Abstrakt

Romanticka laska v reklamé Casto predstavuje konzumeristicky obraz, ktery nemusi byt v
souladu s prozivanou zkusenosti. Cilem této prace je odpoveédet na otazku, jak zobrazeni
lasky mezi ucastniky vyzkumu odpovida Sternbergové teorii milostného trojuhelniku ve
smyslu intimity, va§né a zavazku a jak se 1idi mezi mistnimi Cechy a cizinci Zijicimi v Cesku.
K ziskani dat, ktera jsou dale analyzovana prostfednictvim tematické analyzy, je v
ohniskovych skupinach pouzita metoda elicitace fotografii pomoci reklam. Zohlednuje také

témata genderovych stereotyptl, diverzity a komercializace.

Zjisténi ukazuji, ze Gcastnici uvadeli tii vyse zminéné pilife lasky, pricemz nejdilezitéjsi byl
zévazek a nejmén¢ vasen. Dale bylo ziejmé, ze genderové stereotypy piispivaji k tomu, jak

ucastnici vnimaji genderové role v ramci romantického vztahu.



