Abstrakt

Tato diplomova prace zkoumd vnimdni propagace placeného kosmetického obsahu na
platform¢ Fortnite ¢eskymi hraci a také jak toto vnimani ovliviiuje jejich motivaci k nédkupu.
Prace se zaméfuje na obecné vnimani propagace placené¢ho videoherniho obsahu a zaroven i na
vnimani konkrétnich monetizacnich strategii. Metodologie vyzkumu zahrnovala hloubkové
rozhovory s naslednou analyzou dat pomoci otevieného kddovani a tematické analyzy. Cilem
vyzkumu bylo ziskat hlubsi pochopeni této problematiky. Z dat vyplynulo, Ze vétSina
respondentll vnimala nakupy na platform¢ pozitivné. Avsak negativné bylo vnimano cileni
propagacnich taktik na déti a také negativni dopady, které tyto taktiky mély na hrace. Dale se
ukdzalo, Ze z konkrétnich taktik byly battle pass, support a creator a trailery vnimany vyhradné
pozitivné, zatimco Save the World, balickové nabidky, Fortnite Crew, Casové omezena nabidka
a spoluprace obdrzely smisené hodnoceni. Bylo také identifikovano pét faktort, které ovliviiuji
motivaci k ndkupu: herni angazovanost, estetika, emoce a preference, komunita a ekonomické
uvahy. Vysledky vyzkumu poskytuji nové perspektivy na to, jak hrac¢i vnimaji monetizacni

taktiky ve videohernim prostfedi.



