Abstrakt

V dne$ni digitdlni dobé jsou socidlni média stéZejnim nastrojem politickych kampani. S
nartistajicim vyznamem socidlnich médii v politice je nezbytné pochopit, jak algoritmy téchto
platforem mohou ovlivnit voli¢ské preference. Zv1asté platformy jako TikTok pfitahuji mladsi
volie, coz politické strany vyuzivaji k Sifeni svych poselstvi. Téma zkoumani projevii
algoritmu socidlnich médii na politické kampan¢ je nyni velmi dilleZité, zejména s ohledem na
to, jak mohou algoritmy upfednostiiovat urcité¢ typy obsahu a ovlivnit tak voli¢ské chovani.
Dosavadni zpracovani tohoto tématu ukazalo, Ze 1 kdyZz algoritmy socialnich médii byly
navrzeny s cilem zvysit interakci uZzivatelii, mohou mit vedlej$i Gcinky, jako je polarizace
nazorti nebo nespravedlivé zastoupeni. Eli Pariser v knize "The Filter Bubble" upozornil na
potencialni nebezpeci takovych algoritmli ve vytvafeni uzavienych informacnich bublin.
Tarleton Gillespie v knize "Custodians of the Internet" se pak vénuje roli platforem v
moderovani obsahu a rozhodovani 0 tom, co se stane viralnim.
V kontextu nadchazejicich evropskych voleb 2023 se v praci zamétim prave na problematiku
projevu algoritmu TikToku a interakce uzivateli na politické preference. Prace bude zkoumat,
jaky politicky obsah je na TikToku upfednostiiovan, zejména v kontextu mozného favorizovani
populistickych ¢i extremistickych nazord, a jaky vliv maji algoritmické preference na volicské

preference.



