
Abstrakt 

V dne�ní digitální dob� jsou sociální média st�~ejním nástrojem politick{ch kampaní. S 

nar�stajícím v{znamem sociálních médií v politice je nezbytné pochopit, jak algoritmy t�chto 

platforem mohou ovlivnit voli�ské preference. Zvlá�t� platformy jako TikTok p�itahují mlad�í 

voli�e, co~ politické strany vyu~ívají k �í�ení sv{ch poselství. Téma zkoumání projev� 

algoritm� sociálních médií na politické kampan� je nyní velmi d�le~ité, zejména s ohledem na 

to, jak mohou algoritmy up�ednost渃ఀovat ur�ité typy obsahu a ovlivnit tak voli�ské chování. 

Dosavadní zpracování tohoto tématu ukázalo, ~e i kdy~ algoritmy sociálních médií byly 

navr~eny s cílem zv{�it interakci u~ivatel�, mohou mít vedlej�í 甃Ā�inky, jako je polarizace 

názor� nebo nespravedlivé zastoupení. Eli Pariser v knize "The Filter Bubble" upozornil na 

potenciální nebezpe�í takov{ch algoritm� ve vytvá�ení uzav�en{ch informa�ních bublin. 

Tarleton Gillespie v knize "Custodians of the Internet" se pak v�nuje roli platforem v 

moderování obsahu a rozhodování o tom, co se stane virálním. 

V kontextu nadcházejících evropsk{ch voleb 2023 se v práci zam��ím práv� na problematiku 

projevu algoritmu TikToku a interakce u~ivatel� na politické preference. Práce bude zkoumat, 

jaký politick{ obsah je na TikToku up�ednost渃ఀován, zejména v kontextu mo~ného favorizování 

populistick{ch �i extremistick{ch názor�, a jak{ vliv mají algoritmické preference na voli�ské 

preference.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


