Abstrakt
Diplomové prace zkouma moznost vyuziti behavioralni ekonomie a fenomén trendu v

komunikaci ¢eské katolické cirkve k nevéticim. Prace nejprve analyzuje dosavadni
komunikac¢ni praxi ¢eské katolické cirkve a na zaklad¢ medialni analyzy Ceskych
zpravodajskych médii dale vysvétluje stav komunikace a identifikuje jeji nedostatky. Ve druhé
casti je detailné predstavena charakteristika trendu, jeho Sifeni a specifika efektivity jeho
komunikace. Tyto dvé€ ¢asti jsou nasledné teoreticky propojeny a jsou definovany ¢Etyfi lekce
pro komunikaci ¢eské katolické cirkve k nevéficim.



