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V hodnoceni vyuzijte slovni vyjadieni s respektovanim charakteru a zaméreni prace

Aktualnost problematiky, originalita prace

Problematika marketingu a jeho etiky ve zdravotnictvi je v jakékoli dobé velmi aktudalni. Dentalni hygiena je
obor, ktery je plné hrazen pacienty a diky tomu je orientace v pravidlech a etice marketingu pro dentalni
hygienistky diileZita. Ve své praxi se budou setkavat s firmami vyrabéjici produkty dentalni hygieny a zdroven
budou v primém kontaktu s pacienty, na které jsou marketingové kampané cilené. Stejnée tak je téema aktualni i
pro jejich samotné podnikani, kdy budou nuceni vytvaret své vlastni marketingove kroky, pouzivat jednotlivé
nastroje marketingového mixu a tak pracovat s emocemi svych klientii. Téema zameérené na stomatologicky obor
zatim v této roviné zpracovano nebylo.

Samostatnost zpracovani, pohled autora do problematiky, prace s literaturou a prehled
domacich i zahraniénich literarnich pramenu

Autorka se venovala problematice v celé §iri, Cerpala ze zdrojii marketingovych autorii jak se zdravotni
problematikou, tak i v obecné roviné. Cerpala ze zahranicnich zdrojii, zakomi s problematikou pravni regulace
reklamy, neopomnéla se vénovat emocim v reklamé a samostatnou kapitolu vénovala etice reklamy a etickym
kodexiim vazajicim se k oboru stomatologie.

Samostatné zvladnuti odborného problému, zpracovani ziskanych udaji, odborného textu

Problematika byla zpracovana pomoci dotazniku cilenych na pacienty, u kterych bylo zkoumano chovani a
reakce na marketingova sdéleni i ve dvou vékovych skupindch. Vysledky autorka zpracovala pomoci grafii a
v diskuzi se vénovala vysledkim vztahujici se k celé skupiné respondentii a k obéema vekovym skupinam. Jako
pozitivai vidim celkové hodnoceni rozdilného vnimani etiky marketingu ve stomatologii dvou generaci a z ného
vyplhyvajici doporuceni. Jeji aktivni pristup prines! velmi zajimava data, ktera mohou motivovat dentalni
hygienistky/y k pouzivani marketingu a informovani pacienti, tak aby byly dodrzovany etické principy.
Vyvarovali se pouzivani motivu strachu, propagace nebezpecnych produktii a garantovali diivéryhodnost
marketingového sdéleni. V této souvislosti si dovolim upozornit na jeden z vysledkii, kdy prezentace produktu
lékari v reklamnim spotu je vnimdana méne ditvéryhodnd, protoze zdkaznik nevi, zda se jedna o skutecného
lékare nebo herce. A toto je hodnoceno korespondenty jako neeticke.

Formalni zpracovani prace, jazykova a stylisticka uroven, rozsah prace, graficka uprava prace,
dodrzeni publikacni normy

Grafické zpracovani a rozsah prace odpovida standardiim, jsou dodrzeny publikacni normy a jazykovad i
stylisticka urovern odpovida vypracovani védecké prace.
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Doporucena klasifikace celkového hodnoceni Poznamka

BODY KLASIFIKACE

13 a vice Vyborné Minimainé dva body v kazdé poloZce
9az12 Velmi dobre Minimaliné jeden bod v kazdé poloZce
6az8 Dobie Maximalné mozna jedna "nulova" poloZka
5 a méné Nevyhovél Vice jak jedna "nulova” poloZka
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