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Oponent prdace
Body
V hodnoceni vyuzijte slovni vyjadieni s respektovanim charakteru a zaméreni prace 0.4
Aktualnost problematiky, originalita prace 4

Prace je aktualni. Reklamy jsou v dnesnim svété vsude kolem nas a najdeme je v mnoha riiznych formdach. Svet
reklamy se samoziejmé nevyhyba ani oboru stomatologie. Etika reklamy na stomatologicke produkty je
regulovana ruznymi etickymi kodexy.

Samostatnost zpracovani, pohled autora do problematiky, prace s literaturou a pfehled |4

domacich i zahraniénich literarnich prament

Pristup k tématu bakalarské prdace svédci o autorciné zajmu o problematiku.

Snazila se komplexné zamérit na etické aspekty reklam a zaroven srovnat vnimani srovnat vaimani reklamy ve
stomatologii riuznymi generacemi.

Soucasti prace je dostatecny seznam odborné literatury tuzemské i zahranicni, kterou cituje.

Samostatné zvladnuti odborného problému, zpracovani ziskanych udajt, odborného textu

V teoreticke casti popisuje podrobné marketing, reklamu, emoce v reklamé a etiku.

V prakticke casti porovnava vysledky ze sestaveného dotazniku. Stanovila si 4 hypotézy. Cil je castecné popsan
pouze v uvodu.

Data zpracovala do grafii. Povedlo se ji ziskat data od 242 respondentii. Za 77 dni. Vysledky jsou trochu
neprehledné publikovainy.

Formalni zpracovani prace, jazykova a stylisticka uroven, rozsah prace, graficka uprava prace,
dodrzeni publikaéni normy 3

Clenéni celé bakaldiské price odpovida pozadavkiim kladenym na tento typ publikace. Prdce je délena do
kapitol a podkapitol ve spravném pomeéru.
Technika citaci a spravnost bibliografickych odkazii respektuji doporucovanou ISO normu.
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Poznamky,
dopliky
posuzovatele:

Otazky k
obhajobé: Jak by méla vypadat tedy spravna reklama?

Jak budete oslovovat zeny/ muze, déti / adolescenty/ t€hotné/ seniory? Jakou
formu vyuzijete?

Hodnoceni celkem: Doporucuji k obhajobé

Navrh klasifikace prace:

vyborné
Datum: 1.6. 2024
Podpis: Petra Kfizova
* nehodici se vymaZzte nebo Skrtnéte
Doporucena klasifikace celkového hodnoceni Poznamka
BODY KLASIFIKACE
13 a vice Vyborné Minimalné dva body v kaZdé poloZce
9az12 Velmi dobie Minimalné jeden bod v kazdé poloZce
6az8 Dobie Maximalné mozna jedna "nulova" polozka
5 a méné Nevyhovél Vice jak jedna "nulova" polozka




