Abstrakt

Tato diplomova priace se zamétfuje na fenomén NFT (nezaménitelnych tokenl) a jejich
potencialniho  vyuziti vramci marketingové komunikace znacek a  osobnosti
v Ceské republice. Cilem préace je prozkoumat, jakou roli mohou nezaménitelné tokeny hrat
v marketingové komunikaci v Ceské republice z pohledu eskych odborniki. Teoreticka ast
piedstavuje samotné NFT a také technologii a filozofii blockchainu, ktera je pro NFT zasadni,
spolu s digitdlnimi kanaly jako je herni prostiedi nebo metaverzum, které mohou ovlivnit
budouci vyuziti NFT. Zaroven ptfedkladd moznosti a principy vyuziti NFT v marketingu spolu
s piiklady. Vyzkumna ¢éast stavi na hloubkovych polostrukturovanych rozhovorech
s komunikaénimi a technologickymi experty. Nasledna kvalitativni analyza téchto dat poskytla
informace o pohledu odbornikii na tuto technologii v kontextu marketingu v ramci Ceské
republiky. Mezi hlavni zji§téni vyzkumu patti, ze vyuziti NFT v Ceské republice mize byt
pomérné Siroké, typicky se mize jednat o vérnostni programy ¢i jiné aktivity budujici komunitu
znacky. Zatimco v minulosti byly tuzemské NFT projekty znacek spiSe kratkodobého
charakteru a vyuzivaly prvotni obliby NFT a zvySené¢ho medidlniho pokryti tohoto tématu,
v budoucnu bude tato technologie dle odbornikli vyuzivana spiSe ve skryté formé a

s dlouhodobou strategii.



