Abstrakt

Diplomova prace ,,Strategicka komunikace spolecnosti Crossfit: naplnéni diskurzu znacky
o¢ima Ceskych Crossfit atleti se zabyva kvalitativni analyzou vnimani znacky skrze jedince
participujici v CrossFitu. Z teoretického hlediska pokryvé vysvétleni pojmu brand a zabyva se
také modely, které jsou vyuzivany pfi tvorbe znacek a brandingu. Zamétuje se také na znackové
komunity, jejich specifika a jejich pfinos pro znacky. Nasledné je detailné specifikovan
CrossFit, historie vzniku znacky a dal$i néalezitosti, které CrossFit prezentuje. Jedna se zejména
o prostiedi télocvicen a specificky tréninkovy rezim. Nastinény jsou také dostupné analyzy
komunikace dané znacky. Soucasti teoretického pozadi je i pfiblizeni CrossFitové komunity z
dosavadnich analyz. Diky polostrukturovanym rozhovorim na téma komunikace brandu,
konkuren¢nim vyhodam a odliSnostem oproti jinym sportiim a CrossFitové komunity, ktera je
nedilnou soucasti znacky, byly rozklicovany vyuzivané dimenze brandingu. Diky zkuSenostem
jedinct se znackou se prace snazi urcit faktory, které ptispivaji k uspéchu znacky na sportovnim
poli a zaroven jakym zplisobem znacka pisobi na samotné jedince. Pozornost je tak vénovana
1 vlivu znacky na psychiku jedince a jeho Zivot jako celek. Z rozhovorl vyplyva, Ze znacka
velmi intenzivné pracuje jak se znackovou komunitou, tak i s jednotlivymi ¢leny. Dlraz je
kladen na hodnoty, které prostupuji hierarchicky celou znackou a jsou ¢lentim preddvany skrze

jejich zkuSenost.



