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Anotace

Diplomova prace s ndzvem "Témata rezonujici ceskymi prezidentskymi volbami 2023:
Obsahova analyza rozhovorti a debat s kandidaty Petrem Pavlem, Andrejem BabiSem a
Danusi Nerudovou" zkouma podobu piedvolebnich prezidentskych debat a rozhovord roku
2023. Teoreticka ¢ast prace pojednava o zménach, které digitdlni média piinesla, a zaroven
potvrzuje pevnou pozici, kterou debaty v medidlnim svété stale maji. Pfestoze do debat byly
zaclenény rizné prvky a segmenty s imyslem oslovit §irsi publikum, zlstava stéle tradice
debat zachovana. Prakticka ¢ast prace je tvoiena obsahovou analyzou promluv vybranych
kandidatii. Zdroje pochazeji jak z tradi¢nich, tak digitdlnich médii. Prace stanovuje hlavni
agendu predvolebnich debat a rozhovord, ktera se skladd ze sedmi témat. Kvantitativni
analyza ukazala, Ze navzdory vét§imu medidlnimu prostoru Petra Pavla, ho dokazal v délce

projevu predcit Andrej Babis.

Abstract

The diploma thesis titled "Themes resonating in the Czech presidential elections 2023:
Content analysis of interviews and debates with candidates Petr Pavel, Andrej Babi§ and
Danuse Nerudova" examines the form of pre-election presidential debates and interviews in
2023. The theoretical part of the thesis discusses the changes brought about by digital media,
and at the same time confirms the strong position that debates still have in the media world.
Although various elements and segments have been incorporated into the debates with the
intention of reaching a wider audience, the tradition of the debates still remains. The practical
part of the thesis consists of a content analysis of the speeches of the selected candidates.
Sources come from both traditional and digital media. The thesis sets the main agenda of pre-
election debates and interviews, which consists of seven topics. Quantitative analysis showed
that despite Petr Pavel‘s greater media space, Andrej Babi§ was able to surpass him in the

length of his speech.
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UVOD

Studie se uz po mnoho let zabyvaji vlivem masovych médii na priitbéh predvolebniho obdobi,
piedevsim ve spojitosti s prezidentskymi volbami (McCombs a Shaw, 1972; Holbrook, 1994;
Lanoue, 1992; Funkhouser, 1973). Je zfejmé, ze piedvolebni debaty a rozhovory s kandidaty
maji klicovy vliv na to, jak4 témata se v kampani dostanou do poptedi (Becker et al., 1978;
Carlin, 1992; Feldman and Katz, 1962; Kraus 1988; Swanson and Swanson, 1978). Avsak to,
co Casto uniké pozornosti je, jak se tyto fenomény v moderni dobé¢ realizuji. Jejich format,
prezentace a dosah ve svétle technologického pokroku a zmén v medidlnim prosttedi je téma,

kterému neni vénovan dostatek prostoru.

Diplomova prace se zabyva predvolebnimi prezidentskymi debatami a rozhovory v Ceské
republice v roce 2023. Zamétuje se na jejich proménu, ktera ptisla s nastupem digitalnich
médii. Debaty jsou zkoumany v momentu, kdy jeste hraji tradicni média v jejich sledovani
klicovou roli, a jejich podoba tak zistala i v soucasnosti ¢astecné zachovana. Presto lze

pozorovat ur€ité zmeény Vv jejich formé a projevech, jak v tradi¢nich, tak digitalnich médiich.

Teoretickd Cast se zabyva proménami, jez nastaly v souvislosti s rostoucim vlivem digitalnich
médii. S nastupem digitalnich médii a zménou preference publika k zdbavnéjSimu obsahu, se
promeénila i podoba prezidentskych debat. Internet umoznil snadnou dostupnost zdznam na
raznych online platformach, coz rozsifilo dosah a vliv téchto komponentt predvolebni
prezidentské kampang. Tradi¢ni média se nevyhnutelné musela ptizptisobit témto zménam a
pfesunout svoji pozornost a produkci obsahu do online prostfedi. Lze konstatovat, ze
digitalizace a zména preferenci publika zasadné ovlivnily nejen samotnou podobu
prezidentskych debat, ale 1 zptsob, jakym jsou tyto udalosti prezentovany a vnimany. Tyto
zmény vyzaduji neustalou adaptaci ze strany médii, aby udrzela svou relevanci a schopnost
oslovit a zauymout divaky v souCasném digitalnim prostiedi. Pfesto ziistavaji predvolebni
prezidentské debaty udalosti predevsim tradicnich médii, kterd umoziuji porovnavani a
hodnoceni kandidata a jejich komunikace. Tradi¢ni média tak maji stale dostate¢ny dosah k

tomu pienést urcité problémy do poptedi na ukor téch dalsich.



Prakticka cast prace predstavuje podrobnou obsahovou analyzu devatenécti predvolebnich
debat, rozhovort a promluv jejich hlavnich ucastnikli, Petra Pavla, Andreje Babise a Danuse
Nerudové. Hlavnim cilem je zachytit na zéklad¢ teorie vyvoj a zmény v piedvolebnich
debatach a rozhovorech za pomoci analyzy jak novych, tak tradi¢nich zdrojti. Na ivod
popisuje kazdou z debat a zdiiraziiuje jeji prvky, které maji za cil zajistit zdjem divak.
Témito prvky mohou byt momenty napéti, zdbavy nebo dramatu. Pfestoze se muze zdat, ze
zpochybiiuji serioznost politické diskuze, mohou byt cestou k vétsi angazovanosti a zajmu o
politické déni mezi $irsi vefejnosti. Pomoci kvantitativni analyzy je stanoven medidlni prostor
kazdého z kandidatt spolu s jeho celkovym ¢asem promluv. Casem adresovani se do popiedi
dostalo celkem sedm témat, ktera méla dostatek prostoru k tomu ziskat divakovu pozornost.
Interpretaci vysledki jsou témata zasazena do SirSiho kontextu debat a rozhovorii. Data z

tradi¢nich a digitdlnich médii jsou rozdélena s cilem identifikovat ptipadné rozdily.



Odklon od ptivodniho znéni prace

Diplomova prace se mirné lisi od ptivodni teze. Po peclivém prizkumu prostudovani
relevantnich zdrojt byla upravena celkova struktura prace. Analyza ptedvolebnich debat a
rozhovort zahrnovala jak prvni, tak druhé kolo voleb, aby bylo mozné zaclenit do analyzy
Sirsi spektrum debat. Primadrnimi literarnimi zdroji se nakonec staly jiné knihy, které se daly

lépe propojit se zpracovanim tématu.



CILE PRACE

Préce je zaloZena na pfedpokladu, Ze masova média maji kli¢ovy podil na formovani toho, o
¢em by méli pfemyslet jejich konzumenti. Zejména v kontextu voleb to znamend, ze béhem
debat jsou médiem otevirana témata, kterd by méla byt pro volice relevantni a méli by na jejich
zakladé rozhodovat o podpofe ¢i nepodpofe kandidati. Cilem prace je analyzovat
zaznamenanou podobu ceskych piedvolebnich prezidentskych debat roku 2023, vcetné
identifikace nejdéle diskutovanych témat a analyzy medialniho prostoru kazdého z vybranych

kandidata.

Vyzkumné otazky:
Kterd témata byla nejvice diskutovana behem predvolebnich prezidentskych debat?
Jaky podil medidlniho prostoru mél kazdy z kandidatii?

Ktery kandidat byl nejaktivnejsi béhem predvolebnich debat a rozhovoru?



I. TEORETICKA CAST



1. PREZIDENTSKE PREDVOLEBNI DEBATY A
ROZHOVORY

1.1. PREZIDENTSKE PREDVOLEBNI DEBATY A ROZHOVORY

Prezidentské debaty jsou vyznamnou soucasti volebniho procesu v mnoha zemich. Tyto debaty
poskytuji kandidatiim, uchazejicim se o nejvyssi funkci, ptilezitost predstavit vefejnosti své
politické nazory a postoje. Prezidentské debaty ziistavaji kritickym prvkem demokratického
procesu a poskytuji voli¢tim piilezitost hodnotit kandidaty a Cinit informovana rozhodnuti. Jde
o dynamické udalosti, které mohou mit zésadni vliv na prabéh voleb a vnimani politickych
predstavitelll vefejnosti. Tim, kdo je zodpovédny za pokryti politickych debat jsou medidlni
organizace. Ty v ramci medidlniho obsahu zajisti kromé prezidentskych debat i volebni
kampang a aktualni informace o stanoviscich kandidat. Reportovani o prezidentskych volbach
je vyhodné jak pro volice, tak i pro média samotna. Prezidentské volebni obdobi ma urcity
vyvoj, ktery je nakonec pro divaky tim nejzajimavéejSim. Zaroven v té dobé kandidati adresuji
zavazna témata, ktera ziskavaji velkou pozornost vefejnosti, a tim roste i pocet medialnich
ptijemct (Dobelli, 2010). Proto se média v pfedvolebnim obdobi snazi co nejvice reportovat o

politice (Walgrave and Van Aelst, 2006).

Béhem prezidentskych debat se sila médii pfi stanovovani agendy stdva obzvlasté viditelnou.
Debaty zvysuji dualezitost urcitych problémid v pribéhu volebniho obdobi (Swanson and
Swanson, 1978). Cim vice jsou problémy piedkladany p¥ijemctim, tim zavaznéji jsou vnimany.
To mé za nasledek, ze adresovani konkrétnich problému se stava klicovym kritériem, které
ovlivituje volebni preference jednotlivcl. Pti volebnich debatidch nejsou témata stanovovana
kandidaty, ale spiSe médiem, které pfedem pfipravuje agendu debat. Kandidat poté reaguje na
otazky, které mu jsou polozeny a které jsou piedem médiem vyselektovany. I kdyz by
teoreticky mohl zacit hovofit na jiné téma, ve vétsing piipada se rozhodne dodrzet spolecenské
normy a zistane u daného tématu. (Dailey et al., 2008). Pokud by kandidat zménil téma nebo
se rozhodl dané téma béhem debaty Gplné ignorovat, bylo by takovéto chovani vnimano ze
strany divaka velmi negativné a nezdvoftile (Fehr and Simon, 2000). V urcitych ptipadech by

mohlo vést k tomu, ze voli¢ automaticky volbu tohoto kandidata zavrhne.



V nékterych masovych médiich jsou volebni debaty prezentovany bez obrazu. To muze
ovlivnit zpisob, jakym jsou debaty vnimany divaky. Da se pfedpokladat, Ze televizni divaci
budou hodnotit podle jinych kritérii nez poslucha¢i rozhlasu. Pfestoze o tomto tématu
neexistuje mnoho studii, l1ze uvést prizkum spolecnosti Sindlinger and Company, na ktery
upozornili Vancil a Pendell (1987). Pii prezidentské debaté mezi kandidaty Nixonem a
Kennedym se vnimani debaty mezi televiznimi divaky a posluchaci rozhlasu diametralné lisilo.
Pro tyto dvé skupiny vyhral debatu nékdo jiny. Rozdilné vnimani situace mize dokazovat silny
vliv obrazové slozky diskuze kandidatii. To podporuje napiiklad i tvrzeni Schudsona (1995),
ktery vnimal Nixoniiv projev v jedné z debat jako velmi nejisty, pravé z diivodu neverbalni
komunikace. Upozornil na skutecnost, ze nedostatek suverenity by mohl odradit velkou ¢ast
voli¢li. Z tohoto diivodu byvaji debaty pro kandidaty velmi zradné. Kandidatova kampan je
peclivé navrzena tak, aby zdaraznovala jeho nejlepsi stranky (Nimmo, 1970), a zaroven
mnohdy piimo ¢i nepiimo poukézala na nedostatky konkurent. U prezidentskych debat se
nikdy neda ptesné predikovat, zda se kandidat ukaze v pozitivnim svétle. To ¢aste¢né zavisi na

potradateli debaty.

Novodobé prezidentské volby témét vzdy zahrnuji i obrazovou slozku prezidentskych debat,
ktera je k dispozici online. Je pak na divékovi, zda si tento dostupny obsah prohlédne vizualné
¢1 se zamé&fi pouze na mluvené slovo. Svou roli na tom, jak divak hodnoti, zda se vice soustiedi
na verbalni ¢i neverbalni sloZku, hraje divdakova angazovanost v politické sféfe a jeho
schopnost orientovat se v rozebiranych tématech. Pokud pfili§ nerozumi obsahu, za¢ne hodnotit
podle neverbalnich sloZek, jako je vzhled €1 osobnost mluvEéiho (Chaiken and Eagly, 1983).

,» Lento zpusob evaluace je pro n¢j nejjednodussi (Fiske and Taylor, 1984: 433).

Druhé skupina vice informovanych divakl se soustfedi spiSe na probihajici diskuzi. Proto je
velmi dilezité, zda ma divak prehled o kandidatech a probiranych problémech. I ptes dilezitost
neverbalniho projevu kandidata je dokdzano, Ze to, co divdka nejvice presvédci je stile
mluvené slovo. Pravé od mluveného slova se odviji voliCova zavislost na konkrétnich
spolecenskych problémech (McCombs, 2005). Ta je ve volbach klicova a ukazala se
v poslednich letech jako rozhodujici. Tak, jak se kandidati stavi k tématim, ktera jsou pro nas
diilezita, tak se utvari i na§ pohled na tuto problematiku. Otazku tematické dilezitosti 1ze

rozdélit do tii procest. Raciondlni hlasovéani spociva v tom, Ze voli¢ vi, jaka témata jsou pro
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n¢j dalezita, a kandidat s podobnym nazorem ziska jeho hlas (Boyd, 1972). DalSim procesem
je selektivni vniméni, kdy voli€¢ souzni s ur¢itym stanoviskem, a zbyla stanoviska ho jiz

nezajimaji natolik, aby jim vénoval pozornost.

Cim je prezidentsky kandidat dirazn&j$i v prezentovani svych néazort, tim vétsi
pravdépodobnosti je, ze dojde k selektivnimu vnimani (Brody and Page, 1972). Poslednim
procesem je piesvédcovani. To zahrnuje zkresleni ¢i naprosté popieni reality. Voli€ neoperuje
se skute¢nymi stanovisky kandidata, ale pienese na néj své vlastni nazory. To pirekvapivé
postihuje i kandidaty, kteti davaji sva stanoviska jasn¢ najevo (Berelson et al., 1954). Neda se
tedy v tomto piipadé argumentovat tim, Ze ndzory preferovaného kandidata jsou nevyhranéné,
a pro divéka tudiz tézko rozklicovatelné. Voli€ si na svém preferovaném kandidatovi nev§ima
opozi¢nich nazora nebo je popird (Brody and Page, 1972). Voli¢i berou v tivahu ndzory dané¢ho
kandidata, ale také jeho politickou pfislusnost. Podporovatelé urcité politické strany mohou
automaticky podpofit prezidentského kandidata pouze kvili shodé s nazory této strany (Greene
and Haber, 2017). Jiné to byva i v ptipadé¢, kdy voli¢ nesdili sympatie se stranou. V takovém
ptipadé je pravdépodobnost podpory stranického kandiddta minimdlni. Ve vysledku maji

strani¢ti kandidati ve volbach vétsi uspésnost nez ti nezavisli (Warner et al., 2020).

Jednou z hlavnich vyhod pfedvolebnich prezidentskych debat je to, Ze voli¢ je vystaven nejen
nazoram, které jsou mu blizké, ale i t€ém odliSnym (Lang and Lang, 1977). Nicméné nékterym
lidem se stale alesponi ¢asteCné dafi ignorovat opozi¢ni ndzory a preferuji informace, které
potvrzuji jejich vlastni presvédceni (Chaffee and Metzger, 2001). Lidé se Casto utvrzuji ve
svych nazorech a vyhybaji se opaénym pohlediim na véc (Barlett et al., 1974). V dnesSnim svéte
algoritmi je to pro n¢ mnohem snazsi, nez tomu bylo v minulosti (Prior, 2007). Proto maji
zdroje své vyhranéné konzumenty, ktefi z nich Cerpaji pravé z divodu nazorové blizkosti.
Uzivatel se tak vice utvrzuje ve svém nazoru, a ten je novymi informacemi stale vice posilovan.
Jeho vybér je nésledné podpofen algoritmy, které samy zacnou uZzivateli nabizet atraktivni
obsah, podobny tomu, ktery sam védom¢ vyhledava. Uzivatel mize zacit zit v predstave, ze se
tento druh zprav a zdrojl objevuje vSem, a za¢ne sviij subjektivni svét vnimat jako realitu vSech.
Konzumuje obsah, ktery jeho dosavadni nazory jenom posiluje. Otevienost a informovanost
jedincii je tak stale nizsi (Norris, 2001). Tuto skutecnost vnimaji i prezidentsti kandidati, kteti

mohou vyuzit zatvrzelosti voli¢l ve svij prospéch a prezentovat mnohé nazory jako své,



veédomi si, ze s nimi budou jejich pfiznivci rezonovat. Casto tato nazorova stanoviska stavi na

ekonomické, socialni a politické nespokojenosti (Schmidt-Wilk, 2022).

Jak jiz bylo zminéno, v ptipad¢ ptredvolebnich debat nelze ncktera témata ignorovat. Pres
neochotu vyslechnout i jiny uhel pohledu je jedinec vystaven ,dvoji expozici“. Nelze
vyslechnout ndzory jednoho kandidata bez toho, aniz by slysel i stanoviska dalSich kandidati.
U takto vyhranénych volic¢t je i tak minimalni pravdépodobnost, Ze by opozic¢ni nazor zménil
jejich volebni preferenci (Lang and Lang, 1961). To ovSem neplati u nerozhodnutych volica,
¢i u lidi bez zdméru volit. V tomto piipadé je predvolebni debata tou nejlepsi prilezitosti, kde
by si jedinec mohl nalézt svého prezidentského kandidata a ziskat motivaci jit volit
(Deutschmann, 1977). Ve vétSiné piipadi jsou pro nevyhranéné volie prezidentské
ptedvolebni debaty rozhodujici. A logicky jsou pravé oni tou skupinou, na kterou se

prezidentsti kandidati snazi béhem debat nejvice cilit.

Skute¢nosti je, ze 1 pouhd ptitomnost kandidata v debaté mu muiize ptinést nové hlasy. Z tohoto
davodu je pro kandidaty vyhodné se debat UCastnit, 1 kdyz v nich nevynikaji (Verrier, 2012).
Samotna Cetnost kandidata na obrazovce je indikatorem jeho dulezitosti a potencialu stat se
budoucim prezidentem (Masters, 1989). ,,Pravé debaty mohou byt tim nejvlivnéj§im nastrojem
k zisku hlast* (White, 1982: 401). Naptiklad prezident Ronald Reagan (1990) jednou prohlasil,
,»Z€ jeho prvni debata ho malem stala misto prezidenta®. Silu pfedvolebnich debat nevnimaji

pouze politi¢ti aktéfi, ale upozoriiuje na ni i velka ¢ast novinaii a védct (White, 1982).

Kromé toho, ze politicka angazovanost jednotlivce urcuje, jak budou kandidati hodnocent,
ovliviiuje také pravdépodobnost, Ze se jednotlivec viibec z(dastni voleb. Cim vice lidi je
obeznameno s problematikou voleb a s nazory kandidatl, tim vétsi je pocet volict. To znamena,
ze ¢im vys$si je informovanost a angazovanost jednotlivee, tim vétsi je jeho touha vyjadtit svij

nazor (Pomper, 1972).

S cilem podpofit budouci ucast ve volbach je dllezité zvysit politickou angaZovanost a
informovanost mladych jest¢ pfed dosazenim volebniho véku. Diraz by mél byt kladen na
debaty ve Skoladch a rozhovory s ptateli a rodinou (Valentino and Sears, 1998). Jakdkoliv

diskuze na politicka témata napomaha vétSimu porozuméni (McLeod and Brown, 1976), které



nastartuje angazovanost. Diky tomu roste potencial stat se informovanym a aktivnim ob¢anem,
ktery si uvédomuje, jaky dopad mohou mit jeho rozhodnuti na spolecnost. A ze je diilezité tato
rozhodnuti délat. Nebyt vici politické sféfe a volbé prezidenta lhostejny. To muze vést
k ziskavani novych angazovanych jednotlivct, kteti budou hodnotit kandidaty podle spravnych

kritérii a podrobné zvazi svou volbu s kritickym myslenim.

rozeznat dezinformace. Dnes se k oznaCeni dezinformaci pouziva termin ,,Fake News". S
nartastem mnozstvi informaci na internetu roste 1 pocet nepravdivych informaci. Petr Nutil
(2020: 47) ve své knize upozornil na to, Ze ,,budovani medialni gramotnosti a kritické¢ho
mysleni je jedinym vychodiskem, jak proti dezinformacim bojovat®. Voli¢ tak musi byt velmi
ostrazity. Voli€i se drZi zavedenych stereotypil a pfijimaji informace filtrované tiskem a
nevidi tak realitu a pravdu (Geer, 2004). Rozhoduje se tak na zéklad€ nepravdivych informaci
(Bernays, 1923), které pro néj tvoii skutecnost (Stacks et al., 2019), Ne vzdy se daji
informace ovétit (Dobelli, 2010), ale je mozné ovétit samotny zdroj, ktery miize i nemusi byt
divéryhodny. ,,Pouzivani spojeni Fake News se od roku 2016 zvysilo o 365 % (Hudo,
2019: 46). To naznacuje rychly pfitok mylnych informaci. Eric Schmidt, byvaly generalni
feditel a soucasny vykonny ptredseda spolecnosti Google, odhaduje, Ze lidé vytvoii za dva

dny tolik informaci jako lidstvo od objeveni Homo sapiens do roku 2003 (Siegler, 2010).

I pti dobrych politickych znalostech je dobré zhlédnout co nejvice debat (Holbert et al.,
2002). S kazdou debatou totiz ptichazi nové informace, ale zaroven se zvySuje 1 pocit nadrodni
soudrznosti a z4jmu, coz podporuje ucast ve volbach. Je dokazéano, ze voli¢ v nich mize
ziskat dobré znalosti o kandidatech a tim 1 kvalitni zdklad pro své rozhodnuti (Jamieson and
Adasiewicz, 2000). ,,Cim vice debat voli¢ vyslechne, tim ma lepsi pfedpoklad kvalitng
zhodnotit daného kandidata® (Chaffee and Frank, 1996: 56). To naznacuje, ze pfedvolebni
debaty zvySuji umysl volit (Atkin et al., 1976) a soucasné posiluji moznosti demokratického

rozhodovani.
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1.2. PREZIDENTSKE PREDVOLEBNI DEBATY JAKO FORMA
ZABAVY

Prezidentské debaty se staly velmi ocekavanou udélosti v moderni politice, a to nejenom kvli
informacim, které poskytuji o kandidatech, ale také diky jejich zdbavni hodnoté. Celkovou
uroven debaty ovliviluje n€kolik faktorti, pficemz zédkladem jsou samotni ucinkujici. Aktéry
jsou nejen prezidentsti kandidati, ale také moderatoii. Vedeni volebni debaty i politicky prehled
a znalosti moderatora mohou ovlivnit kvalitu diskuze. PrestoZe si princip debat nadale
zachovava svou tradici, tak ur€ité promluvy ze strany kandidatt jiz nebyvaji natolik formalni
a uhlazené, jako tomu bylo v zacatcich. Kandidati maji ve vysledku tii hlavni zptsoby, jak

vyjadfit své nazory. Uznani, Gtok a vyvraceni (Benoit et al., 2000).

Utok ptitahuje ke sledovani obsahu i piiznivce zabavy. Jedna se o zpisob, jak tuto skupinu
zaujmout. Internetem kolujici kratké uryvky z debat, které jsou vétSinou slozeny pravé z
uto¢nych ¢asti ¢ vymeén nazorh. Ty se nasledné stavaji virdlnimi a ziskdvaji tak svym tviircim
stale nové divaky. Prestoze tato videa nemaji pfili§ velkou vypovédni hodnotu o pribéhu
debaty ¢1 postojich kandidat, podporuji tak angazovanost populace (McKinney, 2018).
Stinnou strankou téchto kratkych videi je absence kontextu, kdy opravdu primarnim cilem byva
pobavit nikoliv edukovat. Tyto kratké uryvky funguji i jako ,,teaser* na pfisti volebni debaty a
prezidentské kampané. Diky nim pfibyvaji novi sledujici, ktefi nemaji mnoho politickych
znalosti. Ve chvili, kdy se rozhodnou sledovat debatu, jsou kviili jejich nizké irovni politického
zajmu a nevyhranénosti nejnachylnéjsi skupinou k ovlivnéni prostfednictvim sledovaného
obsahu (Delli Carpini and Keeter, 1996). Videa funguji také jako reklama pro daného aktéra,
ovSem mnohdy spiSe s negativnimi dopady. Jedna se o internetovy obsah, ktery spousti dialog
na socialnich sitich (Jungherr et al.,2019). I socidlni média hraji vyzna¢nou roli
v angazovanosti populace (McKinney, 2018) a jsou jednim z efektivnich zpusobt, jak

zaujmout pomoci informaci.

Volebni kampané¢ mohou byt stejné utocné, jako vyroky kandidati. Praveé predvolebni
prezidentské debaty jsou jednou z mala ptilezitosti, kdy dojde ke stfetu kandidatd a adresovani

kampan¢. Kazdy z kandidati ¢eka na chybu svého oponenta, kterou miize vhodné vyuzit k
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obraceni situace ve sviij prospéch. Na takové chyby ¢ekaji 1 divaci, ktefi oCekavaji dramatické
momenty a chtéji vidét show. Neéktera média dokonce wusiluji o vyostfeni situace
prostiednictvim Gto¢nych otdzek. Proto do debat zahrnuji segmenty jako odpovidani na otadzky
béhem 30 sekund ¢i moznost zeptat se na otdzku svého oponenta. Pfilezitost, kterd ptimo

vybizi k poloZeni co nejcitlivéjSich otazek, které by protistranu mohly poskodit.

Ptestoze je urcita forma rivality mezi oponenty vitana, priliSna Gto¢nost neni obvykle divaky
piijata pozitivné€. Pocity se poté promitnou do nasledné volby a kandidat hlas nedostane (Dailey
et al., 2008). Obcasna teatralnost mize byt jednou z nevyhod piechodu od tradi¢ni formy
debaty. Dal$im negativnim dopadem, tentokrat na medidlni obsah je, ze se mize konfrontace
vymknout kontrole moderatora, a zacit piisobit fadn¢ a zdlouhavé (Jamieson and Birdsell,
1990). Je dulezité, aby debata méla spravny spad a zahrnovala akci a pfekvapeni. Proto je velmi
dilezité udrzet debaty co nejvice divacky atraktivni (Wolfsfeld, 2011), a to zachovanim
informativni funkce a proloZzenim prvky zédbavy (Jamieson and Birdsell, 1990). Diky tomuto
spojeni jsou prezidentské debaty ,,nejsledovanéjsi ze vSech televiznich kampani* (McKinney

and Carlin 2004: 204).

1.3. MiRA OBJEKTIVITY

Velmi dilezita je béhem prezidentskych pfedvolebnich debat i nestrannost samotného média.

Komeréni média obvykle vlastni jednotlivci nebo korporace a jejich hlavnim cilem je
generovat zisk. Tento zdmér mlZe mit negativni vliv na prezentaci informaci, nezavislost na
politickych a korporatnich vlivech a celkovou diveéryhodnost a objektivitu. ,,N&kteti vlastnici
ovladaji vice médii, coz muze vést k potlaceni alternativnich nazort* (Pavlik and McIntosh
2018: 58) a omezeni rliznorodosti medidlnich témat (Soroka and McAdams, 2015). V piipadé
pfedvolebnich debat miize dojit k situaci, kdy se preference vlastnikli médii promitnou do
medialniho obsahu (Boydstun, 2013). Finalni podoba produktu, ktery je pfedloZen vefejnosti,
je v mnoha ptipadech ovlivnéna upravou, editem, ktery mize pozménit predavanou informaci
(White, 2005). Vyhodou prezidentskych pfedvolebnich debat je, Ze se ve vétSin€ piipadii jedna
o nesestiithany materidl. Na moZnost korupce ze strany médii zacali poukazovat i néktefi
politici a jejich divéra v n€ klesla (Hanitzsch et al., 2019). Pfesto u vétSiny kandidati byva

cey

zvykem, Ze 1 ptes nesouhlas s médiem, vyuziji jeho nabidku k vyjadieni se na aktudlni témata.
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Kandidati jsou v dob¢ predvolebniho obdobi zavisli na medidlnim pokryti, které jim pfinese
dostatecnou vizibilitu a pozornost voli¢e. Faktem je, Ze 1 oni sami jsou si védomi toho, Ze média
pfi kandidatufe na prezidenta potiebuji a v nejlep$im piipade bude dobré s nimi byt za dobie

(Van Aelst and Walgrave, 2011).

2. MASOVA MEDIA

2.1 MASOVA MEDIA A POLITICKA KOMUNIKACE

Jak je jiz znamo, masova média méni obsah politické agendy (McCombs and Shaw, 1972) a
nastolovani agendy je jednou z nejvlivnéjSich teorii medidlniho vlivu na politiku (Graber,

2005). Proto je dulezité jejich vzdjemny vztah popsat.

,Politicka agenda je chapana jako seznam problémil, jimz politi¢ti aktéfi vénuji

pozornost™ (Walgrave et al., 2008: 815). Politickd komunikace je zasadnim prvkem kazdé
demokratické spolecnosti. SlouZi politikiim jako prostfedek ke spojeni s vefejnosti, Sifeni
informaci a prosazovani jejich mySlenek a politik. Tato forma komunikace hraje z4sadni roli
pii utvareni vetejného minéni, mobilizaci podpory a ovliviiovani volict béhem voleb.
Politickd komunikace mliZze mit rizné formy, v€etné projevi, tiskovych konferenci,
rozhovort, reklamnich kampani, obéanské angazovanosti a mezinarodnich vztahi (Kiecek,
2013). Hlavni funkci politické komunikace je usmériiovat nazory a touhy rtiznych jednotlivci
a skupin ve spolecnosti. Kiec¢ek (2013: 6) ji definuje jako ,,interdisciplinarni prunik, zvlasté u
politologie a medialnich studii*. ,,M0Ze se za ni povaZovat vytvaieni, posilani, pfijimani a
zpracovani takovych zprav, které potencialné mohou mit podstatny pfimy ¢i nepfimy vliv na

politiku** (Graber, 2005: 479).

Studie dosly k zavéru, ze za urcitych podminek, média opravdu nastoluji politickou agendu
(Sciarini and Tresch, 2019; Van Aelst and Walgrave, 2011). Pro lepsi pochopeni, kdy média
ovliviwji politickou agendu, vyuZzivame rozliSeni Strombécka (Strombick and Van Aelst,
2013). Prvni skupina souvisi s tim, do jaké miry jsou zpravodajska média dilezZitym zdrojem
informaci a komunika¢nim kanalem mezi ob¢any a politickymi aktéry. Druhd je mirou nebo

meéfitkem nezavislosti médii vici politickym institucim. Tteti hodnoti, zda obsah médii
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neprameni z postrannich umyslu, s cilem oslovit co nejvice divakl. Posledni dimenze urcuje,
do jaké miry se politi¢ti aktéii ptizptisobuji logice medialniho zpravodajstvi misto té
politické. Z toho mize pramenit jejich zpisob komunikace, usili adresovat medialni témata 1
jejich politicka organizovanost. ,,To v§e muze ovliviiovat jejich skute¢né politické vystupy a
celkovou kvalitu jejich prace* (Strombidck and Van Aelst, 2013: 344). Proto je posledni bod,
bodem nejzasadnéjSim. Studie mezi poslanci v péti zemich ukdzala, ze politici, ktefi sbiraji
jakasi funkéni reciprocita téchto dvou vlivnych svétii (Bennett et al., 2010). V praxi to
znamena brat zfetel na stav a postoje medialni agendy. Rostouci mnozstvi literatury, ktera se
zabyva touto problematikou, znaci, ze politi¢ti aktéfi opravdu vice pfemysleji nad tim, co
koluje médii, nez co je opravdu pro ob¢any dulezité. To potvrdily jak americké, tak evropské
studie (Yanovitsky, 2002). Vlivu médii na politickou agendu a priority politika se fika
»agenda-constraining® (Bennett et al., 2010), ,,policy agenda-setting* (Dearing and Rogers,
1988) nebo ,,agenda-building* (Denham, 2010). Krom¢ ptemysleni o medialni agendé, fesi
politici také mozné medidlni pokryti jejich vlastni, pfipadn€ svych vlastnich ¢int. Média

tudiz musi neustale sledovat (Strombick and Van Aelst, 2013).

,» 10, Ze se politickd komunikace pfizpiisobuje komunikaci medialni, vnimaji masova média
pouze jako rys politiky* (Jirdk and Kopplova, 2015: 303). Tuto moc masovych médii lze
sledovat i na pfedvolebnich debatach, kdy politickd komunikace zavisi na masovych médiich.
V ramci predvolebnich debat 1ze sledovat, jak médium soustiedi pozornost k urcitym
tématiim (Esser and Pfetsch, 2004). Proto je i pro kandidaty vyhodné zkusit svoji pfipravu co
nejvice zaméfit na témata, o kterych si mysli, ze by mohla byt predmétem diskuze. Kandidat
s zadnymi tématy nepfichazi, pokud je nedokéaze zahrnout do konverzace. Proto je piiprava
kandidata na ptedvolebni debaty opravdu stéZejni (Sudulich et al., 2020, Sudulich and
Trumm, 2017). Da se fici, Ze svoji pozornost soustied’uje na témata dalezita nikoliv pro
ncho, ale pro média, ktera svym vlivem piesvédcila vefejnost o jejich dulezitosti (Sheafer and
Wolfsfeld, 2006). Proto se diplomova prace zabyva popisem a praci s nastolovanim veftejné
agendy médii a nikoliv vefejnou agendou politiky. Pro politika je dulezité vyuzit
poskytnutého medialniho prostoru k dosazeni politickych cili (Strombéck and Van Aelst,
2013). V tomto ptipadé je cil jasny, vyhrat prezidentské volby. A prave prezidentskeé

ptedvolebni debaty a rozhovory jim mohou velkou mérou pomoci (Esser, 2013).
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I mimo prezidentské volby fesi politiCti zastupci, na co bude potieba z jejich strany reagovat.
Medialni a nasledné 1 vefejny tlak je tak velky, ze v podstaté sam urci politickou agendu. Z toho
plyne, Ze noviny, televize a radio ovliviiyji to, o ¢em musi ¢i méli by politi¢ti aktéti premyslet.
Pochopeni medialni agendy v politice je zasadni pro pochopeni toho, jak média formuji vetejny
diskurz, ovliviiuji politické povédomi a pfispivaji k demokratickému procesu. Cim vice je
n¢jaké téma v médiich obsazeno, tim vice se spolecnost dozaduje jeho adresovani ze strany
politiktl (Kuypers, 2002). Pro média je vyhodné pfizivovat jimi jiz zminéna témata z ditvodu
zaujeti dlouhodobé pozornosti divaka (Dobelli, 2010). Zarovei je pro média vyhodné a dilezité
ziskat pro zminénd témata dlouhodobou pozornost divéka, tim u néj zvySuji svou pozici a
atraktivitu. To je hlavnim cilem kazdého média, ziskat a udrzovat ptizen pfijemcii. To pak ale
muze mit za nasledek, ze média mohou zpravy zkreslovat, a ty v disledku toho nebudou

odpovidat realité.

Dle Soroky (2002: 16) jsou ,rozdily v dynamice stanovovani agendy nejCastéji produkty
rozdild v problémech samotnych®. Rozdélil je tedy do tfi kategorii: prominentni (naptiklad
nezameéstnanost), senzacni (naptiklad Zivotni prosttedi) ¢i vladni (naptiklad statni dluh). Diky
této typologii lze stanovit, u které kategorie nastolovani politické agendy nejvice probiha.
Nejnachylnéjsi jsou problémy senzacni. O téch mame méné informaci nez o tématech, se
kterymi mame pfimou zkuSenost. Tento typ problému zarovenn Casto zahrnuje dramatické
udalosti zajimavé pro piijemce informaci, diky nimZ ziskaji média vice pozornosti.
Nejvlivngjsi jsou informace pfedané v rdmci televiznich zprav (Bartels, 1996). Nejvétsi vliv
maji novinky investigativni Zurnalistiky. Ta ma jednoznacné vétsi dopad na politiku nez bézné

zpravodajstvi (Cook et al., 1987).

2.2. PREMENA TELEVIZNI KULTURY

Televize, jak ji zname, prochdzi v nové éfe technologii transformaci (Turba, 2011). Aktualné
ji lidé vyuZivaji spiSe k zdbavé nez k informovani (Feezell, 2018). Vzestup streamovacich
sluzeb zplisobil revoluci ve zplisobu, jakym je obsah konzumovéan. V disledku toho je tradicni
televizni vysilani naruSeno. Tyto vyrazné zmény v obsahu maji svlij dopad i na politickou

angazovanost.
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Streamovaci platformy umoziuji svym piedplatitelim pftistup k jejich oblibenym potfadiim a
filmim, kdykoli a kdekoli chtéji. Tento posun ve sledovacich zvyklostech vyvolal rostouci
poptavku po personalizovaném obsahu a obsahu na vyzadani. Divéci jiz nejsou spokojeni s
tradicnimi linearnimi televiznimi programy, které obsahuji 20% reklamy z celkového
vysilaciho ¢asu. Tento zptsob distribuce medialniho obsahu zkratka vychazi pro divaka 1épe
nez bézné televizni vysilani (Lotz, 2017). To se jiz bohuZzel neda fici o nasledném dopadu na
jejich politickou angazovanost. Cim dal tim méné lidi se diva na tradiéni televizni kanély a
s tim klesd 1 ndhodné vystaveni politickym tématim. Divaky jiz tento obsah nezaujme.
Nedostanou se tak ani k jinym nazorim. Dnes$ni doba jim umoziuje sledovat jimi vybrany
obsah kdykoli, kdekoli a ve formatu, ktery v dany okamzik nejlépe vyhovuje jejich potfebam.
Novodoby medialni systém lze lehce shrnout do véty, kdo chce, najde, kdo nechce, nejspis
hledat nebude. V praxi to znamena, Ze ptiznivci zabavy budou i nadale vyhledavat a narazet na

obsah zabavného charakteru a eliminovat tieba ten edukativni (Feezell, 2018).

Vyvoj smérem k streamovani zabavy a vznik Spickovych sluzeb, jako je Netflix, které nabizeji
zazitek ze sledovani bez reklam, zcela narusuje tradicni model zaloZeny na kabelovém
predplatném, televiznim planovani a reklamé. Ceské komeréni i vefejnopravni televize
reagovaly na rostouci poptavku po streamovacich platformach. Naptiklad TV Nova, TV Prima
¢i Ceska televize nyni nabizeji své vlastni platformy, kde je mozné zhlédnout prémiovy i
standardni televizni obsah bez reklam. I kdyZ se mohou tyto platformy liSit svou strategii a

funkcemi (Klatt, 2022), zakladni princip zGstava stejny, vybér obsahu je na uzivateli.

Nastésti maji v Ceské republice predvolebni prezidentské debaty tak silnou tradici, Ze aktualng
zustavaji jednou z pfilezitosti, kdy pfiznivci streamovacich sluzeb daji radSi piednost
televiznim kanalim (PospiSilova, 2023; Echo24, 2023). Krom televize existuje 1 dal$i misto,
kde je mozné debaty zhlédnout. Distribuce obsahu piedvolebnich debat se rozsitila, a aktualné
je mozné je zhlédnout na internetu. VéEtsina z nich se objevuje na platformach, jako je Facebook,
YouTube ¢i na jinych internetovych strankach. Nékteré predvolebni prezidentské debaty ¢i
rozhovory jsou dokonce publikovany vyhradné na internetu bez moznosti sledovani v televizi.
Diivod je takovy, ze 1 kandidati zacali vnimat silu internetu, a tak zacali poskytovat rozhovory

1 vyhradné internetovym tviirctim, ktefi timto obsahem zaséhnou dalsi ¢ast volebniho publika.
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Ptes vSechny tyto zmény zlstava sledovani debat a rozhovort kolektivni aktivitou a rodiny se
casto divaji pospolu (Liiders and Sundet, 2022). Diky tomu se otevira v rodin¢ dialog, ktery je

také velmi dulezity pro politickou participaci.

2.3. DOPAD DIGITALNICH MEDIi NA MASOVA MEDIA

Z aktualné dostupnych informaci vyplyva, ze nastolovani vetfejné agendy masovymi médii
slabne (Neuman et al., 2014). Divodt je mnoho. Digitalni platformy nahrazuji televizni zdbavu,
ale ne vzdy zastoupi i ulohu vzdélavani. Dal§im zdrojem, ktery diive informoval, byly noviny.
Dnes jiz noviny nejsou v oblibé, a pokud ano, tak se jedna o jejich online verzi. Zde ovSem
denné protéka takové mnozstvi informaci a ¢lankt, ze se Ctenaf nestiha orientovat a filtrovat,

jaka témata by mohla byt predmétem jeho zajmu.

Pted necelymi dvaceti lety dominovali na internetu vzdélani, bohati a mladi dospéli (Prior,
2007). Tato skupina nebyla nijak velka. Toto dnes jiz neplati. Internet je jiz dostupny pro
vSechny vékové skupiny a vrstvy. I socidlni média se stale vice dostdvaji mezi uzivatele vSech
vékovych kategorii. S rostoucim poctem uZivatell roste i vyhledavani informaci pravé skrz
socialni sit¢ a média (Gottfried and Shearer, 2016) a celkovy pocet informaci, ktery je k
dispozici. V podstaté kazdy miliZe na internetu publikovat a stat se zdrojem. V disledku toho
maji ziskané informace odliSnou podobu, a stejné tak i1 rGzny kontext. S vicero zdroji tedy
pfichazi 1 subjektivni vniméani aktudlnich témat a postoji. ,,UZivatelé jiz nekonzumuji
jednotnou agendu jako tomu bylo kdysi® (McCombs, 2005: 545). Z tohoto ditvodu se jiz ve
veétsing pripadll neda operovat s pojmem veiejna agenda. Podle této teorie se vefejnost na
totozné agend€ zkratka neni schopnd shodnout. To je divodem, pro¢ ani masova média
nebudou schopna vefejnou agendu nastolovat. Digitdlni média maji potencial k tomu ji
nadobro vymytit, a tim by masova média ztratila svou nejvétsi dominanci a silu (Williams and
Delli Carpini, 2011; McQuail, 2009). V kontextu voleb jisté digitalni média ¢astecne oslabuji
nastolovani vefejné agendy masovymi médii. I v digitdlnich médiich koluji informace, které
voli¢e ovliviuji, a propojuji si je spolu s obsahem debat. Kazdy ziskava odlisné informace,

ruzné si je piebira, a zasazuje je do kontextu, ktery je také velmi subjektivni. V dnesni dobé¢ si
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v podstaté agendu tvoii kazdy sam individualné. Ovsem debaty maji specificky ucinek, kdy

divaci opravdu vnimaji jejich prubéh jako velmi podstatny.

Velmi zajimavé je zpracovani tématu v ¢lanku s ndzvem ,,Agenda Setting through Social
Media: The Importance of Incidental News Exposure and Social Filtering in the Digital Era*,
od profesorky Jessicy T. Feezell, kterd upozornila na efektivni zpasob, jak politické informace

distribuovat ptiznivcim zdbavy skrze digitalni média:

Existuje efektivni zpiisob, jak mohou uzivatelé hledajici zdbavu, na informace narazit, a to ptes
sitové nazorové vidce (Katz and Lazarsfeld, 1955). Ti se mohou stat posledni zachranou pro
nastolovani vefejné agendy masovymi médii. Nazorovi vidci sdili agendu masovych médii
v digitdlnim svété. Stavaji se prostiedniky mezi médiem a jedincem. Princip je takovy, ze
masmédia produkuji informace, a viidci je sdili na svych socidlnich sitich (Katz and Lazarsfeld,
1955). Dlvod, pro¢ maji tito jedinci potiebu sdilet obsah masovych médii se odvozuje od
,,potieby orientace” (McCombs et al., 2014). Cim vétsi mame pocit, Ze je téma pro spole¢nost
dualezité, a spolecnost o ném neni informovana, tim veétsi mame potiebu orientace. To znamena
informovat o této problematice své okoli (Matthes, 2006). Tak vznikaji fetézové reakce a
informace se stavaji virdlnimi. Mnohdy jde o poplasnou zpravu, ktera ma za cil zpiisobit paniku
a oslovit tak co nejveétsi mnozstvi uzivateld. ,,V tu chvili se tak stavd spousStéfem
agendy‘ (Dearing and Rogers, 1996: 91). Ptesto 1 tyto zpravy ziskavaji v o€ich ptijemce svou
hodnotu, a to z divodu, Ze jsou sdileny jedincem na sitich. To automaticky vzbudi v sledovateli
pocit dilezitosti, protoze zpravu sdilela konkrétni osoba (McCombs, 2004). Bennett a
Manheim (2006) naopak poukazuji s ptichodem digitalnich médii na absenci téchto vidct. I

z tohoto diivodu je ndhodné vystaveni politickym informacim ojedin€lé (Zaller, 1992).

2.4. AGENDA-SETTING, PRIMING A FRAMING

Nastolovani agendy, vypichnuti a rdimcovani jsou modely politické komunikace, které spolu
uzce souvisi. Tyto nastroje mohou média pouzit k ovlivnéni vetejnosti, jak vnimat kandidaty a
jejich predvolebni kampail. Manipulovat piijemcem lze vybérem témat, kterd se ve vysilani

maji objevovat, zvolenim jazyka pouzivaného k popisu téchto témat a rdmovanim piib&hi
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(Scheufele and Tewksbury, 2007). Tyto koncepty pfispivaji k SirSimu pochopeni medialnich

efektii a dynamiky komunikace, a je dilezité tyto modely detailnéji vysvétlit.

2.4.1. Agenda-Setting

Teorie nastolovani agendy je koncept v oblasti komunikaénich a medialnich studii, ktery se
zamétuje na vliv masovych médii na formovani vetejné agendy. Vefejna agenda piedstavuje
témata a problémy, které jsou povazovany ve spolecnosti za diilezité. Tato teorie, vyvinuta na
pocatku 70. let Maxwellem McCombsem a Donaldem Shawem, vychéazi z jejich vyzkumu
prezidentskych voleb v USA v roce 1968, kde zkoumali, jak medidlni pokryti ovliviiuje
vnimani problémt mezi voli¢i. Od té doby ziskala teorie nastolovani agendy obrovskou
popularitu mezi mediadlnimi védci a stala se jednim z nej€astéji diskutovanych konceptl v

oblasti medialnich efektd (Bennett and Iyengar, 2008; Dearing and Rogers, 1996).

Celé diplomova prace se opird o myslenku Bernarda Cecila Cohena (1963: 13), ktery ve své
knize ,,The Press and Foreign Policy" tvrdi, Ze ,,média nemusi byt vzdy uspésna v tom, aby
lidem fikala, co si maji myslet, ale jsou neuvétiteln€ uspésna v tom, Ze svym ¢tenaitim tikaji,
o ¢em maji premyslet™. Cohen ve svém vyzkumu zdlraznil vliv médii na formovani vefejného
vnimani prostfednictvim zaméfeni pozornosti na urcité problémy. Jeho prace pfinesla
pochopeni, Ze média hraji klicovou roli v tom, Ze upozoriiuji na konkrétni témata a ovliviiuji

vnimani zdvaznosti problému ve vefejném povédomi.

2.4.2. Priming

Priming pracuje s formovanim uvah. Pfedklada problémy a témata, se kterymi publikum
pracuje, a ktera bere v tivahu pfi hodnoceni vykonu svych viidct a vlad (Scheufele and
Tewksbury, 2007). Zahrnuje tak rovnou dva procesy (Jacobs and Shapiro 1994). Média
vyuzivaji svoji moc tim, Ze rozumi, jakym zpiisobem voli¢i piemysli a podle ¢eho se rozhoduji.
Zaroven presné vi, jakym zplsobem jejich pfemysleni a rozhodnuti ovlivnit. I zdanlivé
nepatrny kontakt s ur€itymi tématy nebo slovy miize mit vliv na pozdé&jsi interpretaci i chdpani
dané informace ze strany vefejnosti. Medidlni obsah naznacuje publiku, ze by mélo pouzivat
konkrétni problémy jako méftitka pro spravnou volbu. Tomu se tak déje 1 u ptedvolebnich debat.
Voli¢lim jsou piedkladany problémy na jejichz zaklad€ by mélo dojit k hodnoceni kandidatu.

Zaroven jsou jim ptfedavany jiz s ur€itym zabarvenim. Casto jsou do otdzky promitnuta i
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nazorova stanoviska kandidata ¢i jeho dosavadni jednani. Moderatorovo stanovisko 1ze obcas
zachytit i z kladené otazky. I ndzor moderatora urCitym zplisobem volice ovliviiuje (Stewart et

al., 2017), stejn¢ jako reakce publika (Haumer and Donsbach, 2009).

2.4.3. Framing

,Framing je na nejobecnéjsi roviné organizace zkusenosti“ (Goffman, 1974: 13). Byl jiz
viceero autory pfipodobnén k nastolovani agendy. McCombs (2004) ho dokonce popsal jako
propracovanéjsi verzi tohoto procesu. Ramcovani je zptisob, jakym média popisuji a prezentu;ji
problém nebo udélost. Zahrnuje v sob¢é hodné detailli, které jsou pouzity béhem ptredavani
zpravy, a to jakym zpiisobem je informace piedédna, jaka fakta jsou v ni prezentovéna, a jeste
vice dalSich prvkl. To vSe tvofi urcity narativ a ovliviluje pifijemcovo vnimani daného
problému. Predpokladem je, Ze néas vSechny tyto okolnosti neboli ,ramce* ovliviuji
v celkovém vnimani zpravy. ,,Ramce jsou organizacni principy, které jsou socialn¢ sdilené a
trvalé v ¢ase. Funguji symbolicky, aby vyznamné strukturovaly socialni svét (Gandy et al.,
2003: 11). Kazdy novinaf vyuziva rdmcovani, protoze musi prezentovat informace tak, aby
byly srozumitelné pro néj i pro Ctenaie (Scheufele a Tewksbury, 2007). Pokud se informace
dostava k médiim skrze zdroje, byva jiz zasazena do urcitého ramce, ktery vyhovuje uceliim

zdroje a pravdépodobné neni zcela objektivni (McQuail, 2009).

3. ZAVER TEORETICKE CASTI

Teoretickd Cast nastinila, Ze piestoZe se okoli pfedvolebnich prezidentskych debat zménilo, tak
samotné debaty ziistavaji stejnou tradici, jako tomu byvalo v minulosti. Pfevzaly jisty prvek
zabavy, bez kterého by s nejvétsi pravdépodobnosti nemohly zasdhnout takové mnozstvi lidi.
Zaroven se zacaly jejich zdznamy objevovat kromé samotného média i v jeho internetové
podobé. Ceska média musela reagovat na zménu v distribuci obsahu a sama zac¢ala ptisobit na
internetu, a hodné¢ znich ma i1 své placené¢ platformy. Tam sice lidé nejsou vystaveni
ndhodnému obsahu, ale jako uZivatelé nemusi zhlédnout velké mnozstvi reklam, jako tomu
bylo u tradi¢niho televizniho vysilani. BohuZel se tim eliminuje pfileZitost, Ze by mohli bez
prvotniho zdméru zacit predvolebni prezidentské debaty sledovat. Ndhodné vystaveni se
pfesunulo na digitalni platformy, at’ uz pfes nazorové vidce Ci pies kratka viralni videa z debat.

Ptestoze se jednd o dobrou véc, tak ma i sva uskali. Mnohdy se jednd o velmi oklesténé
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informace, které postradaji dulezity kontext ¢i se viibec nemusi zakladat na pravd€. Samotné
informacni piehlceni ¢asem zfejme zplisobi, ze veiejna agenda vymizi. Uz v tuto chvili kazdy

konzumuje personalizovany obsah, ktery nikdy nebude totozny jako obsah dalSich uzivatelt.

Specifi¢nost a unikatnost predvolebnich prezidentskych voleb zajist'uje, ze v tomto piipade je
jimi vice ¢i méné vetejna agenda ovlivnéna. A¢ je mnozstvi médii, kterd nabizi prezidentské
debaty a rozhovory vyssi nez v minulosti, stale se jedna o exkluzivni obsah, ktery ma velkou
popularitu vetejnosti. Jde o jedinou ptilezitost, kdy mohou prezidensti kandidati stat tvaii v tvar.
Diky tomu maji divaci a posluchaci nejenom moznost kandidaty porovnat, ale posoudit dle

verbalni a neverbalni komunikace.

Jak jiz bylo zminéno, nejvétSim faktorem volby je voliova zavislost na konkrétnich
problémech. Voli¢ vnima urcitd témata jako dllezita a ¢eka na jejich adresovani ze strany
prezidentskych kandidat.. S jehoz nazorem souzni, ten dostane jeho hlas. Vniméani miry
dilezitosti problémii se ve vétsing piipadi odviji od jeho medialniho pokryti. Cim &ast&ji o

vvvvv

medialnim obsahem, ale i1 v naSich myslich. V tomto jsou média velmi mocna.

Teoretickd prace upozornila na predpoklad, Ze by pfedvolebni prezidentské debaty méla na
zéklad¢ teorie objektivnéji vést vefejnd média nez ta komercni. Krom toho, Ze komeréni média
zavisi na zisku, tak i jejich vlastnici mohou ovliviiovat medialni obsah. Toho jsou si v€domi 1
prezidentSti kandidati, ktefi 1 pfes nesouhlas s danym médiem ve vétSin€ ptipadi do debaty
piijdou. Jak bylo jiz zminéno, jejich ucast v debatach a rozhovorech je klicova. Medidlni
pokryti jim muze vice pfilepsSit nez uskodit, a zpravidla byvaji vit€zové voleb ptfed svym
zvolenim znacné medialné aktivni. Proto je velmi diilezitd kandidatova ptiprava, aby se umél
v diskuzi dobfe orientovat. Zde lze sledovat kandidatovu koncentraci na témata dtilezita pro
média vs. pro n¢j osobné. Prezidentské debaty a rozhovory maji vétSinou jasnou strukturu, kdy
kandidat odpovida na otazky na konkrétni téma. Vzhledem k tomu, Ze témata jsou vybirana
médiem, je velkd moc praveé v rukou médii. Moderator ma moznost klast otazky tykajici se
dosavadnich krokt, kampan¢, ndzorovych stanovisek, i pfipadnych pteslapi. Cilem by mél byt
rovny piistup ke vSem kandidatim. Opak by mohl negativné plisobit na piijemce obsahu, a

potencionalné zdiskreditovat cel¢ médium. SluSnost je oCekavana i ze strany kandidata, kdy
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prilisna mira ito¢nosti neptisobi na divaka ptijemné a sympaticky. Piesto faktem ziistava, ze ti,
ktefi zaCinaji sledovat debatu s jiz vyhranénym ndzorem, ho s nejvétsi pravdépodobni nezméni.
Nazor se s pomoci algoritmi a zdrojt, které jedincovo stanovisko podpofi, jenom prohlubuje
a debaty jsou spiSe jen utvrzeni se ve své volbé. Pii sledovani debaty se tak mize stat, ze voli¢

u svého favorita ignoruje stanoviska, ktera mu nejsou blizka.

Celkove¢ tak teorie poukazala, jak stale masova média dominuji prezidentskym debatdm a
obsahu v nich. Opravdu mohou zdmérn¢ piedlozit jenom urcity typ informaci. Prestoze
odpovédi kandidatt nemohou ovlivnit, tak uréitou mérou jsou za celkovou image kandidata
v debaté odpovédna. Faktem je, ze vSechny sféry, masova média, politika, i vefejnost jsou
spolu izce spojené a maji na sebe urcity vliv, ktery byl v teoretické ¢asti blize popsan, stejné

jako predispozice volice k volbé a ke kandidatovu volebnimu potenciélu.
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II. PRAKTICKA CAST
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4. OBSAHOVA ANALYZA PREDVOLEBNICH
PREZIDENTSKYCH DEBAT

Prakticka cast diplomové prace je tvoiena obsahovou analyzou deviti predvolebnich
rozhovort jeden na jednoho a deseti predvolebnich prezidentskych debat, kterych se
zucastnili alespon dva prezidentsti kandidati, ktefi jsou predmétem diplomové prace. Cilem
praktické ¢asti je analyzovat predvolebni materidl a identifikovat z n¢j medialni agendu, ktera
mohla ovlivnit vefejnou agendu, a tim i voliCovu volebni preferenci. Prvni ¢ast prace se
soustfedi na popis analyzovaného materidlu. Druh4 ¢ast analyzuje promluvy v tradi¢nich a
digitalnich médiich a nasledné prezentuje, kterym tématiim byla déana nejvétsi pozornost.

Dale kvantifikuje typ média a ktery kandidat mu vénoval nejvice prostoru.

4.1. SBER DAT A METODOLOGIE

Pro ucely analyzy bylo vybrano celkem 9 medialnich zdroji, které v roce 2023 uskute¢nily
predvolebni debaty a rozhovory s kandidaty Petrem Pavlem, Andrejem BabiSem nebo Danusi
Nerudovou. Celkem byli vybrani tfi kandidati z dvodu, Ze byli ptedvolebnimi prizkumy
vyhodnoceni jako kandidati s nejvétSim volebnim potencialem. Lze tedy usuzovat, Ze jim
piijemci vénovali nejvétsi pozornost. Predmétem analyzy jsou ptedvolebni debaty nebo
rozhovory, ve kterych figuruje jeden ze tfi kandidat. Dal§im kritériem selekce materidlu byla
zminka o jejich kandidatute. Casové rozmezi vybranych debat a rozhovorti zahrnuje obdobi

od 27.10. 2022 az do 27.1.2023.

Mnozstvi realizovanych debat a rozhovort piesahuje moznosti této prace, z tohoto ditvodu je
pfedmétem prace pouze ¢ast dostupného materialu. Vybér byl €isté ndhodny s cilem
neopomenout jako zdroje piedni ¢eskd média. Sbér probihal jak z vefejnopravnich, tak z
komer¢nich médii. Kromé televize a radia jsou zdrojem 1 digitalni média zahrnujici webové
stranky ¢1 napiiklad Facebook a kanéal YouTube. Z vefejnopravnich médii je ptedmétem

analyzy: Ceska televize a Cesky rozhlas. Z komerénich médii je pfedmétem analyzy: TV
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Nova, CNN Prima News, Blesk.cz, Novinky.cz a YouTube kanaly XaverLive, StandaShow a
Cestmir Strakaty. Bulvarni médium Blesk.cz je znamé jako ti§téné médium, tedy tradiéni.
Aktudlng se presunulo i na online platformu, kterou sleduje vétsina jeho ¢tenait. To je
dokladem flexibility, kterou ti§ténd média projevuji v souvislosti s volebni kampani, pokud v
tisténé verzi neméla potiebny prostor pro kompletni zdznam. Proto bylo médium Blesk.cz

zafazeno mezi digitalni zdroje.

Byla provedena obsahova analyza vice nez 23 hodin materidlu, ve které¢ byly zaznamenéany
Casy projevu Petra Pavla, Andreje Babise a Danuse Nerudové. Kddovaci jednotkou byla
jedna promluva kandidata. Diky kvantitativni analyze 1ze pozorovat, jak velky prostor k
vyjadieni mél kazdy z kandidatd. Kromé ¢asu promluvy bylo zaznamenano i téma
vychazejici z otazky moderatora. Ve vétsing pripadt kladli moderatoti velmi konkrétni
otazky. Nicméng je tfeba brat v ivahu, Ze pokud kandidat nenasel vhodnou odpovéd’, snazil
se Casto pfesmérovat diskuzi na téma, kterému lépe rozumél, nebo na které byl Iépe
ptipraven. I kdyz se promluva kandidatl mohla dotknout vice témat, byla zapocitana pouze
do tématu vychazejiciho z polozené otazky. Kromé obsahové slozky byl zkouman priabéh
celé debaty, konkrétnéji délka, datum vydani, sledovanost, moderatorav ptistup ke

kandidatiim a zahrnuté prvky a segmenty, které jsou ozvlastnénim debaty.

Analyzovany material ma svou obrazovou podobu a je dostupny bud’ v online archivech,
nebo ma své zastoupeni na YouTube kanalu danych médii. Kazdy rozhovor a debata je

uvedena na konci diplomové prace v piiloze.

4.2. VYHODNOCENI DAT

V tivodu jsou jednotlivé pfedstaveny analyzované debaty a rozhovory. Prvni jsou uvedena
tradi¢ni média a jejich predvolebni debaty a rozhovory. Tradi¢ni média byla rozdélena do
dvou ¢asti: vefejnopravni a komer¢ni. Rozd¢€leni bylo provedeno za ucelem zvysSeni

piehlednosti pfi praci s vétsim poctem médii a zaroven pro lepsi orientaci pii ¢teni
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naslednych komentait v textu této prace. V popisné ¢asti je zohlednén datum, volebni
obdobi, délka debaty, moderator, pfitomnost kandidatti a hlavni témata. Tato témata
vychazeji z promluv kandidatli a maji za cil nastinit obsah diskuze. Prvky, které jsou slozeny
ze zajimavych aspektli debaty, slouzi jako ptiklad méniciho se pfedvolebniho obsahu. Na
zaver je zohlednéna divacka sledovanost (v piipadé, Ze ji bylo mozné dohledat). Tato ¢ast ma
za cil odliSeni kazdé debaty a poukazani na prvky v ni obsazené. Pokud nebyly prvky debaty

zminény, znamena to, zZe se jednalo o tradi¢ni debatu ,,otazka odpoveéd™.

Druha ¢ast prezentuje celkovy Cas, ktery kandidati stravili jak v tradi¢nich, tak digitalnich
médiich. Ten se sklada z celkového Casu debat a rozhovort, ve kterych kandidat u¢inkoval.
Soucasné je u kazdého kandidata zaznamenan jeho ¢as promluv jak v tradi¢nich, tak i
digitalnich médiich. To umoznuje sledovat, kolik ¢asu kandidat vyuzil pro sva sd€leni, ¢i zda
mu byl poskytnut dostate¢ny prostor k vyjadieni. Prvni kolo voleb probéhlo 13. a 14. ledna
2023 a druhé 27. a 28. ledna 2023. Rozdil mezi obéma koly se ve vysledcich nepromita z
divodu kratkého ¢asového rozmezi, kdy piijemci neméli dostatek ¢asu k oddéleni agendy

obou kol.

Ze zaznamenanych promluv kandidatl vzeslo sedm témat, kterd Casem adresovani presahla
pétactyticet minut. Tato témata byla pfesunuta do popiedi a tvofila tak vétSinovy obsah
ptedvolebnich debat a rozhovorti. Ostatni témata nejsou z divodu kratkého casu promluv v
diplomové préaci zminéna. Diky interpretaci vysledkl kvantitativni analyzy je kazdému
tématu pfifazen jeho kontext. Je zobrazen celkovy €as promluv v digitalnich a tradi¢nich
médiich, stejné jako je uveden Cas promluv kazdého z kandidat. Komparativni metodou je
mozné sledovat kolik ¢asu kandidatovi vénovala tradi¢ni a digitdlni média. Vysledky také

zahrnuji ¢as, ktery kazdy z nich vénoval danému tématu.

Je dulezité vzit v uvahu skutecnost, ze DanuSe Nerudova nepostoupila do druhého kola, coz
ovlivnilo délku Casu, ktery tématiim vénovala. Hlavnim cilem je stanovit agendu, ktera

vychézela od favorizovanych kandidat. Nejde primarné o to, kdo konkrétni témata
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adresoval, ale o to, Ze dostaly medialni prostor. Proto je do analyzy zahrnuta i Danuse
Nerudova, ktera ptispé€la ke zvySeni povédomi o tématu. Skutec¢nost, ze v druhém kole jiz

tuto moznost neméla, neméni vysledky analyzy.

4.3. PRUBEH DEBAT
4.3.1. Tradi¢ni média

4.3.1.1. Verejnopravni média
Ceska televize

Ceska televize jako vefejnopravni médium tradiéné pokryla piedvolebni prezidentské obdobi,

tentokrat dvéma hlavnimi debatami.

Analyzovany piedvolebni obsah Ceské televize:

Ceské televize: Petr Pavel a Danu$e Nerudovd

Superdebata se uskute¢nila 8. ledna 2023 mezi sedmi prezidentskymi kandidaty v budové
Néarodniho muzea. Kandidati Petr Pavel a DanuSe Nerudova dostali v druhé poloving debaty
vEtsi prostor k vyjadieni nez ostatni kandidati, mezi nimiz byli Pavel Fischer, Jaroslav Basta,
Josef Stifedula, Tomas§ Zima, Karel Divi§ a Marek HilSer. Ti mohli klast otazky Pavlovi a
Nerudové. Nekteti zaujali strategii Gtoku a ptali se na citlivd témata v kontextu, kterych
pusobili tdzani kandidati v negativnim svétle. Divodem upfednostnéni dvou kandidati mély
byt ptedvolebni prizkumy, ve kterych tito dva kandidati, spolu s Andrejem BabiSem,
dominovali. Andrej Babi§ jako jediny pozvani nepfijal. Jeho rozhodnuti se nesetkalo

s pozitivnimi reakcemi jak ze stran ostatnich kandidatt, tak ze strany divak.

Superdebata obsahovala, kromé otdzek moderatora, 1 otdzky od dalSich politikit a znamych
osobnosti. V zaveéru debaty odstoupil kandidat Josef Stiedula, ktery vyjadtil svou podporu
Danusi Nerudové. Toto prekvapivé vyusténi debaty zajistilo jeji dramati¢nost a pozornost
vefejnosti. Agentura Demagog (2023) ovéfila vyroky kandidati Petra Pavla a Danuse
Nerudové a potvrdila je jako pravdivé. Ceska televize vysilala debatu Zivé jak v televizi, tak

napiiklad na facebookovych strankach CT24. Celkova délka debaty trvala 2:03:23 hodin.
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,INo a do prezidentské debaty byl pozvan také kandidat ¢islo sedm Andrej Babis, ten ale zvolil

strategii, ze bude vas, divaky Ceské televize, a vétSinu z vas, uchazecl o prezidentsky ufad,

ktefi jste tady v Narodnim muzeu, ignorovat pied prvnim kolem volby. Chtéli jsme mu dat

prostor predstavit své vize 1 kvili tomu, Ze zitra by mél soud vynést rozsudek v jeho dotacni

kauze, kde mu jako obzalovanému statni zastupce navrhuje tiiletou podminku a deset milionti

korun pokuty* (Rezni¢ek, 2023).

Vramci vySe citovaného uryvku lze sledovat jisté zaujeti moderatora, ktery divakim

prezentuje informaci, Ze absence Andreje BabiSe je €in obraceny proti samotnému divakovi,

kdy se Andrej Babi$ svou nepfitomnosti rozhodl divaka ignorovat. Celé sdéleni ma velmi

negativni konotaci a divakovi predklada, jak by mél o daném kandidatovi smyslet.

Tabulka ¢€.1 s popisem debaty:
Datum udalosti:
Volebni obdobi:
Délka debaty:

Moderator:

Pfitomnost hlavnich kandidatu:

Piitomnost ostatnich kandidata:

Hlavni témata:

Prvky:

8.1.2023

Prvni kolo

2:03:23

Martin Rezniéek

Petr Pavel, Danuse Nerudova

Pavel Fischer, Jaroslav Basta, Josef Stredula, Tomas

Zima, Karel Divi§ a Marek HilSer

Ukrajina, kSeftovani s diplomy, udéleni milosti,

neférova kampan, pfijeti eura

- Podezfeni na nerovny piistup moderatora
k jednomu z kandidata.

- Rozd¢leni debaty na dvé poloviny. Prvni ¢ast
debatovali vSichni kandidati, zatimco v druhé
¢asti dostali prostor jen Danuse Nerudova a Petr

Pavel.
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-V zavéru debaty kladli tfem kandidatim dotazy
jejich zbyli oponenti.
- Otazky pro kandidaty od osobnosti jako je Karel

Schwarzenberg nebo Milos Vystréil.

- Odstoupeni Josefa Streduly na zavér debaty.

Sledovanost: - 1536000 (Ceska televize, 2023)

Ceskd televize: Petr Pavel a Andrej Babis

Prezidentsky duel Ceské televize mezi Petrem Pavlem a Andrejem Babi$em se konal 22. ledna
2023 opét v budové Narodniho muzea. Zprvu se predpokladalo, ze se Andrej Babi§ duelu
neziéastni, jeho piitomnost tak piekvapila i moderatora Martina Rezni¢ka. Duel byl odvysildn
jak na obrazovkach Ceské televize, tak i na jejich facebookovych strankach. Celkova délka
analyzovaného duelu byla 1:56:10 hodin. Ob¢ debaty zanalyzovali Jan Jirdk a Martin Charvat
(2023), kteii v ramci dvou debat Ceské televize vyhodnotili ze strany moderatora ,,porusovani

principu nestrannosti a rovného piistupu ke kandidatim*:

Analyzu debaty zpracovala i spolecnost Media Tenor (2023), kterd upozornila na pocet
konfrontacnich otazek (17 %) k Andreji BabiSovi. Zaroven ale kandidata vyhodnotila jako
nejméné ukaznéného. ,,V Prezidentském duelu zaznélo hned 31 hodnoticich vyrokil ze strany
politik?, v drtivé vétsin€ negativnich z Gist Andreje Babise, ktery se opakované domahal vétSiho
prostoru v diskuzi, implicitné obvifloval moderatora z pfedpojatosti, nebo se hadal o
nejruznéjsi fakta a vyroky, které zaznély v ramci této diskuze, v jinych debatach nebo i v

minulosti®. (MediaTenor, 2023)

Tabulka €.2 s popisem debaty:

Datum udalosti: 22.1.2023
Volebni obdobi: Druhé kolo
Délka debaty: 1:56:10
Moderéator: Martin Rezni¢ek
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Ptitomnost hlavnich kandidatii: = Petr Pavel a Andrej Babis
Pfitomnost ostatnich kandidati: @ x
Hlavni témata: Ekonomika, domaci nasili, Ukrajina, neférova kampai,
rozdelovani spolecnosti
Prvky: - Andrej Babis pfijal pozvani na posledni chvili a
debaty se zucastnil.

- Podezfeni na nerovny piistup moderatora

k jednomu z kandidatu.

Sledovanost: - 1720000 (Mediat, 2023)

Cesky rozhlas

Cesky rozhlas jako vefejnopravni médium tradiéné obsahl predvolebni prezidentské obdobi
predvolebnimi debatami. Mimo samotného poslechu na stanici Radiozurnalu a Cesky rozhlas
Plus nabidlo médium i1 obraz debaty, at’ uz na platformé Facebook, YouTube kanalu ¢i

internetovych strankach Ceského rozhlasu.

Analyzovany pfedvolebni obsah Ceského rozhlasu:

Cesky rozhlas: Petr Pavel a Danuse Nerudovi

V ramci RadioZurnélu se v prvni volebni den, 13. ledna 2023, ve studiu S1 Ceského rozhlasu,
na adrese Vinohradska 12, uskutec¢nil volebni specidl s Janem Pokornym, jehoz vysilani bylo
ukonceno minutu pfed otevienim volebnich mistnosti. Z€astnili se ho vSichni kandidati, ale
op¢€t bez Andreje BabiSe. Ptitomni byli v rdmci analyzy dva kandidati, Petr Pavel a Danuse
Nerudova. Dal8imi aktéry debaty byli Pavel Fischer, Jaroslav Basta, Tomas Zima, Karel Divi$
a Marek Hilser. Cesky rozhlas se od ostatnich zdrojti tematicky odliSoval a oteviel v debatach
problematiku, kterd jinde nezaznéla. Debata byla odvysilana v radiu a jeji obrazova podoba
byla zvetejnéna jak na strankach Radiozurnalu, tak na YouTube. Celkova délka analyzovaného

duelu byla 1:59:48 hodin.
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Tabulka ¢.3 s popisem debaty:

Datum udalosti: 13.1.2023
Volebni obdobi: Prvni kolo
Délka debaty: 1:59:48
Moderéator: Jan Pokorny

Piitomnost hlavnich kandidata: Petr Pavel a Danuse Nerudova

Pritomnost ostatnich kandidatd: = Pavel Fischer, Jaroslav Basta, Tomas Zima, Karel Divis

a Marek HilSer

Hlavni témata: Dezinformace, zivotni prostfedi, zahrani¢ni politika,

valka, budouci kroky prezidenta

Prvky: - Tematicka pestrost, ktera pfispéla k Zivosti a

zajimavosti celé debaty.

Cesky rozhlas: Petr Pavel a Andrej Babis

Jan Pokorny moderoval i druhou a zéroven Uplné€ posledni prezidentskou debatu dne 27. ledna,
a to s vitézi 1. kola, Petrem Pavlem a Andrejem BabiSem. Tentokrat byla debata ze strany
kandidatii vice uvolnéna, a tak ji provazely i vtipné postiehy. Moderator se napiiklad ptal na
kandidatovo oblibenou knihu, a nasledné si zkontroloval jeho znalosti v podobé otazek

tykajicich se déje. Celkova délka analyzovaného duelu byla 1:00:04 hodin.

Tabulka ¢.4 s popisem debaty:

Datum udalosti: 27.1.2023
Volebni obdobi: Druhé kolo
Délka debaty: 1:00:04
Moderator: Jan Pokorny

Ptitomnost hlavnich kandidati: ~ Petr Pavel a Andrej Babis

Piitomnost ostatnich kandidata:  x
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Hlavni témata: Kultura, mirovy summit, zahrani¢ni politika, green deal,

zénik profesnich pozic v Ceské republice

Prvky: - Tematicka pestrost, které ptispéla k zivosti a

zajimavosti cel¢ debaty.

4.3.1.2. Komeréni média
TV Nova

V ramci predvolebniho obdobi uvedla TV Nova sérii s ndzvem ,,Cesta na Hrad* obsahujici jak
predvolebni debaty mezi kandidaty, rozhovory jeden na jednoho mezi moderatorem a
kandidatem, tak i format moderator a budouci prvni ddma/prvni muz. Na jejich webovych
strankach se rovnéz nachézeji videa, ktera naptiklad ukazuji ptijezdy kandidatd na debatu. Tyto
zabéry ze zékulisi diive nebyly pro bézného voli¢e dostupné. Komeréni médium jiz od zacatku

nabada volice, aby si vybrali prezidenta na Nov¢.

Analyzovany piedvolebni obsah TV Nova:

TV Nova: Andrej Babi§

V ramci série ,,Cesta na Hrad* uvetejnila TV Nova 20. listopadu 2022 rozhovor s Andrejem
BabiSem. V rdmci série ,,Cesta na Hrad* zvolila televize Nova jako jeden z formati predstaveni
kandidatii v rannim pofadu ,,Snidané¢ s Novou“. V ramci téchto rozhovorti pokladala
moderatorka Béara DiviSovd kandidatim velmi podobné otdzky. V ramci této série méli i
kandidati moznost slySet, co si o nich mysli ¢esti obcané a néasledné na né€ reagovat. Vicero
obCanl zminilo negativni minulost Andreje BabiSe. Aktualné€ se zdznam nachézi na strankach

TN.CZ. Celkova délka rozhovoru je 0:35:21 minut.

Tabulka ¢.5 s popisem rozhovoru:

Datum udalosti: 20.11.2022
Volebni obdobi: Prvni kolo
Délka debaty: 0:35:21
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Moderator: Barbora DiviSova
Ptitomnost hlavnich kandidatii: =~ Andrej Babis
Piitomnost ostatnich kandidata:  x

Hlavni témata: Milo§ Zeman, Ukrajina, covid, komunisticka minulost,

trestni stihani

Prvky: - Zakomponovéni nazort ¢eskych ob&anti na
kandidata.
- Jasné dana struktura rozhovoru uplatnéna

v kazdém rozhovoru tohoto formatu.

- Otazka na zdravotni stav kandidata.

TV Nova: Petr Pavel

V ramci série ,,Cesta na Hrad* uvetejnila TV Nova 27. listopadu 2022 rozhovor s Petrem
Pavlem. Rozhovor vedla Bara DiviSova béhem vikendové snidané s Novou. Aktualné lze
zdznam nalézt na strankdch TN.CZ. Celkova délka rozhovoru je 0:33:37 minut. Obcané
v ramci jednoho segmentu rozhovoru zminovali nevolitelnost Petra Pavla z divodu jeho

komunistické minulosti.

Tabulka €.6 s popisem rozhovoru:

Datum udalosti: 27.11.2022
Volebni obdobi: Prvni kolo

Délka debaty: 0:33:37
Moderétor: Barbora DiviSova

Pfitomnost hlavnich kandidatu: Petr Pavel
Pfitomnost ostatnich kandidata: @ x

Hlavni témata: Milo§ Zeman, komunisticka  minulost, statni

vyznamenani, udéleni milosti, obsazeni hradnich pozic
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Prvky: - Zakomponovani nazort ¢eskych obcanti na
kandidata.
- Jasn¢ dana struktura rozhovoru uplatnéna

v kazdém rozhovoru tohoto formatu.

- Otazka na zdravotni stav kandidata.

TV Nova: Danuse Nerudova

Dne 13. ledna 2023 prob¢hl rozhovor s Danusi Nerudovou. Rozhovor vedla Barbora DiviSova.
Aktudlng€ Ize zaznam vyhledat na strankach TN.CZ. Celkova délka rozhovoru trvala 0:35:12
minut. Soucasti kazdého z rozhovort bylo také video ob¢ani reagujicich na daného kandidata.
Ten po zhlédnuti videa nasledné reagoval na nazory obyvatel. Ve vétSin€ piipadi se jednalo
spiSe o zpétnou vazbu, nikoliv o dotazy. Timto videem TV Nova ukon¢ila segment jeden na

jednoho v ramci snidané s Novou. S dal§imi kandidaty tento typ rozhovoru neprob¢ehl.

Tabulka €.7 s popisem rozhovoru:

Datum udalosti: 13.1.2023
Volebni obdobi: Prvni kolo

Délka debaty: 0:35:12
Moderétor: Barbora DiviSova

Pfitomnost hlavnich kandidatu: Danuse Nerudova
Pfitomnost ostatnich kandidata: @ x

Hlavni témata: Malo vyrazna kampan, Mendelova univerzita, proc¢ se
rozhodla kandidovat, ekonomie, nazor na stavajici

vladu/prezidenta

Prvky: - Zakomponovani nazoru ¢eskych obcanti na
kandidatku.
- Jasn¢ dana struktura rozhovoru uplatnéna

v kazdém rozhovoru tohoto formatu.

- Otazka na zdravotni stav kandidata.
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TV Nova: Petr Pavel, Andrej Babis a DanusSe Nerudova

V debaté, ktera se konala 12. ledna 2023 od 20:00 hodin, se stfetli favorité prezidentskych
voleb. TV Nova uspoiadala tuto debatu se tremi kandidaty, ktefi podle priizkumu disponovali
nejvetsimi volebnimi preferencemi. Piestoze byli oznaceni jako "favorité", je potieba si
uvédomit, ze debata prob¢hla pfed prvnim kolem voleb. Moderatorem debaty byl Rey
Koranteng, ktery na zacatku zminil, Ze podobny vybér kandidati TV Nova uz v minulosti
vyuzila a bude tak Cinit 1 nadéle. Tento ,,predvybér nemél pozitivni reakce jak od divaka, tak
od ostatnich kandidatt. V ten samy den, ale od 17:00 hodin, jsme na obrazovkach mohli vidét
i ostatni kandidaty, Jaroslava Bastu, Pavla Fischera, Marka HilSera, Karla Divise a Tomase
Zimu. Hned v tvodu debaty odeSel Marek HilSer, ktery tim vyjadfil nesouhlas s tim, Ze byli

kandidati médiem rozdéleni do dvou skupin:

,»At se koukam nalevo, napravo, a hledam usilovné, nevidim tady tfi kandidaty. Ptam se, proc¢
tomu tak neni. Myslim, Ze to je vlastné zdmeér. Je to neférové predevsim viici voli¢lm, ktefi
maji pravo na to, aby jejich kandidati vystupovali za rovnych a spravedlivych podminek. Mam
za to, ze prezident této zemé& musi umet hrat férovou hru. Musim proto tuto debatu opustit®.

(HilSer, 2023).

Moderatorka Béara DiviSova (2023) na tuto kritiku reagovala slovy, Ze ,takto pfistupovali
k volbam 1 v minulosti. Udé€lali to proto, aby, kandidati méli vice prostoru fici divaklim co maji

na srdci‘.

Cela debata trvala 1:51:25 hodin a v pfimém pifenosu byla vysilana bez reklam, coz jiz neplati
o publikovaném zaznamu na TN.CZ. Jedna se o nejsledovangjsi debatu analyzy. Vyroky vitézl
prvniho kola, Andreje BabiSe a Petra Pavla, vyhodnotila agentura Demagog (2023). Pavel
béhem debaty vytkl 7 pravd, 1 nepravdu a 3 neovétitelné vyroky. Jeho oponent vyikl 8 pravd,
dvé nepravdy, 3 neovéfitelné a 2 zavadejici vyroky. Na zacatku si kandidati predali darky.
Napftiklad Andrej Babi$ pfedal Danusi Nerudové kytici se slovy "Pan general na vas byl véera
osklivej, ja na vas budu dneska hodne;j," (Babis, 2023). Petra Pavla obdaroval ¢epici s napisem
,silné Cesko®. Reklamni slogan na &epici byl sou¢asti kampané Andreje Babise. Debata

obsahovala rizné segmenty a tematické bloky. Nékteré prvky mély za cil vytvofit Zivou a
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divacky zajimavou debatu, ktera ma dynamiku. Kandidati byli naptiklad vyzvani, aby popsali,
co pro n¢ znamena svoboda. Dal§im segmentem bylo zodpovézeni otazek déti. Soucasti debaty
byla také minutova ¢asomira, béhem niz mél kazdy kandidat otazku zodpovédét. Diky tomu
médium vytvofilo ur€itou dramati¢nost. B€hem celé debaty byl sledovan cas promluv, aby
kazdy kandidat m¢l idedlné stejnou prilezitost k vyjadreni. V ptipadé, ze u nékterého kandidata
byl Cas projevu kratsi nez u ostatnich, obdrzel ¢as navic. Diky tomu bylo mozné udrzet debatu
vyvazenou. Stejné tak byly pouzity karty k urceni toho, kdo za¢ne mluvit. Kandidat, ktery si

cvwr

charakterizovala, a kterd by méla voli¢e presvédcit, pro¢ by daného kandidaty méli volit:

Andrej Babis: ,,Socidlni citéni, vlastenectvi a nezdvislost"

Danuse Nerudova: ,,Energie, odvaha a empatie."

Petr Pavel: ,,Zkusenost, klid, odpovédnost."

Tabulka €.8 s popisem debaty:

Datum udalosti: 12.1.2023
Volebni obdobi: Prvni kolo
Délka debaty: 1:51:25
Moderator: Rey Koranteng

Ptitomnost hlavnich kandidati: = Petr Pavel, Andrej Babi§ a DanuSe Nerudova
Ptitomnost ostatnich kandidati:  x
Hlavni témata: Covid, Ukrajina, inflace, dan¢, prezidentska agenda
Prvky: - Tti kandidati m¢li debatu v hlavnim vysilacim
Case oddélené od zbytku kandidat, ktefi
absolvovali debatu tentyz den od 17:00. Marek
HilSer z tohoto diivodu debatu opustil.
- Kandidati méli vybrat tfi slova, jez

charakterizuji jejich schopnosti.
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- Minutova Casomira pro kazdého kandidata na
zodpovézeni otazky.

- Odpovidéani na otazky od déti.

- Sledovani celkového ¢asu promluv kazdého
z kandidat, kdy cilem bylo poskytnout
kazdému kandidatovi stejny prostor

k adresovani témat.

- Rozd¢leni otazek do tematickych blokd.

Sledovanost: - 1915000 divaki (Novinky.cz, 2023)

Piedvolebni debata s Andrejem BabiSem a Petrem Pavlem: Pavel vs. Babis

Dne 26. ledna 2023 odvysilala TV Nova ptfedvolebni prezidentskou debatu mezi Andrejem
BabiSem a Petrem Pavlem uzavirajici sérii ,,Cesta na Hrad*. Celd debata trvala 1:38:01 hodin.

Moderatorem byl opét Rey Koranteng.

Co je na debatach Novy zajimavé jsou prvky, jez béhem debat zvolili. Rozdéleni do
tematickych bloka ptispiva k vEétsi srozumitelnosti a ucelenosti debaty, coz usnadiiuje lepsi
orientaci divakl v diskutovanych tématech. Nicméné nevyhodou je tendence zaméfit se pouze
na urcitd témata a ostatnim tématlim nevénovat pozornost, coz plati pro obé debaty. To mtze
vést k obsahové monotdnnosti a sniZzeni zdjmu divakid. Kromé béZzné formy debaty se na otazky
ptali i novinafi jako Martin Veselovsky ¢&i Jindfich Sidlo. Do debaty byla zakomponovana i
minutova casomira, béhem které meli kandidati odpoveédéet na otazku. Na konci debaty pozval
moderator do zivého vysilani i manzelky obou kandidatt, které reagovaly na jeho otazky. Oba
kandidati se shodli na pribéhu klidné debaty, a to se také stalo. Martin Bartkovsky pro Reflex
popsal tuto debatu jako klidnou a nudnou (2023).

Tabulka €.9 s popisem debaty:

Datum udalosti: 26.1.2023
Volebni obdobi: Druhé kolo
Délka debaty: 1:38:01
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Moderétor: Rey Koranteng

Ptitomnost hlavnich kandidatii: = Petr Pavel a Andrej Babis

Pfitomnost ostatnich kandidati: | x

Hlavni témata: Stavajici vlada, dan¢, tloha prezidenta, Ukrajina, Ceska
narodni banka

Prvky: - Otéazky pro kandidaty od novinafd.

- Minutova ¢asomira pro kazdého kandidata na

zodpovézeni otazky.

hodnoty ve vztahu k lidem.

- Na zavér debaty piiSly manzelky obou
kandidata.

- Rozd¢leni otazek do tematickych blokd.

Sledovanost: 1 503 000 divéki (iDnes, 2023)

CNN Prima News

Od konkurenta televize Nova, televize CNN Prima News, jsme mohli zhlédnout ptedvolebni

sérii s nazvem ,,Hleda se prezident®.

Analyzovany piedvolebni obsah CNN Prima News:

CNN Prima News: Petr Pavel a Andrej Babi§

25. ledna.2023 byl na CNN Prima News odvysilan Superduel s ndzvem: Bitva o Hrad.
ZuCastnili se ho vitézové 1.kola prezidentskych voleb, Petr Pavel a Andrej BabiS. Duel
moderovali Terezie Tomankova a Petr Suchoii a byl odvysilan v televizi a ulozen na webovych
strankach CNN Prima News. Divaci ho mohli zhlédnout i na YouTube kanalu. V ramci
Superduelu zaznéla 1 otazka, co by kandidat pochvalil na svém protikandidatovi. Agentura

Demagog.cz (2023) zvetejnila vyhodnoceni tvrzeni obou kandidatd. Petr Pavel vyikl sedm
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pravd a jednu nepravdu. Jeho protikandidat, Andrej Babis, fekl 8 pravd, tfi nepravdivé vyroky

a jeden zavadé¢jici vyrok. Celkova délka analyzovaného duelu byla 1:12:36 hodin.

Tabulka ¢.10 s popisem debaty:

Datum udalosti:
Volebni obdobi:
D¢élka debaty:

Moderator:

Piitomnost hlavnich kandidata:

Piitomnost ostatnich kandidata:

Hlavni témata:

Prvky:

Sledovanost

4.3.2. Digitalni média

StandaShow

25.1.2023

Druhé kolo

1:12:36

Terezie Tomankova a Petr Suchon

Petr Pavel a Andrej Babi$

X

Valka na Ukrajing, ekonomicka situace Ceské republiky,

komunistickd minulost, voli¢i oponenta, zbrané

Otézka, ¢eho si na protikandidatovi kandidat
vazi.

Jeden z kandidatd byl tazén na vyroky

z ptedeslych debat.

Cetné pouziti tiicetisekundové ¢asomiry na
odpovéd’ kandidata. Tticet sekund méli
kandidati 1 na zavér potadu, aby oslovili
potenciondlni voli¢e. Béhem debaty byl

Andrejem BabiSem ¢as nékolikrat prekrocen.

1 745 000 (CNN Prima News, 2023)

Vlastnik kanalu StandaShow, Stanislav Hruska, tvofi na internetové platformé YouTube. Sdm

se popisuje jako ,,moderator a podcaster, nikoliv influencer ani youtuber. Uz dva roky nahrava

na YouTube podcasty o politice, technologiich a spolecenskych kauzach* (StandaShow, 2024).

Své podcasty vnima ,,jako nejdelsi na ceském internetu, které rozebiraji politiku a spolecnost

39



do hloubky a bez predsudki“ (StandaShow, 2024). VétSinu videi tohoto kanalu tvoii rozhovory

se zajimavymi osobnostmi.

Analyzovany predvolebni obsah StandaShow:

StandaShow: Petr Pavel

Dne 8. prosince 2022 Stanislav zvetejnil na svém kanalu rozhovor s Petrem Pavlem s ndzvem
,,Obcas je tieba ukdzat zuby a branit demokracii...”“. Celkova délka rozhovoru, ktery je zdarma
ptistupny vetejnosti, ¢ini 00:36:21 minut (véetné 00:00:49 sekund reklamniho obsahu). Déle
je k dispozici placeny obsah, ktery prodluzuje celkovou délku rozhovoru na 2:01:00 hodin.
Cilem je analyzovat obsah dostupny pro divaka zdarma, proto je analyze podrobena pouze

zakladni verze.

Tabulka €.11 s popisem rozhovoru:

Datum udalosti: 8.12.2022
Volebni obdobi: Prvni kolo
Délka debaty: 00:36:21
Moderétor: Stanislav Hruska

Pfitomnost hlavnich kandidatu: Petr Pavel
Pfitomnost ostatnich kandidata: @ x

Hlavni témata: EU a referendum, Pavliv slogan ,,Vratme Cesku tad a
klid“, minulost a Pavlovo ptlisobeni za komunistu,
budouci pftijeti Ukrajiny do EU, budoucnost Ruska, mir
v Evropé

Prvky: - Zpftistupnéni pouze ¢asti rozhovori. Zbytek lze

zhlédnout pouze v ramci placeného ¢lenstvi.

- Zahrnuti otazek od ptedplatiteld.

Sledovanost: 284 000 (ke dni 15.4.2024 na YouTube kanalu)
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StandaShow: Danuse Nerudova

Rozhovor s Danusi Nerudovou sndzvem ,Zeny v politice mohou zménit spolecnost,
polyamorie je hrani¢ni, dan¢ nejsou kradez* vysel 22. prosince 2022. Rozhovor byl z velké
Casti orientovan na perspektivu kandidatky jako Zeny, at’ uz ve vztahu k politickym tématiim
nebo osobnimu zivotu. Délka celého poradu trva 00:51:16 minut (véetné 00:00:49 sekund casu
reklamy). Je mozné si zaplatit také placeny obsah, ktery celkovou délku rozhovoru prodlouzi
na 1:38:00 hodin. Cilem je analyzovat obsah dostupny pro divaka zdarma, proto je analyze

podrobena pouze zékladni verze. Autor pod svym videem popisuje rozhovor:

,»S Danusi Nerudovou jsme probrali ekonomickou situaci, dang, feminismus, ale i mozny stiet

zajmu jejiho manzela nebo kauzu rychlotitulii z Mendelovy univerzity* (StandaShow, 2024).

Tabulka ¢.12 s popisem rozhovoru:

Datum udalosti: 22.12.2022
Volebni obdobi: Prvni kolo
Délka debaty: 00:51:16
Moderétor: Stanislav Hruska

Piitomnost hlavnich kandidata: Danuse Nerudova
Piitomnost ostatnich kandidata:  x

Hlavni témata: Zeny v politice, kvoty, piistup k LGBTQ+ lidem a

riznym pohlavim, dané, stiet zajma Havel and Partners

Prvky: - Zptistupnéni pouze Casti rozhovori. Zbytek lze
zhlédnout pouze za poplatek.

- Zahrnuti otazek od ptedplatiteli.

Sledovanost: 89 000 (ke dni 15.4.2024 na YouTube kanalu)

41



Xaver Live

Dalsim youtuberem a moderatorem, ktery na platformé¢ YouTube zvetejnil video s jednim
z kandidatd se stal Lubo§ Xaver Vesely, ktery je kromé jiného i ¢lenem Rady Ceské televize.
Pan Vesely je soucasti youtubového kandlu Xaver Live a zdaleka neni jedinym moderatorem
tohoto kanalu. Autofi se popisuji jako ,,politicky nekorektni, umélecky neobjektivni, genderoveé

nevyvazeny... ale s prstem na tepu doby...“ (XaverLive, 2024).

Analyzovany piedvolebni obsah Xaver Live:

Xaver Live: Andrej Babi§

Hostem na tomto kanalu byl 11. prosince 2022 v zivém vysilani prezidentsky kandidat
Andrej Babis. Vétsinu otazek pokladali uzivatelé YouTube béhem piimého pienosu. Délka
celého vysilani trvala 1:31:30 hodin. V rdmci tohoto rozhovoru bylo jedine¢né praveé
umoznéni uzivatelim platformy YouTube se kandidata na cokoliv zeptat. Rozhovor byl spise
neformalni a vétSinu komentujicich tvoftili pfiznivei Andreje BabiSe. Moderéator se stal

v tomto piipadé spise prostfednikem. Cetl nejenom dotazy, ale i prohlaseni sledovateld na
adresu kandidata, ktera byla pfevazné pozitivni. Zde neni platnd premisa, Ze médium utvari
agendu predvolebnich rozhovori. Zodpovézeny byly vSechny dotazy sledujicich, které byly
podlozeny finan¢ni podporou tohoto kanalu. Jedna se o velmi zajimavy a novodoby zptisob,

jakym vést piedvolebni rozhovor.

Tabulka ¢.13 s popisem rozhovoru:

Datum udalosti: 11.12.2022

Volebni obdobi: Prvni kolo

Délka debaty: 1:31:30

Moderétor: Lubo§ Xaver Vesely

Pfitomnost hlavnich kandidatu: Petr Pavel

Pfitomnost ostatnich kandidata: @ x
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Hlavni témata: Antibabis, cenzura, minulost ve vladé, Rusko x Ukrajina,

osobni zivot

Prvky: - Moznost pokladat otazky béhem ptimého

ptfenosu za libovolny finan¢ni ptispévek.

Sledovanost: - 150 000 (ke dni 15.4.2024 na YouTube kanalu)

Blesk.cz

Bulvarni médium Blesk je stale nejéten&j$im a nejprodavanéj$im celostatnim denikem v Ceské
republice (MediaGuru, 2024). Aktualné funguje i internetova verze Blesk.cz, ktera zahrnuje 1
Blesk TV. Pravé tento format internetové televize vroce 2023 obsahl i ptedvolebni
prezidentskou debatu. Nikdy piedtim bulvarni médium formalni ptedvolebni prezidentskou
debatu neorganizovalo. Bylo mozné ocekavat, Ze by debata mohla obsahovat bulvarni prvky,

jak ve formée otazek, tak v chovani moderatorky.

Analyzovany piedvolebni obsah Blesk.cz:

Blesk.cz: Petr Pavel a Danuse Nerudova

Superdebata Blesku.cz, moderovana Verou Renivicou, byla vysilana 3. ledna 2023. Zucastnili
se ji Ctyfi prezidentsti kandidati, Petr Pavel, Danuse Nerudova, Pavel Fischer a Josef Stfedula.
Andrej Babi§ pozvani odmitl. Agentura Demagog.cz opét ovéfila vyroky kandidati.
Bezchybny byl v debaté Petr Pavel, u které¢ho bylo potvrzeno pét pravdivych vyroki.
V zépornych ¢islech byla jeho oponentka DanuSe Nerudova, které agentura sice potvrdila 5
pravdivych vyroki, zarovei ovSem, na rozdil od Pavla, pronesla dalSich 6 nepravdivych vyroka

a 2 neovéftitelné (Demagog.cz, 2023). Celkovy ¢as debaty je 1:42:09 hodin.

Prestoze debata v tomto médiu ziskala pozitivni reakce a byla vedena seridézné, urcité prvky
bulvaru ztstaly zachovéany. Pfikladem mohou byt bulvarni titulky typu ,,Ventilek od kola nebo
blok. Kdo z prezidentskych kandidatt kradl?, které upoutaji pozornost ctenare. Otazkou vSak

zustava, zda jsou tyto prvky vhodné pro vybér prezidentského kandidata.
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Tabulka ¢.14 s popisem debaty:

Datum udalosti: 3.1.2023
Volebni obdobi: Prvni kolo
Délka debaty: 1:42:09
Moderétor: Vera Renivica

Pritomnost hlavnich kandidati: = Petr Pavel, DanuSe Nerudova
Piitomnost ostatnich kandidata:  Pavel Fischer a Josef Stiedula

Hlavni témata: Piistup k LGBTQ+ lidem a zdkonim, zahrani¢ni
politika, Spatnd minulost kandidata, obsazeni hradnich
pozic v piipadé vyhry, ekonomicka situace Ceské

republiky

Prvky: - Osobni otazky na kandidaty, napt. kdo z nich
néco ukradl nebo zda nékdy zkouseli

marihuanu.

Blesk.cz: Petr Pavel a Andrej Babis

Bulvéarni médium Blesk uspotadalo debatu ,,Boj o hrad*“ s nazvem ,,Souboj titanti v Blesku o
drsné kampani, talismanech i diplomacii*“. Zi€astnili se oba vitézové prvniho kola, Petr Pavel
a Andrej BabiS. Debatu vedla moderatorka Vera Renovica a datum publikace na webové
strance Blesk.cz byl 19. leden 2023. Béhem této debaty tfekl Petr Pavel 1 pravdivy vyrok a
jeden neovétitelny. Andrej Babis fekl 6 pravdivych a 6 nepravdivych tvrzeni (Demagog.cz,

2023). Debata trvala 1:01:56 hodin.

Tabulka €.15 s popisem debaty:

Datum udalosti: 19.1.2023
Volebni obdobi: Druhé kolo
Délka debaty: 1:01:56
Moderator: Vera Renivica
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Piitomnost hlavnich kandidata:

Piitomnost ostatnich kandidata:

Hlavni témata:

Prvky:

Novinky.cz

Petr Pavel a Andrej Babis
X

Zahrani¢ni politika, obsazeni hradnich pozic, Agrofert,

ptedvolebni kampan a dezinformace

- Moznost zeptat se na zavér toho druhého na
libovolnou otazku.
- Bulvarni prvky, naptiklad samotné oznaceni

debaty jako souboj titand.

Internetovy zpravodajsky server Novinky.cz, plisobici na hlavnim ceském internetovém

portadle Seznam.cz, pravideln¢ informuje o pfedvolebnim obdobi a kandidatech. Poprvé

v historii se stalo, Ze 1 on sam svym ¢tenaitim zprosttedkoval predvolebni prezidentskou debatu.

Analyzovany piedvolebni obsah Novinky.cz:

Novinky.cz: Petr Pavel a Andrej Babi§

Prezidentsky souboj na internetovém portdlu Novinek.cz prob&hl ve studiu tohoto

zpravodajského serveru dne 25. ledna 2023. V ném se stietli Andrej Babi§ a Petr Pavel. Pfimy

ptenos byl dostupny pouze na internetovych strankach, Zadné z tradi¢nich médii tuto debatu

nevysilalo. Moderatory byli Vladimir Kofen a Eva Mikulecké. Debata trvala 1:06:40 hodin.

Tabulka €.16 s popisem debaty:

Datum udalosti:
Volebni obdobi:
Délka debaty:
Moderétor:

Piitomnost hlavnich kandidata:

Piitomnost ostatnich kandidata:

25.1.2023

Druhé kolo

1:06:40

Vladimir Kofen a Eva Mikulecka
Petr Pavel a Andrej Babis

X
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Hlavni témata: Ekonomicka krize, ritualy prezidenta, valka, zahrani¢ni

politika, zivotni prostfedi

Prvky: - Zaznélo nékolik dotazl ze strany divakda.

Cestmir Strakaty

Cestmir Strakaty ptisobi kromé svého YouTube kanalu i na internetové televizi Stream.cz,
kde uvetejiiuje své rozhovory se zndmymi osobnostmi. Autor popisuje svij obsah jako
,,vyjimecné autorské rozhovory, které jdou do hloubky témat i pfibéha lidi, ktefi by Vas méli
zajimat* (Cestmir Strakaty, 2024). Prodlouzenou verzi jeho rozhovorti mohou zhlédnout
pouze predplatitelé kanalu. V ramci druhého kola pfedvolebniho obdobi zvetejnil rozhovory

s prezidentskymi kandidaty v plné verzi.

Analyzovany pfedvolebni obsah Cestmira Strakatého:

Cestmir Strakaty: Danuse Nerudovd

27 fijna 2022 zveiejnil Cestmir Strakaty rozhovor s Danusi Nerudovou s nazvem ,,Cesi
podporujici Rusko se podili na valce, Spatna slova politikli jsou mocné zbran®, kdy jeho
zptistupnéna verze trva 0:28:41 minut. Cely rozhovor s délkou 00:58:00 minut je dostupny

pouze pro piedplatitele. Autor pod videem shrnuje rozhovor takto:

,Ekonomka a byvalé rektorka DanuSe Nerudova pfemysli o kandidatufe na prezidentku uz
pres dva roky. Rika, Ze problém dneska je, Ze se lidem nenasloucha a nemluvi se s nimi. Ona
to chce zménit. Zaroven ma ale jasno v tom, ze lidé tfeba z demonstrace na Vaclavském
namesti, ktefi podporuji Rusko, se podili na valce. Taky zdiirazituje dilezitost prosazeni

manzelstvi pro vSechny* (Strakaty, 2024).

Tabulka ¢.17 s popisem rozhovoru:

Datum udalosti: 27.10.2022
Volebni obdobi: Prvni kolo
Délka debaty: 0:28:41
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Moderétor: Cestmir Strakaty
Piitomnost hlavnich kandidata: Danuse Nerudova
Piitomnost ostatnich kandidata:  x

Hlavni témata: Vilka, rozdé€leni spolecnosti, manzelstvi pro vSechny,

politické zkuSenosti, ostatni kandidati

Prvky: - Zpfistupnéni pouze ¢asti rozhovori. Zbytek Ize

zhlédnout pouze v rdmci placené¢ho Clenstvi.

Sledovanost: 23 000 (ke dni 15.4.2024 na YouTube kanalu)

Cestmir Strakaty: Andrej Babis

22. prosince 2022 zveiejnil Cestmir Strakaty na svém YouTube kanalu rozhovor s Andrejem
BabiSem s nazvem ,,Andrej Babis: Zménil jsem se. Nejsme ve valce, covid byl horsi, pfichazeji
ozbrojeni migranti“. Tento rozhovor trval 00:30:03 a jednalo se o zkracenou verzi celého
rozhovoru. 15. ledna 2023 vydal Cestmir Strakaty na svém youtubovém kanalu cely rozhovor
s Andrejem BabiSem s nazvem ,,Andrej Babi§ muize byt prezident. I vy jste polistopadovy
kartel, fikd a slibuje, Ze se zménil*“ (Strakaty, 2024). Predmétem analyzy je z divodu
bezplatného zpfistupnéni obsahu cela verze rozhovoru. Autor dale pod videem shrnuje

rozhovor:

,Andrej Babi§ postoupil do druhého kola prezidentské volby. V souvislosti s tim jsem se
rozhodl zvetejnit cely neddvno s nim nato¢eny rozhovor. Aby si kazdy mohl udé¢lat obrazek o
prezidentském kandidatovi. Mluvili jsme o tom, jak a kdy se zménil, o penézich z Agrofertu,
o roding 1 0 udajném nebezpeci, které podle n¢j ¢iha za hranicemi Evropské unie. Ptal jsem se
ho i1 na postoj k lidem, které na Prazsky hrad ptivedl Milo§ Zeman. Trochu piekvapivé s nimi

nema problém. Ve vice nez hodinovém rozhovoru je toho ale daleko vic* (Strakaty, 2024).
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Tabulka ¢.18 s popisem rozhovoru:

Datum udalosti: 15.1.2023
Volebni obdobi: Druhé kolo
Délka debaty: 1:17:15
Moderétor: Cestmir Strakaty

Ptitomnost hlavnich kandidati: =~ Andrej Babis
Pfitomnost ostatnich kandidati: @ x

Hlavni témata: Prezidentska ptedvolebni kampani, zména Andreje
Babise, stranicky prezident, podnikatelska cinnost,

inflace

Prvky: - Zpftistupnéni pouze Casti rozhovort. Cely
rozhovor bylo mozné zhlédnout pouze v ramci
placeného ¢lenstvi. Po prvnim kole byla

zptistupnéna i druhé ¢ast rozhovoru.

Sledovanost: 180 000 (ke dni 15.4.2024 na YouTube kanalu)

Cestmir Strakaty: Petr Pavel

Dal§i rozhovor Cestmira Strakatého vysel 29. prosince 2022 s prezidentskym kandidatem
Petrem Pavlem s ndzvem ,,Petr Pavel prezidentem? Bylo by to vyrovnani se s komunismem,
fikd. A prozrazuje, pro¢ se rozvedl“. Délka zvefejnéného rozhovoru je 0:29:09 hodin. Autor
22.ledna 2023 zvetejnil celou ¢ast rozhovoru, ktery trva 1:14:53 hodin. Pfedmétem analyzy je

z ditvodu bezplatného zptistupnéni obsahu celd verze rozhovoru. Spolu s videem byl zvefejnén

1 popis:

,V boji o funkci prezidenta se s Andrejem BabiSem utké generdl ve vysluzné Petr Pavel. Moji
odbératelé prosili, at’ zvefejnim i1 cely rozhovor s nim. Rozhodl jsem se jim vyhovét. Mate proto
ptilezitost poslechnout si pfed rozhodujicim kolem prezidentskych voleb obséhlou diskuzi i s
druhym kandidatem. Mluvili jsme o emocich, smrti kamaradd, rodin€ (soucasné i minulé), ale
taky pohledu na kroky vlady, kterou Petr Pavel volil, jak pfiznava. Snad tedy 1 tento rozhovor

pomiizu nékomu se rozhodnout* (Strakaty, 2024).
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Tabulka ¢.19 s popisem rozhovoru:

Datum udalosti:
Volebni obdobi:
Délka debaty:

Moderator:

Piitomnost hlavnich kandidata:

Piitomnost ostatnich kandidata:

Hlavni témata:

Prvky:

Sledovanost:

22.1.2023

Druhé kolo
1:14:53

Cestmir Strakaty
Petr Pavel

X

Vojenskd minulost, komunistickd minulost, jmenovani

hradnich funket, rodinny zivot, Mad’arsko

- Zptistupnéni pouze ¢asti rozhovori. Cely
rozhovor bylo mozné zhlédnout pouze v rdmci
placeného ¢lenstvi. Po prvnim kole byla

zptistupnéna i druhd ¢ast rozhovoru.

116 000 (ke dni 15.4.2024 na YouTube kanalu)
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4.4. CAS PROMLUV

V ramci obsahové analyzy bylo zhlédnuto ptes 23 hodin materidlu s tim, ze ¢as promluv ze

strany tf1 kandidatt, ktefi jsou pfedmétem diplomové prace, tvoftil pies 12 hodin.

Graf ¢.1 zobrazuje vyslednou Casovou analyzou analyzovaného materidlu, zatimco graf ¢.2

ukazuje celkovy ¢as promluv:

Graf ¢.1: Celkovy cas Graf ¢.2: Celkovy cas
kazdeho kandidata v promluv kazdého kandidata
médiich 0000 .
19:12:00  17:57:04
16:48:00 4:48:00 4:30:39
14:24:00 13:03:20
12:00:00 9:31:54 3:36:00
9:36:00
24 2:04:04
7:12:00 2:24:00
4:48:00 L1200
2:24:00 112:
0:00:00 0:00:00

Petr Pavel AndrejBabiS§ Danuse

) Petr Pavel AndrejBabis  Danuse
Nerudova

Nerudova

Nejdéle mluvil Andrej Babis, pfes 5 hodin a pil z celkového 13. hodinového analyzovaného
materialu s jeho ucasti. Celkové absolvoval 3 analyzované rozhovory jeden na jednoho a 6
duelt, kde stal proti jeho protikandidatovi Petru Pavlovi. S Danusi Nerudovou se setkal pouze
v debat¢ TV Nova. Zbytku debat se rozhodl nezucastnit. Az na jednu zhlédnutou debatu byl
vzdy vramci analyzovaného materidlu bud’ sdm nebo maximdlné s jednim oponentem.
Z tohoto divodu ziskal nejvétsi prostor ze vSech tii kandidati. At uz se jedna o tradicni ¢i

digitalni média. Vzdy mé¢l pred dvéma kandidaty delsi promluvy.

Celkem o hodinu méné¢, Petr Pavel adresoval témata po dobu 4 a ptil hodiny z celkového témef
18hodinového materialu s nim. Byl souc¢ésti 3 rozhovorti, kde odpovidal na otazky on sam.
Absolvoval 4 rozhovory, kde byli minimaln€ dva jeho oponenti, coZz z n¢j dé&lad Ucasti
nejaktivnéjsiho kandidata poslednich prezidentskych voleb. Byl pfitomen na vSech

analyzovanych debatach. Z toho zaroven vyplyva, ze nedostal v analyzovaném case tolik
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prostoru jako naptiklad Andrej Babis, protoze béhem jeho pfitomnosti dostavali prostor i
ostatni kandidati. Pfesto byl v nékterych debatach upozornén, ze jeho odpovédi byvaji kratsi
nez odpovédi jeho oponentl. Jak v rdmci digitalnich, tak v ramci tradi¢nich médii mluvil

Cistého Casu pies 2 hodiny.

Posledni, pokud jde o celkovou dobu promluv, je Danuse Nerudovd, kterd mluvila ptes 2
hodiny z vice nez 9 a pul hodinového materialu. Neuspéch v prvnim kole prezidentskych voleb,
kde skoncila jako 3., vyrazné¢ ovlivnil jeji ¢as promluv. Tim padem nedostala ptilezitost
vystoupit v debatdch druhého kola, coz znamenalo zkraceni Casu, ktery ji byl v analyze
vénovan. Stejné jako Petr Pavel, 1 ona byla soucasti debat, kde byli i dals$i oponenti, a tedy
dostala mensi prostor k vyjadfeni. Absolvovala tfi rozhovory jeden na jednoho a byla soucasti
celkem ctyf debat, V rdmci analyzovaného materidlu byla ptitomna v tradi¢nich médiich 2x

déle nez v digitalnich, kde se zucastnila ptedevs§im rozhovort na kanalu YouTube.

Graf ¢.3 ukazuje kolik casu stravil kazdy z kandidatd v tradi€nich médiich. Graf ¢.4

znazoriuje celkovy ¢as promluv v tradi¢nich médii:

Graf ¢.3: Celkovy Cas Graf ¢.4: Celkovy &as
kazdého kandidata v promluv kazdého kandidata
tradicnich médiich v tradi¢nich médiich
14:2400 oo, . ) ssi08
12:00:00 o).
25248
9:36:00 8:13:37 2:24:00
7:12:00 6:29:48 1:55:12
4:48:00 1:26:24 1:03:41
0:57:36
2:24:00
0:28:48
0:00:00 0:00:00

Petr Pavel AndrejBabi§ Danuse

. Petr Pavel AndrejBabi§  Danuse
Nerudova

Nerudova

Celkovy cas analyzovaného materidlu v tradi¢nich médiich byl 13:25:37 hodin. Z analyzy
vyplyva, Ze nejlépe sviij Cas v tradicnich médiich vyuzil Andrej Babis, ktery ziskal ptes 8 hodin
medidlniho prostoru a jeho promluvy €inily téméf 3 hodiny. Dominanci v tradi¢nich médiich

jasné prokdzal i Petr Pavel s celkovym ¢asem 12:15:04 hodin. Danuse Nerudova, i pfestoze se
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nedostala do druhého kola, stravila na obrazovkach pouze o necelé 2 hodiny méné nez Andre;j

Babis, avsak vyuzila ¢as pro své projevy pouze v délce 1:04:41 hodin.

Graf ¢€.5 ukazuje kolik Casu stravil kazdy z kandidath v digitdlnich médiich. Graf ¢.6

znéazornuje celkovy ¢as promluv v digitalnich médii:

Graf €.5: Celkovy ¢as kazdého Graf €.6: Celkovy ¢as promluv
kandidata v digitalnich kazdého kandidata v digitalnich
médiich médiich
6:00:00 4290 2:52:48 2:33:02
4:49:43
4:48:00 2:24:00 2:09:36
1:55:12
3:36:00 3:02:06
1:26:24
2:24:00 0:59:23
0:57:36
1:12:00 0:28:48
0:00:00 0:00:00
Petr Pavel  Andrej Babis Danuse Petr Pavel Andrej Babis Danuse
Nerudova Nerudova

Celkove bylo analyzovdno 9:43:04 hodin materialu, z nichz 5:38:00 hodin minut tvofily
promluvy prezidentskych kandidatl. Podobné jako v tradi€nich médiich, 1 v digitdlnim
prostiedi stravil nejvice Casu Petr Pavel. Nicméné, stejné€ jako v piipad¢€ tradi¢nich médii, byl
casem promluv piekonan Andrejem BabiSem. Danuse Nerudova v digitalnich médiich
nedosédhla ani na hodinu ¢istého ¢asu, coz ji neumozZnilo ziskat pfili§ prostoru v rdmci analyzy

digitalnich médii.
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4.5. AGENDA PREDVOLEBNICH DEBAT A ROZHOVORU

Budouci kroky a nazorova stanoviska prezidenta

Prvnim nejdiskutovanéjsim tématem se stalo jiz tradi¢ni téma prezidentskych voleb ,,budouci
kroky a nazorova stanoviska prezidenta®. Je ziejmé, pro¢ bylo toto téma obsazeno v debatach.
Kandidati odpovidali na otazky, co by délali v ptipad¢ uspéchu, a byli teoreticky postaveni do
role prezidenta. Andrej Babi$ vyjadril svou nespokojenost nad hypotetickymi otazkami béhem
rozhovort. Nicméng¢ tento typ otazek predstavuje zavazek a slib voli¢tiim. Diky t€émto dotaziim
mohou voli¢i ziskat predstavu, jakym prezidentem by kandidat chtél byt. V ramci tohoto tématu

média polozila otazky ohledné budouci spoluprace s vladou, jmenovani predsedy Ustavniho

soudu, jmenovani premiéra a budoucich ritudlti prezidenta. Padla také naptiklad otdzka, jak
Casté by byly prezidentské projevy, a zda by kandidat navstévoval riizné Casti republiky.
Kandidati také odpovidali na otdzku, na co by se nejvice t&sili v ptipadé jejich zvoleni a co by
jako prvni udé€lali po svém zvoleni. Televize Nova napftiklad vyhradila kazdému 1 minutu, aby
popsal svoji prezidentskou agendu. Tento dotaz poskytl kandidatim dostate¢ny prostor k

vyjadfeni svych zaméra a zdiraznéni sebe jako idedlniho kandidata.

Ptestoze mnoho otdzek na toto téma bylo velmi konkrétnich, nékteré odpovédi kandidath
zustavaly nejasné. Ukazkovym prikladem byla otazka ohledné obsazeni funkci spojenych se
spravou Hradu a prezidentské kancelafe. VétSina kandidath do posledni chvile tato jména
neuvedla, nebo je dokonce za dobu své kandidatury viibec nezvetejnila. DanuSe Nerudova
naptiklad ve svém rozhovoru ve Snidani s Novou uvedla, Ze jména brzy zvetejni. Pozd¢ji se v
dalSich debatach a rozhovorech odvolavala na to, Ze lidé, kteti aspiruji na tyto pozice, jsou stale

v jiném zaméstnani, a nerada by jim uskodila jesté pted svym zvolenim.

Délka promluv na toto téma se vySplhala t¢éméf na 2 hodiny. Nejvice k tématu ptispél vitéz

voleb Petr Pavel. O 10 minut mén¢ o ném hovoftil Andrej Babis.
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Graf ¢.7 znazornuje ¢as promluv v tradi¢nich a digitalnich médii na téma budouci kroky a
nazorova stanoviska prezidenta. Graf ¢.8 znazornuje celkovy ¢as promluv kazdého z

kandidatii na stejné téma:

Graf €. 7: Celkovy ¢as promluv Graf ¢. 8: Celkovy ¢as promluv
v tradi¢nich a digitalnich kazdého z kandidat(
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Negativni minulost a stiet zajmii

Druhym nejvice diskutovanym tématem piedvolebnich debat a rozhovori byla otizka
negativni minulost a stfet zajmi. Je pozoruhodné, Ze tomuto tématu bylo vénovéano druhé misto,
coz naznacuje jeho vyznam u vSech tfi kandidatd. I kdyz je Andrej Babis ¢asto konfrontovan
se stiety zayml z jeho politické minulosti, béhem piedvolebnich prezidentskych debat a
rozhovorl o tomto tématu mluvil 10 minut méné nez Petr Pavel. I DanuSe Nerudové dostala
pomérné vyznamny prostor k vyjadieni, pokud vezmeme v tvahu celkovou délku jejich

promluv.

Prvni dva kandidati, ktefi postoupili do druhého kola, se museli vyrovnat s otdzkami tykajicimi
se jejich komunistické minulosti a poskytnout vysvétleni. Andrej Babis se nejen vyjadioval k
otazkam tykajicim se trestniho stihani, ale také musel obhdjit stiet z4jma vzhledem k jeho
podnikani. Béhem rozhovoru s Cestmirem Strakatym se nechal slyset, Ze na rozdil od svych
oponentll neni ovladan nikym jinym a ani neni loutkou né€koho, kdo by ho dostal k moci.
Moderator se kandidatovi postavil otazkou, zda je pro néj nezbytné byt svazan s nékym

vlivnym, kdyz je sdm vlivnou osobou. a uvedl, Ze ma jiz dostate¢ny monopol na to, aby mu
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piipadné zvoleni do funkce prezidenta pifineslo dal§i vyhody. Andrej BabiS vsak tvrzeni

moderatora rezolutné odmitl.

Svou minulost musela obhajovat i DanuSe Nerudova, protoze béhem jejiho piisobeni, coby
rektorky na Mendelové Univerzité, mélo dochdzet k ziskédvani diplomt za finan¢ni uplatek.
Danuse se v pocatcich kampané nechala slyset, Ze se jedna jen o Uitok na jeji osobu a Ze se
v tomto piipad¢ nejednalo o jeji zodpoveédnost. V dobé, blizici se prvnimu kolu volby, jiz
piijala ¢ast svého pochybeni. Na tento ménici se postoj upozornila média jak mimo, tak i v
ramci debat a rozhovort. Padly také dotazy na jejiho manzela ohledné¢ jeho podilu ve
spole¢nosti Havel and Partners. Kdyz byla jedina Zenska kandidatka dotazana na mozny stiet
z4jmu, odpovedéla, ze svého muze dobfe znd, coz povazuje za nejlepsi zdruku, ze by k
zadnému zneuziti prezidentské pozice nedoslo. Ohledné otdzky, zda by jeji manzel piestal
vykonavat svou funkci, uvedla, ze o tom diskutovali. V této otdzce vSak nikdy nezaznélo
jednoznaéné stanovisko. Casto ji bylo vy¢itano, Ze se vyjadiuje vyhybavé a neudava jasné

postoje.

Média se také ptala kandidatd, jestli by nebylo pro Ceskou republiku lepsi, kdyby se
prezidentem stal nékdo bez negativni minulosti. Zda to neni jakysi moralni zéklad pro tuto
pozici v zemi, kde existuje dostatek chytrych a kvalifikovanych lidi, ze kterych by obcané
mohli vybirat. Vzhledem k vyznamu prezidentské funkce by idedlné téma kandidatovy
minulosti nemé&lo hrat primarni roli. Pokud by se vSak pfece jenom objevilo, mélo by to byt
spiSe v kontextu hypotetickych situaci. Skutecnost, Ze se tato otdzka stala dominantnim
tématem voleb, naznacuje, Ze minulost vSech analyzovanych kandidati neodpovidala
o¢ekavanim spojenym s funkci a osobnosti prezidenta. Ve spojitosti s volbami Casto zazniva
fraze o volb¢ ,,mensiho zla“. Tato metafora se vztahuje 1 na téma kandidatovy minulosti, kde
je Casto potieba volit mezi hor§imi moznostmi. Na druhou stranu je dtlezité poznamenat, ze v
tomto piipad€ vSichni analyzovani kandidati ziskali nejvys$si pocet hlasii, coZ naznacuje, Ze
byli voleni s preferenci pred svymi konkurenty. Nejednalo se tedy o néco, co by bylo nemozné
tolerovat. Toto téma bylo obsazeno témét ve vSech predvolebnich debatach a rozhovorech, bud’

okrajové ¢i podrobnéji.

55



Vétsinou média nekladla diraz pouze na jednoho kandidata, ale vyzadovala komentaie od
viech zucastnénych. Téma minulosti se objevilo napiiklad v obou debatach Ceské televize, &i
na CNN Prima News. V tradi¢nich médiich svou minulost nejvice adresoval Andrej Babis,
zatimco v digitalnich médiich dostal na toto téma nejvétsi prostor Petr Pavel, jehoz Cas
promluvy byl téméf trojnasobny. Nakonec vSak bylo téma nejdelsi dobu probirdno Andrejem

Babisem.

Graf €.9 znazoriiuje ¢as promluv v tradi¢nich a digitdlnich médiich na téma negativni minulost

a stfet zajmu. Graf ¢.10 znézornuje celkovy ¢as promluv kazdého z kandidatii na stejné téma:

Graf ¢.9: Celkovy ¢as promluv Graf €.10: Cas promluv
v tradi¢nich a digitalnich kazdého z kandidatu
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0:00:00
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Armada, valka a mir

Ttetim klicovym tématem prezidentskych voleb 2023 byla zdvaZzna a bohuZel 1 aktualni otazka
spojend s valkou, armadou a mirem. Toto téma ziskalo zvIastni diilezitost v kontextu trvajiciho
konfliktu mezi Ukrajinou a Ruskem. Média pfistoupila k tématu riznymi zplisoby, pokladajice
otazky pfimé 1 nepifimé. Jednim piikladem nepiimé otazky byl dotaz ,jak by se kandidat
postavil k situaci, kdy by za nim pf#islo jeho dité s tim, Ze chce jit pomoci Ukrajin¢ ve valce®.
Kandidati byli také dotazovani na to, zda by pokracovali v posilani zbrani na Ukrajinu a jak by
se stavéli k dal§imu pribéhu konfliktu, ¢i zda by Ukrajina méla v bojich pokracovat. N&ktera
média také pozadovala predikci budouciho vyvoje konfliktu a ptala se, jak by se kandidati jako

prezidenti postavili k této situaci.
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Debata se dostala i k otdzce mirového summitu, coz bylo téma, které vyrazn¢ prosazoval
kandidat Andrej BabiS. Dale byli kandidati na prezidenta dotazovani, zda by podpofili vstup
Ukrajiny do NATO. Velkou otazkou, ktera provazela celé volby, bylo, zda je Cesko ve valce.
Kazdy z kandidati se k této otdzce vyjadril, a to opakované. Andrej Babis jasn¢ prohlasil, ze v
7adné valce nejsme, a ostie odmitl navrh, Ze by obéany Ceské republiky mély znepokojovat
myslenky o valce. Zadny z ostatnich dvou kandidatti nezaujal stejné stanovisko. Dal§im bodem
tématu byla otdzka ohledné ceské armady, jak je silnd, a zda by méla nakupovat specifické

zbran¢ a letouny.

Téma valecného konfliktu vyvolalo v ¢eskych obc¢anech silné emoce, nebot’ jde o dlouhodobou
situaci, ktera ovlivituje nase zivoty a ma urcity vyvoj. Je to typ udalosti, ktery ziskava velkou
pozornost médii, jelikoZ ma nejvyssi Ctenost a sledovanost. Proto o ném média pravidelné
informuji a zafazuji ho do programu ptedvolebnich debat. Citlivost tohoto tématu jesté vzrostla
kvtli jeho vyuzivani v predvolebnich kampanich kandidati, ktefi se snazili ziskat podporu
voli¢t. S ohledem na vyznam a povahu této otadzky lze teoreticky ptedpokladat, ze by mohla

hrat kli¢ovou roli pfi rozhodovani volici.

Digitalni média poskytla Petru Pavlovi vyrazny prostor, kdyz se k tématu vyjadfil minimalné
dvakrat déle neZ ostatni kandidati. Naopak Andrej Babi§ obdrzel téméf stejny prostor v
tradi¢nich médiich, kde mluvil po dobu dlouhych 32 minut. DanuSe Nerudové se téZ zamétila
na toto téma, predevSim v tradi¢nich médiich. VSichni kandidati zdtraznili vaznost tohoto

tématu.
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Graf €.11 znazoriiuje Cas promluv v tradi¢nich a digitalnich médiich na téma armada, valka a

mir. Graf ¢.12 znazoriiuje celkovy ¢as promluv kazdého z kandidatl na stejné téma:

Graf ¢.11: Celkovy Cas promluv Graf &.12: Celkovy ¢as promluv
v tradi¢nich a digitalnich kazdého z kandidatt
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Prezidentska kampan a dezinformace

Téma prezidentska kampan a dezinformace se stalo ¢tvrtym nejdéle diskutovanym tématem s
nejdelSim c¢asem promluv. Rok prezidentskych voleb vynikl svou specifickou kampani a
rozsahlym S$ifenim dezinformaci. N&ktefi vnimali kampané jako agresivni a prekracujici
hranice. Rozvoj technologii mél vliv 1 na formu dezinformaci, kdy se poprvé v ceskych
prezidentskych volbach objevilo klamavé "deep fake" video, které zobrazovalo Petra Pavla.
Mezi dal$i dezinformace v kampani patfilo 1 faleSné ozndmeni o jeho tdajné smrti. Jednim z
klamt téchto voleb bylo i tvrzeni, ze v pfipadé vitézstvi Petra Pavla by jako byvaly armadni

general privedl ceské obCany do valky.

Kromé vysvétleni mylnych informaci se kandidati také zaméfili na objasnéni svych volebnich
sloganti a diivodtl, pro¢ si je vybrali. Naptiklad slogan Petra Pavla "Vratme Cesku fad a klid"
vyvolal urcité nepochopeni ze strany médii, coz vedlo k opakovanym vysvétlenim ze strany
Pavla. Néktefi moderatofi naznacili, Ze volba tohoto sloganu miiZze byt matouci aZ nes$t'astna.
Pavel byl také dotazovén na to, zda je soucasti jeho kampané i jeho charakteristicka flanelova
kosile. DanuSe Nerudova pak odpovidala na otdzky ohledné toho, zda je vhodné zahrnovat

svou rodinu do pfedvolebni kampané, konkrétnéji se dotazovali na jejiho nezletilého syna.
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Andrej Babis se vyjadtil k otazkdm ohledné své navitévy ve $kole, a to jak v pofadu Cestmira

Strakatého, tak béhem zivého vysilani na Xaver Live.

Ptredvolebni diskuze zaznamenaly i pldnovanou navstévu Prazského Jezulatka v kostele Panny
Marie Vitézné ze strany Andreje Babise. Tématem se stal i eticky pfistup k volebni kampani a
zpusob, jakym kandidati planuji v kampani pokracovat, a zda by néco z ni zménili. Déle byli
dotazovani na to, zda se v ramci kampan¢ citili zasazeni oponenty. Moderatoii opakované
upozornovali na fakt, ze kandidati svou kampani zamérné vyvolavaji u volici strach, a zda se
nezaméiuji na manipulaci pomoci strachu ve sviij prospéch. V této souvislosti byly kandidatim
polozeny otazky ohledné chyb, kterych se dopustili oni nebo jejich tymy béhem kampang, a
zda by néco z kampan¢ vzali zpét. Naptiklad Andrej Babi$ byl dotazovan na billboardy hnuti
ANO s napisem "Nezavle¢u Cesko do vélky. Jsem diplomat. Ne vojak".

Graf €.13 zndzornuje ¢as promluv v tradi¢nich a digitdlnich médiich na téma prezidentska
kampan a dezinformace. Graf ¢.14 znazornuje celkovy €as promluv kazdého z kandidatli na

stejné téma:

Graf ¢.13: Celkovy Cas Graf ¢.14: Celkovy Cas
promluv v tradiCnich a promluv kazdého z kandidat(
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Pracovni/politicka minulost

Téma pracovni/politickd minulost pfineslo Sirokou skalu otazek pro nékteré kandidaty, zatimco
pro jiné bylo méné¢ relevantni. Naptiklad Danuse Nerudova se ve svych odpovédich zamétovala
predevsim na své akademické zkuSenosti. Postupem casu se vSak toto téma stalo spiSe
kontroverznim bodem, ktery se Casto probiral v souvislosti s otdzkami o negativni minulosti.
V nékterych diskuzich a rozhovorech bylo zpochybniovano, zda je jeji politickd historie
dostatecna pro vykon funkce prezidenta. Danuse Nerudova se setkavala s témito kritikami uz
od zacatku a opakovaly se v prib¢hu celé kampang. Jiz v jednom z prvnich rozhovort, které
byly analyzovany, se lidé vyjadfovali k jejimu dosavadnimu piisobeni, Ze ji neznaji a jeji prace

jim neni zndma.

Na rozdil od Danuse Nerudové je pracovni/ politickd minulost Andreje Babise dobie znama
vétSiné obyvatel. I pfesto se v debatdch Andrej Babi§ ¢asto odvolaval na své uspéchy béhem
funkce premiéra, kterou podle néj zvladl dobte. V diskusich se €asto odvolaval i na obdobi
pandemie covidu. Petr Pavel zdiraznil vyhody, které mu ptinesla jeho armadni minulost. Déle
prezentoval své uspéchy a zdivodnoval, pro¢ si mysli, ze ma dostate¢né politické zkusSenosti
na to, aby uspél jako prezident. Nicméné vzhledem k rozmanité politické minulosti Andreje
BabiSe neni piekvapenim, ze postupné zacal dominovat jak v tradi¢nich, tak i1 digitalnich

médiich.
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Graf €.15 znazoriiuje Cas promluv v tradi¢nich a digitalnich médiich na téma pracovni/politicka

minulost. Graf ¢.16 znazornuje celkovy ¢as promluv kazdého z kandidatt na stejné téma:

Graf €.15: Celkovy Cas Graf &.16: Celkovy &as
prqmluv v tradlcn.lch a promluv kazdého z kandidatd
digitalnich médiich
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Ekonomicka situace v Ceské republice

Sestym nejdiskutovanéj§im tématem se stala ekonomicka situace v Ceské republice. S rostouci
inflaci bylo toto téma zahrnuto riznymi formami snad ve vSech debatdch Otazky se tykaly
postoji ke zvyseni dani, danovych vyjimek, poplatkl za vysoké Skoly, spotfebni dan€, dané z
nemovitosti a prispévkll pro nepracujici manzela/manzelku. Tomuto tématu se nejdéle
vénovala TV Nova. Andrej Babi§ jasné vyjadril sviij postoj, ze lidé nemaji dostatek financi, a
proto rozhodné neni pro zvySovani stavajicich nebo zavadéni novych poplatkili. Na rozdil od
néj Petr Pavel a DanuSe Nerudové tak striktni postoj nezaujali. Média v ramci debat a
rozhovort poukazala na vysoké naklady na elektfinu a na obtiZznou ekonomickou situaci, kterou
vétSina obCant zaziva. | kdyz prezident nema pravomoc piimo ovlivnit ekonomickou situaci
zemé, je dulezité ji reflektovat a poskytnout urcité komentdife nebo nastinit prognozy
budouciho vyvoje. Moderatofi i ostatni u€astnici debat zduraznili frustraci, kterou lidé prozivaji,

a proto je reakce vlady a politickych aktérti velmi dulezita.
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Graf ¢.17 znézoriuje ¢as promluv v tradicnich a digitalnich médiich na téma ekonomicka
situace v Ceské republice. Graf ¢.18 znazoriiuje celkovy ¢as promluv kazdého z kandidatd na

stejné téma:

Graf ¢.17: Celkovy Cas promluv Graf €.18: Celkovy ¢as promluv
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Osobni Zivot, navyky a charakter

Tématem cislo sedm se stal ,,0sobni zivot, ndvyky a charakter. V n¢kterych ptedvolebnich
debatach a rozhovorech bylo cilem vice pfibliZit prezidentské kandidaty lidem, a proto byly
kladeny i1 zna¢né osobni otazky. Bulvarni média se napfiklad zeptala kandidati, zda n¢kdo z
nich nékdy néco ukradl, ¢i zda méli zkuSenost s uzivdinim marihuany. Déle dostavali otazky na
rodinny Zivot, jejich zaliby ¢i oblibenou literaturu. I kdyz toto téma bylo ze strany moderatort
spiSe odlehcené, tak vyroky o konkrétnich ptectenych knihdch byly nasledné otdzkami o
obsahu knih moderatorem provéfeny i vyvraceny. Dal§imi otazkami bylo, zda kandidati vlastni
automobil znacky ,,Skoda“, ¢ zda vé&fi v ,,nové mysleni. Zaroven dostali za ukol popsat svijj
charakter nebo vyjmenovat své Spatné vlastnosti. Petr Pavel, vzhledem k jeho armédni
minulosti, byl dotazan na to, zda se citi jako hrdina, a pro¢ plisobi neemotivné. Andrej Babi$
byl tdzan na svou rodinu, véetné manzelky a déti. Zaroven se vyjadiil k osobni proméné béhem
ptedvolebniho prezidentského obdobi, kdy slibil, Ze bude komunikovat klidnéji a s rozvahou.

Danuse Nerudova ve StandaShow dostala otazku, zda by odpustila nevéru. Dalsi zajimavou
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otazkou, na kterou odpovidali v Narodnim muzeu Petr Pavel a Danuse Nerudova bylo, jak by

se popsali nevidomému ¢lovéku.

Graf ¢.19 znéazornuje ¢as promluv v tradi¢nich a digitdlnich médiich na téma osobni Zivot,

navyky a charakter. Graf ¢.20 znazoriuje celkovy ¢as promluv kazdého z kandidatl na stejné

téma:
Graf €.19: Celkovy ¢as promluv Graf ¢.20: Celkovy ¢as promluv
v tradi¢nich a digitalnich kazdého z kandidat(
meédiich 0.
02040 075 0:17:32
0:17:17
0:14:24 0:12:46
0:20:50; 0:11:31
43% 0:27:20; 0:08:38
57%
0:05:46
0:02:53
0:00:00
L B Petr Pavel Andrej Babis Danuse
Tradi¢ni média DigitdIni média Nerudova

4.6. ZAVER PRAKTICKE CASTI

Vysledky praktické ¢asti diplomové prace jasné ukazaly, ze pfestoze v médiich stravil nejvice
casu Petr Pavel, tak to byl jeho oponent Andrej Babis, ktery hovofil nejdéle. To plati jak v
tradicnich, tak 1 v digitalnich médiich. Zaroven agentura Media Tenor (2023) vyhodnotila
Andreje Babise v jedné z debat jako nejméné ukaznéného, a v dalsi n¢kolikrat piekrocil Casovy
limit. Jeho dlouhy ¢as promluv tak ziejmé ovlivnila i jeho neukéznénost, kdy reagoval i béhem
prostoru jinych kandidati nebo vedl pfili§ dlouhé promluvy. Nejméné ¢asu v médiich stravila
Danuse Nerudova, ktera tak prirozené méla i1 nejkratsi ¢as promluv. Tento fakt je disledkem

jejiho netspéchu v prvnim kole, ktery ovsem neznehodnocuje dosah ji adresovanych témat.

Hlavnim tématem, které v ramci debat a rozhovora dostalo nejvice pozornosti jsou budouci

kroky a ndzorova stanoviska prezidenta. Toto téma ma zasadni vyznam ve vSech
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prezidentskych volbach, protoze predstavuje budouci kroky kandidata po jeho zvoleni do
funkce. Z obsahové analyzy vyplyva, Ze u vSech tii analyzovanych kandidatt bylo trendem
vyhybat se v této otdzce ptili§ konkrétnim detailim. DalSim signifikantnim tématem byla
negativni minulost a stiet z4jma. Na diilezitost tohoto tématu upozornili i obané v ramci
segmentu Snidan¢ s Novou, kdy na otdzku, co si mysli o daném kandidatovi casto zminovali
jeho negativni minulost. O prvnich dvou nejdiskutovanégjSich tématech nejvice hovofil Petr
Pavel. V dalSich tématech jiz ¢asem promluv dominoval Andrej Babis. Nejvétsi rozdil Casem
promluv mezi tradi¢nimi a digitalnimi médii byl v adresovani tématu arméda, véalka a mir.
Toto téma se do poptedi dostalo primarné diky tradiénim médiim, kterd mu vénovala o 24
minut vice nez digitalni média. Celkem z analyzy vzeslo 7 témat, kterd casem promluv

ptresahla 45 minut.

V ramci praktické casti Ize sledovat, jakou formu mély prezidentské predvolebni debaty.
Jednim z dobrych ptikladi je TV Nova, kterd debatami pokryla obé ptedvolebni kola, véetné
rozhovorii jeden na jednoho. Prvotni setkdni se uskuteCnilo ve Snidani s Novou, kde
moderatorka kazdou nedéli vyzpovidala postupné vSechny tfi analyzované kandidaty. Format
byl jasné strukturovany a otazky se opakovaly. Ve druhé debaté¢ druhého volebniho kola jiz
chybéla Danuse Nerudova. Ocekavalo se, ze zbyli dva kandidati, Andrej Babis a Petr Pavel,
budou na poloZené otazky reagovat podobné jako v prvni debaté. A tak se také stalo. Tento
fakt mohl vést k tomu, Ze debata plsobila méné zajimavé nez ta prvni. Dal§im moznym
divodem mohla byt i shoda obou kandidatd na klidny prubéh debaty. V ramci debat byly
predstaveny riizné formaty, jako je minutovd odpoveéd’ kandidata, otdzky od déti, tahani karet,
dotazy od novinadfi nebo segment, kde odpovidaji pouze manZzelky. Tyto ptiklady ilustruji
aktualni trend zabavnéjSiho pojeti debat. Dal§im prvkem, ktery by se dal ocekaval u reality

show, jsou dostupna videa, jak kandidati se svymi manZzelkami piijizdi pfed budovu.

Dilezitym bodem je rozdéleni kandidati v debatach. Média to zdivodnuji tim, Ze vychéazeji z
piedvolebnich prizkumt a chtéji divakiim poskytnout dostateCny prostor k sezndmeni s
favorizovanymi kandidaty. Nejenom, Ze média béhem ptedvolebnich debat tvoii agendu, ktera
pak u divaktli rozhoduje, ale rovnou jim i podsouva kandidaty, ze kterych maji vybirat. Jak vime
z teoretické Casti prace, 1 samotny Cas na obrazovce je velmi duleZity. A ten je v urcitych
debatach nékterym kandidatim odepien, coz predstavuje novou formu ovliviiovani volice. I

pfes negativni reakce na tento zpisob predvybéru kandidatli se moderator nechal slySet, Ze
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takovymto zpisobem budou probihat piedvolebni debaty 1 v budoucnu. Dal§im G¢innym
prvkem debaty TV Nova bylo méfeni Casu, ktery jednotlivi kandidati méli k dispozici pro své
projevy. Diky tomu bylo mozné sledovat, kdo dostal vice prostoru, a udrzet tak debatu

vyvazenou.

Velmi zajimavé je novodobé zpenézovani obsahu, kdy vicero zdroji zptistupnilo plnou verzi
obsahu pouze pti zakoupeni ¢lenstvi. Tento model miize piinést médiu znacné financni vyhody
z piedvolebni kampan¢, ale neni pfili§ piivétivy pro volice. Nestandardni zplisob debaty
probé¢hl 1 na kanalu Xaver Live, kdy moderator Lubo$§ Xaver Vesely, ¢etl Andreji BabiSovi
otazky kladené sledujicimi do chatu. Zodpovézeny byly vSechny dotazy, které ovSem byly

podlozeny finanéni podporou tohoto kanalu.

Béhem ptedvolebnich debat se medialni agenda casto pohybovala kolem stejnych témat a v
n¢kterych ptipadech byla dokonce témét identickd. Tento nedostatek rozmanitosti vytvarel
dojem stereotypniho prostfedi, které nepfiznivé ovlivilovalo zijem vetejnosti. NaStésti
existovaly vyjimky, jako debaty v Ceském rozhlase, které vynikaly diky pestrosti témat a
riznorodosti dotazll, které zde zaznély. Takovy pfistup moderatora piispival k Zivosti a
zajimavosti debatniho prostiedi, coz mohlo zvysit zjem vetejnosti o politické déni a o volbu
samotnou. Jednim z klicovych prvkl kvalitni debaty je rovnost moderatora viici vSem
kandidatim. Tato rovnost zajiStuje vyvazeny pribéh a umoziuje kazdému ucastnikovi
predstavit své nazory a argumenty a je kvalitnim zdkladem debaty. Spatnym piikladem se
bohuzel v tomto sméru stala Ceska televize, ktera tento princip nedodrzela a vedla debatu s
viditelnym naklonénim vii¢i jednomu z kandidat. Na tuto nevyvazenost upozornili Jan Jirdk
a Martin Charvat (2023), kteti tak poukdzali na nedostatek spravedlivého ptistupu. Paradoxem
je, ze praveé u verejnopravniho média se predpokladalo, ze pifedvolebni prezidentské debaty
pfedstavi co nejrovnéji a spravedlivéji. Na druhou stranu Media Tenor udé€lalo obsahovou

analyzu a jejich zavéry nebyly jednoznaéné proti Ceské televizi.
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ZAVER

Cilem diplomové prace bylo analyzovat podobu piedvolebnich prezidentskych debat a
rozhovort roku 2023. Digitalni média jsou v souc¢asné dob¢ konkurenci televize i v ramci
piedvolebniho obdobi. S pfichodem digitalnich platforem se i tradicni média pfizplisobila
novym trendim. Piikladem muze byt zveiejnéni televiznich debat na riznych internetovych
platformach. Piestoze kazda debata byla ihned po odvysilani dostupnd na internetu, byla
sledovanost v tradi¢nich médiich stale vysoka. Otazkou je, jaka bude v budoucnu motivace lidi
konzumovat tradi¢ni pfedvolebni obsah, kdyz maji ptistup ke stfetu nazorti v debatach v dobé,

které jim nejlépe vyhovuje (Lotz, 2017). Toto se miize stat predmétem vyzkumu piistich voleb.

vvvvvv

Vyzkumna ¢ast se zaméfuje na zachyceni medidlniho obsahu, ktery by tuto agendu mohl
nastolovat. Zmifuje sedm témat, ktera ¢asovou stopazi jasn¢ dominovala a tvofila tak hlavni
agendu piedvolebnich debat a rozhovorii. Dominanci hlavnich témat umociiuje skutecnost, ze
diskuze v rliznych debatach smétfovala k podobnym tématim a nebyla pfili§ rozmanita. I v
ptipadé pfedvolebnich debat a rozhovorti v roce 2023 plati, Ze média preferuji urcita témata na
ukor jinych a tim zdtraznuji jejich vaznost v o¢ich voli¢t (Esser and Pfetsch, 2004; Swanson
and Swanson, 1978). Voli¢i si na problematiku utvoii nazor, a pokud na ni kandidat zaujme
stejné stanovisko, dostane jejich hlas (McCombs, 2005). Tématem, které dostalo nejvice
medidlniho prostoru byly budouci kroky a nazorova stanoviska prezidenta. Kandidat
prezentoval své ndzory a kroky, které by uskutecnil v ptipad¢ vyhry. Pfitom si byl velmi dobte
védom voliCovy zavislosti na specifickych spolecenskych problémech, a tak v urcitych
ptipadech zvolil strategii mlzeni. Kandidat tak na otdzku neodpovédél, protoze by jeho

odpovéd mohla mit negativni dopad na preference kandidata.

Z kvantitativni analyzy vyplyva, jak Casto se kazdy ze tif kandidatd objevil na obrazovce. Dle
Masterse (1989) plati, ze ¢im vice debat kandidat absolvuje, tim ma vétsi pravdépodobnost
ziskat sympatie volict. Tuto premisu nejlépe splnil vitéz Petr Pavel, ktery se zucastnil vSech
debat, a tim stravil v médiich nejvice asu. VétSina kandidata se zacastni 1 debat v médiich se

kterymi nazorove nesouzni (Van Aelst and Walgrave, 2011). Opakem je kandidat Andrej Babis,
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ktery n¢kolik pozvani odmitl. Pfesto dokazal ¢asem promluv piekonat Petra Pavla a stal se tak
nejaktivnéjsim diskutujicim ze vSech tii kandidatia. Nekteti kandidati neméli stejné moznosti
jako napftiklad Andrej Babis$ a pozvani do debaty nedostali. Soucasnym trendem je poskytovat
veétsi prostor kandidatlim, kteti se umistuji na prednich ptickdch v prizkumech volebnich
preferenci. Tato praxe pfedstavuje novy zptisob ovliviiovani vefejného minéni. Média takto
ukazuji svym divakiim ¢i ¢tenaiim, kdo ma nejvétsi potencial stat se prezidentskym

kandidatem. Media tak propast mezi kandidaty jesté vice prohlubuji.

Préace kromé promluv kandidati zkouma i zmény v predvolebnim obsahu. Média reagovala na
tendenci lidi hledat v médiich zabavu (Feezell, 2018) a do debat zahrnula rizné prvky a
segmenty s cilem zvysit jejich divackou atraktivitu. V roce 2023 jiz nebyla prezentace
ptedvolebniho obsahu vysadou pouze tradicnich médii, ale i1 digitdlnich. Pocet médii
nabizejicich pfedvolebni obsah roste. Proto je nezbytné zvysit unikatnost obsahu a tim i
konkurenceschopnost. Debaty a rozhovory pokrylo mnoho médii, véetné jednoho ryze
bulvarniho. Digitalni média tak opravdu v kontextu voleb pfinesla néco nového. To potvrzuje

1 zpoplatnéni nékterého predvolebniho obsahu.

Ptedvolebni debaty a rozhovory v roce 2023 si nadale udrzely klasicky format, avSak s
inovacemi v podobé& rliznych segmentli a prvkd. Snahou médii bylo odliSit se navzajem
piedevsim formou, nikoliv tématy a diskuzi. Agenda ptfedvolebnich a digitalnich médii byla
viceméng¢ totozna. I ptes velké mnozstvi zdrojl ji bylo mozné presveédéive stanovit. Byl kladen
diiraz na ¢asovou vyvazenost promluv kandidat. Pfesto mél nejdelsi ¢as promluv kandidat,
ktery v médiich stravil méné casu nez jeho oponent. Ptredvolebni debaty se stavaji
systematictéjsi, ziv€jsi a cili pfedev§sim na kandidaty s nejvét§imi volebnimi preferencemi. S
piichodem novych technologii se medialni oblast a jeji moznosti a dosah zna¢né proménuji a
pro budoucnost to predstavuje nové kreativni vyzvy, které by proces vybéru prezidentskych
kandidati jesté vice zkvalitnily a poskytly obcantiim jesté lepsi a prikaznéjsi obraz a informace

o uchazedich.
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SUMMARY

The diploma thesis analyzes pre-election presidential debates and interviews. Outlines the
course of the debates, including their quirks and segments. As part of the viewed pre-election
content, you can primarily watch elements of entertainment. Pre-election presidential debates
were first reported by media such as Blesk.cz or the YouTube channel StandaShow. As part of
the content analysis, the work defines the 7 most discussed topics and mentions how much
space traditional and digital media devoted to it. It analyzes the total speech time of the three
presidential candidates, Petr Pavel, Andrej Babi§ and DanuSe Nerudova. Of the 23 hours of
content viewed, Andrej Babi§ spoke the longest in both traditional and digital media. Danuse
Nerudova spoke the least amount of time. Digital media covered the pre-election presidential
debates numerically at least as well as traditional media. With digital media, the overall media
culture has also changed, including television and the Internet. The main goal of the recipients
is to seek entertainment, not information. If they are already looking for information, today's
time gives them the opportunity to find any information that supports the individual's opinion.
Everyone thus creates a subjective agenda. In pre-election presidential debates, the thematic
content is not so varied that it is not possible to operate with the term public agenda. The variety

of topics was not great and some debates did not differ much from each other in content.
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Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znaku):

Tato diplomova prdace se zabyva obsahovou analyzou rozhovoru a debat s kandidaty Petrem
Pavlem,

Andrejem Babisem a Danusi Nerudovou béhem prezidentskych voleb 2023. Témata a jejich
nasledné adresovani kandidaty ovliviuji preference voli¢l a maji tim padem vyznamny podil na
celkovém vysledku voleb. Téma tykajici se prezidentskych voleb jiz bylo v minulosti v rliznych
podobéch zpracovano.

Predpokladany cn prace, pripadné formulace problému, vyzkumné otazky nebo hypotézy (max. 1800
znaku): Cilem prace je zaznamenat jaka témata byla pfi prezidentskych volbach 2023 otevirdna a jaka
nazorova stanoviska k nim tfi vybrani kandidati méli. Pro dosaZeni komplexniho pohledu na danou
problematiku jsou pouZity dvé vyzkumné metody, kvantitativni obsahova analyza a kvalitativni
analyza rdmc(. Pomoci kvantitativni obsahové analyzy je zjisténa ¢etnost a vyskyt urcitych témat v
debatdch a rozhovorech, a diky kvalitativni analyze ramci je pozorovan kontext daného tématu, a je
zde zohlednén nazor daného kandidata. Cilem je zaroven témata zasadit do SirSiho kontextu mimo
obsah rozhovoru.

Pfredpoklddana struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se strucnou
charakteristikou jejich obsahu):

Uvod (Pfedstaveni a vymezeni tématu)
1) Teoreticka ¢ast:
a) Politickd komunikace béhem prezidentskych voleb (Definice politické komunikace a jeji
dllezitost pfi prezidentskych volbach)
b) Predstaveni kandidat( (Informace o kandidatech: Petru Pavlovi, Andreji BabiSovi a Danusi
Nerudové)
c) Predstaveni periodik (Stru¢né predstaveni periodik, ktera slouzila jako hlavni zdroj pro
kvalitativni a kvantitativni vyzkum)

d) Shrnuti teoretické c¢asti 2)
Prakticka ¢ast:
a) Metodologie (Metody a techniky pouZité pfi zpracovani praktické ¢asti)
b) Kvantitativni analyza rozhovor( a debat s kandidaty (Zaznamenani témat a jejich ¢etnost v rliznych
periodikach)
c) Predstaveni zminénych témat (Definice a jejich obecné shrnuti)
d) Kvalitativni analyza ramca konkrétnich zéznam z rGznych periodik (Zaznamenani daného tématu v
rozhovoru a nazorové stanovisko, jenz béhem rozhovoru dany kandidat zaujal)
e) Diskuse (Zhodnoceni a propojeni kvalitativni a kvantitativni analyzy praktické ¢asti)
Zavér (Celkové shrnuti diplomové prace a propojeni teoretické a praktické casti)

Vymezeni podkladového materidlu (napf. titul periodika a analyzované obdobi):
Analyzované obdobi je od zacatku predvolebni kampané az do vysledk( prvniho kola prezidentskych
voleb.

Podkladovy material se sklada z rozhovorl a debat v terciadlnich a kvartalnich médiich, které byly

84



soucasti predvolebniho obdobi. P¥ikladem je ,prezidentska Superdebata Ceské televize”

Metody (techniky) zpracovani materialu:

Probéhne obsahova analyza relevantnich materidld, ze kterych budou nasledné v diskuzi zaznamenana
signifikantni témata, kterd budou propojena s nazory kandidatl a zasazena do kontextu aktualni
politické/historické/kulturni situace.
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Zakladni literatura (nejméné 5 nejdllezitéjsich titull k tématu a metodéjeho zpracovani; u vsech
titul( je nutné uvést struénou anotaci na 2—5 fadka): JIRAK, Jan a RICHOVA, Blanka, 2000. Politicka
komunikace a média. Vydani |. Praha: Nakladatelstvi Karolinum, ISBN 80-246-0182-6. V knize je

definovana politickd komunikace a jeji problematika a historie. Politické sebeuvédoméni, autonomie
a suverenita.

KRECEK, Jan, 2013. Politickd komunikace. Od res publica po public relations. Vydani | . Praha: Grada Publishing.
ISBN 978-80-247-3536-8.

| Kniha popisuje teorie a koncepty politické komunikace a popisuje projevy soucasné politické
komunikace.
BRUNCLIK, Milo§ a KUBAT, Michal, 2019. Semi-presidentialism, parliamentarism and presidents:
Presidential politics in Central Europe. London ; New York: Routledge, Taylor et Francis
Group.

e V knize je analyzovano prezidentstvi prostfednictvim tfi sousednich
sttedoevropskych zemi-

Polska, Ceské republiky a Slovenska. Zaroven se kniha dotyka privilegii a moci, jen? prezident v téchto
zemi (ne)ma.

KISSINGER, Henry, 2015. World order: Reflections on the character of nations and the course of
history. London: Penguin Books.

Kniha je analyzou mezinarodnich vztah( a zahrani¢ni politiky po celém svété. Autor vyuziva své
zkuSenosti z akademické sféry a jako statni tajemnik a poradce pro narodni bezpecnost

Nixonovy a Fordovy administrativy k destilaci sloZitych problém{ do populdrniho formatu.

CARTER, April, 2012. Peoplepower andpolitical change key issues and concepts. London: Routledge.
Kniha popisuje lidovou moc a jeji plsobeni na politickou sféru. Hodnoti vliv globalni politiky
a trend na silu lidi, jako je rlist mezinarodnich vladnich organizaci a mezinarodni pravo,
obcanské sité plsobici pres hranice a nové vznikajici média.
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Diplomové a disertacni prace k tématu (seznam bakalarskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obhajeny na UK, pfipadné dalSich oborové blizkych fakultach ¢i vysokych Skolach
za poslednich pét let)

KADLECOVA, Katefina. Televizni debaty pted druhym kolem prezidentské volby a jejich vliv na rozhodovéni
voli¢d. 2019. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra medialnich studii. Vedouci
prace Stoll, Martin.

SVOBODOVA, Tereza. Prezidentské volby 2018 v CR v ¢eském dennim tisku. 2019. Diplomova prace. Univerzita
Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra medialnich studii. Vedouci prace Necas, Vlastimil.

HUSAK, Matéj. Dezinformace a jejich Sifeni v eském medidlnim prostoru béhem volby prezidenta
CR 2018. Praha, 2020. Diplomové prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra
medialnich studii. Vedouci prace Klabikova Rdbova, Tereza.

HANUSOVA, Petra. Predvolebni prezidentské debaty v CR: specifika a strategie fizeni rozhovoru

moderatorl s prezidentskymi kandidaty. 2020, 165 583 znak(. Diplomové prace. Univerzita
Palackého, Katedra Zurnalistiky. Vedouci prace Petra Foretova.

JASENSKY, Jifi. Medialni obraz a analyza prezidentskych predvolebnich debat v CR. Zlin: Univerzita

Tomdse Bati ve Zliné, 2021, 137 s. (174 339 znakl). Dostupnétaké z:
http://hdl.handle.net/10563/47153.

Univerzita Tomase Bati ve Zliné. Fakulta multimedialnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci.
Vedouci race Starchon, Peter.
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TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVEN CH DO TERMINU UVEDENEHO VE VYHLASCE
REDITELE INSTITUTU, A TO PROSTREDNICTVIM PODATELNY FSV UK. PRUATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V
SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT VEVAZAT DO VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKSZ SCHVALUJE GARANT PRISLUSNEHO STUDIJNIHO PROGRAMU.
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SEZNAM ANALYZOVANYCH PREDVOLEBNICH DEBAT

Ceska televize: Petr Pavel a Danuse Nerudova

Available at: https://www.ceskatelevize.cz/porady/15496675472-prezidentske-

volby/223411033110112/

Ceska televize: Petr Pavel a Andrej Babi$

Available at: https://ct24.ceskatelevize.cz/clanek/domaci/babis-rekl-ze-by-pri-napadeni-polska-

vojaky-neposlal-pavel-upozornil-na-zavazek-v-nato-ctete-prepis-11326

Radiozurnal: Petr Pavel a Danuse Nerudova

Available at: https://www.youtube.com/watch?v=809ew7SXDSY&t=519s

RadioZurnal: Petr Pavel a Andrej Babis

Available at: https://radiozurnal.rozhlas.cz/duel-petra-pavla-a-andreje-babise-poslechnete-si-

posledni-debatu-pred-8914749

Nova.cz: Petr Pavel

Available at: https://tn.nova.cz/zpravodajstvi/clanek/477030-special-cesta-na-hrad-petr-pavel-

odpovi-na-vazne-i-osobni-otazky

Nova.cz: Andrej Babis

Available at: https://tn.nova.cz/videa/8856-cesta-na-hrad/321399-rozhovor-s-andrejem-babisem-ze-

serie-cesta-na-hrad

Nova.cz: Danuse Nerudova

Available at: https://tn.nova.cz/zpravodajstvi/clanek/475891-special-cesta-na-hrad-danuse-

nerudova-odpovi-na-vazne-i-osobni-otazky
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https://tn.nova.cz/zpravodajstvi/clanek/475891-special-cesta-na-hrad-danuse-nerudova-odpovi-na-vazne-i-osobni-otazky

Nova.cz: Petr Pavel a Andrej Babis

Available at: https://tn.nova.cz/videa/8856-cesta-na-hrad/349112-pavel-vs-babis-predvolebni-

prezidentska-debata-tv-nova

Nova.cz: Petr Pavel, Andrej Babis a Danuse Nerudova

Available at: https://tn.nova.cz/zpravodajstvi/clanek/480486-nerudova-a-pavel-se-v-odpovedich-

rozmluvili-babis-poslal-kratkou-zpravu

CNN Prima News: Petr Pavel a Andrej Babis

Available at: https://cnn.iprima.cz/sledujte-zive-predvolebni-superduel-bitva-o-hrad-dvojice-

kandidatu-na-hrad-197869

Blesk.cz: Petr Pavel a Andrej Babis

Available at: https://www.blesk.cz/souboj-titanu

Blesk.cz: Petr Pavel a Danuse Nerudova

Available at: https://tv.blesk.cz/video/8115494/predvolebni-debata-blesku-ventilek-od-kola-nebo-

blok-kdo-z-prezidentskych-kandidatu-kradl.html

Novinky.cz: Petr Pavel a Andrej Babis

Available at: https://www.novinky.cz/clanek/volby-prezidenta-debata-duel-pavel-babis-40420910

XaverTV: Andrej Babi$

Available at: https://www.youtube.com/watch?v=PdUxJuLmylA
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Standa Show: Petr Pavel

Available at: https://www.youtube.com/watch?v=SZX HZDzLVM

Standa Show: Danuse Nerudova

Available at: https://www.youtube.com/watch?v=8CzbpBPAuV4&t=1s

Cestmir Strakaty: Andrej Babi$

Available at: https://www.youtube.com/watch?v=QVcxZgoFQeY

Cestmir Strakaty: Petr Pavel

Available at: https://www.youtube.com/watch?v=tuoKcpp23HM

Cestmir Strakaty: Danuse Nerudova

Available at: https://www.youtube.com/watch?v=VDPu67g7z44
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