ABSTRAKT

Nazev: Vnimané archetypy tymu ¢eské hokejové extraligy

Cile: Cilem préce je zjistit, jaké archetypy pfifazuji fanousSci ¢eského hokeje

konkrétnim tymum Ceské extraligy v sezon¢ 2023/2024.

Metody: Zakladnim prvkem bakalafské prace byl marketingovy vyzkum
zaméfeny na vnimani znacek tymu, které se t€astnily sezoné 2023/2024 ceské
hokejové extraligy. Tento vyzkum byl provadén prostiednictvim elektronického
dotazovani. Teoreticka ¢ast prace vychazi piedevSim z rozboru dostupné
literatury o teorii archetypi, jejich vyuziti v marketingu organizaci a pojmu
potfebnych pro pochopeni celé problematiky. V ramci analytické casti byly

aplikovany projektivni techniky, konkrétné metody personifikace a vizualizace.

Vysledky: Dlouhodobé uspé$né tymy maji jeden hlavni archetyp, napt. HC
Ocelati Ttinec. Ostatni tymy s primérnymi vykony inklinuji k jednomu ¢i vice

archetypi, napi. HC Vitkovice Ridera.
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