ABSTRAKT

Nazev: Vliv sportovnich celebrit na ndkupni preference zakaznikl v oblasti cyklistiky

Cile: Hlavnim cilem této prace je zjistit, maji-li sportovni celebrity vliv na nakupni

preference zakaznikt

Metody: V této praci jsme pouzili obrazky (fotografie) celebrit z oblasti cyklistiky. Jednalo
se o porovnani hodnoceni zékaznikti vzdy dvou fotografii, jedné pouze jizdniho kola
a druhé s jizdnim kolem a celebritou. Rozdil v hodnoceni by m¢l vyjadfit, jestli a

jaky vliv maji cyklistické celebrity na nadkupni preference zdkaznik.

Vysledky: Zjistili jsme, Ze sportovni celebrity opravdu ovliviiuji nakupni preference zakazniki.
Mira vlivu se u jednotlivych celebrit 1i8i. Je zde vSak hodné dalSich faktort, které

ovliviiuji chovani zakaznikt. Vice v kapitole Vysledky.
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