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Cile: Hlavnim cilem préce je vytvofit navrhy na zlepSeni propagace cyklistického zdvodu Tour de

Feminin na zdkladé¢ analyzy soucasné propagace.

Metody: V praci byly pouzity metody kvantitativniho a kvalitativniho vyzkumu, pomoci kterych
byla ziskana data pro analyzu soucasné propagace zavodu Tour de Feminin. Pro ziskani nazoru
vetfejnosti na soucCasny stav propagace zavodu bylo pouzito online dotazovani. Informace o
propagaci byly ziskany polostrukturovanymi rozhovory s ¢leny potfadatelského tymu. Obsahova
analyza byla vyuzita pro zhodnoceni vybranych propagac¢nich kanala. Pro pfehlednou interpretaci

ziskanych dat byla vyuzita metoda popisné analyzy.

Vysledky: Zavérem prace jsou dva navrhy na zlepSeni propagace cyklistického zadvodu Tour de
Feminin. Prvni ndvrh pracuje s minimalnim navySenim aktualniho rozpoc¢tu a zamétuje se na
vylepSeni soucasnych propagaénich kanélid. Jedna se o vylepSeni obsahu online prosttedi, v€asnou
reklamni kampan v tisténé podob¢ a Cast€j$i dopravni hlaseni v radiu tykajici se zdvodu. Druhy
navrh pocitd s vys$§imi finanénimi néklady na propagaci. Bylo by tak mozné vyuzit placenou
reklamu na internetu, zaplatit radiové vstupy propagujici zavod a najmout kompetentni osobu,

ktera se o propagaci zavodu postara.
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