Abstrakt

Tato bakalafska prace se zaméfuje na analyzu marketingové komunikace dvou
vyznamnych realitnich kancelafi, Orionis a Knight Frank. Cilem prace je porovnat piistupy a
strategie obou spolecnosti, identifikovat jejich silné a slabé stranky a navrhnout mozna zlepSeni.
Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast. Teoreticka ¢ast poskytuje zékladni ptehled
o marketingovych strategiich, v€etn¢ marketingového mixu, holistického marketingu a specifik
marketingové komunikace v realitnim sektoru. Prakticka ¢ast se zaméfuje na konkrétni aplikaci
téchto strategii ve spole¢nostech Orionis a Knight Frank, v€etné analyzy jejich marketingovych
kampani, komunika¢nich kanali a efektivity téchto aktivit. Vysledky analyzy ukazuji, ze
efektivni marketingovd komunikace musi byt pfizpisobena specifickym potfebam a
podminkdm trhu, na kterém spolecnost plisobi. Prace také piinasi navrhy na zlepSeni
marketingovych strategii obou spolecnosti, které by mohly vést k jejich dal§imu rtistu a ispéchu

na realitnim trhu.



