Abstrakt

Tato bakaldiskd prace se zabyva analyzou zmén v marketingové strategii Divadla Mir
v disledku pandemie covid-19. V ramciteoretické castije nejprve piedstaven obor
arts marketing a performing arts marketing, nasledné prace popisuje
specifika marketingového mixu téchto instituci. Dale prace uvadi, jaké digitalni nastroje
instituce se scénickym uménim vyuzivaly do ptichodu pandemie covid-19. Poté se prace
soustfedi nato, jaky vlivméla pandemie covid-19 na ekonomiku, samotné umeélce*kyné
a marketing divadelnich instituci a uvadi konkrétni svétové i Ceské ptipady. Teoretickd Cast
také predstavuje samotnou instituci Divadlo Mir, jeji pravni tpravu a vlastni digitalni produkt
— streamovaci platformu MirPlay. Cilem prace je zjistit, jak divadlo pfizptsobilo své
komunika¢ni kandly a produkty, aby bchem restrikci spojenych s pandemii covid-19
udrzelo kontakt se svym publikem, jak tyto kanaly (v€etné platformy MirPlay) vyuziva
po skonceni pandemie, které kandly vyuziva navstévnictvo divadla pro ziskavani informaci,
ataké jak divadlo pfispivd k utvafeni ostravské identity. Vyzkum je zaloZzen na analyze
marketingového mixu na zakladé poznatkli z teoretické Casti, analyze medidlnich vystupt,
kvantitativnim vyzkumu a obsahové analyze na socidlni siti Instagram. Vysledky vyzkumu
ukazuji, Ze instituce se zvladla adaptovat na nové podminky, které pandemie covid-19

pfinesla a jeji digitalni produkty si vydobyly své misto i v popandemickém svéte.



