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Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva analyzou komunikacnich aktivit Institutu planovani a
rozvoje hlavniho mésta Prahy (IPR). Cilem je zjistit, jakym zpiisobem IPR komunikuje s
vefejnosti a jaké metody vyuziva k propagaci svych projektii. Teoreticka ¢ast se zaméiuje
na marketing a komunikaci v oblasti architektury a urbanismu, pfi¢emz jsou piedstaveny
zakladni pojmy a vyznam popularizace téchto obord. Prakticka cast zahrnuje analyzu
riznych komunikac¢nich kanalt, jako jsou webové stranky, socialni sité, tiskové zpravy a
vefejné prezentace. Dotaznikova Setfeni a rozhovory s profesionaly v oboru byly pouzity k
vyhodnoceni u¢innosti komunikac¢nich aktivit IPR a jejich dopadu na vefejnost.

Vysledky ukazuji, ze IPR vyuziva Sirokou Skélu komunikaénich kanali, avSak povédomi o
nékterych z nich, jako je CAMP, je mezi vetejnosti omezené. Socialni sité jako Instagram a
Facebook se ukdzaly jako efektivni platformy pro oslovovani vetfejnosti, piestoze velka cast
respondentli nesleduje Zadné online kanaly IPR. Dilezitymi faktory pro vefejnost jsou
funkénost a estetickd hodnota novych architektonickych a urbanistickych projektt.
Vysledky této analyzy mohou poskytnout cenné poznatky pro zlepSeni komunikac¢nich

strategii IPR a podobnych organizaci.

Abstract

This bachelor's thesis analyzes the communication activities of the Prague Institute of
Planning and Development (IPR). The aim is to determine how IPR communicates with the
public and what methods it uses to promote its projects. The theoretical part focuses on
marketing and communication in the field of architecture and urbanism, introducing basic
concepts and the importance of popularizing these fields. The practical part includes an
analysis of various communication channels, such as websites, social media, press releases,
and public presentations. Surveys and interviews with professionals in the field were used
to evaluate the effectiveness of IPR's communication activities and their impact on the
public.

The results show that IPR uses a wide range of communication channels, but awareness of
some of them, such as CAMP, is limited among the public. Social media platforms like
Instagram and Facebook have proven to be effective in reaching the public, although a

significant portion of respondents do not follow any of IPR's online channels. Important



factors for the public are the functionality and aesthetic value of new architectural and urban
projects. The results of this analysis can provide valuable insights for improving the

communication strategies of IPR and similar organizations.
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Uvod

V poslednim desetileti se v Ceské republice objevilo mnoho vyznamnych organizaci
zaméfenych na architekturu a urbanismus. Jednou z dil¢ich ¢innosti je také snaha o zvySeni
povédomi vetejnosti o této oblasti. Tyto organizace se snazi prosttednictvim rozli¢nych
marketingovych a PR aktivit efektivné komunikovat kli¢ova témata svého zajmu. Tento
trend reflektuje SirSi potiebu propojit odborné oblasti s vetfejnosti a zajistit, aby informace
o dalezitych architektonickych a urbanistickych projektech byly dostupné a srozumitelné

Siroké vefejnosti.

Vyzkumné cile prace

Prace se zabyva analyzou komunikaénich aktivit Institutu planovani a rozvoje hl. m. Prahy
s cilem zjistit, jakym zplsobem tato organizace komunikuje s vefejnosti a jaké metody
vyuzivd k propagaci svych projektl. V teoretické Casti se prace zaméiuje na specifika
marketingu v oblasti architektury a urbanismu, piedstavuje zakladni pojmy a zdarazinuje
spoleCensky vyznam popularizace téchto obord. Soucasti teoretického ramce je také
predstaveni IPR a srovnani s obdobné zaméfenymi organizacemi v jinych ¢eskych méstech,
konkrétn¢ Kancelaf architekta mésta Brna (KAM) a Méstsky ateliér prostorového planovani

a architektury v Ostravé (MAPPA).

Praktick4 ¢ast prace se zamétuje na analyzu komunikacnich aktivit Institutu planovani a
rozvoje hlavniho mésta Prahy (IPR). Tato analyza zahrnuje zkoumani riznych metod a
kanalt, které IPR vyuziva k propagaci svych projektti a komunikaci s vetejnosti. Zahrnuje
piehled oficidlnich komunikac¢nich kanald, jako jsou webové stranky, tiskové zpravy,

socialni sité a vyrocni zpravy.

Pro zhodnoceni komunikacnich aktivit IPR je nasledné vyuzito dotaznikového Setfeni mezi
vetejnosti a rozhovory s profesionaly v oboru architektury a urbanismu. Dotaznikové Setfeni
se realizuje formou online dotazniku, ktery cili na Sirokou vefejnost, se zamérem zjistit, jak
jsou komunikaéni aktivity IPR vnimany a do jaké miry se komunikovana témata protinaji se
z4jmy vetejnosti. Rozhovory s profesionaly pak poskytuji detailn€jsi pohled na tc¢innost
téchto aktivit a jejich dopad na povédomi a angazovanost odborné vetejnosti.
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Cilem praktické ¢asti je odhalit komunikacni aktivity IPR a stav povédomi veiejnosti o déni
v oblasti architektury a urbanismu v Praze. Dale také identifikovat klicové faktory, které
pfispivaji k uspéSnosti téchto aktivit. Vysledky této analyzy mohou poskytnout cenné

poznatky pro dalsi zlepSovani komunikac¢nich strategii IPR a podobnych organizaci.



Teoreticky ramec

1. Historicky kontext komunikace obci

1.1. Pfed vynalezem knihtisku

Pocatky komunikace obci se svymi obCany sahaji do nepaméti. Formou tustniho
dorozumivani byli ¢lenové kmenl a primitivnich sidel informovani o souasném déni a
strategii vlastni skupiny (Tomasello, 2008). S postupné se zvétSujicimi sidly nastala potteba
v&t§i organizace a fadu, které pomahaly drzet spole¢nost pohromadé. Uinnd a kvalitni
komunikace byla proto klicovou pro spravny chod takové formy osidleni. Ve starovékych
civilizacich jako Recko a Rim byly budovany trznice, na kterych se obyvatelé¢ dozvidali
nejdilezitéjs$i informace o politice a obchodu a zaroven mohli vzijemné diskutovat své
nazory (Burns, 2004). S nastupem stfedovéku mtizeme mluvit o prvnich zachovalych
kronikach, které pomahaly seznamovat obCany s mistnim historickych kontextem (Bull,

2017).

1.2. Tisk a noviny

Kdyz se v prvni poloving 15. stoleti podafilo Johennesi Gutenbergovi vynalézt knihtisk,
jednalo se o vyznamny milnik také pro komunikace obci se svymi ob¢any. Diky zrychleni
v produkci psaného projevu se automaticky zvySila produkce, coz umoZznilo masovou
vyrobu knih, pamfleti a novin, které se mohly mezi obCany dostat daleko snaze. Vzd¢lavani
a informovani o déni v daném sidle se tak stalo n€kolikanasobné efektivnéjsi (Kovac, 2001).
S rozvojem meést a obci bylo potifeba budovat siln€jsi organizacni struktury, diky ¢emuz
zaCaly vznikat méstské rady a obecni Ufady, jez prostfednictvim tiskovin mohly snadno

informovat o dilezitych rozhodnutich a udalostech (Mingous, 2021).

1.3. Prumyslova revoluce, izemni planovani a jeho komunikace
verejnosti
V prubéhu 19. stoleti, vlivem prumyslové revoluce a s tim souvisejici masivni urbanizace

mést, zacaly prvni pokusy o komunikaci izemniho rozvoje s vefejnosti. Prikladem muze byt

velmi osvicena komunikace méstského architekta Patize Barona Haussmanna, pod jehoz
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vedenim probéhla pfestavba mésta ze stfedovékého sidla na moderni mésto. Své plany
predstavoval obcantim na ufednich vyvéskach a vefejnych debatach, které se zamétovaly na
zdravi obyvatel a modernizaci infrastruktury (Carmona, 2002). Touto dobou se rozsifuje

nove prezentace architektury a urbanismu formou vystav.

Ani Praha nebyla pozadu. Velmi ptelomova vystava se konala v roce 1891 na Vystavisti
v HoleSovicich, jejimZ cilem bylo oslavit pramyslovy a kulturni rozvoj Cech a piedstavit
plany v architektufe a urbanismu. Nazev vystavy byl Jubilejni zemska vystava v Praze a byly
zde prezentovany nové plany pro rozvoj Prahy a zlatym hiebem vystavy bylo pfedstaveni
Pettinské rozhledny, kterd je dodnes symbolem prazského panoramatu. V ramci vystavy byl
také vybudovan Primyslovy palac v HoleSovicich. V této dobé mésto zacalo také
organizovat prvni architektonické soutéze, jejichz vysledky byly prezentovany formou
vystav ob¢antm, kteti se tak mohli zapojit do procesu navrhu. (Ira, 2022). Ptikladem miize
byt architektonickd soutéz na podobu Narodniho divadla, ¢i zminéného Pramyslového
palace. V Sedesatych letech 19. stoleti dochazi k vytvoteni zasadniho Spolku architektl a
inzenyri v Krélovstvi ceském — SIA, ktery zacal vefejnost informovat o soudobé

architektute ve svém Casopisu Zpravy (Vybiral, 2003).

Zacatkem 20. stoleti zac¢inaji posilovat vlivy jednotlivych zajmovych skupin, které pfebiraji
otéze v ramci informovanosti o architektufe a urbanismu, zejména diky tomu, Ze se zacaly
objevovat rizné nazorové skupiny. SIA jiz za¢ina byt siln€ konzervativni, jelikoZ nesouzni
s novymi modernistickymi nézory, které nabyvaji na popularité. Na svétlo svétla piichazi
proto nova skupina kolem architektii Jana Kotéry, Bohumila HypSmana, Pavla Janaka,
Josefa Gocara a Otakara Novorného, ktera zacina vydavat ¢asopis Styl, orientovany prave
na moderni architekturu. Toto uskupeni nakonec vroce 1919 zaklada vlastni sdruzeni
Spolecnost architektd, které zorganizovalo v roce 1921 nejvétsi doposud potfadanou vystavu
soudobé architektury a urbanismu u nas, kterd se konala v prazském Uméleckoprimyslovém

muzeu (Databaze vystav, 2022).

Dalsim ptikladem mezivale¢né aktivity mésta mize byt vystava, ktera méla za cil seznamit
vefejnost s izemni proménou Prahy byla Vystava bydleni — stavba osady Baba v roce 1932

(Databaze vystav, 2022). Magistrat mésta Prahy naptiklad v této dobé vydaval sviij vlastni
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Casopis k popularizaci architektury a méstského planovani s ndzvem Stavba (Musilova,

2009).

1.4. Komunikace architektury v povaleéném obdobi

V povélecném obdobi se obecné obcaniim omezil piistup k informacim a moZnost zasahu
do vefejného déni v Praze byla zhorSena. V této éfe vznikalo zdsadni periodikum pod
Svazem architektii CSSR s ndzvem Architektura CSSR, mezi autory ¢lankd patfili Sesti
vyznamni architekti jako Karel Prager, Jifi Hraza, ¢i Karel Honzik. Nadale vznikaly vystavy
a do poptedi se dostaly nova komunika¢ni média jako televize a rozhlas, které prezentovaly

soudobou architekturu.

Po roce 1989 byl v Praze Utvar hlavniho architekta vniman jako produkt socialistického
systému a byla nutnd zména, aby vefejnost opét zacala systému véfit. Ustav se proto rozdélil
na 2 organizace — Odbor zemniho rozhodovani Magistratu hl. m. Prahy, ktery zajiStoval
izemni rozhodovéani v pienesené piisobnosti a Utvar rozvoje hl. m. Prahy, ktery byl
zodpovédny za zpracovani uzemniho planu. Tento se poté v roce 2013 promeénil v Institut
planovani a rozvoje mésta Prahy, ktery funguje dodnes. V ramci uvolnéni trhu se zacaly
rychle rozSifovat novéa periodika informujici o architektufe a s ndslednym piichodem

internetu vzniklo nespocet webovych magazinli poskytujici vefejnosti pottebné informace.

Narozdil od minulosti, kdy byla komunikace architektury a urbanismu omezena na tradi¢ni
média jako noviny, Casopisy, televize a rozhlas, dne$ni doba vyzaduje komplexni ptistup k
vyuziti Siroké skaly komunikacnich kanali. Moderni digitalni média, véetné¢ webovych
stranek, socialnich siti, blogii a online platforem, umoziuji rychlou a interaktivni

prezentaci projektl, kterd je vizudlné atraktivni a snadno ptistupna Sirokému publiku.

2. Charakteristika marketingu v kulturnich oblastech, art marketing

Marketing v kulturnich oblastech a art marketing jsou specifické discipliny, které se zaméiuji
na propagaci kulturnich produkti a uméleckych dél. Tyto discipliny vyzaduji unikétni
pfistup, jelikoz kulturni a umélecké produkty maji odlisné vlastnosti ve srovnani s béznymi
komer¢nimi produkty. V ndvaznosti na architekturu a urbanismus se daji principy kulturniho

marketingu vyuzit zejména ve spojitosti s akcemi urCenymi pro vefejnost, jako jsou
12



prednasky, komentované prohlidky nebo festivaly.

2.1. Definice a role kulturniho marketingu

Kulturni marketing predstavuje strategicky piistup zaméfeny na propagaci a podporu
kulturnich produktt a sluzeb, jako jsou uméni, hudba, literatura a dals§i formy kulturniho
vyjadieni. Tento druh marketingu je kliCovy pro budovani povédomi, zvySovani
navstévnosti kulturnich akci a podporu kulturnich organizaci ptfi dosahovani jejich cili

(Shahhosseini, 2011).

Kulturni marketing je nezbytny pro rast a udrzeni kulturnich instituci, poméha pfitahovat
nov¢ publikum, zvySovat zapojeni a zlepSovat finan¢ni stabilitu organizaci (Sobocinska,
2019). To je obzvlasté dilezit¢ v architektufe a urbanismu, kde kulturni marketing mutze
zvysit povédomi o vyznamnych architektonickych projektech a podpofit vefejny zéjem a

investice do méstského rozvoje.

2.2. Art marketing

Art marketing, nebo marketing umeéni, je zaméten na propagaci a prodej uméleckych dél a
kulturnich zazitkd. Tento marketingovy pfistup vyuzivd ruzné techniky a strategie k
dosazeni SirSiho publika a zvySeni hodnoty uméleckych dél. Art marketing je klicovy pro
umeélce a kulturni organizace, které chtéji dosahnout SirSiho uznani a finanéni stability. V
kontextu architektury a urbanismu miize art marketing pomoci zvyraznit estetickou a
kulturni hodnotu architektonickych projekti, pfildkat investory a ndvstévniky, a tim podpofit

rozvoj téchto projektti (Boorsma, 2006).

2.3. Specifika marketingu architektury

Marketing architektury zahrnuje specifické strategie zaméfené na propagaci
architektonickych projekti a sluzeb. Tento typ marketingu klade diraz na jedinecné
estetické a funk¢ni vlastnosti architektury.

Marketing architektury je nezbytny pro zviditelnéni architektonickych projektt, ziskani
finan¢ni podpory a zvySeni povédomi vefejnosti o dulezitosti kvalitni architektury v
méstském prostiedi. Usp&iné marketingové strategie mohou pfispét k udrZitelnosti a
atraktivité méstskych oblasti, coz je kli¢ové pro dlouhodoby rozvoj téchto projekti.
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2.4. Branding

Branding je strategicky proces vytvareni a udrzovani znacky, kterd je rozpoznatelna,
konzistentni a ma pozitivni image. Branding zahrnuje razné aspekty, jako je logo, vizualni
identita, komunikace znacky, hodnoty znacky a vztahy se zdkazniky. Silny branding mlize
prispét k vyssi diveére verejnosti, zvysené povédomi o znacce a lepSimu vnimani instituce

nebo organizace (Keller, 2013).

V kontextu vetejnych instituci, jako je IPR, je branding kli¢ovy pro zajisténi konzistentni
komunikace a prezentace vSech projektu a iniciativ. Efektivni branding mtze také pomoci
pii zapojovani vetejnosti do planovacich procesli a zvysit transparentnost a otevienost

instituce (Aaker, 2009).

2.4.1. Kli¢ové aspekty brandingu

Konzistentni vizualni identita

zapamatovatelné a snadno rozpoznatelné. Kromé loga je dulezity také jednotny design vSech
komunikac¢nich materidli, vcetné webovych stranek, tiskovin, prezentaci a dalSich
vizualnich materialti (Keller, 2013). K soudrznosti a profesionalité¢ znacky ptispiva také
jednotnd barevna paleta a typografie. Tyto prvky by mély byt peclivé vybrany tak, aby
odrazely hodnoty a poslani instituce (Wheeler, 2017).

Jasné definované hodnoty a mise

Hodnoty instituce by mély byt jasné definovany a komunikovéany. Tyto hodnoty by mély
zahrnovat transparentnost, udrZzitelnost, inovace, spolupraci a odpovédnost (Aaker, 2009).
Mise a vize instituce by mély byt formulovany tak, aby poskytovaly jasny smér a cile. Mise
by méla vysvétlovat, proC instituce existuje a co se snazi dosahnout, zatimco vize by méla

predstavovat dlouhodoby ideal, ke kterému instituce smétuje (Kapferer, 2012).

Komunikace znacky
Vsechny komunika¢ni materialy by mély obsahovat jasna a konzistentni sdéleni, ktera jsou
v souladu s hodnotami a cili instituce. To zahrnuje tiskové zpravy, zpravy na socidlnich

sitich, newslettery a dalsi formy komunikace (Keller, 2013).

14



Personalizace komunikace a zapojeni vefejnosti do planovacich procesti miize zvysit davéru
a podporu ze strany obcani. Participativni planovani, workshopy a vefejné konzultace jsou

efektivnimi nastroji pro zapojeni vetrejnosti (Aaker, 2009).

2.5. Public Relations

PR aktivity poméhaji vytvaret a udrzovat pozitivni obraz architektonickych projekti. PR
kampané mohou zahrnovat tiskové konference, publikace v odbornych casopisech a

spolupraci s médii, coz zvysSuje povédomi a zajem o projekty (Bargenda, 2015).

Budovani pozitivniho obrazu instituci se vénuje studie Image Management in Public
Administration od autori Marcina a Michala Fliegerovych. Ta detailné analyzuje vyznam a
metody fizeni image vefejnych instituci a zdlraziiuje potrebu aktivniho a systematického

pristupu k vytvareni a udrzovani pozitivniho vnimani.

Clanek rozdéluje faktory ovliviiujici image na vizualni a nevizudlni. Vizualni faktory
zahrnuji nazev, logo, architekturu budov instituci a interiérovy design. Nevizualni faktory
zahrnuji osobni kontakty s klienty, uspéchy a neuspéchy instituci. Autofi zdlraziiuji

dilezitost profesionalniho chovani zaméstnanci a kvalitni komunikace s vetfejnosti.

Pro efektivni fizeni image je kliCova spoluprace s médii, ktera maji velky vliv na vefejné
minéni. Autofi doporucuji budovat pevné a profesiondlni vztahy s novinafi, poskytovat
aktualni a zajimavé informace, organizovat tiskové konference a poskytovani komentafi k
aktualnim udalostem. Dulezita je také kvalitni a efektivni obsluha obcanii prostiednictvim

informacnich piepazek.

2.6. Fyzicka reklama

Fyzicka reklama, také znamé jako venkovni nebo out-of-home (OOH) reklama, je klicovym
nastrojem pro komunikaci a prezentaci znacky ve vefejném prostoru. Fyzickd reklama
zahrnuje billboardy, plakaty, méstsky mobilidf, bannery a rizné formy reklamnich instalaci.
Efektivni fyzicka reklama je navrzena tak, aby byla vizualné pfitazliva, snadno pochopitelna

a strategicky umisténa na mistech s vysokou frekvenci pohybu osob (Percy & Elliott, 2016).
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Cilem fyzické reklamy je nejen propagovat konkrétni produkty ¢i sluzby, ale také budovat
povédomi o znacce a podporovat jeji image. Fyzicka reklama mtize byt rovnéz vyuzivana
pro edukaci vefejnosti a informovani o riznych méstskych projektech a iniciativach (Belch

& Belch, 2018).

Efektivni fyzicka reklama je navrzena tak, aby byla vizualné pfitazliva, snadno pochopitelna
a strategicky umisténa na mistech s vysokou frekvenci pohybu osob (Belch & Belch, 2018).
OOH reklama by mé¢la spliovat tyto kritéria:

Viditelnost a umisténi

Fyzicka reklama musi byt umisténa na mistech, kde je vysoka frekvence pohybu osob, jako
jsou hlavni ulice, namésti, dopravni uzly a vefejnd prostranstvi. Strategické umisténi
fyzické reklamy by mély byt pfizplisobeny konkrétnimu mistu a typu sdéleni. Velké
billboardy jsou vhodné pro hlavni silnice a dalnice, zatimco mensi plakaty a bannery mohou

byt ucinné v pésich zonach a vetejnych dopravnich prostredcich.

Vizualni pritazlivost

Kwvalitni design a grafika jsou klicové pro uspéch fyzické reklamy. Reklama by méla byt
vizualn¢ pritazliva, s jasnym a poutavym sdélenim. Vyuziti barev, fontl a obrazkt by meélo
byt promyslené a esteticky piijemné (Belch & Belch, 2018). Fyzicka reklama by méla byt
snadno pochopitelnd na prvni pohled. Jednoduchost v designu a jasné sdéleni jsou klicové

pro rychlé a efektivni pfedani informace.

Interakce a zapojeni

Moderni fyzicka reklama muize zahrnovat interaktivni prvky, jako jsou QR kody, které
umoznuji okamzité zapojeni uZivatele prostfednictvim mobilnich zafizeni. Tim se zvySuje
interakce a engagement s cilovou skupinou (Taylor, 2017). Pouziti digitalnich displeji,
reklamnich nosi¢i typu CLV a obrazovek muze pfidat dynamiku a pfitazlivost fyzické
reklamy. Digitalni reklama muize byt snadno aktualizovana a prizpiisobena aktualnim

potfebam a kampanim.

16



2.7. Online komunikace

Online komunikace je moderni zptisob vymeény informaci, ktery vyuziva internet a digitalni
technologie. Zahrnuje Siroké spektrum néstrojii a platforem, jako jsou webové stranky, e-
mail, socidlni sité, diskusni fora, blogy, videokonference a dalsi digitalni kanaly. Online
komunikace se stala neodmyslitelnou souc¢asti zivota jednotliveil i organizaci, diky cemuz je
mozné dosdhnout efektivni a rychlé interakce mezi rliznymi aktéry bez ohledu na

geografické bariéry (Castells, 2010).

2.7.1. Prostredky online komunikace

Jednou z hlavnich vyhod online komunikace je jeji rychlost a okamzitost. Informace mohou
byt sdileny a pfistupné v redlném case, coz umoznuje rychlé rozhodovani a reakce na
aktudlni situace. Tato vlastnost je zvlast¢ dualezitd v krizovych situacich, kde je potieba
rychle informovat vetejnost nebo zainteresované strany.

Dalsi vyhodou je Siroky dosah. Online komunikacni nastroje umoznuji oslovit velké
mnozstvi lidi soucasngé, a to nejen lokalné, ale 1 globalné. To je kliCové pro organizace, které
chtéji §ifit své sdéleni Sirokému publiku nebo komunikovat s riznymi cilovymi skupinami

na riznych geografickych urovnich (Shirky, 2008).

Online komunikace také nabizi interaktivitu, coz znamend, ze piijemci mohou okamzité
reagovat na zpravy a zapojit se do diskuse. Tim se zvySuje uroven zapojeni a angazovanosti,
coz je dulezité pro budovani komunit a udrzovani vztahii s publikem. Interaktivita rovnéz
umoziuje sbér zpétné vazby, coz muze byt uzitecné pro zlepSovani produkti, sluzeb a

komunikacnich strategii (Jenkins, 2006). Do néstrojii online komunikace patii nasledovné:

Webové stranky

Webové stranky jsou zdkladnim kamenem online komunikace kaZzdé organizace. SlouZi jako
centralni hub, kde jsou k dispozici informace o ¢innosti, projektech, udalostech a kontaktech.
Pro instituci jako IPR je dulezité, aby webové stranky byly aktudlni, ptehledné a snadno
navigovatelné. Kvalitni design a uzivatelsky ptivétivé rozhrani piispivaji k pozitivnimu

vnimani instituce a usnadiiuji pfistup k potiebnym informacim (Nielsen, 2012).
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Socialni sité

Socialni sité jako Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn a YouTube umoziuji Siroké Sifeni
informaci, interakci s vefejnosti a budovani komunit. Vyuziti socialnich siti je klicové pro
moderni online komunikaci, jelikoZ nabizi platformy pro sdileni multimedidlniho obsahu,
pofadani online diskusi a propagaci udélosti a projekti (Kaplan & Haenlein, 2010). Na né

se také vice zaméti nésledujici podkapitola.

E-mail komunikace

E-mail je stile jednim z nejefektivnéjSich néstroji pro pfimou komunikaci s konkrétnimi
cilovymi skupinami. Umoziiuje personalizaci zprav a jejich doruceni piimo do schranek
prijemct. Pro IPR je dilezité vyuZzivat e-mail komunikaci pro zasilani newsletterti, ozndmeni
o novinkach a aktualizacich, pozvanky na udalosti a dalsi dilezité informace. Efektivni e-
mail marketing mizZe zvySit zapojeni a informovanost vefejnosti (Ellis-Chadwick &

Chaftey, 2019).

Blogy a diskusni fora

Blogy poskytuji platformu pro publikovani podrobnych ¢lankit a analyz tykajicich se
riznych aspektli pldnovani a rozvoje mésta. Diskusni fora pak umoznuji vefejnosti
diskutovat o téchto tématech, sdilet ndzory a poskytovat zpétnou vazbu (Bruns & Burgess,
2011). Pro IPR mohou byt blogy a fora efektivnim ndstrojem pro zapojeni odborné 1 laické

vetejnosti do diskuse o méstském planovani a rozvoji.

Videokonference a webinare

Videokonference a webinafe jsou nezbytné pro vzdalenou komunikaci a vzdélavani.
Umoznuji organizaci virtualnich setkani, workshopli a seminait, coz je zvlasté uzitetné v
dobé, kdy fyzické setkani nejsou mozné. Pro IPR mohou tyto nastroje slouzit k prezentaci
projektl, konzultacim s vetejnosti a odborniky a k Sifeni znalosti a osvéty o méstském

planovani (Anderson, 2008).

2.8. Socialni sité

Socidlni sit¢ jsou zasadnim nastrojem moderni komunikace a marketingu. Tyto online

platformy, jako Facebook, Instagram, Twitter, LinkedIn a YouTube, umoziiuji uzivateliim

18



vytvaret, sdilet a interagovat s obsahem. Pro organizace ptedstavuji efektivni zplisob, jak
oslovit Siroké publikum, zvySovat povédomi o znacce, podporovat zapojeni komunity a

ziskavat zpétnou vazbu v redlném Case (Kaplan & Haenlein, 2010).

MozZnosti vyuZziti socialnich siti vefejnymi institucemi

Socialni sité¢ nabizi Siroké moznosti pro efektivni komunikaci a interakci s vefejnosti. IPR
vyuziva tyto platformy k riznym Gcelim. Socidlni sité jsou idealnim kanalem pro rychlé a
efektivni sdileni aktualnich informaci o projektech, udalostech a dalsich aktivitach. Instituce
muze pravidelné informovat vetejnost o novinkach a dilezitych ozndmenich, ¢imz zvySuje

transparentnost a posiluje divéru vetejnosti (Tuten & Solomon, 2017).

Socialni sit¢ také umoziuji ptimou interakci s vefejnosti, coz je klicové pro ziskavani zpétné
vazby a zapojeni komunity do plénovacich procest. Lidé mohou sdilet své nézory,
pfipominky a napady, coz muze pfispet k lepSimu rozhodovani a planovéani (Kietzmann et
al., 2011). Kromé¢ toho poskytuji platformu pro organizovani a propagaci veiejnych setkani,
workshopli a dalSich participativnich aktivit, ¢imz podporuji komunitni spolupraci a

angazovanost.

Dalsi vyhodou je moznost vizualizace a prezentace projekt. Sdileni fotografii a videi z
projektii mtize zvysit jejich atraktivitu a srozumitelnost pro Sirokou vefejnost. Multimedialni
obsah, jako jsou ukdzky navrhi a animace, poméha 1épe komunikovat slozit¢ informace
(Tuten & Solomon, 2017). Pouziti infografik a map je také efektivni pro vizudlni komunikaci
komplexnich dat, coz usnadiuje jejich pochopeni a zapojeni veiejnosti do diskusi o

planovanych projektech.

Socialni sité¢ rovnéz umoziuji presné cileni reklamnich kampani na specifické demografické
skupiny, coz zvysuje jejich efektivitu. Instituce mize vyuZit placenou reklamu na propagaci
klicovych projektt a udalosti, ¢imz oslovi relevantni publikum (Evans, 2010). Platformy
socialnich siti poskytuji néstroje pro sledovani a analyzu vykonu kampani, coz umoziuje

jejich optimalizaci na zaklad¢ realnych dat.

V krizovych situacich jsou socidlni sit¢ neocenitelné pro rychlé Sifeni dtlezitych informaci
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a uklidinovani vefejnosti. Transparentni a konzistentni komunikace béhem krizi pomaha

minimalizovat negativni dopady a obnovit divéru (Coombs, 2012).

Studie The performance of exceptional public buildings on social media — The case of Depot
Boijmans od autorti Alaily-Mattar, Arvanitakis, Krohberger, Legner a Thierstein (2023)
zkouma, jak textovy a vizualni obsah na Instagramu, vytvareny rliznymi uzivateli, ovliviiuje
vnimani vyjimec¢nych vetfejnych budov. Vyjimetné vetejné budovy jsou podle autort ty,
které jsou zamérné navrzeny a propagovany tak, aby se staly ikonickymi, jako napiiklad

Opera v Sydney nebo FEiffelova véz v Patizi.

Vyzkumnici pouzili data z Instagramu, konkrétné¢ prispévky oznacené hashtagy a
geolokacemi vztahujicimi se k depozitafti Boijmans Van Beuningen v Rotterdamu.
Analyzovali obsah téchto ptispévkl pomoci metod strojového u€eni a analyzy sentimentu,
aby zjistili, jak rlizné skupiny uzivatelli (vefejni a soukromi aktéfi) komunikuji o této
budové. Bylo identifikovano n€kolik hlavnich témat, jako je novost, ikonicky status a

jedinec¢nost konceptu.

Zjisténi ukazuji, ze obsah vytvareny vefejnymi a soukromymi aktéry na Instagramu se
nezavisle sblizuje, pfiCemz oba typy aktéri diskutuji o podobnych tématech. Veiejni aktéti
casto publikuji delsi ptibehy a popisky, zatimco soukromi aktéfi se vice zamétuji na vizudlni
stranku a kratSi popisky. Analyza sentimentu odhalila pfevazné neutralni a pozitivni reakce
na depozitat Boijmans, cozZ naznacuje obecné pozitivni vnimani této budovy mezi uzivateli

Instagramu.

Jednim z klicovych zjisténi je, Ze obsah generovany uzivateli je do znacné miry autonomni
anezavisly na obsahu vytvoreném vefejnymi aktéry. To naznacuje, Ze socialni média funguji
jako platforma, ktera nejen §ifi a zesiluje narativy podporujici transformaci budovy v ikonu,

ale také umoziuje uzivatelim vytvaret vlastni narativy a symbolicky vyznam.

Tato studie podtrhuje vyznam aktivni ti¢asti vefejnosti a interakce na socialnich médiich pro
uspesny marketing a PR architektonickych projekti. Umozinuje architektim a urbanistim

chépat, jak vefejnost vnima jejich dila a jaky vliv ma tento percepéni proces na dlouhodoby
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ikonicky status budov. Autofi studie doporucuji, aby architekti a PR profesionalové
vyuzivali automatizované metody analyzy fotografii a sentimentu, zkoumali vliv emoji a
dalSich vizualnich prvki na vniméani a zapojili se do aktivniho dialogu s uZzivateli na

socialnich médiich.
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3. Spolecensky vyznam popularizace architektury

Architektura je nedilnou soucasti lidské existence, formuje prostiedi, ve kterém Zijeme,
pracujeme a travime volny €as. Jeji vyznam presahuje estetické a funkéni aspekty, ovliviiuje
naSe psychické zdravi, identitu a celkovou kvalitu zivota. Popularizace architektury, tedy

snaha piiblizit tento obor $ir§i vefejnosti, ma proto zasadni spoleCensky vyznam.

3.1. Vliv architektury na well-being

Alain de Botton ve své knize The Architecture of Happiness zdiraziluje, Ze architektura
muze vyrazn¢ ovlivnit naSe emoce a celkovou pohodu. Tvrdi, Ze krasné a dobie navrzené
prostiedi mize pozitivné plsobit na nasi ndladu, zvySovat nasi produktivitu a ptispivat k
nasi spokojenosti. Naopak, nevhodné navrzené budovy a prostory mohou piispivat k
pocitiim uzkosti a nepohody.

Architektura je tedy vice nez jen stavéni budov. Je to nastroj, ktery mize zlepsit kvalitu
naSeho zivota. Popularizace architektury pomaha lidem uvédomit si tento fakt a motivuje je

k tomu, aby se aktivné zajimali o své prostiedi a usilovali o jeho zlepSeni.

3.2 Architektura a identita

Architektura hraje klicovou roli pfi formovani kolektivni identity. Budovy a méstské
prostory mohou slouzit jako symboly kulturniho dédictvi a historické paméti. Paul
Goldberger v knize Why Architecture Matters argumentuje, zZe architektura je nastrojem,
kterym spolecnost vyjadiuje své hodnoty, aspirace a identitu. Uvadi, Ze budovy mohou
reprezentovat narodni hrdost, kulturni riznost a historicky vyvoj.

Popularizace architektury podporuje uvédomeéni si téchto hodnot a posiluje kolektivni
identitu. Kdyz lidé rozumi vyznamu architektonickych pamatek a hodnoti jejich estetickou
a historickou hodnotu, jsou vice motivovani k jejich ochran¢ a zachovani pro budouci

generace.

3.3. Vzdélavani Siroké verejnosti

Jednim z hlavnich cilli popularizace architektury je vzdélavani vefejnosti. De Botton uvadi,
ze architektura by neméla byt vniména jako elitni disciplina, ale jako obor, ktery se tyka

kazdého z nés. Tvrdi, ze je dulezité, aby lidé rozuméli zékladnim principtim dobrého designu
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a byli schopni kriticky hodnotit své okoli.

Vzdélavaci programy, vystavy, publikace a medidlni kampané mohou pfispét k tomu, aby
se lidé vice zajimali o architekturu a aktivné se zapojovali do diskusi o urbanismu a
planovani mést. Tim se zvysSuje jejich povédomi o vyznamu kvalitniho prostiedi a podporuje

se obCanské angaZovanost.

4. Vyznam marketingu a PR v popularizaci architektury a urbanismu

Marketing a PR hraji kliCovou roli v popularizaci urbanistickych a architektonickych
projektti. Jako ukazal Paul Jones, marketingové strategie mohou byt spojeny s politicko-
ekonomickymi strategiemi, které pouzivaji architekturu k dosazeni SirSich socidlnich cild,
jako je ekonomicka transformace mésta. IPR nejen informuje vetrejnost o urbanistickych
projektech, ale také se snaZi tvarovat vefejné vnimani mésta, coZ je zasadni pro jeho dalsi

rozvoj a prosperitu.

Tyto aktivity predstavuji zakladni strategie, jak mohou byt marketing a PR efektivné vyuzity
k podpofe architektury a urbanismu v Praze, pficemz zohlednuji jak estetické, tak

socioekonomické aspekty rozvoje meésta.

Architektura odrazi historické a kulturni kontexty, ve kterych byla vytvoiena. Historické
budovy 1 nov€ vznikajici vefejné budovy Casto piipominaji dulezité udalosti a osobnosti,
které formovaly danou spolecnost. Marketingové kampané mohou vyuzit tyto kontexty k
vytvofeni emocionalniho spojeni s publikem, napiiklad prostfednictvim ptibeha, které
vyzdvihuji historicky a kulturni vyznam budov. Aktivity, jako jsou komentované prohlidky
nebo architektonické festivaly, mohou také posilit vefejné povédomi a zijem o

architektonické pamatky (Jones, 2011).

Ikonické stavby jako jiz diive zminéna Eiffelova véz v Patizi nebo tieba Tanc¢ici dim v Praze

nejsou jen turistickymi atrakcemi, ale také symboly, které reprezentuji kulturni a narodni

identitu zemi. Tyto stavby se stavaji nedilnou souc¢asti kolektivni paméti a identity obyvatel.

Takové budovy mohou mit vyznamny ekonomicky piinos pro stat, jelikoz lze v ramci

marketingu tyto ikonické prvky efektivné vyuzit k pfildkani turistG. Napiiklad
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prostiednictvim kampani, které zdiraziiuji historicky a kulturni vyznam téchto staveb, nebo

vytvafenim brandovych symbold, které se stdvaji soucasti narodni image (Jones, 2011).

4.1 Participace verejnosti

Pti tvorbé vetejnych prostort hraje participace vetrejnosti zasadni roli, aby dané projekty co
nejlépe reflektovaly potieby a piani komunity. Zapojeni obyvatel do planovaciho procesu
zvysuje jejich pocit vlastnictvi a odpovédnosti za dany projekt, coz vede k lepSimu udrzovani
a vyuzivani vetejnych prostor (Jenkins a Forsyth, 2009). Dale miize participace vetejnosti
ptispét k odhaleni a feSeni potencidlnich problému v ranych fazich projektu, coz zvySuje
jeho uspésnost. Kdyz jsou obcané zapojeni do rozhodovani, maji pocit spoluzodpovédnosti

a vétsi duveéru v koneéné rozhodnuti.

vvvvv

znalosti. Vefejnost Casto disponuje unikatnimi lokélnimi znalostmi, které mohou byt pro
projekt cenné. Integrace téchto znalosti miize vést k inovativnim feSenim, kterd by jinak

nemusela byt zvaZzovéna.

4.2 Pripadové studie uspésnych projektii

Jednim z ptikladl GspeSného zapojeni vetejnosti je projekt High Line v New Yorku, kde
byla opusténa zelezniCni trat’ pfeménéna na vefejny park. Proces pfemény zahrnoval
rozsahlé vefejné konzultace a spolupraci s komunitnimi organizacemi, coz vedlo k vytvoieni

prostoru, ktery je Siroce oblibeny a dobfe vyuZivany (Zavattaro, 2010).

Vitézny navrh byl vybran na zaklad€ kombinace vetejného hlasovéani a odborného posudku,
coz zarucilo, Ze findlni design bude odpovidat jak estetickym, tak funkénim pozadavkim
komunity. Samotnad vystavba parku pak byla rozdélena do nékolika fazi, coz umoznilo
pribé&zné zapojeni verejnosti a Upravy na zékladé zpétné vazby. Prvni usek parku byl otevien

v roce 2009, zbylé useky byly dokonfeny v  nasledujicich letech.

Dalsim ptikladem je projekt Vauban ve Freiburgu, kde bylo cilem vytvofit udrzitelnou ctvrt’
s vysokou kvalitou Zivota. Zapojeni vefejnosti do planovani zahrnovalo participativni

workshopy, které umoznily obyvatelim aktivné se podilet na navrhu jejich sousedstvi.
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Pravidelné informacni schiizky a publikace v pribéhu realizace projektu zajistovaly, ze
obyvatelé byli vzdy informovani o pribéhu a méli moznost se vyjadiit k jakymkoliv
zménam. Tento pfistup vedl k vytvoreni Ctvrti, kterd je ekologicky udrzitelnd a socidlné

inkluzivni (Scoubeau, 2015).

5. Organizace IPR a jeji kontext

5.1. Predstaveni IPR

Institut planovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy (IPR) je pfispévkovou organizaci, kterou
ziidilo hlavni mésto Praha na podzim roku 2013 na zékladé pavodniho Utvaru rozvoje
hlavniho mésta Prahy. Zaméfuje se na oblasti architektury, urbanismu, rozvoje a spravy
meésta.

Hlavni Cinnost institutu spo¢ivd ve zpracovani strategickych, urbanistickych a uzemné
rozvojovych dokumentt, které¢ sméfuji od konkrétnich detaild, jako jsou rekonstrukce ulic,
az po rozsahly Metropolitni plan, ktery urcuje definuje vyvoj Prahy v horizontu dvaceti let.
Zaroven IPR plni roli odborného poradce v oblasti své ¢innosti a zastupuje hlavni mésto

Prahu v uzemnich fizenich.

Jednou z klicovych funkeci institutu je systematicky sbér a sprava presnych dat o mésté. Tato
data jsou zakladem pro tvorbu studii a analyz, kterymi se institut zabyva. Pokryvaji Sirokou
Skalu témat, véetné¢ dopravy, technické infrastruktury, krajiny, ekonomiky, vetejného
prostoru, bydleni a obyvatelstva meésta. Soucasti této cCinnosti je sprava webu

geoportalpraha.cz, kde jsou vetejné pfistupné mapy Prahy.

IPR uzce spolupracuje s mnoha institucemi na narodni i mezinarodni Grovni, zejména v
oblastech rozvoje, planovani a spravy mésta. Kromé toho posiluje partnerstvi a spolupraci s
vysokymi Skolami, odbornymi institucemi a neziskovymi organizacemi jak v ramci Ceské

republiky, tak i na mezinarodni urovni.

5.2. Historie IPR

Snahy o vytvoieni instituce, ktera by planovala uzemni vyvoj Prahy, sahaji az do konce 19.
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stoleti, kdy vznikly prvni novodobé urbanistické nadvrhy na budouci zastavbu Prahy. Po
vzniku samostatného Ceskoslovenska byla v roce 1920 zfizena Statni regulaéni komise pro
Prahu a okoli. Tato komise se zamétovala na piipravu regulacniho planu, ktery vSak nebyl
nikdy schvalen, i1 kdyz se ji podafilo prosadit fadu dil¢ich plant pro jednotlivé méstské

obvody. (Institut planovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy, 2023)

Béhem druhé¢ svétové valky fidila rozvoj mésta Plannungskomission fiir der Haupstadt Prag
und Umgebung, ktera pod vedenim némeckych architektli pfipravovala prevazné

monumentalni a osidlovaci projekty.

Systematické urbanistické prace se ujala az Kancelat pro tzemni plan hlavniho mésta (1951
1954, resp. 1961). V roce 1961 doslo ke spojeni této kancelare s oddélenim izemniho planu
pfi narodnim vyboru a vznikl Utvar hlavniho architekta hlavniho mésta Prahy, ktery mél
pravomoci izemniho fizeni a dokon¢il prvni platny izemni plan Prahy schvéleny vladou v

roce 1964.

Po roce 1968 prosel utvar personalnimi ¢istkami, coz ukonc¢ilo mnoho nadéjnych projekta.
Béhem normalizace probihala v Praze rozsahla vystavba sidlist, dopravnich a vetejnych
staveb, k nimz musel utvar vydavat stanovisko. V roce 1994 byl Utvar hlavniho architekta
transformovan na Utvar rozvoje hlavniho mésta Prahy, ktery v8ak mohl vydavat pouze
poradni stanoviska. V roce 2013 doslo k dalsi reorganizaci a vznikl Institut planovani a

rozvoje hlavniho mésta Prahy (IPR).

5.3. Fungovani IPR

Institut spadé do gesce prazského radniho pro oblast izemniho rozvoje a tizemniho planu. V
cele institutu stoji feditel Ondiej Bohac, ktery spolupracuje se vSemi kanceladfemi napfic¢
institutem a je v kazdodennim kontaktu s odbory a sekretaridty zvolenych naméstkli a
radnich vcetné€ primatora hl. m. Prahy.

IPR je rozdélen do sedmi sekci, které se dale d€li na jednotlivé odborné kancelare. Mezi
hlavni oblasti ¢innosti patii sbér a analyza dat, planovani rozvoje mésta, tvorba koncepcnich

dokumentil a koordinace méstskych projektl a provozni ¢innost.
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5.4. Mise a cile IPR

Mise IPR spociva v podpofe smysluplného rozvoje Prahy, aby se stala zdravéj$im,
konkurenceschopnéjsim, siln¢jSim a bohatSim meéstem, kde se vSem obyvatelim 1
navstévnikim Zije Iépe. Institut pracuje na vyznamnych projektech, jako jsou
architektonické soutéze, ptiprava nového uzemniho planu Prahy (Metropolitniho planu) a
dalsi iniciativy zamétfené na zlepSeni kvality Zivota ve mésté.

IPR také ziskdva a spravuje prostorova data, ktera jsou klicova pro méstské planovani a
rozvoj. Institut se vénuje nejen technické a dopravni infrastruktuie, ale také vefejnému

prostoru a krajin¢, ¢imz prispiva k udrzitelnému rozvoji mésta.

5.5. Centrum architektury a méstského planovani

Centrum architektury a méstského planovani (CAMP) je vyznamnym zafizenim Institutu
planovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy. CAMP slouzi jako klicova platforma pro
komunikaci s vefejnosti, odborniky a dal$imi zainteresovanymi stranami, pfiemz se

zamétuje na prezentaci a diskusi o rozvoji mésta, architekture a urbanismu.

CAMP byl vroce 2017 otevien jako reakce na rostouci potfebu transparentniho a
inkluzivniho pfistupu k méstskému planovani. Sidli, stejné jako samotny IPR, ve
Vysehradské ulici v Praze 2, v budove, ktera byla navrzena vyznamnym ¢eskym architektem
Karlem Pragerem v letech 1966-1977. Tato budova, puvodné uréend pro Sdruzeni
projektovych ateliérti, prosla postupnou transformaci a nyni slouzi jako moderni centrum

pro architekturu a méstské planovani.

Hlavnim poslanim CAMPu je informovat veiejnost o aktualnich a planovanych projektech
v Praze a zapojit obCany do procesu méstského planovani. CAMP nabizi Sirokou Skalu
aktivit a programil, které zahrnuji vystavy, prednasky, workshopy a diskuzni panely. Timto

zpusobem pfispiva k vétsi informovanosti a zapojeni vetejnosti do rozvoje mésta.
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5.6. Srovnani s obdobnymi organizacemi v ¢eskych méstech (KAM v Brné,

MAPPA v Ostravé)

Institut planovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy (IPR), Kancelat architekta mésta Brna
(KAM) a Méstsky ateliér prostorového planovani a architektury (MAPPA) v Ostraveé jsou
tf1 klicové instituce zabyvajici se architekturou a izemnim planovanim ve tfech nejvétsich
¢eskych méstech. Tyto organizace maji spolecné cile, jako je zlepSovani urbanistického
prostiedi a podpora kvalitni architektury. Néasledujici kapitola se zamé&fuje na srovnani téchto

tif instituci z hlediska jejich pravomoci, zapojeni vefejnosti a komunikace.

5.6.1 Rozsah pravomoci instituce

IPR ma Siroky rozsah pravomoci, ktery zahrnuje nejen Gzemni pldnovani, ale 1 tvorbu
strategickych dokumentti a koncepcnich studii pro rozvoj mésta. IPR hraje kli¢ovou roli pii
koordinaci riznych méstskych projektii a zajistuje, aby byly v souladu s dlouhodobymi
vizemi a plany mésta. Pravomoci zahrnuji tvorbu a aktualizaci izemniho planu Prahy, coz
je zékladni dokument urcujici rdmec pro rozvoj mésta, strategické planovani, vytvafeni a
koordinace dlouhodobych plant, které pokryvaji oblasti jako doprava, bydleni,

infrastruktura a zivotni prosttedi. (Institut pldnovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy, 2023)

KAM Brno mé podobné pravomoci, ale jeho zaméteni je vice specifické na architektonickou
kvalitu a urbanistické feSeni konkrétnich projekti ve mésté. Kancelar je odpovédna za
pifipravu nového tizemniho planu a jeho pravidelnou aktualizaci. Dalsi kli€ovou ¢innosti je
koordinace strategickych projektii, kde KAM hraje vyznamnou roli pti pldénovani a realizaci
meéstskych projekti, jako jsou rozvojové zony a revitalizace vetejnych prostor. Kancelar také
organizuje urbanistické a architektonické soutéze, které podporuji kvalitni architekturu a
urbanismus ve mésté. Kromé toho poskytuje odborna stanoviska a poradenstvi pro méstské
rady a dalS$i organy v oblasti urbanismu a uzemniho planovani. (Kancelai architekta mésta

Brna, 2023)

MAPPA Ostrava, jako nejmladsi z téchto tii instituci, se zaméfuje na tvorbu a implementaci
uzemniho planu Ostravy. MAPPA ma pravomoci zahrnujici tvorbu a koordinaci izemniho
planu mésta Ostravy, ktery slouzi jako zdkladni dokument pro rozvoj mésta. Ateliér vytvari
dlouhodobé strategické plany a koncepce pro rozvoj mésta, které se zamétuji na zlepSeni
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kvality zivota obyvatel a udrzitelny rozvoj. MAPPA se rovnéz podili na ptiprave a realizaci
vyznamnych projektli v oblasti vefejného prostoru a infrastruktury. (M¢stsky ateliér

prostorového planovani a architektury, 2024)

5.6.2. Zapojeni verejnosti

Zapojeni vetejnosti je kliCovym prvkem vSech tfi instituci. IPR Praha klade velky diiraz na
zapojeni vefejnosti do planovani. Prostfednictvim Centra architektury a méstského
planovani (CAMP) potada vetejné diskuse, workshopy a vystavy zaméfené na aktudlni
témata meéstského rozvoje. Tato komunikace s vetejnosti je jednim z kliovych piliti
fungovani institutu. To plati také pro komunikaci na socidlnich sitich, aktivné reaguje na

dotazy v komentafich.

KAM Brno klade velky diraz na participaci vefejnosti prostfednictvim riznych forem
komunikace a zapojeni. Potfada vetejna setkani, diskusni fora a vyuziva online platformy k
ziskani zpétné vazby od obcanl. Od roku 2024 v ramci programu "Vstup! Do svéta
architektury" KAM spolupracuje s brnénskymi zakladnimi Skolami, kde Zakiim pftiblizuje

problematiku rozvoje mésta a vetejného prostoru.

MAPPA Ostrava rovnéz usiluje o aktivni zapojeni vefejnosti do planovacich procesi.
Organizuje vetfejné debaty, workshopy a informacni setkani, kde maji ob¢ané moznost
vyjadfit své nazory a podilet se na tvorbé méstského prostoru. Jen skromnym vycétem
udalosti pofadanych v MAPPA je napiiklad vystava Meésto stavi meésto, debata o
budoucnosti Poruby nebo GIS Day v MAPPA, v ramci kterého byla vefejnost seznamena s

geografickym informacnim systémem.

5.6.3. Komunikace v online prostredi

IPR vyuziva moderni komunikacni kanaly, v€etné socialnich médii, webovych stranek a
newsletterli, aby informovala vefejnost o svych aktivitdch a planech. Na svych webovych
strankach nabizi ptehledné a aktudlni informace o projektech, planovanych akcich a
moznostech zapojeni ob¢anti. IPR také poskytuje online nastroje pro ziskani zpétné vazby a

podnétil od vefejnosti.
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KAM Brno ma propracovanou online komunikaci, ktera zahrnuje pravidelné aktualizované
webové stranky, socialni média a newslettery. Snazi se o transparentnost svych aktivit a
poskytuje Sirokou Skalu informaci o probihajicich projektech a pldnovacich procesech.

Vyuziva také online platformy pro sbér nazord a podnéti od obyvatel.

MAPPA Ostrava se aktivné angazuje v online komunikaci prosttednictvim svych webovych
stranek a socidlnich médii. MAPPA klade diiraz na interaktivitu a poskytuje obCanim
moznost snadno ziskat informace o aktudlnich projektech a zapojit se do planovacich
procest. Online nastroje, jako jsou dotazniky a interaktivni mapy, umoziiuji vefejnosti sdilet

své nazory a navrhy.

5.6.4. Spoluprace s odborniky a institucemi

IPR ma Sirokou sit’ spolupracujicich instituci a odbornikl, s nimiz spolupracuje na riznych
projektech a studiich. Spoluprace s akademickymi institucemi, neziskovymi organizacemi a
mezindrodnimi partnery umoznuje IPR sdilet know-how a zkuSenosti, které pfispivaji k
rozvoji meésta. IPR se také podili na mezinarodnich konferencich a seminafich, kde

prezentuje své projekty a ziskava inspiraci z praxe jinych mést.

KAM Brno rovnéz intenzivné spolupracuje s mistnimi a mezinarodnimi partnery.
Spoluprace s odborniky, vysokymi Skolami a kulturnimi institucemi je kliCovym prvkem
jeho ¢innosti. KAM organizuje odborné workshopy a seminafe, kde se setkdvaji experti z

ruznych oblasti, aby diskutovali o aktualnich vyzvach a trendech v urbanismu a architektuie

MAPPA Ostrava se snazi vytvatet silné partnerstvi s mistnimi a regionalnimi institucemi,
odborniky a akademickymi pracovisti. Spoluprace s témito partnery umozituje MAPPA
ziskavat cenné informace a zkuSenosti, které ptispivaji k efektivnimu planovani a realizaci
projekti. MAPPA rovnéZ pofada odborné konference a seminare, které slouzi jako platforma

pro vymeénu znalosti a zkuSenosti.
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Prakticka c¢ast

6. Metodologie vyzkumu

Vyzkum je zaméfen na zjiSténi nazorGt a preferenci vefejnosti ohledné architektury a
urbanismu v Praze a také na zplsoby, jakymi se lidé o téchto tématech dozvidaji. V ramci
této kapitoly budou popsany tii hlavni aspekty: popis metodologického pfiistupu,
vypracovani dotaznikového Setfeni a kvalitativni rozhovory s profesiondly v oboru

architektury a urbanismu.

6.1. Popis metodologického pFistupu

Metodologicky piistup tohoto vyzkumu je zalozen na kombinaci kvantitativniho a
kvalitativniho vyzkumu. Kvantitativni vyzkum je provadén prostiednictvim dotaznikového
Setfeni, zatimco kvalitativni vyzkum je realizovdn pomoci rozhovord s odborniky v oblasti
architektury a urbanismu. Tento kombinovany pfistup umoznuje ziskat data od Sirokého
vzorku populace a zaroven hlubsi vhled do nazorii a zkusenosti profesionali.

Vyzkum se zamétuje na ziskani ndzorii a preferenci pfevazné obyvatel hlavniho mésta Prahy
ohledné architektury a urbanistickych plant a také na zptsoby, jakymi se lidé o téchto
tématech dozvidaji. Pro zajiSténi co nejSirSi ucasti vetejnosti byl dotaznik distribuovan
online pomoci nastroje Google Forms, ktery umoziuje snadnou dostupnost a vyplnéni
dotazniku. Kvalitativni rozhovory byly vedeny s profesionaly, ktefi poskytli detailni pohled

na specifické otazky spojené s tématy komunikace IPR.

6.2. Vypracovani dotaznikového Setieni

v

Dotaznik byl konstruovan s cilem ziskat co nejpiesnéjsi a nejrelevantnéjsi informace od
respondentli. Otazky byly formulovany jasné a srozumitelng, aby minimalizovaly moZnost
nedorozuméni. Celkovy pocet otdzek v dotazniku je 20 a jsou rozdéleny do nékolika

tematickych blok.

Dotaznik je sestaven zejména z uzavienych otdzek, které nabizeji pevné stanovené odpovédi,
ze kterych si respondent vybira, polouzavienych otazek kombinujici prvky otevienych a

uzavienych otdzek, kdy respondent mtize vybrat odpovéd ze seznamu a zaroven pridat

31



vlastni komentar a z jedné oteviené otazky.

Poradi otazek bylo peclivé zvoleno tak, aby postupné vedlo respondenta od obecnéjSich
otazek k tém konkrétn&j$im a na zavér zahrnulo demografické udaje. Tento piistup pomaha
respondentliim postupné se zaméfit na konkrétni aspekty, coz zajiStuje, Ze budou mit

dostate¢ny kontext pro odpovédi na detailné;jsi otazky.

Dotaznik zacina otazkami tykajicimi se obecného vnimani architektury a urbanismu v Praze.
Nasledné se zaméfuje na konkrétni aktivity a komunikaci IPR. Demografické otazky byly
zatazeny na konec dotazniku, aby byla pozornost respondentli soustiedéna na hlavni témata
vyzkumu a aZ poté na osobni tidaje, coz mtize zvysit jejich ochotu vyplnit dotaznik cely. Na
zaver je zafazena jedna oteviena otazka, kterd umoziuje respondentiim vyjadiit své nadzory

a napady voln€ a bez omezeni.

6.2.1 Analyza vysledkii dotaznikového Setieni

Grafy s vysledky ziskanymi prostfednictvim Google Forms jsou dostupné v piiloze.

Nasledujici fadky se vénuji interpretaci téchto vysledki.

Demografie respondentii

Mezi celkovymi 200 respondenty pievazovaly s 62 % podilem zeny. Nejvice zastoupenou
veékovou skupinou jsou lidé ve véku 26-35 let, tvotici 41 % respondentd. Tato vékova
skupina muze byt vice angazovana v otazkach méstského rozvoje a architektury, protoze se

pravdépodobné vice zabyva otazkami bydleni a kvality méstského Zivota.

26-35 let: 41 % (82 respondentil)
36-45 let: 23 % (47 respondentil)
19-25 let: 18.5 % (37 respondentit)
46-55 let: 9.5 % (19 respondenttt)
66 a vice let: 4 % (8 respondentil)
56-65 let: 3.5 % (7 respondenttt)

Vysoky podil vysokoSkolsky vzdélanych respondentli naznacuje, Ze odpovédi budou
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pravdépodobné reflektovat nazory lidi, ktefi mohou mit nadprimérné povédomi o

urbanistickych a architektonickych otdzkéch.

Vysokoskolské: 71.5 % (143 respondentit)
Stfedoskolské s maturitou: 21.5 % (43 respondentil)
Vyssi odborné: 4.5 % (9 respondenttt)
Stfedoskolské bez maturity: 2 % (4 respondenti)

Vétsina respondentl (84 %) nepracuje ani nestuduje v oblasti architektury nebo urbanismu.
To naznacuje, ze vysledky dotazniku odrdzeji nazory laické vetejnosti, coz je dulezité pro
pochopeni obecného postoje k méstskému rozvoji. Profesiondlové v oboru mohou mit
specifické odborné nazory, ale laickd vefejnost poskytuje cennou perspektivu ohledné

uzivatelské zkuSenosti a kazdodennich potieb v méstském prostiedi.

Témet 90 % respondentt bud’ bydli v Praze, nebo se v ni obcas pohybuje, coz znamena, ze
maji osobni zkusenosti s méstskym prostfedim a mohou poskytnout hodnotné postiehy.
Nézory a preference téchto respondentli budou pfimo ovlivnény aktudlnimi podminkami a

projekty v Praze.

6.2.2. Interpretace ziskanych dat

Prevazna vétsina respondenti (84 %) slySela o Institutu planovani a rozvoje hlavniho mésta
Prahy, coZ svéd¢i o vysokém povédomi o této instituci. Nicméné téméf polovina
respondentli (48 %) neznd nebo nenavstivila CAMP. Za zajimavé zjisténi se da pokladat
fakt, ze ze 168 respondentd, kteti uvedli, ze znaji IPR, zaroven 66 uvedlo, Ze nikdy neslyselo
o CAMP, ackoli CAMP je pravé hlavnim komunika¢nim nastrojem pro §ifeni informaci o

déni v architektufe, urbanismu i IPRu samotném smérem k Siroké vetejnosti.
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Povédomi o CAMP mezi témi, kdo znaji IPR

Znaji IPR | CAMP

39.3%

Znaji IPR, ale ne CAMP

Zdroj: viastni

VétSina respondentti (47.5 %) nesleduje zddné online informacni kanaly IPR Praha. Nejvice
sledované kanaly jsou Instagram a Facebook, coz naznacuje, ze socialni média jsou efektivni

platformou pro oslovovani vetejnosti.

Vetejny prostor a parky (77.5 %), historicka architektura (61.5 %) a soucasnd architektura
(56 %) jsou nejcasteji zmiflovand témata z4jmu. To naznacuje, Ze vetejnost si vazi jak
historickych, tak modernich aspektii méstského prostiedi a klade dlraz na kvalitni vefejny

prostor.

V navaznosti na vznik novych architektonickych a urbanistickych projektt je pro vétSinu
respondentli stézejni funkcnost (80 %) a estetickd hodnota (78 %) staveb. Nejmensi podil

ziskala ekologicka udrzitelnost, kterou za dllezitou oznacilo 43 % respondentd.

V ramci dotaznikového Setfeni byli respondenti pozadani, aby oznacili, o kterych z
nasledujicich projektl slySeli. Nabidnuty vycet zahrnoval vyznamné projekty méstského
rozvoje, které aktualné probihaji nebo jsou planovany v Praze. Respondenti mohli vybrat
vice moznosti z uvedeného seznamu. Vysledky ukazuji, Ze nejlépe zndmé jsou ty projekty,
kter¢ jsou jiz realizované ¢i v prubéhu realizace. Vyjimku tvoii Vltavska filharmonie a Novy
Hlavak, coz jsou ovSem projekty, které vzhledem k své vyznacnosti ziskaly velmi vysoky
zajem médii.
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Povédomi o vybranych projektech

Metro D 88.0%
Prestavba Masarykova nddrazf 84.0%
Revitalizace Vaclavského namésti 80.0%

Vltavska filharmonie 79.0%
Stvanicka lavka (HolKa) 78.5%

Novy Hlavak 75.5%

Nakladové nadrazi Zizkov 55.0%
Metropolitni plan 44.5%
Dostavba 4. kvadrantu Vitézného naméstf 41.0%
Dvorecky most 38.5%
Florenc 21 28.5%
Z4dny ze zminénych [0.5% Realizované nebo v prilbéhu vystavby
Pldnované projekty
0 Zb 4‘0 ﬁb 8‘0

Procenta

Zdroj: viastni

VétSina respondentl preferuje vizudlni a kratkodoby obsah. Fotogalerie (66.5 %), kratka
videa (66 %) a kratké ¢lanky (59 %) jsou nejvice preferované formy informaci. V blizkém
zavesu jsou také piispévky na socidlnich sitich (47.5 %) a podcasty (45 %). To poukazuje

na potfebu snadno dostupného, atraktivniho a stravitelného obsahu pro vefejnost.

Znacna vétSina respondentl (88 %) aktivné vyhledavé informace o architektute a urbanismu
v Praze, ptfi¢emz 40 % z nich to déla ziidka a 35 % casto. To naznacuje kladny zdjem
vetejnosti o meéstské déni a jejich ochotu byt informovéni. Socidlni sité¢ a online
zpravodajstvi jsou nejcastéjsi zdroje informaci o méstskych projektech, coz ukazuje, Ze
digitalni média hraji klicovou roli v informovéani vefejnosti. Dals$i vyznamné zdroje
informaci jsou osobni kontakty, vystavy a prezentace, noviny a ¢asopisy, stejn¢ jako weboveé

stranky IPR. Televize ma také stale dulezitou roli, i kdyZ zasadné mensi nez digitalni média.

Soucasti dotazniku byla rovnéZ nepovinna oteviena otdzka ,,Co byste v oblasti architektury
¢i urbanismu zménili v Praze jako prvni, kdybyste méli neomezenou moc?*. Tato otazka
poskytovala respondentiim pfilezitost vyjadrit své specifické z4jmy a navrhy, které nebyly

pokryty v pfedchozich uzavienych otazkach. Tuto moznost vyuzilo celkem 112 respondent
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Zdroje informaci o méstskych projektech

Televize 30 (15.0%)
Webové stranky IPR [ 42 (21.0%)
Noviny/Casopisy [ 42.{21.0%)

Vystavy/prezentace | 44 (22.0%)

Od znamych 60 (30.0%)
Online zpravodajstvi | 135 (67.5%)

Socialnf sité | 165 (82.5%)

0 Zb 4‘0 60 SIO llI]D liO IL:IO léO

Pocet respondentd

Zdroj: viastni

a na zakladé téchto odpovédi lze vyzdvihnout nékolik témat, kterd se zde objevovala
opakovang. Vycet zjisténych okruhii zajmu muize slouzit jako voditko pro to, co by mohl
IPR prostfednictvim svych kanali komunikovat s pravdépodobnosti zvySeného projeveného

z4jmu ze strany vetejnosti.

ZlepSeni dopravni infrastruktury
e Magistrala: Mnoho respondentli vyjadiuje ptani zruSit magistralu vedouci skrze
historické centrum Prahy a pfevést dopravu do tuneli nebo jinych oblasti mimo
centrum.
e Omezeni automobilové dopravy: Casté jsou nazory na omezeni poétu aut v centru
mésta, zlepSeni dopravni situace a zavedeni podzemnich parkovist'.
e ZvysSeni pocétu parkovacich mist: Respondenti volaji po lepsi dostupnosti

parkovacich mist, v€etné vystavby modernich parkovacich domti.

Kbvalita vefejného prostoru
e Vice zelen¢: Vyrazné ptfani po zvySeni mnozstvi zelen€ ve mésté, zejména stromi v
ulicich a vetejnych parcich. Povinné zavedeni zelenych stfech a solarnich panelt na
novostavbach.

e Revitalizace brownfieldi: Pfeména nevyuzivanych a zanedbanych prostor.
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e Funk¢ni vefejny prostor: Navrhy na odstranéni nehodicich se prvki z verejného

prostoru, jako jsou dopravni bariéry, a vytvofeni esteticky piijemnéjSich a

24

Bydleni a urbanisticky rozvoj
e Dostupné bydleni: Potteba zvySeni poctu cenové dostupnych byti, véetné podpory
méstské bytové vystavby a omezeni vlivu soukromych developerd.
e Revitalizace historickych budov: Oprava a tidrzba historickych budov namisto jejich

bourani, coz zahrnuje také zlepSeni politiky regulace developmentu.

Modernizace méstského prostoru
e Omezeni vlivu pamatkari: Néktefi respondenti kritizuji nadmérnou moc pamatkart
a navrhuji sniZeni jejich vlivu na modernizaci a zateplovani budov.
e Kontrola reklamnich ploch: SniZeni poctu reklamnich ploch a kiiklavych §titd

obchodil, zejména v historickych ¢astech mésta.

6.3. Expertni rozhovory

V ramci vyzkumu zaméteného na zkoumani informovanosti obcanti a odborné vetejnosti v
oblasti architektury a urbanismu v Praze byla pouzita vedle kvantitativniho dotaznikového
Setfeni vyuzita také metoda rozhovori s architekty. Ta umoznuje ziskat detailni data ptimo
od odbornikti, ktefi maji pfimou zkuSenost s danou problematikou a zabyvaji se témito
tématy na denni bazi. Rozhovory dopliluji kvantitativni data z dotaznikového Setfeni a

poskytuji kontext a detailni pohled na problémy a preference odbornikd.

6.3.1. Vypracovani struktury rozhovori s architekty

Rozhovory byly vedeny celkem s Sesti profesiondly v oboru architektury a urbanismu s cilem
ziskat hlubsi vhled do specifickych otazek spojenych s komunika¢nimi aktivitami IPR a
obecnymi nazory na architekturu a urbanismus v Praze. Jednalo se o pln¢ standardizované
rozhovory, pfi kterém byly respondentim vzdy kladeny stejné, pfedem pfipravené otazky ve

stejném potadi.

Rozhovory zjistovaly hlavni oblasti plisobeni respondentt, jejich preference ohledné formy
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a zdroji informativniho obsahu o architektufe a urbanismu. To zahrnovalo pouzivani
socialnich siti, webovych stranek a dalsich médii. Respondenti byli vyzvani ke sdileni svych
nazorl na témata, kterd je zajimaji, ale o kterych se domnivaji, Zze nejsou dostatecné
diskutovana v médiich. To jak z hlediska vlastni potfeby, ale také v kontextu vzdélavani
Siroké vetejnosti.

Rozhovory se také zamérovaly na to, zda a jakym zpisobem architekti sleduji komunika¢ni
kanaly IPR, jak hodnoti kvalitu a srozumitelnost poskytovanych informaci a zda maji n¢jaké

navrhy na zlepSeni ¢innosti IPR.

6.3.2. Vybér respondentii

Respondenti byli vybirani na zaklad¢ jejich odborné kvalifikace a zkuSenosti v oboru
architektury a urbanismu. Cilem bylo zahrnout architekty s riznymi specializacemi, aby bylo
mozné ziskat Siroké spektrum nazorl a zkuSenosti. Respondenti pochazeli z riiznych oblasti
ptisobeni, véetné rodinného bydleni, vefejnych staveb, primyslové vystavby a interiérového

designu.

Rozhovory byly realizovany prostfednictvim videohovort. Délka jednotlivych rozhovort
se pohybovala do 15 minut, jelikoz byli respondenti dopiedu seznameni s okruhy otazek a

byli tak na rozhovor predem piipraveni.

6.3.3. Interpretace vysledki rozhovoru

Stejn¢ jako v piipadé dotaznikového Setfeni mezi Sirokou vefejnosti, také z odpoveédi
profesionalti vyplyva ptehled témat, které mohou byt pro danou cilovou skupinu obecné

zajimava. Kompletni ptepis rozhovort je k dispozici v ramci Pfilohy €. 2.

Na zaklad¢ rozhovori se podafilo identifikovat témata, ktera zajimaji samotné architekty a
také ta, ktera by podle jejich ndzoru méla byt vice komunikovdna smérem k vefejnosti.
ProtoZe architekti ¢asto spolupracuji s neodbornou vetejnosti, maji dobry nahled do oblasti,

kde lidé postradaji informace a kde by bylo vhodné zvysit jejich povédomi.

Z hlediska vzdélavani vetejnosti o architektufe a urbanismu se profesionalové shoduji ve

vicero tématech. Jednim z téch hlavnich je pfedstava lidi o profesi architektt jako takoveé,
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co prace architekta obnasi a pro¢ by je méli vyhledavat.

, Myslim si, Ze architekti nedostatecné komunikuji, co obnasi jejich prdace, proc jsou pro
stavebnika obrovskym prinosem a co miize navazanim spoluprdce stavebnik ziskat. [...] Co
se tyce médii typu tiskovin, ¢i webovych stranek vytvarejici obsah o architekture, tak by mély
zacit vice cilit na verejnost a snazit se popularizovat obor jako takovy, ktery se verejnosti
miize vlivem soucasné komunikace jevit jako prilis sloZity, a tudiz v dnesni zrychlené dobé

pro ctendre nezajimavy a nudny “ (Ing. arch. Vit Brus)

,, Obecné chybi vzdeélanost spolecnosti o architekture a urbanismu, vétsina lidi ma predstavu,

Ze architektura jsou rodinné domy a nemaji ponéti, co znamend urbanismus. *“ (Ing. arch.

Krystof Trpélka)

Zajimaji se také o kultivaci vetejn¢ho prostoru, a to z nékolika uhlii pohledu. Patii sem
naptiklad zakomponovani zelen€, vyznam meéstského mobiliafe nebo osvéta o vizualnim

smogu.

o [...] je dulezZité vzdelavat verejnost o kvalitnim ulicnim mobiliari, jako jsou lavicky,
osvétleni a zelené plochy, které vyznamné prispivaji k pohodli a estetice verejnych prostor*.

(Ing. arch. Laura Molinova)

., Myslim si, Ze by se verejnost méla vice vzdeélavat pravé o vizualnim smogu, ktery je velkym
probléemem meést. Grafické vyjadreni reklam, napisii a oznaceni riiznych prodejen ma znacny

viliv na celkovy vzhled verejného prostoru. “ (Ing. arch. Klara Smotlachova)
., Dalsim dileZitym tématem je povedomi o Manualu verejnych prostor a vizualni cistota
staveb, protoze nadbytek reklam ve méstech negativné ovliviiuje jejich vzhled. “ (Ing. arch.

Matéj Tomesek)

Pokud jde o informace, které by byly uzitecné piimo architektlim a usnadnily jejich praci,

objevilo se n¢kolik konkrétnich pozadavkii.
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,, Ocenil bych v ramci ceskeho prostredi vice informaci o novych technologiich, inovacich a
novych materialech na nasem trhu, které sice clovek dokaze vyhledat, nicméné jsou to

povétsinou clanky zaplacené vyrobci, ¢i distributory. “ (Ing. arch. Vit Brus)

,Dalsim podle me diileZitym tématem jsou materialy, které jsou predepisovany TSK (pozn.
Technicka sprava komunikaci hl. m. Prahy) pro chodniky a dalsi verejné plochy, stejné jako

integrace zelené, napriklad stromii, v nové vystavbe. *“ (Ing. arch. Krystof Trpélka)

Pro ucelenéjsi piehled je niZze uveden seznam stézejnich témat z4jmu architektd, jak

z pohledu vlastniho profesniho zdjmu, tak z hlediska vzd€lavani vefejnosti.

Témata nedostate¢né pokryta v médiich
e Vizualni smog: Problematika nadmérné reklamy a népisi ve méstech.
e Dopravni infrastruktura: Vystavba rychlotrati a dalnic.
e Soutéze: Komplexnéjsi informace o architektonickych soutézich, vliv lobbingu na
méstské planovani.
e Kultivace vetfejného prostoru: Vyuziti vetejnych prostor, zelené plochy.
e Financovani vefejnych staveb: Transparentnost a pierozdélovani financi.

e Nezaujaté testy a informace o inovacich stavebnich materiali

Vzdélavani verejnosti
e Stavebni zakon: Lepsi porozuméni stavebnimu zdkonu mezi Sirokou vetejnosti.
e Participace vetejnosti: Zapojeni ob¢ant do planovani a realizace vetejnych staveb.
e Kbvalitni vefejny prostor: DileZitost kvalitniho uliéniho mobilidfe a zelené ve

meéstech, propojenosti veiejného a soukromého prostoru

Architekti Casto vyuZzivaji odborné weby, jako jsou Archdaily, Archiweb a Dezeen, stejné
jako Casopisy Detail a Architekt+. Pro sledovani aktualnich trendii a ziskavani inspirace jsou
hlavnimi kandly socialni sité, zejména Pinterest, Instagram a Facebook. N¢ktefi architekti
také zminili svlij zdjem o podcasty, napiiklad Bourani. Nékteti davaji prednost tiSténym

Casopistim a knihdm, které jim poskytuji hlubsi vhled do problematiky.
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Co se tyCe vztahd architektl k aktivitim IPR, vétSina architektd se akei porfadanych v
CAMPu tucastni pouze ziidka. IPR a CAMP sleduji na socidlnich sitich, zejména na
Instagramu a Facebooku. Informace poskytované IPR jsou hodnoceny pievazné pozitivne,

avsak s vyhradou, Ze nékdy nemusi byt kompletni ¢i dostate¢n¢ podrobné.

Pro zlepSeni komunikace IPR se doporucuje zvysit zapojeni vetejnosti prostfednictvim vice
informaci o projektech a stavebnich aktivitdch, vytvaret obsah na socidlnich sitich, ktery by
vice osvétloval praci architekt a vyznam jejich Cinnosti, a zlepSit transparentnost informaci

o velkych vetejnych stavebnich projektech.

41



7. Marketingové a PR aktivity organizace IPR

Do tietice se praktickd cast této prace zabyva samotnou analyzou komunikac¢nich kanald,
které IPR vyuZziva. Tato kapitola byla zatfazena na zavér praktické ¢asti zamérnég, aby bylo
mozné vysledky analyzy komunika¢nich kanali okamzité porovnat a komentovat s ohledem

na vysledky dotaznikového Setfeni a rozhovort.

IPR vyuZziva rizné marketingové nastroje a kandaly k propagaci svych projektd a iniciativ.
Webova stranka IPR (www.iprpraha.cz) je hlavnim nastrojem pro prezentaci informaci o
méstském planovani, strategickych dokumentech, vyzkumech a studiich. Stranky jsou

piehledné strukturované a poskytuji navstévnikiim snadny pfistup k dillezitym informacim.

7.1. Struktura a obsah webovych stranek

Webova stranka www.iprpraha.cz se vyznacuje modernim a piehlednym designem s jasnou
strukturou a snadnou navigaci. Hlavni menu, rozdélené do péti kategorii, umoziuje rychly
pristup k informacim. Minimalistické pouziti barev a grafickych prvki zlepsuje Citelnost a
prehlednost stranek. Sekce s publikacemi obsahuje ndhledy obélek knih a stru¢né popisy,
coz prispiva k lepsi orientaci uzivatelll. Stranka nabizi uzivatelsky pfivétivé prostiedi s

dirazem na vizualni Cistotu. Obsah webu IPR je rozdélen do téchto hlavnich sekci:

O nas: Poskytuje detailni informace o historii, misi, vizi a organizacni struktufe IPR.

Obsahuje také informace o tymu, kli¢ovych osobnostech a kontaktech.

Data a analyzy: Sekce je zaméiena na zpiistupnéni Sirokého spektra dat a analyz, které se
tykaji riiznych aspektli méstského Zivota. Nabizi data tykajici se demografie, dopravy,

ekonomiky, zivotniho prostiedi a dalSich dilezitych oblasti.

Planovani mésta: Zde jsou prezentovany hlavni méstské strategie, izemni plan a projekty
zamétené na rozvoj mestskych Ctvrti. Obsahuje podrobné informace o cilech, pribéhu a

vysledcich jednotlivych planovacich iniciativ.

Rozvoj lokalit: Specifické projekty rozvoje riznych casti mésta Prahy. Kazdy projekt
obsahuje detailni popis, cile, aktudlni stav a ocekdvané vysledky. Tato ¢ast webu je klicova
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pro obyvatele, ktefi se zajimaji o zmény a rozvoj ve svych lokalitach.

Aktuality: Tato sekce poskytuje tiskové zpravy o aktivitach IPR a architektonickych a
urbanisticky projektech na Gzemi Prahy. Obsahuje pravidelné aktualizované informace o

nejnov¢jsich iniciativach, studiich a udélostech.

7.2. Fyzicka reklama

IPR a CAMP vyuzivaji rizné formy fyzické reklamy k propagaci svych projekti a aktivit,

aby informovali vefejnost a zvysili povédomi o probihajicich i planovanych iniciativach.

IPR instaluje informacni stanky na strategickych mistech, jako je hlavni nadrazi v Praze.
Naptiklad projekt nového Hlavniho nadraZi byl prezentovan v informa¢nim stanku pfimo na
nadrazi, kde si vefejnost mohla prohlédnout vizualizace a ziskat podrobné informace o

planovanych zménéch (IPR, 2023).

Vyraznym prvkem fyzické reklamy je tramvaj s napisem ARCHITEKTURA, kterou mohou
lidé potkavat v ulicich Prahy. Tramvaj vznikla ve spolupraci CAMP s Dopravnim podnikem
hlavniho mésta Prahy. Cerna tramvaj s minimalistickym designem slouzi jako pojizdna
reklama na aktivity CAMP a zaroven je vyuzivana jako prostor pro poradani komentovanych

prohlidek mésta v ramci programu CAMP TOUR.

CAMP zéaroven vyuziva citylight vitriny (CLV), které jsou umistény na ulicich i v metru, k
propagaci svych vystav, predndsek a dalSich udalosti. Tyto vitriny jsou umistény na
frekventovanych mistech, coz zajistuje vysokou viditelnost a informovanost vetfejnosti o
aktudlnim programu. Pfikladem mohou byt reklamy na akce jako architektonicky bézecky

zavod — ARCHIRUN 2024.

CAMP zaroven pravidelné umistuje plakaty ve svém aredlu i po celém méste, aby
informoval o svych aktivitich. Veskeré tyto prostiedky fyzické reklamy se vyznacuji
ucelenym grafickym zpracovanim, kdy je na prvni pohled patrné, Ze se jednd o propagaci

CAMP.
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7.3. Public relations IPR

IPR se zaméfuje na transparentni komunikaci s vetejnosti prostiednictvim tiskovych zprav,
socidlnich médii a vetfejnych prezentaci. Tiskové zpravy poskytuji pravidelné informace o

novych projektech, studiich a dalSich vyznamnych udélostech.

Tiskové zpravy IPR pokryvaji Siroké spektrum témat, kterd jsou klicova pro rozvoj mésta.
Organizace efektivné vyuziva své webové stranky k informovani vefejnosti o aktualnich
projektech, studiich a kulturnich aktivitdch. Pravidelna aktualizace a rozmanitost témat
zajiStuji, Ze obCané maji pfistup k dilezitym informacim a mohou se aktivné podilet na

rozvoji mésta.

7.3.1. Zminky v médiich

IPR se Casto objevuje v medidlnim prostoru. Pro efektivni analyzu komunika¢nich aktivit
institutu je nezbytné sledovat, jakym zptsobem jsou tyto zminky v médiich prezentovany.
Tato kapitola se proto zaméfuje na analyzu medialnich zminek o IPR s vyuzitim dat z
nastroje Mediaboard. Data byla ziskdna na zakladé¢ vzorce IPR+Praha OR
Institut+planovani+a+rozvoje+hlavniho+meésta+Prahy OR "iprpraha.cz". Podle informaci

na Mediaboard funguje vzorec néasledujicim zplisobem:

[PR+Praha: Vyhledavéa zminky obsahujici obé slova "IPR" a "Praha", ¢imz zajist'uje, ze se

vysledky budou tykat pravé Institutu planovani a rozvoje v kontextu Prahy.

Institut+planovani+a+rozvojet+hlavniho+mésta+Prahy: Tento termin se zamétfuje na plny
nazev instituce, zminky obsahujici celé spojeni "Institut planovani a rozvoje hlavniho mésta

Prahy" v libovolném tvaru, tedy bez ohledu na sklofiovani, velikost pismen ¢i diakritiku.

"iprpraha.cz": Pouziti specifické domény v uvozovkach zajistuje, Ze vysledky budou
obsahovat odkazy na oficialni webovou stranku IPR Praha, coz miize zahrnovat oficidlni

prohléseni, tiskové zpravy a jiné publikace.

Logicky operator ,,OR* mezi jednotlivymi ¢astmi vzorce zajistuje, ze jakykoli z uvedenych

terminti povede k zafazeni zminky do analyzy. Tento kombinovany vyhledavaci vzorec
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pomaha zahrnout rizné zptsoby, jakymi mize byt IPR zminén v médiich, coz poskytuje
komplexni piehled o medidlnim pokryti organizace.

Vysledky analyzy ukazuji, Ze zminky o IPR se objevuji v riznorodych typech médii. Nejvice
zminek bylo zaznamenano v online médiich, a sice 449. TiSténd média zminila IPR v 86

¢lancich. V podcastech se objevilo 17 zminek, v rozhlase 10 a v televizi celkem 6 zminek.

Zminky o IPR dle typu média

Typ médii
140 Online
N Podcasty
Rozhlas
Em Televize
120 Tisk —_—

100

80

Pocet vystupl

60

40 —

20

Leden Unor Bfezen Duben Kvéten Cerven
Mésic
Zdroj: viastni
Z uvedeného ptehledu je patrné, Ze nejvétsi pocet zminek o IPR se objevuje v online

médiich, coz je v souladu s obecnym trendem nartstu online komunikace. Online média

ziskavaji na vyznamu diky své okamzité dostupnosti a Sirokému dosahu.

Graf zaroven zobrazuje pocet zminek o IPR podle jednotlivych mésicti v prvni poloviné roku
2024. Z casového rozlozeni je zfejmé, Ze nejvetsi pocet zminek o IPR byl zaznamenan v
kvétnu a ¢ervnu 2024. Tento nartist miize byt spojen s konkrétnimi udalostmi nebo projekty,
které¢ byly v téchto mésicich realizovany nebo medializovany. V kvétnu se v médiich
objevilo 43 zminek o diskuzi pofadané Svazem podnikateli ve stavebnictvi, kde jednim

z hostl byl feditel Institutu planovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy Ondiej Bohac.

V Cervnu si pozornost ziskala napiiklad studie Cizinci v Praze — Analyza a prognoza vyvoje,
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kterd byla institutem vydana 5. ¢ervna 2024 a kterd byla v médiich zminéna celkem 19krat.
Rada médii také informovala o festivalu Landscape, ktery IPR poiada ve spolupraci s

hlavnim méstem Praha a Méstskou ¢asti Praha 3.

Medialni vystupy byly déale rozdéleny do nékolika kategorii dle tematického zaméteni
danych médii. NejvyznamnéjSimi kategoriemi jsou regionalni zpravy (napf. Prazsky denik,
Hobulet, praha.eu, metro.cz), zprava a politika (novinky.cz, seznamzpravy.cz, Denik N,
Respekt, Mlada fronta aj.), primysl a logistika (zdopravy.cz, estav.cz, archiweb.cz aj.) nebo
kultura a uméni (designmag.cz, kdykde.cz aj.). Z analyzy kategorii vyplyva, ze nejcastéji se
zminky o IPR objevuji v regionalnich zpravach, coz je logické vzhledem k mistni ptisobnosti
IPR. Vyznamné jsou také zminky v politickych, primyslovych a kulturnich médiich, coz
ukazuje na Siroky zabér témat, kterd IPR pokryva.

Pocet zminek o IPR dle kategorii (8 a vice zminek)
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Zdroj: viastni

IPR dlouhodobé spolupracuje s firmami zajist'ujicimi monitoring médii, coz jim umoziiuje
sledovat uspésnost tiskovych zprav a vytvaret medidlni reporty dle konkrétniho tématu ¢i
projektu. Podle MgA. Zdeniky Pokorné z Kancelare komunikace IPR je klicovym faktorem

pro uspéch medializace IPR a CAMP budovani vztaht s novinaii a §éfredaktory, coz miize
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vyrazn¢ zvysit Sance na pozitivni a ¢asté zminky v médiich.

IPR rozesild tiskové zpravy do médii na zakladé zavedeného medialistu, ktery je
segmentovany do n¢kolika kategorii (lifestyle, odborna, TV, radio apod.). Tiskové zpravy
jsou vybirany a distribuovany dle konkrétniho obsahu zpravy. Segmentace medialistu
umoziuje cilen€jsi distribuci tiskovych zprdv, coz muze zvysit pravdépodobnost jejich
zvetejnéni. To také potvrzuji vysledky analyzy uvedené v grafu, kde je dobie viditelny

Siroky zabér témat, kterym se IPR vénuje.

7.4. Socialni sité

Institut planovani a rozvoje hlavniho mésta Prahy (IPR Praha) vyuZiva riizné platformy
socidlnich médii, aby komunikoval s vefejnosti, informoval o svych aktivitach a sbiral
zpétnou vazbu. CAMP, ktery je soucésti IPR Praha, méa také své vlastni profily na socidlnich
médiich, kde se zaméfuje na specifické aktivity a akce souvisejici s architekturou a
meéstskym planovanim. Analyza socidlnich siti jednotlivych profili byla provedena za

obdobi od 1. 1. 2024 do 20. 7. 2024 pomoci dat ziskanych z nastroje Apify.

7.4.1. Facebook

Facebook je jedna z nejrozSifencjSich socialnich platforem na svété, ktera umoZiuje
uzivatelim sdilet rizné typy obsahu, jako jsou textové piispévky, fotografie, videa a odkazy.
Platforma je idedlni pro organizace, které chtéji komunikovat se Sirokym publikem, zvySovat

povédomi o svych aktivitdch a angazovat své sledujici prostiednictvim riznorodého obsahu.

Facebook IPR

IPR Praha pravidelné¢ aktualizuje sviij Facebook profil, kde sdili novinky, udalosti a
vysledky svych projektti. Zde také komunikuje s vetejnosti a reaguje na dotazy a ptipominky
obyvatel Prahy. V obdobi 1.1. az 20.7. 2024 celkem 110 posti. Stranka se sleduje stabilni
zajem sledujicich, coZ se projevuje v primérném poctu oznaceni ,,to se mi libi*, komentari

a sdileni.
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Rychly prehled uspéSnosti prispévki

Pramérny pocet ,,to se mi libi*:

Primérny pocet komentara:

Primérny pocet sdileni:

149.53
60.43
9.06

Ve sledovaném obdobi vyniklo nékolik ptispévkil, pro nazornost jsou zde uvedeny tfi

piispévky, které ziskaly nejvySsi pocet reakci (oznaceni ,to se mi libi“ a komentait):

"PRAGANO Hlidka
zvonikll na vézi Tynského
chramu pfipomina
dilezitost zvonil v historii
Prahy. Podivejte se na nas

novy dokument!"

"ZACINAME Dlouho
planovand a ocekavana
rekonstrukce horni ¢asti
Viclavského ndmésti prave

zacina!"

"KRATKA, ALE
DULEZITA TRAT Prvnim
dnem prazdnin zahajujeme
provoz nové tramvajové

trati v centru Prahy."

Datum: 28. 5. 2024

Datum: 25. 6. 2024

Datum: 30. 6. 2024

Pocet "to se mi libi"': 3649

Pocet "to se mi libi"': 1250

Pocet "to se mi libi"': 415

Poéet komentara: 122

Pocet komentaria: 851

Pocet komentaru: 893

Pocet sdileni: 226

Pocet sdileni: 177

Pocet sdileni: 39

Typ média: Video

Typ média: Video

Typ média: Video

Facebook CAMP

CAMP vyuziva svlij Facebook profil k propagaci vetejnych diskusi, workshopii, vystav a
dalSich aket, které potada. Tento profil je aktivni platformou pro zapojeni vetejnosti do debat
o budoucnosti Prahy. Mimoto nabizi ptehled veskerych akci potddany CAMP v ramci
kategorii ,,Ud4losti“. Ve sledovaném obdobi §lo celkem o 100 udélosti zvefejnénych na

facebookovém profilu CAMP.

Rychly piehled taspéSnosti prispévki

Celkovy pocet piispévki: 183
Primérny pocet ,,to se mi libi*: 40.36
Primérny pocet komentati: 6.06
Primérny pocet sdileni: 2.76
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Tt1 nejuspésnéjsi prispévky:

"PRAHA ZITRA? Praha 6
bude mit brzy nové
volnocasové centrum, které
nabidne sportovni a
kulturni aktivity pro

vSechny vékové kategorie."

"CAMP TOUR
"NASLEPO" Odebirate nas
newsletter? Pokud ne,
piihlaste se a ziskejte
informace o nadchézejicich

akcich a udalostech!"

"HUBACEK 100 Jeden z
nejvyznamnéjSich
¢eskoslovenskych
architekta by letos oslavil
100. narozeniny. Piijd’te si

pfipomenout jeho dilo."

Datum: 5. 5. 2024

Datum: 6. 6. 2024

Datum: 23. 2. 2024

Pocéet "to se mi libi"': 1216

Pocet "to se mi libi"': 282

Pocet ""to se mi libi": 264

Pocet komentara: 70

Pocet komentaru: 23

Pocet komentara: 10

Poéet sdileni: 74

Pocet sdileni: 2

Pocéet sdileni: 27

Typ média: Video

Typ média: Video

Typ média: Video

7.4.2. Instagram

Instagram je vizualné€ orientovana platforma, kterd umoziuje sdileni fotografii a videi s
Sirokym publikem. Na Instagramu se pouZivaji rizné typy médii k prezentaci obsahu.
Karusel umoziuje sdileni vice fotografii nebo videi v jednom piispévku, které uzivatelé
mohou prochdzet horizontdlné. Tento format je idealni pro sdileni sérii obrazkii nebo
kombinovani fotografii a videi do jednoho piispévku, coz umoznuje komplexné€jsi
prezentaci projektu nebo udalosti. Video ptispévky mohou byt kratké nebo delsi, az do 90
sekund. Tento format je ucinny pro dynamické prezentace a ptib¢hy, které vyzaduji vice nez
staticky obraz k plnému vyjadieni. Obrazek zahrnuje ptispévky obsahujici jednu fotografii.
Je jednoduchy a ptehledny, idedlni pro sdileni kli€ovych momentt nebo atraktivnich vizuald,

které mohou samostatné pfitdhnout pozornost (Instagram Help Center, 2024).

Instagram IPR

Na Instagramu IPR Praha prezentuje vizudlné atraktivni obsah, vcetné fotografii z
realizovanych projektl, vizualizaci budoucich plant a udalosti, které pofada. Instagram IPR
Praha mé vys$si miru zapojeni (engagement) uzivatell nez Facebook, coz znamend, zZe

prispevky na Instagramu ziskéavaji vice lajku a sdileni.

49


https://help.instagram.com/

Rychly prehled uspéSnosti prispévki

Celkovy pocet ptispévki: 46
Primérny pocet ,,to se mi 1ibi: 613.8
Primérny pocet komentati: 14.3

Publikované typy prispévki

Karusel: 28
Video: 14
Obrazek: 4

vvvvvv

"ZAHAJENO Dlouho "KASARNA KARLIN | "Nové pristiesky nad

ocekavana rekonstrukce Kdyz ze dne na den vstupy do metra na

horni ¢asti Vaclavského piestanou fungovat méstské | Masarykové nadrazi zvysuji

namesti praveé zacala. prostory, ptichazi vyzvy, komfort cestujicich a chrani

Tésime se na vysledky!" ale také nové moznosti je pted neptizni pocasi.”

vyuziti."

Datum: 27. 6. 2024 Datum: 7. 6. 2024 Datum: 11. 3. 2024

Pocet ""to se mi libi"': 2017 | Pocet "to se mi libi"': 1455 | Pocet ""to se mi libi": 1316

Pocet komentari: 165 Pocet komentari: 15 Pocet komentaru: 23

Typ média: Karusel Typ média: Karusel Typ média: Karusel
Instagram CAMP

Na Instagramu CAMP sdili fotografie a videa z akci, které potrada, vcetné vernisazi,
prednasek a jinych udalosti, které ptiblizuji architekturu a meéstské planovani Siroké

vetejnosti.

Rychly pi‘ehled uspésSnosti prispévki

Celkovy pocet piispévki: 57
Primérny pocet ,,to se mi libi*: 343
Primérny pocet komentaii: 3.49
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Publikované typy prispévki

Karusel: 29
Video: 23
Obrazek: 5

Tti nejuspésnéjsi prispévky:

"PRAHA ZITRA Budova
Vltavské filharmonie je
jednim z nejvétSich
projekti, které
pfipravujeme pro
budoucnost nasi

metropole.*

"PRAHA ZITRA? Pravé
nyni zacinaji stavebni prace
na revitalizaci Karlova
namgsti. TESite se na novy
vzhled tohoto vyznamného

mista?"

"CAMP TOUR Vite, kam
nové v Praze dojedete
tramvaji? Piijd’te se podivat

na nasi novou expozici!"

Datum: 25. 01. 2024

Datum: 28. 05. 2024

Datum: 31. 01. 2024

Pocet "to se mi libi"': 4192

Pocet ""to se mi libi"': 2124

Pocet "to se mi libi"': 1172

Pocet komentaru: 26

Pocet komentara: 13

Pocet komentaru: 6

Typ média: Video

Typ média: Karusel

Typ média: Obrazek

7.3.4. Srovnani vysledkii analyzy socialnich médii

Facebook IPR vs. Facebook CAMP

Facebook IPR ma niZ§i celkovy pocet pfispévki, ale vyrazné vyssi primérny pocet lajkt a

Facebook CAMP.

Instagram IPR vs. Instagram CAMP

vvvvvv

vvvvvv

Instagram IPR mé niz8i celkovy pocet piispevkil, ale vyS§i primérny pocet lajkii a

vvvvvv

Instagram CAMP ziskal vice lajkii nez na Instagram IPR, ale Instagram IPR mad vyssi

pramérny pocet komentari.
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Facebook vs. Instagram

Ob¢ platformy na Instagramu dosahuji vyssiho primérného poctu lajkti na prispévek nez na
Facebooku.

Instagram IPR ma nejvyssi pramérny pocet lajkt ze vSech analyzovanych platforem, coz
naznacuje silnou angazovanost na této platformé. To miZe byt zptisobeno vizualni povahou
platformy a efektivnim pouzivanim obrazovych a video piispévk.

Facebook IPR dosahuje vysoké miry angazovanosti v komentatich, coz ukazuje na aktivni
zapojeni komunity do diskusi o méstském planovani a rozvoji.

Obsah na Instagramu by mél byt vice zaméfen na vizualni pfitazlivost, zatimco na

Facebooku miize byt efektivnéjsi obsah, ktery vyvolava diskuse a interakce.

7.4.3. YouTube

IPR komunikuje na video platformé YouTube predevSim prostfednictvim profilu CAMP.
Ackoli existuje také profil IPR Praha, je vyuzivan s mnohem mensi Cetnosti. Od ledna do
cervence 2024 byla na profilu IPR Praha zvefejnéna pouze 3 videa, kterd celkem
zaznamenala 685 shlédnuti. Naopak profil CAMP za stejné obdobi zvetejnil 28 videi, ktera
zahrnuji zdznamy z piednaSek, rozhovory a riizné potady. Tato analyza se proto dale zaméfi

na vykon profilu CAMP.

vvvvvv

video vyniklo jak poctem ,.,to se mi 1ibi“, tak i poctem shlédnuti, coz Ize pficist tomu, Ze se

vénovalo vyznamnému projektu — Vitavské filharmonii.
Velkou popularitu si také ziskal porad Z mésta do mésta, ktery moderuje Adam Gebrian.

Gebrian je zndmou osobnosti v oblasti popularizace architektury a urbanismu, coz ptitahuje

Siroké publikum a zvySuje sledovanost téchto videi.
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Uspésnost YouTube videf dle shlédnuti a poctu "To se mi libi"

Urban Talks
12000 Urban Talks: Biarke Ingels | From LEGO House and Masterplanet to Vitava Philharmonic Hall ® Camping s Ondfejem Cihlarem
Z mésta do mésta
@ Velké zmény Prahy
Ostatni
10000
Z MESTA DO MESTA Barcelona s Adamem Gebrianem [J s e "
& zmény Prahy: Vaclavské nameésti
8000
=
E]
=
o
o
iy
o]
i 6000 Z mésta do mésta: Olympijské stavby
E Z mésta do mésta Brusel s Adamem Gebrianem +
4000 [ké zmény Prahy: Terminala severowychodni mésto
°|<—’ 2mény Prahy: Rekonstrukce Libefského MNBRtU
2000 Piaha zltra? jedna 14vka nestadl
0 I 1 I . | _ .
Leden Unor Brezen Duben Kvéten Cerven Cervenec

Mésic

Zdroj: vlastni

Primeérna délka videi na tomto profilu je pfiblizn¢ 1 hodina, 32 minut a 34 sekund. Kazdé
video primérné ziskava 44,42 lajkt a 2,79 komentari.

Na zaklad¢ vysledkli dotaznikového Setteni 1ze konstatovat, Ze nizsi pocet shlédnuti a reakci
na publikovand videa je vzhledem k jejich délce opodstatnény. Lidé preferuji obsah, ktery
mohou rychle zhlédnout, jako jsou kratké videa (reels) nebo stru¢né ¢lanky. Piilezitost vSak
spociva ve vyuziti podcasti. V ramci dotazniku totiz pouze 21 % respondentd uvedlo, ze
preferuji dlouha videa, zatimco vice nez dvojnasobek respondentii vyjadiilo zajem o poslech
podcastli. Pfevod téchto rozhovori do podoby podcastl by tak mohl zvysit dosah a zdjem

publika.

7.5. Centrum architektury a méstského planovani (CAMP)

CAMP slouzi jako oteviend platforma pro Sifeni informaci o aktudlnich a budoucich
urbanistickych projektech, vzdélavani vefejnosti a odborniki, a jako prostor pro vetejnou

diskusi a participaci.

Jednou z hlavnich funkci CAMP je prezentace méstskych projektl. Prostfednictvim vystav,

interaktivnich expozic a multimedidlnich prezentaci CAMP informuje vefejnost o
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soucasnych i planovanych projektech, ¢imz zvySuje povédomi a zapojeni obCanil. Vystavy
¢asto zahrnuji modely, plany a vizualizace, které pomahaji navstévnikiim 1épe porozumeét

komplexnim urbanistickym a architektonickym zamérim (Al-Kodmany, 2018).

CAMP rovnéz organizuje vzdélavaci akce jako jsou pfednasky, workshopy, seminaie a
konference zaméfené na témata jako je udrzitelny rozvoj, moderni architektura a
urbanistické planovani. Tyto akce pfitahuji Siroké spektrum ucastnikli, od odbornikl po

laickou vetejnost, a prispivaji k Sifeni znalosti a osvéty v oblasti méstského rozvoje.

Dalsi dulezitou funkci CAMP je podpora participace a diskuse. Organizovanim vetejnych
debat, diskusi a participativnich workshopit CAMP umoziiuje obaniim piimo se zapojit do
planovacich procesti. Tento pfistup zajistuje, ze nazory a potieby obyvatel jsou zohlednény
pfi tvorbé urbanistickych strategii, coz piispiva k vétsi akceptaci a ispéSnosti planovanych

zaméru (Healey, 1997).

V roce 2024 CAMP potada Sirokou Skélu aktivit, které podporuji vzdélavani a zapojeni
vetejnosti. Aktudlni program zahrnuje prednasky, diskuse, filmové projekce, komentované
prohlidky a workshopy. Napiiklad pravidelné komentované prohlidky ptedstavuji rtizné
¢asti Prahy a urbanistické projekty, coz umozituje navstévnikiim ziskat hlubsi vhled do
méstského planovani a architektury. Mezi dalSi vyznamné aktivity patii letni kino, které
nabizi projekce filmi s architektonickou a urbanistickou tématikou. Tyto akce jsou Casto
doprovazeny diskusemi a setkanimi s odborniky, coz prispiva k vétsi informovanosti a
angazovanosti vefejnosti. CAMP také potdda workshopy pro déti a rodiny, které zahrnuji
kreativni aktivity zaméfené na architekturu a méstské planovani. Tyto workshopy podporuji

zajem o urbanismus jiz od raného veéku a zapojuji celé rodiny do vzdélavaciho procesu.

Vyznam CAMP pro IPR

CAMP predstavuje pro IPR kliCovy nastroj pro komunikaci, vzdélavani a participaci. Diky
aktivitdm realizovanym v rdmci CAMP mize IPR efektivné informovat vefejnost o svych
projektech, vzdélavat odborniky i Sirokou vefejnost, a zapojovat ob¢any do planovacich
procest. Tento piistup pifispiva k transparentnosti, inkluzivit¢ a udrzitelnosti méstského

rozvoje v Praze.
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Zavér

Tato bakalaiska prace se zameétila na analyzu komunikacnich aktivit Institutu planovani a
rozvoje hlavniho mésta Prahy (IPR) s cilem zjistit, jakym zplsobem IPR komunikuje s
vetejnosti a jaké metody vyuziva k propagaci svych projekti. Z vysledka analyzy vyplynulo,
ze IPR vyuziva Sirokou Skalu komunikacnich kanaldi, mezi které patii webové stranky,
socialni sité, tiskové zpravy a vetejné prezentace. Efektivita téchto kanalti byla hodnocena
na zéklad¢ dotaznikovych Setfeni mezi vefejnosti a rozhovorti s odborniky z oblasti
architektury a urbanismu. Ukazalo se, ze socidlni sité, zejména Instagram a Facebook, jsou

efektivni platformy pro oslovovani vetejnosti.

Prostfednictvim dotaznikli a rozhovorl byly definovany tematické okruhy, které mohou byt
pro neodbornou a odbornou vetejnost zajimavé, coz muze slouzit jako pomucka pro budouci

zabér témat komunikovany prostifednictvim kanalti IPR a CAMP.

Komunikace IPR je velmi komplexni, protoZe vyuziva mnoho kanald, a to navic Casto ze
dvou pozic — jako IPR a jako CAMP. Tato dvoji strategie umoziuje institutu oslovit $irsi
spektrum vefejnosti a poskytuje vice moznosti pro prezentaci a propagaci jeho projektu.
Obsahnout cely ndhled na komunikaéni aktivity je proto sice narocné, ale dle vysledkil
badani této prace je ziejmé, ze je struktura komunikace ze strany IPR dobte promyslena a
jasn¢ strukturovand. Celkové je komunikace IPR hodnocena kladné, institut dobfe vyuziva
dostupné néstroje a prezentuje se efektivné jak online, tak offline. IPR ma ucelenou vizuélni

identitu a zplisob komunikace, coz pfispiva k profesionalnimu vniméni jeho aktivit.

Prostfednictvim dotaznikli a rozhovorl byly definovany tematické okruhy, které mohou byt
pro neodbornou a odbornou vetejnost zajimavé, coz muze slouzit jako pomucka pro budouci

zabér témat komunikovany prostifednictvim kanalti IPR a CAMP.

Na zéklad¢ zjisténi lze IPR povazovat za dobry vzor, jak by mély vefejné instituce
komunikovat s vefejnosti a propagovat své projekty. Prace poskytuje poznatky pro dalsi
zlepSovani komunikacnich strategii nejen pro IPR, ale i inspiraci pro podobné organizace,

které se zabyvaji popularizaci architektury a urbanismu.
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Summary

This bachelor's thesis focused on analyzing the communication activities of the Prague
Institute of Planning and Development (IPR) to determine how IPR communicates with the
public and what methods it uses to promote its projects. The analysis revealed that IPR uses
a wide range of communication channels, including websites, social media, press releases,
and public presentations. The effectiveness of these channels was evaluated based on surveys
conducted among the public and interviews with experts in the fields of architecture and
urbanism. It was found that social media, especially Instagram and Facebook, are effective

platforms for reaching the public.

Through surveys and interviews, thematic areas of interest for both lay and professional
audiences were identified, which can serve as a guide for future topics communicated

through IPR and CAMP channels.

The communication of IPR is very complex, as it utilizes many channels and often operates
from two positions — as IPR and as CAMP. This dual strategy allows the institute to reach a
wider audience and provides more opportunities for presenting and promoting its projects.
While encompassing the entire scope of communication activities is challenging, the results
of this research clearly show that the communication structure of IPR is well thought out and
clearly defined. Overall, IPR's communication is rated positively; the institute effectively
uses available tools and presents itself efficiently both online and offline. IPR has a cohesive
visual identity and communication style, which contributes to the professional perception of

its activities.

Based on the findings, IPR can be considered a good model for how public institutions
should communicate with the public and promote their projects. This work provides insights
for further improving communication strategies not only for IPR but also serves as an
inspiration for similar organizations engaged in the popularization of architecture and

urbanism.

56



Seznam priloh

Ptiloha €. 1: Vysledky dotaznikového Setfeni mezi Sirokou vetejnosti

Jak byste hodnotili svij zdjem o architekturu a urbanismus?
200 odpovédi

@ Velmi vysoky
@ Vysoky

@ Stredni
® Nizky
@ Velmi nizky

Jakou formu informativniho obsahu na internetu preferujete?
200 odpovédi

Kratka videa 132 (66 %)

Dlouha videa 42 (21 %)
Kratké &lanky 118 (59 %)
Dlouhé ¢lanky 66 (33 %)
Infografiky 66 (33 %)

Fotogalerie 133 (66,5 %)

Podcasty 90 (45 %)
Prispévky na sociélnich sitich 95 (47,5 %)
Klasicka literatura 1(0,5 %)

QOdborne casopisy, prednasky 1(0,5 %)

Jaka témata v souvislosti s architekturou a urbanismem vés nejvice zajimaji? (Mizete vybrat vice

moznosti)
200 odpovedi

Udrzitelnost a ekologie
Historicka architektura
Soucasna architektura
Dopravni infrastruktura
Vefejny prostor a parky
Dostupné bydleni

Prestavby a revitalizace
Predimenzovana zastavba v...

86 (43 %)

123 (61,6 %)
112 (56 %)
102 (51 %)

155 (77,5 %)
92 (46 %)
104 (52 %)

feministicka dimenze
Mista vstficna k détem
Gentrifikace centra.
Priumyslové stavby
Pamatkafi jsou rakovina
Rozvoj sidel
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Jaké faktory nejvice ovliviuji vés dojem z nové vznikajicich architektonickych ¢i urbanistickych

projekt(? (MuZzete zvolit vice moznosti)
200 odpovédi

156 (78 %)
161 (80,5 %)

Esteticka hodnota

Funkénost a praktickeé vyuZiti
Ekologicka udrzitelnost
Historicka hodnata

Spoluprace s vefejnosti pfi pla...
PFinos pro komunitu

Spoluprace s renomovanymi ar...
Spojitost se stavajicim okolim...
Zakomponovani do stavajici str...
zda se bude o prostor dat snad...
Realna vyuZitelnost stavby pro...
To, zda projekt vzesel z verejné...

94 (47 %)
74 (37 %)
59 (29,5 %)

111 (55,5 %)

29 (14,5 %)
1(0,5 %)

1(0,5 %)
1(0,5 %)
1(0,5 %)
1(0,5 %)
0 50 100 150 200

Slyseli jste nékdy o Institutu planovéani a rozvoje hlavniho mésta Prahy (IPR Praha)?
200 odpovédi

@® Ano
® Ne
Sledujete néktery z on-line informacnich kanall IPR Praha?
200 odpovedi
Profil @iprpraha na Instagramu 41 (20,5 %)
Profil Institut planovani a rozvoj... 52 (26 %)
Webové stranky www.iprpraha.cz 39 (19,5 %)
Profil @camppraha na Instagra... 54 (27 %)

Profil Institut planovani a rozvoj... 17 (8,5 %)

Profil CAMP - Centrum architek... 67 (33,5 %)

Webové stranky www.praha.ca... 45 (22,5 %)

Newsletter CAMPu
Nesleduji 96 (48 %)

0 20 40 60 80 100
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Znate nebo jste osobné navstivili Centrum architektury a méstského planovani (CAMP)?
200 odpovédi

@ Ano, navstévuji pravidelné
@ Ano
@ Ne

Hledate si z vlastni iniciativy informace o déni v architektufe a urbanismu v Praze? Konkrétni stavby,
planované projekty a jiné.
200 odpovédi

@ Pravidéiné
® Casto
© Zfidka
@ Nikdy

0O jakych z nasledujicich projektl jste slyseli? (MUzZete vybrat vice moznosti)
200 odpovedi

Metropolitni plan 89 (44,5 %)
Prestavba Masarykova nadrazi 168 (84 %)
Dostavba 4. kvadrantu Vitézne. .. 82 (41 %)
Vitavska filharmonie 158 (79 %)
Florenc 21 57 (28,5 %)
Novy Hlavak 151 (75,5 %)
Revitalizace Vaclavského nam... 160 (80 %)
Nakladové nadrazi Zizkov 110 (55 %)
Stvanicka lavka (HolKa) 157 (78,5 %)
Metro D 176 (88 %)
Dvorecky most 77 (38,5 %)
Zadny ze zminénych|—1 (0,5 %)
0 50 100 150 200
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Kde jste se o téchto projektech dozvédéli? (MUzete vybrat vice moZnosti)
200 odpovédi

Online zpravodajstvi 135 (67,5 %)

Webové stranky Institutu p...

Socidlni sité 165 (82,5 %)
Od znamych 60 (30 %)
Vystavy/Prezentace 44 (22 %)
Noviny/Casopisy 42 (21 %)

Televize

Skola

Prace, $kola

Fyzicke reklamy po Praze
Plakaty v metru

Ze schlze magistratu
Soucast mé prace

Bydlime v méstské &asti, k...
Napi. O hlavaku z oanell...
Podcast

YT videa

30 (15 %)

CAMP

Cestou kolem

Pracuji v oboru

Podcasty

Newsletter sdruzeni Arnika
Radiozurnal

Qd jejich tvarcu

Nevim

Diskuse ci konverzace s p...
Hrib

www.earch.cz, www.archi...
0 50 100 150 200

Byli byste ochotni participovat na nové vznikajicim architektonickém ¢i urbanistickém projektu,

napf. pokud by se tykal vageho okoli? Pokud ano, ja...ni byste preferovali? (MGZete zvolit vice moznosti)
200 odpovedi

Utast na vefejné diskuzi 99 (49,5 %)

VyplInéni dotazniku 163 (81,5 %)

Ugast na workshopu 71 (35,5 %)

Psani pfipominek a navrhi 73 (36,5 %)

Sdileni informaci a zapojeni os... 41 (20,5 %)
Nechci se Gcastnit 13 (6,5 %)
Nejsem bolSevicka zruda abyc...

0 50 100 150 200
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Dévam prednost soucasné architekture pred historickymi stavbami.
200 odpovédi

100
100 (50 %)

75

50
44 (22 %)

35 (17,5 %)

25

11 (5,5 %)

Diky komunika¢nim aktivitdm IPR Praha mam lepsi pfehled o méstském planovéni a rozvoji v Praze.
200 odpovédi

80
60 62 (31 %)

40 43 (21,5 %) 41 (20,5 %)

20 26 (13 %) 28 (14 %)
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Pfi planovani novych architektonickych a urbanistickych projekt( je dilezité efektivné zapojovat
vefejnost do rozhodovacich procesd.

200 odpovédi
100
75 AGED)
62 (31 %)
50
37 (18,5 %)
25
15 (7.5 %)
0
1 2 3 4 5
Vék
200 odpovédi
@ do 18 let
® 19-25 let
@ 26-35 let
@ 36-45 let
@ 46-55 let
® 56-65 let
® 66 a vice let
Pohlavi
200 odpovédi
@ Muz
® Zena

@ Jiny / Nechci uvést
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Vzdélani
200 odpovédi

@ Zakladni

@ Stiedoskolské bez maturity
@ Stredoskolské s maturitou
@ \/y3si odborné

@ V/ysokoskolske

Bydlite v Praze?
200 odpovédi

@ Ano

@ Ne, ale v Praze se ob&as pohybuii
@ Ne, ale bydlim v blizkém okoli Prahy
® Ne

Pracujete nebo studujete v oblasti architektury nebo urbanismu?
200 odpovédi

® Ano
® Ne
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Ptiloha €. 2: Kompletni ptepis odpovédi expertnich rozhovort

Jaka je VasSe hlavni oblast piisobeni?

Ing. arch.
Vit Brus

Ing. arch.
Krystof Trpelka

Ing. arch.

Klara Smotlachova

Ing. arch.
Dan Gronwaldt

Ing. arch.
Matéj TomeSek

Ing. arch.

Laura Molinova

Prevazné névrhy a realizace rezidenc¢nich objekta. Od interiérti po
bytové stavby.

Zaméfuji se predev§im na bytovou vystavbu, navrhy a realizace
rodinnych domi a luxusnich vil. Také se zabyvam rekonstrukcemi
starych objekti.

Moje prace zahrnuje predevsim priimyslovou vystavbu, konkrétné
vyrobni a skladovaci haly. Dale se vénuji bytové vystavbe,
navrhovani rodinnych domi a interiéram.

Architektura pozemnich staveb. Hlavni funkéni naplni je bytova

vystavba.

Zabyvam se rodinnymi domy a bytovou vystavbu.

Ptedevsim rekonstrukce interiéri a novostavby.

Jakou formu informativniho obsahu o architekture a urbanismu vyhledavate?

Ing. arch.
Vit Brus

Ing. arch.
Krystof Trpélka

Nejcastéji vyuzivam odborné casopisy, jako jsou Detail nebo
Architekt +, a odborné webové stranky, naptiklad Archdaily a
Archiweb. Také se spoléham na odbornou literaturu a ptispévky na
socialnich sitich architektonickych ateliérii a developerii. Kromé
toho Casto vyhledavam podcasty s jinymi architekty ¢i staviteli
Osobné preferu;ji tisténé materidly, jako jsou odborné Casopisy a
knihy, které poskytuji hlubsi vhled do problematiky. Dtlezitym
zdrojem aktudlnich informaci a trend jsou také socialni sité,
zejména Instagram. Je§té¢ pomérné casto navstévuji webové stranky

zaméfené na architekturu a urbanismus.
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Ing. arch.

Klara Smotlachova

Ing. arch.
Dan Gronwaldt

Ing. arch.
Matéj TomesSek

Ing. arch.

Laura Molinova

Obvykle sleduji piispévky na Instagramu. Casto také navitévuji
domaci i zahrani¢ni webové stranky a posloucham podcasty.
Nejcastéji vyhledavam informace v okruhu lidi zamétujici se na
stejné profesni zaméteni, rozhovory a podcasty na socidlnich sitich,
bulletiny od ¢eské komory architektti a v neposledni fadé osobni
navstévy CAMPU v ramci vystav a predstavovani novych vizi a
projektii.

Preferuji ptispévky na socialnich sitich jako Facebook a Twitter,
protoze tam najdu aktudlni informace a novinky rychle a ptehledné.
Déle pravidelné ¢tu ¢lanky a sleduji politické nazory na méstskou
architekturu pro $irsi kontext.

Nejcasteji vyhledavam informace na socialnich sitich, kde je
mozn¢ sledovat aktudlni trendy a riizn€ projekty. Zajimam se také o
¢lanky na specializovanych webech pro rozsifeni obzort.
Posloucham podcasty, ty jsou skvélé na cesty nebo pfi praci, kdy
mohu poslouchat diskuse o riznych tématech z oblasti architektury
a urbanismu. V neposledni fadé navstévuji rizné vystavy a sleduji

televizni vysilani.

Jaké zdroje informaci a inspirace nejcastéji vyuzivate ve své praci?

Ing. arch.
Vit Brus

Ing. arch.
Krystof Trpelka

Ing. arch.

Klara Smotlachova

Z tiskovin to jsou, jak jsem zminoval, Casopis Detail a Architekt+.
Co se ty¢e odbornych webovych stranek, tak tam vyhledavam
Archdaily, Archiweb a Dezeen. Sleduji také webové stranky
dodavatelti, naptiklad DEK a Vekra. Ze socialnich siti vyuzivam
piedevsim Pinterest, Instagram a odborné skupiny na Facebooku.
Navstévuji webové stranky jako Archdaily a Divisare. UziteCnou
platformou je pro me i Pinterest hlavné co se ty¢e hledani inspirace
pro jednotlivé projekty, a asto sleduji praci zahranic¢nich ateliéra.
Z odbornych ¢asopisit me oslovily Intro a Detail.

Nejcastéji vyuzivam webové stranky jako Archdaily a Archiweb.
Také posloucham podcast Bourani, ktery se zamétuje na rozhovory

s odborniky z oboru.
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Ing. arch.
Dan Gronwaldt

Ing. arch.
Maté¢j Tomesek

Ing. arch.

Laura Molinova

Cerpam inspiraci a informace z riiznych zdrojii. Nejéastgji
pouzivam Pinterest, kde nachdzim vizualni inspiraci, a webové
stranky jako Archdaily. Déle sleduji rizné Instagramové profily
zamétené na architekturu a urbanismus. Pravidelné také ¢tu
bulletiny a sleduji praci konkurencnich architektonickych ateliéri,
nejen téch Ceskych, ale i zahrani¢nich.

Ve své praci ¢asto vyuzivam rizné webové stranky a ¢asopisy, jako
jsou Archiweb, Archdaily, Architizer, Dezeen, Casopis Architekt a
Era21. Tyto zdroje mi poskytuji nejen odborné informace, ale také
inspiraci pro mé vlastni projekty.

Casto se vracim na weby jako earch.cz, archdaily.com,
czechdesign.cz, archiweb.cz, dezeen.com a designmag.cz. Na webu
Ceské komory architektl nachdzim diilezité informace o
legislativnich zménéch, soutézich a dalSich aktivitach, které

ovliviiuji nasi profesi.

Napadaji Vas néjaka témata, ktera Vas jakozto architekta zajimaji, ale mate pocit,

Ze se o nich v médiich/ obecné priliS§ nemluvi?

Ing. arch.
Vit Brus

Ing. arch.
Krystof Trpelka

Obecné¢ je nyni velmi jednoduché na internetu vyhledat nespocet
inspiract, ptikladi a technickych feSeni, coZ vnimam velmi
pozitivné. Ocenil bych v ramci ¢eského prostiedi vice informaci o
novych technologiich, inovacich a novych materidlech na nasem
trhu, které sice ¢loveék dokaze vyhledat, nicméné jsou to povétSinou
¢lanky zaplacené vyrobci, ¢i distributory. Ocenil bych proto
informacni kanal, ktery by se vénoval jejich provéfovanim a
nezaujatym hodnocenim odborniky, na které praktikujici
architekt/projektant v dnesni dob& nema pfili§ casu.

Uzivani a kultivace vefejného prostoru. V médiich se ¢asto hovofti
o novych vystavbach a velkych projektech, ale méné se vénuje
pozornost tomu, jak jsou tyto prostory skutecné vyuzivany a jakym
zpuisobem je mizeme zlepsit. DalSim podle mé dulezitym tématem

jsou materialy, které jsou predepisovany TSK (pozn. Technicka
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Ing. arch.

Klara Smotlachova

Ing. arch.
Dan Gronwaldt

Ing. arch.
Matéj TomeSek

Ing. arch.

Laura Molinova

sprava komunikaci hl. m. Prahy) pro chodniky a dalsi vetejné
plochy, stejné jako integrace zelené, naptiklad stromu, v nové
vystavbe.

Zajimaji m¢& dlouhodobé cile mést, cozZ je téma, které podle mého
nazoru nedostava dostatecnou pozornost. Dal$im tématem je
vizudlni smog, tedy nadmérné mnozstvi reklam a népist, které
narusuji estetiku mést. Rada bych také vidéla vice diskusi o
rychlotratich a vystavbé dalnic, tedy celkové o dopravni
infrastruktute, kterd ma velky dopad na urbanisticky rozvoj a
kvalitu Zivota ve méstech.

Myslim, ze by se mélo vice hovofit o architektonickych soutézich a
poskytovat komplexnéjsi informace o velkych planovanych
stavbach, v¢etné presnych zadani, finan¢nich podminek a tokt
penéz u vetfejnych staveb. Dale tématika vetejného prostoru ve
méstech a navaznosti na zelen.

Ano, urcité. Naptiklad téma socialniho bydleni je podle mé velmi
dilezité, ale v médiich se mu nevénuje dostatecnd pozornost. Déle
bych zminil roli méstského architekta a vliv lobbingu na méstské
planovani, coz jsou klicova témata, kterd Casto ziistavaji v pozadi.
Jednim z takovych témat je financovani vetfejnych staveb a
prerozdélovani penéz mezi projekty obci. Také mée zajimaji
moznosti participace vetrejnosti na téchto projektech. Myslim, ze
zapojeni ob¢anil do procesu planovani a realizace veiejnych staveb
muze pfinést mnoho pozitivnich vysledkd. Média by tfeba mohla
vice prezentovat ptiklady tispé$nych participativnich projektt a

diskutovat o jejich ptinosech a vyzvach.

Existuji podle Vas néjaka specificka témata v oblasti urbanismu a architektury, o

kterych je potfeba vice vzdélavat Sirokou verejnost? Pokud ano, ktera témata to

jsou a pro¢?

Ing. arch.
Vit Brus

Mam dojem, Ze je obecné v Ceské republice problém v komunikaci
mezi architekty a vefejnosti. Myslim si, ze architekti nedostate¢né
komunikuji, co obnasi jejich prace, pro¢ jsou pro stavebnika
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Ing. arch.
Krystof Trpélka

Ing. arch.

Klara Smotlachova

Ing. arch.
Dan Gronwaldt

obrovskym pifinosem a co mize navazanim spoluprace stavebnik
ziskat. AZ na par svétlych vyjimek mi ptipada, ze se nedokazeme
ztotoZnit s novymi zplisoby komunikace jako jsou naptiklad
socidlni sité, které jsou obrovskou pfilezitosti pro osvétu v ramci
tohoto tématu. Skrze tyto kanaly méame také jedinecnou piileZitost
vzdélavat verfejnost v dalSich dalezitych tématech, o kterych se
spole¢né jako architekti bavime, vnimame je jako prioritu, ale
neuvédomujeme si, Ze vefejnost tieba viilbec nema ponéti, Ze je
tieba se tim zabyvat. Piikladem muiZe byt naptiklad dilezitost
spravné feSeného veifejného prostoru v utvareni zdravého sidla. Co
se tyCe médii typu tiskovin, ¢i webovych stranek vytvarejici obsah
o architekture, tak by mély zacit vice cilit na vefejnost a snazit se
popularizovat obor jako takovy, ktery se vetejnosti mize vlivem
soucasné komunikace jevit jako pfilis slozity, a tudiz v dne$ni
zrychlené dobé pro Ctenare nezajimavy a nudny.

Obecn¢ chybi vzdélanost spolecnosti o architektuie a urbanismu,
vétsina lidi ma predstavu, Ze architektura jsou rodinné domy a
nemaji ponéti, co znamend urbanismus. Chybi tak ve spolecnosti
poptavka po kvalitni architektufe a po kvalitnim vefejném prostoru
a po kvalitnich vetejnych stavbach. Je potfeba spolecnost vice
vzdélat o estetice a dllezitosti kvalitniho vefejného prostiedi a
vetejného prostoru.

Myslim si, Ze by se vetejnost méla vice vzdélavat praveé o
vizualnim smogu, ktery je velkym problémem mést. Grafické
vyjadieni reklam, ndpist a oznaceni riznych prodejen ma znacny
vliv na celkovy vzhled vetejného prostoru. Dal§im dilezitym
tématem je stavebni zakon. Bylo by pfinosné, kdyby byl tento
zékon Iépe ptistupny a srozumitelny 1 pro laickou vetejnost.
Takovych témat je urcité velké mnoZzstvi. Jednim z mnoha muze
byt naptiklad propojenosti vefejného a soukromého prostoru ¢i
majetku. I kdyZ se to mozna zdé byt banalni problematikou, hodné

lidi maji tendenci striktné oddélit vetejny prostor od soukromého
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Ing. arch.
Matéj Tomesek

Ing. arch.

Laura Molinova

(zde je mysleno svého). Naptiklad ,,Tohle je moje zahrada a ja si na
ni budu délat bordel jaky chci a naopak tohle neni moje tak se o to
nemusim starat®. Tedy abych se dostal k jadru véci, asi jde o
celkové nastaveni mysli. Pokud chceme zit v hez¢im a
privétivéjsim prostredim pro vSechny a samoziejmeé také pro sebe.
Musime dbat i na okoli a nebyt jen presvédceni, ze se staram jen o
své, a to co je za branou uz muze byt jakékoliv. Tato problematika
miZze byt zamé&fena jak na urbanismus, tak i na samotnou
architekturu budov.

Podle mé by méla byt vefejnost vice seznamena se stavebnim
zékonem a komunikaci se stavebnim uradem. Dalsim diilezitym
tématem je povédomi o Manualu vetejnych prostor a vizualni
Cistota staveb, protoze nadbytek reklam mésta negativné ovliviuje.
Jak jsem zmiflovala, mé¢la by se vice zdlraziiovat piinosnost
participace vefejnosti na projektech veiejnych staveb. Kdyz se
obcané aktivné zapojuji do planovani a rozhodovani, vysledné
projekty 1épe odpovidaji jejich potfebam a ptani. Dale je dilezité
vzdélavat vetejnost o kvalitnim uli¢nim mobiliafi, jako jsou
lavicky, osvétleni a zelené plochy, které vyznamné piispivaji k
pohodli a estetice vetejnych prostor. Zejména v mensich obcich,
kde se na tyto prvky casto zapomina, mize kvalitni mobiliar

vyrazné zvysit kvalitu Zivota obyvatel.

Utastnite se akei poFadanych v Centru architektury a méstského planovani

(CAMP)? Pokud ano, jak ¢asto a ktery druh akci vyhledavate?

Ing. arch.
Vit Brus

Ano, akci v CAMP se tcastnim piiblizné€ dvakrat, tfikrat rocné, dle
atraktivity konkrétni udalosti. Vyhledavam prednasky a vystavy
tykajici se zajimavych projektti v Praze. Nicméné¢ je CAMP také
skvélym mistem pro setkavani fanousk architektury a urbanismu
Prahy, které podporuji také odlehcenég;si udalosti jako letni kino, ¢i
zébavné-popularni rozhovory s odborniky, moderované hercem

Ondrejem Cihlafem, které také s radosti navstévuji.
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Ing. arch.
Krystof Trpelka
Ing. arch.

Klara Smotlachova
Ing. arch.

Dan Gronwaldt

Ing. arch.
Matéj TomesSek

Ing. arch.

Laura Molinova

Ano, pokud méam ¢as, rad se zajdu dovzdélat a podivat se, co se

chysta nového.
Do CAMPu nechodim.

Ano. Snazim se alesponl jednou mésicné zavitat. Kdyz ne aktivnim
vyhledavanim ptesnych prednasek, tak pti prochazkach okolo
navstivit a zjistit co je nového.

Ztidka. Vyjimec¢né jsem byl na promitani fotografii "Architektura
58-89" od Vladimira. Obecné se snazim byt informovan o déni, ale
ucast na akcich neni pravidelnou sou¢asti mého programu.

Akci v CAMPu se Gcastnim rada, ale spise ziidka. Kdyz jsem
bydlela v Praze, casto jsem navstévovala prednaSky zahrani¢nich
architektt a rizné odborné diskuse. Libi se mi, zZe nabizi moZnost
setkat se s odborniky z riiznych koutl svéta. Aktudlné bydlim
mimo Prahu, takze se do CAMPu tak ¢asto nedostanu, ale stale se

snazim sledovat, co se dé€je, a kdyZ mam pfileZitost, rada navstivim.

Sledujete komunika¢ni kanaly IPR? Pokud ano, jaké?

Ing. arch.

Vit Brus

Ing. arch.
Krystof Trpélka
Ing. arch.

Klara Smotlachova
Ing. arch.

Dan Gronwaldt
Ing. arch.

Matéj TomeSek
Ing. arch.

Laura Molinova

Sleduji IPR na Instagramu a Facebooku, stejné tak kanaly CAMPu.

Sleduji jich nékolik, zejména jejich Instagram a Facebook. Obcas

se podivam i na webové stranky CAMPu.
Sleduji instagramovy ucet camppraha.

Ano. Jednim z kanalti mizeme brat pravé CAMP vcetné jeho

aktivit, nasledné pak socidlni sité.

IPR sleduji, konkrétné na Facebooku.

Sleduji ptedevsim jejich webové stranky a Instagram.
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Jak hodnotite kvalitu a srozumitelnost informaci, které dava IPR k dispozici?

Ing. arch.
Vit Brus

Ing. arch.
Krystof Trpélka

Ing. arch.

Klara Smotlachova

Ing. arch.
Dan Gronwaldt

Ing. arch.
Matéj TomesSek

Ing. arch.

Laura Molinova

Komunikaci aktualné feSenych projektl z pozice architekta
vnimam pomérné kladné.

Komunikace IPRu na socialnich sitich mi pifijde dobra. Trpéliveé
vysvétluji své prispévky v komentatich a celkoveé mi jejich
prezentace ve vetejném prostoru piijde dobra.

Momentalné nesleduji informace od IPR pravidelné, ale kdyZ na
néco narazim, vétSinou mi tyto informace davaji smysl.

Casto se stava, ze informace o dané problematice nebo projektu
nejsou kompletni a neposkytuji vSechny potfebné detaily, které by
clovek uspokojily. Nicméné, vétsinu informaci 1ze dohledat, pokud
¢lovek hledd diukladné.

Kvalitu a srozumitelnost obsahu od IPRu hodnotim jako
dostate¢nou. Informace mi piijdou dobfe strukturované a
srozumitelné.

Myslim, ze informace poskytované IPR jsou kvalitni a
srozumitelné, zejména pro odbornou vetejnost. Je vSak otazkou,

zda jsou stejn¢ pochopitelné i pro laiky.

Je néco, co byste IPRu doporucdili zménit ¢i zlepSit na zakladé svych zkuSenosti?

Ing. arch.
Vit Brus

Ing. arch.
Krystof Trpclka

Ocenil bych vice informaci ohledné planovanych projekt.
Zejména by se mohli zaméfit na seznamovani vefejnosti s
konkrétnimi staviteli, jelikoZ vnimam, Ze ma v ¢eském prostredi
slovo ,,developer velmi negativni konotace, které se mizou
nasledné v oc¢ich vetejnosti promitat i do samotnych projektl, byt
muzou byt sebevice kvalitni.

Chtélo by to dostat architekturu vice do televize. Mohlo by se
napiiklad objevit kratké televizni okénko nebo YouTube kanal

s kratkymi, desetiminutovymi videi, které by vetejnosti
ptiblizovaly dtilezité projekty a témata. Pokud néco takového jiz

existuje, zachytil jsem.
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Ing. arch.

Klara Smotlachova

Ing. arch.
Dan Gronwaldt

Ing. arch.
Maté¢j Tomesek
Ing. arch.

Laura Molinova

Nic konkrétniho mé aktualné nenapada.

Myslim si, ze téch véci by samoziejm¢eé mohlo byt hodné. Ale fekl
bych, Ze hlavnim tématem je ptilakani vétSiho vefejného zajmu o
danou problematiku a jeji dostateCnou informovanost, aby
nevznikaly zbyte¢né neuplné informace a polopravdy mezi Sirokou

vefejnosti.

Nenapadéd mé nic.

To si netroufam fict.
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