Tato prace shrnuje klicové teoretické poznatky o etice oboru public relations a také o etickych
kodexech médii, které dale aplikuje pii analyze téchto etickych kodextd a naslednych
vyzkumnych rozhovorech s public relations specialisty. Praktickd Cast prace se vénuje
kvalitativni obsahové analyze etickych kodext vybranych ceskych médii a vyzkumnym
rozhovorim s PR specialisty. Analyza odhalila klicova témata a také skutecnost, ze pravidla
tykajici se media relations jsou podrobnéji a ¢astéji zminéna v kodexech vetejnopravnich médii
nez v téch soukromych. Hlavnimi tématy v téchto kodexech jsou omezeni pfijimani dart, press
trip a kontrola ¢i autorizace materiali pied jejich zvetejnénim. Vysledky rozhovort ukézaly,
ze znalost etickych kodexti médii mezi PR pracovniky je omezena a vétSina se ve své praci fidi
spiSe osobnimi moralnimi standardy. Piestoze se specialisté snazi respektovat eticka pravidla,
setkavaji se s vyzvami, jako je tlak ze strany klientli na kontrolu medidlnich vystupti nebo
moznosti vyuzivani inzerce k ovliviilovani obsahu médii. Prace zjist'uje, ze vliv etickych kodext

médii na PR specialisty zavisi pfedev§im na jejich znalosti a dodrzovéni ze strany novinaii.



