Abstrakt

Crowdfunding je novy a oblibeny zptisob financovani startupt, projektt nebo
napadl prostrednictvim malych investic od velkého poctu lidi. Existuji ¢tyii
typy crowdfundingu, véetné nedavno vzniklého hybridniho crowdfundingu. Hy-
bridni crowdfunding je nastupujici model, ktery v sobé spojuje rysy ruznych
typu crowdfundingu a ma prilezitost poskytnout kombinaci vyhod v podobé
smisenych vynosu. Prace analyzuje potencial hybridniho crowdfundingu, ktery
kombinuje crowdfunding zalozeny na vlastnim kapitédlu a na odménach, posky-
tovat jasné informacni signdly od prispévateli tvirctim projektt v umeéleckém
prumyslu. Pomoci zdkladniho modelu a jeho rozsiteni, zalozeného na moti-
vaénim mechanismu pravdivych informaci a metodé Becker-DeGroot-Marschak
(BDM) v konjunkturalni analyze, vyzkum ukazuje, ze 1ze navrhnout pobidky
pred nakupem a finanéni navratnost tak, aby presné odrazely ochotu prispé-
vateli platit (WTP) a zajistily, ze prispévatelé budou ochotni se do mecha-
nismu smiseného crowdfundingu zapojit. Navrhovany mechanismus je velmi
piimocary, aplikovany v zakladnich nastavenich, coz umoznuje jeho zménu
pridanim ruznych nastaveni, predpokladi a podminek. Tato studie nabizi
jedineény pruzkum hybridniho crowdfundingu a vytvari zaklad pro budouci
vyzkum, ktery by se timto fenoménem zabyval hloubéji, napiiklad zkoumanim
dlouhodobych dtisledkt hybridniho crowdfundingu.
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