Abstrakt

Bakalarska prace zkoumda marketingové komunikacni strategie pouzivané sazkovymi
spole¢nostmi v odvétvi esportu. Na zakladé¢ analyzy navrhuje doporuceni pro zménu
komunikace. Teoretickd Cast poskytuje prehled o pocitacovych hrach a esportu. Definuje
klic¢ové pojmy a roli esport subjektl, tedy profesionalni hrace, esportové tymy a organizatory
turnaji. Zaroven pojednava o roli novych médii ve vysilani esportovych utkéani. Prakticka ¢ast
je rozdélena na dvé Casti — kvalitativni strukturované rozhovory a kvantitativni dotaznikové
Setfeni. Strukturované rozhovory byly vedeny s odborniky na marketingovou komunikaci v
ramci esportu a kvantitativni priizkum se zamétoval na spotiebitele esportu s cilem zjistit nazor
fanouskll ohledné spolupréce. Z rozhovort vyplynulo, Ze sponzoring od sazkovych spolecnosti
je klic¢ovy pro finan¢ni podporu a profesionalizaci esportu. Hlavnim cilem sazkovych kancelari
je zvySeni viditelnosti. Predstavitelé esportu si chvali nadstandardni aktivity ve spolupraci,
které partnerstvi posunuji na vys$$i uroven. FanouSci esportu tuto aktivitu také vitaji, z
dotaznikového Setfeni vyplyva, ze téméf tietina respondentl se diky spolupraci zvysil zajem o
tymy nebo turnaje. Doporuceni zahrnuje zaclenéni vice interaktivnich prvki, podporu pobidek
k prvni sdzce a moznost alternativnich odmeén. Tato prace by méla slouzit jako doporuceni pro
komunika¢ni odborniky ze svéta sdzkovych kanceléfi, ktefi chtéji vyuzit esportové tymy k
propagaci své znacky. Z doporu¢eni mohou cCerpat i esport subjekty, které chtéji ziskat

Sponzora.



