Abstrakt

Elektromobilita je v dnesni dobé velkym tématem, kterému se v celospolecenské diskuzi nelze
vyhnout. Kli¢ovym prvkem elektromobility je nepochybné jeji marketing, jelikoz je to prave
marketing, ktery téma elektromobilll pfinasi do povédomi Siroké vetejnosti. Bakalarska prace
se zaméfuje na zpusob, jakym provadi marketingovou komunikaci elektromobilt dvé odlisné
znalky a to Mercedes-Benz z prémiového segmentu a Skoda Auto ze segmentu masového.
Marketingova komunikace téchto dvou automobilek je v praci podrobena deskriptivni a
komparativni analyze. Analyza byla provedena na jednotlivych kampanich na elektrické vozy.
V dalsi ¢asti prace bylo zjiStovano, jak je odlisSnd marketingovd komunikace a strategie
automobilek pfijimdna cilovou skupinou. Z provedeného vyzkumu bylo zjisténo, Ze se
komunikace masové a prémiové znacky u elektromobilll zasadné 1isi, ale piesto nadale zastava
nékteré spole¢né hodnoty a to napfiklad udrzitelnost. V kvantitativnim vyzkumu pak bylo
zjisténo, Ze se u respondentll nelisi vnimana mira presvéd¢ivosti marketingové komunikace ke
koupi vozidla. OdliSovala se vSak mira oblibenosti znacky a zaujeti komunikaci ze strany
Mercedes-Benz. U Skody Auto méli naopak respondenti vétsi miru znalosti a retence jejich

marketingové komunikace, ale samotny marketing byl hiife piijat.



