Abstrakt

Tato bakalaiska prace se zabyva efektem zem¢ puvodu (country of origin) produkta
¢inského fast fashion primyslu a jeho vlivem na spotiebitelské chovani generace Z v Ceské
republice. Hlavnim cilem je zkoumat, jak znacka ,,Made in China“ ovliviiuje rozhodovani
mladych ¢eskych spotiebitell pfi ndkupu modniho obleceni. Teoreticka ¢ast prace se predevsim
zaméiuje na definici a vyvoj konceptu COO a jeho efektu, analyzu soucasného stavu ¢inského
fast fashion primyslu a jeho vlivu na Zivotni prostfedi a pracovni podminky. Praktické cast
vyuziva polostrukturované rozhovory s &leny generace Z v Ceské republice, aby zjistila jejich
nazory a postoje k ¢inskym fast fashion znackam, jako jsou Shein a Temu. Vysledky vyzkumu
ukazuji, ze i kdyz zastupci Generace Z si jsou védomi environmentalnich a etickych dopada

fast fashion primyslu, nizka cena a dostupnost produktt ¢asto prevazuji nad etickymi tvahami.



