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Abstrakt

Bakalafska prace se vénuje aktualnimu trendu na poli sportovni komunikace, a to tvorbé
obsahu ze strany sportovnich klubt, ¢imz zasahuji do produkce sportovnich médii. Proto
Praha a SK Slavia Praha a dvou pfednich Ceskych sportovnich online médii iSport.cz
a Sport.cz. Prace vychazi z predpokladu, ze se klubova produkce v urcitych aspektech
podobd té novinarské a klade si za cil zjistit, zda ji z urcitych hledisek pfimo nenahrazuje.
Proto na zéklad¢ teoretickych poznatkii o postupech sportovnich novinari za pomoci
kvantitativni obsahové analyzy srovnava obsah v daném cCasovém obdobi a zjisténi
doplituje rozhovory s mluvcimi obou klubti. Na zavér poté potvrdi hypotézy, ze se jejich

obsah ve vétsin€ podoba jak kvantitou, vyuzitymi zanry, tak pouzivanymi zdroji.
Abstract

This bachelor thesis focuses on a current trend in the field of sports communication,
namely the distribution of content by sports clubs, thus interfering in the production
of sports media. Therefore, it will use two of the Czech Republic's most successful
football clubs, AC Sparta Prague and SK Slavia Prague, and two leading Czech online
sports media, iSport.cz and Sport.cz, in its investigation. The thesis is based on the
assumption that club production in certain aspects resembles journalistic production
and aims to find out whether it is not directly replacing it in certain aspects. Therefore,
based on theoretical knowledge about the practices of sports journalists, it compares
the content in the given time period using quantitative content analysis and supplements
the findings with interviews with spokespersons of both clubs. Finally, it then confirms
the hypothesis that the content of both clubs is mostly similar in terms of quantity, genres

used and sources used to the content of sports media.
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Uvod

Vyznam piimé medidlni komunikace sportovnich fotbalovych klubti stoupa do té miry,
ze zasahuje do prace sportovnich novindit a ovliviluje ji. Charakteristika tvorby
klubovych medidlnich tymt smérem k potencidlnim recipientiim v urcitych ohledech
muZe piipominat postupy, které¢ vyuziva sportovni zurnalistika. Tato prace si klade za cil
zjistit, nakolik sportovni kluby svou medidlni komunikaci skrze webové stranky ptejima;ji

roli tradi¢nich médii a zda je v urcitych oblastech piimo nenahrazuji.

vvvvvv

kluby AC Sparta Praha a SK Slavia Praha ve srovnani s dvéma pfednimi sportovnimi
online médii, kterd funguji po boku tradi¢nich tisténych periodik, a sice iSport.cz
a Sport.cz. Pomoci kvantitativni obsahové analyzy, hlavni vyzkumné metody v tomto
textu, porovnd obsah, ktery média i kluby publikovaly v obdobi od 4. do 18. bfezna 2024,
v némz Sparta i Slavia odehraly shodné Ctyti zapasy, z toho dva v osmifinale Evropské
ligy a dva v Ceské nejvyssi soutézi. Tato zjisténi poté doplni jako vedlejsi metoda
rozhovory s fediteli komunikace obou klubti: Ondiejem Kasikem a Michalem Byckem.

Prace se d€li na tfi kapitoly. Teoreticka Céast pfedstavi vyvoj sportovni novinafiny
v nasledném pteskupeni roli v informa¢nim prostoru, diky cemuz dostali silu 1 dosavadni
konzumenti. Novych pftilezitosti vyuzily také sportovni kluby, které postupné zacaly

produkovat vlastni medidlni obsah, jejz tato prace posléze zkouma.

Druhé ¢ast pfedstavi metodologicky postup vyzkumu a tieti pasdz poté interpretuje
vysledky kvantitativni obsahové analyzy a na vhodnych mistech je doplni citacemi
z rozhovord, které obohatily zjisténé skutecnosti o dalsi souvislosti. Vedené rozhovory
nam také pomohly 1 nepfimo, a to zlepSenim orientace v problematice fungovani

klubovych medialnich tymi.

Od tezi jsme se odchylili ve dvou ohledech. Vypustili jsme rozhovory s novinafi
a soucasn¢ iDnes.cz jako zkoumané médium. A to proto, Ze se autor béhem psani
bakalatrské prace profesné posunul, od podzimu 2023 ptlisobi ve vySe uvedené redakci

jako fotbalovy novinaf a chtél se vyhnout potencialnimu stietu z4jmi.!

! Sirdi vysvétleni poskytuje Kapitola 8: Etika vyzkumu.



I.  Teoreticka cast
1. Vyvoj sportovni Zurnalistiky

Texty vénované Cisté sportovnimu odvétvi se zacinaly v tisku (tehdy jediné ucelené forme
zurnalistické praxe) objevovat na pocatku 19. stoleti v Anglii, konkrétné ve dvou
londynskych magazinech zabyvajicich se sportem (Boyle, 2006). Takto zaméteny obsah
se rozvijel 1 v americkych periodikach. Tam sice pivodni zminky o zaznamendvani
sportovnich udalosti 1ze datovat uz do stoleti 18., ptesto jeste¢ dlouhou dobu trvalo, nez se
z novin stal ,,dtlezity prvek rostouci sit¢ masové komunikace (Boyle, 2006: 32). A sport

byl nedilnou soucésti.

Zlom nejen podle Washburna a Lamba (2020) pfinesl okamzik, kdy Henry Chadwick,
americky reportér deniku The New York Times, navstivil obycejné baseballové utkéni.
Natolik ho uchvatilo, Ze se pozdé&ji sdm stal vasnivym hracem. Poté — konkrétné v roce
1857 — se stal vlibec prvnim americkym sportovnim novinafem na plny uvazek. ,,Stél
v Cele sportovni zurnalistiky, ktera vstoupila do nové éry, jez se rozprostiela do celého

svéta® (Washburn a Lamb, 2020: 25).

Stejného piibéhu si v§ima 1 Oriard (2001 in Boyle, 2006), jenz dopliiuje dalsi detail:
Chadwicka si posléze najal na pokryvani baseballu denik New York Herald. Dilezité je
také jméno svétozndmého novinafe a nakladatele Josepha Pullitzera, jenz stal u zrodu
vibec prvni sportovni redakce americkych velkych vydavatelstvi v deniku New York
World. Sportovni Zurnalistiku dokonce vnimal jako éru ,,nového Zurnalismu* (Boyle,

2006: 32), ktera méla pomoci masovému Sifeni diky zaméteni na zajem obycejnych lidi.

Ptesto se standardni sportovni stranky v americkych denicich ucelen¢ neobjevovaly az
do prvnich dekad ve 20. stoleti (Oriard, 2001 in Boyle, 2006). V té dob& uz panovala
vSeobecna shoda, Ze sportovni zpravodajstvi ma byt pevnou sou€ésti novin, protoze
pomaha zvySovat prodeje a sportovni novinafi jsou vnimani jako ,kli¢ovd soucést
obchodni smlouvy mezi novinami a jejich ¢tendii* (Boyle, 2006: 34). Zaroven je nutné
dodat, Zze velkému rozvoji a popularit¢ paradoxné¢ pomohl 1 CasteCny nezajem
z editorskych pozic. ,,Protoze sport nebyl povazovan za seridzni zpravodajstvi, méli
sportovni novinafi ve vétsiné novin mnohem vétsi volnost nez ostatni novinaii* (Oriard,

2001 in Boyle, 2006: 34).
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Sport se tedy postupné proménoval a profiloval jako klicova soucdst novin, velkou
pozornost, co se tyCe kontroly a dohledu, ale nemél. Ani samotni sportovni Zurnalisté
nebyli nejdiiv vnimani jako dilezité postavy. Casto nedostavali dostateéné zaplaceno,
jejich kritici je nerespektovali, naopak je podezirali z falSovani vysledkii nebo ptilisSnych
konexi se sazkafskym trhem. Sportovni odvétvi vétSinou nabiralo novacky z nizSich
vrstev stfedni tfidy (Boyle, 2006). Zménu opét ptinesl az ptelom mezi 19. a 20. stoletim.
»Sportovni zurnalistika se posunula, jeji pfedni piedstavitelé se stali Siroce znamymi.
Sportovni zpravodajstvi uz coby soucast denikii nechybélo a podilel se na ném stale vetsi
pocet novinait, kteti poméhali utvaret budouci podobu sportu* (Huggins in Steen et. al.,

2021: 30).

Sport totiz byl, a stale je, pro masova média nesmirné¢ vyhodny. A plati to oboustranné.
Dokéze pritadhnout celkem koherentni skupinu pravidelnych ctendit, kterym neustale
predklada zpravodajstvi a souhrny vysledkd. ,, Takova komodita se poté snadno prodava

poskytovatelim reklamy, v§ima si Rowe (2004: 31).

Uz v pocatcich povazovali sport naptiklad v Anglii za dulezity prvek pro zvySeni prodejd,
sportovni organizace zdroven citily pfilezitost pro propagaci. ,,Neptekvapi, Zze v jadru
sportovni zurnalistiky probihd odveéky boj mezi pojetim novinaiské piisnosti
a nekritickou propagaci sportu, tymil a jednotlivci ze strany tiskovin. Zacinajici sportovni
organizace, z nichZ mnohé se snazily prosadit jako narodni organizace, zase v riizné mife
uznavaly vyznam a komer¢ni hodnotu zviditelnéni a propagace svého sportu, které

vyplyvaly z celostatniho novinového zpravodajstvi,* poznamenéava Boyle (2006: 32).

Ackoli se prichod sportu do zurnalistiky prokazateln¢ vyplatil, néktefi toto odvétvi
vnimaji s despektem, oznacuji jej opakovanym terminem ,.,toy department®, tedy oddéleni
hracek nebo zdbavy, ktery Rowe (2004: 37) povazuje uz s odstupem casu za klisé.
Na druhou stranu je podle ngj toto opovrhovani plivodcem paradoxni situace, v niZ jsou
sportovni novinaii mnohem méné cenéni neZ cteni. MySlenku rozvadi dal a pfipomina,
ze prestoze medializovany sport v ramci kapitalistické historie ,,neni nezbytnym zbozim
(...) a nikdo kvili jeho nedostatku jeSté nezemiel, n€ktefi opravdu zaniceni sportovni
fanousci se ¢asto chovaji jako zombie pfi delsi absenci jeho konzumace* (Rowe, 2004:
70). Pro medialni domy je sport vdé¢ny, protoze cyklicky a stabiln¢ pfindsi nové vysledky
nebo zapasy, coz generuje zajem. ,,Neni divu, ze se tento vztah oznacuje za nejSt'astnéjsi
ze svazkil, kdyZ se ob¢ instituce (sport a média) navzajem potiebuji (...)* (Rowe, 1996

in Rowe, 2004: 32). Vyse uvedené odstavce tak slouzi jako kratka ilustrace, jakym
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zpisobem mohlo sportovni zpravodajstvi plisobit a kam se zpisob jeho konzumace

vyvinul.

Jest€ nez se budeme vénovat masovému Sifeni, které ve 20. stoleti umoznil vznik
rozhlasového a televizniho vysilani, je vhodné uvést také myslenky Jana Dékanovského
(2008), které priblizuji charakteristiky, bez nichz by si pravdépodobné — i pies pozdéjsi
dostupnost - sport tak silnou pozici v rdmci Zurnalistiky nevydobyl. Na konzumenty totiz
podle n¢j plisobi skrze dva, na prvni pohled mozna protichtidné, aspekty: ,,Prvnim je fakt
autenticity sportovniho vykonu. Divdk nazivo sleduje nefiktivni, opravdové utkani,
zavod, sout€z; (...). Zaroven muze pocitat s vysokou mirou pravdépodobnosti, se kterou
mu bude tohoto zazitku nabidnuto* (2008: 35-36). V tuto chvili pfipomind praveé
predvidatelnost a pravidelnost, kterd je pro sport typicka. D4l si pak v§ima lidské zaliby
v ptibézich, prostiednictvim nichz se ,,snazime porozumét svétu. Dékanovsky (2008:
36) poté dochazi k zavéru, ze syntéza obou, tedy tzv. autenticky narativ, stoji za vysokou

popularitou sportovniho zanru.

A ptichod novych technologii tuto skute¢nost odhalil naplno. Ve 20. letech 20. stoleti
vzniklo prvni pravidelné rozhlasové vysilani. Podle Sekota (2006: 200) patfil rozhlas
k médiim takzvaného ,,prvniho prahu zmasovéni‘. Sport byl od zac¢atku nedilnou soucasti
portfolia nejen komer€nich, ale také vefejnopravnich stanic. Rozhlas pfinasel
bezprostiednost, zivost a drama sportovnich udélosti k poslucha¢im piimo, ¢imz

radikalné zménil povahu sportovniho zazitku (Boyle, 2006).

Klicova je v tomto ohledu samotna sportovni reportaz. Ta prostfednictvim rozhlasu
prenasela posluchaclim redlné déni skrze osobu zpravodaje. Takoveé piedavani ale mohlo
casto ménit povahu konkrétnich udélosti podle toho, jak o nich referoval. ,,Odraz
v imaginaci recipienta je pak ¢asto zavisly spis na osobé reportéra nez na kvalité redlné¢ho

sportovniho déni“ (D&kanovsky, 2008: 49).

,Rozhlas pfizplisobil obraz sportovnich udalosti a jejich prezentaci posluchac¢im, coz
Casto menilo samotnou podstatu udalosti* (Boyle a Haynes, 2000 in Boyle, 2006: 58).
Tento proces transformace byl zdsadni pro ideologické uchopeni sportu jakoZzto
zprostfedkované formy popularni kultury. ,,Rozhlasové vysilani ma nezpochybnitelné
historické zasluhy na vstupu sportu do této sféry,” v§ima si Dékanovsky (2008: 48).
Zaroven vSak dodava, Ze v soucasnosti jeho roli potlacuje néstupnické médium, a to

televize. Do té doby byl sice rozhlas vyznamnym distributorem sportovniho déni,
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ale opravdovou soucast popularni kultury ucinila z medializovaného sportu az televize

(2008: 11).

Pravé televize, tedy ptivodce ,,druhého prahu zmasovéni (Sekot, 2006: 200), umoznila
sportovni novinaiin¢ objevit dalsi, dosud nepoznané moznosti. UZ nestacilo jen ¢ist nebo
poslouchat, divdk mohl sportovni utkani sledovat na vlastni oc¢i tak, jako

ucastnici na stadionu nebo zkratka ti pfimo na miste.

Sportovni udalosti maji schopnost sjednotit publikum a poskytovat neustalé zpravodajstvi
a vysledky, coz z nich ¢ini atraktivni a stalou komoditu pro inzerenty (Boyle, 2006
a Rowe, 2004). Televize pak tuto skutecnost jesté¢ posunula. Zatimco tisténa média az
nasledné nabizela podrobné analyzy a rozhovory, televize (a soucasné také rozhlas, byt’
v omezené mife) poskytovala okamzity ptistup k zivym udalostem a ukazovala drama
ze sportovist’ pfimo, zprostfedkované kamerou ¢i mikrofonem. Tento posun zpusobil, ze
sportovni vysilani se stalo nedilnou soucasti moderni Zurnalistiky a popularni kultury

(Boyle, 2006).

Pravé pojem vysilani je v tuto chvili dileZzity. S ptichodem obou technologickych inovaci
totiz v souladu s jejich konstrukénimi vlastnostmi ptichazi také tento zcela novy Zanr,
a sice moznost zivého sledovani dané udalosti, kdy uz divakovi nebrani prostor, ale toliko

ani Cas (pii logickém zanedbani technického zpozdéni).

I proto se sportovni novinafi ¢im dal vic odliSovali od pouhych ,,vysilatelt*. ,,Nabizeli
spi§ nazory a analyzy, neZ aby pouze vypravéli faktické déni“ (Boyle, 2006: 76).
To potvrzuji také tfeba citovana slova kriketového komentatora Henryho Blofelda:
,»Nekoukam na sebe jako na reportéra, ani se nepovazuji za zurnalistu” (Hagerty, 2005
in Boyle, 2006: 77). Jist€, najdou se i opacné hlasy, kazdopadné byt’ jen minimalni rozdil
ve vnimani zplsobu, jakym lze sportovni udalosti podéavat recipientiim, je zde citelny.

Ostatné proto se mu zminéni autofi vénuji.

Vyhody vSech vySe zminénych médii, tedy tisku, rozhlasu i televize, v sobé& skloubil
internet. A zaroven je, krom¢& pouhé reprodukce v elektronické podobé¢, jesté vylepsil.

Informace maji totiz v online prostfedi jakysi excitovany stav.

Jeho klic¢ovymi vlastnostmi jsou podle Dékanovského (2008: 78) dva zakladni rysy:
hypertextovy format internetové zpravy a Casoprostorova disponibilita jeho distribuce.
Hypertext je zkratka mozZnost ¢lenit informacéni soubory do vétSich blokl, umoZiuje

provézat jednotlivé krats$i utvary s jinymi, ¢imZ vytvari mnohem komplexnéjsi soubor.
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O jejich vybéru pak rozhoduje sam Ctenaf a vyuziva pii tom multimedidlnost digitalniho
prostiedi: tedy fakt, ze kazdy z onéch blokli mize obsahovat audiovizualni informaci (cit.
aut.). ,,Recipientovi internetové zpravodajstvi umoznuje sledovat SirSi, predevSim
historické souvislosti udalosti* (Osvaldova, 2005 in Dékanovsky, 2008: 78). A praveé

touto rychlou a prehlednou navigaci se odliSuje od ostatnich médii.

A sport i vzhledem k predchozim sdélenim v nabidce online médii nemohl chybét.
»dportovni informace miizeme na internetu nalézt v elektronickych verzich novin
a Casopist, oficialnich strankach jednotlivych sportovct, sportovnich klubii, narodnich
1 mezinarodnich svazl a organizaci, zajmovych, profesiondlné¢ vytvorenych magazinech,
ale také na nespocetnych strankéach fanousk, fan klubti a jinych nadSenci,” vyjmenovava

Dé&kanovsky (2008: 78).

Sportovnim novinaiim tedy internet pomohl, vyrazné zvysil produktivitu své prace,
nabidl jim vé&tsi prostor k publikaci a také zrychlil zpisob ziskavani informaci
(Dékanovsky, 2008; Toney, 2013). Tisténa periodika také zakladaji internetové servery,
které nejen preklapéji novinovy obsah, ale také produkuji sviy vlastni, ¢imz posiluji
vlastni znacku (Boyle, 2006). V ¢eském prostiedi naptiklad pravé iSport.cz a Sport.cz,

které jsou dnes elektronickym partnerem svych tisténych verzi.

2. Zurnalistika pod tlakem internetu

JenZe pfichod internetu soucasné narusil také onen o par odstavcll vySe zminény
»nejStastnéjsi vztah® mezi médii a sportem. Pfed sportovni Zurnalistiku totiZ zaroven
postavil rizné hrozby (Toney, 2013: 3). Novinafi jsou casto pod tlakem, aby
ve Ctyfiadvacetihodinovém cyklu online médii, ktery s pfichodem nové medidlni
platformy nutn€ souvisi, pfichazeli s informacemi jako prvni. To mize vést k chybam
v ovéfovani informaci a publikaci nespravné pfevzatych informaci. Novinaiskd praxe se

zmeénila a zaroven doslo k omezeni prace v terénu s osobnimi kontakty (Boyle, 2006).

Dékanovsky (2008: 78) nastiiuje fakt, Ze se sportovnimi informacemi uZz
do internetového prostfedi mohou pfispivat také tfeba sportovni kluby samy nebo
nadSenci ¢i fanousci. Dulezité je si uvédomit, Ze citovana publikace je vic nez patnact let
stard, takze spiS§ nez konkrétnich ptikladi je lepsi si v§imat trendu, s jakym se v prabéhu

vékll umisténi sportovnich informaci rozSifovalo. ZjednoduSené uZ nejde jen
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o privilegované sportovni novinafe, ale také fanousky samotné nebo piimo sportovni

kluby, kteti do medialniho svéta prispivaji téz.

A nejen ty. Toney (2013) zahrnuje do svého vyctu socidlni sit’ Twitter (dnes uz X), na niz
fanousci a také sportovci sami publikuji zpravy, ze kterych poté novinaii Cerpaji a které

,,8€ nasledné az mozna necekan¢ hloubkové analyzuji (2013: 33).

A nejen proto je nutné brat v potaz bobtnajici existenci dalSich modernich zpisobt
konzumace sportu. Goggin (in Rowe a Hutchins, 2013: 28) si sou¢asn¢ v§ima zajimavého
trendu, a sice Ze televizni divaci pii sledovani ¢asto radi interaguji s ostatnimi divaky skrz
mobilni telefon. ,,Zacalo to textovymi zpravami, v nichz se volil nejlepsi hra¢ zapasu.
Pokracovalo to vyvinutim her, v nichz jste si mohli poskladat vlastni sestavu a bojovat
s ostatnimi hraci, ¢cimz jste se do déni dostéavali jeste vic, popsal Bjorn Talesen, v té dobé
sportovni editor norské vefejnopravni televize TV2 (Solberg a Helland, 2011 in Rowe
a Hutchins, 2013: 28). Modernim piikladem miize byt napiiklad tzv. Fantasy liga
na ¢eském sportovnim médiu Sport.cz (Fantasy liga, 2024) ktera v roce 2024 poskytovala
podobné mozZnosti paralelné¢ s Ceskou nejvySsi fotbalovou soutézi. Jednou
z nejpopularnéjsich je pak Fantasy Premier League v Anglii (Fantasy Premier League,

2024).

Spolecnost Nielsen pak uz v roce 2010 poukézala na skutecnost, Ze ,,sport se souc¢asné
nejvic hodi do ,medidlniho veéku tii obrazovek‘. Soutéze se pokousely vyuzit webové
stranky, socidlni sit€ a smartphony k vytvofeni virtudlni sportovni platformy pro rozvijeni
fanouSkovského dialogu, aby jest€¢ vic podpofily ruch kolem masivné vysilanych
sportovnich eventi (Nielsen, 2010 in Rowe a Hutchins, 2013: 29). ,Klicem
k budoucnosti medializovaného sportu je vztah mezi jednotlivymi obrazovkami‘

(Hutchins a Rowe, 2012 in Rowe a Hutchins, 2013: 29).

Goggin (in Rowe a Hutchins, 2013: 30) pak zmifnuje také mobilni aplikace, které se
na konzumaci sportu rovnéz podileji a nabizeji divakiim ,,jesté Sir$i pole personalizace
a volby*. Jako jeden z mnoha piikladii uvadi naptiklad vysledkové aplikace, jejichZz
pouziti ilustruje na olympijskych hrach v Londyné v roce 2012. Nov¢jsi priklad 1ze hledat
treba v Ceském prostfedi, kde existuje (dnes uz mezinarodni) aplikace Livesport (¢i
Livescore), jeZ ma podle virtudlniho obchodu s aplikacemi Google Play v roce 2024 uz
pies padesat milionti stazeni (Google Play, 2024) a kromé vysledkl nabizi uz i vlastni

zpravodajstvi napfi¢ sporty.
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Fenomén této aplikace 1ze demonstrovat napiiklad na distribuci samolepek, které maji
uzivatele aplikace nabadat k vypnuti notifikaci u sledovanych zapasti v hospodach, aby
kvali technickému zpozdéni sportovniho vysilani nekazili pfed¢asnou radosti z ptichozi

notifikace zazitek ostatnim divakiim (Livesport, 2024).

Internet tedy razantné zmeénil sportovni medialni prostfedi, jehoz konzumenti uz nejsou
podle odstavcil vyse odkazani jen na tradicni média (tisk, rozhlas, televize). Vyvoj, ktery
poskytl ono velké mnozstvi alternativ, pak logicky postupné¢ ménil i praci sportovnich
novinaiu. ,,Ti uz nejsou v Cele sportovni debaty, nové jsou pouze jeji soucasti* (Toney,

2013: 3).

Diky socialnim sitim je totiz schopny sportovni déni komentovat naprosto kdokoli.
Jakmile se k tomu pfida vybudovany dosah, miize navic mit co do poctu zasahnutych
uzivateli velky vliv. ,Je tieba akceptovat, ze tradiéni média uz si neuzivaji monopol
na informace® (Toney, 2013: 4). Vzhledem k vysSe uvedenému navic v kombinaci
s predchozim naznacenym vycétem vyskytu sportovnich informaci na internetu neni
ptekvapivé, Ze takové (nejen informacni, ale 1 marketingové a byznysové) ptileZitosti

postupné vyuzivaji prave sportovni kluby.

Velkym extrémem mize byt tieba ptiklad anglického klubu Swindon Town, ktery v roce
2015 zakézal novindiim piistup na veskeré medialni aktivity (Sherwood et. al., 2017).
V té dob¢ tretiligovy tym omezil Zurnalistim moZnost pfimé konfrontace (s vyjimkou
povinnych aktivit danych vysilaci smlouvou) s tim, Ze si vSechny medialni vystupy
zprostiedkuje sam skrze vlastni webové stranky, klubové sité a aplikaci. ,,Poté piedstavil
praci vlastnich ,in-house® novinaii, ktefi méli na starost rozhovory s hraci,
managementem, aby fanousklim dal nahlédnout do tymového fungovani* (Ponsford,
2015 in Sherwood et. al., 2017: 514). Experiment nakonec nevydrzel ani rok. ,,Ale byla
to pfedzvést potencidlu sportovni organizace, kterd miiZe snadno odfiznout pfistup

k vnéj§im médiim ve prospéch vlastniho zpravodajstvi” (Sherwood et. al., 2017: 514).

Je to vlastn€ ndzorna ukazka uvédomeéni, ze lze ¢astecné posunout fungovani vzajemného
symbiotického vztahu mezi sportovnimi kluby a médii. ,,Mluv¢i si najednou mohou
dovolit regulovat informace, které jdou do médii. A to pfesto, ze pro n€ bylo diive
vzdycky vyhodné, aby ziskéavali publicitu a z toho pramenici stoupajici hodnotu

vysilacich prav* (Sherwood et. al., 2017: 514).
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Zminéna australska studie se na zdkladé rozhovort se zastupci mluvcich a novinaii
zaméfila na to, jakou roli v tomto vztahu hraji pravé nové prichozi technologie. Zaroven
potvrzuje, ze se piistup novindii ke sportovnim zdrojim postupné uzavira a reguluje
pravé skrze osobu c¢innou v public relations. Navic se komunikace omezuje spis
na hromadna setkdni, nez na osobni stfetnuti ,,Vysledky naznacuji, ze se diive
symbioticky vztah nevratné zmeénil (...) a ze existence vlastnich klubovych digitalnich
platforem ma potencial dale omezit pfistup novinait ke sportovnim zdrojam* (2017:

527). A média poté pro kontinualni obsahovy servis musi hledat alternativy.

Pro geograficky blizsi ptiklad sta¢i zamifit do Némecka, kde si podobného trendu v§ima
jind studie zaméfend na tamni fotbalovou nejvyssi soutéz. ,,Novinafi jsou ohrozeni ztratou
svého vyznamu jako zprostfedkovatele informaci mezi organizacemi a Sirokou
vetejnosti,* upozornuje Grimmer (2017: 60). Ten je zdroven presvédCen, ze zminéné
trendy lze aplikovat i na dal$i profesiondlni soutéze. Potvrzuje, Ze novinafi ztraceji
autonomii a stavaji se zavislymi na informacich od klubt, které jsou z podstaty véci
samolib¢é zaméfené. Zaroven novinafi nemaji exkluzivitu, protoZe jim ji bere prioritizace
vlastniho obsahu, ktery kluby vytvareji s neomezenym pfistupem k vlastnim ¢lentim (cit.

aut.).

Ptikladem z ¢eského prosttedi budiz rozhovor s predsedou piedstavenstva fotbalového
klubu SK Slavia Praha Jaroslavem Tvrdikem, jenz vySel v placené sekci na serveru
iDnes.cz 26. ledna 2024 (Palicka, 2024) a soucasné také voln€ na serveru Sport.cz (Mls,
2024). Den predtim ale klub volné& publikoval na svém YouTube kanalu vlastni hodinu
apal dlouhy pfedem nahrany podcast (Slavia, 2024a), v némz Tvrdik odpovidal

na podobné otazky.

3. Novinarska produkce

K tomu, aby bylo moZzné porovnat praci sportovnich novinafii a vystupy sportovnich
klubii, je potfeba nastinit pracovni postupy, které sportovni novinafi uplatiuji
pied pokryvanim fotbalovych utkani, pii jejich pribéhu i nasledné po skonceni.
Kromé samotného reportovani ze zipasu se kolem velkych akci nebo kontinudlné
pokryvanych soutézi formuje na sportovnich zpravodajskych webech rozséhlejsi blok
vénovany jednomu tématu, ktery zacina zpravidla nékolik dnti pfed udélosti a pokracuje
dal po ni (Andrews, 2014).
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Cit. aut. pak vybira n€kolik slozek onoho situa¢niho pokryvani, které média vyuzivaji,
a fadi je chronologicky nasledovné (pfekladame také terminy, pro které neexistuje presny

Cesky ekvivalent):
postupné budovani atmosféry a texty, které nastinuji kontext budoucich udalosti,
previews,
pribézné informovani z mista,
dopiedu planované zpravy (referaty z utkani s citacemi),
opozdéné zpravy, publicistické vystupy (analyzy, komentare).

Zjednodusen¢ lze jednotlivé slozky spojit a vystavét dle stfedniho bodu zajmu (tedy
sportovniho utkéani) na ty, které vznikaji pfed nim a po ném. Tim vzniknou tfi zakladni

faze informovani o sportovnim utkani:
e predzapasova (budovani atmosféry a previews),
e zéapasova (pribézné informovani z mista a doptedu planované zpravy),
e pozapasova (opozdeéné zpravy a publicistické vystupy).

Budovani atmosféry ma za kol zvednout zdjem o danou udalost a poskytnout ¢tenaftiim
kontext udalosti, ktery jim pomtize si ji vic uzit. Castokrat reportéfi vyuzivaji aktéry
sportovnich udalosti (naptiklad hrac¢i nebo trenéii), kolem kterych stavi ptibéhy nebo
takzvané profily. ,,A protoze média takové udalosti vnimaji jako telenovelu, nastinovani
atmosféry muize vypadat jako tivod k dalsi epizodé — tedy predklada klicové momenty
Zaroven podle cit. aut. tento prvek nasyti potfebu fanouski, ktefi jsou hladovi
po informacich o svych oblibencich, a zaroven poskytuje médiim moznost vyplnit prostor

pfi ¢ekani na sportovni klani.

Standardné se da vyuzit n¢kolika pfistupti, zpravidla je podle Andrewse (2014) nutné
hlavné ptitdhnout pozornost a nepustit. To dava prostor pro hravéjsi kreativngjsi texty,
které mohou téma zpracovat ve vétSim detailu, podrobnéji ho analyzovat nebo také
komentovat. Vzhledem k tomu, Ze mizou byt delsi, je nezbytné, aby se cetly lehce.
Takové texty novinaii vystavuji kolem urcitého tématu (fanouskovské nepokoje, nejlepsi
stielec, ndvrat fotbalisty na byvaly stadion...) a nahliZeji na né skrze originalni uhel (cit.

aut.).
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Podobné je to s texty, které vznikaji tésné pred zapasem a v tymovém sportu se vazou
na promluvy hract nebo trenért. Ti slouzi jako ustfedni postavy, kolem nichz se takovy
text buduje. Takzvané previews poté vystupuji jako zhuStény soubor informaci, které
sportovni novinaii Cerpaji zpravidla z vlastni expertizy a tato fakta pak vyuzivaji 1 dal

(Andrews, 2014).

Vzhledem k povaze prace se u Casti pokryvani fotbalovych utkani budeme zamétovat
na prezencni praci, tedy tu vykonavanou piimo z mista. U ni napiiklad Lambert (2018:
63) zminuje dvé rizné ¢innosti, které mize novinadi vykonavat i soucasné. Takzvany live
blogging nebo také textovy online pfenos, a vytvafeni zapasového referatu, ktery

zpravodajsky shrnuje déni na hfisti.

Obé ¢innosti ztraceji vyznam ve chvili, kdy zapas konc¢i. Novinafi pak odesilaji texty bud’
do novin nebo na web (Andrews, 2014). Postupné se pak aktualizuji o hlasy hract nebo
trenért. Strukturou pfipominaji obracenou pyramidu, jdou od nejdalezitéjsiho k méné
dalezitému. U delSich referati autoti nékteré pristupy kombinuji, —a sice, ze se text odviji
pak odvypravi od zacatku do konce), aby byly pro ¢tenate vzhledem k vétSimu rozsahu

citelngjsi (Lambert, 2018).

Dnes uz je standardem, ze po skonceni fotbalovych utkani se na nejvyssi trovni konaji
medialni aktivity. Sportovni kluby maji dokonce podle pravidel soutéZi nakazano, aby
novindfim uvolnily trenéra a né€kolik hraci na tiskové konference nebo rozhovory
v takzvanych mixzénach. ,,Ugelem pozapasovych rozhovort je poskytnout novinaiim
na vyznam vysledku a vykony jednotlivct. Také novindiim umoziiuji ziskat informace
o ptipadnych zranénich nebo disciplinarnich opatienich funkcionéi a poskytuji prostor

pro komentaf aktért ke kontroverznim aspektiim hry* (Andrews, 2014: 64).

Tyto odpovédi pak novinafi formuji do ohlasovych pfispévkil s reportaZznimi prvky,
do novin pak odesilaji aktualizované referaty, které se vydavaji s pozdéjsi uzavérkou.
Webovi novinafi se vénuji nékolika dllezitym okamziklm, které v kratké formé
prezentuji vcetné pozéapasovych citaci. Kromé toho se do textu pfipojuji obrazky
a vkladaji hypertextoveé odkazy, které ¢tenate privedou na dalsi obsah na webu nebo jinde,

naptiklad na archivni zpravy tykajici se stejnych tymi nebo ostatni vydané ohlasy véetné
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referatu. A aby byly stranky interaktivni a ¢tenéii se do nich zapojili, pod texty byva

diskuse.

Nekteré velké sportovni akce poté novinaii pokryvaji i nékolik dnti po jejich konci
prostiednictvim riiznych komentari nebo analyz. I tam naleznou uplatnéni ziskané citace

z pozépasovych rozhovora (cit. aut.).

Faktu, Ze do stalého novinaiského prostiedi vstupuji nové entity, si v§ima Lambert (2018:
125), ktery se v zacatku zdraha pouziti pojmu “klubovy novinai”’. Odmita ho se slovy, ze
zminéné spojeni nejde dohromady z toho divodu, Ze “novinafina je od toho, aby
zvetejnovala informace, které nékdo jiny nechce, aby se na vetejnost dostaly” (2018:
125), coz je v ptfimém rozporu s tim, kdyz je nékdo pfimo zaméstnancem pokryvaného
klubu. Nésledné vSak uznava, ze moderni klubovi novinafi nemaji stejnou roli jako
tiskovy mluvéi, ale snazi se produkovat informace ladéné ptimo pro fanousky, které

sdruzuji naptiklad pomoci socidlnich siti.
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II. Metodologicka ¢ast
4. Predstaveni vyzkumu

Predchézejici teoreticka ¢ast naznacila, jak se méni vztah sportovnich médii a sportovnich
organizaci, které¢ diky moznostem internetového prostiedi vice a vice vytvareji vlastni
obsah, a fakticky tak Castecné nahrazuji roli médii. A pravé na tento trend reaguje
predkladana bakalarskad prace, kterd sleduje produkci sportovnich médii ve srovnani
s medialnimi tymy sportovnich klubli, a sice na ptfikladu fotbalového zpravodajstvi

v Ceském prostiedi.

Mediélni tymy sportovnich klubl v dnesni dobé disponuji moznostmi, aby v ramci svych
vystupti vykondvaly do jist¢ miry podobnou c¢innost jako sportovni novinafi.
Na prikladech ze zahrani¢i (Sherwood et. al., 2017 a Grimmer, 2017) lze ilustrovat, ze

proti nim maji i nékteré vyhody, naptiklad co se pfistupu ke zdrojim tyce.

A tato prace si klade za cil popsat zminéné trendy také v ¢eském prosttedi, jak doklada

vyzkumna otazka.

VO: Jak se obsah publikovany vybranymi fotbalovymi kluby na jejich internetovych
strankach podoba funkci online médii, kterd funguji v ramci zavedenych vydavatelstvi

po boku tradi¢nich tiSténych periodik a proc?

Vzhledem k povaze vyzkumné otazky je zapotiebi analyzovat produkci klasickych
medialnich domt a fotbalovych klubl. Pro takové zkoumdani se nabizi napiiklad
porovnani vyuZzitych novinatskych postupt, tedy zanrt a zdroj, s nimiZ pracuji. Pro takto
koncipovany vyzkum se nejlépe hodi kvantitativni obsahova analyza. Aby bylo moZné

zkoumany jev nejen popsat, ale 1 vysvétlit, doplni vysledky analyzy jesté rozhovory.

5. Zvolené vyzkumné metody

Vyzkumna cast se tedy bude sklddat ze dvou metodologickych postupii, a sice

kvantitativniho a kvalitativniho pfistupu.
Kvantitativni vyzkum, jak uz ndzev napovida, dokaze vysledky vyjadfit ciselné
a zpracovavat je pomoci statistickych metod. Vyhodou této metody je jeji objektivita

a zobecnitelnost na vétsi celky, jichZ je analyzovany vzorek soucasti. Diky tomu umi

pomérné presné¢ popsat realitu. Vyzkumnik mulze zkoumat i velké mnozstvi dat
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a proménnych, coz je pfi zachycovani trendi v medidlnim prostfedi nevyhnutelné

(Sedlakova, 2014).

Na druhé¢ stran¢ kvalitativni vyzkum umoziuje vhodn¢ dokreslit uz kvantitativné ziskana
data. Vysledky nelze statisticky vyjadfit, ani je zobecnit na vys$i celky, nicméné
pfi vhodném vybéru zkoumaného vzorku dokaze velmi piesné zachytit konkrétni situaci

interpretovanou zevniti (Sedlakova, 2014).

Konkrétné tedy vyuzijeme dva postupy: kvantitativni obsahovou analyzu doplnénou

o polostrukturované rozhovory.

5.1. Kbvantitativni obsahova analyza

Pro vybér této metody hraje hned nckolik jejich zékladnich vlastnosti. Jednak totiz
»zkoumd, jakymi tématy se média zabyvaji a jak velky prostor vénuji“ a soucasné
,umoziuje snadné srovnavani riznych typd médii a médii riznych medialnich krajin“
(Trampota a Vojtéchovskad, 2010: 99).

Pro na§ vyzkum je zarovenl stézejni tvrzeni, ze kvantitativni obsahova analyza dokaze
podchytit celou agendu média nebo vice médii ve chvili, kdy potiebujeme popsat
tematickou skladbu celého medidlniho produktu nebo Zanru (cit. aut.), v naSem piipadée

sportovni rubriky tykajici se onéch dvou fotbalovych klubt.

Samotna metoda je spjata se sociologem Bernardem Berelsonem, k vyse uvedenym
vyhodam patfi jeji pfenositelnost a objektivni vysledky nezavislé na vyzkumnikovi, které
jsou prezentovany v tabulkach nebo grafech. Dokdze zpracovat veétsi mnozstvi textd,
vyuziva kvantifikaci a dopfedu presné¢ formulované statistické procedury (Trampota

a Vojtéchovska, 2010).

Podle Wimmera a Dominicka (2006 in Trampota a Vojtéchovska, 2010: 103-104) se
kvantitativni analyza rozdé¢luje na nékolik krokd, jejichz posloupnost ale nemusi byt zcela

dodrZovana a obzvlast’ v ivodu lze n¢které body kombinovat:
1.  formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy,

2. definice vybérového souboru/populace,

3. vybér patficného vzorku z populace,

4.  vybér a definice jednotky méfeni,
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5. konstrukce kategorii obsahu, které budou analyzovany,
6.  vystaveni systému kvantifikace,

7. trénink kdédovacii a provedeni pilotniho vyzkumu,

8.  kodovani obsahti

9.  analyza shroméazdénych dat,

10. definice zavéri.

Podobné o metod¢ referuje rovnéz Sedlakova (2014: 291), kterd zdiraziuje vhodnost

jejiho pouziti pro komparaci reprezentace jednotlivych jevil v riznych typech médii.

Pted realizaci vyzkumu je zaroven nutné stanovit kromé hlavni vyzkumné otazky také

dil¢i hypotézy.

H1: Medialni tymy sportovnich klubli budou fungovat ve stejném cyklickém rezimu jako
sportovni novindfi, v ¢ase tedy budou vytvaret podobné ¢i stejné texty, s ohledem na to,
v jaké zapasové fazi se tym nachdzi. Predpokladame, Ze se budou v ramci jednotlivych

fazi pomérove shodovat rovnéz pocty textii u klubti a médii.

H2: Medialni tymy budou vyuzivat stejné Zanry v jednotlivych zipasovych fazich.
V klubové produkci se tak stejné jako u novinatfi budou vyskytovat preview, zadpasové

referaty nebo ohlasové texty a také dalsi dil¢i témata smérem k jednotlivym soupettim.

H3: Sportovni média budou predevsim vyuzivat stejné zdroje jako kluby, protoze pied
zapasem maji omezeny pfistup k hra¢im. V textech se tedy budou objevovat stejné
postavy napii¢ obéma zkoumanymi kluby i jednotlivymi médii, kolem nichZ budou obé
strany stavét 1 tematicky podobné texty. Sportovni novinéfi ale budou stejné zdroje
opakovat ve vétSim mnozstvi textl. A zaroven v obsahu vytvoreném kluby budou ¢asto
zdroje, ptfesnéji respondenti, s nimiZ novinafi vilbec nebudou pracovat. Ti si naopak
budou pomahat zdroji mimo konkrétni klub, které naopak klubové medidlni tymy

vyuzivat nebudou.

5.2. Polostrukturovany rozhovor

K této metod¢ se prace uchyluje 1 z toho divodu, ze ji 1ze podle Sedlakové (2014: 207)
dobie kombinovat s jinymi postupy sbéru dat. Na rozdil od prvni metody jde tentokrat

o metodu kvalitativni, a sice takovou, kterd neposkytuje statisticky zobrazitelna data.
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Nicmén¢ pii vhodné zvolenych respondentech dokdze dobie dokreslit data ziskana
kvantitativng. Ukolem je tedy zachytit interpretace subjektil, které se ve zkoumaném

prostiedi pifimo pohybuji.

Polostrukturovany rozhovor této praci umozni ziskat pohled ze dvou sportovnich klubi,
které ale mizou mit vnitini fungovani nastavené odli$n¢, a proto nelze sestavit otdzky
standardizovanym zplisobem, a pfistupovat tak k obéma prostiedim stejn¢. Vedeni
rozhovoru tedy stoji na nekterych predptipravenych otazkach, ale na zéklad¢ pribchu
mohou byt nékteré upraveny nebo dalsi doplnény na zakladé aktualniho uvazeni tazatele
(Sedlakova, 2014: 211). Tato metoda tedy kombinuje vyhody standardizované

i nestandardizované formy dotazovani, ¢imz dostate¢né vyhovi potfebam této prace.

To se podle Cresswela (2014: 219-230) da ucinit hned nékolika zptsoby, pro nas vyzkum
se zda byt nejvhodné;jsi takzvanad metoda ,,vlozenych* dat. Oba pfistupy, tedy v naSem
pripad¢ kvantitativni obsahova analyza a kvalitativni polostrukturovany rozhovor, jsou
pii sbéru dat na sob¢ nezavislé. Kvalitativni ¢ast poté slouzi jako ,,podpora a rozsifeni jiz
sesbiranych dat“. Cit. aut. tento pfistup doporucuje ve chvili, kdy analytické pozorovani

lze predstavit také skrze perspektivu jednotlivc.

6. Analyzovana média a respondenti

Vyzkum se zaméii na srovnani dvou vybranych prednich ¢eskych sportovnich servert,
které patii k t€ém nejctencjSim, a sice Sport.cz a iSport.cz, v kombinaci s obsahem, ktery
ve stejném Casovém obdobi vyprodukuji dva nejvetsi a nejispesnéjsi ceské fotbalové
kluby AC Sparta Praha a SK Slavia Praha, které v poslednich letech opakovan¢ opanovaly
nejvyssi domadci soutéz, jejich zépasy patii k nejnavstévovanéjSim v zemi a pravidelné se

ucastni také evropskych pohari UEFA.

Sport.cz je na poli ¢eskych sportovnich webil tim nejétenéjSim, redlnych uzivatelit ho
navstévuje kolem tfi milioni mési¢né (Netmonitor, 2024a), jen fotbalova sekce jich sbirad
okolo dvou a pll milionu (Netmonitor, 2024b). Server je spolecnym projektem
Seznam.cz a deniku Pravo, ktery spadé pod vydavatelstvi Borgis, jehoZz stoprocentni podil
ovSem také vlastni spoleCnosti Seznam.cz a Seznam.cz Média podnikatele Iva
Lukagoviée (Mediaguru, 2024a). Séfredaktorem portalu je Martin Kézr (Unie vydavatelt
CR, 2024a).
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Sportovni portél iSport.cz je soucasti medidlniho domu Czech News Center vlastnénym
podnikateli Danielem Kfetinskym (soucasné také vétSinovym vlastnikem analyzovaného
klubu AC Sparta Praha), Patrikem Tkacem a Romanem Korbackou (Mediaguru, 2024a).
Funguje po boku jediného sportovné zalozeného ceského deniku Denik Sport a v provozu
je od roku 1999. Navstévuje ho kolem milionu a Ctyt set tisic realnych uzivateli mési¢né

(Netmonitor, 2024c¢). Séfredaktorem je Luka$ Tomek (Unie vydavatelt, 2024b).

AC Sparta Praha je ¢esky profesionalni fotbalovy klub, ktery je se svymi 38 mistrovskymi
(Sparta, 2024a), sidli na prazské Letné v ulici Milady Hordkové a vétSinovym vlastnikem
je podnikatel Daniel Kfetinsky (Ministerstvo spravedlnosti CR, 2024a). Mediélni
produkci kromé jinych kanalii (naptiklad profili na socidlnich sitich) distribuuje skrze

svllj web, na n¢jZ se tato prace zaméti (Sparta, 2024b).

SK Slavia Praha je rovnéz ¢eskym profesionalnim fotbalovym klubem. Od roku zalozeni,
na némz se dosud historici neshodnou, ale klub pouziva rok 1892 (Slavia, 2024b), ziskal
21 mistrovskych tituld v domaci nejvyssi soutézi. VEtsinovym vlastnikem (99,98 % akcii)
je od roku 2024 firma Fulleren, a.s. ¢eského podnikatele Pavla Tykace (Slavia, 2024c,
Ministerstvo spravedlnosti CR, 2024b). Medialni vystupy, které jsou soudasti této prace,

pochézeji z klubového webu (Slavia, 2024d).

Co se tyce metody polostrukturovaného rozhovoru, ta poskytne ndhled do medialni
¢innosti onéch fotbalovych klubl z pohledu jejich fediteld komunikace. PomiZe odhalit,
zda napln prace a produkce medialniho oddéleni sportovnich klubli vykazuje znaky vyse
popsané ¢innosti sportovnich novinari, ¢imz dokresli obrazek pro ovétovani ptivodni

hypotézy.

Ondrej Kasik pracuje ve Sparté od roku 2009, predtim se vénoval sportovni novinaiing
v Deniku Sport (LinkedIN, 2024a). V klubu dfive plisobil na pozici tiskového mluv¢iho
a soucasn¢ vykonaval pozici feditele komunikace, kterou zastava dodnes. V prvni
jmenované funkci ho nahradil zacatkem Cervence 2024 Pavel Jina (Mediaguru, 2024b).
Kasik absolvoval obor Medialni studia na Fakulté socidlnich véd Univerzity Karlovy

(LinkedIN, 2024a).

Michal Bycek je ve Slavii uz od roku 2011, kdyz zac¢inal na pozici redaktora webu
Slavia.cz po zkuSenostech ze sportovni novinafiny. Pozdé€ji povysSil do oddéleni

komunikace a pracuje jako tiskovy mluv¢i a feditel marketingu a PR (LinkedIN, 2024b),
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souCasn¢ je Séfredaktorem webu Slavia.cz (Slavia, 2024e). Studoval Zzurnalistiku

na Fakulté socialnich véd Univerzity Karlovy (LinkedIN, 2024b).

7. Metodicky postup vyzkumu

7.1. Kvantitativni obsahova analyza

Kvantitativni vyzkum se vénuje obdobi mezi dvéma utkédnimi v evropskych poharech
UEFA a dvéma utkénimi v nejvyssi domaci soutézi. Pro zkouméani bylo jako nejvhodnéjsi
vybrano dvoutydenni obdobi mezi 4. bfeznem a 18. bfeznem 2024. Oba celky se totiz
ucastnily sezonniho vrcholu v osmifindle Evropské ligy, kde ve zminéném rozmezi
odehraly jedno domaéci a jedno venkovni utkédni. Dohromady jde tedy v souctu o osm

zapasu.

Zkoumané rozmezi zacind 1 konc¢i pondélkem, coz je pomyslny plynuly piedél

mezi tématy vikendovych ligovych utkani a téch nadchazejicich evropskych.

Stanovili jsme si tedy prvni kritérium, a to datum. U kazdého z médii i klubl jsme pak
jednotlivé ¢lanky vybirali specificky, vzhledem k odlisSnostem jednotlivych webi, avSak
jedno spolec¢né kritérium jsme zachovali, a to tematickou relevanci ke zminénym

utkanim.

Texty tedy musely asponl ramcové odkazovat na konkrétni zapas v daném obdobi, nikoli
k tém jiz odehranym nebo tém budoucim mimo stanovené dvoutydenni obdobi. To je
mimo jiné v souladu s popsanou teorii’, podle niZ lze medidlni produkci kolem
fotbalovych utkani zjednoduSené rozdélit na tfi casti: pfedzépasovou, zapasovou
a pozépasovou. Proto nelze zahrnout texty, které sice spliiuji casovou definici, ale neslo

by je pfifadit k ¢astem nami zkoumanych zapasi.

Celkem jsme analyzovali 291 vystupll ze ¢ty uz predstavenych zdroji. V piipadé
iSport.cz jsme texty ruéné vybirali z rubrik VSe o Sparté a VSe o Slavii, které obsahuji
vSechny ¢lanky se zminkami onéch klubi napfic soutéZemi. U webu Sport.cz jsme Cerpali
z rubrik Fortuna liga (dnes uz se sou¢asnym nazvem Chance liga) v ptipadé¢ domaci
nejvyssi soutéze a také Evropskd liga v pfipadé c¢lankt k evropskym poharim.

U klubového webu AC Sparta Praha jsme jednak zahrnuli vSechny texty v rubrice

2 Velmi podrobné jsme se rozdéleni jednotlivych vystupl vénovali v Kapitole 3: Novinaiska produkce, kde
jsme citovali Andrewse (2014).
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Novinky, které odpovidaly vySe zminénym kritériim, ale zaroveil jsme zapocitali také
televizni rozhovory v sekci SpartaTV, kterymi klub nahrazuje bézné textové zpracovani
a publikuje je pouze v audiovizudlni podobé. Abychom tedy spravné zachytili vSechny
zdroje, se kterymi klubovy medidlni tym béhem utkani pracoval, museli jsme vyjimecné
zahrnout i tyto audiovizudlni vystupy. Ty jsme analyzovali podle stejné¢ho klice jako
textovou formu. U SK Slavia Praha jsme vybirali texty z rubriky Novinky, resp. jeji

podkategorie Aktuality z A-tymu. Vybér probihal stejné jako u sportovnich online médii.

V souladu s predchozi popsanou teorii® jsme texty analyzovali po pfedchozim a priori
kédovani (Trampota, Vojtéchovska, 2010: 103-104), které vzniklo jesté pted naslednym
vyfazenim jednoho z médii. Stanovili jsme si celkem sedm proménnych: médium/klub
(P1), texty o Sparté/Slavii (P2), zapas 1-8 (P3), zapasova faze (P4), typ vystupu (P5),
zdroj pouzitych hlasii (P6), konkrétni zdroj (P7). Kompletni kddovaci kniha je soucésti
piiloh k této praci®.

Prvni proménna (P1) definovala, z jakého média nebo klubu analyzovany text pochézi.
Protoze jsme proménné nastavovali jeSté ptfed vyfazenim sportovni rubriky iDnes.cz,

pouzité kody tak nasledné zistaly o¢islovany néasledovné:
2 - iSport.cz,
3 - Sport.cz,
4 - AC Sparta Praha,
5 - SK Slavia Praha.

Druha proménna (P2) zachytavala, zda se text dominantné tyka jednoho, ¢i druhého

sledovaného fotbalového klubu:
1 - Sparta,
2 - Slavia.

Tteti proménnd (P3) urcovala konkrétni zépas, ke kterému se text vztahoval:
1 - Sparta — Liverpool 7.3.2024,

2 - AC Milén — Slavia 7.3.2024,

3 Podrobné;jsi popis metody je soucasti Kapitoly 5.1: Kvantitativni obsahové analyza.
4 Tabulka obsahujici analyzu vech zkoumanych textd je pfilozena jako Piloha ¢. 2: Kodovaci list.
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3 - Plzen — Sparta 10.3.2024,

4 - Slavia — Teplice 10.3.2024,

5 - Liverpool — Sparta 14.3.2024,

6 - Slavia— AC Miléan 14.3.2024,

7 - Sparta — Hradec Kralové 17.3.2024,
8 - Slavia — Liberec 17.3.2024.

Ctvrta proménna (P4) zjistovala konkrétni zapasovou fazi, b&hem niz konkrétni text

vznikal®:
1 - pted zépasem,
2 - b&hem z4pasu a bezprostiedné po ném®,
3 - delsi obdobi po zapase.
P4ta proménné (P5) charakterizovala typ vystupu jednotlivych textl:
1 - zpravodajsky rozhovor’,
2 - zakladni zprava®,
3 - ohlasovy prispévek s citacemi’,
4 - publicisticky rozhovor!®,
5 - reportaz'!,
6 - analyza'?,

7 - komentai'?,

5 Viz poznamka €. 2.

6 Obdobi béhem zapasu a bezprostiedné po ném se tyka informovani jednak béhem konkrétniho utkani, ale
také béhem pozapasovych medialnich povinnosti. Obdobi po zépase oznacuje mnohem delsi obdobi, béhem
néjz vznikaji texty s delSim ¢asovym odstupem, podle popisu v Kapitole 3: Novinaiské postupy.

7 Cilena vyména otazek a odpovédi (Osvaldova a Halada, 2017).

8 Odpovida na zékladni zpravodajské otdzky Kdo, co, kdy, kde, ptipadné jak a pro¢. Zprosttedkovava
informace o udélostech, je vécna a presna (Osvaldova a Halada, 2017).

° Kratky piispévek, ktery vznika bezprostfedné po utkani a vyuziva hlasy jednotlivych aktéri.

19 Delsi format otazka-odpovéd’, ktery piinasi hlubsi nahled na stanoviska a nazory respondenta, jez
vztahuje k ur¢itym udéalostem nebo souvislostem.

T O¢ita vypoved z urcité udalosti. Poskytuje stanoviska, nazory a postiehy autora, které jsou vécné a ptesné
s vyuzitim detailti (Osvaldova a Halada, 2017).

12 Text, v némz autor rozebira uréitou problematiku s vyuzitim vlastnich nazort opfenych o zji§téna fakta.
13 Text vychézejici ze zndmych skutecnosti, jevli nebo myslenek, které autor dava do souvislosti. Odhaluje
pozadi, pficiny i disledky a pfipojuje subjektivni pohled (Osvaldova a Halada, 2017).
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8 - profil'4,
9 - zapasovy referat!®,
10 - ostatni'¢
Sesta proménna (P6) poté obstaravala prosté rozliSeni mezi internimi a externimi zdroji:
1 - interni klubovy zdroj!”
- zdroj mimo klub'®,
3 - bez hlasi"’

Sedma proménna (P7) poté konkretizovala interni zdroje a ¢ast z nich také definovala,
v kodovani ale musela zaroven zahrnout i ostatni ptfipady, v nichz neslo o definované

zdroje. Kody nedefinovanych zdrojt:
1 - bez hlasi®°

2 - mimo klub?!,

3 - tiskovy mluvéi??

4 - ostatni®’.

Kody definovanych zdroji poté zahrnuji vSechny hrace obou zkoumanych klubt a také
dva hlavni trenéry na soupisce z ro¢niku 2023/24. Vzhledem k velikosti kodovaci legendy
je tento seznam uveden v piiloze**. Kédy definovanych zdrojii jsou tfimistné, pticemz
¢iselny tad stovek vzdy odpovida konkrétnimu klubu (1 - Sparta, 2 - Slavia), desitky
a jednotky poté slouzi k uréeni konkrétnich hract podle ¢isel na jejich dresech. Hlavni

trenéfi maji pro ucely této prace zadané ¢islo 99.

Kategorie jsme urcovali na zékladé jasn¢€ rozpoznatelnych znakl, avSak bez ovéteni

dalsim vyzkumnikem. Nékteré kategorie (naptiklad P5 nebo P4) byly u nékterych textl

14 Texty vystavéné okolo aktérd sportovnich klani nebo entit s nimi souvisejicimi. VyuZivaji ptimé citace
a odhaluji piibehy (Andrews, 2014).

15 Zakladni zpravodajstvi o konkrétnim utkani, podrobnéji popisuje Kapitola 3: Novinafské postupy.
16 Vyuzito v piipadé, kdy texty svou charakteristikou nespadaly ani do jedné z kategorii.

17 Napfiklad hrag, trenér, asistent, sportovni feditel, predseda piedstavenstva. ..

18 Napfiklad experti, zahrani¢ni média, zastupci soupefi. ..

19V textu se nevyskytuji zddné piimé citace.

20 Viz poznamka ¢. 19.

2! Viz poznamka &. 18

22 Ondrej Kasik za Spartu nebo Michal Bycek za Slavii.

23 Naptiklad asistent, sportovni feditel, pfedseda piedstavenstva...

24 Tabulka obsahujici analyzu vSech zkoumanych texti je ptiloZena jako Piiloha ¢&. 2: Kodovaci list.
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nebo jiné charakteristické znaky), ale také Cas, v némz byl text publikovan vzhledem
k terminu daného utkani (tfeba publicisticky rozhovor zpravidla nevznikd par minut
po utkani). U zapasové faze rozhodoval spise prave typ textu vzhledem k teorii v Kapitole
3 nez Cas publikace vzhledem k utkéni. Pokud se jednalo o pouhy ohlasovy text, ktery
vSak médium zvetejnilo az den po utkani, pocital se z hlediska vyroby stale do textu
vznikajiciho béhem zapasu. Pokud vyuzité citace z tiskové konference poslouzily jako
opora podrobnéjSimu rozboru nebo pouze ozivovaly nové skute¢nosti, pocital se text uz

do kategorie pozapasovych textl, které ptinaseji nové, rozsitené poznatky.

Zaroven se v souladu s piedchozimi odstavci hodi doplnit, Zze vyjimecné zafazené
audiovizudlni vystupy v piipad¢ Sparty byly pokazdé (vzhledem ke svému charakteru,
kdy respondent odpovidd v rdmci cilené vymény otazek a odpovédi) klasifikovany

u proménné P5 jako zpravodajské rozhovory.

7.2. Polostrukturované rozhovory

Pted vedenim jednotlivych rozhovord jsme si stanovili deset doptfedu danych otazek,

které jsme poté polozili obéma respondentiim:

Otazka €. 1: Jak byste popsali své klubové medidlni tymy, které produkuji obsah

na webové stranky?
Otazka ¢. 2: Jak funguji a co maji v popisu prace?

Otazka ¢. 3: Navstévuji zapasy a nasledné také tiskové konference nebo takzvanou

mixzonu? Jak poté pracuji s nabranymi hlasy?

Otazka ¢. 4: Jak moc vnimate fakt, ze co se tyce pfistupu k internim zdrojim klubové

tymy disponuji vyhodou oproti sportovnim médiim?

Otazka €. 5: Do jaké miry se podle vas tradi¢ni online média a zminéné klubové tymy

podobaji?

Otazka €. 6: Do jaké miry je pro vas diilezité se odliSovat a exkluzivitou ptebit sportovni

médium. Jak vibec ostatni média vnimate?

Otazka €. 7: Je pro vas dulezita prezentace v nich a jak reagujete na zadosti o exkluzivni

rozhovory?
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Otazka €. 8: Pokud ano, pro¢ by méla byt dulezitd, kdyz sami oslovujete Sirokou cilovou

skupinu?
Otazka €. 9: Nejste svym zpusobem také médium?

Oba respondenty, tedy Ondieje Kasika ze Sparty a Michala Bycka ze Slavie, jsme
kontaktovali pfimo pies jejich pracovni e-maily a posléze také mobilni telefony.
Na zadost o podileni se na vyzkumu oba reagovali rychle a kladn¢. Domluvili jsme si
konkrétni termin a telefonicky se spojili, pfiCemz jsme s kazdym postupné probrali
vSechny otazky. S Ondfejem Kasikem jsme hovofili kolem dvaceti minut, s Michalem
Byckem necelych patnact. Oba rozhovory jsme si soubézné nahravali, jejich ptepis jsme
poté realizovali ru¢né a trval v obou piipadech kolem tficeti minut. Kvili Spatné kvalité
nahraného zvuku dané pravdépodobné slabym signalem na nasi stran¢ jsou ale nckteré
odpovédi zkracené. Tato metoda vSak neni pro vysledky préce stéZejni a pouze poskytuje
kontextovy doplnék, ktery v urcitych pasazich zistava zachovan a béhem sbéru nam sam
0 sob¢ poskytl lepsi orientaci v problematice, coz se posléze promitd na samotném textu.
Proto jsme se rozhodli rozhovory neopakovat a radéji jsme se vzhledem k cCasové
naroc¢nosti zamétili na zlepSeni ostatnich ¢asti. Metodicky postup pii sbéru dat ale zGstal
zachovan, a tak se nakonec vyuzité citace objevuji jako doplnkova soucast analytické

¢asti® a zachované doslovné prepisy funkéniho zdznamu jsou soucasti ptiloh této prace.

8. Etika vyzkumu

Pii vyzkumu je zapotiebi zohlednit také etické otdzky, které se tykaji nejen vysSe
uvedeného postupu, ale také vyzkumnika, ktery ho provadi. V tomto sméru je zapotiebi
uveést, Ze praveé autor textu sam pracuje jako fotbalovy redaktor sportovniho rubriky
serveru iDnes.cz. Téma pro bakalafskou praci, kterd uzaviré autorovo studium a pitipravu
na profesi novinare, si vybral pravé proto, Ze pomahé odhalovat stav prostiedi, v némz se

autor pohybuje nebo v budoucnu pohybovat hodla.

Aby ale zaroven dodrzel pozadované néaroky, ze vzorku, jehoz primarnim ukolem je vSak
stale sledovat medialni produkci fotbalovych klubti, vyloucil pravé server iDnes.cz, kde
autor za dobu od podéni tezi profesné poskocil a nebylo by vhodné, aby hodnotil ¢aste¢né

1 praci vlastni ¢i svych kolegli. Tim se zarovenl vysvétluje odchyleni od ptivodnich tezi,

25 Podrobnéji popséano v Kapitole 5.2: Polostrukturovany rozhovor.
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nicmén¢ soucasny vzorek a mnozstvi textii (291) je stale dostatecné reprezentativni na to,
aby autor vyzkum provedl. I druhé odchyleni od tezi mélo predejit vétSimu stfetu z4jm,
proto autor vedl rozhovory jen s mluvéimi klubt, nikoli svymi nejblizsSimi kolegy ¢i

novinaii z jinych odvétvi.
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III. Analyticka cast
9. Rezim produkce

Sportovni média podle vyse popsané teorie?® funguji zjednodusené v rezimu t¥i fazi,
do nichz byla pro ucely zkoumani rozdélena i jedna z proménnych. Neni tedy
piekvapenim, ze se pravé u zkoumanych médii objevovaly pravidelné vSechny tii faze,

a to u vSech osmi zkoumanych zépast.

Z celkovych 210 textl, které spoleéné vydaly sportovni servery iSport.cz a Sport.cz, se
90 z nich tykalo ptedzépasové faze, 72 vznikalo béhem jednotlivych utkéni a 48 poté
reagovalo na déni po zapasech (Graf €. 1). Z hlediska poméru se tedy 43 % textl zatadilo

do prvni faze, 34 % text do druhé a 23 % do tfeti.

Graf ¢. 1: Pocet vystupl sportovnich médii na
zapas v jednotlivych fazich
25
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Faze 1 Faze 2 Faze 3

Medialni tymy sportovnich klubti ve stejném Case vydaly 81 vystupti a také u nich bylo
mozné zjednodusené déleni aplikovat. Do prvni faze jich lze zatadit 43 (53 %), do druhé
34 (42 %) a do tieti 4 vystupy (5 %) (Graf €. 2). Na prvni pohled je zfejmé, Ze se poméry
znacéné lisi. Kluby se vénuji hlavné predzapasovému budovani atmosféry (prvni faze)
a bezprostiednim reakcim na utkani odehrand (druha faze). U sportovnich klubt
prakticky uplné chybi tteti faze. A zatimco v prvnich dvou fazich (162 ve srovnani s 75)
se produkce kvantitativné podoba (je totiz nutné zdlraznit, Ze kluby pokryvaji pouze sva

utkani, tedy polovinu), ve tfeti fazi je znatelny propad.

26 Podrobnéji se problematice vénujeme v Kapitole 3: Novinai'ska produkce, kde uvedeny rezim popisuje
Andrews (2014).
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Graf €. 2: Pocet vystupl klubovych tymi na
zapas v jednotlivych fazich
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Aby bylo mozné dal popsat podobnost ¢i rozdily v produkci, v dal§im kroku se

v jednotlivych fazich zaméfime na jednotlivé Zanry.

10. Zanry

Nejcastéji se ve zkoumaném vzorku objevovaly Cisté zpravodajské zanry, tedy zédkladni
zpréva, ohlasovy text s citacemi a zpravodajsky rozhovor. Pravé ten byl u klubti navic
v celém vzorku napti¢ fazemi nejcastéjsi (39 z 81 vystupd, tedy 48 %). U sportovnich
médii pak tvofil jen 20 % (42 z 210). Servery iSport.cz a Sport.cz totiz mnohem radsi
vyuzivaly ohlasové texty s citacemi (72 z 210, tedy 34 %). Ty se u klubil vyskytly pouze
tiikrat, a to v pfipadé Slavie, kterd takto zpracovavala kombinaci hlasti pred odletem
na utkdni Evropské ligy a pied ligovymi utkdnimi, coz spliiuje definici takzvanych
preview?’; sama poté toto oznaceni v &lankovych titulcich pouzivad. Podobné se chova
1 Sparta, kterd takova preview pojala v audiovizudlnim formatu a Zanrové spadala

do zpravodajskych rozhovort a oznacuje je souhrnnym ndzvem Pohledem kabiny?®.

Na rozdil od sportovnich médii se kluby ani jednou nepustily do reportaZe, analyzy ani
komentate, tedy pokrocilych publicistickych vystupli. Ve vzorku se vSak vyskytuje jeden
publicisticky rozhovor, ktery zveiejnila Sparta ve formé podcastu pied domacim utkanim
s Liverpoolem. Na druh¢ stran¢ vydala sportovni média ve zkoumaném obdobi celkem

12 publicistickych rozhovort, pokazdé ve fazi 1 nebo 3.

27 Konkrétni vysvétleni v Kapitole 3: Novinafské postupy.
28 Viz Ptiloha &. 2: Kodovact list.
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10.1. Zanry v obdobi pied zapasem

Jednotlivé faze se od sebe lisi nejen tim, v jakém case vzhledem k zdpasu vznikaji, ale
také v zanrové skladbé. U sportovnich médii je u prvni faze patrny mix zkoumanych typt
vystupil, objevuji se prakticky vsSechny (kromé specifického zapasového referatu,
patficiho pouze do druhé faze, a také komentéfe, jenz typicky reaguje na uplynulé

udalosti, a bude tak doménou faze tieti).

Kluby naopak vyuzivaji pfevazné pouze zpravodajské rozhovory nebo zakladni zpravy
(21 z 43). V jejich produkci se ale objevi napiiklad 5 profil, které jsou typické
pro novinai'ské nastolovani atmosféry?®. Sparta dokonce tento format v ¢lankovém titulku
pfimo jako profil oznacuje. Celkové klubova média vyprodukovala 6 publicistickych

vystupll, zatimco sportovni média 21.

Prestoze je produkce publicistickych formati u klubi oslabend, stile vSak kromé
zakladniho zpravodajského servisu urcitou nadstavbu prinaseji. Konkrétn€ se objevuji uz
zminéné profily, a to bud’ soupetti v ptipadé Sparty (naptiklad texty Predstaveni Soupere:
Liverpool FC (Sparta, 2024c) nebo Profil Soupere: Hradec Krdlové (Sparta, 2024d) nebo
vyctu hvézd z AC Miléan v textu Hvezdy AC: Smrtici levy hak, Francouzi i LeBron (Slavia,
2024f) nebo stadionu San Siro v textu San Siro: Nekonecna spirala vasne, historie i klan

Burenii (Slavia, 2024g) v ptipad¢ Slavie.

,»L1d¢é uz od klubu ocekavaji néjaky servis, a tak neni mozné se zapasiim vénovat jen
v jejich pribéhu, ale je to vlastné celotydenni prace,” ptibliZzuje slavisticky feditel

komunikace Michal Byc¢ek (Bycek, 2024).

Sportovni média publikuji hlavné analyzy, které maji oCima redaktorti a nasbiranych

fakth pfiblizit, jak by mél dany tym hrat. V reportazich poté naptiklad ptiblizuji atmosféru

v

Zajimav¢j$i nicméné je, Ze v Cisté zpravodajskych zanrech se naopak sportovni média
s klubovymi tymy pomeéroveé v podstaté rovnaji. Opét je totiz potieba vzit do tivahy, Ze
média pokryvaji dvojnasobny pocet zapasii, zatimco klubové stranky jen ty své.
Pti souctu vSech zpravodajskych textl vznikajicich pfed zapasem a jejich rozdélenim

na sportovni média (59) a klubové tymy (24) vychazi pocet textl na jeden zapasovy den

2 Viz Poznamka ¢&. 27.
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(déleny ¢tyimi v ptripadé médii a dvéma v ptipadé klubil) nasledovné: sportovni média

vyprodukuji skoro 15 zpravodajskych text na den, klubové tymy pak dohromady 12.

Tabulka &. 1: Zanrova skladba analyzovanych vystupi v prvni fazi.

iSport.cz Sport.cz Sparta Slavia
Zpr. rozhovor 9 4 9 4
Z4Kl. zprava 7 9 5 3
Ohlas s cit. 11 19 0 3
Publ. rozhovor 5 2 1 0
Reportaz 2 2 0 0
Analyza 6 0 0 0
Komentar 0 0 0 0
Profil 1 3 3 2
Zap. referat 0 0 0 0
Ostatni 10 0 5 8
Celkem 51 39 23 20

10.2. Zanry v produkci béhem zapasi

v

Nejzajimavéjsi je pohled na produkci béhem samotnych utkani, tedy druhé faze, a to nejen
v této kapitole. Zvlast’ z hlediska zanrové skladby je tady produkce téméf shodna.
V ptipadé referati logicky absolutng, u ohlast ale témét také. Obdobné jako v predchozi
kapitole pfi souCtu vSech textl vznikajicich bezprosttedné po zapase (tedy
zpravodajského rozhovoru a ohlasového textu s citacemi) dohromady nejdiiv
u sportovnich médii a pak klubovych tymu, vychazi primér rovnéz totozné: sportovni
média i klubové tymy totiZ dohromady vyprodukuji ptesné 13 ohlast na jeden zapasovy

den.

Je zde ale lehky rozdil. 72 texti, které béhem druhé¢ faze publikovala sportovni média, se
zanrove nejcastéji deli na zpravodajské rozhovory (40 %), ohlasové texty s citacemi (32

%) a zapasové referaty (22 %). Na druhé stran¢ 34 textd sportovnich klubta se déli jen
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na zpravodajské rozhovory (76 %) a zapasové referaty (24 %). Tudiz ohlasové texty
s citacemi v ptipad¢ sportovnich klubti nevznikaji. To mize byt dano naptiklad tim, Ze
potifeba zanrové pestrosti u sportovnich médii vychazi z dlouholetych novinaiskych
standardli, kdy se média snazi vyuzivat na kratkém prostoru rtizné formy, coz by

pro klubové tymy (i s ohledem na jejich kratsi existenci) nemuselo platit.

Tabulka &.2: Zanrova skladba analyzovanych vystupii ve druhé fazi.

iSport.cz Sport.cz Sparta Slavia
Zpr. rozhovor 16 13 13 13
Zakl. zprava 0 2 0 0
Ohlas s cit. 7 16 0 0
Publ. rozhovor 0 0 0 0
Reportaz 0 0 0 0
Analyza 0 0 0 0
Komentar 0 0 0 0
Profil 0 0 0 0
Zap. referat 8 8 4 4
Ostatni 0 2 0 0
Celkem 31 41 17 17

Z vyse uvedeného je navic patrné, Ze medidlni vystupy se vytvareji bud’ ptimo béhem
samotného utkdni (zpravodajské referaty) a poté plynule v ¢ase po medialnich aktivitach
(ohlasové texty a zpravodajské rozhovory), které vyuzivaji piimé citace aktér
z tiskovych konferenci nebo mixzon’. Nelze ale ihned tvrdit, Ze stejny podet texti

vvvvvv

provéii dalsi kapitoly.

30 Podrobnéjsi popis v Kapitole 3: Novinaiské postupy.
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10.3. Zanry v pozapasové produkci

Jak uz naznacily souhrnné odstavce na zac¢atku Kapitoly 9, v této fazi jsou aktivni hlavné
sportovni média. Ze u klubovych medialnich tymi skoro kompletn& chybi tieti faze, se
nakonec projevi i u zanroveé skladby. V této fazi jsou totiz u sportovnich médii dominantni
hlavné ¢isté publicistické formaty, a ne pouhd zpravodajska reprodukce, kterd v tomto
bloku v podstaté chybi. A to proto, Ze zminéna faze uz neplni funkci budovani atmosféry,
ale spise setrva¢né udrzeni pozornosti publika®!. Kluby uz nemuseji tolik promovat zapas,
protoze uz je pied nimi dal$i, na ktery budou lakat potencialni divaky. Logicky také
neanalyzuji a nehodnoti své vykony, a to se nakonec odrazi na tom, ze ve treti fazi, kterd

je, jak uz jsme zminili, z podstaty véci hlavné publicisticka, moc vystupl netvofi.

Naopak v souladu s vySe uvedenym pak ve sportovnich médiich tvoii vétSinu produkce
publicistickd témata (19), v nichZ se objevuji rizné citace zpétné, a kterd urcitym
zpusobem posouvaji nebo rozSifuji zndmé skutecnosti (proto byly obecné zarazeny
do faze 3). Kromé toho se objevuji také publicistické rozhovory (5) nebo analyzy (4) ¢i
komentafte (4). Ojedin€le vznikl také jeden profilovy text Nahradnik deptal spartanské
strelce. Kdo je 1Ir, ktery pred lety vystrelil Liverpoolu pohar? (Lizec, 2024a)
o liverpoolském brankati Caoimhinu Kelleherovi, ktery ho ptedstavil na zaklad¢ jeho

dobrych vykont v utkani se Spartou.

Tabulka & 3: Zanrova skladba analyzovanych vystupi ve tieti fazi.

iSport.cz Sport.cz Sparta Slavia
Zpr. rozhovor 0 0 0 0
Zakl. zprava 2 2 0 0
Ohlas s cit. 12 7 0 0
Publ. rozhovor 0 0 0 0
Reportaz 0 0 0 0
Analyza 3 1 0 0
Komentar 0 4 0 0
Profil 0 1 0 0

31 Podrobnéji jak pise Andrews (2014) v Kapitole 3: Novinaiské postupy.
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Zap. referat 0 0 0 0

Ostatni 7 4 0 4

Celkem 27 21 0 4

Sportovni média analyzuji vykony, vystavbu hry nebo prognoézy smérem k dalSim
zapasum, komentuji herni projev a prostiednictvim autorskych ndzori poskytuji vnéjsi
pohled, ktery z podstaty véci z vnittku klubu pfijit nemtze. Vzdyt naptiklad paséaz: ,,Jasné
viditelny rozdil v kvalité i mentalnim nastaveni. Spart’ané na svého soupete prosté neméli.
Tecka. Ale zamysleme se, co celkovy vysledek 2:11 znamena. Prasvih ¢islo dva, zmar
v defenzivni ¢innosti. Bolestiva lekce od jednoho z nejlepSich muZstev planety. Lovit
tolikrat mic ze sité zejména po individualnich selhanich je néco, co Sparta pod Priskeho
vedenim jesté nezazila” (Lizec, 2024b), by s velkou pravdépodobnosti klub sam o sob&

nepublikoval.

Navic 1 sam spartansky feditel komunikace Ondiej Kasik (Kasik, 2024) poznamenava:
»Contentovy tym je soucasti klubové struktury, ale my ho povazujeme za soucast
marketingové komunikace klubu,” a zaroven potvrzuje, ze vystupy ve sportovnich
médiich samy o sob¢ piisobi s vétsi relevanci, protoze nejsou zatizeny stinem klubového

PR.

I proto, konkrétné praveé u Sparty, jejiz tym vyprodukoval 40 vystupi, do tieti faze nelze
prifadit ani jeden. VSechny Ctyfi webové vystupy klubovych medialnich tymi spadajici
do tieti faze, které se v nasi analyze vyskytly, vytvofil slavisticky medidlni tym. VSechny
Ctyti ptipady vSak nesly jednoznacné Zanrove specifikovat, protoZe se jednalo o poutaci
texty na vlastni videoformaty. V piipad¢ zapasu v evropskych poharech to byly golové
sestithy, v ptipadé¢ domdaci soutéZze poté potad Matchday, ktery za pomoci
nekomentovanych zabéra ze zakulisi ptiblizuje fanouskiim atmosféru zapast. Vystupy
tedy reagovaly se zpozdénim na uplynulé zépasy a piinasely z nich nadstavbu, ktera
nevznikala béhem béznych zapasovych medidlnich aktivit. Ale ani jeden z nich nemél

publicisticky charakter.

Nelze ale zaroven jednoznacné tvrdit, ze se Sparta pozapasové fazi nevénuje. Stejné jako
Slavia totiz produkuje podobny videoformdat, nicméné potad Bud' v tymu, slozeny

zrovnéz z autentickych nekomentovanych zabérl ze zakulisi, zvefejniuje vyhradné
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na svych profilech na socialnich sitich nebo platformé YouTube, nikoliv skrze poutaci

¢lanky na webu. Proto se ve zkoumaném vzorku tyto vystupy neobtisknou.

11. Zdroje a jejich vyuziti
Pro analyzu zdrojt, které média v textech cituji, a zadroven kvantifikaci jejich vyskytt
nejlépe slouzi zakladni rozdéleni na zdroje mimo zkoumané kluby a na zdroje, které jsou
jejich soucasti. Ty Ize poté dal zkoumat z hlediska vyuziti v ndmi vybranych médiich

a klubovych strankach.

Co se tyce zakladnich poctl, mimoklubové zdroje vyuZzivaly v podstaté pouze sportovni
média (98 %). Vyjimku tvofil jednak uz vySe zminény jediny publicisticky vystup
u Sparty, a sice podcast Srdce ze zeleza (Sparta, 2024e) ptred utkanim s Liverpoolem,
jehoz hostem byl spartansky odchovanec a nyn&jsi sportovni komentator Stépan Hajek,
a také slavisticky zpravodajsky text s retrospektivnimi prvky o umrti byvalého klubového
funkcionate Jittho Vrby pfed utkanim s AC Milan (Slavia, 2024h), kde prostfednictvim

diive sesbiranych vzpominek dominantné hovoftil pravé Vrba.

Krom¢ téchto dvou piikladu si klubové tymy vystacily pouze s internimi zdroji (46 textl
z 81, tedy 57 %). Sportovni média pak vyuZila interni zdroj ze Sparty nebo Slavie v 94
pfipadech z celkovych 210 (45 %). Interni zdroje jsme jesSté rozdélili na definované
a nedefinované, piicemz z analyzy pouziti definovanych zdroju, a sice hract na soupisce
a hlavnich trenérti (kody s ¢islem vy$sim nez 100), vyplyva, Ze se pomérné v pravidelnych
blocich vztaZzenych k jednotlivym z&pasim opakuji identic¢ti respondenti. Celkové totiz
sportovni média a klubové tymy vyuzily identicky zdroj vztaZzeny ke konkrétnimu zapasu
dohromady 21krat. Nejcastéji se logicky objevuje hlavni trenér, ktery si své mediadlni
povinnosti plni pii kazdém zipase na zakladé¢ soutéznich tadi doméci soutéze

1 evropskych pohard.

Jako ptiklad miZeme hned uvést zapas ¢.1 (spartanské domaci utkani s Liverpoolem).
Vsechny tfi sledované weby — iSport.cz, Sport.cz a pochopiteln¢ Sparta.cz —
zprostiedkovaly napfi¢ vSemi zdpasovymi fadzemi pohledy trenéra Briana Priskeho
a hract Kaana Kairinena, Ladislava Krejc¢iho, Jaroslava Zeleného a Veljka Birmancevice.
Celkové se béhem zépasu napii¢ vSemi zkoumanymi weby vystiidalo Sest postav,
jednotlivé weby tedy vyuzily pét stejnych, a liSily se tak minimalné€. Je to proto, ze trenér
se zucastnil predzapasové 1 pozapasové tiskové konference, Kairinen s Krej¢im se také
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objevili na predzapasovém medidlnim programu a druhy jmenovany také v mixzoné
po utkani spole¢né se Zelenym a LukéSem Haraslinem, ktery tvoii jedinou vyjimku
a vyskytoval se pouze na Sport.cz v ohlasovém textu Spartany mrzi chyby i nepromenéné
sance. Od Liverpoolu dostali lekci z produktivity (Lizec, 2024c). Zaznamy zminénych
webl tedy ve vétSiné vychazely ze spolecnych aktivit, kterych se logicky zcastnili

zastupci vsech tii.

Tabulka ¢. 1: Vyskyt definovanych zdroji u zapasu ¢. 1.

iSport.cz Sport.cz Sparta.cz

Priske Priske Priske

Kairinen Kairinen Kairinen

Birmancevi¢ Birmancevic Birmancevic

Zeleny Zeleny Zeleny

Krejci Krejci Krejci
Haraslin

Je vhodné se také pozastavit u pfipadu Veljka Birmancevice, ktery se zddnych medialnich
aktivit spojenych pfimo se zdpasem nezucastnil, ptesto se jeho hlas objevil na vSech tfech
webech. Pfed utkanim €. 1 se totiZ stal kmenovym hra¢em a do Sparty pfestoupil, coz
vSechna média zohlednila zpravodajskym pfispévkem s citaci. Ta konkrétné znéla:
»Prvnich Sest mésict bylo opravdu skvélych. Jsem moc rad, ze tady mizu pokracovat
a bojovat za Spartu 1 dal. Rozhodovani bylo jednoduché, o Zadnych jinych variantach
jsem ani nepifemyslel* (Sparta, 2024f). V identickém znéni se totiz objevila u vSech tii
zkoumanych webl, pficemz dva odkazovaly na piivodni klubovy (Nussbauer, 2024;
CTK, iSport.cz, 2024). Ukazuje se tedy, Ze sportovni média jsou zavisla na klubovych

zdrojich 1 mimo oficidlni medialni aktivity.

Obdobn¢ se opakuji zdroje i u dalSich zapast, pokazdé (ve vSech osmi piipadech) se

opakoval minimalné jeden.

Pro podobny ptipad u Slavie miizeme zminit rovnéz doméci utkani osmifindle Evropské
ligy, tedy zapas €. 6 s AC Milan. VSechny tfi sledované weby - iSport.cz, Sport.cz a také

Slavia.cz - vyuzily tii identické zdroje. Napfi¢ fazemi u nich hovofili trenér Jindfich
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TrpiSovsky a hraci Tomas Holes a Lukas Provod, tedy tfi z péti vSech vyskytujicich se
postav. Vyjimku tvoftili Jindfich Stanék a David Zima. U posledniho jmenovaného je
zajimavé, ze jeho hlasy ma klubovy web exkluzivné ve zpravodajském rozhovoru
Vylouceni? Utrpéel hlavne fotbal. Juras je kanon (Slavia, 2024i) a nikde jinde se

nevyskytuji, a to ani formou pievzatych citaci.

Tabulka €. 2: Vyskyt definovanych zdroji u zapasu ¢. 6.

iSport.cz Sport.cz Slavia.cz
TrpiSovsky TrpiSovsky TrpiSovsky
Holes Holes Holes$
Provod Provod Provod
Stanék Stanék
Zima

Ptipad prevzatych citaci naopak najdeme napiiklad u zapasu ¢. 3 (spartanské ligové
utkdni v Plzni), kde mezi identickymi zdroji figuruje zaloznik Adam Karabec. Ten
vystupuje jednak ve zpravodajském rozhovoru na webu Sparta.cz, ale také v ohlasovém
ptispévku na Sport.cz, konkrétné s formulaci: ,,,Zapas jsme si prohrali sami. Jestli takovy
vykon budeme opakovat, na titul myslet nemiizeme. Vé&fim, ze se semkneme a ukdzeme
silu, kterou mame,‘ komentoval pro klubovou televizi zdloznik Adam Karabec” (Lizec,

2024d).

Piimy odkaz na zdroj tedy opét potvrzuje pfimou zavislost na klubovych zdrojich
a zaroven dokazuje, Ze klubové medialni tymy maji v pfistupu k internim zdrojiim urcitou
vyhodu. Vzdyt naptiklad pfi utkani ¢. 7 mélo spartanské klubové médium ze sedmi
respondentll pét exkluzivné. ,,Pokazdé maji klubové tymy néco navic, to je jejich
podstata. Ptistup k hra¢m maji po urcité dohod¢ v podstate ptimy, coz mize byt svym
zpisobem vyhoda,” potvrzuje Kasik (2024). ,,Vzajemna dohoda je dulezité, neni to tak,
ze si nékdo fekne a zajde si za kym chce. Velkou roli hraje také to, Ze se tym s hraci zna

~

a medialni aktivity probihaji v kvalitnéj$i atmosfére,” dodava Bycek (2024).

Podobnost zdrojl se zaroven propisuje také do podobnosti informaci v celych textech,

které z nabranych citaci vychazeji, coZ se nakonec promitd i do titulkd. Napiiklad texty
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ze zapasu €. 3 s titulky Vitik po prideélu: Strasny! Mame hrozny pocit, to se nesmi opakovat
z webu iSport.cz a srovnatelny text z webu Sparta.cz nazvany Tohle se nesmi opakovat.
Podobné zné&ji také titulky ze zapasu C. 1: Priske: Je to nejvetsi vyzva. Liverpool
zatlacime. Klopp? Respekt, ale... z webu iSport.cz a Priske o Liverpoolu: Nejveétsi vyzva,
ale Spatné vzpominky. Betonovat proti favoritovi neplanuje z webu Sport.cz. Priklady lze
hledat i u slavistickych utkani, naptiklad pti zapase €. 2: Trpisovsky: Jsme o krok dal nez
na podzim. Cervené se divili i domdci na webu iSport.cz a srovnatelny Trpisovsky: Nejsme

ze hry venku. Cervend? I domdci se divili z webu Sport.cz>2.

Pomémé uzka skupina zdroji také u sportovnich médii ¢asto vede k tendenci ziskané
vypovédi opakované vyuzivat ve veétSim mnozstvi textd s odliSnym tematickym
zaméfenim. Napiiklad web iSport.cz vyuzil citace Briana Priskeho z ptfedzapasové
a pozapasove tiskové konference pii utkdni €. 1 celkem v Sesti riiznych textech. Podobné
se choval také Sport.cz, ktery je pii stejné ptilezitosti vyuzil v péti riznych ¢lancich.
Klubovy web Sparta.cz si naopak vystacil pouze se dvéma vystupy — jednim na kazdou
medialni aktivitu. Obdobné si poc¢inaly oba sportovni weby také pti zapase €. 6, iSport.cz
vyuzil citace trenéra Jindficha TrpiSovského ve ctytech vystupech, web Sport.cz dokonce
pétkrat, zatimco klubovy web Slavia.cz tfikrat. I u néj se ale soucasné vyskytuje vyuziti
u tematicky odlisnych textd, kdyz hlasy z ptredzapasové tiskové konference klubovy tym
vyuzil také u vzpominkového textu Zdzrak na pockani. Presné pét let od vyrazeni Sevilly

(Slavia, 2024j), ktery vSak neslo jednoznacné Zanrové zatadit.

32 Titulky v8ech analyzovanych textd jsou soucasti kddovaciho listu v Piiloze €. 2.
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Zavér a diskuse

V predkladané praci jsme zkoumali, zda se medialni obsah produkovany dvéma ceskymi
fotbalovymi kluby podoba obsahu ve sportovnich online médiich, kterd funguji v ramci
zavedenych vydavatelstvi po boku tradicnich tisténych periodik, a snazili jsme se

piipadné postihnout diivody, proc¢ se tak déje.

Ke zkoumani jsme pfistoupili kombinaci dvou metod. Kvantitativni obsahové analyzy,
ktera se vénovala textim publikovanych ve dvou pfednich ¢eskych sportovnich médiich
iSport.cz a Sport.cz ve srovnani s produkci klubovych medialnich tym dvou
webovych strankach. K analyze jsme poté piidali také kvalitativni metodu
polostrukturovaného rozhovoru, ktera predkladanym zjisténim dodala kontext zevniti

mediélnich tyma zminénych klubt prostfednictvim jejich $¢fi komunikace.

V bakalaiské praci jsme analyzovali konkrétni obdobi dvou tydnti mezi dvéma utkanimi
v osmifinale Evropské ligy a dvéma utkanimi v nejvyssi domaci soutézi, konkrétné
obdobi mezi 4. a 18. bfeznem 2024, a pro podrobny vyzkum explicitné vybrali pouze

texty (291), které se jednotlivych utkéni tykaly.
Formulovali jsme krom¢ hlavni vyzkumné otazky také dil¢i hypotézy, kterymi zacneme.

H1: Medialni tymy sportovnich klubti budou fungovat ve stejném cyklickém rezimu jako
sportovni novinafi, v ¢ase tedy budou vytvaret podobné ¢i stejné texty, s ohledem na to,
v jaké zapasoveé fazi se tym nachéazi. Predpokladame, ze se budou v ramci jednotlivych

fazi pomérove shodovat rovnéz pocty textii u klubli a médii.

Tato hypotéza se nepotvrdila plné&, ale z vétsi Casti, protoZe na zdklad€ obsahové analyzy
se klubové produkce shoduje se sportovnimi médii jen ve dvou ze tii zapasovych fazi.
Zatimco pomér publikovanych textd ve sportovnich médiich je vzestupné podle fazi
43:34:23, u klubovych tymt je spise odchyleny do tivodnich fazi (53:42:5) Na to navazuje
také Zanrova produkce, kterd se v riznych fazich odliSuje prave kvili vztahu ke ¢tenditm

a pozadavkiim na udrzeni jejich pozornosti (Andrews, 2014).

H2: Medialni tymy budou vyuzivat stejné zanry v jednotlivych zapasovych fazich.
V klubové produkci se tak stejné jako u novinatfii budou vyskytovat preview, zadpasové

referaty nebo ohlasové texty a také dalsi dil¢i témata smérem k jednotlivym soupettim.
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Druha hypotéza se potvrdila opét jen Casteéné. Ve vSech fazich je totiz patrné, Ze
u klubovych tymi prakticky Gplné chybi publicistické vystupy, byt’ i tam se urcité pokusy
objevuji, ale nikdy se nejedna o zanry hodnotici nebo analytické. U klubl ptfevazuje
hlavné¢ zpravodajska ¢innost (ptes 50 % vystupll). A prave u ni je patrné, Ze se sportovni
média i klubové tymy v produkci témét shoduji. V primérném poctu zpravodajskych
textll vyprodukovanych na konkrétni zapasovy den se ob¢ entity prakticky shoduji v obou
uvodnich fazich (15:12 pro prvni fazi a 13:13 pro druhou fazi). Treti faze ze své podstaty

neni zpravodajska, a tak pocet takovych textl umérné klesa na obou stranach.

H3: Sportovni média budou ptedevsim vyuzivat stejné zdroje jako kluby, protoze pred
zapasem maji omezeny piistup k hra¢im. V textech se tedy budou objevovat stejné
postavy napfi¢ obéma zkoumanymi kluby i jednotlivymi médii, kolem nichZ budou ob¢
strany stavét 1 tematicky podobné texty. Sportovni novinafi ale budou stejné zdroje
opakovat ve vétsim mnozstvi textll. A zaroven v obsahu vytvofeném kluby budou ¢asto
zdroje, ptfesnéji respondenti, s nimiZ novinafi viibec nebudou pracovat. Ti si naopak
budou pomahat zdroji mimo konkrétni klub, které naopak klubové medidlni tymy

vyuzivat nebudou.

Tato hypotéza se potvrdila téz vétSinove. Sportovni novinafi z obou servert vyuzili
identicky zdroj jako klubovy tym v 21 ptipadech z celkovych 31 definovanych zdroji.
Shoda se navic objevovala jesté¢ castéji v piipadé konkrétniho média a klubu.
V uzavienych zipasovych blocich se vyskytovaly stejné postavy podle toho, jak
vystupovaly na medialnich aktivitich. Podobné tematické zasazeni se poté promitlo
naptiklad v podobnosti titulk, které napti¢ zkoumanymi weby obsahovaly stejna slova
¢i vybrané pasaze mluvcich. Hned n€kolikrat se stejni mluvEi objevovaly ve vét§im poctu
textl neZ medidlnich vystupii. Neziidka se navic objevila i situace, kdy sportovni médium
citovalo pfimo klubové webové stranky, coz dokazuje zavislost na internich zdrojich
imimo oficidlni medialni aktivity. Definované zdroje, s nimiz novinafi vibec
nepracovali, se béhem zapasi objevily 10krat. I proto si novindii pomadhali
mimoklubovymi zdroji (naptiklad experty nebo zastupci soupefil), s nimiZ zase pracovali

prakticky jen oni (v 98 % ptipadd).

Co se tyCe vyzkumné otazky, ktera zjiStovala, jak se obsah publikovany vybranymi
fotbalovymi kluby na jejich internetovych strankach podoba funkci online médii, ktera
funguji v ramci zavedenych vydavatelstvi po boku tradi¢nich tist€nych periodik a proc,

je odpoveéd’ jednoznacnd. Podoba se, a to pfevazné v Case pred a pii zépase. Nejen co
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do kvantity, ale také z hlediska zanrt a zdrojti. Podle Kasika (2024) a Bycka (2024) to
muze byt proto, Ze se napli prace medialnich tymi rdmcoveé podoba té, kterou vykonavaji
sportovni novinari, a vystupy z ni piedstavuji soucast klubové marketingové komunikace.

Diky vlastni produkci pak kluby mohou snadnéji regulovat tok informaci zevnitt.

Prace obecné potvrzuje ptedpoklady z teorie. Existuje posun fungovani, ktery naznacuje
napiiklad Sherwood et. al (2017), a sice existence zavislosti na oficidlnich medialnich
aktivitach, kterych se béhem zminéného obdobi d¢je tolik, Ze bez problémi vystaci
na produkci sportovnich novinari. Exkluzivni interni zdroje béhem zapasového rezimu
sportovni novinafi prakticky vibec neziskdvaji, pokud nevyuzivaji citace ze starSich

rozhovoru.

V souladu se zminénou studii 1ze také dokéazat, Ze nové technologie umoziuji sportovnim
klublim produkovat vlastni rovnocenny obsah, diky némuz si mohou dovolit regulovat
informace proudici do sportovnich médii, jimz zbyva zvefejnéné materidly pouze
citovat®®>. Podobny trend zkoumal i Grimmer (2017), jehoZ tvrzeni o aplikovatelnosti
na jiné profesiondlni soutéze tato prace potvrdila. Novinafi ztraceji kus autonomie a jsou
CasteCné zavisli na regulovanych informacich od klubl, které jsou i dle tvrzeni
respondentli samolibé zamétené. To vychazi z jejich pozice v klubové struktute, protoze

v naSich zkoumanych ptipadech patii klubové tymy mezi divizi public relations®*.

Grimmer (2017) navic predklada tvrzeni, ze sportovni kluby berou prioritizaci vlastniho
obsahu ¢ast exkluzivity, coz rovnéz potvrzuji slova nasich respondenti®’. Nicméné
extrémni ptfedpoklad, Ze by méla existence vlastnich platforem postupné omezovat
pristup sportovnich novinaifi ke klubovym zdrojim a vytvofit novou konkurenci

(Sherwood et. al 2017), respondenti vyvraceji.

,P10 nds jsou pofad média partnefi a urcité se navzajem nepiebijime. Hleddme zpiisoby,
jak s médii funkéné spolupracovat. Samoziejmé, Ze se to souasnym vyvojem mize zdat
tak, Ze jsme konkurenti. A tento pohled je legitimni, na druhou stranu neni to néco, co by
z pohledu oddé€leni komunikace bylo strategickym zadanim, naopak hledame zplsoby,
jak vychdazet vsttic i médiim, v tomhle pfipadé€ je mlizeme nazvat asi jako externi média,

protoze nasim cilem je poskytnout fanouskiim klubu moznost byt co nejvic soucasti,

% Podrobnéji popsano v Kapitole 11: Zdroje a jejich vyuziti.
3% Vysvétluje Kasik (2024) v Kapitole 10.3: Zanry v pozdpasové produkci.
3% Viz Kapitola 11: Zdroje a jejich vyuziti.
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ziskat pocit, Ze jsou co nejbliz déni v klubu, znat ndzory trenérii, sportovniho feditele,
ale zaroven 1 urCitou otevienosti k t€ém ostatnim,” vysvétluje Kasik (2024) a spolec¢né
s Byckem (2024) se nakonec shoduji, Ze velikosti stale nemohou dosdhnout ¢isel velkych
medialnich doma: ,,Obecné tahle média byla potieba vic hlavné diiv, kdy moderni
komunikacni kanaly jesté nebyly. Ale potad jsou dulezitd z hlediska dosahu, takze se

snazime vychazet vstfic,” doplni Bycek.

Coz na jednu stranu muze byt pouha zdvofiilost. V kontrastu s tim totiz tfeba pravé Sparta
od sezony 2024/25 spustila placenou sluzbu Sparta Unlimited. (Sparta, 2024g), ktera
funguje na systému predplatného a kromé obsahové slozky poskytuje fanouskiim treba
pfednostni ndkup vstupenek nebo exkluzivni akce. Nové si tedy nechava za obsahovou
produkci platit pfimo, coz je na poli sportovnich klubii revoluéni, jak potvrzuje Kasik
(2024). I tento krok miize do budoucna naznacovat, jakym smérem se budou kluby jako
samostatné medialni jednotky ubirat, coz mize byt v budoucnu pfedmétem dalSiho

zkoumani.

Predkladany vyzkum tak naznacuje, jak fotbalové kluby pfejimaji funkéni navyky
sportovnich novinaii a ze se v urcitych aspektech skutecné podobaji. Nejvétsi rozdily 1ze
hledat u produkce publicistickych a hodnoticich vystupti, které u klubl chybéji, vzhledem
k tomu, Ze je jejich obsah stéle fizeny marketingovou optikou a z podstaty véci nebudou
kritické, ¢ehoz si v§ima také Lambert (2018). I tady se ukazuje, Ze vyznam tradi¢ni

zurnalistiky, ktera miize vystupovat v opozici, je stale velky, byt novymi trendy oslabeny.

Je nutné zaroven zminit, Ze se zkoumani tykalo pouze dvou sportovnich médii a dvou
fotbalovych klubd, jejichZ produkce je zna¢né rozvinutd, a nelze tak zkoumani jednoduse
aplikovat na vSechny profesiondlni kluby v zemi. Analyza by zaroveii mohla probihat
delsi ¢as, aby zachycovala i trendy, které 1ze pozorovat mimo hlavni zépasovy rezim.
Vyzkum také analyzoval pouze vystupy na webovych strankach a nezamétfoval se

naptiklad na socialni sité nebo jiné informacni kanaly.
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Summary

In this bachelor theses, we investigated whether the media content produced by two Czech
football clubs is similar to the content in online sports media that operate within
established publishing houses alongside traditional print periodicals, and we tried

to identify the reasons why this is the case.

We approached the research by combining two methods. A quantitative content analysis,
which focused on texts published in two leading Czech sports media outlets, iSport.cz
and Sport.cz, in comparison with the production of the club media teams of the two most
successful Czech football clubs, AC Sparta Prague and SK Slavia Prague, on their
websites. We then also added a qualitative semi-structured interview method to
the analysis, which added context to the findings presented from within the media teams

of the aforementioned clubs via their heads of communications.

In this paper, we analyzed a specific period of two weeks between two matches
in the Europa League round of 16 and two matches in the top flight of the domestic
competition, namely the period between 4 and 18 March 2024, and explicitly selected
only the texts (291) relating to each match for detailed research.

In addition to the main research question, we formulated three sub-hypotheses.

The first hypothesis presented the idea that club media teams work the same way as sports
journalists in terms of the number of texts produced in three main match periods by both

entities.

That was only partially confirmed because, based on content analysis, the club production
matches the sports media in only two of the three match phases. While the ratio
of published texts in the sports media is (by phases sorted in ascending order) 43:34:23,
the ratio for club teams is more deviant to the initial phases (53:42:5) This is followed by
the genre production, which differs in the different phases precisely because
of the relationship with the readers and the requirements to keep their attention (Andrews,

2014).

Another aspect we analyzed was whether the media teams will use the same genres
in each match phase and their production will include previews, match reports or
coverage texts, as well as other sub-topics towards individual opponents. This was also
confirmed only partially. In all phases it is evident that the club teams are almost

completely lacking in any opinion journalism outputs, although there are some attempts,
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but never in the evaluative or analytical genres. In the case of the clubs, the predominant
activity is news (over 50 % of the outputs). And it is noticeable that sports media and club
teams almost coincide in this type of production. In the average number of news texts
produced on a particular match day, the two entities are almost identical in the two initial
phases (15:12 for the first phase and 13:13 for the second phase). The third phase is
by definition not giving any news, and so the number of such texts decreases

proportionally on both sides.

The third hypothesis expected that the sports media would primarily use the same sources
as the clubs because they have limited access to the players before the game. Therefore,
the same characters would appear in the texts across the two clubs and media studied,
around which both entities would also build thematically similar texts. However, sports
journalists would also repeat the same sources in a greater number of texts. And at the
same time, the content produced by the clubs would often contain sources, or more
accurately interviewees, that the journalists would not work with at all. On the other hand,
they would help themselves to sources outside the particular club, which in turn would

not be used by club media teams.

This hypothesis was confirmed. Sports journalists from both sites used the identical
source as the club team in 21 cases out of 31 defined sources. Moreover, the compliance
was even more frequent in the case of a specific media outlet and club. In the closed
match blocks, the same characters were rotated according to their appearance in media
activities. Similar thematic embedding was then reflected, for example, in the similarity
of headlines that contained the same words or selected passages of interviewees across
the sites studied. On several occasions, the same speakers appeared in more texts than
media outputs. In addition, it was not infrequent for sports media to quote directly from
the club’s websites, demonstrating the dependence on internal sources even outside
official media activities. Defined sources that journalists did not work with at all appeared
10 times during the matches. This is also why journalists looked for non-club sources
(e.g. experts or opponents' representatives), which in turn were practically only worked

with (98 % of the time).

Regarding the research question, which investigated how the content published by
the selected football clubs on their websites resembles the function of online media that
operate within established publishing houses alongside traditional print periodicals

and why, the answer is clear. It is similar, and mostly in the run-up to and during

49



the match. Not just in terms of quantity, but also in terms of genres and sources.
According to our respondents, this may be because the workload of media teams is framed
similar to that of sports journalists, and the outputs from this work are a part of club
marketing communications. With their own production, clubs can then more easily

regulate the flow of inside information.

The thesis generally confirms the assumptions made in the theory. There is indeed a shift
in functioning suggested, for example, by Sherwood et. al. al (2017), namely the existence
of a dependence on official media activities, of which there is so much going on during
the period in question that it easily suffices the production of sports journalists. Exclusive
internal sources during match mode are non-existent for sports journalists unless they use

quotes from older interviews.

In line with the aforementioned study, it can also be shown that new technologies allow
sports clubs to produce their own equivalent content, which allows them to regulate
the information flowing into the sports media, which is left with sports journalists only
quoting their published material®®. A similar trend has been explored by Grimmer (2017),
whose claims of applicability to other professional competitions have been confirmed
by this thesis. Journalists are losing a chunk of autonomy and are partly dependent
on information given and regulated from clubs, which even according to the respondents'
claims are complacent. This stems from the club team’s position in inner structure as club

teams belong to the public relations division®’.

Moreover, Grimmer (2017) translates the claim that sports clubs take away some
of the exclusivity by prioritizing their own content, which is also supported by the words
of our respondents*. However, the extreme assumption that the existence of proprietary
platforms should gradually limit sports journalists' access to club resources and create

new competition (Sherwood et. al 2017) is refuted by our respondents.

Which, on the other hand, may be mere courtesy. In contrast, Sparta has just launched
Sparta Unlimited. (Sparta, 2024g), a paid service from the 2024/25 season, which
operates on a subscription system and, in addition to the content component, provides

fans with priority ticket purchases or exclusive events. Fans are therefore now paying

3¢ For detailed explanation see Chapter 11: Sources and their usage.
37 Detailed explanaition can be found in Chapter 10.3: Genres during the match production,
38 As cited in Chapter 11: Sources and their usage.
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directly for content production, which is revolutionary in the field of sports clubs, as our

respondent confirms.

This move may also be an indication of the future direction of clubs as independent media

units, which may be the subject of further investigation in the future.

Thus, the present research suggests how football clubs are adopting the functional habits
of sports journalists and that they are indeed similar in certain aspects. Differences can
only be found in the production of commentative and evaluative outputs, which are absent
in production of the clubs, given that their content is still driven by a marketing lens
and by definition cannot be critical, as Lambert (2018) also notes. Here again,
the importance of traditional journalism, which can act in opposition, is still important,

although it is constantly weakened by new trends.

It should also be mentioned that the research only covered two sports media outlets
and two football clubs whose production is highly developed, and thus the research
cannot simply be applied to all professional clubs in the country. At the same time,
the analysis could be run over a longer period of time to capture trends that can be
observed outside the main match regime. The research also only analyzed outputs
on websites and did not focus on, for example, social networks or other information

channels.
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Zikladni charakteristika tématu a predpoklidany cil prace (max. 1000 znaki):

Vyenam piimé medidlni komunikace sportovnich fotbalovyeh klubi stoupa do ¢ miry, Ze zasahuje a
ovliviiuje v¥razné sportovni novinafinu. Charakteristika jejich tvorby smérem k potencidlnim
recipientim v uréitych ohledech pfipomind postupy, kieré vyvuZiva Zurnalistika. Tato price si klade za
cil zjistit, nakolik sportovni kluby svou medidini komunikaci (a" uZ skrze webové stranky & socidlnd
média) prejimaji roli traditnich médii a zda je v urtitych oblastech z hlediska exkluzivity informaci
piimo nenahrazuji. Autor svyufitim zahraniénich studii na zikladé vybéru dvou sportovné
nejlispéEntjdich fotbalovich klubi v Ceské republice kvantitativng analyzuje obsah komunikace AC
Sparta Praha a SK Slavia Praha v pfimém kontrastu s obsahem, klery v zadaném obdobi, jez bude
kopirovat dobu zalrmujici ¢as pred jednim ligovym a jednim wikénim v evropskych pohdrech UEFA,
publikuji étyfi ceskd online média. Tato zjisténi doplni rozhovory s novindfi ze zkoumanych médii i
dotéenych klubil, na nichZ pfimo ilustruje rozsah dané problematiky.

Predpoklidani struktura teorctické price (rozdéleni do jednotlivich kapitol a podkapitol se
struénou charakteristikou jejich obsahu):
1. Uvod: autor pfedstavi zdmér psani prace, divody a pojmenuje predpokladany cil. Formuluje
zikladni tezi.
2. Teorie
2.1. Sportovni Furnalistika a vivoj online médii
2.2, Vziah tradiénich médii a sportovnich klubi
2.3. Pringipy préce sportovniho novindfe a tvorba obsahu
3. Metodologie: popis vyhodnocovini materiali a postup pii pinéni praktické éasti
4. Praktickd &ast: prezentace vysledki z kvantitativni anal¥zy a zjisténi z rozhovord
5. Zavér: vwhodnocen prakticke &asti a reflexe ziskanveh poznathi w08 teoreticke literatufe

Vymezeni zpracovivaného materidlu (napf. konkrétni titul periodika a obdobi jeho analyzy):
1. Webové strénky tH tradiénich sportovnich online médii: Sport.cz, iDnes.cz, iSport.cz. Jako zdroj
poslou?i i servis zpravodajské agentury CTK.
2. Webové strdnky fotbalovych klubit AC Sparta Praha a SK Slavia Praha
Obdobi zkouméni: odpovidajici doba, jeZ zahmuje &as pred jednim ligovim a jednim utkénim
v evropskych pohdrech UEFA a také po nich.

Postup (technika) pii zpracovani materidlu:

Kvantitativni analyza nasbiraného materialu v zadaném obdobi a roztfidéni dle stanovenych kritérii, jeZ
pomohou k nislednému ovéfeni dané hypotézy.

Metoda rozhovoru pro ovéfeni a vysvitlen zjiiénych skutednosti.
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Zikladni literatura (nejméng 5 nejdileZitgjsich tituli k ématu a zpisobu jeho zpracoviéni; u viech
tituli je nuiné uvést struénou anotaci na 2-5 Fadki):

ANDREWS, Phil. Sports journalism: a practical introduction. 2nd rev. ed. London: SAGE Publications,
2014, ISBN 978-1-4462-5338-0. Kniha pabizi kontextudlni a prakticky piehled o sportovni
novinafing, vietné organizace a vzijemné zivislosti tisku, vysilini a online médii. Ukazuje, jak je
sportovni zpravodajstvi strukturovino. Informuje o tom, jak se sportovni zpravodajstvi vyviji a
jak se o sportu informuje. Ukazuje podobu psani &linka, profili a zpriv.

BOYLE, Raymond. Sports journalism: context and issues. London: SAGE, 2006, [SBN 978-1-4129-
0798-9. Kniha se zabyvd instituciondlnim, kulturnim a ckenomickim prostiedim, poskytuje
piehled o soudasné sportovni Furnalistice ve viech medidlnich formdch, Nabizi analyzu sportovni
Furnalistiky — z pohledu organizace, tvorby a konzumace.

CURIK, Jaroslav. Zpravodajské Zanry v tiSténvch a Online médiich, 1. vyd., Brao: Masarykova
univerzita, 2014, 156 s, ISBN 978-80-210-7589-4. Publikace sc¢ zabyvd seridzni Zurnalistikou a
zpravodajstvim, oblasti Zurnalistiky, kterd je nejvice svizdna riznymi pravidly, Text s
obrazovym doprovedem a ukdizkami popisovanych Zinri & vizudlnich prvkid predklidi
maximalistickou verzi pravidel Zurnalistické zpravodajské tvorby, kterd vychizeji ze soulfasné
praxe ve vybranych feskych a slovenskych seridznich fidténych médiich a na jejich sesterskych
zgpravodajskych  serverech, z odborné Zurnalistické literatury a také z  dlouholetych
Furnalistickych zkuSenosti autora v nékolika redakeich.

NOLLEKE, Daniel a Gregory PERREAULT. Disturbing the Balance? How Team Media Position
Themselves in the Digital Communication Ecology of Sports. Communication & Sport. Odborny text
se vénuje privi obsahu z pohledu zaméstnanci klubovych médii, jak oni sami sebe vnimaji jako
aktéry ve sportovnim prostiedi.

TONEY, James. Sport journalism: the inside track. London: Bloomsbiry, 2013. ISBN 978-1-4081-
7832-4. Tato kniha si viimid vyvoje sportovni Zurnalistiky, a to zprvu na pfikladu pokrivini
olympijskych her v Londyng 1948 a 2012. Vivoj dokumentuje i na rozdilu psani Zivich reportaZi
a poskytuje nazory ma budouci sméfovini této profese. Vinuje se viem formdm sportovni
Zurnalistiky nap#i¢ tiskem, televizi i internctem,

Diplomové prace ktématu (scznam bakaldfskych, magisterskvch a doktorskych praci, kleré byly
k tématu obhdjeny na UK, pfipadné daldich oborovt blizkych fakultdch & wvysokych Zkolich za
poslednich pét let):

BOROVSKY, Jakub. Proména prace sportovniho novindfe a chodu redakce sportu. Pipad svétovych
Sfampionatd v hokeji. Praha, 2021, Diplomova price. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd,
Katedra furnalistiky. Vedouci prace Chladova, Marta.

KOTRLA, Tomds. Srovnini sportovnich rubrik Eeskych deniki (Blesk, Lidové noviny, Denik). Praha,
2021, Diplomovd price. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra #urnalistiky. Vedouei
prace Zaruba, Robert,

VOSKA, Ondfej. Pribéh tiskovych konferenci po zdpasech 1. Seské fotbalové ligy. Praha, 2019,
Diplomova prace, Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunikagnich studii a

Datum / Podpis studenta/ky
15.9.2023 Dominik wrutica

| 2urnalistiky, Katedra Zurnalistiky. Vedouci price Mgr. Ondiej Trunecka, .
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TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA:

Doporufeni k iématu, struktuie a technice zpracovini materiilu:

Pripadné doperuéeni dalfich tituln literatury pfedepsané ke zpracovini tématu:

Potvrzuji, e vi¥e uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Je téma odpovida
mému oborovému zaméfeni a oblasti odborné price, kterou na FSV UK vykondvim.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci{m) této préice,

Hyr. oundiey Tvig e, Ph. B, . reen
Piijmeni a jméno pedagoZky/pedagoga Datum / Podpis pedagokky/pea agoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO VE VYHLASCE REDITELE INSTITUTU, A TO PROSTREDNICTVIM PODATELNY FSV UK.
PRUATE TEZE JE NUTNE S§1 VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT
VEVAZAT DO VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.

TEZE NA IKS7 SCHVALUJE GARANT PRISLUSNEHO STUDLINIHO PRO
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Ptiloha €. 3: Piepis rozhovoru s Ondiejem Kasikem

Ptiloha €. 4: Piepis rozhovoru s Michalem Byckem
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Priloha €. 1: Seznam ko6da proménné P7
101 — Peter Vindahl,

102 — Angelo Preciado,
104 — Markus Solbakken,
105 — James Gomez,
106 — Kaan Kairinen,
107 — Victor Olatunji,
108 — David Pavelka,
109 — Jan Kuchta,

110 — Adam Karabec,
111 — Indrit Tuci,

114 — Veljko Birmancevic,
118 — Lukas Sadilek,
119 — Jan Mejdr,

120 — Qazim Laci,

121 — Jakub Pesek,

122 — Lukas Haraslin,
124 — Vojtéch Vorel,
125 — Asger Sorensen,
126 — Patrik Vydra,
127 — Filip Panak,

128 — Tomas Wiesner,
129 — Michal Sev¢ik,
130 — Jaroslav Zeleny,
132 — Mat¢j Rynes,

137 — Ladislav Krej¢i,
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139 — Vaclav Sejk,
141 — Martin Vitik,
144 — Jakub Surov¢ik,

145 — Filip Nalezinek,

199 — Brian Priske (vSichni Sparta),

201 — Ondrej Kolar,
202 — Sheriff Sinyan,
203 — Tomas Holes,
204 — David Zima,

205 — Igoh Ogbu,

206 — Conrad Wallem,
208 — Lukas Masopust,
209 — Muhamed Tijani,
210 — Christos Zafeiris,
211 — Stanislav Tecl,
212 — Malick Diouf,
213 — Mojmir Chytil,
214 — Mick van Buren,
215 — Vaclav Jurecka,
217 — Lukas Provod,
218 — Jan Boril,

219 — Oscar Dorley,
220 — David Pech,

221 — David Doud¢ra,
222 — Andres Dumitrescu,

223 — Petr Sevéik,
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224 — Boluwatife Ogungbayi,
225 — Jakub Hromada,
226 — Ivan Schranz,
227 — Tomas Vicek,
228 — Ales Mandous,
229 — Michal Tomic,
230 — Taras Kacaraba,
231 — Jan Sirotnik,
233 — Ondiej Zmrzly,
235 — Mat¢j Jurasek,
236 — Jindfich Stan¢k,

299 — Jindfich TrpiSovsky (vSichni Slavia).
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Priloha ¢. 2: Kodovaci list

P5

10

10

10

10

8

Titulek Datum
KVIiZ: Liverpool a €eska stopa. Co vite 0

soubojich i Smicerovi a spol.? 06.03.2024
Sparta - Liverpool v TV: kdo vysila

osmifinale Evropské ligy Zivé? 07.03.2024
UPOZORNENI NA NEOPRAVNENY PRODE)

VSTUPENEK 04.03.2024
ORGANIZACNI INFO PRED LIVERPOOLEM | 06.03.2024
PREDSTAVENI SOUPERE: LIVERPOOL FC 07.03.2024
RENTGEN: Kudy pro Spartu vede cesta pies

Liverpool? Skrze precizni brejky! 07.03.2024
Sparta - Liverpool 1:5. Letnou dobyl az

Liverpool. Postupovy sen Sparty se po

debaklu vzdalil 07.03.2024
PORAZKA S LIVERPOOLEM 07.03.2024
ZNAMKY Sparty: Sérensen to nezvladl,

sedmicka za rychlost. A nejlepsi byl... 08.03.2024
KloppGv mixér na Letné: mladii zkuSenost.

S ¢im pujde na Spartu? 06.03.2024
Smicer: Jestli Klopp ziska &tyfi trofeje,

museji ho na Anfieldu zamknout 06.03.2024
Skrtel: S Kloppem jsem konflikt neméL.

Popsal jeho kouzlo i Sance Sparty 07.03.2024
SRDCE ZE ZELEZA 68: SPECIAL PRED

LIVERPOOLEM 05.03.2024
Berger napovédél Liverpoolu: Priske zménil

Spartu. Nejvétsi hvézdy jsou... 05.03.2024
Repka vzpomina na Liverpool: Mohli jsme

vyhrat. Venku tleskali nam i fanouskiim 06.03.2024
Showman i profesional Klopp. Na Letné

bavil novinare 07.03.2024
Juli§ vzpomina na Van Dijka: Obrovsky

chlap. Zkousel jsem to rychlostné, ale nic

ztoho 07.03.2024
Hrozi dopravni komplikace. Na Letné budou

v den zapasu s Liverpoolem protestovat

zemédélci 06.03.2024
Klopp vzpominal: Priskeho pamatuju. Hrali

drsné, pohadali jsme se 06.03.2024
Klopp si pamatuje na Priskeho: Pohadali

jsme se. Sparta? Sebevédomi i obrovska

intenzita 06.03.2024
Cim mensi $ance, tim spis da gol.

Nepredvidatelny bomber popravil Spartu 08.03.2024
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Klopp: Potrestali jsme risk Sparty. Posila od

soupeie? Leda na dovolenou 07.03.2024 2 1 1 2 1 2 2
Expert o Sparté: Priskeho chapu, nebylo kdy

reagovat. Krejci prekvapil 08.03.2024 2 1 1 3 4 2 2
Podany a Hiebik: Liverpool si udélal klidek,

Sparta tuhle fazi nepreskoci 08.03.2024 2 1 1 3 3 2 2
Skoro dokonaly vecer na Sparté. Médiav

Anglii chvali, odveta jako formalita 08.03.2024 2 1 1 3 3 2 2
Odveta se Spartou jen formalita. Liverpool

je obéma nohama ve ctvrtfinale, uvadi

anglicka média 08.03.2024 3 1 1 3 3 2 2
Nahradnik deptal spartanské strelce. Kdo je

Ir, ktery pied lety vystrelil Liverpoolu

pohar? 08.03.2024 3 1 1 3 8| 1,2 2,122
Za 50 tisic na Spartu? Liverpool méni

méfitka: padélky i zajem Egyptanti 05.03.2024 2 1 1 1 2 1 3
Traktory, troubeni, chaos. Zemédélci

komplikovali pfipravu na svatek proti

Liverpoolu 07.03.2024 3 1 1 1 2| 1,2 3,2
Deset tisic podvedenych. Sparta varuje

pied prekupniky vstupenek 05.03.2024 3 1 1 1 2 1 3,4
Momenty a jubilea duelu s Liverpoolem:

1000. branka pod Kloppem i pét golii v siti

Sparty 08.03.2024 3 1 1 3 10 1 4
Boj spartanti o listky do Liverpoolu: hotovo

za 2 minuty. Jsou dalSi zadosti 07.03.2024 2 1 1 1 3 1 4,199
KrejcCi si preje, at Salah hraje. Kdo sivezme

jeho dres? Kairinen tusil 06.03.2024 2 1 1 1 3 1 106,137
DOMA MUZEME PORAZIT KOHOKOLIV 06.03.2024 4 1 1 1 1 1 106,137
BIRMANCEVIC KMENOVYM HRACEM 05.03.2024| 4 1 1 1 2 1 114
NEBYLO NAD CiM PREMYSLET 05.03.2024 4 1 1 1 1 1 114
Spartany mrzi chyby i neproménéné Sance.

Od Liverpoolu dostali lekci z produktivity 08.03.2024 3 2 3 122,130
SOUPERI JSME GOLY DAROVALI 07.03.2024 4 2 1 130
Sparta - Liverpool 1:5. Postup je utopie,

domaci palili Sance. Zaril Nunez 07.03.2024 2 1 1 2 9 1 130,199
Pfedchozi duel s Liverpoolem si

nepamatuje. Spartan su az od dvaceti, smal

se KrejcCi 06.03.2024 3 1 1 1 3 1 137
Krejéi po lekci: Rozdali jsme sito s nima.

Ale byla to srazka s realitou 07.03.2024 2 2 1 137
Krejci: Vidime, kde je realita 07.03.2024 3 2 2 137
SANCI JSME MELI DOST 07.03.2024 4 2 1 137
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Pouceni ze stretu s liverpoolskym obrem:

rychlost z Ceské ligy nestaci 08.03.2024 1 1 6 1 137
Priske vs. Liverpool popaté: v Anglii Spatné

vzpominky i bod z Ligy mistrt 06.03.2024 1 1 3 1 199
Priske: Je to nejvétsi vyzva. Liverpool

zatlacime. Klopp? Respekt, ale... 06.03.2024 1 1 1 1 199
Priske o Liverpoolu: Nejvétsi vyzva, ale

Spatné vzpominky. Betonovat proti

favoritovi neplanuje 06.03.2024 199
STYL HRY MENIT NEBUDEME 06.03.2024 199
Priske: Mohli jsme branit, ale to neni nas

styl. Na hrace je pySny ama plan 07.03.2024 1 1 3 1 199
Priske: Na kluky jsem hrdy. Ukazal se rozdil

mezi nami a Anglii 08.03.2024 199
LIVERPOOL UKAZAL VELKOU KVALITU 07.03.2024 199
GLOSA: Sparta zlistala Spartou. Letna se po

traktorech autobusu nedockala 08.03.2024 1 1 10 1 199
Intenzivni bitva s Liverpoolem. Spartané

dostali po derby kratké volno 06.03.2024 1 1 3 1/106,137,199
ANALYZA: Zadni Beatles. Liverpool pfivezl

Klopptiv heavy metal, ktery rozbil Spartu 09.03.2024 1 1 6| 1,2(2,130,199
Liverpool dorazil do Prahy. Klopp se fotil s

fanousky, celebritou i autobus 07.03.2024 1 1 3| 1,2|2,199,106,137
Sparta tvrdé platila za chyby, utrpéla

debakl. Slavia v oslabeni také padla 07.03.2024 1,2 1,2 10 3 1
AC Milan - Slavia v TV: kdo vysila osmifinale

Evropske ligy Zivé? 07.03.2024 2 2 10 3 1
ONLINE: Od 21:00 UEL na San Siru proti AC

Milan 07.03.2024 2 2 10 3 1
Hvézdy AC: Smrtici levy hak, Francouzi i

LeBron 06.03.2024 2 2 8 3 1
Pyro na Duomu: show slavistl pro stovky

turistt. I vzkaz pro policii 07.03.2024 2 2 5 3 1
Stanék po derby muze i na AC Milan!

Zranény Kolar, Slavia méni soupisku 04.03.2024 2 2 2 3 1
Stanék nahradil na soupisce pro UEL

zranéného Kolare 04.03.2024 2 2 2 3 1
AC Milan - Slavia 4:2. Slavia dlouhé

oslabeni neustala, v Milané padla o dva goly | 07.03.2024 2 2 9 3 1
Prohra s AC Milan. Dva goly v deseti, Diouf

vyloucen 07.03.2024 2 2 9 3 1
ZNAMKY Slavie: vyteény lidr Holes i ,,zlod&j

mich“. Jak si vedly posily? 08.03.2024 2 2 10 3 1
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SESTRIH: V3echny gély z prvniho osmifinale

#UEL 09.03.2024 10 3 1
Berlusconiho Skrty a ¢inské miliardy k

nicemu. Milan zije diky ,,moneyballu* 06.03.2024 10 2 2
Ma tetovani z Bible a misto v Interu stfili

goly u rivala. Ted'jde Giroud na Slavii 07.03.2024 8 2 2
RENTGEN: AC Milan? Hlavné dabelska leva

lajna. Pozor ale taky na presink 05.03.2024 6 2 2
Jankulovski: Fandit Slavii? Nulové

procento. Maldini se podival a byl klid 06.03.2024 4 2 2
Slavia ma vétsi Sanci. AC Milan nemusi brat

Evropskou ligu tak vazné, mini Grygera 05.03.2024 3 2 2
Pioli chvali Slavii. Hraje se i o trenéra, AC

Milan chce Evropskou ligu vyhrat 07.03.2024 3 2 2
Jifi Vrba (193). Hrdina, bez kterého by Slavia

nebyla 05.03.2024 2 2 2
Kouc¢ AC Milan ocenil TrpiSovského, chce

vyhrat celou EL: Jsme ve formé 06.03.2024 1 2 2
AC Milan - Slavia 4:2. Diouf vyloucen, odpor

v oslabeni a ztrata do odvety 07.03.2024 9 2 2
Radost z vyhry se misila s rozpaky. Dali

jsme slavistim nadéji, zaznélo v Milané 08.03.2024 3 2 2
KOMENTAR: Slavia ukazala, Ze je na tom

lépe nez v Rimé 08.03.2024 7 2 2
Slavia v lize? Ztratila rychlost, je fyzicky za

Spartou, fikaji experti 09.03.2024 3 2 2
Slavia predvedla v deseti skvély vykon, piSi

v Italii. Tisk varuje AC Milan pied odvetou 08.03.2024 3 2 2
V Rimé na noze jako Slavia. Brighton volal o

pomoc, urazky i na kralovnu 08.03.2024 2 2 2
Leao: Fotbal je magie. Ubranit ho? Zima vi

jak, kdyz se otoci byva zle 06.03.2024 81,2 2,204
San Siro: dvoubarevny chram, kluby z néj

ale utikaji. Pro Cechy naposledy? 07.03.2024 5| 1,2 2,299
San Siro: La Scala mezi stadiony. Dycha

uctou k fotbalu, pofad méni barvy a nevi, co

s nim bude 07.03.2024 5/ 1,2 2,299
Fanousci Slavie se povali do Milana, klub

nechce opakovat Rim. Pochod bude od

Duoma 06.03.2024 2| 1,2 2,4
Prodej listk(i na AC? Chyba spustila kritiku,

Tvrdik pfipustil zménu 06.03.2024 2 1 4

70




Slavisté a italska policie: druhé kolo.
Pochod od Duoma bude, potvrdil Tvrdik

06.03.2024

Slavia pred Milanem: branéni si zkusila
v derby, HousStecky volal se Souckem

05.03.2024

4,227

Smeér Milan. Slavisté vyrazi na osmifinale
Evropské ligy

05.03.2024

4,227

Zima na hfisti s AC Milan jesté neprohral,
trenér by ho bral kvdili italstiné na
dovolenou

06.03.2024

204

Souboje s Leaem? Velka Skola. San Siro Zije
fotbalem

06.03.2024

204

Doudéra se po cervené malem slozil, pak
krasné skoéroval: Sance stale je!

08.03.2024

221

I po porazce jsou Sance 50 na 50, piekvapil
Doudéra. Gal na San Siru mé nakopnul

08.03.2024

221

Hrat v deseti na San Siru? Ukazali jsme
koule

08.03.2024

221

Nadéjny vysledek, véfime si. Velké diky
fanouskim

08.03.2024

226

Leao mé vykoupal, uznal Vicek. Z fanousk
chtél brecet, do odvety si véri

08.03.2024

227

Stankovy blaznivé mésice. Marodil,
naskocil do derby, a ted' mlze chytat
v Milané

06.03.2024

236

Slavia dopsala Stanka na soupisku pro
Evropskou ligu, nahradil zranéného Kolare

04.03.2024

236,299

San Siro: Nekone€na spirala vasné, historie
i klan Buren

07.03.2024

299

Slavia pujde proti AC Milan se Starikem
v brané, hrat bude i Vicek

06.03.2024

299

TrpiSovsky: Z Milana se mi nejvic libi
Giroud. Na San Siru si zachyta Stanék

06.03.2024

299

TrpiSovsky: Na AC Milan jsem vyristal,
chceme byt odvazni jako na Interu

07.03.2024

299

Perfektni defenziva i aktivita. Jako maly
jsem mél sen

06.03.2024

299

TrpiSovsky: Jsme o krok dal nez na podzim.
Cervené se divili i doméci

08.03.2024

299

TrpiSovsky: Nejsme ze hry venku. Cervena?
I domaci se divili

08.03.2024

299

Mrzi karta a Ctvrty gol. Snad je doma
zatlaCime jeSté vic

08.03.2024

299
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Hloupy zkrat Dioufa. Vyloucen byl spravné,

ackoli se TrpiSovsky divil 08.03.2024 3 1 299
INFO PRO FANOUSKY CESTUJICi DO PLZNE | 08.03.2024 10 3

PROFIL SOUPERE: PLZEN 09.03.2024 8 3

Plzen - Sparta 4:0. Chory srazil Spartu na

kolena. Letensti vedou ligu uz jen o bod 10.03.2024 9 3

Z PLZNE BEZ BODU 10.03.2024 9 3

ZNAMKY Sparty po Plzni: étyfi dvojky,

nejlepsi pétka. Panak nejhiii v sezoné 11.03.2024 10 3 1
KOMENTAR: Krejéiho éervené hratky Sparté

Skodi. Pfednosti kapitana ale prevazuji 11.03.2024 7 3 1
Plzensky vojak Chory: zadupal Krejciho,

motivoval ho Vindahl 11.03.2024 3 2 2
Chory to Vindahlovi spocital za podzim. Mél

jsemv hlavé, jak pfede mnou pumpoval,

ekl hrdina Plzné 11.03.2024 3 2 2
Chory: Nechci Spartu shazovat. Chtéli jsme

zatlacit na KrejCiho, povedlo se 10.03.2024 1 2 2
Koubek: Vy mé porad posilate do diichodu.

Jsme na spravné cesté 11.03.2024 1 2 2
Koubek po demolici Sparty: Tohle byl

dokonaly vecer! 10.03.2024 1 2 2
Kauza Panak: (ne)inosna mirarisku a

ojedinély vystielek v Plzni? 12.03.2024 10 2 2
RENTGEN: Sadilek s Lacim jako ptlivod

problémii Sparty. Koubkovy tahy vysly 11.03.2024 6 2 2
Séasny: Se Spartou to nezamava, Krejéi

neniv top formé. Sigma? Divné... 11.03.2024 4 2 2
Hoftych: Sparta si moc vérila, chybél

Kairinen. Krejciho karta? Prisn4, ale... 11.03.2024 3 2 2
Koubkiiv Masterplan zastinil Priskeho. Rekl

si 0 pokracovaniv Plzni? 12.03.2024 3 2 2
Pét dlivod kolapsu Sparty: bolavé srdce,

(ne)stiidani, chyby Ci Krejci 12.03.2024 3 2 2
Siegl: Krejéi se podoba Silhavému.

Nepfijemny, mél hodné karet a dokazal

nakopat 13.03.2024 3 2 2
Musim pochvalit Sadka, hned trefil hrace.

Sparté trval prerod déle, srovnava Siegl 14.03.2024 3 2 2
Vylouceni Krejciho o¢ima komise: Hrani€ni

situace, rozhod¢i nechyboval 11.03.2024 2 2 2
Solbakken sili, ale... Chybi mu risk. Miize

hrat s Kairinenem? 10.03.2024 6| 1,2 2,199
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SESTRIH: Plzen - Sparta 4:0. Debakl! Krejéi

vyloucen, dvakrat palil Chory 10.03.2024 3 9| 1,2 2,199
VINDAHL HRACEM SPARTY 08.03.2024 3 2 1 4,101
Sparta ucinila zasadni krok. Birmancevi¢

zlistane 05.03.2024 1 3 2 1 4,114
Vindahl spartanem! Letensti uplatnili opci,

golman ma viceletou smlouvu 08.03.2024 1 3 2 1 101
Sparta uplatnila opci, klidas Vindahl

zUGstava na Letné 08.03.2024 1 3 2 1 101
0D PRVNIHO DNE SE TU CiTiM JAKO DOMA | 08.03.2024 3 101
ZAPAS JSME S| PROHRALI SAMI 10.03.2024 3 110
Pocity, jaké nechtéji zazit. S takovym

vykonem nemiizeme myslet na titul,

uznavaji spartané 11.03.2024 1 3 3 1 110,141
Pfestup k narozenindm. Birmancevic uz

patii Sparté, klub uplatnil opci 05.03.2024 1 3 2 1 114
Vitik po pfidélu: Strasny! Mame hrozny

pocit, to se nesmi opakovat 10.03.2024 3 141
TOHLE SE NESMi OPAKOVAT 10.03.2024 3 141
KOMENTAR: Druha lekce pro Spartu.

Rivalové znaji recept 11.03.2024 1 3 7 1 141
Tristni disciplina Sparty. Osma Cervena

v sezoné, KrejCi v Cele historickych statistik | 11.03.2024 1 3 3 1 141,199
Sparta feSi stopery: Sérensen vypadal

nadéjné... Ztrata dvou je problém 10.03.2024 1 3 3 1 199
Nastvany Priske: Prohrala cela Sparta.

Chybuijici Panak? Nevim, co cekate... 10.03.2024 1 3 1 1 199
Priske: Naro€ny program neni omluvou.

Plzen byla prosté lepSi 10.03.2024 3 199
NEZVLADLI JSME KLICOVE MOMENTY 10.03.2024 3 199
POHLEDEM KABINY: BABALOLA, KUCHTA A

VITIK 09.03.2024 1 3 1 14,109,141
Pravdépodobné sestavy: Sparta bez Kuchty.

Banik nahrazuje Tanka 09.03.2024 1,2 3,4 10 3 1
Spartaveze z Plzné debakl. Slavia po jasné

vyhre ztraci na prvni misto uz jen bod 10.03.2024 1,2| 34 2 3 1
Liga o¢ima fanouska: Chory miiZe byt za

boha. Svédik jako feSeni pro Banik? 13.03.2024 1,2| 3,4 10 2 2
Druha zluta pro Krej€iho? Hranicni. Na

Baniku VAR zasahovat nemél, rika KR 11.03.2024 1,2| 3,4 2 2 2
Sparta i Slavia maji titul ve svych rukach,

tézsi los Ceka seSivané 11.03.2024 1,2| 3,4 3 1 199
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Fanzona pred Teplicemi laka slavistky 09.03.2024 10

ONLINE: Od 15:00 v Edenu proti Teplicim 10.03.2024 10

SESTRIH: Slavia - Teplice 4:0. Jurasek se

dvakrat skvéle trefil, zafidil vyhru 10.03.2024 9 1
Slavia - Teplice 4:0. Slavia se naladila na

odvetu s AC Milan vysokou vyhrou nad

Teplicemi 10.03.2024 9 1
Vyhra s Teplicemi. Zafil Jurasek, palili i

Wallem s Jureckou 10.03.2024 9

MATCHDAY Teplice. Nedéle jako koralek 12.03.2024 10

Chaloupek proti (skoro) svym. Na Slavii

jsem nemyslel, fikal po debaklu v Edenu 11.03.2024 3 2
Hoftych o Oscarovi: Tichy predator, stfili jak

ze vzduchovky. V ¢em je top? 13.03.2024 4 2
PREVIEW: Kerbr a Zmrzly pred Teplicemi 08.03.2024 3 4,233
Vicek: Chtél jsem hrat jako Osky. Kapitan?

Zazitek do konce Zivota 10.03.2024 227
Poprvé jako kapitan? Zazitek na cely Zivot 10.03.2024 227
Skrz Milan vyhra pomuze. Poprvé s

VIcdakem? Moc fajn 10.03.2024 1 235
Po pulroce v zakladu. Jurasek pfi

comebacku snli dvéma goly sestrelil

Teplice 10.03.2024 3 235,299
Slavia oprasila systém, kterym dfiv

dobyvala Evropu. Minusy vyiesi VIcek 09.03.2024 6 299
Ctyfi goly, zadné nervy a spéch na Slagr.

Nechtéli jsme riskovat, ekl TrpiSovsky 10.03.2024 1 299
Dominance i kvalita. Juras ma v noze

dynamit 10.03.2024 1 299
Jurasek, trumf na AC! TrpiSovsky vésti

velkou kariéru, Frtala tusil Sibenici 10.03.2024 3 2,235,299
Liverpool - Sparta v TV: kde sledovat

osmifinale Evropské ligy Zivé? 13.03.2024 10

CO NAVSTIVITV LIVERPOOLU? 12.03.2024 10

SPARTA PROTI ANGLICKYM KLUBUM 14.03.2024 2

Liverpool - Sparta 6:1. Drsny konec vV EL,

Letensti schytali debakl 14.03.2024 9 1
Liverpool - Sparta 6:1. Liverpool rozebral

Spartu, hotovo bylo po 14 minutach 14.03.2024 9

PORAZKA NA ANFIELDU 14.03.2024 9

ZNAMKY Sparty: Krejéiho nedobré dny,

Panak ukazal klid. Padlai jednicka 15.03.2024 10 1
Volnomyslenkar s pestrymi centry pro

Evropu. Co je jeho achillova pata? 14.03.2024 10 2
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Cestami po Anglii az do Liverpoolu a jesté
dal. Fotbalovy nadSenec pojal vyjezd

netradi¢né 14.03.2024 2 2
Jak dostat Cechy do Liverpoolu? Paska

vypravi, Hadamczik jednat nemohl 13.03.2024 2 2
Cech, co hral pod Kloppem, popsal, jaky je:

Zafri laskou, na nic si nehraje 14.03.2024 2 2
Fandi Sparté i Liverpoolu, po 13 letech

znovu uvidi jejich souboj na Anfieldu: Chci

naposledy zamavat Kloppovi 13.03.2024 2 2
Matéjovsky vzpomina na Anfield: Kabina?

Nic nébl. Sparteé bych pfal... 13.03.2024 2 2
Bezkonkuren¢ni Zolici i mladé pusky. S ¢im

vyrukuje Liverpool na Spartu? 12.03.2024 2 2
Sparta bude chtit dat véci do poradku,

varoval Klopp. Novy $éf ho nepiemlouval 13.03.2024 2 2
Klopp po postupu: Je divné vést 4:0 po 14

minutach. Priske? Spiékovy trenér 15.03.2024 2 2
Klopp: Od stavu 4:0 zvlastni zapas. Priske je

top manazer 15.03.2024 2 2
Britsky tisk: Tak slaby tym jako Sparta je

tézké si vybavit. Hosté byli radi, ze... 15.03.2024 2 2
Liverpool je na EL moc dobry, v dalSim kole

ale ¢eka tézsi souper, mini britska média 15.03.2024 2 2
Kairinen po vyprasku: Zklamani, tohle jsme

nechtéli. Je potieba zapomenout 15.03.2024 1 106
NA POCINANI V EVROPE MUZEME BYT

PYSNIi 15.03.2024 1 106
Sparta muze zlomit stielecké prokleti

v chramu Liverpoolu. Kuchta: Do Anglie

bych se hodil 14.03.2024 1 109
Kuchta o Anglii: Myslim, Ze bych se sem

hodil. Chceme ukazat nas styl 14.03.2024 1 109
NA ANFIELDU CHCEME HRAT NASIM

STYLEM 13.03.2024 109
ZKUSENOSTIV EVROPE NAS POSUNOU 14.03.2024 109
0 motivaci neni nouze. Sparta chce na

Anfield Road uspét 13.03.2024 1 109,199
Krejci po debaklu v Liverpoolu: Porazku

beru na sebe, nemél jsem den 14.03.2024 1 137
Motivace na Anfieldu? Staci Slapnout na

travnik. Liverpool vysSle Salaha 14.03.2024 1,2 199
Priskeho Mission Impossible na Anfieldu:

Nejsem naivni. Co Sorensen? 13.03.2024 1 199
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O MOTIVACI NEBUDE NOUZE 13.03.2024 1 5 1 199
Priske po tieti nalozi: Liverpool je jinde.

Opravdu dobra sezona v Evropé 15.03.2024 1 5 1 199
Priske: Liverpool je Gplné nékde jinde, jsem

zklamany z nasich chyb 15.03.2024 5 199
LIVERPOOL JE NA JINEM LEVELU 14.03.2024 5 199
KOMENTAR: Dva debakly jsou prisvihem

i ponaucenim. Ale Priske ma pravdu 15.03.2024 1 5 7 199
Sparta dostala v Liverpoolu brutalni lekci.

Sen Slavie o ¢tvrtfinale ukoncila €ervena

karta 14.03.2024 1,2| 5,6 10 1
Sparta udélala ostudu. A Holes? V ciziné

jsou hraci lépe vychovani, tvrdi expert 16.03.2024 1,2| 5,6 4 2
Slavia a Sparta v Evropé: parady i prasvihy,

kdo se ,,prodal“ a pozor na... 16.03.2024 1,2| 5,6 3 199,299
Slavia - AC Milan v TV: kde sledovat

osmifinale Evropské ligy Zivé? 14.03.2024 2 6 10 1
Listky na domaci zapas s AC Milan jsou

vyprodany 11.03.2024 2 6 10 1
ONLINE: Od 18:45 odveta osmifinale UEL

proti AC Milan 14.03.2024 2 6 10

Novy kelimek k vyro€i 5 let od Sevilly 13.03.2024 2 6 2

Slavia - AC Milan 1:3. Marny boj v deseti,

Jurasek v zavéru jen snizil 14.03.2024 2 6 9 1
S AC Milan Cervena, v zavéru gol Juraska a

konec v UEL 14.03.2024 2 6 9 1
ZNAMKY Slavie: Zmrzly si tolik nevéfi,

Wallem se vytracel. Nejlepsi byl Oscar 15.03.2024 2 6 10 1
GLOSA: Vylouceni HoleSe odvetu zabilo,

Slavia méla na vic 14.03.2024 2 6 10 1
SESTRIH: Momenty z odvety osmifinale

Evropské ligy 16.03.2024 2 6 10 1
Holesovo vylouéeni? Ulet. Zakrok neméa

Zadné aspekty na cervenou 15.03.2024 2 6 6 1
Z&fi v AC Milan a zastupuiji ho Cesi. Jednou

by mohl jit jesté vys, fika agent o Tomorim | 13.03.2024 2 6 8 2
RENTGEN: Jak postoupit pres AC. Klic

Doudéra a nesabotovat plan! 14.03.2024 2 6 6 2
Drizdal véri Slavii. Nejvic byl Ajax, fika. Ve

Varech trénuje déti 13.03.2024 2 6 4 2
Jediny dotaz na Spartu. Klopp o $éfovi: Neni

hlupak, nepresvédcoval mé 13.03.2024 2 6 3 2
Kuchar z Berlusconiho éry, dva autobusy

avlivny Zlatan. Do Prahy mifi dalSi gigant 13.03.2024 2 6 3 2
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Intenzita a rychlost budou jako v Rennes,

fekl Pioli o Slavii. Ceka i vic prostoru 14.03.2024 3 2 2
Malér pro soupefie Slavie. Policie reSi

Cachry s majitelem AC, hrozii odecty 13.03.2024 2 2 2
Riziko podcenéni Slavie neexistuje, iika

trenér Milana. Poucil se ve Francii 13.03.2024 1 2 2
Pfisna cervena pro Holese? U nas by se k

videu ani neslo, fika Husbauer 14.03.2024 3 2 2
Cervena karta pro Slavii byla zlomova, fekl

Pioli. Milan se poucil z prvniho zapasu 15.03.2024 3 2 2
GLOSA: Budme radi za Ceské sudi a jejich

Séfy. Zarez Slavie? UEFA sito v tichu vyieSi |15.03.2024 10 2 2
Nepochopitelné! Proc se VAR ozval? Byvaly

sudi rozebira vylouceni Slavie. Je to

i politika, fika 15.03.2024 4 2 2
Eden? Snadno pirekonatelna prekazka, pisi

v Italii. Resil se i ulet fanouski 15.03.2024 3 2 2
Slavia znovu o deseti, postup byl snadny.

Italsky tisk Milanu nepreje Liverpool 15.03.2024 3 2 2
Nedokazal mi¢ odkopnout. Kjaer ma na

Eden temné vzpominky 14.03.2024 3| 1,2 2,299
Slavia - AC Milan 1:3. Posledni vecCer

v Evropé. Slavia dojela na dalSi vylouceni,

po dvou vyhrach postupuje Milan 14.03.2024 9| 1,2 2,299
Na AC Milanv Edenu vyprodano. Systém

kolaboval, Tvrdik zvazuje zménu 06.03.2024 2 1 4
Holes pred AC: Neustale slySime, jak nam

lidi véri. étyl"ka vzadu ted'sedi 13.03.2024 1 1 203
Holes: Potiebujeme byt v médu bojovnikii,

lidi nam véri 13.03.2024 1 1 203
Sebevédomi mame. Mdd bojovnikl a hned

nabudit lidi! 13.03.2024 1 1 203
Posledni Holes(ivtanec? V odveté s AC

musi TrpiSovsky udélat zmény 14.03.2024 3 1 203,299
Vylouéeni? Utrpél hlavné fotbal. Juras je

kanén 14.03.2024 1 1 204
Zdrceny Provod: | Giroud fikal, Ze to neni

cervena. Zniceny svatek fotbalu 14.03.2024 1 1 217
Provod: Cervena karta podle mé nebyla,

souper to dobie prodal 14.03.2024 1 1 217
Jsme na spravné cesté. Velké tymy umime

potrapit 14.03.2024 1 1 217
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Necekal jsem, Ze Milan bude chtit zapas

takhle kouskovat, uvedl Stanék 15.03.2024 3 1 236
Obrovska Skoda. TéSi mé ale, jak jsme se

semkli 14.03.2024 1 1 236
Zazrak na pockani. Presné pét let od

vyiazeni Sevilly 14.03.2024 10 1 299
Hleda se Oscar €. 2. Slavia feSi diru ve

stfedu zalohy, moZnosti moc neni 12.03.2024 3 1 299
Slavia ozZivuje Sevéika a Zafeirise. Holes$ do

zalohy? Je to varianta, pfipustil TrpiSovsky | 13.03.2024 3 1 299
Slavia touzZi po dalsi magické noci.

TrpiSovsky si pieje postup v prodlouzeni,

penalt se dési 14.03.2024 3 1 299
Trpisovsky: Nechci penalty. OZivuje Sevéika

i Zafeirise a cili na postup 13.03.2024 1 1 299
Dostat ze sebe to nejlepsi. Sen? Golv

prodlouzeni 13.03.2024 1 1 299
Trpisovsky: Cervena? Proti fotbalu. Zlatan

nam vyjadfil respekt 14.03.2024 1 1 299
Nechtél bych byt v kiiZi HoleSe, fekl

TrpiSovsky. Po zapase mluvili se Zlatanem | 14.03.2024 1 1 299
Zklamani i hrdost. Hrac¢i AC nam vyjadfili

respekt 14.03.2024 1 1 299
ORGANIZACNI INFO PRED HRADCEM 15.03.2024 10 3 1
PROFIL SOUPERE: HRADEC KRALOVE 16.03.2024 8 3 1
Kairinen podepsal ve Sparté smlouvu do

roku 2028 16.03.2024 2 3

NOMINACE DO REPRE 15.03.2024 2 3

KAIRINEN PRODLOUZIL SMLOUVU 16.03.2024 2 3

Sparta - Hradec Kralové 2:1. Letensti srazili

bojovny Hradec, hosté korigovali pozdé 17.03.2024 9 3

VYHRA NAD HRADCEM 17.03.2024 9 3

Sparta v rozpacich. Hradec vétfil lup, pak

smutnil: Bohuzel nejsme Liverpool 18.03.2024 3] 1,2 2,199
SPARTA MI PRIROSTLA K SRDCI 16.03.2024 1 1 106
JSME ZPET NA VITEZNE VLNE 17.03.2024 118
Laci: Museli jsme uchranit vedeni v lize.

A nejde vyhravat uplné vSechno 17.03.2024 120
PRESTAVKU VSICHNI OCENIME 17.03.2024 120
Sparta po Hradci: Gzasny prvni blok i

spalené Sance. Pauza je nutna 18.03.2024 3 120,199
ZAPAS JSME MELI POD KONTROLOU 17.03.2024 1 128
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Mozek si musi od fotbalu trochu
odpocinout. Priske vita pauzu a vyhlizi

rodinu 18.03.2024 1 7 3 1 199
Priske o pietizené Sparté i ulevé: Kluci byli

uzasni. Tési se narodinu 17.03.2024 7 199
PO PAUZE BUDEME ZNOVU HLADOVi 17.03.2024 7 199
SESTRIH: Sparta - Hradec Kralové 2:1.

Navrat do cela, sniZzeni az v zavéru 17.03.2024 1 7 9| 1,2(2,109,199
Kuchta radil, pfipomnél se Haskovi.

Nebudu mluvit do prace jinym, fekl kou¢

Sparty 17.03.2024 1 7 3| 1,2]2,109,199
POHLEDEM KABINY: FRIIS, PANAK A ZELENY | 16.03.2024 1 7 1 1(4,127,130
Pravdépodobné sestavy: Sparta nasadi

ofenzivni hvézdy, Slavia s Dioufem 16.03.2024 1,2| 7,8 10 3 1
Hraci s nejvétSim vlivem na tym v lize:

brankar krade body, metronom Plzné 16.03.2024 1,2| 7,8 10 3 1
Favorité nezavahali. Sparta se vraci do Cela,

vyhraly Slavia, Plzen i Banik 17.03.2024 1,2| 7,8 2 3 1
Olomouc neméla kopat penaltu, sporna

situace na Sparté posouzena spravné 18.03.2024 1,2| 7,8 2 2 2
Listky na zapas s Libercem jsou vyprodany |11.03.2024 2 8 10 3 1
ONLINE: Od 15:00 domaci zapas proti

Liberci 17.03.2024 2 8 10 3 1
SESTRIH: Slavia - Liberec 3:0. Jureéka nejen

z penalty, zaril Stanék 17.03.2024 2 8 9 3 1
Slavia - Liberec 3:0. Tézka bitva pro Slavii,

Liberec palil gélovky 17.03.2024 2 8 9 3 1
Skalp Liberce. Skvély Stanék, dva goly pro

Jurecku 17.03.2024 2 8 9 3

MATCHDAY Liberec. To nema ani Hasek! 18.03.2024 2 8 10 3

TrojSance Kulenovice jako zlom. Kozel:

Nedavam mu to za vinu 17.03.2024 2 8 1 2 2
Slavii zhasl motor. Klicovy moment

zachranil Stanék jako chobotnice 18.03.2024 2 8 3| 1,2 2,299
PREVIEW: VIcek a HouStecky pred Libercem | 16.03.2024 2 8 3 1 4,227
Jindra? Klobouk dol{i. S Mojmou ndm to

Slape 17.03.2024 2 8 1 1 215
Dal budu délat pro Slavii maximum.

Diilezita vyhra! 17.03.2024 2 8 1 1 236
TrpiSovsky chvalil Starika, chtél mu dat

kSiltovku: Nebyly by sily otacet 17.03.2024 2 8 1 1 299
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Vypnuly nam motory. Vylouceni s Milanem
se projevila, fekl TrpiSovsky po duelu

s Libercem 18.03.2024 2 8 1 299
Médni vystrelek roku. Unava na nas byla

znat 17.03.2024 2 8 1 299
Trojzakrok a la Hasek, mentalni sila i

jistota. Stanék jako jednicka na x let 18.03.2024 2 8 1,212,201,299
Stanék potieboval ksiltovku, pajcit mu ji

chtél TrpiSovsky. Byl by to asi madni

vystielek, smal se kouc Slavie 17.03.2024 2 8 1,2 (2,215,299
Husiti ze Sparty, Kovar je o tfidu nad

Vindahlem i Juraskova m*da. Haso... 13.03.2024 1,211,2,3 2 2
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Priloha ¢. 3: Prepis rozhovoru s Ondrejem Kasikem
Jak byste popsal vase klubové medialni tymy?

Je to vlastné ¢ast klubové struktury, kterd ma na starosti produkovani obsahu, praci se
socidlnimi sitémi, pofizovani a publikovani fotografii, naSe videoformaty, zhruba
ve zkratce takto, a to je kolem Ctyt az osmi lidi. Ten medialni tym, ktery myslite, ale neni
uplné cely medidlni tym, protoze do medialniho tymu byste pak musel pfibrat jeste
oddéleni komunikace, které ma ctyii dalsi ¢leny, ktefi se staraji o spolupraci s médii,
s vefejnosti a maji na starosti sportovni komunikaci, institucionalni komunikaci smérem
naptiklad k fotbalové asociaci, k ligovému vedeni, byznysovou komunikaci, coz je B2B
a na to je zase obchodni odd¢€leni, nebo byznysové, starou literou se mu tika oddéleni
péce o sponzory, ale to uz dneska si myslim, ze neni uplné platny nazev. Zaroven tu mate
marketingovou komunikaci — a my povazujeme contentovy obsahovy tym za soucést
marketingové komunikace klubu. Cili to je mozna trochu rozdil, medialni tym &isté jako
oddéleni komunikace neni soucasti marketingové komunikace. Funguji néjakym

souladem vedle sebe a ve spolupraci.

Jak funguje tym, ktery se tedy stara Cisté o obsah? Porizuji zaiznamy i z tiskovych

konferenci nebo mixzén?

Ano, také. Pracuji vném cCtyfi lidi, jeden pofizujici fotozdznam, jeden poftizujici
audiovizualni zdznam a dva content creatofi, ktefi piSou a publikuji texty v psané podobé
pro nase piispé€vky na socialnich sitich a na internetovych strankéach. Je to tym, ktery je
na obou strandch komunikace, to znamena, Ze potizuje zdznamy a zaroven je zvetejiuje.
Operuje s klubovymi komunika¢nimi kandly, jako je web, profily na socidlnich sitich
a ano, to dohromady znamena, Ze pofizuje a zvetejiiuje klubové zdznamy, nebo klubové

materialy, at’ uz v textove, obrazové nebo audiovizualni podobé¢.

Jak moc vnimate fakt, Ze co se tyCe pristupu k internim zdrojim klubové tymy

disponuji vyhodou oproti sportovnim médiim?

Pokazdé maji klubové tymy néco navic, to je jejich podstata. Ptistup k hra¢lim maji po
urcité dohod¢ v podstaté ptimy, coz mize byt svym zplisobem vyhoda. Ale je to pokazdé
ve spolupréci s oddélenim komunikace, to znamenda se mnou. Zarovei je to tak, ze velkou
soucasti téhle prace je divéra. Zkusim to ukazat na konkrétnim ptipadu. Nas§ kameraman,
ktery s nami spolupracuje dlouhd 1éta, je témet v kazdodennim kontaktu s tymem, vSude

s nim cestuje, na domaci utkadni v lize, venku, na zahrani¢ni soustfedéni, zapasy
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v evropskych poharech. Je takovou, dalo by se fict, soucasti SirSiho realiza¢niho tymu.
A ve chvili, kdy potom natdci oslavy v kabiné po zisku titulu, mate tam zachovanou
autenticitu chovani vSech téch kluka a ¢lent realizacniho tymu. V okamzik, kdy by ty
stejné oslavy napiiklad nataci vysilatel ligy, pfipadné tam byli fotografové z médii,

autenticita uz neni 100%.
Do jaké miry se podle vas tradi¢ni online média a zminéné klubové tymy podobaji?
V urcitych ohledech a pracovnich navycich uz dneska trochu ano.

Do jaké miry je pro vas dileZzité se odliSovat a exkluzivitou prebit sportovni médium.

Jak vibec ostatni média vnimate?

Pro nas jsou porad média partnefi a urcité se navzajem nepiebijime. Hledame zptisoby,
jak s médii funkéné spolupracovat. Samoziejmé, Ze se to souasnym vyvojem mize zdat
tak, ze jsme konkurenti. A tento pohled je legitimni, na druhou stranu neni to néco, co by
z pohledu oddéleni komunikace bylo strategickym zadanim, naopak hledame zptisoby,
jak vychazet vstiic i médiim, v tomhle pfipad¢ je miizeme nazvat asi jako externi média,
protoze nasim cilem je poskytnout fanouskim klubu moznost byt co nejvic soucasti,
ziskat pocit, Ze jsou co nejbliz déni v klubu, znat nézory trenéri, sportovniho feditele,
hract a myslim si, Ze ta nejfunk¢néjsi varianta je vytvofreni mixu mezi klubovymi médii,

ale zaroven 1 uréitou otevienosti k t€ém ostatnim.

Ale zaroven porad miZete uzmout ¢ast exkluzivity tém sportovnim médiim, které
uz tieba nebudou dostavat tolikrat hlavniho trenéra, tolikrat asistenta, tolikrat
trenéra brankaii a sami miZete produkovat i rozhovory s lidmi, o které by média

tifeba neméla takovy zajem, protoZe mate specifickou cilovou skupinu.

K tomu je moje odpovéd’ jenom ano. Lidé, ktefi jsou soucasti klubu a ktefi nejsou uplné
z pohledu téch externich médii zajimavi nebo tfeba nespliiuji nckteré ze zakladnich
kritérii, to znamend nemaji pro ty média tfeba relevanci, neméli by velky zasah a neni
tam zadné aktualni téma kolem nich a tak dale, jsou pro nas praveé zajimavi. A to znovu,
kdyz se podivate na n¢jaké news values, coz je néco, co si tak matné¢ vybavuju z dob
svych studii, tak jsou to lidi, ktefi tfeba nebudou tyhle ty hodnoty spliiovat, to znamena
logicky potom média nemaji potfebu s nimi navazovat kontakt, ale naopak pravé proti
tomu jde zajem klubu, ktery chce predstavovat 1 dalsi lidi, ktefi nejsou zrovna v hledacku

mainstreamovych médii.
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Je pro vas dilezita prezentace v nich a jak reagujete na Zadosti o exkluzivni

rozhovory? Pokud ano, proc¢?

Zaprvé vam to da zasah, ktery si nikdy nevytvorite ¢isté klubovym médiem, za druhé vam
to dava vyssi relevanci, protoze smérem at uz k nasim fanouSkiim, nebo i, feknéme,
fotbalové vetejnosti, piisobi relevantnéji a feknéme nepiarové medialni vystupy, které
jsou v médiich, které nejsou ty interni, klubové, takze hleddme n¢jaky idealni mix. Doba
se vyviji hodné rychle, nicméné v tenhle okamzik, ve chvili, kdy vidite zasah médii, ktery
ve svém podstaté je kliCcovy pro klub a jeho komunikaci smérem ven, pak ta Cisla, ten
zasah, si nedovedu aktudlné predstavit, ze by ho klubova média dosahla. At uz co se tyka,
pokud bychom si vysilali tfeba vlastni ligové zapasy, ten zasah bychom aktualné urcité
nemohli udé¢lat takovy, jaky udélda O2 TV Sport. Zaroven si miZeme dovolit tieba
produkovat naSe pratelska utkéani, a to je ten mix, o kterém mluvim. Je to o hledani
spoluprace. Vime, ze mame prodana vysilaci prava pro O2 TV Sport, ale vime zaroven,
ze soucasti toho nejsou vysilaci prava na ptipravna utkani, a tak ta pripravnd utkéani

nabizime nasim fanousktim prostfednictvim klubového média.

Treba letos prostfednictvim nové placené sluzby Sparta Unlimited., ktera hodné

pripomina pristup nékterych skuteénych médii.

Tam je ale velmi dulezité¢ si uvédomit, ze jsme nepfisli se Sparta Unlimited. jako
obsahovym produktem. Sparta Unlimited. je sluZzba, jejiZz soucasti je konzumace
exkluzivniho obsahu. Zaroven je to ale sluzba, diky niZ mate dalsi benefity, jako vstupni
slevu, vérnostni program a tak dale. Také pfednostni pravo na nakup vstupenek, slevy
ve fanshopu a tak dale. Proto my to neoznacujeme v tyhle chvili jesté za obsahy produkt,
protoze my si na to udélame n¢jaké dotaznikové Setfeni, ddme si zpétnou vazbu
v pribehu, a budeme sledovat i to, jak se sluzba méni v pribéhu ¢asu. Na druhou stranu,
ten Cisty obsah nemiZete oznacit jako tu jedinou motivaci pro predplaceni té sluzby.

Kazdopadné je to svym zpiisobem, nevim, jak to fict, prosté velmi revolu¢ni krok.

Ale i ostatni média poskytuji kromé obsahu dalsi dopliikové sluzby, jako treba

soutéZe o listky na koncerty, do divadel a jiné vyhody pro ¢leny.

To neni jako, kdyz si platite HBO Max nebo Disney Channel, tam to je ta ¢istad obsahova
sluzba. Vy jste to srovnal takto, ale myslim si, Ze spi§ smefujeme k né¢jakému srovnani
s takovou prémiovou obsahovou sluzbou, potazmo tieba, no DVTV, téZko, tam jsou taky

offlineové vyhody a setkavani, autogramy, ja nevim, co vSechno, kazdopadné¢ na spoustu

83



lidi ten produkt totiz plisobi tak, jako zaplat'te si 149 K¢ za Sparta Unlimited., je to stejné,
jako zaplat'te si 500 K¢ za HBO Max. V rdmci Sparta Unlimited. tém lidem nabizite
exkluzivitu v tom, Ze to je spartansky vedeny rozhovor, ze vychazi tfeba jako klasicky
s tim kapitanem, ale navic. Ten fanousek by mél vlastné¢ rozpoznat, co je ten klubovy
rozhovor a co je rozhovor pro Denik Sport, O2¢ko nebo Sport.cz.

Nejste tedy svym zpiisobem také médium?

Urc¢ité ano.
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Priloha ¢. 4: Prepis rozhovoru s Michalem Byckem
Jak byste popsal vase klubové medialni tymy?

V tom case se pocet lidi extrémné navysil, dneska je to o tom, ze existuje interni tym
na socialni sité, interni tym na video, na fotky, na web a tiskoviny. Samoziejmé ty tymy
mezi sebou extrémné spolupracuji, ono se to dost provazuje, ale par let zpatky to byli dva
lidi, dva externisté, dnes je to pres deset, moznd patnact vSech moznych externistl
1 zaméstnanct, ktefi napliluji vSechny ty role. Zalezi na ¢asti sezony, kdyz mate okurku,
je to méné, kdyz hraji zeny, pohdry, muzi Ligu mistrii nebo jiné faze, tak je to samoziejmé
parametry a ti kluci si zaslouzi né€jakou péc¢i. Takze s tim vSim to nabobtnalo, kdyz

pujdeme do pohotovostniho rezimu, klidné ke dvaceti lidem se dostaneme.
Jak funguji a co maji v popisu prace?

Ano redakéni tym vlastné funguje velmi podobné jako bézné redakce, na kazdém zépase,
ktery tu mame. I lidé uz oc¢ekévaji od klubu néjaky servis a neni mozné se tém utkanim

vénovat jen v dobé¢, kdy se hraji je to zkratka celotydenni prace.

KdyzZ navstévuji zapasy, tiskové konference i mixzonu. Jaké tedy vyuzivaji zdroje?
VétSinou vyuZzivaji hlavn€ klubové zdroje, protoze k nim maji piimy pfistup, ale
samoziejm¢ mohou vyuzit i rizné oteviené zdroje, pokud jsou potieba. B€hem utkani
jsou normalné v tiskovém centru, sleduji zapas a piSi zaznamy z tiskovych konferenci,
na kterych normalné jsou po celou dobu programu. S novinaii uz se vlastné znaji, jak
pfichazeji kazdy tyden na zapasy, takZe se podobaji dost a kdyZ se znaji, miZe to byt

pro n¢ taky vyhodné.
VyuZivaji tedy i stejné zdroje jako ostatni novinari.
No, ano, tak tak.

Jak moc vnimate fakt, Ze co se tyCe pristupu k internim zdrojim klubové tymy

disponuji vyhodou oproti sportovnim médiim?

MozZna urcitou vyhodu méme, to zélezi na thlu pohledu, protoze nase prace je trochu jina.
Vzdycky je to o pfistupu, tieba kdyZ né€kdo ptijde a zndme ho, Ze potiebuje néco dostat,
tak neni problém. Zaroven logicky, kdyZ jedno z nejvétSich médii vlastni majitel
konkurenéniho klubu, tak tam nebudeme davat rozhovory, to je jasné. Jinak ano, z naSeho

pohledu to mize byt vyhodné.
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Do jaké miry je pro vas dilezité se odliSovat a exkluzivitou prebit sportovni

médium?

Exkluzivni pfistup tam je, ale pofad je to fizené a zalezi na konzultaci, neni to Gplné
samovolng, ale svym zplisobem ma nas redak¢ni tym kontakt s hra¢skym tymem piimy.
Velkou roli hraje také to, Ze se tym s hraci zna, a mediélni aktivity tak probihaji v o néco
kvalitnéj$i a klidn&jsi atmosfére.

Jsou pro vas tedy ostatni média stale partnery?

To zélezi. Obecné¢ tahle média byla potfeba vic hlavné diiv, kdy tyhle moderni
komunikacni kanaly jesté nebyly. Ale porad jsou dulezitd z hlediska dosahu, takze se

snazime jim vychazet vstfic.
Jak reagujete na Zadosti o exkluzivni rozhovory?

Zadosti mame, vétsinou jde o néjaké vEtsi véci a tam se snazime vyhovét, zpravidla tfeba

na soustfedénich.

Vyhovuje vam tedy také fakt, Ze vy poradate pravidelné tiskové konference a dalsi

medialni vystupy, ¢imZ nasytite média a ony pak nemaji potiebu si Fikat o dalsi véci?
Ony jsou to 1 naSe povinnosti, ale vlastné si tim my urcujeme, co miZeme dostavat ven.
Souhlasite, Ze jste svym zptisobem také médium?

Ano jednoznacné to tak uz dneska je.
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