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ABSTRAKT

Diplomova prace si klade za cil porozumét zkusSenosti vytvarnych umélct, konkrétné
malifti, jakozto kreativnich tvirci a podnikateli. Toho bylo docileno zvolenim
kvalitativniho pfistupu. Za vyuziti Interpretativni fenomenologické analyzy byly
analyzovény polostrukturované rozhovory uskute¢néné se tfemi malifi a jednou malitkou.
Analyza vyustila ve zpracovani individualnich profili a v identifikaci spolecnych
klicovych témat, ktera zkuSenosti jednotlivych informantl propojuji a zachycuji jejich
esenci. Spole¢na témata byla rozc¢lenéna do Ctyf oblasti: 1) Okolnosti a faktory ovlivitujici
vkroceni do tvorby a rozvoj kariéry; 2) Balancovani podnikatelského kiesla a autenticity;
3) Tvorba — dilezitost vyvoje a vztah k tvorbé; 4) Naplnéni a ponofeni. Empirické ¢asti
prace ptredchdzi Cast prace teoretickd, kterd predstavuje poznatky k tématu nejen z oblasti
psychologie, ale také z oblasti podnikani a marketingu. V diskusni ¢asti pace jsou stézejni

vysledky vyzkumu interpretovany a vztazeny do souvislosti s existujicim poznanim.
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ABSTRACT

The aim of the thesis is to explore and understand an experience of visual artists, painters
specifically, as artistic creators and entrepreneurs. The goal was accomplished by
qualitative approach. Semi-structured interviews were realized with four painters, three
men and one woman. Their analyses, following the method of Interpretative
phenomenological analysis, resulted in individual profiles and identification of common
key themes that connect the individual experiences and represent the essence. The themes
were divided into four areas: 1) Circumstances and factors influencing entry into creation
and career development; 2) Balancing the entrepreneurial chair and authenticity;
3) Creation — the importance of development and the relationship to creation;
4) Fulfillment and immersion. The empirical section of the thesis is preceded by the
theoretical section, which presents findings on the topic not only from the field of
psychology, but also from the field of business and marketing. In the discussion section,

the main research findings are interpreted and related to existing knowledge.
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Uvod

Mam volnou chvili a prochazim pfispévky na socialni siti. Vidim spoustu Sikovnych
usmévavych lidi. A vyskakuji na mé také ptispévky maliii. Sama rada maluji, a tak se rada
inspiruji. Kdyz tak na to ale koukdm, vidim nejen jejich tvorbu. Vidim to vSe kolem.
Vsechnu energii, kterou jisté musi stat budovani toho uméleckého uctu, ktery zachytil mou
pozornost. Oteviram odkaz na webové stranky a vidim profesionalni esteticky web, ktery
mne odkazuje na stranku s prodejem obrazii. Vracim se zpét a vidim fadu dalSich
podobnych profild, a pfesto jinych. Nékteré zachycuji mou pozornost vice, nékteré méné.
Cim to je? Neni to jen otazka mého vkusu, zda se, Ze za jejich ispéchem stoji n&co vic.

Co je to? Jaka jejich profese je a co vSechno obnasi?

Tyto myslenky, které se mi honily hlavou, vedly k tomu, Ze jsem chtéla zjistit vic. Ponofila
jsem se tak do literatury a zjistila jsem, ze to ,,ono néco* se zda byt jakysi podnikatelsky
aspekt jejich vytvarné prace. Fascinovalo mé to. Ve zdrojich z oblasti marketingu a
managementu se o podnikani umélct hojné¢ mluvi. Zdéa se také, ze je to umélci palciveé
vnimané téma, jelikoz jsem narazela na fadu popularné¢ naucénych knih, ¢lankt i kurzi,
které maji umélce naucit aspektim podnikani, aby se tvorbou mohli zivit. Stale jsem ale
nemohla nalézt to, co jsem vnimala jako podstatné — Jaky jejich Zivot je? Jak to sam
umélec proziva? Jak spolu tvorba a podnikani existuje v Zité realit€? Na tyto otazky jsem
nemohla nalézt uspokojivou odpoveéd. Otevielo to vSak cestu mému zkouméni. Mohla
jsem se s umélci sama setkat, vyslechnout jejich pfibéhy a pokusit se jejich zkuSenosti

uchopit a zprostiedkovat poznani dal§im.

Studium Zivota a zkuSenosti vytvarnych umélct vSak neni prospésné jen pro utiSeni mé
vlastni zvédavosti. Psychologické studium tohoto tématu soucasné ukazuje zvédomeni
auznani zkuSenosti, kterou proziva fada umélcii nejen v nasi zemi, ale vSude po svéte.
Malifi tvofi dila, kterd mohou povznést nasi dusi, zaméstnat mysl a rozproudit emoce.
Psychologické zkoumani miize na oplatku umélctim piinést uznani, pochopeni a pomoc
v orientaci a vyporadanim se se vSemi aspekty jejich prace. V neposledni tadé pak
zkoumani obohacuje samotné psychologického poznani lidského prozivani a rozvoje jeho

osobnosti a potencialtl.



Teoreticka ¢ast

1 Psychologie a uméni

Psychologie a uméni jsou dvé rtizné discipliny, ale jsou si také svym zplsobem blizké
a propojuji se. Jednim z cilti psychologt je porozumét ¢lovéku v jeho hloubce, celistvosti
ajedineCnosti. Pravé umeéleckd cinnost clovéka tomu muize byt nadpomocnd, jelikoz
specifickym zptisobem umoziuje nahlédnout do jeho nitra. Uméni je nastrojem sebereflexe
a odrazi se v ném vnitini prozitky. Psycholog i umélec jsou také zdatnymi pozorovateli —

pozorovani sebe, druhych a svéta kolem sebe je jejich néastrojem (Kulka, 2008).

V psychologii je samostatnd aplikovana disciplina, psychologie uméni, ktera uméni
psychologicky zkouma. Zabyva se tvorbou, vnimanim uméleckych dél i samotnymi
uméleckymi artefakty z hlediska psychickych c¢innosti. Prvni ucelenou publikaci v této
védni discipliné byla Psychologie uméni (Psychologie der Kunst, 1912-1933) od
Miillera-Freienfelse, ktery mize byt povazovan za otce tohoto psychologického odvétvi.
Z Ceské literatury se psychologii uméni vénuje ucelend publikace Jiftho Kulky (2008).
Rada psychologickych poznatktl z pole uméni je viak roztii§téna po ¢lancich a studiich

v odbornych Casopisech.

Psychologie uméni ma vyrazny prinik do oblasti psychoterapie, kde se uméni vyuziva
jako 1é¢ebny nastroj, naptiklad formou arteterapie, muzikoterapie ¢i dramaterapie. Vznikly
aktivni organizace, konference i odborné vycviky (Kulka, 2008). V Ceské republice ptisobi
v oblasti vytvarného uméni Ceské arteterapeuticka asociace, kterd byla zaloZzena roku
1994. Sdruzuje arteterapeuty a usiluje o zkvalitiovani oboru arteterapie v Ceské republice

(Ceska arteterapeuticka asociace).

Co je to pfesné uméni je obtizné jednoznaéné definovat. Z historického hlediska tento
pojem nabyval riznych obsahli a za umeélecké Cinnosti se povazovaly rizné aktivity. Az
obdobi renesance ptineslo vyrazny rozdil mezi uménim jako dovednosti a krasnym
uménim. A teprve romantismus chapal uméni podobnym zptsobem, jako ho chdpeme dnes
(Kulka, 2008). Ottv slovnik nau¢ny (1907) definuje krasné umeéni jako ,,umysIné tvoreni
nebo konani, jehoz vysledek nad jiné vytvory a vykony vynikd jistou hodnotou jiz pfi
pouhém nazirdni a vnimani, t. j. hodnotou estetickou™ (s. 170). Vice psychologickou

definici nabizi Jiti Kulka (2008), ktery uméni definuje jako ,,zvlastni zpisob mezilidského
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dorozumivéni, jehoz prostfednictvim si ¢loveék osvojuje svét a sdili jej spolu s jinymi‘
(s. 408). Tato definice mi pfijde svym zplsobem prosta, a piesto zachycuje hloubku,
kterou uméni ma. Klade diraz na mezilidskou interakci ale 1 interakci umeélec — jeho
psychika — svét. Skrze uméni ¢lovék milize porozumét svétu i sdm sobé a predavat sviyj
zpusob prozivani druhym. Soucasné uméni oslovuje celek psychiky ¢lovéka, plisobi na

rozum, cit 1 vili, a svym plisobenim je ovliviiuje a pretvari (Kulka, 2008).

Z esteticko-psychologického hlediska ma uméni tfi dulezité aspekty ¢i pozadavky:
1) sebevyjadieni — muize, ale také nemusi se jednat o konkrétni myslenku, uméni mutize
vyjadfovat i vkus nebo prozitek umélce; 2) zobrazeni — uméni je smyslové vnimatelné,
zobrazeni zprostiedkovava sebevyjadieni; 3) estetické usporadani — esteticky plisobiva
organizace, patii sem krasa, ale i oSklivost. Na zdkladé téchto aspekti je uméni

,prostiedkem zobrazovani zazitkl v esteticky uspotadanych tvarech* (Kulka, 2008, s. 8).

Uméni mizeme délit dle materialu a uméleckého postupu na vytvarné, hudebni, taneéni,
literarni a dramatické. Rada dne$niho uméni je kombinovand a miZe vyuZzivat vice
uméleckych postuptt (Kulka, 2008). Pro tuto praci jsem zvolila zamétfeni na vytvarné
umeéni, které ale samo o sobé je téz diferencované. Mimo malifstvi a kresbu obsahuje téz
napiiklad grafiku ¢i fotografii. Tato prace se soustiedi na malife, ke kterym se bude nejvice
vztahovat. Je vSak tfeba avizovat, Ze vyzkumy mnohdy mezi umélci nediferencuji

a vyjadfuji se k umélctim obecné.

Umeéni ma fadu funkei. Soucasné umeéni neexistuje mimo jeho funkéni kontext — ,,funkce
do zna¢né miry uruje smysl umélecké tvorby a recepce (piijmu).” (Kulka, 2008, s. 11)
Nekteré funkce jsou pfitomné vzdy, ty zahrnuji pfedevSim vysSe zminéné pozadavky na
uméni, které jsou svym zpiisobem také funkcemi. Tyto vSudypfitomné funkce tak jsou
vyjadfovaci, zobrazovaci a estetické formovéni, ale také tfeba funkce poznévaci nebo
seberealiza¢ni. Jiné funkce jsou pak pfitomné jen v ur€itém typu uméni. MlzZe jimi byt
napiiklad funkce 1é¢ebna ¢i reklamni. Funkce daného uméleckého artefaktu se také vyvijeji
v Case — dilo Zije oddélen¢ od svého autora a mlze se vyvazat se z ptivodni funkce. Dalsi
mozny piistup k funkcim umeéni je dle urovni: biologické, psychologické, sociélni,

ekonomické, kulturni a spiritualni (Kulka, 2008).



Pro vstup do tématu je téz vhodné definovat, co je to samotné¢ umélecké dilo. Jak jiz bylo
naznaceno, je prostfedkem komunikace, je ,reakci na realitu Zivota a individudlnim
vyrovnavanim se s ni v esteticko-imaginativni formé* (Kulka, 2008, s. 85). Pii hlubSim
zkoumani je uzitecné rozliSovat umeélecky projekt, umélecky artefakt a umeélecké dilo.
Umelecky projekt je v mysli umélce, kdy o budoucim dile uvazuje a rizné¢ k nému
pristupuje. Umélecky artefakt je jiz hotovy projekt v hmoté a je piipraven vstoupit do
komunikace. Miizeme ho vnimat, prozivat a uvazovat o ném, coz vytvari umélecké dilo.
Umelecké dilo je esteticky komunikovany artefakt, vznika ve spolutvorbé s tim, kdo jej
vnimd. Umélecké dilo tak vlastné neni nikdy hotové, nikdy plné poznané, jelikoz vzdy
existuji nové zpusoby jeho recepce. Pro jeho pochopeni je esencialni umélecky prozitek,
ktery nemlze byt pln¢ reprodukovan a ptfedan bez osobni zkuSenosti (Kulka, 2008).
V bézné komunikaci se vSak pojmy umélecky artefakt a dilo nerozlisuji a té€z v jazyku této

prace jsou uzivany zameng.
2  Vymezeni vytvarného umélce a podnikatele

Neékteré pojmy jako uméni nebo umélecké dilo byly probrané v kapitole vyse. V této
kapitole se chci zaméfit na samotného vytvarného umélce, potazmo malife, definovat ho

a uvést.

Dle narodni statistické Klasifikace zaméstnani (CZ-ISCO) vytvarni umélci ,,vytvateji
umeélecka dila, jako jsou sochy, malby, kresby, karikatury, rytiny nebo dila vytvotfend jinou

technikou.* Pod kodem 26512 se pak nachazi Umélecky malif.

Ze Svycarského vyzkumu (Bataille, Hedinger & Moeschler, 2020) vyplyva, Ze pres 90 %
vytvarnych umélct se stane umeélci na zéklad€ vnitiniho volani, motivace k nezdvislosti
a lasce k uméni. Vyznamnymi motiva¢nimi faktory, které volilo 80 % umélct, jsou také

seberealizace, sebeuvédomeéni a talent. To jsou vSe vyznamné vnitini faktory.

Jeffri a Thorsby (1994) se zabyvali pojmy vytvarny umélec a profesiondlni vytvarny
umélec. Aby byl vytvarny umélec profesiondlem, nestaci vnitini drive tvofit, ale musi
odpovidat také nekterym vnéjSim kritériim. Na zakladé¢ vyzkumu z USA (Jeffri a kol.,
1991) a Australie (Thorsby & Mills, 1989) rozdélili kritéria do 4 kategorii:
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1) vzdélani — formalni ¢i individudlni vzdéldni v uméni na drovni pfipravy pro
vydéle¢nou praxi

2) casovy zavazek — vénovani vétSiny casu tvorbé

3) uznani trhem — finan¢ni vyd¢lek z tvorby

4) vrstevnické uznani — uznéni tvorby ostatnimi umélci, galeriemi, kritiky

Vyzkumnici (Jeffri & Thorsby, 1994) upozoriuji, ze kazdé kritérium by mohlo stdt samo
0 sob¢ v posouzeni, zda je umélec profesional. Kritéria také maji riiznou troven naplnéni.
Napriklad vétSina dotazovanych umélct si tvorbou vydélava, ale jen menSina si uménim
vyd¢la to, co by se dalo povazovat za pohodIné Zivobyti z tvorby (Jeffri & Thorsby, 1994).
se jen tvorbou je mezi vytvarnymi umélci pomérné vzacné. Z dotazovanych umélct se plné
tvorbé vénuje 35 %, zatimco 56 % umélct se tvorbé vénuje na Casteény uvazek a ma
k tomu 1 jiné zaméstnani. To vede k tomu, ze umélci mnohdy ziji ,,dvoji zivot* (Bataille,
Hedinger & Moeschler, 2020). Jen malo umélct, ktefi se povazuji za profesionaly, by
doséhlo statusu ,,profesional®, pokud by méli pln¢ spliiovat vSechna ¢tyii kritéria (Jeffri
& Thorsby, 1994). Jsou to vSak uzite¢né kategorie, skrz které se na profesionalni vytvarné

umélce muzeme divat.

Kdo je to vytvarny umélec, se téz proménuje s dobou. William Deresiewicz se nad tim
zamysli ve svém hojné citovaném ¢lanku ,, The death of the artist — and the Birth of the
Creative Entrepreneur‘ (2015), kde ptedstavuje, jak se proménuje paradigma vytvarného

umélce.

V diivéjSich dobach vytvarny umeélec predstavoval tvrdé pracujiciho Femeslnika. Jak
zminuje téz Kulka (2008), krasné uméni a femeslo nebylo rozliSovano tak, jak je tomu
dnes. Umélci nabizeli vyuceni stejné jako ostatni femeslnici, studenti se ucili od mistri.
V muzeich to mizeme sledovat v odkazech u obrazli na rizné dilny a studia, napiiklad
,Rembrandtovo studio®. Kreativita se cenila, ale kredibilita a hodnota pramenila z tradice.

Ve spolecnosti byly umélci soucasti stiedni €i nizsi stiedni tfidy (Deresiewicz, 2015).

Tato koncepce vytvarného umeélce se zacala ménit koncem 18. stoleti v obdobi
romantismu, kdy se zacal cenit vice individualismus, prolamovani pravidel a tradice

vV

a pravé umeéni tuto cestu nabizelo. Vyssi tfidy se k uméni obratily jako k néstroji, jak se
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dostat do kontaktu s vyssi pravdou. Umeéni piedstavovalo spiritudlni prestiz a s tim se
zménily 1 predstavy o umélci. Umélec se stal osamélym géniem. Byl zahalen do vize,
inspirace, napojen na neviditelné. V tomto obdobi se téz vyd¢lilo krasné uméni, poprvé byl
zaznamenan termin ,,fine art“, ktery byl spojen s oslovovanim mysli a imaginace. Tato
vznes$end piedstava umélce jako osamélého génia je v kolektivnim pohlizeni na umélce

stale pritomna, ackoli paradigma se jiz zménilo (Deresiewicz, 2015).

Po druhé svétové valce bylo v ramci institucionalizace institucionalizovano téz umeéni —
a spolu s nim také umélec. Vznikaly vzdélavaci programy, financujici organy, umélecké
rady a ceny. Umélec je formalné vzdélavan a uci se spiSe technikam nez inspiraci a tradici.
Stava se z né&j profesiondl. Sam musi také profesionalné vystupovat a vypracovat se,
postupné sbirat kredibilitu. Umélec a trh jsou v kontaktu skrze medidtory, agenty
a spole¢nosti. Tento pfistup je oproti ,,osamélému géniovi“ pro umélce bezpecnéjsi, ale je
tomu obétovana duchovni aristokracie, se kterou byli umélci spojovéani (Deresiewicz,

2015).

I tento profesionalni pfistup se ale dale vyvinul. V soucasné dobé je mozné odstranit
veSkeré mediatory — umélec sdm mulze byt v kontaktu s trhem, stavd se samostatné
vydélecné ¢innym a stava se podnikatelem. Vyznamnym facilititorem tohoto pierodu byly
nové technologie a média. Skrz né¢ muze umélec propagovat a prodavat a korporace
a instituce ztraceji monopol, ktery mély v marketingu a distribuci. Nyni mize kazdy
dosdhnout na potencidlni zakazniky, coZ bylo v dfivéjSich dobach, kdy byly jedinymi
moznostmi ustni predavani, alternativni tisk nebo vyvéSovani letdkd, nemyslitelné.
Deresiewicz (2015) vSak dale argumentuje, Ze a¢ jsou v téchto novych moznostech
vyhody, soucasné tato rozsifenost, kdy tvofit a prodavat mize kazdy, kdy spiSe neZ umélci
jsou dnes lidé kreativci a umélecka dila se stavaji zbozim, pak se vytraci krasné uméni
(,art”) vté podobé€, ve které se vydélilo od femesel a dovednosti (,, craft”), a stava se

znovu jimi (Deresiewicz, 2015).

Je vSak moZzné se na to divat i z druhé strany. Jiz v roce 1980 napsal L. Caplin ¢lanek
A Portrait of an Artist as an Entrepreneur”, ve kterém piiblizoval prvni spojeni dvou
federalnich americkych instituci (U.S. Small Business Administration [SAE] a National
Endowment for the Arts [NEA]), které spole¢né zorganizovaly konference pro umélce, aby

jim zprosttfedkovaly informace ohledné obchodu a marketingu. Jiz na téchto konferencich
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NAE zduraziiovalo, Ze cilem neni zachézet s uméleckym svétem jako s obchodem nebo
s umeéleckymi dily jako se zbozim, ale zpfistupnit co nejvice moznosti umélcim, ktefi

nasleduji své volani a chtéji byt profesionalnimi umélci (Caplin, 1980).

Jevi se tak, ze zptistupnéni uméni formou podnikani, kdy umélec mtize mit svou kariéru ve
svych rukéch, mé dvé strany — miize to vést k ,,rozkladu‘ krasného uméni a umélce, kdy se
,art” muze rozplynout v , craft”, ale také muze poskytnout piilezitost vice umélcim

podélit se se svétem o své dary.

Definici podnikatele nabizi v Ceské republice § 420 Ob¢anského zakoniku, dle kterého je
za podnikatele povazovan ten, ,.kdo samostatné vykondva na vlastni ucet a odpovédnost
vydélecnou c¢innost zivnostenskym nebo obdobnym zplsobem se zamérem Ccinit tak

soustavné za Ucelem dosazeni zisku.* (Zakon €. 89/2012 Sb. Obc¢ansky zakonik)

Na zéklad¢ shrnutych poznatki je v této praci k profesionalnimu uméleckému malifi, ktery
je soucasn¢ podnikatelem, pfistupovano jako k clovéku, ktery maluje obrazy pievazné
z vnitinich motiva touhy tvofit a splituje alespon néktera vnéjsi kritéria, jako je vzdélani,
Casovy zavazek tvorbé, financni piijem z tvorby a uzndni umeélecké Cinnosti ostatnimi.
Vzhledem k povaze prace a zaméfeni téz na podnikatelskou stranku umélecké Cinnosti je
davan diiraz na kritérium financ¢niho ptijmu — tedy ze vytvarny umélec si tvorbou vydélava

na Zivobyti, pfipadné na znacnou jeho ¢ast.

3 Vytvarny umélec optikou psychologie

Osobnost umélce

Hojné zkoumanymi aspekty jak vytvarnych umélcti, tak umélcti obecné, byla a stile je na
poli psychologie umélcova osobnost (napt. Drevdahl, 1956; Cross, Cattell & Butcher,
1967; Barron, 1969; Csikszentmihalyi & Getzels, 1973; Haller & Courvoisier, 2010; Burch
a kol. 2006; Chen a kol., 2023). V ceské literatufe se osobnosti umélce zabyval psychiatr
Stanislav Drvota, ktery sepsal knihu Osobnost a tvorba (1973). Z novéjsich ceskych
vyzkumt se umélcim vénuji prevazné studenti vysokych skol a to jak umélcové osobnosti
(Ottova, 2011; Egriova, 2017), tak vyznamu tvorby v umélcové zivoté (Botkova, 2016;
Horcicova, 2020)
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Csikszentmihalyi a Getzels (1973) zkoumali osobnost mladych umélci, studentti uméni,
pomoci Cattellova Sestnacti-faktorového dotazniku osobnosti. Zjistili, ze umélci se od

neumélct signifikantné 1isi, a to muzi a Zeny ve stejném sméru v 6 faktorech:

e nizsi vielost (faktor M, cyclothymia) — rezervovani, odméieni

e niz$i sila superega (faktor G, superego) — nekonformni, odcizeni od kulturnich
a sociadlnich norem

e vyssi imaginace (faktor M, autia) — nekonvencni, imaginativni a kreativni, bohaty
vnitini zivot

e vyssi radikalismus (faktor Ql, radicalism) — experimentujici, zpochybiiujici,
otevieni

e vysSi sobéstacnost (faktor Q2, self-sufficiency) — sobéstacni, individualisticti,

délajici vlastni rozhodnuti

Téchto Sest faktorti tak mulZze tvofit jakysi ,,zdklad umélecké osobnosti“. Zda se, zZe
aspiryjici umélei jiz maji charakteristiky, které jsou spojovany s ,uméleckym
temperamentem®: jsou asocialni, introvertni, amoralni dle kulturnich norem, subjektivni,
tazajici se a uzavieni do sebe (Csikszentmihalyi & Getzels, 1973). Tato zjisténi podporuji
vyzkum Drevdahla (1956), dle kterého jsou téZ kreativni umélci vice staZeni do sebe, maji
vy$$i radikalismus a sobéstacnost a soucasné jsou téZ emocionalné citlivéjsi (Drevdahl,
1956). Vyzkum Crosse, Cattella a Butchera (1967) pfinasi obdobné poznatky, navic

vyvstava nizka emocionalni stabilita umélct.

Ve vyzkumu (Csikszentmihalyi & Getzels, 1973) téZ vyvstaly rozdily mezi Zenami a muZi.
Zeny umélkyné jsou signifikantné dominantngjsi (faktor D, dominance) oproti norméam.
Muzi umélci naopak maji signifikantn€ nizsi socialni smélost (faktor H, parmia) a vyssi
senzitivitu (faktor 1, premisa). Jsou tak vice stydlivi, uzavienéj$i, méné¢ dobrodruzni
acitliv§j$i. Tento vzorec u muzli a Zen naznaCuje rozpor s kulturné definovanymi
charakteristikami ve vztahu k pohlavi — muzi umélci jsou citlivgjsi, bazlivéjsi oproti
spolecenskym ocekavanim, zatimco zeny umélkyné jsou dominantnéjsi, nez je o¢ekavano.
Tento vzorec piipominda Torranceovo (1962) pozorovani prudkého poklesu kreativity

u déti, kdyz je od nich vyZzadovano chovani vnimané jako typické pro dané pohlavi.
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Chlapci, ktetfi nemohou vyjadfovat femininni stranky, a dévcata, kterd naopak nemohou
vyjadfovat maskulinni charakteristiky, jsou ochuzovany o ¢ast svého potencialniho rozsahu
emoci a exprese. Zda se tak, ze na umélce bud’ tyto pozadavky a omezeni nebyly kladeny,
nebo nasli zpiisob, jak se z nich vymanit (Csikszentmihalyi & Getzels, 1973), coz mize

souviset s jejich vyssi nekonformitou.

Nov¢jsi vyzkum (Sarma & Borooah, 2021) zabyvajici se umélci a potazmo i1 vytvarnymi
umeélci se zaméfil na Big 5. Ukazuje se, Ze umélci maji vysokou otevienost ke
zkuSenostem, coz je souCasn¢ nejvice rozliSujici faktor mezi umeélci a méné kreativni
profesi. Otevienost ke zkuSenosti a kreativitu spojuje fada vyzkumu (napt. McCrae, 1987;
Furnham, 1999; Kaufman, 2013; Tan a kol., 2016; Chen a kol, 2022). Kaufman (2013)
pfindsi Ctyii faktory otevienosti, kdy afektivni angazovanost a esteticka angaZzovanost se
poji s kreativitou v umeéni, zatimco explicitni kognitivni schopnost a intelektualni

angazovanost se poji s kreativitou ve véde.

Vytvarni umélci maji mimo vysoké otevienost téz nizkou extraverzi a vysoky
neuroticismus (Sarma & Borooah, 2021), coZ dava vyznam v souvislosti s vySe zminénou
staZzenosti a emocni citlivosti studentd vytvarného uméni. Dle Gotze a Gotze (1973) jsou
introverze a neuroticismus jes$t¢ vyznamnéji zastoupeny u vice nadanych student uméni

oproti tém mén¢ nadanym.

Ve vyzkumech jsou ale také urcité rozpory. Napiiklad vyzkum Eysencka a Castla (1970)
sice potvrzuje vysSi neuroticismus umélcl, ale ne vyznamné rozdily z hlediska jejich
introverze/extraverze. Také Cross, Cattell a Butcher (1967) zminuji, Ze studenti vytvarného
umeéni jsou spise introvertni, ale existuji dikazy o ur¢itém rozporu. Ve vyzkumu na jiz
praktikujicich vytvarnych umélcich a profesorech (Gotz & Gotz, 1979) se pak vyssi mira
introverze a neuroticismu signifikantné projevila jen u umélcti muzl, zatimco Zeny

umélkyné se od neumélkyn signifikantné nelisily.

Nejen vyse zminéna otevienost ke zkuSenosti, ale pravé také neuroticismus je spojovan
s kreativitou. Clark a DeYoung (2014) pfichazeji s tim, ze aspekt stazeni, ktery je soucasti
neuroticismu, negativné ovliviiuje kreativitu, zatimco druhy aspekt neuroticismu,
volatilita/tékavost, ma na kreativni spéchy pozitivni vliv, a to pifevazné v uméni. Pokud

neuroticismus souvisi se zvysenou citlivosti na emoc¢ni stimuly (Watson & Clark, 1984),
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aumeéni z velké ¢asti souvisi s expresi emoci, pak jedinci se zvySenou citlivosti, pokud
maji souc¢asn¢ schopnosti €i trénink, si takovych podnétl spisSe v§Simnou a spise budou své
emocni podnéty komunikovat skrze umeéni, které je pak nasledné shledavano jako kreativni

(Batey & Furnham, 2006).

Jak vyzkumy naznacuji, i pfes ur¢ité rozpory jsou neuroticismus, vys$i emocni citlivost
a introverze ¢i urcitd rezervovanost a stazenost s umélci silné spojovany. Téz Stanislav
Drvota (1973) udélal typologii umélct dle miry introverze—extraverze a neuroticismu—
stability (Egriova, 2017). Proces tvorby sam o sobé vyzaduje samotu. Socidlni interakce
muze dat umélci podnét k tvorbé, ale tvorba sama o sobé je téméi vzdy samotaiskou

udalosti (Feist, 1998).

Neuroticismus se nepoji jen s kreativitou, ale téZ zvySuje nachylnost ke klinickym
porucham, jako jsou tzkost, deprese ¢i uzivani navykovych latek (Bienvenu a kol., 2004;
Zimbarg a kol., 2016). Se zvySenou emoc¢ni citlivosti a uzavienosti jsou tak umélci vice
psychicky wvulnerabilni. Oproti neumélcim vykazuji umélci vyssi hladiny uzkostnosti
a stresu (Sheldon, 1994; Feist, 1998). Metaanalyza ukézala vyS$i prevalenci poruch nélad
u kreativnich jedincii (Taylor, 2017). Naopak jiny vyzkum na studentech vytvarného

uméni (Lee, 2019) vsak jejich vyssi stres ¢i horsi mentalni zdravi nepotvrzuje.

Poznamka Barrona (1963), ze kreativni jedinci jsou oproti béZzné populaci ,, occasionally
crazier, yet adamantly saner”, inspirovala vyzkum Ivcevic, Grossman a Ranjan (2020),
které analyzovaly vzorce mezi psychickymi vulnerabilitami (4zkost, deprese, stres) a zdroji
(psychicky well-being, ego-resilience, nadéje). Potvrdila se hypotéza, ze skupina, ktera
meéla jak vysoké vulnerability, tak i zdroje, méla vice umélcti, nez neumélct. A€ jsou tedy
umélci psychicky zranitelnéjsi, disponuji soucasné také pevnéjSimi psychickymi zdroji.
Analyza ukézala, Ze tvar¢i uspéch je predikovan pravé interakci vysokych vulnerabilit
a zdroji, pficemz tento efekt byl vyznamny 1 pfi kontrole faktoru otevienosti ke zkuSenosti

(Ivcevic, Grossman & Ranjan, 2020).

Vyzkum na vytvarnych umélcich ukazal, Ze uméleckd tvorba pomaha lidem budovat
sebevédomi, piinasi pozitivitu a ptispivd duSevnimu zdravi (Balammal, 2020). Dle maltské
studie (Briguglio, Camilleri & Vella, 2020) jak pasivni interakce s uménim, tedy

konzumace, tak aktivni interakce, tedy tvorba, zvySuji Zivotni spokojenost. Soucasné
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vvvvv

Briguglio, Camilleri & Vella, 2020), ktera také ¢asteCné souvisi se zvySenu samostatné
vydéle¢nou ¢innosti (oproti zaméstnaneckému poméru) mezi umélci (Steiner & Schneider,

2013).

vvvvv

Soucasné tvorba miize byt jednou z nejefektivnéjSich forem integrace vlastni osobnosti,

jelikoz se skrze ni umélec vyrovnava s zitou realitou (Kulka, 2008).

Pro stru¢né shrnuti pfedstavenych poznatkl, umélec je tedy spiSe uzavieny a rezervovany,
emocn¢ citlivy s bohatou imaginaci a vnitinim prozivanim. Soucasné je otevieny novému,
originadlni a nekonformni, nepfizpisobuje se spoleCenskym normdm. Prozivd negativni
emoce a myslenky, ke kterym je i nachylngjsi a které mohou vést k tzkostem a stresu.
Skrze tvorbu se s nimi vyrovnava a upeviiuje svou osobnost. Jak Kulka (2008) trefné
vystihuje, ,,umélecky tvotiva osobnost zije bohatym vnitinim zivotem, hraje si, pracuje na
sob¢ a sni, je oteviena svétu a presto zustdva sama sebou, proziva radost z tvorby, ale také

trpi nejistotami, proziva bolest a strach* (s. 392).
Tvorba uméleckého dila

Oproti umélcové osobnosti je samotna tvorba uméleckého dila psychologicky mnohem
méné zkoumana a vénuje se ji jen malo empirickych studii (Kulka, 2008, Lochner, 2010).
Do tvorby vstupuje ,totalita lidského byti“, je v ni mozné vie. Rada jejich aspektl ¢&i
momentll je iraciondlnich, vychazi zndhody ¢i jsou nepfistupné, jelikoz vychazeji
znevédomi. MlzZe do ni vstupovat i1 zkuSenost nadindividualni a mystické zazitky.
Umélecka tvorba je procesem, ktery odrazi komplexitu lidského prozivani a vSech jeho

poloh (Kulka, 2008).

,Umeélecké tvoreni je prace i hra, skutecnost i sen, sdé€leni i sdileni, ukdzani i odkdzani k né¢emu
jinému, ucast i distance, odhaleni i zahaleni, obnaZeni i stud, je v ném vzneSenost i nizkost, slast
i bolest, prozitek i trapeni a odfikani, pfizemnost i spiritualita, rozum i cit, vzdor vile i odevzdani.

Mimo tuto dialektiku ho nelze dostateéné pochopit.* (Kulka 2008, s 381-2).

Zdroje a podnéty k tvorbé vychazeji z nejriiznéjSich stran, mnohdy je jimi zivot sam. Mlze

se jednat o konkrétni zazitky, vnitini popudy, spontanné se vynofujici myslenky, fantazijni
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pfedstavy ¢i jind uméleckd dila. Mnoho napadl pochézi z nevédomi nebo snti. Podnétem

k tvorb¢ ale miize byt 1 vice prakticka zalezitost, jako tfeba zakazka (Kulka, 2008).

Pro zachyceni vnitini psychické dynamiky uméleckého tvoteni 1ze na tvorbu dila nahlizet
jako na kreativni feSeni specifického, nejasné¢ vymezeného problému, ktery ma tadu
moznych feSeni. Stavem A je tviiréi zdmeér a umélec se skrze rizné operace snazi dostat do
stavu B — hotového umeéleckého dila zhmotiujici jeho piedstavu ¢i vyjadiujici jeho zamer.
K dispozici ma ftadu operaci, které jsou ovlivhéné umeéleckymi zkuSenostmi
a dovednostmi. Operace vSak nema pfistupné v plném rozsahu, ale je nutné je hledat,
formovat a znovu utvaret v pribéhu samotného tvoreni. Umélec se do zna¢né miry chova

instinktivné, jednim z tvircich principt je pokus omyl (Kulka, 2008).

Z empirickych studii vychazi, Ze umélec nemé pied zahijenim samotné malby nebo
prvotniho nacrtu plnou piedstavu budouciho dila. Kompozice se postupné vytvari
v prib&hu rozpracovavani napadu a celého kreativniho procesu (Lochner, 2010). Umélec si
tak hraje, zkousSi rizné postupy a postupné v pozadi védomi krystalizuje budouci tvar

(Kulka, 2008).

Proces a produkt uméleckého tvoteni jsou mediovany fadou faktord. V prvni tfadé
motorickymi, percepénimi a kognitivnimi mechanismy, které jsou pii tvorbé zapojené.
Vliv maji ale také univerzalni konvence vnimani dobrého designu, jako je balanc, ¢i
motivacni a kulturni faktory. Neopomenutelnym faktorem je pak samotna osobnost umélce
a jeho historie (Lochner, 2010). Studie Machotky (2006) empiricky dokladd, Ze obraz je

pfinejmensim ¢astecnym vyjadienim osobnosti umélce.

4 Vytvarny umélec optikou podnikani a marketingu

V ptedchozich kapitolach bylo pfedstaveno, jak se umélec postupné dostal do role
podnikatele a jak je podnikatel definovan. Na vytvarného umeélce nahlizi jako na
podnikatele fada autort z oblasti ekonomie, marketingu, sociologie a managementu (napf.

Phillips, 2010; Klamer, 2011; Filis, 2004; Fillis, Lehman, & Wickham, 2023).

Koncept kariérni trajektorie vytvarnych umélca rozd€luje umélce do nékolika kategorii
na zéaklad¢ jejich zdrojii reputace, umélecké produkce a kariérnich moznosti (Thorsby

& Zednik, 2010; Lehman & Wickham, 2014). Umélec mtze byt v nekterém ze Ctyt stadii:
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Lheznamy (unknown)“, ,vynotujici (emerging)®, ,zavedeny (established)“ a ,slavny
(famous)*. Na tuto koncepci navazuji Lehman a Wickham (2014), ktefi vystavéli model
VAMT (Visual Artists* Marketing Trajectory). Tento model ma pfiblizit marketingovou
orientaci a aktivity vytvarnych umélct v prabéhu jejich kariéry (Lehman & Wickham,

2014).

Vytvarny umélec v neznamém stadiu je neovlivnén preferencemi trhu a neni zde zadny
pozadavek na jeho tvorbu. Vykazuje velmi omezenou marketingovou orientaci a malou,
pokud viibec n¢jakou, potfebu rozvoje marketingovych dovednosti. Soucasné ma negativni
tok penéz, tedy tvorbou si nevydélava a naopak musi hradit vydaje. Vynorujici umélec ma
trénink v odvétvi (nemusi byt akademicky) a jiz vytvofil ur€ité mnozstvi nezavislé prace.
Vénuje vice pozornosti pozadavkim trhu a své marketingové aktivity zaméfuje na
omezené mnozstvi lokdlnich trhti se snahou vytvofit si reputaci. Vytvaii si webovou
stranku, ucastni se lokdlnich vystav. M4 ze své tvorby jiz n¢jaké piijmy, ale musi mit i jiné
zdroje financi. Zavedeny umélec vytvoril mnoho nezavislé prace. Ma vétsi reputaci a je
reprezentovan nékterymi komerénimi galeriemi. ZvySuje se poptavka po jeho praci
v riznych geografickych regionech. Je si v&dom, co marketing obndsi, a piedava
zodpovédnost profesionalnim zprostfedkovatelim. Diky pifijmim mutize dal rozvijet svou
uméleckou ¢innost. Slavny umeélec, jehoZz produkce je neoddélitelna od jeho reputace
a statusu, nema Zadnou ¢i jen malou potfebu zahrnovat marketingové aktivity do své
¢innosti. Je reprezentovan mezindrodnimi galeriemi. Jeho prace je aktivné vyhleddvana,
prodeji nemusi vénovat zadnou dalsi snahu nez skrze aktivity organizované jeho zastupci.
Ma veSkeré piijmy z uméni, je zvadn do medii, mizZe psat knihy na uméleckd témata.

(Lehman & Wickham, 2014; Thorsby & Zednik, 2010).

Limitem tohoto modelu miize byt, Ze marketingové aktivity umélct soustfedi hodné na
zprostiedkovatele a nepostihuje v dostateéné mife podnikatelské aktivity samotného
umélce. Lee, Fraser a Fillis (2018) upozoriiuji na to, Ze kariérni vyhlidky Ccerstvé
dostudovanych student umeéni piechdzejicich do samostatné vydelecné cinnosti jsou
naro¢né. Ukazuje se, Ze umélci pracuji vice a vydélavaji méné (Steiner, 2013). Dfive
zminéné vyzkumy (Jeffri & Thorsby, 1994; Bataille, Hedinger & Moeschler, 2020)
ukazuji, ze fada umélcl musi mit soucasn€ i jiny zdroj financi. I pfes tyto negativni

aspekty ale kariéra v umeéni stale 1dka mladé lidi. Potencidlnim vysvétlenim miize byt, Ze
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tvofiva ¢innost a seberealizace v uméni pfinasi umélclim i pies zminéné negativni aspekty
vys§i pracovni spokojenost (Steiner, 2013). Umeélcim vsak chybi znalosti o stavu trhu
amaji tendenci podhodnocovat sva dila. Mnoho umélci také nemd zajem rozvijet
komeréni dovednosti a néktefi umélci piimo vykazuji ,,anti-podnikatelsky mindset™ (Lee,
Fraser, & Fillis, 2018). Diivodem pro odmitani podnikatelskych aktivit mize byt umélctv
pocit, ze podnikatelské hodnoty a chovéani jdou do konfliktu s jeho osobni a profesni
etikou, moralkou a ideologii (Williams, 2018). Gangi (2015) vSak upozoriiuje, ze a¢ mezi
studenty a umélci n¢kdy panuje ohledné podnikani obava, podnikatelské schopnosti
a dovednosti mohou piisobit s uméleckou ¢innosti synergicky (Gangi, 2015) a pro Gspéch
na pfesyceném trhu jsou rozhodujici (Thom, 2016). Ukazuje se, Ze umélci maji vyssi Sanci
uspéchu, pokud maji vizi své osobni znacky (personal brand), koherentni marketingovou
strategii a obchodni model, ktery podpoii jejich praci umélce (Sjoberg, 2010, dle Virtanen,
2019)

Petrides a Fernandes (2020) se pokusily stanovit zdkladni staveni kameny uspé$né
umélecké kariéry. Uspésnou kariéru zde definuji jako vystavovani dél, dosah §irokého
publika a ziveni se svou tvorbou. Pro dosazeni Gspéchu vyvstavaji ctyfi zakladni kameny:
1) kreativita a samotnd tvorba, touha vystavovat a zivit se jako umélec; 2) kultivace vztahti
s gatekeepery, 3) podnikatelské a marketingové dovednosti, 4) vytvofeni a management

své znacky.

K podobnym oblastem dosla téZ Antunes (2017), kterd studovala vytvarné umélce a cestu
k jejich uspéchu. Identifikovala specifické podnikatelské kroky ve tiech oblastech, kterymi
jsou kreativita, network a byznys, skrz které soucasné umélec rozviji podnikatelsky

mindset.

e Kreativita: rozvijeni vlastni bohaté jedinecné kreativni identity, rozvijeni napada,
schopnosti a dovednosti, ptindSeni vyznamu a smyslu skrze svou uméleckou tvorbu

e network: vytvoreni sit¢ skrz komunikaci a proaktivni propagaci; komunikace
s kolegy v uméleckém svété, klienty a vetejnosti; aktivni online i offline propagace
své prace — propagace vSak musi byt v souladu s vizi umélce, aby byla takova
¢innost udrzitelnd a sou€inna s kreativitou 1 podnikanim

e Dbyznys: faze 1) zah4jeni — ziskani prostiedkli pro pocatecni investice do podnikani;

faze 2) management rastu a udrZzovani — taktiky pro organizaci a planovani
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¢innosti, fizeni zdroju, cen a rozpoctu, udrzovani vztahli se zadkazniky a publikem;
pokud je to mozné, umélec mize nékoho zamestnat, aby se on sdm mohl soustiedit
na kreativitu; jakakoli obchodni ¢i podnikatelskd rozhodnuti musi byt konzistentni
s uméleckou identitou

e podnikatelsky mindset: vytrvalost, wvnitini touha, sebevédomi, dostupnost
a komunikativnost, poctivda prace, oddanost, riskovani, flexibilita, pozitivita,

zvidavost

K ptekonani prekazek umélci pomize mit stanovené cile a vize. Ty by mély primarné
vychazet ze silné vnitini motivace tvorit. Klicem k tspéchu je pravé tato vnitini touha,
drive, ktery by mél nésledné sytit podnikatelské kroky. Podnikatelské aktivity by mély byt
v souladu s uméleckou identitou umélce. Je dualezitd jistd vytrvalost, jelikoz uspéch
vyzaduje ¢as. Umélcim také mlze pomoct mit mentora, diky némuz se mohou vyhnout
zbyte¢nym riziklim a ktery jim poskytne podporu a pomoc pii harmonizaci vSech element

jejich umélecké prace (Antunes, 2017).

Hojné uzivany pojem ve vztahu k vytvarnym umélcim jako podnikatelim je ,,personal
brand“, tedy osobni znacka. Osobni branding je marketingovy koncept obnasejici
strategie, které si ¢lovék osvojuje, aby se prosadil na trhu a budoval svou povést. Toho
dosahuje aktivni snahou fidit dojmy pomoci artefakt a neverbalniho i verbalniho piisobeni
(Khedher 2015). Umeélci si buduji rozpoznatelny vzhled, jméno a styl (Schroeder, 2005).
Tvorba znacky zacind uméleckou produkei, ale jeji Sifeni a potvrzeni vyZaduje zapojeni
Sirsi spolecnosti, kterd o umélci hovoti. Lidé navstévuji vystavy, sleduji socidlni sité a skrz
sva vyjadieni pfispivaji k budovani a posileni umélcové povésti (Petrides & Fernandes,
2020). Pro budovani své identity na trhu je tak pro umélce dulezité kultivovat svilj socialni

a symbolicky kapital (Rodner & Kerrigan, 2014).

Budovani osobni znacky je jednim ze zadkladnich pilifG k uspéSné kariéte dle Petrides
a Fernandes (2020) a ve vySe popsanych oblastech dle Antunes (2017) se promita
v podnikatelsky realizované umélecké identité umélce. Usp&ny umélec je vniman jako
manazer znaCky, ktery se propaguje jako rozpoznatelny kulturni produkt (Schroeder,
2005). Koncept osobniho brandingu tak souvisi s pojetim umélce jako vlastnika ¢i

manazera (Fillis, 2011; Fillis, Lehman, & Wickham, 2023).
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A¢ je vsak osobni branding z pohledu marketingu strategicky, svét uméni to tak nemusi
vnimat. Lehman (2009) pfinasi poznatek o tom, ze mnoho vytvarnych umélcti mé intuitivni
povédomi o marketingu a intuitivné fadu self-marketingovych aktivit vyuziva, ale bez
rozpoznani marketingovych souvislosti. Z ¢asti je to véc znalosti, co to marketing je, ale
soucCasn¢ je to ovlivnéné perspektivou, s jakou umélci piistupuji ke své praci. Preece
a Kerrigan (2015) upozornuji, ze pro umélce je obtizné odd¢lit svou vlastni identitu od
obrazu, ktery utvari jejich znacka, nebot’ hranice mezi identitou a znackou, self a praci se

stiraji (Preece a Kerrigan, 2015; Petrides & Fernandes, 2020).

Informacni a komunikaéni technologie jsou v dnesni dob¢ vSudypiitomné a vyznamnou
ulohu hraji 1 v oblasti uméni, kde obohacuji ekosystém trhu s uménim (Samdanis, 2016).
Digitalni self-marketing nabizi umélcim nové strategie, jak svou tvorbu propagovat
a prodavat. Zintenziviuje se vyznam vyse popsaného brandingu a umélci k tomu vyuzivaji
socialni sité (Samdanis, 2016). Z vyzkumu na 158 némeckych vytvarnych umélcich
vyvstalo, ze velké mnozstvi z nich se chova jako digitalni podnikatelé¢ a vice nez 50 %
vnima v této oblasti potfebu dalsiho tréninku ¢i vzdélani (Hodgkiss, Fassio & Rosa, 2019).
Ukazuje se, ze 1 pres odliSné cile a marketingové strategie vytvarnych umélct je pro
uspéch na socidlnich sitich vyznamna konektivita, sebevédomi a autenticita umélce
(Huntington, 2024). Vyznam konektivity, tedy propojeni umélce a divaka, potvrzuje téz
vyzkum Kang, Chen a Kang (2019), ktefi analyzovali interakéni chovani na platformé
Instagram. Z analyzy vice nez 700 U¢th vytvarnych umélcii vyplyva, Ze spolecnym rysem
nejpopularnéjsich prispévka je interakce se sledujicimi. Souc¢asné ma pozitivni vliv sdileni
nejen tvorby, ale téz aspektl osobniho Zivota umélce. Divaci tak ziskavaji pocit propojeni
s umélcem, coz poméha budovat vztah mezi umélcem a jeho publikem (Kang, Chen

& Kang, 2019).
Umélecké dilo jako produkt

Umeélecky primysl je primarné fizen produktem, nikoli poptavkou trhu. Soucasné si je ale
trhu védom a je orientovany na zakaznika (Colbert, 2007, dle Lehmana, 2009). To
znamend, ze umélec nevytvari primarné produkt pro zdkaznika a nevychdzi z jeho
poptavky, ale spiSe hleda zakazniky pro sviij produkt (Meyer & Even, 1998). Kombinuje
se tak potieba umélce a potfeba zakaznika a dochazi k oboustrannému uspokojeni (Colbert,

2007, dle Lehmana, 2009). V ur¢itém bodé¢ kariéry umélce vSak mlze vyvstat dilema, kdy
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se musi umélec rozhodnout, na jaké publikum se chce zamétovat (Petrides & Fernandes,
2020). Toto dilema je v literatufe reprezentovano jako ,,art for art’s sake or art for
business sake*“, tedy ve volném ptekladu ,,uméni pro umeéni nebo uméni pro obchod*

(Filis, 2006).

Hirschman (1983) definoval tfi druhy kreativity: 1) Self-orientovana Kreativita —
primarnim publikem je umélec sdm a primarnim cilem je sebevyjadieni;
2) Peer-orientovana Kkreativita — publikem jsou kolegové a profesionalové v oboru,
primarnim cilem je uznéani; 3) Komercionalizovana Kreativita — primarnim publikem je
Sirokd vefejnost a cilem jsou penize. Um¢lec miize byt pohanén jednim z téchto zaméfeni
ato jej a jeho tvorbu bude definovat. Je vSak také mozna kombinace a vytvareni riiznych
produkti za Gcelem naplnéni riznych potieb a osloveni riznych segmentii zédkaznika.
Umeélec tak miize vytvaret nékteré produkty pro ziskani komeréniho uspéchu a vydé€lani si
na zivobyti, jiné produkty za ziskanim respektu auznani, a dal$i produkty pro
sebevyjadieni. Takovi tvlirci mohou byt klasifikovani podle obecenstva, kterému je

sméfovana vétsina jejich portfolia (Hirschman, 1983).

Samotné umélecké dilo se mize nachazet na kontinuu od ¢isté komeréniho produktu po
Cisté esteticky objekt (Fillis, Lehman & Wickham, 2023). To, jak umélec svou tvorbu na
tomto kontinuu vnimd, je ovlivnéno nékolika faktory, které se vyvijeji v Case. Jednim
faktorem je samotna motivace umeélce tvofit, kterd ovliviiuje vyvoj kariéry. DalSim
faktorem je urovei zapojeni umélce na trhu a jeho Gspéch. Cim je umélec na trhu
faktorem je pak samotna faze kariéry, tedy zda je umélec nezndmy, vynofujici, zavedeny
nebo slavny. Zac¢inajici umélec ¢eli jinym tlakiim neZ napiiklad umélec zavedeny, coz vede
k odlisnému chovani ve vztahu k trhu. Spolu s tim se mize ménit vnimani uméni jako
produktu. Vynofujici umélec mize byt vice idealisticky ve vztahu ke své praci oproti
umélci s jiz zavedenou kariérou, ktery mulze byt tfeba vice pragmaticky, coz ale
neznamend, ze své produkty bude vnimat jako ¢isté komercni produkty. Pro umélce, kteii
chtéji svou kariéru rozvinout, je dilezité reflektovat své motivy k tvorbé a dalsi zminéné

aspekty své umélecké ¢innosti (Fillis, Lehman & Wickham, 2023).
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S5 Shrnuti reSerse literatury a teoreticka vychodiska

Predstavena reSerSe literatury piiblizila pojeti uméni v psychologii, psychologické
zkoumani vytvarnych umélct a téz pohled na umélce skrz optiku podnikani a marketingu.
Védecké poznani je rozttisténo po jednotlivych vyzkumech. Kreativitu umélce ve vztahu
k trhu a podnikatelské Cinnosti rozpracovavaji prevazné zahranicni literarni zdroje z oblasti
marketingu. Mimo védecké prameny existuje také mnozstvi populdrné¢ naucné literatury,
jako jsou clanky a knihy urcené ptimo pro umélce (napt. Bhandari & Melber, 2009,
LART/WORK: Everything You Need to Know (and Do) As You Pursue Your Art Career*;
Dworkin, 2019, ,, The Entrepreneurial Artist: Lessons from Highly Successful Creatives“;
Grant, 2015, ,, Business of Being an Artist*). Publikace se snazi umélciim ulehcit zac¢atek
a postup v jejich kariéte, prekonat prekazky a pomoci jim s podnikatelskou casti jejich
prace, aby se na trhu prosadili. Mimo literaturu téz existuji podcasty (Orer, C.: ,, The Artist
Entrepreneur Pocast‘; na Ceské scéné podcast ,,AVU* od Akademie vytvarnych uméni
v Praze). K dispozici jsou umélciim také volné ptistupnd informacni videa na YouTube
(napf. kanal malife Jirky Housky) ¢i vzdélavaci kurzy (napi. Megan Auman: ,, How fo
Build a Business While Learning Your Craft”; Tim Packer: ,, Unstoppable Artist
Program*), ve kterych se umélci mohou naucit strategie a potfebné dovednosti k budovani
sveé kariéry. Tyto vzdélavaci zdroje uréené pro umélce jsou mnohdy tvofeny piimo umélci
samymi, ktefi jiz ve své kariéfe uspéli a posunuli se do faze, kdy se stavaji mentory pro

ostatni umeélce.

Jak v zahranicni, tak v ¢eské védecké literatufe je mezera v psychologickém zkoumadani
vytvarnych umélct z hlediska jejich Zivota a profese jako celku — obnésSejici jak tvorbu, tak
marketing a podnikatelské aktivity. Vzhledem k popularné naucné literatute a dalSim
zdrojim tato problematika mezi umélci rezonuje, ale psychologické zkoumani se ji
nevénuje. Az na jednu vyjimku (O'Reilly, 2005) jsem nenasla prameny, které by Sly do
hloubky umélcova prozivani a vyporadavani se se vSemi aspekty umélecké prace.

Této problematice se vénuje vyzkum O'Reillyho (2005) nazvany ,, The marketing/creativity
interface: A case study of a visual artist“. A¢ nema akademicky psychologické pozadi, jde
do hloubky Zivota jedné umélkyné, divd se na jeji uméleckou kariéru holisticky

a rozpracovava jeji vnimani a prozivani. Ve své podstaté jde tak o psychologicky pohled.
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Pravé tento vyzkum pojednavajici o umélkyni, ktera ma obtize se skloubenim své
umeélecké kreativni tvorby a aspektu podnikani, probudil mou zvédavost. Jak se
s kombinaci kreativity a marketingu vypotradavaji jini umélci? Jak tyto aspekty a svou
praci celkove prozivaji? Jaka je jejich individudlni zkuSenost? Jelikoz jsem na tyto otazky
nenalezla v existujicich vyzkumech odpovédi, touto praci se pokusim tuto mezeru ve

zkoumani alespon ¢astecné zaplnit.
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Metodologicka cast
1 Formulace vyzkumného zaméru a volba vyzkumného pristupu

AC¢ jsem vyzkumny zadmér nastinila jiz v zavéru kapitoly vySe, nyni bych jej rada
rozpracovala auvedla jeho souvislosti. Pocatek zajmu o vyzkum vytvarnych umélct
prameni z mé volnoCasové aktivity, jelikoz rdda maluji. Pfi volbé tématu diplomové prace
jsem se tak rozhodla propojit tento mulj zijem se studiem psychologie. Pfi prvotni
myslence jsem vsak jesté neméla téma konkretizované. Védé€la jsem, Ze bych se chtéla
zabyvat celkovym Zivotem umélce, nikoli jen napiiklad jeho osobnosti nebo jen aspektem
tvorby, ale nevédéla jsem, jak téma uchopit. K tomu mi pomohla az reserSe literatury,
kterou jsem délala vramci pfedmétu Psychologicky vyzkum: teoretickd citlivost.
Jednotlivé vyzkumy mé postupné vedly, aZ jsem se dostala k vySe zminénému vyzkumu
(O'Reilly, 2005), ktery mi pomohl pojmenovat to, co mé zajimalo a co jsem sama vnimala
na socialnich sitich — vytvarny umélec je v dnesni dob¢ nejen tviirce dél, ale soucasné také
podnikatel. To ve mné probouzelo fadu otazek, na které jsem vSak nemohla v literatute
nalézt odpovédi. Zajimalo mé, jak umélci tyto dvé role prozivaji a jak se spolu kloubi.
Premyslela jsem, jestli se mezi nimi vytvaii konflikt, nebo spolu koexistuji v harmonii.
Svou praci jsem se tak rozhodla zaméfit timto smérem s cilem zpracovat sondu do

umeélcova zivota a jeho umélecké prace jako celku, se vSemi aspekty, které obnasi.

Zakladni vyzkumna otazka tedy zni: Jaka je zkuSenost vytvarného umélce jakoZto

kreativniho tviirce a podnikatele?
Na tuto zékladni otazku navazuji dil¢i otazky, které ji blize rozvadéji:

e Jak vytvarny umélec proziva svilj kreativni proces a jaky vyznam pro néj tvorba
ma?

e Jaké je jeho zkuSenost s podnikatelskou Casti prace — s propagaci, cenotvorbou,
prodejem?

e Vnima vytvarny umélec n&jaké pozadavky trhu/klientd na svou tvorbu a piipadné

jaky vliv to na n¢j a jeho tvorbu ma?

Vzhledem k povaze vyzkumnych otdzek jsem se rozhodla pro kvalitativni vyzkumny

pfistup, ktery umozni nahlédnout do hloubky a individuality. V rdmci toho budu
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postupovat dle Interpretativni fenomenologické analyzy (IPA), kterou jsem zvolila diky
jejimu zaméfeni na porozumeéni zité zkusenosti a vyznamum, které si jedinec utvaii (Smith,

Flowers & Larkin, 2009).
2 Vyzkumny soubor

Procedura vybéru vyzkumného souboru

Proces vybéru vyzkumného souboru nebyl pfimocary. Zvazovala jsem, na jaka kritéria se
pfi vybéru zaméfit. Prvni zuzeni jsem udé€lala na vytvarné umélce, ktefi se svou tvorbou
zivi. Jelikoz jsem sama chodila na vytvarny kurz, oslovila jsem lektorku, kterd nas
vyucovala. Ta mi dala kontakt na svého muze, ktery se vénoval animaci. Rozhovor byl
bohaty a velmi zajimavy, ale nasledné jsem se opét dostala do obdobi zvazovani. A¢ je
animace vytvarny obor, takova prace ma jiné charakteristiky. Je vice tymova, zalozena na
smluvnich zavazcich, spolupracovani na zakazkach s dal§imi odborniky. Nefunguje tak, ze
animator vytvoii dilo a to prodava. JelikoZ jsem se chtéla zaméfit vice na individualniho
vytvarného umélce a jeho podnikatelskou pozici, rozhodla jsem se pro zménu zaméteni

a zuzeni jen na malife, kteti se zivi svou uméleckou tvorbou.

Proces hledani vhodnych informantt probihal na socialni siti Instagram. Diky tomu jsem
mohla prochazet fadu uméleckych profild. Vybirala jsem ceské malife a malitky, ktefi
aktivné tvoii. Svilj vybér jsem postupné zuZovala. Findlnim kritériem vybéru byl mij
vlastni zajem — jelikoZ cela prace vznikla na zédkladé mého zaujeti a zvédavosti, vnimala
jsem jako diilezité, aby byly stale jistym voditkem. Vybrala jsem tak prvniho umélce, jehoz
prace mé zvlast’ oslovovala a citila jsem, Ze bych se o jeho zkuSenosti chtéla dovédét vice.
Prvnim informantem se tak stal Roman — mlady malif samouk, ktery se nyni tvorbou Zivi,
ale uméni akademicky nestudoval. To formovalo vybér dalSich umélcth. Kritérium
neakademického vzdélani nebylo to hlavni, které by vybér urcovalo, ale podatilo se ho
naplnit a tim zvySit homogenitu vyzkumného souboru. Vedena stile svym zajmem
a oslovend tvorbou danych umélcli, jsem vybrala dva dal$i umélce a jednu umélkyni.
VSichni radi souhlasili s rozhovorem. Jeden z nich, Patrik, mi vSak odepsal, ze se rad
zucCastni, ale neZivi se jen tvorbou, je 1 v zaméstnani. Peclivé jsem zvazovala, jestli
zachovat svilj ptivodni zdmér vybéru jen umélct, ktefi se tvorbou plné zivi. Jiz v tomto

prvotnim e-mailu vSak Petr naznacil n€kterd témata, kterd jsem vnimala, Ze jsou pro
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zkoumanou problematiku relevantni a jeho pfibéh mé zajimal. Rozhodla jsem se tak

rozhovor zrealizovat a néasledné se rozhodnout. Jelikoz byl rozhovor dle mého nazoru pro

téma velmi pfinosny a relevantni, rozhodla jsem se jej zahrnout.

Vyzkumny soubor

Vyse popsanym procesem vykrystalizoval vyzkumny soubor sklddajici se ze 4 informanti.

Tento pocet je v souladu s doporuc¢enim 3-6 informanti, které davaji autoii Interpretativni

fenomenologické analyzy (Smith, Flowers & Larkin, 2009).

Tabulka blize ilustruje zdkladni charakteristiky informantd. Doba aktivniho tvofeni a doba

na volné noze je zaznamenana piiblizné v letech. Doba aktivniho tvoreni nereflektuje

prvotni vstup do tvorby, ale skute¢n¢ aktivni tvorbu.

Roman Lenka Jakub Patrik
vék: 27 50 39 35
. zaméstnani a
finan¢ni zdroje: tvorba tvorba tvorba
tvorba
doba aktivniho
3 17 10 9
tvofeni (roky):
doba na volné
2 8 7 -
noze (roky):
zpusob o o
abstraktni abstraktni realisticky realisticky
zobrazovani:
stfedni
ne ano ano ano
umeélecka Skola:
vysoka
ne ne ne ne

umélecka skola:
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3 Procedura sbéru dat

Sbér dat probihal formou polostrukturovaného rozhovoru. Prvni rozhovor s animatorem,
ktery nakonec nebyl do prace zahrnut, mi umoznil revidovat mnou pfipravené otazky.
Ukézalo se totiz, ze prvni verze byla az pfili§ obsahld a vedla k rozhovoru o délce pies
3 hodiny. Otazky jsem tak vice zobecnila a vyfadila nerelevantni. V ramci ptipravy okruhii
jsem se inspirovala vyzkumem O'Reillyho (2005) a jeho kazuistikou umélkyné, ktery téma
strukturoval do péti oblasti: 1) polohovani umélce, odkud vychazi, 2) kreativni proces,

3) vnimani a hodnoceni produktu, 4) propagace, 5) nastavovani cen.

Vstup do rozhovoru zacinal struénym pfedstavenim mé vyzkumné prace a informovanym
souhlasem. Samotné rozhovory pak plynuly pfirozené. Strukturu mé piipravy pro
rozhovory ptiblizuje Priloha 1. Na uvod jsem informanta poprosila, o kratké predstaveni
se. Nasledn¢ jsem se doptavala, jak se k umélecké Cinnosti dostal, jakd byla jeho cesta.
Nasledovala otazka ,,Jaka je vaSe zkuSenost s tvofenim a Zivenim se jako malif/ka na volné
noze?*“, v ptipad¢ informanta, ktery je soucasné¢ zaméstnan ,Jaka je vase zkuSenost
s tvofenim, psobenim na umelecké scén€, prodavanim obrazi? Rozhovory vsak plynuly
velmi autenticky a sami informanti se rozpovidali od samého zacatku a ja se doptavala. Mé
pfipravené otdzky smeétfovaly na kreativni proces umeélce, jeho vnimani povedeného
a nezdafené¢ho uméleckého dila, poZzadavky ¢i preference trhu a klientd a jejich vliv na
tvorbu, zkuSenost s podnikatelskou ¢asti prace, doptavani se na propagaci, cenotvorbu
aprodej. Téz mé zajimala celkovd spokojenost umélce se svou profesi, zda a jak ho
ovlivnila a co se v priib¢hu kariéry zménilo. Na zavér jsem se ptala, zda je jeSté néco, ceho

jsme se nedotkli nebo co by mohlo byt dilezité.

Informanti o tématech, na které pfipravené otazky mifily, hovoftili sami od sebe ¢i byli
radi, ze jsem se na danou véc zeptala. To mé ubezpeCovalo v relevantnosti mého
dotazovani a celkového zkoumadni. V pribéhu rozhovoru jsem pro ovefovani si, Ze
informantovi dobfe rozumim, vyuZzivala shrnovani vlastnimi slovy. To soucasné
informantovi davalo najevo mé porozuméni, coz nasledné vedlo k prohlubovani sdileni.
Rozhovory trvaly od 1,5 do 2,5 hodin a nahravala jsem je na diktafon v mobilnim telefonu

nebo tabletu.
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A& byli informanti z mist po celé Ceské republice, vnimala jsem dilezitost osobniho
kontaktu, a tak vSechny rozhovory probihaly osobné v jejich prostfedi, kde soucasné tvofi
— u dvou uméelct v jejich ateliéru, u dalSich dvou doma, kde soucasn¢ maji vyhrazeny
prostor pro tvorbu. Tento osobni kontakt mi umoznil lepsi napojeni se na informanta
a moznost na zivo vidét nékteré jejich obrazy a celkové prostor, kde se tvorba odehrava.
Pro informanty to bylo pfirozené prostiedi, kde se citi dobie a které je s jejich tvorbou
spojené. Pii vypravéni mi také mohli na zivo néco ilustrovat na obrazech nebo prostredi,

a ja tak mohla sdélovanému lépe porozumét, coz bylo velmi ptinosné.
4 Procedura analyzy dat

Pfi analyze jsem postupovala dle doporuc¢ené¢ho postupu Smithe, Flowerse a Larkina

(2009).

Rozhovory byly nejdiive doslovné ptepsany a vytisknuty s Sirokymi okraji, o¢islovanymi
stranami a fadky. Kazdy rozhovor jsem se snazila ptepsat diive, nez jsem realizovala
rozhovor dal§i. I nésledné¢ jsem postupovala po jednotlivych rozhovorech. AZ po
dokonceni analyzy jednoho rozhovoru jsem pfesunula pozornost k rozhovoru dal§imu.
Mezi analyzami jednotlivych rozhovorti jsem méla ¢asové pauzy, které mi umoznily 1épe

se oprostit od pfedchoziho rozhovoru a nanovo se ponofit do piib&hu jiného informanta.

Samotna analyza rozhovoru zacala opakovanym ctenim piepisu rozhovoru. Pfi prvnim
¢teni jsem se jen znovu seznamovala s pfibéhem umélce, pfipadné jsem si tuzkou
zakrouZkovala slovo ¢i vétu, kterd zvIast’ zachytila mou pozornost. Pfi druhém c¢teni jsem
vyuzivala barevného zvyrazinovani a dal§iho krouZzkovani a podtrhavéani. Soucasné jsem si
psala poznamky na okraje. Zaznamenavala jsem, ¢eho se dand oblast rozhovoru tyka,
vyznamné zestrucnéné vyroky ¢i jazykové obraty, které mi pomahaly uchopit to, co
informant sdé€luje, a také mé prvotni myslenky. Pti dal§im ¢teni jsem chtéla zacit sdruzovat
relevantni vypovédi a témata k sob€. K tomu jsem se nejprve snaZila vyuZzit aplikaci na
tvorbu myslenkovych map, abych mohla jednotlivé vypovédi a vyvstavajici témata
flexibiln¢ piesouvat, ale nemohla jsem se s digitalnim rozhranim szit. Déle jsem tak ztistala
u techniky tuzka papir. Postupovala jsem tak, ze jsem si na Cisté papiry zapsala tematickou
oblast a k ni relevantni vyroky, u kterych jsem téZ zapisovala stranu a tadek, kde se

vyskytuji. Tuto ¢ast analyzy ilustruje ukazka v Priloze 2. Tento postup byl zdlouhavy, ale
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velmi se mi osvédcCil. Postupné jsem tak mohla sdruzovat k sobé vypovedi a jednotliva
témata. Vyuzivala jsem 1 zde grafického zaznamenavani v podobé zvyraznovani,
propojovani a krouzkovani. Vzniklo mi tak k rozhovoru kolem 10 papirG. Témata jsem
nasledné dale propojovala a sdruzovala. Néktera se upozadila, jind se stala nadfazenymi

a hledala jsem jejich vhodné oznaceni a uchopeni.

Z takto usporadanych témat jsem nasledné vypracovala profil daného umeélce. V prubéhu
tvorby profilu se tematicka struktura opét trochu promeénila, kdy nékterd témata nabyla na
vyznamu, nékterd se 1épe propojila a jina ustoupila vice do pozadi. Pro kontrolu jsem se
vracela k ptivodnimu pfepisu rozhovoru a pozndmkam. Po dokonceni tohoto procesu

s jednim rozhovorem jsem zacala s analyzou rozhovoru dal$iho a postup jsem opakovala.

Po dokonceni analyzy vSech rozhovorli a vypracovéani jejich profili nasledovala faze
spole¢né analyzy, kterd vyusti ve spolecnd relevantni témata propojujici zkuSenosti
jednotlivych umélct. Pro zacatek mi pomohlo vratit se opét na chvili ke kazdému
rozhovoru zvlast a vypracovat pro kazdého informanta myslenkovou mapu na jednu
stranu, kterd vizualizovala jeho individualni témata a vztahy mezi nimi. Jednotlivé bubliny
s tématy jsem ndsledn¢ intuitivné vybarvovala. Barevné se tak sdruzily témata a vyd¢lily se
jednotlivé oblasti, které odrazely urcity aspekt u kazdého umélce. Nalézala jsem oznaceni
pro tyto oblasti a zapsala jsem si je na novy papir spolu s tématy, kterd obsahuji. Hledala
jsem vztah mezi témito oblastmi, jak spolu souvisi, jak se propojuji ¢i jak stoji proti sobé.
Nasledné jsem tato vykrystalizovana spolecnd témata zpracovavala do textové podoby. Pii
tomto procesu se mi opét trochu pieskupila a postupné dostavala svou findlni podobu.
K tomu mi pomohlo vypracovat jejich grafické znazornéni, které nakonec plné¢ zachytilo
findlni podobu témat propojujicich individualni zkuSenosti informantli. Pro toto grafické

znazornéni se mi poprvé osvédcilo digitalni zpracovani.
5 Etické aspekty vyzkumu

Pro zajisténi etickych aspektl vyzkumu a vytvofeni bezpe¢ného prostfedi byli vSichni
informanti seznameni v ramci ustniho informovaného souhlasu s povahou prace, pficemz
bylo zdlraznéno, Ze ucast na vyzkumu je dobrovolnd a mohou kdykoli rozhovor ukonit,
neodpovédet na otdzku ¢i 1 zpétn€ od ucasti ve vyzkumu upustit. Informanti byli také

seznameni s nahrdvanim rozhovoru a stim, jak budu sdaty ddle pracovat. Co se
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anonymizace tyce, vSichni informanti byli otevieni pfipadnému zachovéani jejich identity,
ale 1 anonymizaci. O anonymizaci jsem tak urcitou dobu uvazovala, jelikoZ jsem vnimala,
Ze neanonymizovani osobnich udaji by ¢tenadii umoznilo 1épe se s umélcem seznamit,
jelikoz by bylo mozné pftilozit ukdzku vytvarnych dél, a soucasn¢ bych i rada umélciim
doptéla urcitou formu propagace. Ale z diivodu préce s citlivymi daty v ramci osobnich
piibéht a celkové interpretace dat, ktera je u kvalitativniho pfistupu vzdy do urCité miry
subjektivni, jsem se nakonec rozhodla veSkeré osobni udaje anonymizovat. Jména, pod
kterymi jsou zde informanti uvedeni, tak nejsou jejich vlastni. Informanti méli také
moznost mi v pritbéhu rozhovoru ¢i zpétné sdélit, kdyz si prali, abych urcité informace
zrozhovoru do prace nepouzivala. To vnimam jako dilezit¢é a piinosné, jelikoz to

umoznilo velkou otevienost souc¢asné se zachovanim divéry a bezpeci.
6 Reflexe mé pozice vyzkumnika

Jak jiZ bylo zminéno, zdroj zajmu o danou problematiku prameni z mé vlastni volnocasové
aktivity. Tento fakt mize byt pro praci velkym piinosem i limitem. Zajem o malovani
a vlastni zkusenost s procesem tvorby mi umoznily hlubsi napojeni se na informanta a vétsi
pochopeni a porozuméni nékterym popisovanym aspektim. Na druhou stranu to
ptedstavovalo riziko vklddani vlastnich vyznaml do informantovy zkuSenosti. Tohoto
rizika jsem si byla védoma a pribézné jsem tak reflektovala svou pozici, své motivy

a zakotvenost myslenek a interpretaci v datech.

ReSerSe, kterou jsem délala pfed konkretizaci tématu, formovala zaméfeni mé prace
iuvazovani o tématu. I pfesto vnimam, Ze jsem si zvladla zachovat otevienost pfi
samotnych rozhovorech a analyze a nechala se vést zkuSenostmi informantii, k ¢emuz mi
pomohlo n€kolik aspektii. Prvnim je samotny fakt, ze pravé nedostatek zdroji a informaci
rozproudil mou zvédavost. TéZ vnimam, Ze mi pomohlo, Ze mezi reSer§i a samotnymi
rozhovory byl Casovy odstup a poznatky z reSerSe jsem tak pozapomnéla. Odstup byl
vytvofen mym zvazovanim o tématu, ale také prvnim rozhovorem s animatorem, po
kterém jsem néjakou dobu nevédéla, jak dal pokracovat. Samotny rozhovor byl velice
zajimavy, ptinosny, dozvédéla jsem se o nové profesi a dostala jsem okénko do néci
zkuSenosti, za coz jsem byla velmi vdééna. Nesplioval ale to, co jsem pro praci
potitebovala, jelikoz je to jiny zplsob prace. Tato zkuSenost mé na néjakou dobu zastavila

od dalsiho postupu, jelikoz jsem nevédéla, jak si s tim poradit. Citila jsem zavazek
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k panovi, ze mi vénoval sviij ¢as a svou zkusenost. Trvalo mi, nez jsem to vnitin€ uchopila
a az zhruba po tfi ¢tvrté roce jsem se k tomu vratila s Cistou hlavou, kdy jsem dokézala
preformulovat kritéria pro vybér informantii, zkusenost z rozhovoru vytézit a znovu se do
prace ponofit. Tento rozhovor mi velmi pomohl vtom, Ze jsem si vedeni rozhovoru
vyzkouSela a mohla nésledné upravit to, co potiebovalo vylepsit. Na zadkladé této
zkusenosti jsem upravila svou piipravu pro dalsi rozhovory, vice si uvédomovala Casovy

ramec rozhovoru a té€z jsem ziskala vice jistoty.

Dal$im a mozna nejdulezitéjsim aspektem, ktery zajistoval oprosténi od reserse, byl muj
upfimny zajem o poznani piibéhu a zkusenosti kazdého jednotlivého informanta. I z toho
divodu jsem volila takové informanty, jejichz praice mé vyznamnym zplisobem oslovila,
coz probouzelo mou zvédavost a otevienost. Nasledné¢ jsem se kreSerSi vratila

a rozpracovala ji az po dokonc¢eni analyzy rozhovord.

Se vSemi umélci jsem se v den realizace rozhovoru vidéla poprvé, a tak data nebyla
zkreslovana zadnym vzajemnym vztahem. Dva informanti mi pii seznameni nabidli tykani,
které jsem pfijala. S dvéma dalSimi informanty jsme si vykali. V ramci navazani vztahu ani
pfi samotném rozhovoru jsem v uzivani tykdni ¢i vykdni nevnimala rozdil, spiSe

preferovany zptisob odpovidal komfortu informanta a potazmo tak i mému komfortu.

Casovy odstup vznikl téZ mezi piepisem rozhovori a samotnou analyzou. Ten byl
zpusoben jinymi okolnostmi, ale také tim, Ze jsem zvaZovala, zda oslovit jesté nékterého
malife ¢i malitku. Vzhledem ktomu, Ze se jednd o mou prvni kvalitativni praci
a provedené rozhovory byly na data bohaté, jsem se nakonec rozhodla pocet nerozsifovat

a spiSe se zaméftit na podrobnéjsi vytézeni ziskanych dat.

Pii samotné analyze dat mi v orientaci a sméfovani pomahaly zpracované jednotlivé kroky
Interpretaéni  fenomenologické analyzy (Smith, Flowers & Larkin, 2009)
a neopomenutelnym aspektem bylo téz sdileni mého postupu s vedoucim préce a jeho

zpétna vazba.
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Empiricka cast
1 Analyza zkuSenosti jednotlivych vytvarnych umélcu

V této cCasti prace predstavim jednotlivé informanty a jejich zkuSenosti formou profilt
vytvofenych na zaklad¢ analyzy rozhovort a identifikace stézejnich individualnich témat.
Profily jsou pro pifehlednost strukturovany do sekci, ale jednotlivé oblasti se vzdjemné
propojuji a ovliviiuji. Profily zpravidla zacinaji informantovym vstupem do tvorby

ilustrujici jeho piib&h a pozadi.

1.1 Roman
Roman je 27lety muz a malbé se v dob¢ rozhovoru profesionalné vénuje zhruba 2 roky.
Maluje abstraktni obrazy pfevazné na zakazky. Vyznamnou c¢asti jeho prace je setkavani se

s klienty a poznavani jejich ptibehii. Popis Romanova obrazu nabizi Priloha 3.

Cesta Kk profesionalni tvorbé

Roman vystudoval vysokou Skolu s magisterskym titulem humanitniho sméru. Svému
vystudovanému oboru se ale nevénuje. ,, 4 vzdycky jsem maloval, cely Zivot. A vlastné
vzdycky jsem jako vSem Fikal, Ze kdybych mohl si vybrat ze vseho nejvic, tak bych prosté
chtél malovat v Zivoté, a ze bych se chtél jako tim Zivit.“ A¢ Romana provazelo malovani
od mala, nevydal se cestou akademického studia uméni. , To bylo asi vSechno s tim, Ze
nejak jsem asi sam sobé neveril, nebo prosté to bylo takoveé... Nevim.. A ja jsem driv byl
hrozné, hrozné takovej jako snilek. Ja jsem vSem hrozné rad vikal, co bych chtél délat, ale

néekdy jsem pro to nic neudeélal. *

Vystudoval tak vysokou Skolu v humanitnim sméru stim, Ze by si chtél ud¢lat
psychoterapeuticky vycvik a ptisobit jako psychoterapeut. Po Skole to ale bylo jiné, spolu
se skonc¢enim zavodniho sportu se dostal do krize identity. ,,Jsem si prozil strasnou krizi
identity a vlastné jsem viibec nevédel, kam patrim.* K této krizi identity, kterd byla pro

Romana pfelomovou, se v pribéhu rozhovoru opakované vracime.

Po skole nastoupil do prace, kde nebyl spokojeny. ,, No ale to mé hrozné pomohlo, Ze to
bylo takové spatné misto.“ Uz v t€ dob€ zacal Roman vice malovat, ale svou tvorbu nijak
nesdilel, slouzila mu ptfedevsim jako psychohygiena — ,, psychohygiena, jedina proste,

ktera mé fakt jako pomohla“. Pies kamaradku, ktera védéla, ze maluje, se dostal ke své
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prvni zakéazce, kdy pro né¢koho namaloval obrazek. ,, 4 tehdy jsem nepremyslel nad tim, ze
bych se tim mohl Zivit. Tehdy to bylo spis jako, fakt to nadseni z toho, Ze to muzu udélat pro

néekoho...

Zacal malovat vic. Do té doby se vénoval figuralni a portrétové tvorbé, ale chtél vyzkouset
abstraktni tvorbu — chtél si dat néco doma na sténu a obrazy sdilel na Instagramu. To
odstartovalo klicovy zlom v podob¢ zakazky. ,, Nejak chvilku na to mé napsala slecna, zZe
by jako chtéla taky takovy obraz, zZe jako jestli si ho mize u mé objednat. A objednali si
tehdy velky format.* Roman z toho mél velkou radost a vedlo to k dalSimu tvofeni a sdileni
své tvorby. ,,4 no tak to tam to néjak zacalo, a potom uz proste, jak jsem nejak sdilel vic

a vic, maloval jsem vic, do toho jsem jesté chodil do té prace. *

Poté nastal moment, kdy se Roman rozhodl i pfes poc¢atecni nejistotu ohledné pencz opustit
ve zkuSebni dob¢ praci. ,,Ja jsem si rekl, Ze na to kaslu, Ze prosteé, ze je tady ta vidina toho,
Ze se tim muzu zivit. *“ Zacal se tak plné vénovat tvorb¢. ,, No ale néjak jsem u toho proste

3

zustal a.. No a tak viastné to vzniklo celé, tehdy vlastne.

Tento ptfechod do tvorby se odrazil v osobnostni roviné, Roman naSel svljj Zivotni smér.
A prestoze tehdy to byla pro mé jako, rekl bych takovy muj.. jako nizky jako.. ten low
point. Tak viastné to bylo néco, co mé viastné uplné vytahlo uplné ze vseho, protoze jsem
do té doby byl uplné jako.. Ja jsem nevédeél, co v zivoté délat, jsem vidycky se jenom
schovaval za néco, za plavani, za Skolou, za to, zZe chci délat vycvik.. No a ted uz se

¢

nemusim schovavat. Takze to bylo, jako to bylo hezke.*

Osobnostni prerod a naplnéni — Kkrize, semknuti osobnosti, smysl, §tésti, prirozené X

irealné

Jak jiz vyplyva z uryvku vyse, pferod v profesiondlniho umélce mél pro Romana velky
osobnostni vyznam. Diky tomu a diky lidem, ktefi méli o jeho uméni zdjem, se dostal
z velké krize a naSel v Zivoté své misto. To, co d¢€la, jak tvofi, mu dava obrovsky smysl.

K tomu, ze se mlze zivit jako umélec, pfistupuje se velkou pokorou.

V tomto Uryvku, ktery se mi zda byt kli¢ovy, Roman popisuje hloubku krize a vyznam

jeho klienti.

,Jako jak jsem vikal, kdyby ses mé treba ptala pred téma, pred dvéema rokama mozna, ale

treba pred téma trema rokama, kdyz ja jsem si viastné prochazel svoji nejvetsi krizi.. Tak ja
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bych ti rekl, ze ani nebudu zit v tuhle chvili. Ja jsem tehdy byl tak jako mimo, Ze ja jsem
wlozené jako nevédel, jestli budu existovat. To mé, mé to vylozené vytahlo tady toto..
Nebo.. nechci rict vylozené umeni, mé vytahli ti lidi, kteri jako méli o to ten zajem. Protoze
bez nich by nemeél praci. A bez toho vseho jo jako.. (...) A proto ja si toho vSeho i tak
cenim. Proto ja jsem i tak hrozné sentimentalni, protoze to ma prosté potom uplné jinou tu

dusSevni hodnotu.

Zaziti takové krize nyni vede k tomu, Ze si své nové reality a vSeho s tim spojené velmi
Vazi. ,, Ja si velmi vazim toho, Ze miizu se zivit jako umélec. *

To vse vedlo k osobnostnimu vyvoji, ktery Roman popisuje jako semknuti osobnostni
struktury. , Mné prijde, Ze ja s tim, Ze mé tady ta prace, a to, ze to miizu deélat a vSechno
kolem toho, tak mé hrozné jako i semknulo jako moji osobnostni strukturu. Ze jak ja jsem
byl hrozné rozpadly, tak mé to hodné jako vyrysovalo a vyprofilovalo.” Nabyl vétsi
sebevédomi, prevzal zodpovédnost za svilj zivot, dokaze 1épe fungovat s lidmi a jdou mu
od ruky véci, které by dtive dtely. ,, Protoze v momente, kdy me se jako utvrdila struktura

osobnosti, tak ja jsem schopny se o sebe vic oprit. (...) Bude to takova snéhovad koule

prosté a vic to vSechno prosteé funguje.

Roman nalezl to, co mu dava v Zivoté smysl — a soucasn¢ to dava smysl i jeho klienttim.
., Délam to, protoze mé to bavi, dava mi to smysl. Dava to smysl jak mné, mému Zivotu, tak
prosté tem lidem, kteri to chtéji.” To jde ruku v ruce s tim, Ze je Roman na sebe a svou

‘

préaci pysny ,,Jd jsem na to velmi pysny. Ja jsem poprvé pysny na to, co délam v zivoté.*

vevr

Velkym Romanovym tématem je Stésti — siln¢ a opakované si uvédomuje a ik, Ze jej ma.
,, Nikdy nezapominam na to, ze mam hrozné stésti. A ze mam Stésti v tom, Ze to miizu délat.
A jsou lidi, kteri nemaji stésti*. Siln€ vnima Stésti v oblasti svych klientli, Ze maji zdjem
o jeho tvorbu, Ze se mu sami ozyvaji, Ze jsou otevieni jeho tvorb¢. ,,4 ja jsem mél fakt
velke stesti, Ze se to tém lidem jako tehdy libilo*; ,,Ja mam velkeé stesti.. A do ted’ ja nevim,
¢im to je, ale velké Stesti, Ze ve vétsiné pripadu lidi oslovuji me*.

Celkové Roman proziva byt um¢lcem jako velmi prirozené. Projevuje se pocit naplnéni
vnitiniho potencialu. ,, 4 mné prijde, Ze k tomuto, jsem byl néjakym zpiisobem.. Ze to ve

mné celou dobu bylo. “ Citi, Ze je tam, kde ma byt, jJdou mu véci od ruky.
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Na druhou stranu je v tom ale i jisty pocit irealna, Ze je to pro n¢j mozné, Ze to skutecné
muze délat. ,, Tak je to takove jako surrealistické, obcas (...) Kdybych ja mluvil jako sam se
sebou pred 5 lety, tak bych si rekl, jako nevéedel bych, jakoze toto je mozné pro mé. (...) Jo,
prislo by mi to neredlné, viplné jako blaznovstvi naprosté... Ze viastné mizu mit takovy
Zivot, ze miizu vlastné délat to, co mé fakt jako prvni véc, ktera mé v Zivoté bavila, Ze to
bude moje prace..“ S tim se poji prozivany syndrom podvodnika. ,,Ja se porad nedokazu
zbavit takového jako imposter syndromu (...) Jako takovy pocit, Ze to je super, vSechno je
uzasné, ale vlastne porad mas takovy trosku pocit, Ze vlastné jako jsi v nécem, v cem

viastné vithec neumis chodit.

Tvorba — samota X setkavani, (mezi)lidska zkuSenost, vypravéni, realizace sebe skrz

né

Roman se popisuje jako velmi introvertni cloveék a samota a disociace je pro néj piijemna
a soucasn¢ i dulezita pro jeho tvorbu. ,,Ja strasne rad travim jako cas sam, protoze jsem
rad ve svych myslenkach néjakym zpiisobem, protoze jsem na to zvykly, v détstvi. Aj treba
iv ramci tech obrazii, velky komponent je pravé disociace. A mné v tom je strasné
prijemné, v disociaci. Uz ne jako obranny mechanismus. Ale prosté jako néco.. Jako

takovej jako tvorici proces .

Soucasné je ale silné orientovan na lidi a mezilidskd zkuSenost ma pro Romana
obrovsky vyznam. VaZe se jiz stématy vySe, kdy se propojuje s vytaZzenim z krize,
s uvédomovanym S§téstim 1 proZivanym smyslem. StéZejni vyznam ma ale také pro
samotnou tvorbu.

IS4

Roman tvofi predevSim obrazy na zakazku, coZz mu pfindsi jistou stabilitu -
,,Z podnikatelského hlediska je to super, protoze viastné kdyz mas naplanované ty zakazky,
tak vis, Zze mas ty prace pro nékoho.“ Do budoucna by se chtél vénovat vice i volné tvorbé,

«

»Ale zatim mi to nechybi, protoze jsem mél moznost si jako vytvorit takovy systéem v tom. *

Zpocatku obrazy inzeroval jako obrazy do interiéru. ,, Potom teda bylo obdobi, kdy ja jsem
hodné jako akademizoval tu, tu tvorbu. Tim, Ze viastné ja jsem to prehnané tahal do té
psychoterapie a do psychologie. “ Psychologie je pro Romana velkou inspiraci, ale nyni uz
nema potiebu tvorbu akademizovat. ,,Jenom viastné si nakonec stejnak hraju na néco, co

nejsem. (...) Ale vim, Ze jsem clovek. A vim, Ze mam néjakou lidskou zkuSenost. Vim, Ze
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prosté zakladem mé tvorby jsou prosté néjake mezilidské vztahy, néjaké prosté vnitrni

‘

prozitky, vnitini procesy. I nevedomé procesy castokrat, jako lidské chovani. *
» Ta tvorba se prosté opira o nic jiného nez o lidskou zkuSenost“

Pravé zakézkové obrazy mu umoznuji poznavat hluboké mezilidské zkuSenosti. Roman se
s klienty nejprve sejde v ateliéru ,,Jd kdyz se sejdu s temi lidmi, tak s nima mdm
v podstaté dlouhy sedanek, prosté 2 az 3 hodiny s nima sedim a vyloZené jako mam s nima
jako schiizku “. Domluvi se na technickych vécech, jako je format obrazu, barvy, cena Ale
soucasn¢ se je Roman také snazi poznat jako lidi. ,, V' téch zakdzkdch je strasné krasné to,
Ze prijdou za mnou lidi, oni si objednaji obraz, ja mam moznost je poznat jako lidi, oni jsou

schopni poznat mé jako lidi. *

Z tohoto setkani clovéka s ¢lovékem pak vychéazeji samotné obrazy. Obraz abstraktnim
zptisobem zachycuje lidskou zkuSenost, néjaké téma jedinecné pro klienta. ,Je to sice
vec, ktera jim jako visi na zdi.. ale jako néjakym zpiisobem jako zachytavame bud’ néjaké
jejich téema, nebo zachytavame proste.. jenom prosté blbé to, zZe tady prisel s néjakou
vzpominkou, nebo prosté - néeco, vzdycky tam miize byt néco.. A to je na tom hrozné krdasné
na tech zakazkach. *“ Obraz je tak abstraktnim vizualnim vypravénim. ,, Moje obrazy jsou
prosté vypraveni. Nic jiného.*; ,,Ja mam rad takové to.. jako to vypraveni, ten storytelling

«

toho umeéni, a proste ten, pribéhovost. A v tom ta psychologie velmi mné pomaha. *

Soucasné skrz setkdni s klientem Roman realizuje i sam sebe. ,, Néjakym zpiisobem, najit
si v nich néco, co miizu potom ja reflektovat v téch obrazech. (...) Co miizu ja realizovat
skrz né.* Samotny obraz je tak ur€itou kombinaci toho, co pfinasi klient, a toho, co si
v tom najde Roman. ,,Jako kdyz se podivame za ten horizont toho, tak vlastné mné to
umoznuje realizovat jako svoje umeéni, nebo vlastné to, co chci delat ja, pro nékoho, kdo vi,

3

Ze si to chce vzit.. ten obraz.. (...) A udélame to néjak jako jedinecné prave pro né.

Romanovou inspiraci pfi tvorbé jsou mlhoviny a vesmir, a to nejen vizudlni, ale 1 svou
povahou. ,,..samoziejmé vizualni, ale i prosté takova ta, ta rozpolcenost, prosté to, to, jak
je to roztahlé, ten vesmir nekonecny, Ze jo, proste jak nevédomi, a prosté je to, prosté
pecka.” Proces tvorby neobnasi jen samotnou tvorbu s barvou, ale také nacrty
a vizualizace. ,, Predstav si, zZe se zasadis do té scény a ted ta abstrakce, jak kdyby viude

kolem tebe. A néjakym zpiisobem jako to evokuje prosté néco a ty se snazis fragmentovat
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jenom prosté néjakou cast, néjaky detail toho, co je kolem tebe, se snazis fragmentovat
prosté do toho obrazu.“ Samotny proces s barvou je pak svym zpiisobem intuitivni,
vychézi z daného momentu. ,,4 ta tvorba je hodné o tom jako.. chyba - ndaprava. Prosté
udelas néco a ted bud’ se ti to nelibi a predelas to, nebo to jde, nebo to podporis, nebo to
tam nechas uplné. A potom z toho tak néjak vznika... Vlastné jedes, jedes, jedes, dokud si

nejsi jistd tim, Ze to, co mas pred sebou, je proste konecny vysledek.

Setkavani s klienty a jedineCnost obrazu piinasi hloubku a pridanou duSevni hodnotu,
ktera je pro Romana v tvorbé dilezita. ,,Tu pridanou hodnotu, kterou ja v tom hledam. Ze
prosté chci, at’ ten obraz prosté prejde k nekomu a prosté je fakt jejich. Jakoze ne, Ze si

‘

jenom koupi obraz, protoZe to je prosté néjaky hezky obraz. Ale at to ma hlavu a patu. *

Pro Romana je dilezité, a to at’ uz v tvorbé samotné, v setkavani s lidmi, nebo v prezentaci
sebe a své tvorby, aby byla jeho Cinnost a jeho tvorba validni, aby méla kredibilitu,
hodnotu. ,,Ja mam fakt rad, kdyz miizu s temi lidmi mluvit, vim, kde ten obraz potom bude,

3

oni budou védet, ze to vSechno je jako validni, je to.. md to néjakou kredibilitu.. *

Prezentace, branding, cenotvorba — Instagram, ateliér, kredibilita, sdileni obsahu,

autentické X pro lidi, podnikatelské kieslo

Roman nejvice funguje pies Instagram — tam prezentuje své obrazy, proces tvorby a pres
Instagram se dostava k vétSin€ svych klientl. ,,Jako kdyby nebylo Instagramu, nutné rict,
ze kdyby nebylo Instagramu, tak ja bych nemél praci. Ja bych jako, nebo nevim, mozna
bych mél, ale nevim, jestli by to v§echno Slo tak relativné hladce, tak jak Slo.” Roman
vnima, Ze na Instagramu je velmi dostupna propagace v podob¢ placenych reklam, které
dobie funguji v ptipad¢, Ze Clovek déla produkt, ktery se lidem libi. ,, Nemusis chodit do
zadné reklamni agentury, nic. Nestoji to tak strasné velké penize. A kdyz delas produkt,
ktery se.. asi.. lidem libi, tak jako neni tak strasné tézké.. to zni hrozné.. ale neni to tak
Silené jako se k tomu dostat. Ze to je celkem jako dostupnd sluzba.* Téchto propagaci

dodnes vyuziva.

Velké téma je prezentace — prezentace své prace, prezentace sebe, prezentace obrazli jako
takovych. Celkové bychom mohli oblast prezentace shrnout do souslovi ,, Prosté to musi(!)

nejak vypadat. “ Pro Romana je velmi dilezita jiz vySe zmiflovana kredibilita, validita.
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Uz od pocatku, kdy jest€¢ nebyl v profesni tvorbé plné ukotven, vnimal jako dilezité
prezentovat svou ¢innost jako skutecnou validni praci. ,, V néjakych momentech jsem treba
trosku zvelicoval. Néjaké ty jako prispevky trosku, jakoze aby to vypadalo, Ze fakt, jakoze
to je moje prace. Ja jsem to tak jako bral. Nebo ja rad vérim, zZe jsem to tak bral. Jako mné
to davalo strasny smysl, Ze to delam. Ale nezivilo mé to. A ja jsem ani nerikal tehdy, ze me
to vylozené zivi, ale chtél jsem, at to vypada, Ze to je prdce. Ze to prosté je néjaka validni

prace, o kterou se muzu oprit.

Spolu s prezentaci tvorby a sebeprezentaci souvisi vyznamné ateliér. V soucasném
ateliéru je v dob¢ rozhovoru rok. Do té doby maloval doma v kuchyni, cozZ Romana velmi
Stvalo. ,, Mé strasné Stvalo, Ze uz jsem nemél jak ty obrazy fotit. Ze prosté jsem nemél, jak
je prezentovat. *; ,, Jako Stvalo mé to. I z toho diivodu, Ze viastné jako ja jsem si rikal, jak ja
se vlastneé miizu prezentovat, jako proste clovek, kterej se tim zZivi, kdyz vlastne nemam ani
prostor, kde jako maluju. “. Ateliér je tak Romanovym pracovnim prostorem, kde probiha
tvotici proces, kde muze fotit své obrazy, a souc¢asné mistem, kde se setkava s klienty.
Umoznuje mu tvorbu i kvalitni (sebe)prezentaci. ,, A¢ to ma taky néjakou kredibilitu. At to
prosté md néjakou vahu. “ S ateliérem se také poji Romanovo proZivani. ,, Pro mé to je jako
nejmilejsi misto na sveté. Ja se tady citim strasné jako bezpecné. Ja jsem tady strasné

“«

rad.

Jako propagaci vnim4 Roman sdileni svych obrazii a procesu, coz ma velmi rad. ,,Jako
sdileni toho obsahu, coz to je pro mé jako marketing nebo propagace, tak to je super, to je

I3

bozi. Miluju a bez toho bych nemél jako praci. “ Nerad ale lidem néco cpe, ve smyslu ,, tady
mam obraz a tady prosté si ho kupte. (...) Toto nemam rad. “ a tedy to ani ned¢la. Sdileni je
ale 1 ndro¢né ve smyslu planovani a vymysleni samotného zplsobu prezentace. ,,Jak chci
prezentovat, aby obrazy byly prezentované, nebo tieba jak chci, aby byly vyfocené, tak to je
taky marketing a propagace. (...) Kompozice téch fotek, prosté toto. Narocné. Toto mam

3

hrozné rad. Toto je porad ten tvorFici proces, to je strasné krdsné. *

Sdileni obsahu kromé samotné propagace tvorby plni také dalsi, vice skrytou roli — sdileni

soucasn¢ tika ,,ja pracuji. ,, Zdrover je to takové to, ze jako ukadzete, zZe pracujete (smich) “.

I ptfesto, Ze Roman ma sdileni svého obsahu velmi rad, nékdy to je ,,osina v zadku*,

jelikoz je to soucasti prace, zdroj Zivobyti, a tak do toho vstupuje nutnost a povinnost.
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., Takze, vis zZe, vlastné do jiste miry viastne delas néco autenticky, ale porad je tam..
Jakoze to musis sdilet vis, aby to lidi videéli, a takové, Ze to je ten element... A v tom je ta,
do toho vlastné vstupuje jako prdce prace.”. , Ze uz tam je takové to méla, mél bych jako

¢

sdilet neco.

Obecné balancovani ,autentické X pro lidi“ bylo pro Romana aktudlni pfedev§im
v zacatcich tvorby, zhruba prvniho tii ¢tvrté roku, kdy chtél tvofit autenticky, ale soucasné
si byl védomy a bral ohled na to, co by si mohlo najit klientelu, cemuz ptizptisobil svou
tvorbu. ,, Autenticky, ale zaroven, aby to bylo jako uzivatelsky prijemné. Tam je ten element

toho, zZe jsem trosku hral i jako na to, jakoze co by se mohlo nekterym lidem libit. **

S postupem své kariéry se proméiuje a zmirfiuje toto balancovani. ,,Jako do jisté miry to
mozna délam doted, ale uz je to vic jako fakt jako autentické. Ze to je vic takové, Ze to je
fakt moje a ja uz reknu, co je podle me, co tak ma byt (...) Ale jeste nejsem jako

3

v momente, kdy si mizu délat vSechno tak, jak chci ja.

Soucasné je ale pro Romana dilezité, ze je jeho tvorba klienty pfijimand, Ze se lidem libi
aze ji oceni. ,, VSechno si musis vytvorit sama, a to je na tom moznd ale i to krdsné, Ze
vlastné ja si miizu udeélat tu prdci, jak chci ja, a dokud se to viastné lidem libi, tak je to

«

vlastné.. mam pocit, Ze to délam dobre. "

Diky z4jmu lidi o tvorbu Roman pokracoval ve svém uméleckém stylu, se kterym
v abstraktnich obrazech zacal, a dale jej rozvijel. ,, Byl jsem rdd, Ze to muzu délat, Ze to
prosté néjak vytvari ten brand, Ze tohle zacina byt mij brand, jako muj styl v podstate.
Tento styl tvorby ho stale naplije. ,, Ale jako je pravda, ze jsou nékdy jako momenty, kdy
se.. kdy chci uhybat. Ale uz to zacindm délat. Ze uz jako Ze si to dovolim.*. Styl tvorby,
kterym Roman tvoii a ktery 1 klienti od né&j ¢ekaji, pro Romana neni nijak svazujici a dale
jej exploruje. ,, To je spis, ze v ramci toho stylu, ktery délam, tak udélam néco jako troSku
néco jiného. Jako iritujiciho nebo.. hmm, néco. Takze vylozené uplné nepremyslim nad tim,

ze bych uplné jako zmenil styl, spis mozna jako obohacoval ten styl, jaky mam. “

Ruku v ruce s vyvojem tvorby, sdilenim svého obsahu a sebeprezentaci jde vytvareni své
zna€ky, svého brandu. ,,Jd jsem strasné chtél mit nejakou svoji znacku, nebo néjaky sviij

«

nazev.*

41



Roman, zvlast¢ zpocatku, povazoval za klicové zaujmout spiSe podnikatelské ki‘eslo nez
kieslo umélce a pfistupovat k prezentaci své tvorby ucéelnd. ,, Ze viastné v ramci toho
podnikani je to o tom viastné, jak to prezentujes. A ja se muzu tim Zivit jenom proto, jak

‘

Jjsem to prezentoval. Ze jsem zaujal tu podnikatelské, to podnikatelské kieslo.; , Takové
to, Ze chces, aby té to Zivilo. Nebo chces k tomu pristupovat jako k praci. Ze kdybych
k tomu porad jako pristupoval jako k umeéni, tak je mi to uplné jedno, jak to prezentuji,

prosté to naprezentuju a zdar. Ale v tomto to bylo hodné jako ucelné.

Tento zplsob premysleni a dilezitost prezentace si také utvrdil pti setkdni s akademickym
malifem, ktery sice maloval hezké obrazy, ale viibec neprodaval a malovanim se nezivil.
, Kdyz se podivas na jeho webovky, tak nevypadaji hezky. Kdyz vidis jeho prezentaci
obrazu, tak nevypada hezky. Neni to jako z toho podnikatelského hlediska to neni
zvladnuté. Umeni miize mit jako fajn. Ale prosté neproda se to, protoze nemd marketing.

«

Nema tady tyto veci.

Roman si vytvarel webové stranky v prubéhu vyvoje své kariéry. ,, Strasné jsem je chtél,
ale védel jsem, Ze pro mé to nebude primdrni zdroj téch sbératelii a klientii. Jsem védeél, Ze
to bude spis na tom Instagramu. “ 1 ptesto si s nimi dal velkou préci a naucil se vytvofit si
je sam, coz mu vyhovuje. ,,Ja jsem si totiz rekl nejprve, ze jsem se chtél to naucit. (...)
A hlavné uz to vSechno vim, zZe kdyz treba i néco chci sam zménit, tak mé nikdo nemusi nic

‘

ucit a hned proste to udelam. *

Soucasti profesionalni umélecké kariéry je také cenotvorba, tedy nastavovani cen obrazi.
,Uf, no. To bylo velmi tézké, to bylo velmi narocné. (...) Ja jsem na tom hrozné
balancoval. ““ Zpocatku bylo pro Romana naro¢né své obrazy dostate¢né nacenit. Véde¢l, co
vSe jejich tvorba obnasi, ale mél obavu, aby nezné¢l nafoukanég. , TakZe jsem castokrat
daval jako nizsi cenu.* Soucasné v tom byla fada dalSich mySlenek — ,, No, ale viastne
musel jsem si néjakym zpiisobem najit v tom.. zaprvé ohodnotit sam sebe. Najit si v tom tu..
jakoze mé to uzivi jako.. a hlavné i vSechno kolem, ndklady, takovéto véci néjak do toho

‘

zapocitat. A z toho néjak vyjit s néjakou cenu. *

Postupné si vytvotil svilj cenik. ,,4 ten néjak potom modeluju v ramci téch zakdzek.*

Zavisi na tadé aspektl, pfedevS§im na formatu a naro€nosti. I pfesto, Ze jiZ ma zavedeny
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cenik a klienti uz znaji jeho cenovou nabidku, jak Roman tika, ,,doted’ je to fakt nejtézsi

tema.

Do této oblasti vstupuji Romanovi také dal$i myslenky, které se poji s tim, ze je primarné
malif a ne obchodnik a soucasné se nema o koho opfit, coz vede k nepfijemnym pocitim
a prozivané narocnosti. ,,4 tim, Ze za mnou nestoji zadny kurdtor, nejsem jako umélec,
ktery vystavuje jako furt, nejsem prosté nékdo, kdo pres nékoho, neprodavam, prodavam
Jenom pies sebe, tak je to takové tézké no. Ze viastné ja nejsem jako obchodnik, ji nejsem..
pravé jak jsem rikal, ja nerad jako lidem néco cpu nebo prodavam. A jsem rad prosté, kdyz

vitbec s nekym muizu prosté takto komunikovat, tak je to takové to, jako je to narocné, no.

I ptes vSechnu narocnost nastavovani ceny a jeji komunikovéani se ale i v této oblasti
projevuje osobnostni vyvoj, vySe zmifiované semknuti osobnosti struktury a s tim spojené
zvySeni zdravého sebevédomi. ,, Vim, zZe se mi néjak rozjela ta kariéra, takze ja vim, Ze
treba lidem muizu nabidnout néjakou cenu a prosté bud’ Feknou ano nebo ne. Prestoze je to

choulostivé. (...) Ja jsem se naucil i jako zdravé délat pro sebe, pro svou tvorbu a tak. *

Volna noha, volny ¢as, osobnostni ladéni — délat sam, délat podle sebe, ruznorodost,

priorita, duSevni zainteresovanost, komplex flakani a nekonvenénosti

Roman pracuje na volné noze a vse, co jeho tvorba a podnikéni obnasi, déla sam. Samotné
malovani obrazi Roman odhaduje, ze muze zabrat piiblizné polovinu veskerého Casu
a zbytek vSechny véci okolo. ,,4 kdyz si to predstavis na firmé, tak ja jsem, jak kdyby cela
firma. Ja jsem vyroba, obchodni oddéleni, marketingové oddéleni, financni oddéleni.

I3

Vsechno prosté dohromady a vSechno déelam sam.

To, ze Roman d¢la a délal vSe sam, se v priibéhu rozhovoru vynotuje opakovang.
., VSechno jsem to délal sam. Nerikam, Ze jsem to délal dobre. Ale vsechno jsem to
v podstaté délal jako sam ten branding.* Romanovi to vyhovuje, protoZe to, ze déla vse
sam, soucasn¢ znamena, Ze se uci nove praktické véci a také ze mize délat vSe podle sebe,
tak, jak chce on. ,,Ale nejlepsi na tom je, viastné nejkrasnéejsi na tom vSem je, Ze si to
vS§echno jakoby miizu udélat sam. Podle toho jak chci ja. Jak si to nastavim. TakzZe to je na
tom vlastné nakonec krdsné...” Volnd noha a délani podle sebe také umoznuje velkou

riznorodost prace.
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To, ze si Roman muze zatidit praci podle sebe a tak, jak mu vyhovuje, ovSsem neznamena,
ze by pracoval mén¢ nez bézny zaméstnanec. SpiSe naopak. ,,4 tim, Ze viastné ta volna
noha dovoluje si to vytvorit podle sebe. Takze ja delam proste celé dny. Ja tady dneska

«

budu prosté deélat aspor do 9 vecer.

Roman tak nema pfili§ volného Casu a prostoru pro osobni zivot. Malovani je priorita, je
pro n¢j na prvnim miste. ,, Pro mé asi jako osobni Zivot neni uplné na prvnim misté.. bych
to rekl. A musel jsem si do toho taky, Ze pro mé na prvnim mistée je prosté tady toto. A jako

lidi i kolem mé to museli nejakym zpiisobem pochopit.. *

Kdyz mé volno, travi ¢as se svymi prateli, rad cestuje a jezdi s ptateli na vylety. ,,Jenom
to pro mé neni 1iplné to jako... Ze prosté kdyz mdam volno, tak prosté spolu jsme, ale kdy?
mdm moznost, tak jsem tady.” Vnima ale, Ze diky tomu, Ze dé€la tuto praci, kterd ho
napliuje, tak se to pozitivné promita do jeho vztaht. ,, Protoze clovek potom jakoby

vyzaruje i jinou energii, kdyz prosté na ném vidis, ze déla to, co ma, nebo to, co ho bavi..

vevr ¢

Volny ¢as pfimo nevyhledava. Nepotiebuje ho v tom smyslu, Ze nepotiebuje od své prace
unikat. Kdyz muze, tak pracuje. ,, Takové, Ze uz nehledam jako hobby v tom Zivoté moc.
(...). Uz to neni takové to, zZe se tésim na vikend a, a uz se tésim, az si odpocinu od té prace.

3

Ze jd tady travim aj.. Jd, kdyz miizu, tak prosté jsem tady aj o vikendu.."

Musel se ale naucit naordinovat si volné dny, a to zaprvé z divodu kreativity. ,, Pordd je
to kreativni prace. Takze ty, kdyz porad néco vytvaris, tak potom jako.. mas néjakou baterii
a obcas to jako precerpds a uz potom jedes jako... prosté cerpads z niceho a podle toho ty
obrazy potom vypadaji.“ Ale jes$té vyznamnéjSim diavodem je duSevni zdravi. ,Ja si
uvedomim az po néjakém case, ze jsem v tom fakt porad a Ze potrebuji zvolnit, Ze musim
premyslet i nad nécim jinym, Ze se musim ja jako uvolnit a nepremyslet nad nicim. “

Roman je do svého uméni velmi duSevné zainteresovany, skrz n¢j se smifuje se svétem
1 se svou psychikou ,,4 Fesim si hodné v obrazech i viastni témata a pro mé hodné porad,
doted’ tvorba jako.. nebo umeni, moje umeni.. tim jako.. ten nastroj, skrz ktery ja se snazim
jako smirovat se svétem. (...) Jak funguje, s tim realnem proste.. i se svoji vlastni
psychikou. A je to pro mé jako ten nastroj pro tady toto.” Velky vliv ma také jeho

osobnostni ladéni. ,, Ale viastné jesté tim, jak ja jsem jakozZe sentimentalni a citlivy
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clovek™; ,,Ja jsem jako clovek hodné introvertni a jsem porad sam.*; ,,Ja treba trpim na
deprese a panické ataky. A je to proste, mam to prosté v centralni nervové. “ Tyto faktory
se kloubi dohromady spolu s ponoienim. ,, Porad viastné v tom byt od rana do vecera je na
jednu stranu prinosné, skrz jako obrazy. Ale na druhou stranu jako bere si to nejako tu
svou dan. “ Kdyz tak Roman ptehlti svou dusevni baterii, vi, Ze musi zvolnit. ,,Ja vim, ze
musim(!), at' uz chci nebo nechci jako zastavit a prosté neprijit tady fakt jako.. rikam klidné

dva dny.

Neékdy od tvorby také musi odejit, protoze se to prosté nedafi. ,, Nebo nekdy, ja tady prijdu
treba na 3 hodiny, potom zjistim, zZe mé to vitbec(!) nejde a prosté odejdu. A musim.. vim,

‘

Ze prosté nemuzu tady ani byt, Ze neudélam nic dobre.. *

Spolu s praci na volné noze jako umélec a tématem volného ¢asu se poji komplex, ktery
Roman proziva — Ze uméni je nekonvenéni prace. ,, Mam i viastné trosku komplex z toho,
Ze umeéni je porad trosku jako nekonvencni profese a ja bych rad byl jako soucdsti
konvencnich jako.“ Obava se, ze by to mohlo vypadat, Ze vede bohémsky Zivot, flika se
a Ze si své prace nevazi. ,,Jako ja jsem se s tim nikdy nesetkal, ale porad mam z néjakého
ditvodu néjaky komplex, Ze jako Ze by si lidi mohli myslet, Ze jako ten Zivot toho umélce je
jako bohémsky néjakym zpiisobem.. nebo prosteé ze clovek si déla, co chce.* S kritikou se

nikdy ptimo nesetkal, ,, ale ja mam porad pocit, ze by mné to nékdo mohl vytknout.

Roman bohémsky Zivot nijak nevede. ,,Jd mam prosté uplné zcela bézny Zivot. Prosté..
chodim normalné do prace. V které viastné jsem porad.“ Ateliér ma v budové s riznymi
dalSimi profesemi jako jsou psychologové nebo pravnici. Nevyhovovalo mu mit prostor
spolu s kreativci. Nebere si Zadnd dlouha volna, pracuje potad. ,,Jd i kdybych chtél si vzit
treba na dva tydny volno, tak jako nechci, protoze jako.. Ja mam potom pocit, Ze to potom
vypada, Ze jako si nevazim té prace.“ 1 tak ale tento komplex stale prozivd, ma potiebu
ukazat sob¢€ 1 ostatnim, Ze je to prace jako kazda jina. ,,..tak jako mam pocit, ze potrebuju
jakoze i mit ten trosku jako ten normalni Zivot. Oproti tomu bohémskému. Abych néjakym

zpiisobem ja sobé i ostatnim ukdzal, Ze to je prace jako kazda jina, v podstate.*

Tyto pocity a obavy se promitaji i do Romanovy (sebe)prezentace a jsou urcitou skrytou

motivaci ke sdileni na sociélni siti. ,,Je to takové bych rekl hodné skryté. Ale je tam i urcita
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motivace, proc¢ ja vlastné néjakym zpiisobem prezentuju tu praci néjak, jak prezentuju,

se to v tom moznd trosku projektuje.
Krasné

Celym rozhovorem se tahlo jako ¢ervena nit slovo ,.krasné* a rtizné jeho obmény. Roman
siln€ proziva riizné aspekty své prace (sdileni obrazii, setkavani s klienty, délat si praci sam
podle sebe, riznorodost) a i praci celkoveé jako krasnou. ,,4 potom sdileni tech obrazu je
strasné krasné, protozZe pro mé jako.. jako rict k tomu obrazu.. jako trosku se i pochlubit, Ze

«

prosté ,tohle jsem udélal ja*

Zavérem bych jesté rada pridala citaci uryvku, ktery bych vybrala, kdybych méla Romana,

jeho pfistup a prozivani umélecké prace vystihnout pouze par vétami.

., Kdyz mam krizi a prosté vikam si, Ze vSechno prosté Spatné, vsechno prosté na hovno,
tak... Tak si vzpomenu na to, Ze vlastne delam to, co mam délat, a ze fakt mam velké stésti,
Ze to miizu délat. A Ze si toho musim vazit. Takze ja jsem velmi spokojenej. A jak jsem rekl,
tak ja jsem velmi pysny na to, Ze se muzu jako prezentovat jako umélec. A Ze se tim uzivim,
Ze mam moznost prosté pracovat stile s lidmi, které mam rad.. Mam moznost se prosté
jako sam realizovat. Mam prosté moznost jako délat fakt néco.. Je to fakt jako malovani
byla prvni véc, ktera mé v Zivoté bavila uplné od détstvi.. A ja prosté mam, kazdy den si

miizu hrat prosté v podstate. TakzZe to je jako na tom strasné jako krasné.
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1.2 Lenka

Lenka je malitka, které je v dobé rozhovoru 50 let. Aktivné maluje piiblizn€ 17 let a pouze
tvorbé se na volné noze vénuje osmym rokem. Maluje abstraktni obrazy, které jsou jeji

volnou tvorbou. Popis Lenky obrazu nabizi Priloha 4.

Cesta Zivota — stiedni $kola, vliv doby, nedivéra v sebe, prace, manzelstvi

Lenka prozila své détstvi a dospivani v komunistickém rezimu. Na zdkladni Skole
nevédéla, ze ma talent pro tvorbu. ,,Ja jsem viastne o téch svych, jakoze néjakych indiciich,
ktery mohly treba pro nékoho vyznivat jako zajimave.. Ja jsem o nich viastné viibec
nevedela.“ Vlivem ucitele, ktery ji vtomto ohledu podpofil, se rozhodla pro stiedni
uméleckoprimyslovou Skolu. Oproti ostatnim se tam citila odliSné€ — nebyla z prominentni
rodiny a neméla pripravy. ,, Vlastné oproti ostatnim, ja jsem nechodila do zadny lidusky,
nic. Ja jsem byla takova.. Jako viastné, takovej jak je selskej rozum, tak ja jsem byla
takovej selskej umélec viastne.” Na vysokou Skolu se dale nechystala i pfesto, Ze ji
profesofi motivovali, Ze je hodné talentovand. Kromé omezeni hlubokym komunismem
také neveétila, ze je dost dobra. ,, Tak ja jsem proste, jsem si Fikala, Ze neni mozny jako, jo..
A.. Protoze tam byli zas jako jiny takovi prominenti z toho rocniku, ktery se chystali na tu
vejsku a byli hrozné nadupany a chodili nas kritizovat.. Rikali, jak je to trapny, co my
délame, jak je to nemozny.. Tak ja jsem si Fikala, Ze maji pravdu, Ze jo. " Misto toho odjela
s kamaradkou do Italie na brigadu a dostala se tak k italStin€, ktera ji zajistila dlouhodobé
finan¢ni jistoty. ,, ProtoZe jsem pracovala v riiznych pozicich. A nakonec jsem pracovala

Jjako hotelova manazerka néekolik let, hodné let.

Lenka se provdala za muZe, spoluzdka, ktery byl z prominentni rodiny a dostal se na
vysokou Skolu. ,, Mél bejt jako ten borec.. Tak byl viastné upiné jako vyrizenej. Viibec se to
podporovala. Soucasné ale diky nému byla v kontaktu s uménim. ,,..jsem furt byla u barev,
furt jsem, furt jsem byla jakoby taky v ty lihni.” Obcas si tak navrhla vazu nebo néco
namalovala. Opét zazivala uznéani ze stran profesori, ale stdle si nevétila. ,, 4 ty mi jako
rikali ,tyjo (jméno), jako jses dobrd, jako jo. To je dobry, jako to bys méla delat. Vykasli se
na ten hotel, jdi to délat.” A ja no to urcité jako. Takovej nesmysl (smich). “ Do manZzelstvi
ptisly dvé déti a Lenka byla stale tou, ktera rodinu finan¢né tahla, stale pracovala. ,, Ze jsem

tam dlouho plnila tu muzskou jako roli.
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Zivotni zlom, vnoreni se do tvoreni, odchod z manzZelstvi a prace, novy muz

Lenka kratce po narozeni druhé ditéte opét ot€¢hotnéla, ale manzel dit€ nechtél a Lenka Sla
na potrat. ,, 4 to bylo absolutné pro me, absolutné zdrcujici. To bylo.. priserny. A ja jsem
v té dobe, uz jako hodné se mi prohluboval ten jako, néjakej jakoby ta vzdalenost od toho

muze. S touto obrovskou emocionalni bolesti se obratila k tvorbé.

A ja jsem po tady tom.. jako teda kdyz jsem Sla na ten potrat, kterej jsem hodné oplakala,
tak ja jsem zacla.. malovat. Mi to hodné pomdahalo. Takze si myslim, Ze to tam vidycky
jakoby nékde ditimalo. Ale se to jako aktivovalo tim, Ze jsem byla s timhletim muzem. Ze
proste se dely tyhlety veci. Tak, jak podle mé mame kazdej z nas néco v tom vinku, tak ta
moje cesta byla tahleta. Ktery vlastné vitbec nelituju. Ja mam pocit, Ze od ty doby vlastné

rodim jako obrazy.

Od té doby, kdy se do tvorby aktivné vnofila, uplynulo 17 let. Radu let jesté soudasnd
chodila do prace a tvorila v jakémkoli volném Case. ,, Rdno jsem byla schopna vstat treba

‘

v 5. Jsem jako nemohla dospat. A sla jsem malovat, jesté nez jsem odchdzela do prace.

Zjistila, ze lidé na jeji obrazy dobfie reaguji a zacala je prodavat. ,, 4 zase jsem byla jako
a lidé projevovali zajem o jeji uméni, ale stile méla strach ze zmény ,, Kdyz jsem jako zacla
ty obrazy takhle jako malovat, tak jsem najednou proste.. ty lidi si ty obrazy chtéli kupovat.
Néjakym zpusobem mé to povzbuzovalo. Ale porad jsem nebyla dostatecné jako..

odhodland. Bdla jsem se ty zmény. “

Situace v manZelstvi i v praci se zhorSovala. S manZelem se rozvedli a Lenka nasla nového
muze, ktery ji je velkou oporou a i diky nému ziskdvala vice odvahy. Soucasn¢ v tehdejsi
préci uz nebyla spokojena a citila prazdnotu. Tato nespokojenost, stejné jako v manzelstvi,
ji pomohla praci opustit. ,, 4 co bylo skvély, Ze v ty praci taky tam byli takovy jako.. (smich)
pardon, takovi sraci. Diky kterym, tim jako.. Protoze kdyby byli jako fajn, tak ja bych

I3

vlastné nemohla odejit z ty prace.

Lenka tak zacala malovat na plny uvazek. Tranzitni moment popisuje jako narocny.
,, Urcité byl takovej narocnej, jo. ProtozZe ono jedna vec je, kdyz malujete si takhle jako

uplné nezdavazné a mate tu jistotu. A pak, kdyz do toho jako hupsnete. *
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Propagace a prodej obrazu., cenotvorba — slovni predavani, tisky, vvstavy, socialni

sité, autenticky pribéh, zakazky

Jak je jiz zminéno vySe, Lenka zacCala ve svych zacatcich prodavat obrazy na zakladé
ustniho predavani mezi lidmi, kdy lidé vyjadfovali zdjem a chtéli si obrazy koupit.
,, Tenkrat se ty obrazy prodavaly tak, ze ja jsem viastné o tom mluvila. (...) A kolegové ,jé
ukaz mi, jeZis, to je krasny a neprodas mi to? * TakzZe viastné takhle to vznikalo. A tedka si

zas Suskli a zase se to nékdo dozvedél.

Pozitivni reakce lidi Lenku také povzbudily v dobé€, kdy zacala davat ptispévky na
Facebook, coz bylo zhruba dva roky pfed odchodem z prace v hotelu. ,,4 byly hezky
reakce a ja uplné jezis, jako, Ze jako na to reaguji jako dobre, to je dobry jako.. Tak jsem
se v tom ucila jako vlastné chodit, no.* Vyznamnou roli v podpoie Lenky ve vyuZzivani
socialnich siti mél jeji novy muz, ktery ji dodaval odvahu a poméhal ji piekonat pocatecni
obavy. ,,Jako mi rikal ,Dej to na Facebook'. A ja uplné ,ne, ne‘. Co tam napisu, jezis, to je
trapny, jako uplnée.. Jako vitbec jako. Takze jsem se pomalicku ucila to, zZe to je vilastné
uplné v poradku, jako dat post.. Jako coz dneska jsem s tim Ze jo uplné jakoby ztotoznénd. *
Dnes jsou pro Lenku socidlni sité, pfedevsim Instagram, stézejni v prezentaci své tvorby

a ziskavani dosahu a klientu.

Celkové k propagaci své tvorby pristupuje kracek po kricku a jako nezbytné vnima
zkouset to a investovat do toho. ,, Tam fakt jako je viastné potreba.. do toho jakoby trosku
jakoby jit. A nemiizete se vyhnout tomu, Ze neinvestujete, ze nezkusite tamhle jit a tamhle
vystavit, i kdyz se za to plati.. Prosté musite fakt jako z toho vSechno.. vSechno jakoby
vyzkouset. “ Takto napiiklad ve svych zacCatcich poslala obrazy do zahrani¢ni vystavy,
zaplatila za to, obrazy ji neprodali, ale na druhou stranu ji zahrani¢ni galerie v Zivotopisu
oteviely dvefe na vyznamny ¢esky umélecky festival. Na tomto festivalu se zase zpocatku
setkala s kritikou ze strany kurator. Opét ji ale sytily reakce lidi a postupné si tam své
misto vybudovala a nyni se Lence dostava ocenéni i z fad umélct. ,, No a dneska vlastné je
to tak, ze uz vlastne jsem si tam jako vybudovala i mezi téma galeriema a ostatnima
umélcema.. Vastne tedka, ten minulej rok pro mé byl strasné kasnej, protoze.. Vlastnée jako
fakt zZe takovy zvucny jména umélcii za mnou chodili, a Fikali Ze ,jsi fakt jako dobra tyjo*

I3

(smich) ,ty jsi nejlepsi abstract artist co znam. *
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Sama si ale k investovani do propagace také musela najit cestu a nebylo to pro ni vzdy
snadné, protoze potiebuje mit také jistotu a je matkou. "Ja jsem ten typ, ktery potrebuje
Jjakoby i ty jistoty. (...) Potrebovala jsem v tomhletom jako jo, protoZe taky jsem ta matka,

¢

tak mozna to tam je takové, ze to takhle funguje.. "

Kdyz se Lenka zacala vénovat naplno tvorb¢, zacala také s prodejem tiskdi na platno,
které zajistily klientim dostupné uméni a ji financni piijem. ,, ProtozZe jsem vidéla, Ze se to
umeni hodné libi. Ale Ze treba lidi nebyli pripraveny na to si koupit original. “ Nyni dé¢la
tisky uz jen vyjimecné a prodava predev§im samotné originaly. , ProtoZe uz mam jako
kdyby, uz vic si lidi kupujou ty origindly. A uz nepotrebuju viastné tolik to dohanét téma

‘

tiskama.

Prodej obrazli probihd napiimo v kontaktu Lenka a klient. Zdrojem vétSiny klientii jsou
socialni sité. ,,Jako proddavam prave diky Instagramu a Facebooku.” Vnima, ze tehdy
chytla na Instagramu dobrou dobu a nyni uz funguji algoritmy jinak a sama se s tim musi
ucit. ,,1 ja, kdyz jakoby se zmeni algoritmus, tak to znova jakoby musim chytit, Ze znova
jako.. vds to néjakym zpiisobem jako diskvalifikuje.“ Na socidlnich sitich investuje do
propagace. Vyuziva podporujici platformy, které sdileji jeji uméni, a na Instagramu si
sama cili reklamu napfiklad na urcitou zemi. V tom ji dodal hodné podpory a odvahy jeji
muz. ,,Jo, Ze ja furt prubézné uz... A to jsem jako chytla hodné od svyho muze, kterej takhle
Fikda ,prosté (jméno), to musis‘. Ja jsem byla hodné takova zdrZenliva. A ted uz jsem
v takovym jako Fetézci, Ze to beru.. jako samoziejmost. Ze je potieba s tim jako pracovat,
jo.“ Svou tvorbu tak propaguje do riznych smérii a objednavka vzdy odnékud ptijde.
A vidycky to jakoby odnékud jakoby tak prijemné prileti, nebo jak bych to rekla. Jo Ze, Ze

3

vilastné se to tak jakoby schazi. *

Lenka ma i1 své webové stranky, ale nejvic pracuje s Instagramem. Vazi si t&é moZnosti, Ze
tam muze sdélovat o sob¢ sviij pfibéh a sdilet svou tvorbu. ,, ProtozZe ten je pro mé.. jako
vlastné takovda jakoby vyznamna online galerie. Ja si ho jako hodné vazim. Ja jsem za néj
fakt rada. Viibec ho nehanim. ProtoZe je to pro mé.. to znamend tu svobodu. Ze miizu

¢

vlastné tim prostiednictvim dat o sobe vedet, néjak zprostredkovat ten pribeh o sobé.

Soucasné si uvédomuje, ze UspeSny instagramovy ucet a pocet sledujicich piindsi i urcity
status. ,, A viastné ja to néjakym zpusobem buduju. Ale ne s tim cilem uplné jakoze.. bych

¢

jako o tom zas tak jako premyslela.
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Vyznamnym prvkem je pro Lenku samotny zptisob, jakym sebe a svou tvorbu prezentuje.
Dilezité je pro ni autentické vyjadieni. ,,4 myslim si, Ze k tomu pomaha, si dovoluju Fict,
Ze to, jakym zpiisobem to delam, tak verim, Ze to prave neni plochy, Ze davam o sobé védet
néjakej autentickej pribéh. (...) Ze tam davam néjakou jakoby autentickou stopu tady
z toho ateliéru.. Ze to je tak, jak prosté jsem.“ Rozumi tomu tak, Ze lidé ji tak mohou
vnimat, dlouhodobé¢ sledovat jeji cestu a to muize vyustit v objednavku jeji prace. ,,Jo,
takze, takze myslim si, Ze to néjak jakoby ten celek.. Ze lidi, ktery tieba, ji nevim,
z Ameriky, ktery mi napisou, ze by si chtéli koupit ten obraz.. Tak si myslim, Ze to je o tom,

Ze vnimaj néjak treba dlouhodobé néjakej typ, jakoby zpravy o mé, to jak Ziju. *

Lenka také své obrazy vystavuje. Z vystav neprameni velké mnozstvi prodeje. ,, Tedka
mam teda za sebou dvé vystavy viastné v Cechdach, coz jako nebejvalo. Vic jsem viastné se
vzdycky dostala nékam spis jakoby do zahranici. A na té jedné samostatné vystavé se
prodal treba jeden obraz. Tedka jako zatim jako zadny.* Ale vystavy obrazil piinasi jina
pozitiva — je to zpusob, jak dat o sobé védet, lidé a 1 kritici uméni si mohou jeji dila fyzicky

prohlédnout a soucasné¢ to také piinasi status a posun v kredibilit¢.

Lenka ma 1 n€které stalé vystavy. Ma trvale vystavené obrazy v Barceloné ,, 4 to je jakoby
skvely, ze tam jsou. Jako protozZe je to na velmi krasném misté, chodi se tam divat jako
zajimavy mnozstvi jako lidi.. A tFreba se tam prodaji dva obrazy za rok.* Ma také jednu
stalou vystavu ve vitrin€ v Praze, kterd je soucasné také jeji investici. ,,Ale je to pro mé
Jjakoby néjakym zpiisobem jakoby prijemné investovany penize. ProtoZe vim, Ze to md, nebo

citim, Ze to ma smysl. Ze tam chodi taky hodné lidi a jak o sobé dat védet.

Celkové ale vnima, Ze galerie nejsou to, co kdysi, ale stavaji se ,,emocn¢ vybrakovanymi®,
prazdnymi prostory. ,,Ze ty galerie se staly takovyma jako vlastné jako.. emocné
vybrakovanejma, nebo jak bych to nazvala. Protoze uz vlastné jsou to jenom takovy jakoby
prostory, kam si miizete dat to uméni a déj se viile jako boZi, no.“ Vnima, ze sama dokaze

své umeéni lépe prodat, nez galerista, ktery nezna jeji ptibch.

V poslednim roce se ale Lence podafilo namanout se ke kuratorce, se kterou si velmi
sedla a spolupréce s ni ji vyhovuje. Spoluprace s ni a vystavy pod kuratorkou dodavaji jeji
tvorbé kredibilitu a status. ,, 4 tim, Ze to je pod kuratorkou.. Jsou to urcitym zpusobem

takovy jakoby statusy. Takovy jako bych to rekla takovy jako odfiltrovani a posouvani se
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vty kredibilité i v tomhle tom sméru.“ Soucasné se ji také dostava uznani v uméleckych
kruzich, pfestoze nema vystudovanou umeéleckou vysokou skolu. ,,Se dd rict, Ze ona mé
jako kdyby vytahuje z toho.. jako pojmu toho jakoby ,emerging artist’, ten jako nékdo, kdo
jako, jo, ze, ze.. Tedka treba mam vystavu s holkama z AVU a.. A i kdyz vlastné teda ten
titul jakoby tam nemam, tak presto jako se déje néjaky to.. uznani, ze, ty moje abstrakce

miizou bejt opravdu jakoby nécim jakoby zajimavy.

Co se tyCe nastavovani cen obrazi, bylo to pro Lenku na zacatku velmi tézké. ,, Ze
zacatku, jezis, to bylo tak strasné tezky tohleto. ProtoZe ja jsem, ja jsem.. si v tom
samozrejmé jako nevérila. Jsem rikala ,jezis, ted reknu si tedy za obraz 100x100 20 000,
jezis, to.. uplné strasny.“ Postupné si v tom ale nasla matematicky vzorec, ktery soucasné
pomalu s posunem v jeji tvorbé stoupa. ,, Protoze viastné ¢im vic jako prodate obrazii a ¢im
vic jakoby vystavujete, tak jakoby ten.. koeficien, jestli to je ten sprdavnej vyraz.. tak
stoupa. “ Vzorec je Cisté matematicky odvozeny od formatu obrazu, aby daval smysl. ,,Ja
tam nemdm.. Nemam tam jakoby dilo, ktery bych si rekla, Ze ,tak to prodam jenom za 200

000 jako. **

Lenka mé obrovskou radost z kazdého prodané¢ho obrazu. Nezaziva, Ze by nechtéla néjaky
obraz prodat. ,,Jd viastné mam uplné obrovskou radost, kdyz si ten obraz nékdo vybere,
a ze jde jakoby do toho novyho domova. Beru to svym zpusobem néco jako tak jak.. Jako si
Fikam jé, dalsi jako ladic odchazi. A jako viastne mi vidycky s tim jde ,tak at’ vam jako nese

‘

Stesti “ nebo proste, at je vam s nim jakoby dobre. *

VétSina obrazl je Lencina originalni volna tvorba. Vyjime¢né maluje obraz na zakazku.
., Vétsinou maluju jakoby svoji, jakoby svobodnou tvorbu. A sem tam prijde néjaka
zakazka. A je mi to vlastné prijemny, kdyz prijde. Je to takovy to, hezky se to jakoby
dopliuje. “ Nevadi ji malovat Cisté obraz nad gauc, které umélci nékdy nazyvaji hanlivé
nHgaucaky“, rada takovy obraz pro klienta namaluje. ,, ProtoZe furt tam mam to, Ze ten
clovek jako.. mu néejaky, néjaky rukopis mu ladi, Ze néjaky barvy mu ladi.. Takze ma na to
bude nechténé davat, a nebere si zalohu, aby mohla byt v tvorbé svobodna a nesvazovalo ji
to. ,,Je to takovy, jakoby svym zpiisobem jako je to riskantni, ale téch jako negativnich
zkuSenosti bylo malo. “ MUzZe se 1 stat, ze klient pak obraz odmitne, Ze ho neciti. Ale ani to

pro Lenku neni prekdzka, kazdy obraz maluje poctive. ,, 4 jd jsem védéla, Ze ten obraz je
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dobrej, ten co maluju. A ja jsem vikala ,mné to nevadi, ja necham napnout dalsi pldatno
a jdeme do toho prosté znova‘. A on se ten obraz okamZzité viastné prodal, ten, co jsem
malovala. Protoze verim, Ze jak byl malovanej fakt jako ciste.. Tak to zas nekdo ucitil jako

«

Jjinej a prodal se.

Tvurcéi proces a tvorba — inspirace, vvvoj tvorby. abstrakce dnes/Lenky abstrakce,

vliv prodeje, (ne)blizké obrazy

Lenky soucasna abstraktni tvorba je velmi vzdusna a ziva. SnaZzi se to autenticky pfedat
1 lidem na socidlnich sitich, kde sdili sviij proces. ,, Sdilim procesni videa, aby videéli, jak to
viceméné jako probihd, Ze jsem tak trosku blazen a jak tam jsou vlastné, moment, kdy to je
takovy divoky, pak si vlastné s tim obrazem fakt hraju pomérné dlouho.. Jako kazdej ten

¢

obraz, nez ho vytvorim, trvd cirka jakoby mésic. *

Lenka ma rada pomala rana, kdy jde na prochdzku se psem a postupné se nalad’uje na
prostor a tvorbu, Cerpa inspiraci. Jelikoz ma ateliér doma, pii tvorbé se rizné ,,kutali“ po
domacnosti, d€la, co je potieba. ,, Protoze mé to vlastné odvadi, abych nebyla.. opravdu
nékde jenom tak, jakoze dogmaticky na néjakych mistech. (...) Ja prosté potiebuju porad
citit zZe jako tu autenticitu. Aby to bylo co nejvic takovy jako oprostény.. od néjakych jako
automaticnosti. Takze proto jakoby odchazim, prichdazim.* Tato oprosténost, autenticita
a spontaneita je pro Lenku pii tvorbé velmi dulezita. ,, Nejakym zpusobem citim, Ze
potrebuju bejt porad jakoby co nejvic jakoby spontdanni, a.. A véFit jakoby, z néjaky vyssi
perspektivy tomu, co jako délam. A vlastné o tom ani nepiemejslet tak. Pfi tvoteni ji
poméaha podbrisek, ktery je jako naseptavac. ,,Ja to mam hodné spojeny, dotedka jako,
s podbriskem, jo. Ze se mé lidi ptaji ,Jak to, jak to délas? Jak to jako volis? * A jenom se
Fidim tim, jakoZe.. Furt takovy jako naSeptavac. Furt to jako kdyz néco naSeptava, je to

¢

spojeny s podbriskem.. A vzdycky to tak jako zalechta. *

Inspirace pfichazi z riznych stran. ,,Je to, je to soubor. Jda si myslim, Ze to je jakoby
soubor véci“. Cerpé ji z ptirody na prochazkach se psem, které ji oteviely nové vniméani —
poznavani pfirody ve vSech jejich forméch a cyklech i poznédni riznych textur. Inspirace
plyne ze situaci a ¢innosti, se kterymi se pied den setkd. Nebo také z myslenek, kterymi se
zabyva, které mnohdy reaguji na urcité spolecenské téma nebo mezilidské vztahy. ,, Nebo

ja jsem uplne minulej rok obsesivné poslouchala spor Johnnyho Deppa a ty Amber Heard..
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Takze jako v té dobé vznikly treba dva, tri obrazy. A furt jsem teSila jako spravedinost

a nespravedlnost, jo. "

Tvorba prosla svym vyvejem. V pocatcich byla vice pravidelna, uhlazenéjsi a slouzila
vice k uklidnéni. ,, Protoze kdyz byste videla jako zacatek ty tvorby, tak on byl opravdu
hodné takovej.. jako pravidelnej. A byl hodné.. Asi bych ho vaimala, jakoze mé mél prave
uklidinovat. “ Bavily ji Srafovani, kosticky, teCky, mihotajici kresbicky. Vnima, ze ji
ovlivnilo détstvi, kdy méla okluzor a v ramci cvic¢eni oka vypichovala obrazky. Soucasn¢
tvorbu ovlivnil potrat, kterym si prosla. ,, No a jd jsem v ty dobé, jsem méla tieba.. Casto
jsem méla motiv, Ze jsem si namalovala embryo. A ted jsem jela takhle tecky furt jako

v

dokola. (...) Ale bylo to spojeny s tim, Ze Ze, Ze se to stalo takhle v tom liiné.

Lenka se pak na vystavé v Itdlii setkala stvorbou jinych umélct, ktera ji inspirovala.
., TakZe jsem urcité taky Sla treba tou cestou, zZe jsem si Fikala ,to ja se taky potiebuju
takhle jako uvolnit’. A, a Sla jsem tady tim jako poznanim.” Zacala tak svou tvorbu
potupné promeénovat, kombinovat tecky a rizné vrstvy malby, hledala nové zplsoby
vyjadieni. Soucasné kdyZ se zacala vénovat jen tvorbé, méla vice Casu, coz ji poskytlo
prostor k experimentovani. ,, Vic delat ty jako.. Hmm.. Ja nechci vict jakoby chyby.
Z myho pohledu to byly jakoby chyby, nebo néco, co mé iritovalo. A méla jsem moznost se
s tim utkavat.”“ To vedlo n¢kdy k frustraci ze ztraty kontroly a velkym emocim. ,, Prisly
momenty, kdy ja jsem se najednou, néco se mi libilo a ted’ to zas zmizlo. A ja jsem klidné
jako byla schopna kviili tomu brecet, Ze to bylo jako zajimavy, uz to tam neni* Obraz tak
tteba vzala a §la ho okartaCovat do koupelny. Ale tyto poctivé emoce a odevzdani nakonec
vyustily vnové vhledy a poznani. ,, Takze jsem viastné vidycky, skrze néjaky jakoby
emocni, prosté jako vycak jsem Sla. Jak jsem rikala, to okartacuju.. Ale je to néjakym
zpiisobem jakoby odevzdani. Jako byla to poctiva emoce. A z ni tam vlastné najednou
jakoby se jako vetkalo néco jako, zZe ,vidis jakoze?* A takovy to, jakoZe najednou umite
videt jesté jakoby néco pravé pod tou vrstvou. “ Tim si rozSifovala repertoar technik, které
jiz vyuziva plné¢ védomé. Nyni je ve své tvorbé vtom, Ze uZ nechce pravidelnost
a kontrolu, ale volnost. ,, Uz to potiebuju mit takovy jako, vzdusny. — Jako Zivy, presné

tak.

Pro Lenku je pFirozeny vyvoj tvorby velmi dileZity a soucasné¢ vnima, Ze je to obecné

uumélct cenéné, kdyz se umélecky posouvaji. Dnes je abstrakei plno a 1idé toho jsou
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ptejedeni. ,, Nekdy mam treba pocit jako z nekterych umélcii, ze jsou jako takova.. tovarna
na opakujici se jakoby motivy, ktery jsou pro mé jako osobné tieba jako nezazivny. “ Mize
to pusobit nahodile a plose. ,,Ale pro me, paklize tam nevznikne néjakd jako nadstavba, tak
to furt je.. jako zas pouziju ten termin, néjakym zpusobem plochy. Piesyceni trhu timto
typem uméni negativné ovliviiuje nazory lidi na abstrakci, coz Lenku mrzi. M4 radost, ze
se ji osobn¢ 1 jeji kuratorce daii podpofit pohled na jeji abstrakci, ze mé skute¢nou hloubku
a vahu. ,,Ze tam se déje fakt néco, co je(!) spojeny s néjakym jako narativem myho
podvéedomi, ktery viastné je jako néjakej miij celek, jakoby prevypravenej.. tim, ze chodim
s tim psem, Ze vnimam néjak, Ze néjak citim, jo a.. Ze urcity véci jakoby proZivam tim svym
zpuisobem tak, tak se déjou potom na platné .

vvvvvvvvvv

ilidmi. Soucasné vi, jakym rukopisem se pfiblizi silnym reakcim lidi u obrazl, kterd
témata a barvy jsou pro lidi atraktivni. ,, Ze vim, Ze na to lidi zareagujou jako silné ,tyjo,
ach‘“. Tento vliv prodeje urcitych dél ovliviiuje n¢jakym zplisobem i jeji tvorbu. Ve své
tvorbé kombinuje autenticky vyvoj a to, co vi, ze uz funguje. ,,Jd vidim jakoby ten vyvoj,
bavi mé to, zZe tam je, Ze tam je néjaka jakoby zména, ze poznavam dal. (...) Ale vratim se
rada k néjakym téematium, ktery, klidné pojdme je nazvat jako libivy. (...) Ktery vim, Ze lidi
na né hodné dobre reaguji. A dovolila bych si to nazvat néjakou jakoby.. ucelovou
komerci.. ktera je pro mé nahradou toho treba, Ze nebudu malovat tisk, Ze nebudu se snazit
Jjakoby prodat tisk na pldtno. Ale Ze to radéji jakoby piijdu namalovat jako s tou jakoby
emoct.. Ktera vzdycky jakoby u me musi néejakda probihat.” Lenka tak vyvazuje svij
autenticky vyvoj a prozitek pfi tvorb&. Tvoii to, co uz vi, ze funguje pro ni i pro lidi, ale
také to, co vznikéd autenticky nového a u cehoZ nevi, jak bude ptijaté. Takto napiiklad
nakombinuje svou vystavu ve vitrin€, kde se dopliiuji nové obrazy o ty, které vi, Ze jsou
libivé a kterymi si uz prosla. Sama i mohu toto Lencino vyvazovani vidét u ni v ateliéru pii
rozhovoru. ,, Tam viastné na ty zemi, ta cernd.. Ta se bude bliZit tomu, co je jakoby ta..
néjaka jistota, Ze vim, Ze na to bude silnéjsi reakce.. A kdezto ten tri a pul metrovej, to je
Jjakoby takovej muj divocak, kteryho ja jsem prosté si potiebovala jako zrealizovat. “ Lenka
si pieje, aby se vzdy vyvijela dal, aby se nikdy nezasekla jen na jistotach a libivosti. ,, Preju
si, aby vidycky ke mné prisla néjaka muza, ktera mi ukdze jako ten dalsi.. jako rozmér toho

poznani. (...) Abych vlastné jako nezakrnéla v nécem, co uz jenom prave zas ta jistota,
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kterou miizu opakovat a miizu tim jako oslnit prave to obecenstvo jakoby na tu, jakoze

libivost jenom.. To, tak to bych jako takhle nechtéla no.

Lenka ma ke svym obraziim vztah, navnimava je a dokaze rozlisit ty obrazy, které jsou pro
ni osobn¢ silnéjsi a ty, které tolik ne. I obraz, ktery je pro ni v niZ8i energii a neni ji tak
blizky, ale respektuje takovy, jaky je. Pomuze ji, kdyz jej d4 na chvili z dosahu o¢i a pak se
k nému vrati. ,, 4 pak ho vyndam. Tak si 7eknu ,tyjo, ne, to je strasné moc super detailil.
A ted’ se vracim k tomu, k ty cesté toho obrazu a zacnu to vnimat, si ¥ikam ,Ne, ja té
respektuju proste. Ty ses, ty jsi uplné jako dobrej jako. Necham te. I kdyz k tobé nemam tak

6

blizko, necham té proste. " Dila, kterd jsou pro ni velmi silna, tak pifi prodeji dokaze
s lidmi velmi prozivat, ocenit, Ze si vybrali dobfe, Ze ten je vazné dobry. ,, Pro nékoho
mozna sebechvalu, ale viastné jako s tim ¢lovékem jdu prozZivat to, Ze si dobre, Ze mam.. Ze
vim, ze to dilo ma z myho pohledu néco jakoby silnéjsiho. “ Soucasné dila, ktera pro Lenku
nejsou tak silnd a blizka, si ale najdou své majitele, pro které jsou pfesné témi silnymi dily.
., Vim, Ze prosteé lidi, co si koupili obrazy, ktery pro mé nebyly tak.. blizky, tak uplné mi
dotedka jako Fikaji ,jezis, to je tak skvélej obraz. Tak ja jsem samoziejmé Stastnd.*
Vnim4, Ze obrazy jsou pro lidi mnohdy lasky na prvni pohled, vyvolaji u lidi silné emoce
an¢jakym zplsobem jim s obrazem bude zajimavéji. Obrazy povazuje jako za takové
Cistic¢e, krby, které maji svou dilezitou tlohu v prostoru a néco v nas vyvolavaji. ,, Takovy
viastne.. S nima clovék se jako potkava a furt ve vas vlastné néco néjakym zpusobem

3

navozujou. (...) V tom prostoru urcité jako sehravaji jako velmi duleZitou uilohu*

Tvorba jako bytostna potireba, konstantni tvorba, osobni vyvoj, povolani

Lenky cesta k zacatku aktivni tvorby vedla ptes t¢zké obdobi a bolest. Tvorba ji pomahala
a nasla v ni obrovské naplnéni, bytostnou potiebu, kterou nyni kazdy den Zije a za coz je
obrovsky vdécna. ,Je to pro mé tak jako bytostna(!) potreba. Tak néco viastné

i nadhernyho, napliujiciho, za co jsem nekonecné jako vdecna, ze to v Zivoté jakoby mam. “

Celkové svou praci proziva jako strasné krasnou, jako sen. Nelze oddélit tvorbu a Zivot —
je to jeden provéazany celek. ,, Ze ten miij, kazdej den je o tom, Ze.. Ze viastné jenom jako
kdyby rozsiruju néjakou jakoby perspektivu toho vyjadreni, ktery mé jako viastne bavi.*
Vse se vzajemné ovliviiuje, vSe co déla, at’ uz je na prochazkach se svym psem nebo

s nékym hovoii, se propisuje do tvorby. ,,Je to furt takova vlastné konstantni jakoby
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tvorba. Jako ze to beru jako takovej.. celek. Kterej se viastne neustdale néjakym zpiisobem
potom jakoby podepisuje v téch jako nékterych, ja nevim, zapisech na tom, na tom platné.
Takze to je.. Viceméné jako bych to rekla, Ze jsou to takovy casosbery, jako ty platna, jo.*
Lenka to popisuje jako konstantni tvorbu, spontanné regulacni cyklus. ,, Si predstavte
takovej jako fakt jakoby uplné samo spontanné jako regulacni, kazdodenni, viastné cyklus.

Kterej je cisté jenom jako o mé, o mym néjakym planu, jak si ten den rozvrhnu. *

Lenka nijak nerozliSuje vSedni a vikendovy den. Kazdy den Zije to, co d€la, a je v tom rada
maximalné ponoiena. ,,Mé samotnou viastné bavi v tom bejt tak maximdalné ponorend, ze
i kdyz jako vencim, tak, tak maluju nebo prosté premitam o nécem, sbiram inspiraci.* ,,Jo,
prosté jsem.. Tak jako tak fakt jako Stastna s tou, s tim svym naplnénim.. A tolik jako o tom

rdada jakoby premejslim, tak rada jakoby s tou cinnosti jsem. *

Popisuje, ze je na tvoteni zavisla ,, Prosté jsem na tom uplné.. ze ze az jako to je nezdravy.
Velmi si vybird, skym a jak bude travit cas, ktery by jinak mohla vénovat tvorbé.
I premitd, jestli se ji tfeba chce jet na dovolenou. ,, Tedka treba bysme méli letét s muzem
do Singapuru a ja si Fikam ,A chce se mi tam jako? Chce se mi do Singapuru? ‘ (smich)
Lenky muz ma také své naplnéni, a tak se v tom potkdvaji a sdili to spolu. Soucasné ale ma
pocit, jako by ani moc nikoho nepotiebovala, co se ty¢e napiiklad setkavani se zndmymi.
,,Jsem takova jako.. hodné jakoby v tom svym jako sveté. Vnima, Ze ptratelé umélci, kteti
maji tvorbu z jejiho pohledu také jako bytostnou potiebu, to maji podobné. ,, Tak skoro
vSichni, skoro ze vsech to vypadne, jakoze reknou ,Ja uz jsem musel vylizt, ja uz jsem.. Uz

6

to bylo hrozny jako jo, uz jsem si Fikala, Ze uz prosté musim.. Ze uz musim jako mezi lidi.

Z hlediska osobnostniho vyvoje mé¢la na Lenku zména prace v tvorbu vliv. ,,Ja si myslim,

‘

Ze mé to hodné narovnalo*“. Ten byl pak vyznamné podpotfen potizenim pejska, skrz
kterého se rozsifilo jeji poznani pfirody a inspirace, emo¢ni naplnéni i poznani novych lidi.
, Uz ta zména z ty prace byla jako signifikantni. Ale jeji prichod, bych si troufla Fict, Ze

I3

mné vyladil jakoby srdce, jako osobnostné. *

Lenka tvorbu vnima jako své povolani — volani, které vyslysela a skrz které¢ mize predavat
radost dalSim lidem, aby se jim zilo 1épe. "Jakoze viastné co to pro mé znamend.. Ono je to
moje povolani. Vlastné jako jsem byla jako povolana.. A, a vyslysela jsem, zZe tohleto mam

jit délat. A verim, Ze to déla radost nejenom mné. “
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1.3 Jakub

Jakub je 39lety malit. Tvofti realisticky malované obrazy prevazné velkych formata a plné

tvorbé se vénuje sedmym rokem, od roku 2016. , Sedm let jsem na volny noze. A ted

vlastné vylozené uz jenom maluju. “ Popis Jakubova obrazu nabizi Priloha 5.

Cesta k tvorbé, workshopy, rodina a volna noha, Covid

Jakub mél k malovani vztah od mala. Studoval stfedni uméleckou Skolu, ale v puberté jeho
zajem o umeéni polevil a to trvalo zhruba do 28 let. ,,Kdy jsem prakticky jako nemaloval.
A nemeél jsem néjakou potrebu se nécim jako vyjadrovat a.. A byl jsem uplné nékde jinde
jako.” V&d&l, ze mél talent, ale jak fika, nechal ho usnout. , Ze jsem ho viibec jako
neprizivoval. “ VyzkousSel rizné prace a nakonec pracoval v rodném mésté ve fabrice, kdy
pocitil pottebu zmény. ,,4 v ty fabrice uz tam zacal jako prichdzet postupné, Ze jsem si

X3

Fikal ,aha, musim to néejak jako zmenit. *“* Do tvorby se aktivné ponofil, kdyz dostal od své
zeny k vénoctim pastely. ,, 4 tim se to vSechno jako nakoplo a odstartovalo.* Darek se
puvodné nesetkal s velkym nadSenim. ,, No rekla prave ,vyzkouSej to a uvidis.‘ No, tak
Jjsem to vyzkousel.. A tam byl asi takovej ten nejvétsi zlom, no. Tam to bylo takovy ten zlom,

6

ze jsem si rekl (lusknuti) ,jo, to je, to je ono. " Jakub tak zacal kreslit pastelem, zpoc¢atku

pfevazné portréty, a znovu tim zacal kultivovat umélecké femeslo.

Jakub mél prvni vystavu v kovarné ve vedlejsi vesnici, kde se potfadaly party rockové
muziky a Jakub zde vystavil portréty svych hudebnich idola. Par lidi si obrazy koupilo.
, ITeba za 15 stovek nebo za 2000. A reknu ,wow, to je super‘. Ja to mam nakresleny za
3 dny a vydélam 2000, jo. A prislo mi to tehdy jako super. Jakoze to je hodné. A Ze bych se

tim mohl jako ne uplné Zivit, ale privydeélavat si. ** Zacal tak malovani kloubit se svou praci.

Jakub svou tvorbu prezentovat na Facebooku, kde sbirala pozitivni hlasy lidi a fanousky.
., Pak mi napsala pani, Ze.. To jsem byl jeste ve fabrice.. Jestli bych nechtél udélat néjakej
kurz. Tam se to rozjelo taky, ze ty kurzy najednou, velkej zajem o ty kurzy, nebo workshopy
spis teda.” ZpocCatku mél z toho Jakub obavu, ze nemd rétorské dovednosti a nikdy to
nedé¢lal, ale vyzkousSel to a piineslo to uspéch. Tyto workshopy, kde ucil lidi kreslit
pastelem a provazel je tvorbou, si G€astnici zamilovali a vraceli se a pfivadéli své zndmé.
,,Ja sam bych asi o sobé nerekl, jestli to delam dobre, nebo ne.. Ale zas na druhou stranu,

vznikla mi strasné obrovska zdkladna téch zajemcii o ty kurzy. Ze mé to utvrzuje v tom, Ze
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asi jo.“ Jakubovi workshopy pfinaSely vyzivujici zpétnou vazbu a také mu umoznily
opustit praci ve fabrice. , A4 diky tém kurziom jsem mohl viastné opustit potom fabriku.
Protoze ono to nejde hnedka, jakoze namalovat nebo nakreslit 50 obrazkii, zacit je hnedka

prodavat. *

Jakub ma dva malé syny a v dob¢, kdy ptechézel na volnou nohu a opoustél stalou préaci,
nebylo mlad$imu ani pul roku, coz bylo pro Jakuba zdrojem obav. ,,Jo, tak to byly jediny
takovy obavy z toho.. Byl to risk, ale véd¢l, ze se v pfipadé potfeby muze vratit zpét do
fabriky. ,, Povedlo se to no. Mél jsem z toho strach. No. Ale ted’ uz si neumim predstavit, Ze
bych delal néco jinyho.* Jeho zena mu byla v tomto ptechodném obdobi velkou oporou,
kterou je 1 nadale. ,, Pomohla hlavné psychicky, zZe jo. Ale ono to neslo ani v ty dobé jinak,
kdyz byla na matersky s dvouma détma. Tak ale psychicky, Ze to, Ze to dame a Ze to

«

zvladneme. *

Kdyz ptesel na volnou nohu, tvofil z bytu. Potieboval ale oddé€lit pracovni a rodinny
prostor. ,, Protoze jsme, jsme méli maly kluky. A tam to prosté neslo, tam to nefungovalo.
(...) Aikdyz Zena se snazila, aby si mé nevsimali, tak prosté (zasmani), vim, Ze tam jsou, Ze
jo. Tak jsem si rekl, Ze potrebuju ateliér. “ NaSel si ve mésté mistnost, kde tvofil. Za rok
a pul citil pottebu po vétsim prostoru. ,, Pak jsem nasel tady ty prostory. Mél jsem zprvu
jenom ty 3 mistnosti.. A ted jsem se rozrostl, Ze jsem vlastné skoro na celym patre, tady
prosté vSechny ty mistnosti co jsou tady okolo, tak jsou moje.“ VEtsi prostory Jakubovi

poskytly moZnost tvofit vétsi formaty obrazi. ,, Ty maly formaty se tady ztracely, jo.

Chvili poté, co se piestéhoval do nového vétsiho ateliéru, piisel Covid. ,, Pak prisel Covid,
ten do toho hodil vidle.* Z workshopt mél Jakub pfed Covidem hlavni ptijem. ,, Ale ten
Covid to cely pretocil, jo. Ze najednou z toho.. Z toho hlavniho prijmu, z téch kurzii, které
jsem mél, dejme tomu 60, 70 % celkovyho prijmu jsem mél z téch kurzii pred Covidem.. Tak
najednou se to otocilo.” Jakub zacCal vice Casu a energie investovat do malby vétSich
platen. ,, A najednou.. 1 o ty obrovsky platna byl zdjem. A najednou jsem zjistil, Ze..

¢

Se miiZu Zivit uz jen malovanim a ne jenom téema kurzama.
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-~ Musi mé to bavit*“ — vyvoj tvorby, styl a proces tvorby. nazory lidi X poslouchat sam

sebe, vvhanéni nespokojenosti

Jakub na pocatku svého aktivniho tvoieni kreslil a maloval portréty podle fotografii.
Jak na zakazku, tak filmovy herce a hudebni ikony.. A pak mé to prave prestalo bavit.
Protoze v tom jsem nevidel zadnej smysl. Jo, to je vlastné jenom okopirovana fotka.“ Zacal
vice stupniovat a hledat své vlastni napady. ,,Ja jsem si Fikal, radsi si budu hledat viastni
cestu a hledat si viastni motivy. “ Nyni je ve fazi, kdy uz se Zivi jen svou vlastni fantazii
aiv ptipadé zakdzek ma velmi volnou ruku. ,,Jo, takze ted’ uz posledni 3 roky to je de
facto jenom o tom, Ze co namaluju, tak to prodam. A zivim se vlastné uz jenom vlastni
fantazii. A témi vilastnimi ndpady, co mam v hlavé.” Bavi ho vymyslet stale néco nového,
neusedat v jednom nebo v opakovani. ,, Téch obrazu tady mam hodné a kazdej je v podstaté
Jjako uplné jinej. Nedokdzu udelat ani jako uplné jako sérii obrazii. Jo, vyzkousim si jedno
téma, aha, dobry, tak ted.. zas potom néco jinyho, tésim se uz (pozasmani) jako na dalsi

¢

tema.

Skrze vSe se tahne dulezitost toho, ze to Jakuba musi bavit — bavi ho to a bavi se tim.
Musi ho bavit ndmét, aby obraz dokoncil. Bavi se procesem vzniku népadu, procesem
tvorby i1 riznymi detaily obrazi. Je to tak spjaté s autenticitou, nasledovanim své vlastni
cesty a nenechanim se strhnout ndzory a pozadavky ostatnich. ,, To taky jako clovék se
pouci. A pak dojde k tomu, Ze kdyz posloucha sam sebe, tak.. Tak je to potom nejlepsi asi
cesta.“ Sam Jakub se o tom ve svych zacatcich presvédcil, kdyz délal vystavu mozné ne
uplné libivych obrazi. ,,Mél jsem tam néjakych 10, 15 obrazu. Ale takovy jako strasné
divny byly, jo.. Takovi trpaslici, Ze tady mél 3 oci, 2 nosy a.. a divné pomichany.. A pak tam
byly néktery jako hodné strasidelny, skoro az depresivni pro nékoho. Na popud galeristy

prodaly prakticky vsechny. Az na 4 obrazy. To byly ty holky v lekninech.

Nasledovani svého zéapalu, toho, co ho bavi, je gro celé jeho prace. VEfi, Ze tento piistup se
propisuje i do vysledkd. ,, Tak to jsem si Fikal, Ze radsi poslouchat sebe, a délat to, co mé
bavi.. A to je prave ono, jako clovek, kdyz néco deéla a bavi ho to, tak se to projevi na tom
vysledku. Kdyz bude poslouchat ty ostatni, tak si nebude uplné stoprocentné jistej, nebude

«

tomu odevzdanej.. tak to tam uz nebude v tom vysledku cejtit si myslim. *

60



Jakubovy obrazy jsou realisticky malované a plné dynamiky a Zivota. Sam sviij styl
malovani nerad Skatulkuje a pfili§ o ném nepiemysli. Vnima v ném ale prvky romantismu,
realismu, symbolismu, lehkého surrealismu a propisuji se do n¢j i Jakubovy zajmy jako je
¢erny humor nebo zaliba v tvrd$i hudbé a knihdch nebo gotice. Co se tyce vlivu
romantismu, nejednd se o ten klasicky ,,jakoze snilek a podobné.” Jedna se o kratky
umeélecky sloh po klasicismu, ,, Hlavné Delacroix a Géricault, Francouzi. A oni byli takovi
jako melancholici. Malovali strasné divny obrazy, jo.. A ale realisticky. Ale najednou
opustili takovou tu strohost klasicismu, kdy to bylo skoro jako anticky sochy na obraze.
A najednou dostavali do toho barvu, Zivost, pohyb.. A zaroven byli, méli temny mysleni tak

trochu.

Réad do obrazli ukryva rizné symboly a vyznamy a bavi ho velké formaty obrazi, ve
kterych je toho spousta mozného. ,,Jo, tak jsem zacal od téch platen metr, metr a piil.
A postupné se to zacalo navySovat a zvétSovat. A zjistil jsem, Ze ty prosté ty velky platna mi
strasné jako vyhovujou. Bavi mé to, a ze se tam jako clovek vyradi. Jsou hiri prodejny. Jo,
protoze ne kazdy si to nékam jako povesi do bytu zrovna, tak velky platno.. Ale.. Ale zase,
zase se tam jako clovék jako vyradi a dela si tam spoustu schovdvacek. Jakub mél rad
velké obrazy od mala a bavi ho v nich hledat vyznamy detailti a symbola. ,,4 to mé bavilo
pravé vidycky na téch obrazech.. Pozorovat a domyslet se, a hledat v tom logiku, a ted, ted’
vilastné se tim bavim ja(!) no.* Lidé jsou tak zvykly v jeho obrazech hledat a patrat, ale
nékdy naopak d4 do obrazu néco jen proto, Ze ho to nécim zaujalo a hlub$i vyznam to
nema. ,,Jo, takze nekdy se bavim i tim, Ze tam prosté vylozené blbost, co mé napadne, tak

ja ji tam dam a reknu si ,proc ne, proc¢ by to tam jako nemohlo bejt? **

Stylem malby by se mohlo zdat, ze se jedna o velmi staré obrazy, ale soucasné jsou také
riznymi prvky propojené se soucasnosti. “Na prvni pohled to treba néktery obrazy
miizou vypadat.. jako stare. Jako Ze jsou namalovany pred 300 lety. Ale zdaroven tieba ten
dedek, co tam je namalovanej, tak ma v ruce mobil. Jo. TakzZe to rad propojuju takhle se

“«“

Soucasnosti.

Celkové Jakuba velmi bavi a fascinuje tfeni, kontrasty, souboj a rozporuplnost, které
vidi vSude kolem sebe a propisuji se do obrazt. ,,Ja tam vidim ve smyslu toho svéta, Ze tam
je vzdycky néjaky souboj. Jo. Dobro zlo. Svetlo tma. (...) Mam rad ten kontrast toho, kdyz

néco hezkyho versus néco osklivyho.* ,, A tam to treni mi prave, proste bavi mé na tom jako
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nejvic no. Ja to vidim vsude, no. Tyhlety, tohleto balancovani a tohleto jiskreni, treni a,
a ten souboj, neustdlej. Vidi to v ptirod€ 1 v principu celého svéta. ,, Nejenom priroda,
vlastné vsechno uplnée, uz od toho atomu, Ze jo, tak tam bez toho tieni a téch protipolii..
Tak by viastne nic neexistovalo. Takze ja v tom vnimam takovou jako celkovou velkou

paralelu.. vseho toho pocatku. *

Vnimani tohoto tfeni a jiskfeni se propisuje do jeho obrazli, které jsou tak velmi
dynamické a spolu s Jakubovou zalibou v Cerném humoru nékteré obrazy nemusi byt
zrovna libivé. U temnéjSich obrazii se tak Jakub setkdva i s negativni zpétnou vazbou od
lidi. ,, Se objevili lidi a 7ekli, Ze to je uz moc, jo.. zZe to je pres caru.. A néktery byli toho
nazoru, proc vilastné zahazuju sviyj talent a.. maluju takové jako hnusny véci v uvozovkdch..
A misto toho treba abych maloval néco vznesenyho, jo.* Jakub se nad zpétnou vazbou
i kritikou lidi zamysli, ale pokud se jedna Cisté o ,,hejt”, vypusti to. Jedna-li se o slusné
napsany nazor, ,, premejslim nad tim, proc to ty lidi piSou. Praveé to taky si Fikam jako, jestli
tam potom neni problém tireba u nich, jo. ProtoZe na néktery veci se nechtéji jako divat,
a obracej od toho oci, pohled. “ Soucasné tuto zpétnou vazbu ale dokaze i ocenit, jelikoZ to
v ¢lovéku oc€ividné néco vzbudilo a stdlo mu za to se zastavit a sepsat k tomu sviij ndzor.
Jakub ma jasno v tom, ze uméni neni o tom malovat jen hezké véci, ale o tom vzbuzovat
emoce. , Myslim si, Ze to umeéni je o tom vzbuzovat emoce. No. A jestli to vzbudilo pravé
tady tim emoce, tak prave to je potom uspéch.“ Soucasné, 1 kdyZ se jednd o temng&j$i obraz,
pro Jakuba je jeho pfiprava a tvorba zabava. , Ono, i kdyZ tam jsou ty tmavy nebo ty
depresivni véci, tak ja jsem se tim vylozené bavil, jo. " Zistava autenticky sob¢ a nechce na
silu ptizpiisobovat své dila. ,, Neznamena to, zZe kdyz maluju néco takhle jako pro nékoho
depresivniho, Ze se to nikomu nemuize libit, no. A je to o tom, Ze, preci nemiizu ze sebe
tlacit néco, co ve mné neni. Vi ale, Ze jeho obrazy nemusi byt pro kazdého. ,, 4 kazdej
neni prosté takovej jakoze, zalozenej.. dynamicky. Nékdo ma rad prave tu jako klidnou
krajinku a, a cisty nebe.. A ja mam rad tu bourku a kdyz tam foukne do toho vitr a litaj
listy. *

Jakub v prib¢hu kariéry vyménil pastely za oleje, které mu umoziuji malovat velké
formaty. Pastely stale vyuziva a kresli si jimi skici svych napadi, kdy aZ s odstupem muze
poznat, jestli se jednd o dobry napad ¢i ne. ,, Ktery jsou takovy jako rychly. A kdyz mé to

‘

i po case bavi a reknu si, jo, to je dobry, tak to proste dam potom jako na to platno.’
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Namalovat cely obraz trva desitky i stovky hodin a Jakub si tak potiebuje byt napadem
jisty. ,, Tak si musim bejt tak néjak jako vnitiné jistej, Ze.. Ze mé to bude bavit a Ze to vydrzi
se mnou ten celej proces. “ V jednu dobu také maluje vice obrazli naréz, olej a malovani ve
vrstvach to vyzaduji. Kdyz si tak od jednoho obrazu odskoci k druhému, je nékdy obtizné
se zase vratit — Jakub potiebuje stale aktivné citit, Zze ho ndmét a obraz bavi. To se
nepovedlo napiiklad obrazu astronauta, ktery zustal nedodélan. ,, To mél byt proste, mél

3

Jjsem k nemu pribeh.. A prosté.. Usnulo to uplné ve mné, no. "

Nez zacne samotny obraz malovat, obnasi to fadu pfiprav — jiz zminéné promysleni ndmétu
a tvorba skic, ale také fotografovani ptedloh. ,, 4 viastné me bavi uz jenom ten proces toho
vzniku toho napadu. A proces vlastné i pripravy toho obrazu. Pfi vymysleni a tvofeni
ptredloh je Jakub velmi kreativni, bavi se tim a zapojuje do toho i rodinu. ,, Mdm tam obraz
trimetrovyho (zvirete) v Zité, jo. A tam uz bylo jenom zabavny to, Ze prosté jsem si musel
najit zitny pole, v tom se vyvdlet misto toho (zvirete). (Zviie) tam nedostanu. A potom

samoziejmé jsem to spojil tFeba i s vyletem, ze jsem vzal kluky. *

Toto baveni se celym procesem a nedélat jen pro vysledek je pro Jakuba klicové.
,,Nedelam pro vysledek. Ale délam viastné proto, Ze mé to bavi. Jo, Ze, Ze si uzivam ten
proces toho vzniku. A Ze mé bavi jak se to postupné cely jako buduje.. A jak to ziskava na ty
plasticité. A zacindam jako zhmotiovat tu svoji predstavu. “ Proces zhmotiovani pfedstavy
vSak neprobiha vzdy hladce na prvni pokus, coz ale Jakubovi neubird na elanu, pravé
naopak. ,, Sice to kolikrat treba neodpovida, nejsem uplné spokojenej. A o to vic tam musim
néco jako pridat, pritlacit, a.. O to vic jsem do toho jeste jako zapalenej. Co s tim jesté
udelat tak, aby.. jsem to posunul ke svoji spokojenosti.” Toto vnitini pnuti a vyhanéni
vnitini nespokojenost jsou pro Jakuba velmi diileZité v jeho procesu a zvySuji jeho zapal.
»Ta vnitini nespokojenost pravé potom dokaze cloveka.. donutit vstat, a néco s tim udelat.
Jo. Nez obracene.. Kdyz je clovek spokojenej, tak ja to vidim, jak si vzdycky dam nohy
nahoru, zZe jo.. Ale pravé takovy ty slaviky nespokojenosti, kdyz vecer odchazim a rano
prichdzim, tak ten stav pravé naopak jako ve mé vyburcuje jesté vetsi tu, tu snahu, jo.*
Nespokojenost by ale méla byt vyvazena i spokojenosti a radosti a umét si uzit, kdyz se
dafi. U nékterych d€l se ale spokojenosti nepodati dosahnout. ,, 4 to clovek jako uz nékdy
poznd uz v ty poloviné.. Toho tvoreni.. Si Fika ,to je néjaky naprd. " Nepovedena dila

Jakub bere jako nutnou soucdst vyvoje a patii to k procesu uceni se. ,,Jako téma mozna
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dobry, ale zpracovat lépe a jinak. A treba pozdéji az.. bude zase néjakej jako ten vnitini

progres, technickej, zZe jo, clovék se neustale uci.. Tak ja se kazdou malbou taky ucim.

Tento souboj spokojnosti-nespokojenosti vnima Jakub jak v horizontu samotného
obrazu, tak v horizontu dlouhodobém. Miuze se to tak projevit jako lehké Kkrize,
ptepracovanost a utlum. ,, 7o jsou néjaky ty obdobi, treba mésic, dva mésice, kdy to treba
nejde, nevim, do ceho se mam vrtnout, nebavi mé to, jo.. A to je pravé takovy to hledani ty
cesty zase, ty dalsi. Takovej ten mezistupinek dalSimu tomu vystrelu, jo.* Stres z toho ale
nepocit'uje — ten by vyvijel tlak a tlacil ho do pozic, do kterych nechce. ,, TFeba do takové
porzice jakoze ted budu premejslet, co by se asi mohlo prodat. Abych prodal. A to uz, to uz
je to prizpiisobovani se tém tem zakaznikum.. A to si myslim Ze uz je potom Spatnd cesta.
Jo, aze by to dopadlo jako s téma holkama v lekninech. Ze by ziistaly.“ 1 v takovém

obdobi tak pro Jakuba zlstava klicova jeho autenticita a nasledovani své cesty.

Propagace, cenotvorba a jejich vyvoj

Jakub dfive do propagace své tvorby, ktera probiha predevsim na Facebooku, lehce
investoval. Stalo to také hodné energie, jelikoz ptidaval témét kazdy den ptispévky. ,, No
ale ono to stoji.. jako usili. A myslet nad tim, nebo premyslet nad tim, co tam dat, abych se
neopakoval.. A jesté ta komunikace s téma lidma, ta je taky jako dilezZitd. “ Praveé Facebook
a prezentace na ném byla v jeho kariéte stézejni a stdla na samém pocatku, diky cemuz
zacal sbirat fanousky 1 zdjemce o zakazky. ,, Ty si prali potom namalovat vidycky néjakou
fotku, at’ uz svoji nebo treba Stalloneho.. A, takhle se to postupné rozriistalo.“ Se zménou
tvorby se proménovali 1 zdjemci a proseb o portréty ubyvalo. Nyni je ve fazi své kariéry,
kdy uz nemusi do propagace své tvorby investovat téméf zadnou energii, aby obrazy
prodal — ma zakladnu fanouskii a i sbératele, kteii se vraci. ,, Uz mam jako spoustu i lidi,
ktery maji tieba 3, 4, 5 i vice obrazu. Takze za posledni rok, dva roky, to uz je tak, zZe
prakticky cokoliv vystavim na Facebook, tak je o to nékolik zdjemcii.” Nyni ptidava
prispévek asi jednou tydné, aby se pfipomenul. Soucasné se snazi prezentovat autenticky.
Nemad rad, kdyz lidé na sitich vystupuji odliSné nez v Zivoté. , TakZe se tam snazZim
néjakym zpiisobem prezentovat, ale na druhou stranu se snazim prezentovat tak, jak se
prezentuju i normalné, jo.“ Oproti Facebooku do Instagramu pfili§ nepronikl. ,, Tam, ten
Instagram mi tak trosku uplachl. Tam je to vic o téch mladejch lidech a.. o téch sexy

prispévcich a.. A tam, tam nejsem na to zaloZenej, abych tam pridaval proste kazdej den ty
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prispevky a sbiral tam tu fanouskovskou zakladnu. “ 1 tam ma své sledujici, ,,jd nevim, asi
5000 sledujicich “, ale na sitich nejde jen o jejich pocet, ale také o jejich aktivitu. ,,Nejsou
tak interaktivni se mnou, jako na tom Facebooku, kdy tam ta interakce je daleko mnohem

‘

mnohem vétsi, no. Ale protoze tam fungujou taky od roku 2013 no.

Jakub pracuje také s myslenkou zvySovani zdjmu o jeho tvorbu. V posledni dobé zaujal
strategii, Ze neprodava hned kazdy obraz. ,, TakzZe i tam na zdi jako mi vysej obrazy, ktery
bych treba mohl prodat hned, ale.. radsi pockam.* Buduje tak kolem sebe auru jisté
vyjimecnosti, exkluzivity, kterd vede i k vyssi cené. ,,4 ono se tak postupné buduje kolem
toho ta aura ,aha, tak on prosté jen tak neprodava, a kdyz uz prodava, tak to je treba

3

Jjednou za cas ‘. Tak o to si ty lidi, nebo ty zdjemci, vic vazi. A pak se zvedd i ta, ta cena.’

Jakub ma téZ své webové stranky, které vznikly zhruba 7 let zpét a poSly dvakrat zménou.
, TakzZe ted uz se potrebujou zménit zase, posunout se trosku, abych uplné nezaspal tu
dobu.“ Vnimé potiebu je zptehlednit a upravit, uz oslovil i firmu, ale zatim se k tomu

«

nedostal. ,,Jesté jsem se nevrhl prosté na to, abych dal dohromady fotky a texty k tomu. *

Cena obrazii se pfirozené s postupem kariéry vyviji a zvySuje spolu s tim, jak roste
poptavka. , Jde to prirozené. Netlacim to. Ale reaguju prosté na tu, na tu poptavku.. A na
ten zajem. " ,, Ta poptavka jako zveda postupné tu, tu cenu téch obrazii. Takze dejme tomu
pred 2 lety, co jsem prodal za 50 tisic, tak dneska bych prodal.. za dvojnasobek. “ Sou€asné
ma nyni také kupce, ktefi si mohou vyssi ceny dovolit. Vyvoj byl ale postupny. ,, Neni to
tak, jako ze bych si na zacatku hnedka rekl ,Tak, a tady to dam tedkon.. za sto!". Jo, ale
musel jsem si opravdu proslapat tu cesticku od tech 15 stovek, jo, pres potom 5000, jo,
a tak dale. Az, az po tady ty castky, no.” Do cen se také bude promitat ¢astka, za jakou se
vydraZzil obraz v aukci. Obraz byl u lidi oblibeny, Jakub mél k dispozici kupce napiimo,
chtél ale drazbu zkusit a cena se vySplhala na ¢tvrt milionu. ,,Jo, mél jsem tady i pdna,
kterej Fikal, Ze ma tady hotovost, jako velkou.. A ja jsem si Fikal, ja to chci prosté zkusit dat
do ty drazby.. Nejenom kviili tomu, aby se to nékam jako vysponovalo. Ale abych mél i..
ovéfitelnou cenu.* Sbératelé kdyz si tak Jakuba vyhledaji, tak mohou objektivné vidét, za
jakou cenu se obraz vydrazil, coZ mu dodavéa na kredibilité a mize to zvySovat zijem
o ngj. ,, Tak uvidej ,aha, tak on se tady vydrazil za takovyhle penize a uz ma redlné prosté
takovouhle cenu, jo. Takze proto jsem Sel treba do té aukce z toho diivodu, aby sem byl

overitelnej, nebo abych byl pro ty zajemce vic.. jak to mam Fict.. pritazlivejsi.
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Celkové k nastavovani ceny pfistupuje spiSe nez matematicky dle pocitu. ,,Ja ani nevim.
Odrazdi se mi tam.. Odrazi se mi tam cas, kterej na tom stravim. Jak si vazim toho napadu.
Jo.” Napftiklad svlij velmi oblibeny obraz, ktery doted” povazuje za jeden z nejlepSich,
prodaval v t¢ dobé dvakrat draz nez ostatni obrazy. N¢&jakou dobu se diive ale také snazil
drzet matematického vzorecku. ,, Chvilku jsem se drzel co centimetr na dylku, tak 1000

korun. A.. Ted, ted uz to prehouplo tu hranici no. “

Do budoucna bude rad za dalsi rtst cen, ale neni to Jakubova priméarni motivace, stale je
prioritou to, aby ho to bavilo. ,,Samoziejme buduju si to taky. Ale furt tam musi byt na
prvaim misté, Ze mé to bavi. No. Protoze jak to cloveka, si myslim, Ze prestane bavit, tak to
je konecna potom. “ Soucasné je také dileZity subjektivni pocit vyvoje a posunu. ,, 4 jesté
mit pocit toho zlepSovani se. (...) Jo. Ze kdyz tam nebude ten pocit toho, Ze jesté to miZu

posunout dal, tak si myslim, Ze taky jako to jako nema potom kam smeérovat.

Vvstavy, role kontaktu v ispéchu, vztahy s umélci

Jakub vystavuje asi jednou nebo dvakrat ro¢n¢. Malba obrazu trva dlouho a hlife se mu
dava dohromady sbirka, do vystav si tak ptjcuje i jiz prodané obrazy, se kterymi je
spokojeny. SpiSe neZz prodej, hlavnim pfedmétem vystav je prezentace a setkani
a povidani s lidmi. ,, Tam fto neni predmeétem toho vystavovani prodej obrazii. “ Ve vztahu
k vystavdm vnima své ego, které se na vystavé konecn€ nakrmi tim, jak jsou lidé
uchvaceni a nechaji si o obrazech vypravét. ,, TakZe tam je to ta chvile si myslim, Ze ty
vernisdze a vystavy jsou udélany prave z toho diivodu, ze aby ty umélci se prosté tak jako

6

odprezentovali konecné a, a rekli ,tak tady jsem. ' Oproti tomu v ateliéru musi své ego
spiSe potlacovat. ,, Abych zase mél tu pokoru a zase prave spis vyhanél.. tu nespokojenost,
abych to videl kam jako posouvat.* Piestoze o svych dilech vypravi rad, musi si dat
sklenicku na kurdz. ,, Na tu kurdaz no. Zas takovej jako egoista uplné velkej nejsem."
Soucasné nerad mluvi jen sdm o sob&. Na vystavé tak potfebuje mit kuratora nebo
uvadéce, ktery uvede téma a podpofti ho. ,, 4 bude mé jako postuchavat, abych ja nemusel
mluvit jako jajinkovsky, jenom jakoZe ja ja ja, pak mé a ja a ja.. No, takze to je pro mé jako
takovy jako prijemnéjsi.

Jakub vnima, Ze role kontakti v tispéchu je velkd. At uz se jednad o podporu nejblizsiho

okoli, $tésti na kupce nebo 1 kolegy malite. ,,Jo, myslim si, Ze v tom je hodné i stésti na lidi,
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koho potkate. (...) Myslim si, Ze to bez toho okoli nejde. Jakub ma naptiklad ve svém
mésté starSiho kolegu malife, kterého pozval na svou prvni vystavu v kovarné a diky jeho
zpétné vazbé se posunul v riznych vécech. Vyslechl si ale 1 kritiku. L Rika ,hm, hele, ten
olej mas ale Spatnej. To to je jako strasné tvrdy.. Ten pastel je dobrej jeste jo, ale.. prestan
malovat tady ty drzky, ktery jako zna kazdej, k cemu to je'. Jo. A ekl mi takhle par slov.
Naucil se ale zpétnou vazbu i pies prvotni neptijemné pocity vytézit. ,, Pak nastoupi
vzdycky prvné ta muzska jesitnost, Ze jo. Jo, ale to je pravé ono. Jako clovek by mél jako
premejslet.. Prave to taky, k tomu clovek dojde prosté az postupem jako téma zkusenostma,
ze by mél jako premejslet nad tim, proc to asi rikal, jo. To nebylo jako proste ze zavisti

nebo z néceho. Ale zZe proste treba mél pravdu. No tak tam jsem si vzal par véci k srdci.

Jakub vnima pozitivum i urc¢ité konkurence mezi malifi — ,Stésti i na to zdravy lehky jako
to hasteieni mezi tema umelcema, jo.* Dostal se naptiklad do sporu s umélcem, ktery také
potadal kurzy a mél pocit, Zze ho Jakub kopiruje. Lidsky tak mezi sebou méli vyhrady, ale
v malb¢ to Jakuba vyburcovalo k vétsimu vykonu. ,, Protoze se mi libila jeho prace. A mél
tam tehdy takovou sérii peknou. A Fikam ,ty vole, to je dobry, to je dobry, to je husty.‘ Jo,
ale nebyla to takova ta zavist, kterd, jo a Ze bych kydal tu Spinu.. Ale ja jsem pocitil
takovou tu zavist ,Tak. A ted ja ho trumfnu. * Jo, Ze, ze jsem mel takovou tu, takovy ty dva
sokové.“ Neékdy ale spory prerostou zdravou miru a jdou vyloZzené¢ do osobni roviny.
Setkéava se 1 s kritikou ze strany ostatnich umélcti, Ze nemé akademicky titul. ,,Jo, takze
tam jsem slysel na sebe i taky jako dobry jako pomluvy. A od akademikii zrovna prave.
Jsem si Fikal, ty jo.. A to jsou lidi, ktery mé tieba jako, s kteryma bych se rad bavil.. Ale oni
mé pomlouvaji, Ze vim, Ze tieba jeden, kdyz jsem jeste tam vystavoval u (ndzev).. tak se mu
nelibilo, Ze jsem nemél titul, jo, a Ze tam vystavuju. Jo, takZe potom strasné vsechno
hrotil. “ Naopak ma Jakub ale po republice kamarady umeélce, se kterymi se podporuji.
., Tak jsem se snazil treba i dohodit nékam néjaky treba kontakty, jo. Na galeristku nebo na

kuratorku. Aby jim pomohla tFeba, se posunout, jo. "

Osobnostni vyvoj, pracovni doba a rodina, ,,,mam praci snu*

V pribéhu kariéry Jakub vnima, Ze se zménil on sam. Druzi by na to méli asi vétsi nahled,
ale mysli, Ze mu pfibyly nékteré negativni vlastnosti. ,,Stal se ze mé vic asi cholerik
moznd.. Ze jsem byl driv flegmous a ted’ obcas.. Nevim, ale nevim, ¢im to je zpiisobeny.

Pritom delam to, co deélam rad jako.* Vnimd, Ze je mnohem priméjsi v jednani. ,, Vim,
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protoze nejdrazsi je ten cas a ze kdyz nékdo nékoho zdrzuje, tak je to fakt jako blby. Tak
v takovym tom primym jedndni, coz se kazdému nemusi libit, jo. Ze kdyz se mi néco nelibi,
tak to prosté reknu jako na férovku.“ Sdm vnima, ze jeho samotného nejvice posunulo
pfimé jednani druhych lidi, naptiklad zpétné vazby od kolegy malife. Od rtznych lidi na
sebe Jakub také slySel, ze mu stoupl hiebinek, to si ale Jakub nemysli. ,, Protoze si myslim,
Ze mam zase pokory dost. Ale asi treba na nékoho takhle jako piisobim.‘ Celkové ho ale
prace naucila sebediivéie, kterd vnima, Ze je velmi dulezita k tomu, aby mohl vystavovat
a prezentovat se. ,, Ze tu pokoru tam mdam, zdaroveri s tim.. To ego tam musi bejt taky, aby se
clovek jako prezentoval. Ale musi to bejt, myslim si, ze prosté pul napiil. No. A zase kdyby
tam nebylo to sebevédomi, tak by clovek nedokdzal vystavovat a nedokdzal by potom
prezentovat se, mluvit pred lidma. Jo, takze to mé naucilo jako.. v ty sebeduvere.. A v ty

«

duvere v to, co delam.

Jakub ma priblizné klasickou pracovni dobu. Vyhovuje mu jeji fad. ,, Néjak jsem se na
néj jako navyknul. A funguje mi to tak.* Odnaucil se diky tomu malovat po nocich. Kdyz
pravidelné délal workshopy, byly o vikendu. Postupné se z toho stal unaveny a Stvalo ho,
ze mu chybél €as s rodinou. Nyni je tak rad, Ze s rodinou vikendy muze travit. ,, Ted’ ty
vikendy jsem rad, Ze mam doma, a Ze tam.. at' uz délame na zahradé nebo délame vylet, tak

to je jedno, hlavné, ze to mam jako s tou rodinou. *

Celkovée je Jakub velmi spokojeny s tim, co déla. ,,Protoze mé to bavi. A je to i viditelny.
Ze vlastné kdy? se podivam za sebe, tak, tak je tam jista davka takovy 1y hrdosti. Jo Ze, Ze
uz jsem jako néco namaloval. A.. Nebo i ty kurzy, jakoze si Feknu, jako kolik lidi jsem jako..
Jjak to mam vict, uspokojil nebo navnadil nebo nadchnul, jo.“ Do své prace dava maximum.
,,No, je to splnénej sen.* Vyvoj je ale postupny. ,, Tam jde o to, zZe clovék to postupné
buduje. Ze, a dostava se vidycky z néjaké fize do dalsi fize. Nejdiiv jsem se tim jako
jenom, vylepsoval vyplatu, zZe jo. Pak to zase zacalo vyrovnavat ty vyplate. Tak najednou
Jjsem se zZivil i tim jo. A ted, ted se mame vlastné i dobre, jakoze i financné uz je to daleko
Jjako lepsi nez tieba pred temi 5 lety. Je v tom béhu vyvoje, a tak se obCas musi zastavit
a uvédomit si to. ,, Obcas si clovék musi Fict ,ty jo, vidyt ja mam viastné praci snii". Ze..
Kdyz jsem doma, tak se tésim do prdace. A kdyz jsem v prdci, tak se tésim domii. Jo. Ze to je
takovy ten idedlni stav.. Ze kdyz se konicek stal viastni praci a ndplni a tiplné ho to

3

pohltilo.
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1.4 Patrik

Patrik je 35lety malif. Maluje obrazy olejovymi barvami, zamétfuje se predevSim na
lidskou figuru, kterou propojuje se surredlnimi prvky. Obrazy a postavy davaji prostor pro
imaginaci a zamysleni, jsou zamérn¢ nejednoznacné. Patrik se malbé vénuje na ¢astecny

uvazek a soucasné je v klasickém, lehce zkraceném zameéstnani. Popis Patrikova obrazu

nabizi Priloha 6.

Cesta k tvorbé., konzultace, vyvstavy, kontakty

Patrik vystudoval stiedni Skolu, kde se také vénoval kresbé. Ucitele, ktery by je skutecné
néco naucil, dostali ale az pozd¢. ,, 4 jd jsem pak hrozné dlouhou dobu nic nedélal a mé to
hrozné stvalo. To bylo proste takovy obdobi, kdy jsem jako fakt jako na vsechno tak néjak
Jjako prdel.© Poté potkal byvalého spoluzaka, ktery byl v té dobé na AVU a v Patrikovi
rozdmychal touhu opét malovat. ,,Jd jsem rikal, no, tak zZe bych konecné zacal taky néco
délat. “ Patrik nikdy nechtél malovat jen tak, ale spoluzdk mu ukézal, ze je mozné délat
vystavy. ,, Rikam ty jo, dobry. No a zacal jsem.* Po&ita, Ze aktivné tvorbé se vénuje od
konce roku 2014. ,, To jsem se tomu zacal vénovat jako fakt hodnée. Veskerej volnej cas,
kterej byl, tak jsem jako travil u toho.* Patrik byl klasicky zaméstnany, ale ponoftil se do
tvorby a s n¢kolika obrazy dosel za profesorem na AVU na konzultaci. ,, Ten mé tenkrat

‘

zpucoval uplné hrozné.*

Konzultace celkové vnima Patrik jako dulezité ve svém vyvoji a posunu. ,,Abych se furt
jako néjak nékam dal posouval, abych se trosku vyvijel, takze jsem prosté hledal takovy
riizny, abych pravé jsem mohl nékam na konzultaci a fakt to troSku jako posouvat nékam
dadl a dal, abych prosté neziistal na néjakem jednom miste.“ Na konzultacich si mnohdy
vyslechne kritiku, ale souc¢asné to umoziuje jeho tvorbu rozvinout. ,, 4 tedka jsme s nim
byli, (...), tak nam to zase zpucoval. A to, dozvédel jsem se zase jako spousta néjakejch..
néco jsem rikal, Ze to asi jako uplné ne, ale vétsinu toho zase poradil jakoby spravneé.*
Radi se s profesory ze Skoly, konzultuje se znamymi nebo i s manZelkou, jejiz zpé&tné
vazby také rad vyuziva. ,, 4 co jsem se tak jako bavil s ostatnima, tak tohle prosté
potiebujou vsichni. Kdyz jsme byli na AVU, tak kdyz jsem byl na konzultaci, ika ,hele, sem

6«

chodi furt nékdo prosté na konzultace.
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Po néjaké dob¢, co zacal malovat, se Patrik rozhodl udélat prvni vystavu a ptes byvalého
ucitele se dostal k prostoru, kde ji mohl uskute¢nit. ,, Pak byla prvni vystava a tak jako
postupné jsem tomu zacal davat jakoby veétsi a vetsi vaznost. “ Na vernisazi byli 1 cizi lidé,
coz Patrika velmi piekvapilo, a soucasné byl o jeho obrazy zajem. ,, Kdy me tieba jako ani
nenapadlo, Ze by se nékde néco prodalo, ale uz na ty prvni vystave se prodalo asi 6 nebo
7 obrazii, nebo kolik to tenkrat bylo. Tak jsem se jako Fikal, tyjo, hezky, tak se to lidem fakt
libi. “ Tento zajem byl pro Patrika urCitym motorem, ale nasledné se spiSe soustiedil na to,

aby se ume¢lecky dal rozvijel.

Dochézel tak na konzultace, svou tvorbu zacal davat na Facebook a pies rizné kontakty se
dostaval k dal$im vystavam. ,, Mi zase kamarddka poslala, Ze na méstskym muzeu, Ze
tedka davaj, to ten takzvany open call na vystavy. Tak jsem tam zavolal. “ Naptiklad diky
této vystavé se dostal do kontaktu s kuratorkou, kterd se Patrikovi ozvala o nékolik let
pozdéji, a vedlo to k dalsi vystavé. Patrik dal dohromady spolek nékolika umélci, kteti se
vénuji podobnému stylu tvorby, a néckteré vystavy udélali spole¢né. Sit’ kontakti
a vztahi se postupné tvoii. ,,4 tak jako priibéiné, pribéziné se to néjak takhle jako
vytvari. “ Nékteré kontakty ptinesl nékdo z kamaradu, jiné kontakty se k Patrikovi dostaly
pres Facebook. Na Facebooku naptiklad napsala Patrikovi jind malitka a domlouvaji se na
spolecné vystave. Spole¢né vystavy maji své vyhody. ,, Kde tam prosté jdou lidi i ktery tam
Jjdou podporit toho, koho znaj, a castokrat se tam prosté jakoby dostanou i k moji praci.
Patrik je rad, kdyz se pftileZitosti takto sebéhnou. ,,Jd jsem rdd, zZe se to takhle jako objevi,
kdyz to jako nékde nemusim jako nékde kutat, to.. Ale stejné mé to nemine.“ Domlouvani
a hledani pfileZitosti je n€kdy dfina. Patrik se takto naptiklad snazi domluvit s kuradtorem
z mésta, kde zije, na vystave. ,, Ale ten toho ma tolik, zZe, Fikam, uz tady byl dvakrat a my se

¢

vzdycky nekde potkdame a nikdy se prosté stejne nedomluvime. ‘

Prace X malovani — potieba jistoty, zodpovédnost za rodinu, obava z povinnosti

Patrik byl az do minulého roku zaméstnany na plny uvazek. Tento rok ale uz citil pottebu
préci zkratit, aby mél na malovani vice prostoru, a praci tak zkratil o jeden den. Nyni tedy
chodi pondéli az ctvrtek do prace a patek a vikend, plus obvykle jesté jedno odpoledne
v tydnu, vénuje malbe. ,,Ja jsem to nikdy nechtél primarné delat tak.. mé to ani nikdy
nenapadlo, Ze by se to dostalo do tyhlety faze jo. (...) Kdy to tady mam treba.. ja nevim..

prosté s praci.. Aktualné to neni piil na pul, ale tFeba tenhle rok uz se to zacind pomalu fakt
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jako vyvazovat. Do budoucna by chtél obrazy rozpohybovat jest¢ vic — mit to se
zaméestnanim ideadlné pal na pil a zkratit tak praci jest¢ o jeden, pfipadné i dva dny.
A v momente teprve, kdyz se to trosku rozpohybuje vic, tak a ja uznam, Ze jo dobry, ted uz
by to opravdu Slo, ze bych to v ty praci trosku jesté zkratil, a budu védet, ze muzu bejt
troSku klidnéjsi.

Byt zaméstnany a mit z prace stabilni finanéni zaklad, je pro Patrika stézejni. Kdyby byl
jeho pfijem jen z malovani, nese to mnoho zatéze a nejistoty. ,,Jd prosté od mala, od mala
vim, Ze jsem proste zaloZenej na jistotdach, ze prosté potiebuju védet, co se... To by ti mohla
manzelka vikat, jakmile se zmenéj plany, tak ja jsem hrozné nesvuj. Takze tohleto tomu
presné odpovidad. Jo proste, takova nejistota. “ Byt zaméstnany sice znamend, Ze ma na
malovani méné Casu, ale dava to Patrikovi svobodu v tom, Ze neni na prodeji zavisly. Ze
i kdybych mél prosté tu praci na néjakej cdstecnej uvazek, abych mél prosté aspon ten
zdklad, tak porad tam mam ,hele dobry, kdyz se prosté tenhleten mésic nic neproda, tak se
nic nedéje. Je to prosté v pohodé" . Ale v momenté, kdy tam tohleto nebude, tak je to prosté
Spatny. S tim bych ja asi uplné nedokadzal fungovat.” Vaze se na to 1 to, Ze nyni muize
prodej odmitnout, kdyz prodat obraz nechce nebo to neni za dostatecnou cenu. ,, Tak mam
furt tu moznost si Fict, hele, prosté ne, prosté to za tuhletu cenu neprodam. A obavam se, ze
kdybych to mél jako nutnost, tak by mé tahleta moznost odpadla. A myslim, ze bych z toho

kolikrat byl nestastnej, ze bych to proste musel(!) prodat, protoze ty penize potiebujeme.

Potfeba finan¢ni jistoty a stability souvisi s tim, ze mé Patrik rodinu — malého syna
a manzelku na matefské dovolené a citi tak zodpovédnost. ,, 4 hlavne jako kdybych byl
sam, a nemél jsem rodinu, tak bych to treba moznd.. mozna prosté bych to zkusil. A bud’ by
to vyslo nevyslo. Maximalné bych si nasel praci. Ale.. Tedka to prosté jako fakt nejde, no.

Jo, to bych, ja bych fakt jako... I bych z toho mél Spatny spani. “

Obava se, ze kdyby mél jen malovat, zménilo by to 1 jeho vztah k samotné tvorbé — mohla
by se z toho stat povinnost a nutnost. ,, Tam se prdavé presné bojim toho, ze by tam byla
takova ta moje nutnost 'tyjo prosté musis to jit dneska malovat, prosté musis. ‘" Patrik
vnima, Ze nema dobrou pracovni disciplinu, kdyz néco musi, a $patné se do takové ¢innosti
dostava. ,, A hodné se bojim toho, Ze bych to takhle mél s téma obrazama taky. Ze prosté

«

tamhle je néco, co musim. Prosté nerad néco musim, no. *
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Aktudlni pomér prace-malovani jest¢ neni v idedlnim stavu, ale potupné se tomu Patrik
priblizuje. Diky praci ma v tvorbé i prodeji svobodu a neni svazovan povinnosti. Soucasné
je naplnéna jeho potieba jistoty a zodpovédnosti za rodinu. NaSel cestu, jak co nejlépe
praci a svou tvorbu skloubit. ,, Abych prosté usetril ten cas tam a tady. V praci vyuziva
prostoje k promysleni a planovani svych obrazli, nebo si tam napiiklad obrazy foti.
Uvazuje ale, jak to uchopit 1épe, aby mél na malovani vice Casu. ,, Ale prosté strasné moc,
strasné moc to.. Strasné moc takovych jako neznamejch a.. Viastné jednim nebo druhym

«

rozhodnutim se to miize klidné strasné jako pokazit. I to, co jako tedka aktuadlne.’

Nejsem obchodnik — cenotvorba, co tvorit, prodej. socidlni sité = agent

V kontextu potencidlnim zivenim se tvorbou, v pfemysleni o cenotvorbé nebo v postoji
k prodeji siln€¢ vyvstava véta ,,Ja nejsem obchodnik.“ Vnima, Ze fada toho, co je potieba
pro to, aby se malovanim mohl Zivit, ho nebavi, je mu nepfijemné nebo je pro néj té¢zké o
tom uvazovat a potfeboval by nékoho, kdo bude dé¢lat obchodni stranku véci za ngj.
,, Kdyby se to takhle dostalo, tak bych musel mit nékoho jako je v zahranicni, néjakej agent,
ktery tohleto prosté bude délat za mé a vezme si z toho néjaky procenta. A ja budu védet, ze
muzu malovat v klidu, muzu si délat, co chci, a vim, ze o tuhletu stranku obchodni a o to,

aby bylo prosté s prominutim do huby, se bude starat prosté nékdo jinej.

Co se tyce cenotvorby, Patrik nemd pevné dany cenik. Promita se mu do ceny obrazu
néjakym zplisobem format a straveny cas, ale to, co primarné cenu udava, je Patrikovo
aktualni rozpoloZeni a vztah k obrazu. ,,Co mi na tom vidycky jako tu cenu primdarné
nastavuje, je fakt to, jakej vztah k tomu obrazu mam jako aktualné. Proto treba tady jako
nejsem schopnej Fict, mit tady prosté nékde nastaveny cenik, a tenhleten prodam za tolik,
a tenhleten za tolik, protoze.. Néjak to prosté jako fakt nejde.” K nastaveni ceny a prodeji
pfistupuje tak, Ze nepotiebuje prodat. ,,Ja vzdycky Fikam, Ze to neni cena, za kterou to chci
prodat, ale Ze to je cena, za kterou jsem ochotnej se toho obrazu vzdat.“ Nékdy se ale
naopak obraz prodat hodi — v posledni dob& se snazil vzhledem ke zkracené praci,
zodpovédnosti za rodinu a nejisté socialni situaci, kdy byl Covid a nyni valka na Ukrajiné,
vytvofit finan¢ni polstar. Cenu tedy nastavoval tak, aby bylo vice moZnosti obraz skute¢né
prodat. ,, Protoze jsem to bral tak, Ze je to pro mé trosku takova obét toho, zZe tady udélame
nejaky financni polstar, abych ja mohl treba prosté néjakou dobu nebejt v praci. Abych se

mohl prosté tomuhle tomu vénovat. *
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Kdyby se zivil jen tvorbou, promita se do toho nejisté uvaZovani o cenach — jak je
nastavit? ,, Tak se bojim toho, zZe zaprvy.. Bych musel ty ceny dadvat niz, abych mél jistotu,
Ze se to proda. Protoze ty penize prosté potiebuju. Pak za druhy premejslet nad tim a rikat
si, ty jo, a nebo naopak, nebylo by lepsi to napdlit porddné? Rikam, ale jako jak by to pak

vypadalo. “ 1 v tomto by se tak hodil agent nebo n¢kdo, kdo si to vezme na starost.

Dalsi véc, o které premysli, kdyby se tvorbou zivil, je samotny obsah - co malovat?
Patrik vi, Ze jsou vice libivé véci, které se snaz prodavaji a ze by penize potieboval, ale
nerad by tim zase kompromitoval svou vlastni tvorbu. Klade si tak otdzku, jak k tomu
ptipadné pfistoupit. ,,No rikam jako, mam si tady jako potom to rozdélit na néjakej
pseudonym, pod kterym budu deélat tady ty liby véci, abych si mohl vydélat penize,
a zaroven potom jakoby délat svoje véci, ale pod néjak normalné pod svym jménem, abych
si tim jakoby nekazil to? Nebo to délat teda jako normdlné, protoze zase tam to budou lidi

sledovat, tam tam zase tolik jako ne.. Takovy jako tohleto premejsiejeni.

Vétsina prodeju je nyni realizovana skrz vystavy, pievazné vernisaze. ,, Ze tam je prosté
takovej ten.. ta atmosféra toho.* Souasné tam mohou lidé vidét obrazy na Zivo, coz je
mnohem lepsi zazitek a obraz vice oslovi. ,,4 na téch vystavach je to hlavné i z toho
ditvodu, protoze.. ono ty obrazy vyfotit tak, aby to fakt jako vyznélo, je fakt problém."
Patrikovi se velmi libi mySlenka, Ze chce mit nékdo jeho obraz doma, ma radost, ze obraz
nékdo chce a rad s lidmi o obrazech mluvi. Prodej ho ale také svym zplisobem nebavi.
., ITeba jako konkrétné prodeje obrazii mé fakt jako nebavéj. Jo. To smlouvani.* Je totiz
typ zakaznikt, ktery rad o cené¢ smlouva, bavi je to jako obchodni zazitek, ale to Patrik
nema rad. ,, Ze tieba jd strasné rad s téma lidma, ktery si to kupujou, mluvim. Protoze
vetsinou je zajima jako néjaky to pozadi. Ale to jednani o ty cené a o tom prodeji prosté
Jjako.. mi.. mi fakt jako vadi no. Nebo vadi.. takovy jako.. Nejsem prosté moc schopnej s tim
clovekem néjak jako obchodovat. A obcas clovek narazi na nékoho, kdo vylozené jako

I3

obchodovat chce. *

Promita se do toho i Patrikiv odpor k podbizeni se a potieboval by tak, aby to vzal do
rukou nékdo jiny. ,, Rikdm, prosté protoZe nejsem obchodnik a ja tady nemdm na to cas
a energii, abych tady nékde jako nékoho obihal. “ Mit agenta chce tak zkusit a pomoci n¢j
posunout svou tvorbu zase o kus dal. ,,S tim Ze to chce prosté nékoho, kdo fakt ma ty

kontakty. Misto mé.. A kdo ma proste provizlou pusu. A neni mu prosté jako blby tady jit..
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nékde.. prosté shanét vystavy a mluvit s tema lidma ohledne, ohledné toho prodeje proste. *
Ma v okoli n¢koho, kdo by se mu na tu pozici libil a chce mu to nabidnout. ,, Vithec nevim,

3

jak mi na tu nabidku bude reagovat. Uvidime.

Patrika oslovil skrz Facebook a nékteré kontakty pan z aukei a nékteré prodeje
Patrikovych obrazli tak probihaji tam. Je to skvéla pfilezitost a je to i dobra reklama.
., Protoze, konkrétne tady je treba pres 12 000 lidi, ktery tam jako aktivné drazej. A je to
tam prosté videt, ty moje obrazy.” Je to ale urCity hazard ohledné ceny, kam se cena
dostane, a neni to pro Patrika upln¢ komfortni. Pfemysli také, jaké obrazy do aukci davat —
jde o vyvazovani vlastnich pocitl k obraz@im a prezentace. ,, Ceho mi nebude tolik lito, jako
poslat do svéta.. Ale na druhou stranu, aby mé to tam prezentovalo dobre.* Jde tézko
pfedpokladat, jaké obrazy budou mit v aukei Gspéch — nekteré piekvapi pozitivné, z jinych
je Patrik trochu zklamany. ,, Takze ja jsem jako fakt sam zvédavej. (...) Ono se to tieba jako

¢

prodalo jako za to, kolik jsem chtél, ale cekal jsem treba jako vétsi zdajem.

Patrik ma nekteré obrazy, které zatim prodat nechce, nebo i obrazy, které maji pifimo
status ,,neprodejné“. , To se vidycky ptali, jako jakej k tomu mam vztah. Rikam, no jako
detem! (...) Takze to pak jako nejde, neni to uplné jako jednoduchy ten obraz vzit a ,jo,

6

dobry, tak tady to je proste jako.' Své obrazy pottebuje mit n¢jakou dobu u sebe a
potiebuje si je nakoukat, néjakou dobu s nimi byt, aby je pak byl schopny poslat do svéta.
,, Protoze bez toho to prosté nejde.“ Vnima, Ze ta hranice a vztah k obrazu ,mizu/nemtzu
pustit® se vyviji a posouva s ¢asem. ,, 7o byla taky takova ta doba, kdy ,tohle prosté ne,
tohle tedka jako nemiizu pustit ven’, tak tedka, tedka to tieba jako jde.“ Nékteré obrazy

ale do prodeje nepiijdou nikdy, 1 kdyz o né maji lidé velky zajem.

U takovych obrazli zvazuje, Ze by bylo mozné udélat limitovany pocet printi. Mlze tak
jit naproti zajmu lidi 1 tomu, ze napiiklad nedosdhnou na cenu originalu. Stale ale o tom
piemysli. , A viastné furt nevim porddné, jak k tomu to.. Ze trosku mi to podkopava tu moji,
takovy to, Ze ten obraz je prosté jako jenom jeden. Printl by tak chtél udélat jen 10 kust.
Zvazuje také, jak to ptfipadné propagovat. Bylo by pravdépodobné nutné zaplatit si na to
reklamu nebo ma kontakty na lidi, ktefi projevili zajem o dany original, a mohl by to tedy
nabidnout jim. ,, TakZe mam k tomu takovej jako.. Nemiizu vict, Ze bych to jako vylozené
odmital, ale mam to tak jako na néjakym svym seznamu, Ze.. Asi jo. Ze to asi tieba jako

3

zkusim. *
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Co se tyCe prezentace obrazli, mimo vystavy se snazi také davat obrazy na socialni sité —
na Facebook a do facebookovych skupin, pfipadné¢ i na Instagram. Se socialnimi sitémi ale
neni plné szity. ,,Je to pro mé takovy jako nutny zlo, Facebook, Instagram a tyhlety."
Vnimd, ze mohou oteviit nékteré dvefe a je mozné tam natrefit na dobré kontakty. Na
druhou stranu ale tam algoritmy nyni funguji tak, ze ptispévky nejsou vidét. ,, Ty socialni
sité jako taky strasné zadupavaj.“ Vnima, ze aby se tam Clovék prosadil, musel by si platit
velké penize za reklamy. Soucasné se mu nelibi podbizivy princip, ktery vnima predevsim
na Instagramu. ,, 7o je presné to, co prosté nemam rad. To vecny podbizeni, jo. Tam
proste.. tak, aby clovek jako se dostal mezi lidi, tak bud’ si zaplatit ohromnou reklamu.
A nebo tam jak zbésilej jezdit a vSechno lajkovat a viechny sledovat a budu doufat, ze mé
bude sledovat zpatky. Rikam tyjo, vidyt to je hrozny jako.“ Kdyz chtél s Instagramem
zacit, zasel za kamaradkou pro radu a ta mu vysvétlovala, jak to funguje. Patrika to uplné
odradilo. ,, Tak mi to vysvetlovala, jak to funguje a ja ,Tak to delat nebudu jako* (smich) *
Vnima, ze je to jeho velky limit. ,, 4 to je to je presné ten ditvod, proc¢ se tim nemuzu Zivit.
Protoze pak prosté jsem.. jako z néjakyho svyho presvédceni prosté odmitam délat tyhlety
véci, protoze k tomu mdm prosté fakt jako takovou, takovej odpor.” Vidi, ze Instagram
muze byt dobry tfeba na zahrani¢ni prodeje, ale z téch ma obavy co se podvodi a domluvy
tyce. Na socialnich sitich, predevsim na Facebooku, se tedy né¢jakym zptisobem prezentuje,
pfidava obrazy, nebo kdyz bude mit vystavu, ale nevénuju se tomu moc. ,,Kopu si tim
zbytecné hrob, zirejmé si to podkopdvam, ale prosté mé to nebavi.” 1 v této oblasti by tak
ocenil agenta nebo ¢lovéka, ktery to bude spravovat, coz i zkousel. ,, Rikdm, tam by to
chtelo prosté fakt jako nékoho, kdo tohle to prosté bude délat. I jsem to zkousel. I jsem
zkousel jednoho kluka. Meli jsme domluvu s jednim klukem, co to.. A ten se na to potom

nakonec vyprdnul, v podstaté prestal, prestal to delat jen tak. *

Patrik je predev§im malif. S obchodnimi a podnikatelskymi zalezitostmi, které jsou
k prodeji a propagaci tvorby nutné, si neni jisty, t€Zko se mu uchopuji nebo ho nebavi
anedéla to rad. Aktivné ale hleda cestu a zkousi tyto zalezitosti delegovat na n¢koho,

komu budou blizké, a on by se tak mohl soustiedit jen na tvorbu.

Styl tvorby, proces, vysledek — nazory lidi, zpétna vazba, volna tvorba X zakazky

Patrik maluje obrazy s realistickymi figurami, které né€kdy splyvaji s pozadim nebo maji

urcité disrupce v podobé rozmazéani a jsou spojené se surrealnimi prvky ¢i kompozicemi.
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Vyznamnym aspektem obrazl je temnéjsi atmosféra. , Mam prosté rad jako takovou tu
temnou hutnou atmosféru a todle, takze ja to prosté do toho jako chci dat. Takze jestli to
tak pusobi, ja jsem ve findle jako fakt rad. Ja si nad tim, nechci vict vylozene jako
zakladdam, ale jako asi z ¢dsti, asi z éasti jo. Ze néjakej ten miyj rukopis a to, co tam je.*
Setkéava se tak i s nazory, ze jeho obrazy ptijdou lidem dé€sivé. ,, Kdyz jsem mél vystavu, tak
tam mné tenkrat, ta mi vlastné taky rvika ,Pane (jméno), tady jako za ty tii dny bylo jako
dost lidi, ale strasné casto jsem slySela, jak jsou ty lidi z toho vydéseny. **“ Nakonec ale po
zbytek vystavy uz byli lidé nadseni. ,, Takze to pak bylo taky dobry, jo, ale Ze to taky jako
na zacdatku nevypadalo uplné no.“ Jestli jsou obrazy pro nékoho désivé, je to o thlu
pohledu. ,,Mné se hrozné libilo, moje zndma byla prvni, kterd to tak jako hezky

X1

pojmenovala. Rika prej ,ne, mné neprijdou jako désivy, mné prijdou hluboky.

Pro zachyceni atmosféry je dilezité dobfe vystihnout barvy. Dal§im dulezitym prvkem
Patrikovych obrazi je plasticita obrazu. ,, Hroznée potrebuju, abych v téch obrazech mel
néjakou plasticitu. Aby tam byla prosté néjaka prostorova hloubka, takze nemam moc
m¢l volné prvky. Je to néco, co vyplynulo jako zpétna vazba z konzultaci a co se postupné
ucil. Ukazoval mi to na fotce starého obrazu. ,,Kdyz se podivas, tak tam v podstaté neni
nikde nic jako volnyho. Jo, je to vSechno prosté vyloZené fakt jako sStétecek.. A jel jsem
prosté jak blazen, na 3, 4 vrstvy. Takze potom jsem prave postupné zacal.. zacal to trosku
jako uvoliiovat.“ Toto nedotahovani a nechdvani volnych prvkd vnimé v procesu jako
stézejni, ale na druhou stranu mu komplikuje rozpoznani, kdy je obraz hotovy a kdy jesté
ne. ,,A v momenté, kdy nevim, tak to vétsinou hotovy je. (...) Veétsinou to poznam v ten
moment, kdy uz je do toho bojim Sahnout. Kdy uz se do toho bojim Sdhnout, tak vikam si

c6c

,ne, tak ted’ uz bych to fakt jako mel nechat.

I Patrikova tvorba prosla svym vyvojem. Krom¢ u€eni se nechavat volné prvky vnima, ze
se vyviji jeho celkovy pfistup. Jeho tvorba byla zpocatku siln€é ovlivnéna Beksinskim
a klasickym surrealismem. ,,No, takze mné jako treba dlouho trvalo, abych se z toho
vymanil a trosku se dostal jako na tu vinu.. trosku jako moderna. “ Zpoc€atku také byla jeho
tvorba hodné temna. ,, Pak jsem naopak to mél takovy jako hodné veselejsi. A pak tedka
jako postupné to zase jako se dostavam zpatky do toho, s ¢im jsem zacal, akorat Ze jinym

zpiisobem. “ Na zacatku Patrik 1 vice pfemyslel o tom, co na to feknou divéaci. Nechtél je
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odradit. ,, Spoustu veci jsem si treba jako odpustil. Jsem Fikal, kamo, Ze to nebudu tam,
Fikam, to uz je jako zbytecné moc. A tedka to tak néjak viibec jako ne.. Rikdm, ne, prosté to
tak chci, tak to tam prosté jako tak néjak jako bude. “ Nyni je tak jeho tvorba vice odrazem
toho, co skutecné chce on sam. Soucasné¢ vnimd, Ze se na zacatku snazil byt i cilené
odli$ny. ,, Nektery veci jsem mel driv, zZe jsem jako.. primarnée trosku tak jako explicitne

chteél jako, aby to bylo trosku jiny, Sokujici.

Celkov¢ je pro Patrika dilezité ucit se a posouvat se. Nerad se opakuje a snazi se ucit
nové veéci a posouvat své vyjadieni. Dosahuje toho tim, ze si do tvorby davéa urcité
prekazky a experimenty. ,, No ja se prave jako vzdycky snazim tak, abych.. aby tam jako ten
muyj rukopis byl, ale obcas si nékde jako vyzkousim zase néco novyho. (...) Takze ono jako
pribézne, pribéiné tak nejak vidycky zkusim néco novyho a uvidim, jestli to jako sedi

«

nesedi. Bud’ se k tomu vratim, nevratim. *

Patrik své obrazy pojmenovava v latiné. Je to z divodu, ze nemé rad, kdyz jsou obrazy
navodné a pfili§ ndpovédné. Mnohem vice, nez piedat svou myslenku a zamér, ho zajima,
co to evokuje v divakovi, jak on si to interpretuje. ,, Rikam, jako nepotiebuju asi, aby to
mélo jako svoji tady.. abych tady nekomu predadval jako néjakou vizi. To, Ze jsem to jako
délal s néjakym zamérem je jedna véc, ale.. To, Ze v tom clovék vidi néco jinyho, mi prijde
naopak moznd jako jesté lepsi. (...) Prijde mi to mozna ve vysledku fakt jako jeste lepsi nez

‘

tady néjaka jako reprodukovand emoce nebo myslenka.*

Samotny proces pripravy a tvorby obrazu je velmi casové i energicky narocny. ,, Vzdycky
to fakt bejva jako nékolik mésicii, nez ten obraz jako je opravdu jako od piivodni myslenky
jako do toho findle, tak to fakt jako trva hrozné dlouho.* Kdyz maluje, potifebuje u toho
byt mnoho hodin v kuse. Samotna ptiprava barev je Casové narocnd a pak potiebuje
odtonovat vrstvu naraz a jde to pomalu. Vnima, Ze pro vétSinu malifi je stéZejni ten proces
tvorby, ktery si uzivaji. Pro Patrika a jeho kamardda malife je ale primarni vysledek.
., Tak jsme asi jako jedini dva, co znam, kde naopak, kde to je postaveny jako obrdcené. Ze
nam jako nejvic zdlezi na tom vysledku.“ Proces tvorby je narocny a mnohdy frustrujici.
., Ten proces je pro nds jako druhotnej. Naopak je to kolikrat.. protoze ono to jako fakt
tezky, je to prosté casove narocny, ruce z toho bolej, fyzicky je to narocny, na hlavu je to
hrozné narocny, protoze porad u toho posloucham muziku, prosté pracuju.. ale ted prosté

néjakej.. obzvlast' kdyz to jsou néejaky maly veéci, viz tamhle prosté dvé oci, maly.. to je
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proste, kazdej pul milimetr je prosté Spatné.. takze je to fakt jako kolikrat psycho, kolikrat
tady mam chut’ to vyhodit.“ Vzhledem k tomu si tak Patrik ani neumi predstavit, ze by
maloval pét dni v tydnu. Vnima4, Ze to je idedlni pro lidi, které velmi bavi proces a vysledek
pro né neni az tak dilezity. ,, Tak jd si tFeba myslim, Ze bych to tieba ani jako nevydrzel. Ze

bych tireba jako vydrzel rok a pak by me to proste jako vycucalo.

Ne¢kdy jsou dny, kdo to nejde vitbec, coz se snazi Patrik rozpoznat. ,, Tak to zahodit a radsi
to necham bejt a priste tomu radsi budu vénovat vic casu. “ Kdyz je obraz konecné hotov,
nastava radost, spokojenost a potéSeni z odvedené prace. 1 z toho divodu si tak Patrik
pottebuje nechavat obrazy u sebe, aby si je nakoukal a tésil se z nich. Zpétn€ na nich také
hleda chyby, a tak se ubezpeci v tom, Ze je obraz stale dobry. ,, No ale, ale prosté jako ve
findle, fakt je tady potrebuju mit proto, abych se s nima tak néjak jako trosku potésil a..

3

Jjaksi uplné ,jo, tak dobry, tohle je porad dobry, jsem porad jako spokojenej. ‘*

Pti tvorbé Casto vyuziva zpétné vazby od manzelky. ,, Takze treba jako i v pritbehu toho,
taky kolikrat Fikam 'prosté podivej se na to, co tam je blbé'. Ja uz to ani néjak nevidim. Uz
v tom jako clovek je tak jako zacyklenej. “ Néazor dalSich o¢i, 1 laickych, tak mize byt velmi
uzitecny a Patrikovi pfi tvorbé pomahé. Konzultuje 1 s kamarady. ,, Kdyz jsem obcas nékde

‘

Jjako na vazkach, tak se prosté zeptam nékoho jinyho. A vlastné ostatni to délaji podobné. *

Nez viibec obraz mlize zacit malovat, obnasi to Fadu priprav pii fotografovani predloh
a hodiny stravené u pocitace, kde si skladd kompozici. Pak pfichazi vybér formatu platna,
které si sam napinda a ptipravuje. ,, TakZe za tim je spousta takovejhlech prkotin, ktery mé

u toho hrozné nebavej, jo. A teprve potom teda jako konecné se jde malovat.

Napadi na obrazy ma Patrik v hlavé plno a pfemysli nad tim i o volnu. Inspirace ptichazi
z riznych smérl. ,, No, fakt jako vSechno, no, fakt uplné vsechno.* Promitaji se do toho
véci ze Zivota, kdyZ nékdo o né€em mluvi, kdyz néco vidi, nebo i jeho sny a vecerni
piedstavy. ,,Ze prosté tieba jako vecer lezim.. A jenom prosté takovy jako rizny
predstavy. “ Nékdy ho 1 inspiruje néjaky obraz, u kterého se mu libi myslenka nebo né&jaky
prvek. ,,Jenom se mi to prosté tieba promitne do néceho, nad cim treba zrovna jako
premejslim. Tak se tim necham treba trosku inspirovat. Ono ve findle to tam jakoby viibec

neni. Ale nebo mé to treba naopak jako natukne, jako néjakou jako jinou scénu, jo.*

Napady na obrazy zacaly chodit aZ potom, co zacal malovat — prvotni byla touha malovat,
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nikoli néco konkrétniho vyjadfit. ,, Ono to nezacalo tak, ze bych zacal jako malovat proto,
Ze jsem jako, Ze bych jako mél nutkani néco konkrétniho jako namalovat. Naopak. Ja jsem
chtel prosté malovat. Mné se libila ta myslenka, Ze zase jako zacnu néco délat. A teprve
jsem na zacatku vymyslel co. Chvili trvalo, nez to ptestalo byt nucené, zacal nad tim
uvazovat jinak a napady zacaly chodit samy. Nyni ma uz ndpadl spoustu a naopak neni
¢as, kdy vSechny zhmotnit. ,, Tedka fakt jako opravdu jako hromadu motivii, hromadu

proste myslenek, co chci jako dat dohromady. *

Patrik se pfevazn¢ vénuje své vlastni tvorbé. M¢l v minulosti nékteré zakazky, kdy
napiiklad maloval obraz pro sbératele, ktery mél uz nckolik Patrikovych obrazi. Jeho
volna tvorba je ale to, co chce Patrik tvofit nejvic. ,, Vic se prosté vénuju fakt jako tem
svejm vécem. Rikam, furt mi to prosté je jako tiplné nejbliz.” Zakazky tak déla jen
vyjime&né po dohodg a potiebuje mit volnost. ,, Rikdm, jakmile bych mél svazany ruce, tak
bych to ani nedal. Mé by to nebavilo a stalo by to za nic.” Jeho zndmi chtéli od Patrika
namalovat portrét v jeho stylu, coz se Patrikovi zamlouvalo. ,, Rikdam, hele, to viastné jako
neni Spatnej napad, proc to nevyzkousSet.“ Obraz namaloval a i zvazoval, Ze by to mohl
rozjet a inzerovat jako sluzbu. ,, Mé prosté jako ta lidskd figura mé bavi, to na tom to.. tak
proc to nedélat tak.. Proc to neudélat tak, abych délal portréty, ale prosté jinak. Prosté tim
svym stylem, tak, aby mé to bavilo.” ,,To byl jakoby jedinej néjakej v uvozovkach
podnikatelskej néjakej napad, kterej jsem jako mél.* Portrét mu ale trval déle, nez bylo
nutné, jelikoz jeho tvorbu odsouval. ,, No, protoze jsem mél prosté nutkani délat svoje
veci. ““ Nakonec tento projekt zatim odlozil, ale ma ho v zaloze a mozna se k nému vrati, az
bude mit vice Casu. ,, Tak bych udélal téch par portrétii riiznejch jinak a teprve potom bych

to vitbec se snazil jako néjak nekde propagovat. *

Vvznam malovani v Zivoté a zmény s tim spjaté

Pro Patrika bylo to, ze zacal malovat, velky impuls a vedlo to k mnoha zméndm v ném
samotnym 1 v jeho Zivoté. ,, Fakt to jako ovlivnilo jako strasnou spoustu véci.“ Pred tim,
nez zaéal tvotit, mu chybél drive a naplnéni. ,, Ze jsem jako nedélal nic. Nic konkrétniho.
Vsechno takovy, takovy jako mrtvy, takovy jako k nicemu.* Tvorba mu dala smér, kterym
postupné jde a pfizplisobuje mu ¢im dal vice véci. Uziva si vernisaze, kde muze byt
sttedem pozornosti a t&Sit se z reakci lidi. ,, TakZe na tech vernisazich a to, tak ten pocit

z toho, Ze proste udelal jsem néco, co se prosté nekomu libi, je prosté fakt jako skvélej, jo.
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Nebo videt proste, zZe nékdo z toho je prosté jako fakt nadsenej. “ Vnima, ze zacal premyslet
jinak, v§ima si jinych véci a potkdva nové lidi. AC byl vzdy velmi spolecensky, nyni kolem
sebe tolik lidi nepotiebuje. ,, 4 naopak jsem se naucil mit jako prosté hrozné rad ten sviij
klid. A prave jakoby to, Ze mam ten cas na to, abych prave tady mohl malovat a nécim se
jako zabejvat.” Velkym aspektem v jeho tvorbé a zivoté je jeho rodina. Patrik tvofi
z domova. Diky tvorb¢ si vice uvédomuje, jak je jeho manzelka ochotna a jakou podporu
mu dava. Mysli, Zze bez malovani a vyplyvajicich zmén v zivoté by svou Zenu mozna ani
nepotkal. Pozitivni dopad to ma i na finan¢ni stranku zivota. ,, Mam prodanych asi vic nez

polovinu obrazii, co jsem udélal, takze to pomohlo i v ty financni strance samoziejmé.

., Takze fakt jako uplné, uplné od zdkladu, uplné od zakladu, jako vlastné prekopalo,

prekopalo celej zivot.

Patrik vnima rozkol mezi akademickou a laickou vetejnosti. ,, Furt to jsou takovy jako..
neprolomitelny svety.  Sam se citi nyni n¢kde na pomezi, ,, kdy uz tam jakoby jsou i néjaky
znamy z tohodle kruhu, i z tohodle. “ a snazi se svou tvorbu posouvat dal a dal. ,, 4 jd jsem
viastné ve findle rad, Ze jsem ani zadnou skolu jako nestudoval. ProtoZe by to asi taky
vypadalo asi uplné jinak. A nevim, jestli by to bylo lepsi. (...) Asi to mélo vsechno bejt tak,

«

jak mélo.
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2 Spolec¢na témata vyplyvajici z analyzy

Na zéklad¢ analyzy rozhovort vyplynula témata, ktera jednotlivé rozhovory a umélce
propojuji. Zachycuji tak zkuSenost umélce jako kreativniho tviirce a podnikatele
v obecngjsi roviné¢ a davaji rdmec jeho individualni zkuSenosti. Vykrystalizovala ctyfi
hlavni témata: 1) Okolnosti a faktory ovliviiujici vkroceni do tvorby a rozvoj kariéry,
2) Balancovani podnikatelského kiesla a autenticity, 3) Tvorba — dulezitost vyvoje a vztah
k tvorbé, 4) Naplnéni a ponofeni. Nejedena se o striktné oddélené oblasti, ale praveé naopak

— jsou prostupné, jedna ovliviiuje druhou a skuteéného vyznamu nabyvaji spole¢né.

[ Okolnosti a faktory ]

- Podnécujici
- Brzdici
- Spolecenskeé vlivy

Zaujeti podnikatelského ] BALANCOVANI ( Do J

[ kiesla J L
- Prezentace a propagace
- Cenotvroba a prodej X
nejsem obchodnik

Autenticita a prace s tim, co
chce zakaznik - odraz v tvorbé

[Tvorba - dulezitost vyvoje a vztah k tvorbé}

- Obrazy jako déti

- Touha a potfeba dalsiho rozvoje
- Proces X vysledek

Naplinéni a ponofeni
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2.1 Okolnosti a faktory ovlivitujici vkroceni do tvorby a rozvoj kariéry

Kazdy z informanti ma svij vlastni pfibéh a cestu k tvorbé. Kazdého ale na jeho cesté
provazeji nekteré vnéjsi okolnosti a vnitini faktory, které vstup do tvorby bud’ podnécuji,

nebo brzdi. Sviij vliv maji v priibéhu celé kariéry, kdy ovliviji jeji rozvoj.
2.1.1 Podnécujici

Touha tvorit

Chut malovat je naprosto esencialni. Ackoli zadny z mych informanti nemél cestu
k uméni pfimou, nadéni a zaliba v tvorbé se projevovaly jiz v utlém détstvi. ,, No, to tam to
musi bejt asi jako od mala si myslim. Nebo ne musi, ale.. Je to takovy jako zpravidla.. Ten
vztah tam mam odmala.“ zminuje Jakub. ,,Je to fakt jako malovani byla prvni véc, kterd
mé v zZivoté bavila uplné od détstvi. “ tikd Roman. Jakub, Lenka i Patrik studovali stfedni
Skolu s uméleckym zamétenim. Chut’ tvofit je jakymsi zdkladem, ohniskem. Sama o sobé
ale nevede u informant k realizaci malovani jako kariéry — potfebovali vice podnécujicich
okolnosti a faktorti, aby ptekonali ty brzdici a touha tvofit mohla byt znovu objevena

a pln¢€ rozvinuta. ,,Takze si myslim, zZe to tam vzdycky jakoby nékde diimalo. “ (Lenka)
Podpora okoli

Vyznamnou roli ve facilitaci uméleckého vyjadieni ma podpora okoli — at’ uz nejblizsich
partnert, zndmych ¢i ucitelt ve Skole. Lence k odhaleni jejiho talentu pomohl uditel na
zakladni Skole. Jakub se znovu vrhl do uméleckého vyjadiovani diky pastelim, které dostal
od své Zeny. Patrikovi k zac¢atku pomohlo setkani s kamaradem studujici uméni na vysoké
Skole. Tato podpora okoli je diilezita jak v samotném zacatku, tak ale i v priab¢hu kariéry.
.Ze to dame a Ze to zvlidneme.* podporovala Jakuba Zena, kdyz ptechazel na volnou
nohu. Patrik tvofi z bytu a velmi si vazi ochoty a podpory své Zeny. V Lenc¢iné€ piibehu
sehrala vyznamnou roli podpora jejiho nového muZze, ktery ji dodaval odvahu. ,, Viastné
tam byla odjakzZiva takova jakoby hodné velka opora.‘ Opora a podpora je dulezita jak na
roving emocionalni, tak ale 1 praktické. ,, Vim, Ze kamarddka, ktera je architektka, tak jako
my jsme tak néjak zacinali si rozjizdét svoje prdce ve stejnou dobu, a tak navzdajem jsme se
motivovali.“ (Roman). Od této své kamaradky se Roman také inspiroval a zacal 1épe

vyuzivat propagace na Instagramu. Patrik s Zenou konzultuje svou tvorbu v procesu. Role
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blizkych je velmi dulezitd. Pomahaji umélci zvladnout a piekonat nejistotu a obavy,

a soucasn¢ také pomohou s praktickymi vécmi.
Krize a potieba zmény

Tézka obdobi a krize s sebou nesou velké emociondlni, mentalni i fyzické biimé. Také ale
poskytuji pomyslny odrazovy miustek, moznost odrazu ze dna. Jelikoz pro informanty
z rozhovorl byly praveé timto odrazem, fadim je mezi podnécujici faktory. TéZce prozivané
krize zazili pted pferodem v umélce predevsim Roman a Lenka. U obou to vyustilo v to, Ze
se obratili ktvorbé jako kutése, copingové strategii, kterd ulevovala od bolesti
a prozivanych tézkych chvil. ,, Protoze to jsem predtim, nez jsem se tim Zivil, tak to viastné
byla moje psychohygiena, jedina proste, kterd mé fakt jako pomohla, kterou jsem si proste,
nechci rict, relaxoval.. VyloZené to bylo takové to vyliti néceho, prosté takového, ani
neuvedomeélych procesii. Ktere mé to pomahalo néjak jako filtrovat.“ (Roman). ,, Tak ja
jsem zacla.. malovat. Mi to hodné pomdhalo.” (Lenka) Tvorba jim ulevovala, ale
nezménily se tim okolnosti jejich zivott, které byly stile zdrojem nespokojenosti
a neptijemnych pocit. Lenka zazivala nenaplnénost ve vztahu i v préci a stejn¢ tak Roman
byl v praci nespokojen. Toto naakumulovéni nespokojenosti a frustrace ve spolupraci
s dal§imi podnécujicimi faktory vyustilo v to, Ze byli schopni ud¢lat ten velky krok, pustit
se toho, co znaji, a vejit do nezndma volné nohy tvorby. Situace Jakuba a Patrika byla
odli$na, méné akutni, ale 1 oni pocitovali potfebu zmény a nenaplnénost. ,, 4 v ty fabrice uz
tam zacal jako prichdzet postupné, Ze jsem si Fikal ,aha, musim to néjak jako zmenit.
(Jakub). ,,Vsechno takovy, takovy jako mrtvy, takovy jako k nicemu. “ (Patrik)

Zajem lidi

Zajem lidi o umélcovu tvorbu je zdsadni proménnou a silnym facilitdtorem. Stoji zpravidla
na samém pocatku, kdy umélec vytvoii néjaka dila a prezentuje je na socidlnich sitich, na
prvni vystaveé nebo je ukaze lidem kolem sebe. Kdyz lidé projevi o uméni zajem, je to pro
umélce mnohdy prekvapeni, radost a nasledn€ 1 motivace k dalsi tvorbé. ,, Ale uz na ty
prvni vystave se prodalo asi 6 nebo 7 obrazu, nebo kolik to tenkrat bylo. Tak jsem se jako
Fikal, tyjo, hezky, tak se to lidem fakt libi.. A byl to takovej jako hnaci motor, jak to jako

trosku to..* (Patrik). Tento princip miizeme sledovat u vSech informantt. Jakou silu ma

ajestli je to praveé ten zéasadni faktor dostaCujici k tomu, aby se umélec vydal cestou jen
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uméni, je ale individualni. Naptiklad pro Romana to bylo zasadni a pravé diky zajmu lidi
naSel svou napli a dostal se z krize. ,, Meé vytahli ti lidi, kteri jako méli o to ten zajem.
Protoze bez nich by nemél praci. “ Naopak pro Lenku to nebylo dostacujici a potfebovala
siln€j$i oporu z jinych zdrojb. ,, Kdyz jsem jako zacla ty obrazy takhle jako malovat, tak
jsem najednou proste.. ty lidi si ty obrazy chtéli kupovat. Néjakym zpiisobem mé to

povzbuzovalo. Ale porad jsem nebyla dostatecné jako.. odhodlana. Bala jsem se ty zmény.

Zajem lidi ma také krucialni roli ve vyvoji kariéry. ,, Kdyby o to neméli lidi zajem samotni,
tak ja bych to podle mé nikdy nikam nedotahl, protoze ja bych nebyl ten, kdo by prosté
kazdy den proste sdilel tu tvorbu a néjakym zpiisobem to cpal tém lidem ,a tady mam
obraz, kupte si ho* a takové.” (Roman). ,, A najednou.. I o ty obrovsky platna byl zdjem.
A najednou jsem zjistil, Ze.. Se miizu zivit uz jen malovanim a ne jenom téema kurzama. "
(Jakub). Zajem lidi je na jednu stranu vnéjsi okolnost, kterd prichazi a nelze ji ovladnout.
Radou véci Ize ale ovlivnit. Tyto aspekty, které zavisi na umélci, jeho postoji a piistupu,

budou blize rozpracovany nize v sekci Balancovani podnikatelského kiesla a autenticity.
Kontakty v uméleckém svété

Kontakty v uméleckém svété jsou dal§i proménnou, kterd formuje a ovliviluje vstup
a vyvoj kariéry. Lenku a Patrika provazely na samém pocatku. Lenka se diky byvalému
muZi pohybovala v umélecké spolecnosti a byla tak v kontaktu s tvorbou 1 profesory, ktefi
ji podporovali. ,, Zrejmé jakoby ten fakt, Ze ja jsem byla s tim svym muzem, kterej byl jako..
tak néjak jako v tom umeni takovej, jakej byl, ale zdaroven jsem furt byla u barev, furt jsem,
furt jsem byla jakoby taky v ty lihni.” Pro Patrika je vyznamnym faktorem moznost
konzultovat svou praci s profesory na vysoké umelecké Skole a i ke své prvni vystaveé se
dostal ptes své kontakty. ,,Ja jsem viastné zavolal tomu byvalému uciteli, ke kterymu jsem
pravé taky obcas chodil na konzultace. (...) No a ten mi viastné domluvil s byvalym
reditelem ty skoly, Ze ten by o necem mél védet. “ Pro tvoreni kontaktli jsou prospésné také
socialni site, skrz které je mozné dostat se k ptilezitosti. Jakubovi napsala pani s nabidkou,
na zakladé Cehoz zacal délat umélecké kurzy, coz odstartovalo to, Ze mohl opustit
zaméstnani. Skrz socidlni sité¢ se také umélci mohou propojit mezi sebou a organizovat
spolecné vystavy nebo se motivovat tvorbou druhého. ,, Protoze se mi libila jeho prace.
A mél tam tehdy takovou sérii peknou. (...) Ale ja jsem pocitil takovou tu zavist , Tak. A ted’

ja ho trumfnu. ‘ Jo, Ze, ze jsem mél takovou tu, takovy ty dva sokové. (Jakub). Skrz vystavy
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a setkavani s dalSimi umeélci 1 kritiky uméni je pak pro umélce mozné zazivat zpétnou
vazbu, kritiku 1 uznani. ,, Viastné jako fakt Ze takovy zvucny jména umélcii za mnou chodili,

a rikali Ze ,jsi fakt jako dobra tyjo‘ (smich) ,ty jsi nejlepsi abstract artist co znam.*

(Lenka)

Oproti Lence, Jakubovi i Patrikovi, Roman kontakty, které by mu v kariéfe pomohly ¢i ho
povzbuzovaly, nema. Vnima, ze si d¢la vSe sam a to, kam se vypracoval, je zasluha jeho
samého. ,,Ja neznam tu cestu, jakou maji ti ostatni. Jak ti, jak moc do toho museli dat oni
Jjako. Jak oni maji internalizovanou tu, ten locus of control. (...) Ale v mym pripade, ja vim,

‘

Ze ja jsem.. kromé toho, Ze Instagram mi pomohl.. tak vim, zZe jsem si vSechno udelal sam. *

2.1.2 Brzdici

Proti podnécujicim faktorim a okolnostem stoji brzdici, které vstupu do tvorby jako
kariéry brani nebo vytvareji neptijemné pocity. Jednim z nich je opomenuti svého talentu
¢i radosti z tvorby, které se na néjaky Cas vytrati z umélcova dohledu. ,, Pritom v 15 vim, zZe
Jjsem mél talent, ale ten jsem nechal potom jako na chvilku usnout.. Ze jsem ho viibec jako
neprizivoval. “ (Jakub) Cesta Zivota vede jinym smérem, ale po néjaké dobé¢ se pii dostatku
silnych podnécujicich faktorii opét stoc¢i zpét. Divodem odklonu mohou byt nediivéra
v sebe a své schopnosti, coz mizeme sledovat u Lenky. ,, Byt teda profesori, furt to tam
videli, ze ja jsem jako hodné talentovana.. Tak ja jsem prosté, jsem si Fikala, Ze neni mozny
jako, jo.* Stejné tak Jakub zaZival obdobné pocity nedlivéry v sebe, nez zafal d¢lat
umélecké kurzy. ,,Ja jsem rikal, Ze vitbec, Ze v Zadném pripadné (...) Jako nikdy jsem to
nedélal. A to je pravé presné ono. Ze clovék do ty doby, nez to nevyzkousi, tak to viastné
nevi. “ Odvazil se vyzkousSet to a pfineslo to tspéch. Pravé nedostatek odvahy a strach ze
zmény ale muze byt dalSim brzdicim faktorem, ktery nedovoli udé¢lat krok do neznama.
,, Protoze bych rad, abych abych prosté mél na to vic casu. Ale prosté strasné moc, strasné
moc to.. Strasné moc takovych jako neznamejch...* (Patrik) Lenka sbirala odvahu postupné.
Roman udélal velky krok na volnou nohu naraz. ,,Jd jsem si iekl, Ze na to kaslu, zZe proste,
Ze je tady ta vidina toho, Ze se tim muzu zivit, kdyz proste, zZe treba, ty prvni mésice budou
takové jako.. Uvidime, Ze se asi uplne nebudu, uplné jako nebudu mit uplné moc penéz.“
Patrik tento krok neud¢lal. Vnim4, Ze mozna kdyby byl sam, zkusil by to. Citi ale potiebu
jistoty, ktera se poji se zodpovédnosti za rodinu. ,,7edka to prosté jako fakt nejde, no. Jo,

to bych, ja bych fakt jako... I bych z toho mél spatny spani. “ Naplnéni téchto potfeb mu tak
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poskytuje stabilita zamé&stnani a ztoho plynouci pifijem. Potfebu jistoty ve spojeni
s rodinou zminuje i Lenka. ,,Jd, ja jsem ten typ, ktery potiebuje jakoby i ty jistoty. I kdyz
Jjakoby piijdu do neznama, tak.. ja budu takovy ten syslic jako a, a budu se bat upiné jako,
aby ty penize jako vSechny pustit, jo ze.. Potrebovala jsem v tomhletom jako jo, protoze
taky jsem ta matka, tak mozna to tam je takova, Ze to takhle funguje. Tuto potiebu jistoty
a zodpovédnosti za rodinu je potieba zabezpecit, aby bylo mozné udélat krok do nezndma
a také investovat do své tvirci prace. Jakub, ktery je také otcem dvou déti, mél v zaloze
zadni vratka, ze ptipadné nastoupi zpét do prace. I tak je ale tranzitni moment naro¢ny
amuze byt provazen strachem a obavami. ,, Povedlo se to no. Mél jsem z toho strach. "
(Jakub). Patrik pocit'uje jeste dalsi véc, kterd se ptidava k brzdicim faktorim, a to je obava
z povinneosti. ,, Tam se prave presné bojim toho, Ze by tam byla takova ta moje nutnost 'tyjo

X3

prosté musis to jit dneska malovat, prosté musis.“ Z druhé strany ale Roman, Jakub, ani
Lenka toto nereferuji, Ze by se tvorba pro n¢ stala povinnosti. Stale je to néco, co je velmi
napliiuje a bavi, ackoli jsou n¢kdy obdobi, kdy se pfili§ nedafi. Jsou aspekty prace jako
celku, které jsou urcitou povinnosti, ale nejednd se o tvorbu samotnou. Vétsinou se jedna
o sdileni obsahu na socidlni sité, které je bavi, ale soucasné to také vyzaduje hodné energie,

ktera ne vzdy je. ,,4 v tom je ta, do toho vlastné vstupuje jako prace prace. “ (Roman)

2.1.3 Socialni kontext: spolecenské vlivy

Na Zivot 1 tvorbu informanti plisobi také spoleensky kontext, co se d€je v SirSi spolecnosti
a ve svété. Tyto vlivy nejsou samy o sob€ ani podnécujici, ani brzdici — jejich vliv je
individualni v kontextu daného informanta. Zivot Lenky a jeji vstup do tvorby na stiedni
Skole byl ovlivnén komunistickym reZimem, i v jehoz dasledku nesla na uméleckou
vysokou Skolu. Dal§im faktorem je covidova pandemie, kterd obecné vnesla do Zivot lidi
velké zmény. Pro Jakuba se stala podnécujici okolnosti, jelikoZ v jejim disledku pfestal
delat umélecké kurzy a zacal se plné Zivit jen svou vlastni tvorbou. Covid a valka na
Ukrajiné ale také vnesly do spole¢nosti hodné nejistoty, ktera se poji se zodpoveédnosti za
rodinu. Patrik tak vnimé potifebu mit financni polstaf. Rad by tvorbu posunul vice do
akademické sféry, ale tyto spolecenské nejistoty vedou k tomu, ze obrazy prodava vice nez
by chtél a nemiize tak vyckavat a posunout tvorbu mezi jiné lidi. ,, Ta doba je takova jako

fakt divna. Jako fakt jako clovek nevi, co kde bude nebude. Takze s tim se zase dostavame
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tady k ty moji.. zodpovédnosti. Rikam, aby prosté byl financni polstar, kdyby nahodou se
fakt neco tady podélalo. “

2.2 Balancovani podnikatelského kresla a autenticity

Tyto dvé oblasti, podnikatelskad pozice a autenticita, jsou kazda tak vyznamna, ze by dle
vyznamu mohly stat odd€lené jako samostatnd témata. Soucasné jsou ale v praktické zité
zkusSenosti umeélce tak provazané, ze je nelze plné odd¢lit. Je mozné je piipodobnit
k propojené nadobé¢ ¢i dvéma miskdm vah. Kdyz se vahy pfili§ vychyli na jednu nebo na
druhou stranu, nefunguje to dobie. Nejsou také statické, nybrz se v pribéhu vyvoje kariéry
umélce vyvijeji a sily mezi nimi se prelévaji. Obé tyto oblasti se odrazeji jak v tvorbé, tak

v prozivani umélce. Sou€asné také ovlivituji druhou stranu — zdjem lidi a zakaznika.

Zda se, ze kdyz se tyto dvé oblasti zharmonizuji, tedy kdyZ umélec ovlada podnikatelskou
pozici a soucasn¢ operuje z pozice autenticity, v jeho tvorbé se to odrazi a jako dusledek je

pro n¢j tvorba uspokojujici a soucasné si ziskava zajem lidi.

2.2.1 Zaujeti podnikatelského kiesla

Informanti jsou predevS§im malifi a zaujimat podnikatelskou pozici neni néco, co by bylo
automatické a mnohdy ani pfijemné. Je to ale nutné. Termin ,,podnikatelské kreslo*
vychézi z rozhovoru s Romanem, ktery to takto trefn¢ pojmenoval. ,, 4 jd se miizu tim zivit
Jenom proto, jak jsem to prezentoval. Ze jsem zaujal tu podnikatelské, to podnikatelské
kreslo.”“ Roman hovoii o tom, jak bylo dilezité v poc¢atku kariéry, kdyz se rozhodl, ze se
chce tvorbou Zivit, toto podnikatelské kieslo zaujmout. To se promita i v rozhovorech
s Lenkou a Jakubem. Pro Patrika je tato pozice narocnd, a tak hledd jiny zptisob, jak se
s tim vypotadat a zkousi ji delegovat na agenta ¢i kuratora. Celkové z rozhovora vyvstavaji
aspekty, které spadaji do této podnikatelské pozice: prezentace, vyuzivani socidlnich siti,
investice do propagace, status a kredibilita, cenotvorba a prodej. Soufasné¢ sem spada
pracovani s myslenkou toho, co chce zdkaznik, coz je tak Gizce provazané s autenticitou, Ze
tento vliv na tvorbu bude rozpracovan spole¢né v podkapitole niZe. Aspekty jsou vzajemné
provazané. S vyvojem kariéry podnikatelské kieslo tvorbu méné ovliviluje a vice se

projevuje autenticita.
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Prezentace a propagace

Vsichni informanti vyuzivaji socialni sit€ a vnimaji dulezitost prezentace na nich.
Prezentace tam pfindsi status, zajem lidi, kontakty i zakazniky. Jakub, Lenka i Roman
prodavaji predevsim diky socialnim sitim. Prezentace a fungovani na sitich ale stoji velké
mnozstvi investované energie. Jakub uz ma na svém Uctu takové mnozstvi aktivnich
sledujicich, Ze nyni uz investovat energii nemusi, ale i on se tomu zpocatku musel aktivné
veénovat. ,, Takze jo, davam tam, ale uz uz ne tolik jako diiv, kdyz jsem tam daval kolikrat
treba i kazdej den jako prispévek.” Lenka a Roman se prezentuji stidle velmi aktivné
ainvestuji 1 penize do propagace. Pro Lenku to zpocatku bylo obtizné a neptirozené
ptidavat piispévky a investovat, ale postupné se s tim szila. ,,Jako coz dneska jsem s tim ze
jo uplné jakoby ztotoznénd.” Zrozhovoru krystalizuje, Ze v prezentaci je stéZejni
autenticita, kterou i zakaznici vnimaji. ,, Ale jinak jako prodavam prave diky Instagramu
a Facebooku. A myslim si, zZe k tomu pomaha, si dovoluju vict, Ze to, jakym zpiisobem to
délam, tak verim, Ze to prave mneni plochy, ze davam o sobé védét néjakej autentickej
pribeh. ““ (Lenka). I Romana sdileni své tvorby bavi a mé to velmi rad, je to pro néj soucasti
kreativniho procesu, ale soucasné je to také préce. ,, TakZe, vis Ze, viastné do jisté miry
viastné délas néco autenticky, ale porad je tam.. JakozZe to musis sdilet vis, aby to lidi
videli, a takové, Ze to je ten element... A v tom je ta, do toho vlastné vstupuje jako prace
prace. “ Na druhé strané Patrik, a¢ socidlni sit¢ vyuziva, tak se s nimi nesZil. Vnima tam
siln€¢ podbizivy princip a nechce platit mnozstvi penéz za reklamy — a uvédomuje si, Ze ho
to svym zptisobem diskvalifikuje. ,, 4 to je to je presné ten duvod, proc se tim nemiizu Zivit.
Protoze pak prosté jsem.. jako z néjakyho svyho presvédceni prosteé odmitam délat tyhlety

veci, protoze k tomu mam prosté fakt jako takovou, takovej odpor. *

Dalsi forma prezentace je skrz vystavy. Lenka, Jakub a Patrik aktivné vstavuji.
Organizovani a domlouvani vystav je pfedevSim o aktivni iniciativé samotného umélce.
., A nemiiZete se vyhnout tomu, Ze neinvestujete, ze nezkusite tamhle jit a tamhle vystavit,
i kdyz se za to plati.. Prosté musite fakt jako z toho vSechno.. v§echno jakoby vyzkouset. *
(Lenka). Pro Lenku a Jakuba jsou vystavy piedev§im o prezentaci a setkani s lidmi. Pro
Patrika jsou soucasné i hlavnim zdrojem prodej. Na vystavé se umélec mize ukdzat, sebe
a svou tvorbu. Lidé si mohou fyzicky uméni prohlédnout. Vypraveéni a mluveni o obrazech

je pro umé¢lce diilezité a zpétna vazba a pozitivni reakce lidi jsou vyzivujici. ,, Oni se ptaj.
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A mé to lechta ego, ze jo. Oni jsou to, tim uchvaceny.“ (Jakub). ,, TakzZe na tech vernisazich
a to, tak ten pocit z toho, Ze prosté udélal jsem néco, co se prosté nékomu libi, je prosté
fakt jako skvélej, jo.* (Patrik). Vystavy soucasné poskytuji moznost posunu v kredibilité
auznani od ostatnich umélci a kritiki umeéni. ,,4 tim, Ze to je pod kurdtorkou.. Jsou to
urcitym zpusobem takovy jakoby statusy. Takovy jako bych to rekla takovy jako

odfiltrovani a posouvani se v ty kredibilite i v tomhle tom smeéru. “ (Lenka)

Aspekt kredibility se vyznamné objevuje u Romana v tématu celé prezentace — sebe jako
umélce, jeho ateliéru, prezentace na sitich i skrze zabaleni obrazil. Je dulezité, aby to
vypadalo dobfe a bylo to klientsky ptijemné. ,, At to ma nejakou kredibilitu. At prosté to
vypada, ze prosté jenom nesedim, nemaluju si obrdzky a tady prosté sheruju néco, co
delam. Ze at to md prosté néjakou hodnotu trosku.” V tom vnima, Ze to byl uréity
obchodnicky zamér. Je to tedy i silné zaujeti podnikatelského kiesla, které pomohlo rozjet

jeho kariéru malife a podtrhuje vyznam zptisobu prezentace.
Cenotvorba a prodej X nejsem obchodnik

Nastavovani ceny obrazll je zvlaSté na zacatku kariéry velmi ndrocné. Vstupuje do toho
nediivéra v sebe a podcefiovani se, soucasné zvazovani vSech faktort jako straveného Casu,
formatu, nakladd, dusevni hodnoty a také je zde nutnost uzivit se. Do cenotvorby tak
vstupuji jak praktické zalezitosti, tak emocionalni tykajici se hodnoty své prace a potazmo
sebe sama, coz z toho déla velmi naro€nou oblast, jelikoz je nutné vSe vyvazit. Naro€nost
tohoto tématu popisuji Roman, Lenka 1 Patrik. ,, Ze zacdtku, jeZis, to bylo tak strasné tezky
tohleto. Protoze ja jsem, jd jsem.. si v tom samoziejmé jako nevérila.“ (Lenka). Podobné
pocity prozival i1 Roman a daval cenu radé€ji niz$i, aby neptsobil moc troufale. ,, 7o
nastavovani cen bylo strasné tezké a ja jsem na tom hrozné balancoval.“ (Roman). Oba
dosli postupné k tomu, Ze si vytvofili stabilni cenik, ktery je spiSe matematicky a postupné
roste. Pro Romana je to ale stdle pomérné nepfijemné téma v jedndni s klientem. Patrik
a Jakub k cené obrazu pfistupuji vice dle pocitu nez matematicky. Pro Patrika je to ale
naro¢né nastavit cenu obrazu a fidi se pfedevsim aktudlnim rozpoloZenim, za jakou cenu je
ochotny se obrazu vzdat. Jakub k tomu pfistupuje vice pragmaticky, fidi se pocitem
a poptavkou a dle rozhovoru jako jediny ohledné cenotvorby nevyjadfoval zatézkavajici
pocity. Plati vSak, Ze vyvoj ceny je postupny. Zpocatku je nastavovani ceny spiSe nesméelé

a postupné cena roste. ,, Neni to tak, jako Ze bych si na zacatku hnedka ekl , Tak, a tady to
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dam tedkon.. za sto!*. Jo, ale musel jsem si opravdu proslapat tu cesticku od téch 15

stovek, jo, pres potom 5000, jo, a tak dale. Az, az po tady ty castky, no. “ (Jakub)

Z hlediska cenotvorby a prodeje se jevi jako dilezit¢ a prospé€Sné zaujmout prave
podnikatelské kieslo a operovat z jeho pozice, coz spolu se zkuSenosti ulevuje pocitim
tézkosti. Totiz az v momente, kdy je umélec schopny divat se na tyto zalezitosti trochu
s odstupem a prakticky, souCasné¢ s nabyvajici sebedtivérou skrz zkuSenost, je schopny
piekonat pocity nejistoty a nediivéry v sebe sama. Pravé matematické vzorce, ke kterym
Lenka i Roman, ur¢itou dobu také Jakub, pfistoupili, tento odstup nabizeji. Neni to ale
jedina cesta a 1 z této pozice je mozné zohlediovat sviij vztah k danému obrazu a napadu,
coz ilustruje Jakub. ,, Tak se mi to jako hodné libil ten obraz, mél jsem ho rad, jo. A v ty
dobé, kdy jsem ho prodaval, tak jsem ho prodaval dvakrat draz nez ostatni ty obrazy. (...)
Jo, protoze jsem si rikal fajn, jako netrval mi tak dlouho, ale libil se mi prosté ten napad.

«

A myslel jsem, no myslim si do dneska, Ze to je jeden z mych nejlepsich obrazii.

Vztah k samotnému prodeji je pomérn¢ individudlni napii¢ informanty. Lenka ma
obrovskou radost z kazdého prodané¢ho obrazu. Jakub pracuje s mySlenkou zvySovani
zajmu o sebe a svou tvorbu a neproddva obrazy hned a spiSe vyckava. Roman a Patrik oba
vyjadiili, Ze nejsou obchodnici. ,, Prodavim jenom pies sebe, tak je to takové tézké no. Ze
viastné ja nejsem jako obchodnik, ja nejsem.. pravé jak jsem Fikal, ja nerad jako lidem
néco cpu nebo proddavam.“ (Roman). Roman si s klienty, pro které tvoifi své obrazy,
vytvaii velmi osobni vztah, poznava je jako lidi a tvorba a prodej tak probiha touto formou.
Celé je to pro klienta soucasti jakéhosi obchodniho zazitku. Patrik ma velmi silny vztah
k obraziim samotnym a prodej je pro né&j narocny z hlediska pousténi obrazi do svéta.
Soucasné také nerad obchoduje, co se smlouvani tyce, a je pro né& tézké uvaZovat
o principu nastaveni cen v ptipade€, Ze by se mél tvorbou zivit. Mimo to si ale i on uziva

mluveni s ¢lovékem o obrazu a ma radost, Ze je o obraz zajem.

2.2.2 Balancovani autenticity

Na pomyslné druhé strané podnikatelského kiesla stoji autenticita. Téma autenticity
krystalizuje u vSech informantd. Chtéji tvofit autenticky to, co je jejich skute¢nym
odrazem. Chtéji se prezentovat autenticky a chtéji se autenticky rozvijet v uméni dal. Bez

tohoto navraceni se k sobé samému by bylo podnikatelské kieslo bezduché. Vyplyva, ze
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prave autenticita je stézejni k tomu, aby byla umélecka tvorba uspésna — tedy aby pfinasela
potéSeni jim samotnym a soucasn¢ pii zaujeti podnikatelského kiesla si nasla své zajemce.
S vyvojem kariéry se pozice autenticity zesiluje a umélci si vice dovoli projevit sebe sama
a stat si za tim, co cht&ji. ,, Ze jsem tam hodné balancoval mezi tim jako.. autentické a aby
to bylo jako ale i pro ty lidi a tak jako.. Jako do jisté miry to mozna delam doted, ale uz je
to vic jako fakt jako autentické. Ze to je vic takové, Ze to je fakt moje a ja uz Feknu, co je

podle me, co tak ma byt. “ (Roman)

2.2.3 Autenticita a prace s myslenkou toho, co chce zakaznik — odraz v tvorbé
Zivit se tvorbou znamena, e umélec potiebuje, aby byl o jeho obrazy zajem. Do
uvazovani o své tvorbé tak vstupuji myslenky toho, co by mohlo byt atraktivni pro
zakaznika, jaké jsou zdkaznikovy moznosti a co by mohl potiebovat nebo chtit. Toto se
umeélec snazi vyvazit spolu s tim, aby byl v tvorbé autenticky. Kazdy informant k tomuto
tématu pfistupuje odlisné, ale toto balancovani tesi ¢i v diivejsi fazi kariéry tesil kazdy

z nich.

Obecné lze fict, Ze na zacatku kariéry, kdy umélec do tvorby teprve vstupuje, se vice
ptizplisobuje ndzorim druhych a vice jde naproti tomu, aby byl o néj zajem — a vice tak
svou tvorbu ptizptsobuje libivosti. To ilustruje Roman ve svém postoji na zac¢atku, kdy se
vice prizptisoboval tomu, o co by mohl byt zajem. ,, Tam je ten element toho, Ze jsem
troSku hral i jako na to, jakozZe co by se mohlo nékterym lidem libit. Vis Ze, Ze vim, Ze se libi
lidem cistota, minimalismus, Ze maji radi prave jako drevéné tony, Sedé tony. Takze jsem ze
zacatku hodné délal praveé Sedobézové jako obrazy. A ted’ uz skoro nedélam, sedobézové. “
Lenka pifi pfechodu na volnou nohu zacala prodavat tisky na platno, jelikoz si
uvédomovala, Ze ne kazdy dosédhne na cenu originalu a bude z toho jist&j$i pfijem. Nyni uz
se ale v kariéfe posunula a tisky nepotiebuje. Stale ale na to, co je zajemci viele pfijimané,
mysli a pfizptisobuje tomu svou tvorbu. Kombinuje sviij autenticky vyvoj spolu s tim, co
vi, Ze se Iépe proda — 1 to ale tvoti ve své autenticité s plnym prozitkem. ,, Klidné pojdme je
nazvat jako libivy. (...) Ktery vim, Ze lidi na né hodné dobre reaguji. A dovolila bych si to
nazvat néjakou jakoby.. ucelovou komerci.. ktera je pro mé ndahradou toho treba, Ze
nebudu malovat tisk, Ze nebudu se snazit jakoby prodat tisk na pldtno. Ale Ze to radeji
jakoby piijdu namalovat jako s tou jakoby emoci.* Také Jakub se na zacatku své tvorby

prizpusobil a namaloval vice libivé obrazy, které ale nakonec nebyly Uspeésné. Z toho se
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poucil a zakofenil ve své autenticité i navzdory nékterym kritickym ohlastim lidi. ,, Tak to
Jjsem si Fikal, Ze radsi poslouchat sebe, a délat to, co mé bavi.. A to je pravé ono, jako
clovek, kdyz néco déla a bavi ho to, tak se to projevi na tom vysledku. Kdyz bude
poslouchat ty ostatni, tak si nebude uplné stoprocentné jistej, nebude tomu odevzdanej.. tak
to tam uz nebude v tom vysledku cejtit si myslim. “ (Jakub). Je jiz ve fazi kariéry, kdy miize
operovat pravé primarn¢ z kiesla autenticity a Zzivit se svou fantazii. Patrik, ktery se
tvorbou nezivi, také vnima, ze se na zacatku vice pfizptisoboval a s postupem déla vice
véci tak, jak chce sdm. Piemysli ale o tom, kdyby se tvorbou mél zivit, jak se s tim
vypotadat. Z jeho zvazovani je citit vnitini konflikt a prozivana naro¢nost. ,, No Fikam jako,
mdm si tady jako potom to rozdélit na néjakej pseudonym, pod kterym budu délat tady ty
libivy véci, abych si mohl vydélat penize, a zaroven potom jakoby délat svoje veci, ale pod

néjak normalné pod svym jménem, abych si tim jakoby nekazil to? “

Paradoxné tento konflikt se u informantd, ktefi se jiz tvorbou zivi, neobjevuje. Pracuji
s balancovanim, ale neni to prozivano jako konfliktni. S postupem se zkusSenostmi totiz
1 v pfizplisobeni se nachéazeji zplsob, jak zlstat ve své autenticité — ¢i jinak feceno,
ptizplisobuji se jen do takové miry, ve které jsou stale autenticti. To je mozné ilustrovat na
zakazkové tvorbé — Roman se zivi predev§im zakazkovou tvorbou, ale zakazky
prilezitostné dé€laji i Lenka a Jakub. V zakdzkach je velmi ocefiovana volna ruka, kdyz maji
dostatek svobody ve vyjadieni a zpracovani. ,, My mdme takovou dohodu, Ze ja nechci
Zadny zalohy, aby mé to nesvazovalo. Abych ja mohla bejt u toho svobodna.* (Lenka).
Skrz zakazku je tak mozné realizovat sam sebe, coz vystizné vysvétluje Roman. ,, 4 snazim
se hlavné najit néco i jako co me muze byt podobné néjakym zpusobem jako realizovat - co
muzu ja realizovat skrz né.” Tato realizace sebe skrz n€ je pro Romana esenciélni,
umoziuje mu se Zivit tvorbou a rozvijet se kreativné dal, i kdyz kviili tomu upozad’uje
svou volnou tvorbu. Je to urcita faze kariéry, kde je spokojeny, postupné by si ale ptal
tvofit vice 1 svou volnou tvorbu. S vyvojem se umélec posouva a vice se piesouva do své
vlastni volné tvorby. To ilustruje Jakub, ktery zpocatku dé€lal predevSim portrétove
zakazky, ale postupné portréty opustil a vice zacal tvofit svou tvorbu, coZ proménilo
1 klientelu. ,,No a pak se ménila i moje tvorba. Zacali pribyvat i jini zdjemci. A zacali
ubyvat prosby o to, abych namaloval miminko s maminkem (zasmani), maminku

s miminkem. “
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Ackoli se tedy informanti ptizpisobuji ¢i diive vice pfizptisobovali pozadavkim ¢i
libivosti, ve vSech ptibézich je patrny posun k prohlubovani autenticity. Soucasné nikdo
netvoii nic Cisté za ucelem prodeje nebo libivosti, coz je velmi dulezité vyzdvihnout. At uz
je to zakazka ¢i libivéjsi obraz, vzdy je to soucasné odraz jich samych a bavi je to. To, co
je pro umélce autentické, je také individualni a té€z se vyviji — n€kdo, jako Roman, je ve své
zakazkové tvorbé autenticky a nachazi se v ni, 1 kdyz by chtél délat vice i svou tvorbu. Pro
Patrika ale nejsou zakazkové tvorby tou cestou, kterou by si chtél zvolit. Pozice autenticity

je ze své podstaty individualni.

Projevy v tvorbé (ilustrativni rozdeleni pro prehlednost, v Zité realité ostré rozhrani neni):

Autenticita Podnikatelské kieslo (+ autenticita)
volna tvorba zakazky
explorace libivost
VYVOj tisky

2.3 Tvorba — diilezitost vyvoje a vztah k tvorbé

2.3.1 Touha a potieba dalSiho rozvoje

Ackoli se touha a dileZitost vyvoje projevuje jiz v tématech vySe a silné se poji
s autenticitou, jednd se o tak siln¢ prozivany aspekt, ze jej vymezuji jako samostatnou
oblast. Informanti, at’ uz se tvorbou Zivi ¢i ne, maji silnou touhu neustrnout. ,, 4 jenom jsem
prosté koukal na to, abych se furt jako néjak nékam dal posouval.* (Patrik). Prahnou po
vyvoji, chtéji se ucit a rozvijet se, nechtéji se opakovat. Vidina dalSiho rozvoje je tak
vyznamnd, 7e bez ni by &innost ztracela smysl. ,, Ze kdyz tam nebude ten pocit toho, Ze
jeste to miizu posunout dal, tak si myslim, Ze taky jako to jako nema potom kam smérovat..

66

Takovej ten pocit ,tak, uz umim vsechno.. *“ (Jakub). ,, Preju si, aby vzdycky ke mné prisla
nejaka muza, ktera mi ukaze jako ten dalsi.. jako rozmeér toho poznani. Tak bych to asi
definovala. Jsem spokojena. Ale jsem spokojend i proto, Ze porad citim, Ze tam ten prostor
pro to poznani je. (Lenka). Soucasné se informanti neciti omezeni svym stylem tvorby,
ktery uz od nich zakaznici ¢ekaji, jelikoz Ize stale explorovat a posouvat dal, hledat nova

vyjadteni. ,,Jako ja v tomto stylu chci jako délat dalsich x let klidné. Dokud nenajdu néco
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uplne experimentalné jiného. Ale do té doby chci se tomuto venovat, protoze mé to jako
strasné bavi. A hlavné jako porad je v cem se zlepsovat, a porad jsou momenty, kdy
proste.. je tam prostor ristu.” (Roman). Tato touha po rozvoji a uCeni se informanty

spojuje.

2.3.2 Obrazy jako déti

U tfech informantd, u Lenky, Patrika a Romana, se objevilo pfipodobnéni obrazt k détem.
Lenky tvorbu odstartovalo tézké prozivani potratu. Vnoftila se do tvorby, a jak tika, ,,Ja
mam pocit, ze od ty doby vlastné rodim jako obrazy.” Roman zase své obrazy bali jako
déti, aby si jim nic cestou k majiteli nestalo a docestovaly bezpecné a v poradku. ,, Protoze

ja prosté to balim jak déti. To prosté nemiize se tomu nic stat. *

Tento vztah, obraz jako dité¢, ma svilj vyznam. Obraz, stejné jako dité, malif tvofi. Zarodek
napadu nosi malif uvnitt sebe a skrz n¢j vznika. Postupné jej zhmotiluje a obraz nabyva své
podoby ve fyzickém svéteé. Dava mu svij Cas, energii a miluje jej. Je to odraz jeho samého
ve svété a malife pak, stejné¢ jako tomu byva u déti, obraz opousti a odchéazi do svéta,
pficemz se ho i nadéle, cestou, snazi opatrovat a chranit. Soucasn¢ dat na obraz cenu je tak
naroc¢né.

Tento vztah nejvice popisuje Patrik, ktery to pojmenovand napiimo a je pro n¢j t¢zké obraz
prodat a pustit. ,, To se vidycky ptali, jako jakej k tomu mam vztah. Rikim no jako détem!
Rikdm, dyt tady nad tim travim hromadu casu. Rikdm, ne? to zacnu malovat, tak to tady
nosim v hlavé jakou dobu. (...) Takze to pak jako nejde, neni to uplné jako jednoduchy ten
obraz vzit a ,jo, dobry, tak tady to je prosté jako." I kdyz je to treba jakoby za spoustu

«

penéz a to.. Ale Fikam prosté, obcas je s tim jako fakt problém no.

2.3.3 Proces X vysledek

Tvorba obrazu ma svijj proces, ktery je obdobny. Obvykle za¢ind napadem ¢i né&jakou
inspiraci. Malif si mlZe zakreslit skicu. I Roman, ktery maluje abstrakce, si ¢asto vytvari
navrhy obrazi, kde si rozmysli kompozici, ackoli tvorba je pak i1 svym zplisobem
spontanni a vychazi z toho, co vznika. V ptipadé realistickych obrazii je soucasti ptiprava
a fotografovani pfedloh. Nasleduje pfedkresleni a prace s barvou ve vrstvach. U Lenky je
tvorba velmi oprosténa. ,,Ja prosté potiebuju porad citit Ze jako tu autenticitu. Aby to bylo

co nejvic takovy jako oprostény.. od néjakych jako.. automaticnosti.” Informanti maji
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obdobnou zkusenost v tom, ze n¢kdy se tvoii 1épe a jde to od ruky a jindy jsou obdobi, kdy

je utlum a nejde to.

Malifi se ale mohou liSit v tom, zda se zamé&fuji a uzivaji si vice samotny proces tvorby,
nebo vysledek, tedy obraz samotny. Lenka, Roman i Jakub se vice zaméfuji na cely proces,
ackoli pro kazdého je o nécem jiném. Lenka je pii procesu tvorby velmi spontanni, tvoii
autenticky a v emocich. Proziva to a zije to kazdy svlij den. Na vysledném obrazu pak
nelpi a raduje se, kdyZ si obraz najde novy domov — a to at’ uz je to jen doplnék interiéru,
nebo ma k nému novy majitel silny vztah. , Miluju to, miluju to moc.” (Lenka). Pro
Romana je tvorba silné spjata s lidskou zkuSenosti. Zachycuje pribéhy lidi, které jsou pak
jeho abstrakcemi vypravény. Vyznamnou soucésti tvorby je setkavéani s lidmi, kdy své
klienty mliZe poznat a obraz pak tvoii pfimo pro n€. Soucasn€ ho velmi bavi i prezentace
obrazi, coz je pro n¢j stale kreativni proces. Jakub se téz bavi celym procesem tvorby.
Ackoli zminuje, Ze diive dé€lal i pro vysledek, nyni vnima, ze bavit se celym procesem je to
hlavni. ,, Myslim si, ze je jeste taky dulezity se bavit u toho v tom procesu uz. Nejenom to
délat jako pro ten vysledek. Coz jsem tieba delal i driv. Ale bavit se hlavné tim procesem. *
Jakub se bavi vznikem napadu, ptipravou ptedloh i postupnou tvorbou obrazu samotného.
Vnima, ze toto zapaleni se pak odrazi ve vysledku, ktery je pak zpravidla dobry, jelikoz je

to v tom znat.

Na druhé strané Patrik maluje pfedevSim pro vysledek, ze kterého se pak t&ési, a proces
samotny je druhotny. Vnim4, Ze vétSina maliii to mé& obracené nez on a bavi je hlavné
proces. Toto zaméfeni na vysledek se pak mize spojovat s tim, Ze se Patrikovi hiife pousti
obrazy do svéta i nastavuje cena. Pravé potéSeni z hotovych obrazli Patrikovi pomaha
prekonat narocnost procesu tvorby. ,, TakZe potom naopak kdyz uz je teda konecné ten
vysledek a je to hotovy a povede se to tak, Ze tam je takovej ten moment, kdy (lusknuti), tak
a je hotovo. Dobry. Tak potom jakoby tam je ta ta spokojenost z toho vysledku. Toto
zaméfeni na vysledek a ndro¢nost procesu se pridava k tomu, Ze mysli, Zze by ani nemohl
malovat pét dni v tydnu — a Ze je to idedlni pro ty malife, které bavi hlavné proces. Tato
mysSlenka se u mych informant potvrzuje, jelikoz Jakub, Lenka i Roman procesem Ziji
a vyhovuje jim malovat co nejvice. Jakub ma pracovni dobu, kdy maluje pfes tyden
aovikendu je s rodinou, ale Lenka a Roman takto ani vSedni a vikendové dny plné

nerozliSuji. Ale i Romanovi téSeni se na vysledek poméhé piekonat narocné obdobi ¢i faze
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procesu. ,,Ja, kdyz muzu, tak prosté jsem tady aj o vikendu, protoze.. Se tésim az jako...
1 kdyz je ten proces uplné jako stoji za nic a prosté jakoze nejde mi to treba, tak se teésim na

to, jak ten obraz bude vypadat na konci. A snazZim se prosté dostat do toho finise.

Proces i vysledek jsou oboji dulezité. Nekdy malit ¢erpa silu z jednoho, nékdy z druhého.
Vétsinové zaméteni malife na proces nebo vysledek ale miize ovliviiovat jeho prozivani
ohledn¢ tvorby a prodeje. At uz je ale malif zaméfen tak, ¢i onak, tvorba ma pozitivni

transformacni vliv na celkové prozivani zivota a pocit naplnéni.
2.4 Naplnéni a ponoreni

Ptibéhy informantd prostupuji slova jako krasné, bavi, bytostnd potieba, naplnéni, Stésti,
smér, smysl, vdécnost. ,, Prosté ze délam to, protoze mé to bavi, dava mi to smysl. Dava to
smysl jak mne, mému zivotu, tak prosté tem lidem, kteri to chtéji. “ (Roman). Skrze tvorbu
zazivaji pocity uspéchu, ale i dilezité prekonavani sebe sama. Vidi, jakou praci uz odvedli,
a citi pocity hrdosti a vdécnost, ze mohou tvofit a zivit se tim. ,, Protoze je to pro mé tak
jako bytostnd(!) potreba. Tak néco vlastné i nddhernyho, naplitujiciho, za co jsem
nekonecné jako vdeécna, zZe to v zivoté jakoby mam.“ (Lenka). ZaZivaji z4jem a radost
zakaznika, coz je pro umélce vyzivujici. VSem informantiim dala tvorba novy smér, je to
jejich seberealizace. Jejich kreativni tvorba je napliiuje, bavi a prostupuje cely jejich zivot.
., Kdyz jsem doma, tak se tésim do prace. A kdyz jsem v praci, tak se tésim domii. Jo. Ze to
Jje takovy ten idedlni stav.. Ze kdyz se konicek stal viastni praci a néaplni a uplné ho to
pohltilo.“ (Jakub). Tvorba pfinesla zmény do jejich Zivotl 1 jich samych — jinak uvazuji,
v§imaji si jinych véci, promeénila se jejich potfeba traveni volného cCasu, pozitivné

ovliviiyje jejich sebevédomi a sebedlveéru.

Informanti jsou do své tvorby tak ponofeni, Zze tvofi, i kdyz prav€é nemaluji. Lenka to
krasné nazyva konstantni tvorbou. ,, Tak je to furt takova vlastné konstantni jakoby tvorba.
Jako ze to beru jako takovej.. celek. Kterej se viastné neustale néjakym zpiisobem potom
jakoby podepisuje v tech jako nékterych, ja nevim, zdpisech na tom, na tom platné.*
Neustale Cerpaji inspiraci, pfemysleji, planuji své dalsi obrazy. Patrik, ktery se tvorbou
nezivi, vyuziva prostoje v praci pro svou tvorbu. ,,.Jd stejné jako kdyz jsem v ty praci
a mam volno a po vecerech, tak stejné tady jako premejslim, rikam, co tamhle, co tady

udelam, a nebo naopak jako néjaky dalsi napady. “
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Toto ponofeni a naplnéni Cinnosti samou vede k tomu, ze jsou s tim tak radi, ze nyni
nepotiebuji travit tolik Casu s dalSimi lidmi a dalSimi cCinnostmi. Ze svého zivota
nepotiebuji unikat. ,, Ale takove, Ze uz nehledam jako hobby v tom Zivoté moc. “ (Roman).
Peclive si vybiraji, s kym a jak chtéji travit Cas, ktery by jinak mohli vénovat tvorbé. Stale
radi travi Cas s rodinou a prateli a tyto vztahy jsou dulezité, ale tvorba je to, co ziji kazdy

den. Vyzaduje to tak pochopeni a podporu nejblizsich, které se informantim dostava.

Pohlceni tvorbou ma i1 svou stinnou stranku, kterd se ob¢as muze projevit — kdyz umélec
ptrecerpa svou kreativni baterku, je v ton ponofeny az pfili§, mize nastat utlum, projevovat

se psychické nepohoda a potiebuje kratky oddech a odstup.

Jakub, Lenka i Roman se shoduji v tom, Ze jim velmi vyhovuje volnd noha, kdy nemaji
nikoho nad sebou a mohou si vSe ptizplsobit tomu, jak to chtéji oni. ,, Ale nejlepsi na tom
Jje, viastné nejkrasnejsi na tom vsem je, Ze si to vSechno jakoby miizu udélat sam. Podle
toho jak chci ja. Jak si to nastavim.* (Roman). Byt panem svého ¢asu se tak ukazuje jako
velmi cenény aspekt jejich prace, ktery jim soucasné umoznuje pravé maximalni ponofeni

a byti v dudlnim vztahu umélec-tvorba, bez vstupu jakychkoli vnéjSich omezeni.
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Diskuse

Predstavena prace ma za cil zprostfedkovat pohled do zit¢ zkuSenosti malifi, ktefi tvori
a soucasn¢ sva dila propaguji a prodavaji, jsou také podnikatelé. Diky ¢tyf informantiim,
ktefi se mnou sdileli svoji zkuSenost a umoznili mi do ni nahlédnout, a nasledné analyze,
se podaftilo popsat nékteré kliCové aspekty jejich profese a zivota. Vyvstaly ¢tyfi hlavni
oblasti, které uchopuji esenci zité zkuSenosti malife. Témi jsou: 1) Okolnosti a faktory
ovlivityjici vkroceni do tvorby a rozvoj kariéry, 2) Balancovani podnikatelského kiesla
a autenticity, 3) Tvorba — dilezitost vyvoje a vztah k tvorbé, 4) Naplnéni a ponofeni. Ve
vyse piedstavené kapitole jsou tyto oblasti blize rozpracovany ve vztahu k jednotlivym
zkuSenostem informantd. Nyni bych se rdda zaméfila na propojeni poznatkill s existujicimi

vyzkumy.
Zhodnoceni vyzkumného souboru

Nez se ponofim do jednotlivych témat, rada bych se nejprve vyjadrila ke zhodnoceni volby
vyzkumného souboru. V pocatcich vyzkumu jsem o informantech uvazovala jako o ,,3+1%,
kdy jsou tfi plné se zivici tvorbou a jeden informant, ktery je soucasné v zaméstnani.
V prubéhu analyzy, kdy vyvstavala individualni ale i spole¢nd témata, jsem o nich zacala
ptfemyslet jako o ,,4“, jelikoz se u informant vyjevovala obdobna tematika. Pfi dalSim
hlubsim zkoumani a prohloubeni reSerSe literatury se mi milj vyzkumny soubor najednou
diferencoval na kontinuu. Jako velmi uZite¢ny shledavdm koncept kariérni trajektorie
umélctt (Thorsby & Zednik, 2010; Lehman & Wickham, 2014; Fillis, Lehman
& Wickham, 2023), ktery rozdéluje umélce do stadii na ,,neznamé®, ,,vynotujici®,
»zavedené™ a ,slavné™. Na tomto kontinuu vnimam, Ze jsou mi informanti rozprostfeni.
Patrika, ktery je na pomezi tvorby a zaméstnani, svou tvorbu prodava a vystavuje, ale stale
potiebuje finanéni jistoty zaméstnani, bych zatadila do faze ,,vynofujici“. Roman, ktery
v dobé rozhovoru zatim aktivné nevystavoval a do budoucna by se chtél vice zaméfit i1 na
svou volnou tvorbu, ale soucasné mu tvorba zajistuje stabilni pfijem a vénuje se jen ji,
bych zaradila na ptelom faze vynoiujici a zavedeny. Lenka a Jakub aktivné vystavuji a Zivi
se primarné jen svou volnou tvorbou a zatadila bych je tak do faze zavedenych umélci.
Pticemz Lenka vénuje vice pozornosti a energie do propagace a investice, zatimco Jakub

jiZ tuto energii nevynaklada.
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Vzhledem k této diferenciaci umélci sama kriticky zvazuji homogenitu vyzkumného
souboru, kterd by dozajista mohla byt vyssi. Soucasn¢ vSak vnimam, ze vyzkumny soubor
informant spolu funguje dobfe, vzajemné se v tématech podporuji, ale také dopliuji
a ilustruji rizné pohledy ¢i zplsoby naplnéni daného tématu. Kdybych tak méla volit
informanty znovu, sviij vybér bych nezménila. Zaméfit se na jednu vyvojovou fazi umélct

vSak muze byt uzite¢ny a vhodny aspekt budoucich vyzkumti.
Okolnosti a faktory

Na vstup a vyvoj kariéry informantd maji vliv nékteré okolnosti a faktory. Mezi
podnécujici spada touha tvorit, podpora okoli, krize a potfeba zmény, zajem lidi a kontakty
v uméleckém svété. Z vyzkumu vyplyva, Ze az 90 % umélch se stdva umélcem na zaklade
vnitiniho volani a lasce k uméni (Bataille, Hedinger & Moeschler, 2020), coz muze
reflektovat miij aspekt touhy tvorit. Tato touha je esencialni. Informanti vyjadiuji vztah
k tvorbé jiz od mala, je to néco, co maji v sobé. Téz v praci HorCicova (2020), ktera

studovala Ceské vytvarné malife, vyvstava aspekt ,,narodit se umélcem®.

Vzhledem k celkové délce této prace se nebudu poustét do podrobného rozpracovani vsech
podnécujicich faktort, ale rdda bych se jest¢ zastavila u vlivu krize a potifeby zmény.
V psychologické literatufe je znamy koncept posttraumatického rlstu (napi. Tedeschi
& Calhoun, 2004; Janoff-Bulman, 2004; Maitlis, 2020; Henson a kol., 2021). Um¢lecke
tvofeni navic piispiva k posilovani duSevniho zdravi (Balammal, 2020). Vyzkum na
vytvarnych umélkynich ukézal, Ze tvorba piisobi jako ndstroj pfemosténi, propojujici
vnitini a vnéjsi svét, pfiCemz pravé spojeni s vnitinim svétem a vypotradavani se s nim je
dalezitym aspektem individuace (Weaverling, 2021). Dava tak smysl, ze pti krizi ¢i
diskomfortu v zivoté, soucasné s oblibou v tvorbé pramenici jiz z détstvi ¢i dospivani, se
informanti k tvorb& obratili, coz vyustilo jak v ulehéeni prozivaného trapeni, tak
v upevnéni osobnosti analezeni nového zivotniho sméru, coZz jim mohlo pomoct
i v prekondni nékterych brzdicich faktord. Témi se ukéazaly byt nedivéra v sebe
a nedostatek odvahy, strach ze zmény, potfeba jistoty a zodpovédnost za rodinu. Dalsi
skupinu vlivii pfedstavuje socidlni kontext, uddlosti a situace, které se d&i v Sirsi

spolecnosti a ve svéte, které mohou mit jak podnécujici, tak brzdici charakter.
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Balancovani podnikatelského kiesla a autenticity

Mi informanti nejsou akademicti malifi, tedy nemaji vystudovanou vysokou uméleckou
Skolu a k aktivni tvorbé se dostali po své vlastni ose. Piesto nachéazeji své uplatnéni, lidé
maji o jejich dila zdjem a mohou se svou tvorbou zivit. Naopak to, Zze nékdo vystuduje
akademickou malbu, neznamend, Ze se bude svou tvorbou zivit, jak na piikladu setkani
s takovym malifem ilustroval Roman. Lee, Fraser a Fillis (2018) upozoriiuji na to, ze
kariérni vyhlidky cerstvé dostudovanych studentli uméni piechazejicich do samostatné
vydélecné ¢innosti jsou ndro¢né a mnohdy jim chybi znalosti o trhu, ale i motivace rozvijet
podnikatelské¢ dovednosti. Vyznamnym aspektem uspéchu informantii je pravé zaujeti
podnikatelského kiesla a vyuziti podnikatelskych dovednosti. Témi je aktivni
sebeprezentace na socidlnich sitich, zplsob jejiho provadéni, ktery vede k vytvareni vztahu
mezi umélcem a jeho fanousky a klienty, ale také investovani do propagace ¢i aktivni
vystavovani. Poznatky z rozhovord s informanty tak podporuji dilezitost podnikatelskych
a marketingovych dovednosti umélct, které jsou pro rozvoj kariéry esencialni, jak uvadi
fada autort (napf. Gangi, 2015; Thom, 2016; Antunes, 2017; Petrides & Fernandes, 2020).
Nékteré vyzkumy pfiblizuji, ze umélci se mnohdy proti marketingovym dovednostem
a mindsetu stavi a mohou byt prozivané jako konfliktni s tvorbou a umélcovou filosofii
(Lee, Fraser, & Fillis, 2018; Williams, 2018). To se v mém vyzkumu projevuje u Patrika,
kterému je propagace na socidlnich sitich nepfijemnd, zvazuje, jak by musel v ptipadé
ziveni se pfistoupit ke své tvorbé a celkové by marketingovy a obchodnicky aspekt prace
radéji predal na starost nékomu jinému. Urc¢ity nekomfort ale ve svych zacatcich prozivala
1 Lenka a az postupné se s prezentovanim a aktivni propagaci szivala. Je mozné tak
polemizovat o tom, Ze v pocatcich se marketing miiZe jevit jako konfliktni a ohroZujici, ale
po prekonani této faze se s tim umélec mize naucit pracovat ke svému uZitku a najit
zpusob vyuziti, ktery mu bude vyhovovat. Ve vysledku tak podnikatelské aktivity mohou
pusobit s tvorbou synergicky, jak argumentuje Gangi (2015).

Pti zaujeti podnikatelského kiesla a aplikace jeho aspekti se projevuje diileZitost
autenticity. Ze zkuSenosti informantli vyvstava, Ze autenticita je naprosto esencialni a to
jak v tvorbg, tak v sebeprezentaci. Umélci z podnikatelské pozice vnimaji pozadavky trhu
a klientl a d¢€laji kroky k tomu, aby byl o jejich tvorbu zajem a oni tak mohli déle rozvijet

své umélecké vyjadfovani. Jejich piizplisobeni je vSak jen do takové miry, do které
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nekompromituje jejich autenticitu. Tento zplUsob fungovani umélcti je v souladu
s vyzkumem Antunes (2017), jez studovala cestu k uspéchu vytvarnych umélcti. Jednim
z aspekt je jedineCna kreativni identita, a a¢ jsou pro uspéch diilezité podnikatelské kroky,
ty museji byt vzdy v souladu s kreativni identitou, coz zajistuje dlouhodobou udrzitelnost
a uspésnost kariéry (Antunes, 2017). Vyznam odevzdani se své praci a spokojenost s ni ve

vztahu k umélcové produktivité t€z doklada vyzkum Bakar a kol. (2020).

Konflikt mezi autenticitou a potencidlnim Zzivenim se tvorbou krystalizuje u Patrika.
Informanti se z pocatku své kariéry vice prizpuisobovali, ale ¢im pevnéji jsou v kariéte
zakotveni, tim vice prostoru maji pro prohlubovani autenticity. Tento vyvoj nabyva na
vyznamu ve vztahu ke kariérni trajektorii vytvarnych umélci a stim souvisejicich
proménujicich se marketingovych aktivit a vliva trhu (Lehman & Wickham, 2014). Fillis,
Lehman a Wickham (2023), pfiblizuji, ze ¢im je umeélec na trhu Gspeésnéjsi, tim vice mtize
prosazovat své vlastni umélecké cile. Tedy Patrik, ktery by pravdépodobné nejvice spadal
do vynorujiciho se stadia, je v jiné pozici nez napiiklad Jakub, ktery je jiz ve stabilné
zavedené kariéfe a mize se diky své pozici vice soustedit na ,,uméni pro uméni“. Jak
Fillis, Lehman a Wickham (2023) upozornuji, umélci, ktefi chtéji svou kariéru rozvinout,
musi reflektovat své motivy k tvorb¢ a dalsi aspekty své umélecké Cinnosti, jako je praveé
jejich faze kariéry. Dle autorti pokud chce umélec tvorit jen ,,uméni pro uméni, mize
dosahnout uspéchu, pokud je velmi talentovany, nicméné takovych umélcti, ktefi by se

prosadili bez jakéhokoli zfetele na trh, je malo. (Fillis, Lehman & Wickham, 2023).

Pti syntéze a shrnuti reSerSe literatury a soucasné poznatklli ze zkuSenosti informantd tak
vyplyva, ze je dulezité a do ur¢ité miry nevyhnutelné zohlednit potencialni zajem trhu,
zaujmout podnikatelské kieslo a udélat kroky k tomu, aby lidé méli o tvorbu zdjem — at’ uz
pfizptisobenim tvorby jako takové nebo zplisobem prezentace a propagace. Umélec vSak
stdle musi mit na zfeteli svou autenticitu a kreativni identitu a nekompromitovat ji. Pfi
ptizptisobovani se jen do takové miry, kdy je zachovana autenticita, umélec nemusi
prozivat konflikt roli, ale jde spiSe o balancovani, coz ve své podstaté vystihuje a shrnuje
aspekt balancovani podnikatelského kiesla a autenticity. Soucasné se toto balancovani
s vyvojem kariéry proménuje. V pocatcich profesiondlni kariéry, kdy jest¢ umélec neni

pln¢ ukotven, se aspekt tvorby a aspekt podnikani a marketingu mize umélci vyjevovat

4
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pevnou pudu pod nohama a muiZze prohlubovat své autentické vyjadieni. Soucasné se
ukazuje jako vyhodna spoluprace s kuratory a dal§imi prostfedniky, ktefi mohou umélci

s rozvinutim kariéry pomoci.
Vystavy, uméni a prezentace — komunikace, uznani a kredibilita

V této fazi bych se rada vice vyjadfila k vystavam. Vystavy jsou ve zkuSenostech
informanta spojovany s prezentaci tvorby, sebeprezentaci, propojenim s divaky, hovorenim
o svych dilech, zazivanim uznani, posunem v kredibilit¢ a také prodejem. V zivoté umeélce

a jeho kariéfe tak maji vyznamnou tlohu.

Mluveni s lidmi o své tvorbé je pro umélce vyzivujici, at’ uz je to na vystavach ¢i osobné¢
pti prodeji. Svou ulohu sehrava také sdileni tvorby a procesu na socialnich sitich, kam
informanti mnohdy pfidavaji popisky k obraziim a tvorbu tak divakim pfiblizuji. Soucasné
radi slysi od druhého, jak jejich obraz vnima, co v ném evokuje a jak si jej vyklada. To vse
ilustruje a podtrhuje vyznam uméni jako zptisobu mezilidského dorozumivani, skrz ktery si
umeélec osvojuje svét a sdili ho s druhymi, jak definuje Kulka (2008). Aspekt komunikace,
sdileni a propojeni slidmi je ve zkuSenostech informantli vyznamny. Tvorba jako

komunikace vyvstava i ve vyzkumu Hor¢icové (2020).

Velky vyznam maji vystavy ve zkuSenostech informantti také v posunu v kredibilité,
rozvoji sveé kariéry a piibliZzeni se k akademické sféfe a pfijeti uméleckym svétem. To
doklada téz Washburn a kol. (2000), ktefi rozpracovali vyznam co-brandingu. Je-li umélec
reprezentovan galerii nebo uméleckou instituci, kam bychom mohli zatfadit i uznavané
kurétory, tvorba umélce tak skrz co-brandig ziskava validaci a zvySuje se jeho uroven
uznani (Washburn a kol., 2000; Fillis, Lehman & Wickham, 2023). To umélce posouva na
kariérni trajektorii, zvySuje jeho status, zlepSuje jeho pozici na trhu a mize se tak vice

soustiedit na své autentické umélecké vyjadreni.
Vztah k tvorbé — obrazy jako déti, proces X vysledek

Co se tyce samotneho vztahu umélce a jeho uméni, kazdy informant tvofi trochu jinym
zpiisobem, tvorbu a proces jejiho vzniku jinak proziva. Vyvstaly vSak dvé oblasti, skrz
které je mozné na vztah nahlédnout. Prvni z nich je pojeti uméleckych dél jako déti. Dila
jsou umeélci rozena, tvofena, milovana a opatrovana. N¢kdo, jako naptiklad Lenka, proziva

velkou radost, Ze si dilo nachdzi své misto ve svété a odchazi plnit své poslani, ale pro
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Patrika je naopak louceni s obrazem tézké — a stejné tak dat na néj cenu. Ptipodobnéni
obrazli a procesu jejich vzniku k détem a zrodu se objevuje téz u maliit ve vyzkumu
Horcicové (2020). Metaforu vztahu umélec—rodi¢ a dilo—dité rozpracovava také napiiklad

umélkyné a psychoanalyticka Townsend (2014).

Druhym pohledem na uchopeni vtahu k tvorb€ je umélcovo zaméfeni na proces nebo na
vysledek. Oboji je pro spokojenost s tvorbou diilezité, nicméné primarni zaméteni na to Ci
ono muze ovlivilovat mnozstvi energie, které umeélec z procesu a tvorby ziskava a které
naopak investuje. Ze zkusenosti informantd se zda, ze umélci, ktefi si vice uzivaji proces,
maji soucasné vétsi kapacitu pro tvorbu a z tvorby ziskévaji vice energie, coz se projevuje
jako drive. Naopak soustiedéni se na vysledek muze délat proces z pohledu spotieby
energie naro¢néjsi, jelikoz umélec nezaziva takové uspokojeni jiz v prubéhu, ale az na
konci. Ukazuje se vsak také, ze zaméfeni umélce se mize vyvijet, coz ilustruje Jakub,
ktery je v soucasné dob¢ velmi orientovany na proces a baveni se v§im, co obnasi, ale diive
se vice orientoval i na vysledek. A¢ je dostupna fada popularné nau¢nych ¢lanka vénujici
se tématu orientace na proces €i vysledek a radici umélciim, jak se vice orientovat prave na
proces, nepodafilo se mi nalézt védecké vyzkumy, které¢ by umélce z této perspektivy

zkoumaly. Jevi se to vSak jako uzite¢na optika, kterou u sebe mtize umélec reflektovat.
Poti‘eba dalSiho rozvoje; naplnéni a ponoreni

Vsechny informanty spojuje touha a potfeba dal§iho rozvoje. Touha neustrnout, posouvat
se dal a autenticky se umélecky rozvijet. Bez této vize dal§iho pokroku by ¢innost ztracela
smysl. Sou€asné se s tim poji odpor k opakovani. Informanti chté&ji pfekonavat sami sebe.
Na cloveka jako bytost smétujici k riistu, rozvoji a seberealizaci se dival C. G. Jung
a humanisticka psychologie (A. Maslow, C. Rogers). Jak jiz bylo zmiflovano, pravé tvorba
muze byt nastrojem, skrz ktery miiZe rozvoj a upeviiovani osobnosti probihat (Kulka,
2008; Balammal, 2020; Weaverling, 2021). Celkov¢ tato touha po vyvoji a celkova
seberealizace v tvorbé vede u informantd k velkému naplnéni a prozivanému smyslu. Svou
tvorbou Ziji, poskytla jim v Zivoté novy smér a prozivaji radost a vdécnost, Ze je o jejich

dila zajem a Ze mohou byt umélci — hrat si a délat to, co je bavi.

Ukazuje se, ze informanti jsou ve své umeélecké Cinnosti maximalné ponofeni, jejich zivot

a tvorba jsou témétf neoddélitelné. Neustdle Cerpaji inspiraci a 1 ve volnych chvilich
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o tvofeni premysleji. Tento aspekt splyvani tvorby s zivotem se objevuje i ve vyzkumu
¢eskych maliit HorCicové (2020). Kulka (2008) zminuje diilezitost aktivace estetického
zaméefeni pro vnimani umeéni, jelikoz zapojuje idealy, estetické normy, vede k uvolnéni
a hravosti. Ze zkuSenosti informantl se jevi, jakoby v takovém estetickém zaméfeni zili
vétSinu Casu, diky ¢emuz jsou neustdle napojeni na zdroj inspirace. Vyzkum Zabihian
a Diessnera (2016) z Velké Britanie ukazuje, ze malifi maji signifikantné¢ vyssi spojeni
s krasou, a to s krasou pfirodni a uméleckou. Pti syntéze poznatkil z reSerSe a zkuSenosti
informantd se tak zda, jakoby umélci zili v jakémsi stavu flow, neustale tvorici, napojeni

na zdroj a inspiraci, které skrz umélecké vyjadieni zobrazuji na platno.

Toto ponofeni ma i duhou stranu, kterd vede k urCitému uzavirani se, snizené potieb¢
kontaktu s lidmi, spokojenosti se sebou sama a svou ¢innosti. To miize korespondovat
s tim, ze ac jsou v poznatcich o introverzi a extraverzi umélct urcité rozpory, vytvarni
umélci se obecné vyjevuji jako uzavienéjsi a stazenéjsi (Drevdahl, 1956; Csikszentmihalyi
& Getzels, 1973; Sarma a Borooah, 2021). S ponofenim do své ¢innosti mize souviset
vile, o které hovoti Kulka (2008). Vile umélce miiZze mit extrémni hodnoty a silné zavisi
na uméleckém hodnoceni. Kdyz se uméleckd kreativita umélce GspéSné napliuje, vile je
tak silnd, ze umélec mize zapominat 1 jist a pracuje do iumoru. Naopak kdyz se nedafi,
muze byt vile velmi podlomend (Kulka, 2008). Informanti dokazi tvofit dlouhé hodiny
a téZ referuji o obdobich lehkych krizi ¢i tlumi. SpiSe neZ s podlomenou viili se vSak tato
obdobi spojuji s precerpanim kreativni baterky, pfepracovanim, potfebou odstupu a tyto
chvile jsou vnimané jako pfirozena soucasti vyvoje. 1 pies popisovanou stazenost
a ponotenost do své Cinnosti vSak zlstava dulezitd uloha a role nejblizsich lidi, propojeni
s divaky a klienty a také kontakt s uméleckym svétem skrz vystavy a kontakty s jinymi
malifi ¢i odborniky.

r W

Mytologie o umélcich — osamély génius, bohém a hladovéjici umélec

Tématem, ke kterému bych se jesté radda vyjadtila, je obecnd predstava o umélcich ve
spolecnosti. Ur¢itd mytologie, ktera si zaslouzi konfrontaci s Zitou realitou informantd.
V rozhovorech toto téma reflektuje Roman, ktery, a¢ se s tim pfimo nikdy nesetkal, ve
spolecnosti citi predstavu umélce bohéma a ,,flakace®, pficemz on ma pottebu se od ni

distancovat a ukazovat lidem, ze umélci pracuji stejné jako bézni lidé.
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K mytologii umélcti se do jist¢ miry vyjadiuje Deresiewicz (2015), jez popisuje vyvoj
umélce od femeslnika az k podnikateli. Vyznamnym obdobim pro umélce a formovani
piedstavy o ném ve spolecnosti bylo ztélesnéni ,,0osamé¢lého génia®“. Tato piedstava se
zacala formovat od konce 18. stoleti a ve spolecnosti je svym zplisobem stale platna
(Deresiewicz, 2015). V té dobé¢, kolem roku 1845, se také zacal ve francouzské literature
objevovat socialni stereotyp bohéma, hojné spojovaného s umélci. Bohémstvi je spojovano
s bezstarostnosti, neusporadanym zivotem, nekonformitou a uzivanim si (Gluck, 2000;
Egriovéa, 2017). Dal§im popularnim stereotypem je ,,hladovejici umélec®, ktery predstavuje
koncept toho, ze kariéra v uméni nezajisti finan¢ni stabilitu, nicméné umélec se i presto
2020). Kazdy tento stereotyp stoji primarné na urCitém aspektu — odtrZzenosti od
spole¢nosti a ,,$ilenstvi, neusporadanosti a uzivani si, a trpéni pro umeéni. Spole¢né vsak

formuyji urcity archetyp umélce ve spole¢nosti.

Co se informantu tyc¢e, s myty miize korespondovat fakt, ze umélci tvori dila o samoté a ze
zkuSenosti informantl je patrné jejich uzavirdni se a stahovani se do své tvlr¢i ¢innosti.
Soucasné jejich ponofeni a pohlceni tvorbou, ze které plyne inspirace a kreativita, mize
symbolizovat onoho osamé¢lého génia. Informanti ale pfesto nejsou osaméli a jsou
v kontaktu se spoleCnosti a realitou. Jak bylo zminovano, komunikace, sdileni a kontakty
hraji v jejich Zivoté a kariéfe vyznamnou roli. Zadny z informanti také neZije nesporadany
bohémsky Zivot. Dalo by se fict, Ze pravé naopak. Sviij zivot maji velmi dobfe uspotradany
a netnavn¢ pracuji. Jsou zodpovédni jak ve vztahu k své tvorbé a svému poslani, tak svym
klientim, publiku a svym rodindm. Mozna prave tato zodpovédnost a pracovitost, které se
odrazeji nejen v tvorb¢, ale téz v podnikatelském aspektu jejich prace, vedou k tomu, Ze

netrpi mytem hladovéjicich umélci.

Piinosy prace, limity a moZnosti dalSiho smérovani

r~r

Préace ptinasi pohled do zité zkuSenosti malifa z hlediska jejich profese jako celku, coz je
ve védecké literatufe ziidka zkoumané téma. Védecké zdroje se soustiedi pievazné na
jednotlivé aspekty, jako jsou osobnost umélce, aspekt jeho tvorby nebo aspekt jeho
podnikani. Pfedstavené zkoumdni vSak umozZiuje nahlédnout na jejich Zivot a praci
holisticky. Detailn¢ popisuje, jak malifi svou praci a jeji aspekty prozivaji, jak si je

vykladaji a jak svou praci uchopuji. Vnimam, Ze se podatilo zodpovédét vyzkumné otazky.
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Vyznamny piinos prace vidim v podrobném zpracovani balancovani autenticity
a podnikéni, coz ze zkuSenosti informantti krystalizuje jako zZivé téma, které vSak zatim
nebylo védecky dostatecné popsano. Prace ptfinasi pohled na vysiny umélecké prace, jako
je naplnéni, uspokojeni, sebevyjadieni, inspirace a pocity hrdosti a vdécnosti. Ale spolu
s tim piichazi téz strachy a obavy, krize, prekonavani sebe sama, rozsifovani své komfortni

zony, zvladani neuspéchti a schopnost vytrvani.

Poznatky z vyzkumu, ale také z predstavené reSerSe a jejich syntézy, mohou pomoci
umélctim v orientaci v jejich vlastni kariéfe a uchopeni své podnikatelské pozice ve vztahu
ke své autentické tvlrci identité. Vnimam vSak, Ze ze zkuSenosti umélct nemusi tézit jen
umélci, nybrz kdokoliv v jejich Zivoté milize nalézt inspiraci, jelikoz zhmotiuji touhu udit
se, rozvijet se, prekonavat prekazky, riist a soucasné pfi tom zlstat sdm sebou. To miize
odrazet realitu fady lidi riznych profesi, kteti se snazi byt ve své autenticité a zaujmout své
misto ve svéte. Celkové pak prace obohacuje poznatky psychologie uméni, vyjadiujici se
k zivotu umélci a jejich tvorbé, svou ulohu sehrava v psychologii prace, jelikoz
pfedstavuje dualezité podminky a aspekty prace malife, a v neposledni fadé¢ vzhledem
k povaze zkuSenosti informanti obohacuje téZ zkouméni vénujici se rlstu, rozvoji

osobnosti a seberealizaci.

Je na misté zhodnotit také limity prace. Vyzkumny soubor je z hlediska vyvoje kariéry
informantl znacné heterogenni, coz mize ovliviiovat krystalizaci témat. Na druhou stranu
vSak muze tato struktura zachycovat esenci zkuSenosti platnou pro vytvarného umélce
nehledé€ na jeho vyvojové stadium. Vzhledem k nizkému poctu informantt vSak nelze tuto
generalizaci udélat. Pivodnim zamérem prace bylo téz vyuzit dostupna data, jako jsou
socialni sit¢ a webové stranky informantii. A¢ jsem z téchto informaci Cerpala, kdyz jsem
se s umélcem a jeho tvorbou seznamovala pfed samotnym rozhovorem, nasledné jsem jiz
tato data pro bliz$i popis ani analyzu nevyuzila, pro coz bylo vice divodi. Hlavnim z nich
bylo casové zatizeni vytvofené samotnymi rozhovory a jejich analyzami, coZ spolu
s Casovou prodlevou zplsobilo neaktudlnost dostupnych dat ve vztahu k rozhovortm.
Soucasné pii nabyvajici délce prace jsem vnimala jako priméarni vytéZit rozhovory.

Zahrnuti dostupnych dat by vSak zvysilo komplexitu prace.

Popsané limity soucasn¢€ nabizeji moznosti dalSitho sméfovani vyzkumu. Prvni moznosti,

kterd se nabizi, je zaméfit se na malife z jedné vyvojové faze kariéry, coz by umoznilo
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bliz8§i rozpracovani jejich specifické zkuSenosti. Soucasné¢ by mohlo byt uzitecné
rozpracovat podrobnéji potencialni rozdily ve zkuSenosti mezi muzi a zenami. Dalsi
moznosti, ktera by mohla poznani tématu rozsifit, je pievést vyzkum do kvantitativni
podoby a ziskat tak data od vétSiho souboru umélcti, ktery by mohl soucasné nabidnout
blizsi specifikace soucasné Ceské vytvarné scény. Nabizi se také zrealizovat vyzkum
s umélci, ktefi vystudovali vysokou uméleckou Skolu a jejich cesta k uméni a zkusSenost je
tak odlisna od souboru informanta predstavenych v této praci. V neposledni fad¢ by bylo
pfinosné, a véfim, ze velmi zajimavé, zopakovat podobné rozhovory
s predstavenymi informanty a nabidnout tak longitudinalni pohled, ktery by mohl
zachycovat vyvoj a proménu jejich zkuSenosti a kariéry. Do vyzkumi je téZ mozné zaradit
data ze socialnich siti, ale i vystav a vetfejného plsobeni umélce, coz by vyzkumy

rozS§ifovalo a obohacovalo.
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Zavér

Predstavena diplomova prace piinasi pohled na vytvarné umélce jako kreativni tvlrce
a podnikatele. Umé¢lci nejsou mnohdy jen tvirci d€l, ale aby se svou tvorbou mohli zivit ¢i
si na zivobyti ptfivydélavat, musi soucasné svou tvorbu propagovat a prodavat. Jsou tak

soucasn¢ také podnikateli. Tato prace si kladla za cil prozkoumat a popsat jejich zkusenost.

Zamg¢iuje se jak na aspekt tvorby, tak aspekt podnikani a jejich propojeni.

S malifi, z jejichz zkuSenosti tato prace tézi, byly nahrany rozhovory, které byly nasledné
analyzovany. Vystupem jsou individudlni profily, které pfiblizuji jejich piibchy
a zkuSenosti a predstavuji vyznamna individudlni témata. Dals$i kroky analyzy vedly
k zachyceni a popsani témat, kterd jednotlivé zkuSenosti informantl propojuji. Byly tak
identifikovany Ctyfi stézejni oblasti, kterymi jsou: 1) Okolnosti a faktory ovlivitujici
vkroceni do tvorby a rozvoj kariéry, 2) Balancovani podnikatelského kiesla a autenticity,

3) Tvorba — dilezitost vyvoje a vztah k tvorbé, 4) Naplnéni a ponofeni.

Malifi ziji svou tvorbou, prostupuje jejich Zivot a nachdzeji v ni naplnéni. Aby svou
umeéleckou ¢innost rozvinuli, provazela je fada podnécujicich faktorti a okolnosti, jako jsou
touha tvofit, podpora blizkych, nebo zazivani krize a diskomfortu, které vedly k potiebé
zmény. Kazdy z malifi pfistupuje ke své tvorbé individualné, ale v§echny spojuje touha po
rozvoji a dalsi exploraci svého uméleckého vyjadreni. Umélci jsou ve svém tvlréim
vyjadfeni autentiCti a tato autenticita se propisuje t€¢Z do podnikatelského aspektu prace.
Soucasné autenticitu a podnikatelskou pozici balancuji. Uvédomuji si pozadavky trhu,
vénuji energii budovani socidlnich siti a kontaktll a investuji do propagace. Svou tvorbu
a ¢innost CasteCné prizpisobuji zdjmu lidi, ale jen do té miry, kdy jsou stale ve své
autenticité. Zajem lidi tak poskytuje urcita voditka pro jejich autentické vyjadieni, které ale
tomuto zdjmu neni podiizeno. Balancovani pozice autenticity a podnikdni se proméiuje
s vyvojem kariéry. Ve fazi kariéry, kdy jesté¢ neni umeélec plné ukotven, miize zaZivat
pocity vnitiniho konfliktu a zv1ast’ aspekt nastavovani cen se projevuje jako naro¢ny. Pfi
zavedené kariéfe se pak malif mize mén¢ soustiedit na podnikatelskou pozici, je vice

odolny poZadavklim a ndzoriim okoli a vice se soustiedi na autentické vyjadieni.

Vysledky analyzy byly nésledné vztazeny do souvislosti s jiz existujicimi, pfevazné

zahrani¢nimi vyzkumy.
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Priloha 1 — pf¥iprava pro rozhovor

informace pro me:
vyzkumna otazka:
= Jakd je zkuSenost vytvarného umélce jakoZzto kreativniho tviirce a podnikatele?
= Jak vytvarny umélec prozZiva sviij kreativni proces, svou tvorbu a byznysovou stranku

podnikani? Jak své zkuSenosti rozumi, jaky ma pro néj vyznam? *

rozhovor:
Informovany souhlas

- ucel rozhovoru, dobrovolnost, anonymizace, moznost neodpovédéni ¢i ukonceni rozhovoru
Otazky:
1. Poprosim vas o kratké predstaveni se.

2. Jak jste se k umélecké ¢innosti dostal? Odkud jako umélec vychazite? Co vas na této

cesté formovalo? (Jaky ten prerod byl?)
3. Jaka je vaSe zkuSenost s tvoFenim a Zivenim se jako malif na volné noze?
4. Jak probiha vas kreativni proces? Jak ho prozivate? Jaky ma pro vas vyznam?

5. Co povaZujete za dobré dilo, se kterym jste spokojeny? Co odliSuje povedené od

nepovedeného?

6. Co hodnoti trh/vasi klienti jako dobré? Maji néjaké poZadavky na vasi tvorbu? Jak vas to

ovliviiuje?
7. Jaka je vase zkuSenost s podnikatelskou ¢asti prace? Co obnasi, jak to prozivate?

~vro 1

8. Jaka je vasSe zkuSenost s propagaci (a prodejem) své tvorby? Jak to prozivate? Jak vas to

ovliviiuje?

9. Jak probiha nastavovani cenové hodnoty vasich dél? Co v tom hraje roli?

10. Jste se svou praci a uméleckou ¢innosti spokojeny?

11. Zménilo se néco v prubehu vasi kariéry? — v kariéfe / v osobni sféfe

12. Je néco, co vas ted’ napada, ¢eho jsme se nedotkli? Néco, co vam ptijde dulezité jesté fict?

13. Bylo vam zamysleni se nad tématy ¢i rozhovor samotny nééim piinosny?
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Piiloha 2 — ukazka z procesu analyzy rozhovoru
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Piiloha 3 — popis Romanova obrazu (100 x 100)

Obraz ctvercového formath. Tento format obrazu zajiStuje balanc a vyrovnanost —
a ramuje tak divokost, silu a soucasné kiehkost, ktera se odehrava na platné. Na obraze se
misi tmave Sedé, svétle Sed¢, hnédé, konakové, krémové a bilé odstiny. Hra tepla a chladu,
svétla a tmy. Stfed obrazu je prostoupen svétlem ponékud kulatého tvaru. Jako slunce
prosvitajici skrz oblaka, ktera vsak nejsou Cista a jemna, ale ukryvajici tlak a energii. Prava
strana obrazu od stiedniho svétla je svétlejsi. Mlha je zde jemné&jsi ve svétlych Sedych
ktery se misi s chladnéjsi hnédou mlhovinou po jeho levé strané a tvoti spolu spodni ¢ast
obrazu. Dominantou obrazu je oblak tmavoSedych barev, svou strukturou i dynamikou
pfipominajici bouikovy mrak. Ten je soucasné¢ lemovan kotniakové hnédou prisvitnéjsi
mlhou. Tento utvar se do obrazu vali z levého horniho rohu a zahaluje téméf polovinu
obrazu, téméf po diagonalu. Zasahuje tak az do stiedniho svétla, které casteCné prekryva.
Mozna mu poskytuje ukryt, aby se i svétlo mohlo na chvili schovat a nebyt vidéno. Je vSak
také mozné, Ze tento utvar do obrazu nepfichazi, ale naopak odchazi pry¢ a svétlo
odhaluje. V soucasné chvili déla oboji, zahaluje i odhaluje. Pfes tuto tmavou mlhovinu
ijeji konakovy lem je n€kolik svétlych, jasné ohranicenych skvrn, cdkanci. Par takovych
skvrnek, ale v tmavych barvach a menSich, se nachéazi také na pravé spodni strané svétla.
A nasledné opét svétlé na Upln€ pravé strané obrazu, témet splyvajici se svétlou Sedou
mlhou. Tyto skvrny upoutavaji mou pozornost, svou barvou i jasnou ohrani¢enosti

vytvareji oproti mlhovindm kontrast.

Pti ponofeni se do obrazu se jeho barvy, tvary a celkova dynamika dotyka vnitinich stavi,
které neexistuji ve slovech a védomi, ale spiSe v emocich, podvédomi a zapomenutych

vzpominkach. Obraz je svym plisobenim probouzi a rozpohybovava.
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Priloha 4 — popis Lenky obrazu (120 x 90)

Obraz obdélnikového tvaru je polohovan na Sitku. Na prvni pohled obraz upouta
tmavomodrym pozadim, z kterého vystupuji a obraz zaplavuji dynamické barevné
elementy v ¢ernych, modrych, svétle tyrkysovych, ale i zlutych ¢i riizovych barvach. Tyto
elementy pfipominaji skvrny riznych tvari. Na nékterych mistech se barvy slévaji a
prechéazeji jedna v druhou, coz se déje prevazné na pozadi, kde se slévaji tmavomodré,
modré a tyrkysové barvy. Na jinych mistech jsou ale elementy jasné ohranicené a barvy
stoji zfeteln€ vedle sebe. Na celém obrazu se néco déje a vSechny jeho prvky lze jen tézko
popsat. Ohnisko obrazu, které ptitahuje pozornost, je zhruba na stiedu a je tvofeno jasné
zlutou skvrnou, kterd kontrastuje s barevnym ladénim celkového obrazu. Tento Zluty
element je navic v blizkosti ¢ernych car, které se sdruzuji vpravo od zluté skvrny. Tyto
¢ary jsou dynamické, jakoby rychle tazené a prostupuji obrazem. Zajimavym, ac
drobngjsim prvkem obrazu jsou rizové prvky. Jsou to malé, jakoby rozpité cakance, které
jsou v okoli centra obrazu a navazuji na zluty prvek a ¢erné ¢ary. Ve spodni ¢asti obrazu je
téz ne€kolik malych rizovych cékanclii v podobé tecek. Tyto rizové elementy dodavaji
kterd souCasn¢ kontrastuje i se zlutym prvkem. Cely obraz je prostoupen energii
a dynamikou, kterd je podpotena drobnymi cdkanci v tyrkysovych, ale i zlatych a bilych
barvach. Tyto prvky nejsou na prvni pohled tak vyrazné, jako zluté, riZzoveé, tyrkysové ¢i
cerné prvky, ale dokresluji celkovou atmosféru obrazu. V pravém dolnim rohu obrazu

dominuje modra, jasné ohrani¢ena skvrna, kterd vystupuje z tmavého pozadi.

Energie obrazu je diky jasnym barevnym elementim a ¢ardm divoka, ale pfesto svym
zpusobem uzemnénd tmavosti pozadi. Elementy nestoji samy o sobé&, ale jsou propojené

zpiisobem, ktery se mlize zdat na prvni pohled nahodily, ale pfesto je v ném fad.
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Piiloha 5 — popis Jakubova obrazu (100 x 100)

Ctvercovy obraz, jehoZ pozadi je v hnédych tonech. Obraz je velmi realisticky zpracovany.
Zhmotiuje starého péana krciciho se u stolu nad hodinovym strojkem, ktery zda se
opravuje. Je vyobrazen zepiedu. Zpoza stolu vidime, Zze pan ma na sob& tmavou vestu
a pod ni bilou kosili s vyhrnutym, natfasenym rukavem. U oka mé kukéatko, které¢ oproti
celému obrazu, ktery je v teplejSich tonech, vystupuje svym ocelovym chladem. Statec je
sklonény, a tak mu nevidime piimo do tvafe. Vidime vsSak jeho bilosedé vlasy s jiz
vypadanym koutem, stafim a soustiedénim zvrasnéné celo a tvar, Sedé oboci a soustiedéné
semknuté rty. Téz ruka, ve které drzi Gzky pfedmét, jimz opravuje strojek, je stafim
zvrasnéna. Stafec je osvétlen zlevé strany obrazu a jeho bild koSile, strana obliceje
s kukatkem a osvétleny hibet ruky tak vystupuji z obrazu. Stil, nad nimzZ je stafec sklonén,
je pii bliz§im pohledu ponc¢kud zvlastni. Vyvstava jakoby odnikud a je na ném fada
zvlastnich pfedmétii. Z predni hrany stolu stéka volské oko, které se diky zloutku stale drzi
na desce stolu. Zleva vedle vajicka stoji stara vaha zhotovena z ptresypacich hodin s dvéma
miskami vah. Na jedné je rostlina s bilymi bobulemi, ta je t€Zsi a sklani se nad vajickem.
Na druhé misce vah, ve vyssi poloze, jsou vysklddané sloupecky minci. Z druhé strany
vajicka je zelva, na jejimz krunyfi stoji vazka. Na opacné, pravé strané stolu jsou dalsi
predméty, které nejspiS pan pouziva pii opravé hodin. V prostiedku stolu pochoduje
nékolik mravenct. Pozadi obrazu mé charakter preludu. Celé je v hnédych téonech, které
jsou ve spodni a levé Casti obrazu svétlejSi a teplejsi, jakoby zalité svétlem. Naopak
v pravé Casti obrazu a nahofe jsou hnédé tmavsi a chladnéjsi. V pravém dolnim rohu
obrazu pod stolem vedou dolu schody, které se v levém dolnim rohu obrazu opét vynoiuji
a vedou nahoru, to€it¢ az do horniho rohu obrazu. Za starcem je nckolik velkych
ozubenych kol, do sebe zasazenych, které zabiraji témét celé pozadi. Pti jesté bliz§im
prozkoumani vidime, Ze jedno kolo ¢aste€né prosvita i1 ptres osvétlené rameno starce. Druhé
rameno na prave stran¢ obrazu, kterd je vice ve stinu, pak vyobrazené neni, respektive jeho

misto plné zabira pozadi a vpiji se do dolni hrany rukavu, ktera se z pozadi vynotuje.

Peclivé realistické, propracované vyobrazeni starce a celé scény umociiuje pocit reality.
Pozadi vSak svym charakterem, barvami i1 jeho misenim se se starcem umociiuje pocit
pfeludu ¢i fantazie. Nabizi se, Ze mlze charakterizovat starcovo pohlceni €innosti. Je také

mozné, Ze celd scéna je jen odlesk jiz ztracenych casti v minulosti.
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Piiloha 6 — popis Patrikova obrazu (100 x 70)

Obraz obdélnikového formatu je polohovan na vysku a je ladén do tmavsich, chladnéjsich
barev. Dominuji tmavé modrozelené odstiny a bledsi Sedortizové. A€ jsou tyto barvy vici
sob¢ kontrastni, kontrast je vyrazn€ sniZzen tlumenosti barev. Na obraze je Zena v mistnosti
s holymi sténami, parketami a velkym oknem. Figura stojici Zeny se nachdzi v levé
polovin¢ obrazu. Je vidét zptfedu, ale je lehce otoCenda ke stfedu obrazu a oknu
nachazejicimu se v pravé ptilce obrazu. Zena ma na sobé kratkou, svétle rizovou, mékce
vypadajici sklddanou sukni. Ktomu ma tricko stejné barvy a materidlu s dlouhym
vykasanym rukavem. Tri¢ko je zkracené a odhaluje tak &ast bficha. Zena ma tmavé vlasy
stazené¢ do pevného culiku, odkryvajici tak ucho s perlovou nausnici. Jeji leva ruka drzi
u nosu do Spicky se zuzujici predmét. Ruka ¢astecné stini oblicej, ale pfesto vidime, Ze na
misté o¢i Zeny jsou malé cerné kulaté predméty s bilym kiizem ptipominajici knofliky. Téz
druhd ruka zeny, kterd je blize levé hran¢ obrazu, je neobvykla. Je lehce pokréena a jeji
predlokti misto v ruku prechdzi v cerné vétve, které¢ kontrastuji s pozadim bled¢ razové
sukné. Prvek, ktery téz na Zené pfitahuje pozornost, je vyrazny pifehyb na spodnim lemu
tri¢ka, ktery svym stinem na bledém triku vytvafi tvar tmavé kapky. Zena je bosa. Stoji na
parketach, ale zda se, jakoby stala ve vodé. Vedle Zzeny je ptes celou pravou horni polovinu
obrazu velké okno. Okno vSak nema Zadné ramy, je to jen hranaty otvor ve sténé. Na jeho
dolni hrané lezi mrkev. Pfi bliz§im zkoumani vidime, Ze téZ pfedmét, ktery si Zena drzi
u nosu, je mrkev. Z okna je vidét nebe, které je v dolni ¢asti bledé, rizovo-modré, ale jeho
vetsi Cast zabiraji tmave, zlatohnédé mraky. Ty svou teplou a sytou barevnosti kontrastu;i
se zbytkem obrazu. Z okna jde svétlo, které osvétluje Zenu a vrha za ni na holou sténu stin.
Zed’ s oknem je v tmavém tyrkysovém stinu. Pod oknem je stin tmavsi, coz zplsobuje, Ze
pravy dolni roh obrazu a jeho spodni hrana je tmava. Z parket pod oknem, ze stinu,
vyrustaji cerné vétve tahnouci se az k oknu. Zda se, ze se jedna o stejné vétve jako ruka
zeny. Pod oknem na parketach je téz v rohu obrazu predmét, stary hrnec. Pres néj lezi dalsi

vétve. Podobny pfedmét se téz ¢asteCné objevuje v levém dolnim rohu obrazu.

Obraz zaujima svou temngj$i chladnou barevnosti v bledé rizovych a tyrkysovych
odstinech, a téz ptekvapivymi prvky jako jsou knofliky, mrkve, vétve, hrnce ¢i voda na
parketach. Tyto elementy spolecné evokuji snéhulaka. Ten jakoby pod vlivem teplych

tézkych mrak roztél ¢i se pfemeénil v Zenu.
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