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Abstrakt

Prace se zabyva negativni politickou kampani ve volbach do Poslanecké snémovny
Parlamentu Ceské republiky a jejim cilem je zjistit, jak se vyvijela mira negativni
komunikace u tii vybranych kandidujicich subjektl, mezi které se fadi hnuti ANO a koalice
SPOLU a Pirati a Starostové. Prace si klade za cil vysvétlit koncept, historii a fungovani
negativnich kampani a nasledné zjistit, zda v téchto snémovnich volbach opozi¢ni politické
strany pouzivaly negativni kampan ¢astéji nez strany koali¢ni, ptipadné zda se po volbach
a nasledné vyméné vladnich a opozi¢nich roli strany pfizplsobily svym novym rolim
a zmé&nily i svij pfistup k negativni kampani. Hlavni vyzkumnou metodou je textova analyza

ptispévkil na socidlni siti Facebook v kombinaci s dopliikovymi komunika¢nimi kanaly.

Abstract

The thesis deals with negative political campaigning in the elections to the Chamber of
Deputies of the Parliament of the Czech Republic and its aim is to find out how the level of
negative communication developed in three selected parties and coalitions, including the
ANO movement and the coalition SPOLU and Pirates and Mayors. The thesis aims to
explain the concept, history and functioning of negative campaigning and then to find out
whether the opposition political parties used negative campaigning more often than the
coalition parties in these parliamentary elections, and whether after the elections and the
subsequent change of government and opposition roles the parties adapted to their new roles
and changed their approach to negative campaigning. The main research method is a textual

analysis of Facebook posts combined with additional communication channels.

Klicova slova

Negativni kampan, Strategie, Volby, Politicky marketing, Socialni sité

Keywords

Negative campaign, Strategy, Election, Political marketing, Social media



Title/nazev prace

Negative campaigning as a communication strategy before and after the 2021 Czech

parliamentary election



Podékovani

Na tomto misté bych rad pod¢koval vedouci prace Mgr. Ann¢ Shavit, Ph.D. za trpélivost

a vstiicny piistup pii vedeni prace.



Obsah

VO 1ot 8
2. TEOTEHICKA CASL...euviiiiiieiieitiete ettt ettt be et et e bt et e st esbeeeesanens 10
2.1 NEGALIVILY DIAS...eiitiieiieiiieeiierie ettt eete ettt ettt e ebeeseesbeesaeeesseesseesnbeennneans 10
2.2 Historie negativnich Kampani...........ccccooviiiiiiiii i 11
2.2.1 Reénictvi, filipiky a poGatky demOKIacie .........o.ovveeveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 11
2.2.2 Zrozeni masoveé negativini Kampane ...........c.ceecveeevierieerieenieenieenieeieeseeereenine e 13
2.2.3 Vzestup marketingu a audiovizudlni komunikace...........cccoeevveviieriienieeninennnns 15
2.2.4 Socialni sit€ a ekonomika pOZOTNOSt ........cc.eevueerriieriieiierie e 17
2.2.5 Historie negativnich kampani v CR ........cc.cccooeureeoieeeeieeeeeeeeeeeeeeeeee e 20
2.3 Vliv negativnich kampani na politiku ...........ccoooiiiiiieiiiiiieieceeeee e 22
2.3.1 V1iv na volebni VYSIEAKY ........cooiiriiiiiiiiiieiiecieeieece et 23
2.3.2 V1iv na koaliéni potencial...........cooueiiiiiiiiiiiiiiieiiee e 24
2.3.3 V1V N2 d@MOKIACIT ...eeuvieiiiieiiieiieiie ettt ettt et 25
2.4 Druhy negativnich Kampani............ccocciiiiiiiiiiiiieiiieeeeeee e 25
2.4.1 Hranice mezi pozitivni a negativini Kampani..........ccceevvveeeieeniieeniieesieeeieeens 26
2.4.2 Negativni kampail vs. osobni ttok/character assassination........c..c.cceceeveenennee. 26
2.5 Prostiedky negativini Kampang............ccoceeviiiiniiiiiniiniiicnecceeee e 28
2.5. 1 ONINE .ttt st ettt 28
2.5.2 OFF=IINE ettt ettt ettt nees 30
2.5 3 NEPTIME ..ottt ettt e ettt e st e e s bte e sabteesabeeenabeeesabeeenes 32
2.6 Motivace negativnich Kampani.............ccoeciieiiiiiiiniiiiieecee e 32

3 PIAKEICKA CAST ..ttt e e e e e e e e et e e e e e e e e e eeaaaaeeeeeeeeeannnan 34



3.1 Vymezeni pojmu negativni kampan pro tento vyzKum...........cccceeevvreevieeeciveerneennns 35

3.2 VYMEZEnT aKEEITL......ccueiiuiieiieiiieeiieeie ettt ettt ettt et et esteeesbeesseesnbaesaneens 36
3. 2.1 SPOLU ...ttt ettt et sttt be e saeens 36
3.2.2 ANO 20TT ettt ettt ettt ettt et et eene e teeneeneen 38
3.2.3 PIratl @ STATOSTOVE....ccuuiiiiieiieeiie ettt ettt ettt ettt et st et st e b e enbeeee 39
3.2.4 Svoboda a pfima demoOKIaCIe .........cccueeriiiiiieiieeii e 40
3.2.5 Piisaha — ob&anské hnuti Roberta SIAChtY..............cooveveeveieeeeeiieeeeeeeereeeeen. 41
3.2.6 Ceska strana socialng demoKIaticka .............cooevveeveveveeueeeeeeeeeeeeeeeeene e, 42
3.2.7 Komunisticka strana Cech a MOTavy............c.cccoeeveeeeeeeeeeeeeeeeereeeseeseee s, 43
3.2.8 Trikoldra Svobodni SOUKIOMNICT .....eeuveevieiieiiriieieeiecieicee e 44
3.2.9 VOINY BIOK ..ttt et et a et eee 45
3.2.10 Strana ZelenYCh......cc.couiiiiiiiiiriieetee e 46

3.3 Vymezeni kategorii ,,VIadnich* a ,,Opozinich® stran.............cccoceeviiiiieniinieennnn, 47
3.3.1 VIAANT SEEANY ..eovviiiiiiiieciieiee et eba et eennee e 47
3.3.2 OPOZICNT SEIANY ...eeeivieeiiieeiieeeitee ettt e eieeesteeesbeeeseteeessaeeesseeesseesssseessseesssseesnsses 47

3.4 Vymezeni analyzovanych komunikacnich kandlil ............ccccooceeiinininininnnnn, 48
3.4.1 Vymezeni doplitkovych komunikaénich kanalli.............ccccooeniiniiiniinnnnnn, 50

3.5 VYSIedKY QNalYZY ...ccceveieiiieeiie e e 50

3.5.3 Doplinkoveé komunikacni Kanaly ..........ccceeecviiiiiiiniiiiiiieciieceeeeeee e 59

3.5.3.1 Billboardova Kampam...........cccceoeeriiiiiriinienienieniteieeteee et 59

3.5.3.2 Srovnani volebnich SPOtT .......cocueriiriiriiiieienierteeee e 64

3.5.4 VYNOANOCENT........eiiiiiieiiie ettt e e e e et eeeae e et e e e saaeesnseeesnseeenns 68

ZLAVET ..ottt ettt ettt et ettt et a ettt et et e et e n e et e et e ente st e bt enteeheeteentenneenneentes 69






Uvod

Ackoliv zajem o vyzkum tématu negativnich kampani stabilné rostl od poloviny 90. let,
opravdového rozmachu se toto téma v politologii i v jinych védach dockalo az v poloviné
nultych let 21. stoleti, kdy bylo kazdoro¢né o negativnich kampanich napsano vice nez 200
védeckych ¢€lankid.! Tato prace se pokousi k tématu prispét vyzkumem situace ohledné
negativnich kampani v Ceské republice, konkrétné ve snémovnich volbach v roce 2021,
které¢ jsou v dob¢ psani této prace nejaktualnéjSimi probehlymi volbami do Poslanecké
snémovny v Cesku. A¢koliv tyto volby probéhly 8. a 9. fijna 2021, nae zkoumané obdobi

je potfeba odstartovat jiz zac¢atkem tohoto roku, aby bylo mozné zachytit celé¢ obdobi

.....

Navzdory fenoménu permanentni kampané, ze kterého vyplyva, Ze volebni kampané ve své
soucasné podob¢ nemaji skute¢né pocatecni a koncové datum, byl pro startovni bod tohoto
vyzkumu uréen leden roku 2021, tedy doba, kdy se nové zformovaly dvé nejvétsi volebni
koalice, konkrétné koalice SPOLU (ODS, KDU-CSL, TOP 09) a koalice Pirati a Starostové
(Pirati, STAN), a zaroveil se jiZz ob¢ koalice objevovaly i v prvnich ptfedvolebnich
prazkumech. S takto vymezenym trvanim pifedvolebni kampané a povolebniho obdobi,
jehoz koncovym bodem je pak 30. leden roku 2022, tedy datum, ve kterém jiz témét mésic
a pul vladla nové zvolend vlada Petra Fialy, mame moZnost sledovat komunikaci
jednotlivych aktérii jiz od obdobi, kdy jsou nejvétsi volebni subjekty zformovany a
komunikuji jako jednotné celky, az do obdobi, kdy doslo k pfedani moci a tim padem 1
k vyméné vladnich a opozi¢nich pozic pravé mezi témito ttemi aktéry. Stale v tomto obdobi
na scén¢ chybi tfi mensi hra¢i — Volny blok, ktery vzniknul v tnoru roku 2021, koalice
Trikoléra Svobodni Soukromnici, kterd se dala dohromady v kvétnu téhoz roku, a ob¢anské
hnuti Ptisaha, které bylo zaregistrovano v dubnu 2021. Pokud bychom ale méli ¢ekat na

zahajeni kampan¢ kazdého individualniho subjektu, hrozilo by zkresleni vysledku vyzkumu,

! HASELMAYER, Martin. Negative campaigning and its consequences: a review and a look ahead.
Online. French  Politics. 2019, ro¢. 17, ¢ 3, s. 355-372. ISSN 1476-3419. Dostupné
z: https://doi.org/10.1057/s41253-019-00084-8. [cit. 2024-07-08].
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vzhledem k nedostatecnému casovému intervalu, jelikoz napft. Strana zelenych zahgjila svou

kampan az v ¢ervnu roku 2021, necelych 5 mésict pfed samotnymi volbami.

Situace pfed zaCatkem vymezeného obdobi vypadala nésledovné: Nejsiln€jsi vladni i
snémovni subjekt, hnuti ANO 2011, doséhl jednoho z vrcholi své dosavadni popularity
v dubnu roku 2020, kdy v prizkumech volebnich preferenci oslovil 32 % voli¢i. Od té doby
ale zacCala popularita tohoto hnuti stabiln¢ klesat na ukor rostouci Piratské strany, ktera
v pruzkumech zaujala silné¢ druhé misto a od které jej v prosinci roku 2020 d¢lilo jiz jen 6,8
procentnich bodii. Klesajici tendenci v prizkumech vykazala také treti Obcanska
demokraticka strana, kterd ve stejném obdobi ziskala v prizkumech 11 %, a na ¢tvrtém misté
se umistil budouci koali¢ni partner Piratské strany, rovnéz rostouci hnuti Starostové a
nezavisli. Vzhledem k rostouci popularité obou koali¢nich stran v koalici Pirati a Starostové
(PirSTAN) se po ohlaseni dvou nejvétSich predvolebnich koalic stalo néco, co se do té doby
dlouho zadnému kandidujicimu subjektu nepodafilo. Koalice PirSTAN v priizkumech
piekonala dosud zcela dominantni hnuti ANO o 1,5 procentniho bodu.? Nésledné zmény ve
volebnich preferencich, stejné¢ jako konecny volebni vysledek, jsou v médiich casto
atribuovany fenoménu negativni volebni kampané. Cilem této prace je tedy zjistit, kdo ji
v této predvolebni kampani vyuzival nejvice a jak se intenzita jejiho pouzivani v prubéhu

¢asu ménila.

Haselmayer, s odkazem na studie negativnich kampani v evropskych mnohostranickych
systémech (Hansen a Pedersen 2008, Elmelund-Prcestekcer 2010; Walter a Van der Brug
2013) vznasi ve své reSerSi dosavadni literatury k negativnim kampanim hypotézu, Ze
vladnouci politici ¢i politické strany zavisi v mensi mife na negativnich kampanich, nez
strany a politici opozi¢ni. Tato prace si klade za cil ovéfit, zda toto pravidlo platilo 1 pro
¢eské volby do Poslanecké snémovny v roce 2021, ¢i zda je situace v piipadé téchto voleb
odli$na, pfipadné zda bude toto pravidlo platit i v situaci, kdy se postaveni jednotlivych sil

na politické scén€ zméni.

2 MAHDALOVA, Katefina. Unikdtni model. Kdo vyhraje volby. Online. 2021. Dostupné
z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/pocitame-sance-kdo-vyhraje-volby-144566. [cit. 2024-07-14].
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Préce v jistém smyslu navazuje i na dfive napsané bakalaiské a diplomové prace, zabyvajici
se mirou a formou negativni kampané v pfedchozich snémovnich i jinych volbach a pomaha
expandovat miru povédomi o tomto fenoménu na obdobi, které nebylo dosud v Ceské
literatuie timto zptisobem prozkoumano. Zaroven miize slouzit jako zdroj informaci pro
budouci vyzkumy, které si ulozi za sviij cil sumarizovat znalosti o negativnich kampanich

v Cesku za n&jaky delsi asovy tsek, piesahujici jednu konkrétni predvolebni kampati.

2. Teoreticka ¢ast

V této kapitole dojde ke shrnuti nékterych védeckych studii, napsanych k tématu negativnich
kampani, dale také k blizSimu sezndmeni s jednotlivymi zdroji, pfistupy a teoriemi.
Zakladnim textem, ze kterého budu v teoretick¢ Casti vychazet, je studie Martina
Haselmayera - Negative campaigning and its consequences: a review and a look ahead
zroku 2019. Jedna se o kompaktni reSersi literatury, ktera byla k tématu negativnich
kampani napséana. Z literatury v této reSerSi obsazené, avSak nejen z ni, budu postupovat pii
psani jednotlivych kapitol teoretické ¢asti, zamétenych na fadu riznych aspektl negativnich

kampani.

2.1 Negativity bias

Nez ptejdeme k negativnim politickym kampanim, povazuji za dileZzité vénovat par radkt
této prace negativité jako takové, a to konkrétné jejimu vlivu na lidskou psychiku pii vnimani
komunikacnich sdé€leni. Védecké studie totiz prokdzaly, ze negativni informace jsou
dospélymi lidmi nejen intenzivnéji vnimané, ale navic maji prokazatelné vétsi vahu v jejich

rozhodovacim procesu.® Tento jev se obecn& nazyva negativity bias a vzhledem k povaze

3 VAISH, Amrisha; GROSSMANN, Tobias a WOODWARD, Amanda. Not all emotions are created equal:
The negativity bias in social-emotional development. Online. Psychological Bulletin. 2008, ro¢. 134, €. 3, s.
383-403. ISSN 1939-1455. Dostupné z: https://doi.org/10.1037/0033-2909.134.3.383. [cit. 2024-07-09].
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volebniho procesu, na jehoz konci voli¢ na zaklad¢é doposud ptijatych informaci rozhoduje,
kterému z nabizenych subjektd ¢i kandidatt udé€li svij hlas, pfipadné zda se volebniho
procesu vitbec zucastni, ma tato vlastnost lidského mozku zcela zasadni roli. To, jakym
zpusobem a v jaké mife se kandidujici subjekty uchyli k vyuziti negativni kampané, proto
muze zcela radikalné ovlivnit pribeh a vysledek voleb a je nutné tomuto tématu vénovat

zvySenou pozornost.

2.2 Historie negativnich kampani

Cilem této kapitoly je popsat postupné formovani soucasné podoby jevu, ktery dnes
nazyvame negativni kampani. Vyvoj negativnich kampani je tizce propojen nejen s vyvojem
demokracie a volebnich kampani jako takovych, ale i s rozvojem technologii a sdélovacich
prostiedki, jejichz prostfednictvim je mozné politickou kampan vést. Jednotlivé podkapitoly
se tak vedle popisu konkrétni volebni kampan¢ budou vénovat i inovativnim zptisoblim,
jakymi lze takovou kampan vést. Nutno podotknout, ze vétSina piikladi pochazi ze
Spojenych statli americkych, kde inovativni kampaniové metody zpravidla vznikaji, a kde je
zaroven vzdy prilezitost otestovat jejich efektivitu s vysokym rozpoétem a na velkém vzorku

populace, primarn¢ pii ptilezitosti prezidentskych voleb.

2.2.1 Reénictvi, filipiky a po¢atky demokracie

Pokud hledame jeden z prvnich bodi v historii, kdy negativni politickd kampan jednoho
politika vi¢i druhému zasadné ovlivnila historii, jednozna¢né se nabizi postava Marka Tullia
Cicera, politika a filozofa aktivniho ve starovékém Rimé, a jeho série feénickych vystoupeni
proti dal$i klicové postavé pozdni fimské republiky, Marku Antoniovi, zvana Filipiky.
(Nazev Filipiky tato série dostala podle jiné série fe€nickych vystoupeni ze strany feckého
politika a feCnika Démosthena proti titularnimu Filipovi II. Makedonskému, ale ty bych
vzhledem k tomu, Ze jejich cilem byl panovnik jiné zemé, kategorizoval spiSe jako akt

vale¢né propagandy, nez jako politickou kampaii.)
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Cicerovy Filipiky se odehravaji v boutlivém obdobi boje o nadvladu nad fimskou republikou
po smrti Gaia Julia Caesara, ve které soupetfily dvé frakce: Jedna, kterd jeho vladu
podporovala, a kterou vedl Marcus Antonius, a druhd, ktera mu oponovala, stala za jeho

zavrazdénim a méla politicky blizko pravé k Cicerovi.

Cicero svou negativni kampani vii¢i Antoniovi dokéazal vyburcovat fimsky senat az k tomu,
ze Marka Antonia prohlésil za nepfitele statu. Navzdory tomu, Ze vitéznou stranou se
v nasledném konfliktu stali Caesarovi podporovatelé a republikanské ziizeni nedlouho poté
nahradilo fimské impérium, nepochybné se jedna o ukézku toho, jakou silou disponoval

koncept negativni kampané uz od samych pocatkl existence zastupitelské demokracie.*

W

Spojeni Marka Tullia Cicera a negativni politické kampané vSak sahd do doby jeste diivejsi.
V eseji ptipisované Cicerovu bratru Quintovi s ndzvem Commentariolum Petitionis, volné
ptelozeno jako prirucka k volbam, popisuje autor potiebu ,,pripominat lidem jaci nicemové
Jsou vasi protivnici, ocernovat je na kazdém kroku skrze jejich zlociny, sexudlni skandaly a
zkorumpovanost“. Ackoliv je pravost autorstvi této eseje nékterymi badateli
zpochybiiovéna, i1 v téchto pfipadech je datovana do obdobi prelomu fimské republiky a
fimského impéria, takze poskytuje alespoi do jisté miry autenticky vhled do skutecné

podoby fimskych volebnich kampani.®

Bez jakékoliv nadsazky lze tedy fict nejen, Ze negativni kampané jsou soucasti volebniho
procesu uz od ¢asu antiky, ale dokonce ze jejich podoba, ucel a strategicka vyznamnost

zUstava napii¢ demokratickou historii velmi podobna.

4 GILDENHARD, Ingo. Cicero, Philippic 2, 44-50, 78-92, 100—119. Latin Text, Study Aids with Vocabulary,
and Commentary. Online. Classics Textbooks. Open Book Publishers, 2018. ISBN 9781783745890. Dostupné
z: https://doi.org/10.11647/OBP.0156. [cit. 2024-07-12].

5 CICERO, Quintus Tullius a FREEMAN, Philip. How to Win an Election. Online. Princeton University Press,
2012. ISBN 9781400841646. Dostupné z: https://doi.org/10.2307/j.ctt7s9n9. [cit. 2024-07-12].
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2.2.2 Zrozeni masové negativni kampané

Fakt, Ze negativni kampané jsou s politikou provazany uz od jejiho vzniku, lze pozorovat
témet okamzité po zrozeni moderniho demokratického statniho zfizeni ve Spojenych statech
americkych. Po Americké revoluci, jejimz vysledkem bylo odtrzeni Spojenych statd od
Velké Britanie, vyhlaSeni demokratického zfizeni a zvoleni George Washingtona prvnim
americkym prezidentem, se v zemi zacaly formovat prvni politické strany. Poté, co se
Washington rozhodnul nekandidovat potfeti na pozici hlavy statu, se nasledujici volby
proménily v nelitostny konflikt mezi viceprezidentem Johnem Adamsem a ministrem
zahrani¢i Thomasem Jeffersonem. V tehdejsi demokratické kultufe nebylo zvykem, aby
kandidéati do ufadu vedli svou vlastni politickou kampaii a tuto roli za né plnili jejich
podporovatelé. Tito podporovatelé na obou stranach ptichazeli s pomluvami a obvinénimi
své protistrany, které se priibézné stupniovaly. V novinach The Gazette of the United States
se kuptikladu objevily ¢lanky od autora s pseudonymem Phocion, ve kterych stalo naptiklad
obvinéni, ze Thomas Jefferson ma milostny pomér s jednou ze svych otrokyn, a také
natknuti Jeffersona zUt€¢ku pifed britskymi jednotkami za revoluce. Jeffersonovi
podporovatelé naopak obvinlovali Adamse z touhy stat se kralem a ustanovit svého syna
svym nastupcem, strefovali se také do jeho nadvahy. Volby skonéily vitézstvim Adamse,

Jefferson se podle tehdejsi zvyklosti stal jeho viceprezidentem.®

Tvrda negativni kampan, kterd mezi Adamsem a Jeffersonem v téchto volbach zacala, se
naplno projevila ve volbach nasledujicich. Prezidentské volby v roce 1800 jsou povazovany
za prvni moderni volby v americké historii. Politicky systém Spojenych statii v tomto obdobi
jiz obsahoval dvé pln€é zformované politické strany, kazdou reprezentujici jinou
ideologickou platformu. Na jedné strané stali liberalné€jsi Republikani, kladouci dlraz na
svobodu a rovnopravnost a sympatizujici sidedly Francouzské revoluce, na druhé
konzervativni a tradicionalisti¢ti Federalisté. Proti sobé opét stali John Adams, dosavadni

prezident a predstavitel Federalisti, a Thomas Jefferson, dosavadni viceprezident

® NATIONAL CONSTITUTION CENTER. On This Day: The first bitter, contested presidential election takes
place. Online. 2023. Dostupné z: https://constitutioncenter.org/blog/on-this-day-the-first-bitter-contested-
presidential-election-takes-place. [cit. 2024-07-24].
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reprezentujici Republikdny. V téchto volbach lze naplno fici, Ze v nich byla negativni
kampan vyuzita jako komunikacni strategie, zaroven ale ukazaly, jak mlze negativita
poskodit nejen svijj cil, ale i utoénika. Red je o systematické negativni kampani, ktera byla
vedena zastupci Federalisti vi¢i Thomasi Jeffersonovi, uz tehdy velmi vystfedni a

polarizujici osobnosti americké vefejné politiky.’

Jefferson byl zndm pro sviij netradi¢ni pfistup k nabozenstvi, zdjem o filozofii, radikalné
demokratické postoje a zejména pro sympatie k Velké francouzské revoluci, ktera v letech
predchazejicich témto volbam dokazala svrhnout monarchii a absolutismus, zavést v zemi
fadu radikalnich zmén a ve vysledku vynést k moci Napoleona Bonaparte, ktery byl v dobé
konani téchto voleb jiz v pozici prvniho konzula. Za téchto bouilivych deset let doslo ve
Francii ale také k obrovskym ztratdm na Zivotech a dlouhotrvajici politické nestabilité. Nelze
se proto divit, Ze se fada obcanli nové vzniknuvsich Spojenych stati obavala Ze se v jejich

zemi podobny scénaf bude opakovat.®

Vedle snahy piesvédcit volice, Zze po zvoleni Jeffersona zavladne v zemi krvavy revolu¢ni
ze je Jefferson ateista, coz v bylo v dané dobé spolecensky 1 politicky nepftijatelné, utoky
vSak cilily i na dal§i Jeffersonova tdajna moralni pochybeni, at’ uz S§lo o sexualni
promiskuitu, politickou i osobni zbabélost, pfipadné jeho neprakticnost, danou pftiliSnym
zdjmem o teoretickou filozofii. Tyto utoky byly Federalisty cilené Sifeny zejména ve

spiateleném tisku, ktery se stal diileZitym ndstrojem ptedvolebnich kampani. °

Strategii uto¢nikd bylo napadat Jeffersona na vSech frontach, mezi vSemi socialnimi

7 LERCHE, Charles O. Jefferson and the Election of 1800: A Case Study in the Political Smear. Online. The
William and Mary Quarterly. 1948, roc. 5, €. 4. ISSN 00435597. Dostupné z: https://doi.org/10.2307/1920636.
[cit. 2024-07-22].

8 FREEMAN, Joanne B. The Election of 1800: A Study in the Logic of Political Change. Online. The Yale
Law Journal. 1999, roc. 108, ¢. 8. ISSN 00440094. Dostupné z: https://doi.org/10.2307/797378. [cit. 2024-07-
22].

9 LERCHE, Charles O. Jefferson and the Election of 1800: A Case Study in the Political Smear. Online. The
William and Mary Quarterly. 1948, ro€. 5, ¢. 4. ISSN 00435597. Dostupné z: https://doi.org/10.2307/1920636.
[cit. 2024-07-22].
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skupinami, a doufat, ze se ¢ast utokd mezi lidmi uchyti a poskodi jeho vefejnou povést.
Vzhledem k tomu, Ze byly zminované pomluvy $ity na miru konkrétnim cilovym skupinam,
Casto se stavalo, ze si sd€leni navzajem protifecila. Jefferson tak byl zaroven na jednu stranu
vykreslovan jako impulzivni nerozvazny hlupak a na druhou stranu jako chladnokrevny
vypocitavy manipulator. Tyto kontradikce, ve spojeni s obrovskou intenzitou této
antikampang, kterd k Jeffersonovi jakozto obéti brutalnich ttokl vyvolavala spiSe sympatie,
a znatelné neuptimnosti fady téchto obvinéni, vedly k tomu, Ze se Thomas Jefferson v roce
1800 prezidentem nakonec stal. Rada aspektii jeho povésti je vlivem této kampang

posramocena dodnes.!°

2.2.3 Vzestup marketingu a audiovizualni komunikace

Sedesata léta dvacatého stoleti jsou obecné povazovana za poéatek zlatého véku reklamy.
Zaroven se jednalo o obdobi poznamenané studenou valkou, kterd dosdhla svého vrcholu
tzv. Karibskou krizi v roce 1962 a spocivala v ptetrvavajici hrozb¢ jaderného konfliktu mezi
Spojenymi staty americkymi a Sovétskym svazem. Do tohoto obdobi, konkrétné do roku
1964, spada také nasledujici historicky milnik v oblasti negativnich kampani, ktery nastal
v americkych prezidentskych volbach téhoz roku, ve kterych se utkal tehdejsi inkumbent,
demokrat Lyndon B. Johnson, se svym republikanskym vyzyvatelem, sendtorem Barrym
Goldwaterem. Re¢ je o televiznim volebnim spotu, neformalné zvaném ,,Daisy*, pfipadné
,Daisy Girl“, dodnes povazovaném za jeden znejvyznamnéjSich piikladi negativni
kampané a zaroven symbolem nového stylu vedeni politické kampané, inspirovaného

praktikami uZivanymi v rychle se rozvijejici sféfe komeréniho marketingu.!!

Volby v roce 1964 se odehraly témét presné dva roky po Karibské krizi, ktera predstavovala

10 LERCHE, Charles O. Jefferson and the Election of 1800: A Case Study in the Political Smear. Online. The
William and Mary Quarterly. 1948, roc€. 5, €. 4. ISSN 00435597. Dostupné z: https://doi.org/10.2307/1920636.
[cit. 2024-07-22].

' MANN, Robert. Daisy petals and mushroom clouds: LBJ, Barry Goldwater, and the ad that changed
American politics. 2011.
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pravdépodobné nejvétsi hrozbu rozpoutani totdlni jaderné valky v dé&jinach lidstva. Neni
divu, ze v téchto volbach byla problematika jaderného zbrojeni a bezpe€nosti nejen
Spojenych statt, ale lidstva jako takového, jednim z kliCovych politickych témat. Demokrat
Lyndon B. Johnson, ktery se do prezidentského kiesla dostal jako viceprezident
zavrazdéného Johna F. Kennedyho, zastaval v této diskusi roli umirnéného kandidata,
obzvlasté v kontrastu s republikdnem Barrym Goldwaterem, ktery byl zndmy svymi
kontroverznimi a provokativnimi vyroky na téma valky a jaderného zbrojeni. Pravé tohoto

z4sadniho rozdilu mezi kandidaty agentura DDB pii tvorbé tohoto volebniho spotu vyuzila.!?

Tento minutovy Cernobily klip za¢ind zabérem na malou hol¢ic¢ku, odtrhévajici okvétni
listky sedmikrasky. Asi v poloving stopaze se hlas divky pocitajici okvétni listky proméni
v hlas odpocitavajici vtefiny do odpéleni atomové bomby, zabérem na niz volebni spot
kon¢i, spolec¢né s kratkym monologem prezidenta Lyndona B. Johnsona, ve kterém
zdirazituje hrozbu jaderné apokalypsy a apeluje na lidi, aby pfisli k volbam. Jméno

protikandidata Barryho Goldwatera v ném neni zminéno ani jednou.

Tento klip byl ve své dobé inovativni svym apelem na emoce divakl. Negativni televizni
volebni spoty se objevily uz diive, nicméné zpravidla ptredkladaly raciondlni argumenty
zalozené na faktech, ptipadné jejich kreativni interpretaci, zatimco ,,Daisy* vytvarela Cisté
emociondlni kontrast mezi nic netuSicim ditétem a hrozbou absolutni destrukce lidstva.
Snaha vyvolat v divacich emoce (v ptipadé Daisy primarné strach) se stala dilezitou soucasti
politickych kampani, véetné téch negativnich. Dal§im revolu¢nim postupem, ktery se zde
objevil, bylo vyuziti symboliky, namisto doslovného popisu a absence vysvétlovani situace.
Autofi spotu spravné usoudili, ze pokud vyvolaji spravnou emoci, nebudou muset travit ¢as
navic popisovanim toho, co se vlastné snazi fict. Barryho Goldwatera kazdy znal, jeho
radikélni postoje v otazkach valky nebyly ni¢im, o ¢em by bylo potieba vefejnost dodatecné
poucovat a riziko jaderné apokalypsy viselo nad lidstvem od pocatku studené valky, nebylo

tedy potfeba Goldwatera ani zminovat jménem, natoz vysvétlovat co konkrétn¢ hrozi

2. MANN, Robert. How the “Daisy” Ad Changed Everything About Political Advertising. Online.
In: Smithsonian Magazine. 2016. Dostupné z: https://www.smithsonianmag.com/history/how-daisy-ad-
changed-everything-about-political-advertising-180958741/. [cit. 2024-07-24].
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v piipadé jeho zvoleni.'?

2.2.4 Socialni sité a ekonomika pozornosti

K dalsi radikdlni proméné zptsobu, jakym miize negativni kampan byt vedena, doslo
v souvislosti s masovym rozsifenim internetu a vznikem socialnich siti. Ackoli k prvnimu
velkému volebnimu uspéchu, kterého bylo dosazeno za pomoci masové komunikace na
internetu doSlo jiz o dekadu diive, jako ukédzka efektivity negativni kampané za pouziti
socidlnich siti nejlépe poslouzi volebni rok 2016. Tehdy se vitézem republikdnskych

primdrek 1 naslednych prezidentskych voleb piekvapive stal Donald Trump.

Volbam v roce 2016 ptedchazelo osmileté volebni obdobi demokrata Baracka Obamy, ktery
vzhledem k dosazeni limitu dvou po sobé jdoucich prezidentskych mandati potieti
kandidovat nemohl. Systém dvou dominantnich stran, ktery je pro politiku ve Spojenych
statech charakteristicky, ze své podstaty Casto zpusobuje, Ze voli¢i po dlouhém volebnim
obdobi, kdy byla u moci jedna ze stran, daji pfilezitost stran€¢ druhé, a tak byla vysoka
pravdépodobnost, ze po osmi letech demokrata Obamy se k moci dostane kandidat
republikant. Mezi oficidlnimi a spekulovanymi uchazeci o post republikanského nominanta
vSak nebyl nikdo, koho by §lo oznacit za jasného favorita. Byli v ném sice néktera velka
jména republikanské politiky, naptiklad bratr exprezidenta George W. Bushe jménem Jeb
Bush, nicméné ze situace bylo patrné, Ze nominantem a pravdépodobnym piiStim
prezidentem se muze stat témét kdokoli z kandidujicich, pokud se mu podaii volice

t.14

dostate¢n¢ zaujmout.”* A pravé takovym kandidatem se stal miliardaf, investor a hvézda

reality show ,,The Apprentice*, Donald Trump.

13 MANN, Robert. How the “Daisy” Ad Changed Everything About Political Advertising. Online.
In: Smithsonian Magazine. 2016. Dostupné z: https://www.smithsonianmag.com/history/how-daisy-ad-
changed-everything-about-political-advertising-180958741/. [cit. 2024-07-24].

14 LINSHLI, Jack. It's Official: More People Are Running for Presidential Nomination Than Ever. Online. Time.
2015. Dostupné z: https://time.com/3948922/jim-gilmore-virginia-2016/. [cit. 2023-12-01].
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Trump byl v republikdnské stran€ outsiderem, jak pro svou absenci jakychkoliv zkuSenosti
s vykonavanim volenych politickych funkci, tak 1 kvili svému kontroverznimu stylu
komunikace, plném uradzek a utokli na své oponenty, vcetné tzv. republikanského
establishmentu, do kterého ve svych veiejnych vystupech fadil vétSinu svych protikandidatu.
Pravé tato unikdtni pozice mezi kandiddty mu ale umoznila naplno vyuzit rychle se
rozvijejicich socidlnich siti. Jak bylo zminéno na zacatku této prace, lidsky mozek ma
tendenci intenzivn&ji vnimat negativni informace.'> Socialni sit& zase odméfiuji obsah, ktery
vyvolava silné emoce, zvySenym dosahem. Kombinace téchto dvou faktori umoznila
Donaldu Trumpovi zvitézit v né€em, cemu autofi jiné uspé$né kampané na socidlnich sitich,
konkrétn¢ té, kterd v roce 2019 pomohla zvitézit britské Konzervativni strané, tikaji ,,Valka
palct.'® Cilem této valky je zajistit, aby kandidat ziskal na socidlnich sitich v&tsi dil
pozornosti, at’ uz pozitivni nebo negativni, nez jeho konkurence. Nejde tedy jen o GspéSnost
¢i neuspésnost jejich vlastnich ptispévki, ale i o to, jak ¢asto o nich lidé mluvi a zda jsou na
socidlnich sitich tématem cislo jedna. A to se Donaldu Trumpovi dafilo velmi konzistentné

po celou dobu jeho kandidatury.

Komunikac¢ni strategii, kterd se Trumpovi skutecné vydatila, bylo tzv. nalepkovani. Neni
nezvyklé, Zze se béhem volebni kampané néjaky z kandidati stane obéti nalepkovani, tedy
snahy vytvofit automatickou asociaci mezi jeho jménem a né&jakou negativni ¢i nepopularni
vlastnosti. Je ale nezvyklé, kdyZ se obéti nalepkovani stanou upln¢ vSichni, a vSechny
nalepky pochéazeji od jednoho uto¢nika. Vzhledem ktomu, Ze Trump jako ,anti-
establishmentovy* kandidat, a hlavné jako kandidat nezavisly na darech sponzorti, nemusel
nijak zvlast’ kontrolovat svoji rétoriku a mohl tim padem zattocit, jakkoliv a na kohokoliv
zrovna chtél, podaftilo se mu prostiednictvim jeho medidlnich a internetovych vystupt ke
kazdému ze svych hlavnich konkurentt pfifadit néjakou urdZlivou ptrezdivku, které se jeho

obéti uz jen t€Zko zbavovaly. Mezi poskozenymi byli napiiklad napt. Ted Cruz (,,Lyin’

15 VAISH, Amrisha; GROSSMANN, Tobias a WOODWARD, Amanda. Not all emotions are created equal:
The negativity bias in social-emotional development. Online. Psychological Bulletin. 2008, ro¢. 134, €. 3, s.
383-403. ISSN 1939-1455. Dostupné z: https://doi.org/10.1037/0033-2909.134.3.383. [cit. 2024-07-09].

16 GUERIN, Ben. Friedman 19 // Using Social Media Effectively. Australian Taxpayer Alliance [online].
22.7.2019, Dostupné z: https://youtu.be/0QeHsjnGepg [cit. 2024-07-09].
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Ted”), Jeb Bush (,,Low Energy Jeb”) a Marco Rubio (,Little Marco”). Po vitézstvi
v republikanskych primérkach schytala svou prezdivku i nominantka Demokratické strany

Hillary Clinton (,,Crooked Hillary*).!”

K sifeni téchto nalepek i1 dalSich forem negativni kampané v nebyvalé mife poslouzily
socialni sité, konkrétn€ pro Trumpovu komunikaci charakteristicky Twitter, nicméné z velké
¢asti i nejpopularnéjsi sit’ Facebook. Pro sit’ Twitter byla vedle kratkého textového forméatu
prispévkll charakteristicka 1 funkce tzv. retweetii, rychlé formy sdileni, ktera dostala
prispeévek mezi publikum retweetujiciho uzivatele. Tuto funkci lze pouzit bud’ Cisté jako
sdileni, které zpravidla naznacuje souhlas, nebo jako sdileni s komentaifem, které umoziiuje
uzivateli vyjadfit i negativni sentiment, a spole¢né¢ s ptivodnim piispévkem jej presdilet dal.
Negativni 1 pozitivni reakce nicméné ve vysledku sdéleni $ifi mezi nové uZivatele, z nichz
nckteti mohou souhlasit s ptivodnim sdé€lenim a nesouhlasit s negativnim komentafem.
Kandidatura Donalda Trumpa se pak na socialnich sitich velmi rychle stala tématem cislo
jedna, o ¢emz svédci i fakt, Ze i navzdory jeho tendencim kritizovat své oponenty byl Trump
svymi protikandidaty zmifiovan ¢astéji, nez byli oni zmifiovani jim.'®

Donald Trump nakonec ve sféfe socidlnich siti pfekonal 1 svou protikandidatku Hillary
Clinton,' oproti niz mél na socialnich sitich nejen vice sledujicich, ale také mnohem vice
pozornosti ze strany volictli, coz ve vysledku piispélo i k jeho volebnimu vitézstvi. Z hlediska
historie negativnich kampani se jednalo o velmi vyraznou demonstraci vlivu a efektivity,

jakou miZou do budoucna socialni sit€ v politice mit.

17 WINBERG, Oscar. Insult Politics: Donald Trump, Right-Wing Populism, and Incendiary Language.
Online. European journal of American studies. 2017, ro¢. 12, ¢. 2. ISSN 1991-9336. Dostupné
z: https://doi.org/10.4000/ejas.12132. [cit. 2024-07-22].

18 WILLIAMS, Christine B. Introduction: Social Media, Political Marketing and the 2016 U.S. Election.
Online. Journal of Political Marketing. 2017, ro¢. 16, ¢. 3-4, s. 207-211. ISSN 1537-7857. Dostupné z:
https://doi.org/10.1080/15377857.2017.1345828. [cit. 2024-07-22].

19 WILLIAMS, Christine B. Introduction: Social Media, Political Marketing and the 2016 U.S. Election.

Online. Journal of Political Marketing. 2017, ro¢. 16, ¢. 3-4, s. 207-211. ISSN 1537-7857. Dostupné z:
https://doi.org/10.1080/15377857.2017.1345828. [cit. 2024-07-22].
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2.2.5 Historie negativnich kampani v CR

I ptesto, Ze je Cesky politicky systém zaloZeny na proporénim zastoupeni stran v Poslanecké
snémovne¢, byla politicka situace v zemi po znacnou c¢ast jeji novodobé historie definovana
soupeienim dvou dominantnich politickych stran, a to konkrétné pravicové ODS a levicové
CSSD. Tyto strany, az do roku 2017, kdy ve volbach zvitézil se svoji catch-all party
miliardai Andrej Babis, tvofily jadro kazdé vladnouci koalice, coz spolecné s vyraznymi
rozdily v jejich politickych postojich vedlo k tomu, ze se pocatky negativni kampané
v polistopadové Ceské politice vazou zpravidla k soupeteni prave téchto dvou politickych a

ideologickych protipdlu.

Uplné zagatky moderni negativni kampang se viak podle nékterych komentatord paradoxné
vazou k obdobi, kdy spolu tyto dvé strany uzaviely ojedinélé spojenectvi. Tzv. Opozicni
smlouva, uzaviena po volbach v roce 1998, kterd spocivala v toleranci mensinové vlady
MiloSe Zemana ze strany poslanci ODS, ktefi se touto smlouvou zavézali, Ze menSinové
vladé nevyslovi nedfivéru.?’ Tento akt se nesetkal s podporou ze strany voli¢, ktefi volili
nékterou z téchto dvou dominantnich stran, a stal se ter¢em ttokii opozic¢nich politickych
stran, zejména nové vzniknuvsi Ctytkoalice, ktera byla spojenectvim KDU-CSL, Unie

svobody, Demokratické unie a Ob¢anské demokratické aliance.?!

Rokem, kdy se negativni kampan skutecné vyrazn¢ vryla do paméti Ceské verejnosti, byl ale
az volebni rok 2006, kdy proti sobé ve snémovnich volbach stali Jifi Paroubek, lidr
socialnich demokrati, a Mirek Topolanek, lidr ODS. Pravé tito dva lidfi v téchto volbach
sehrali zcela klicovou roli, zejména v kontextu rostouci personalizace ¢eské politiky, ktera

se naplno projevila pravé v téchto volbach, a diky které se do jisté miry jednalo spiSe o

20 KOPECEK, Lubomir. Deformace demokracie?: opozicni smlouva a ceska politika v letech 1998-2002. Brno:
Barrister & Principal, 2015. ISBN 978-80-7485-031-8.

2l DIMUN, Petr. Komentat: Takové byla Ctytkoalice. Online. In: Centrum pro studium demokracie a kultury.
Dostupné z: https://www.cdk.cz/komentar-takova-byla-ctyrkoalice. [cit. 2024-07-24].
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souboj volebnich lidrii nez o souboj politickych stran.??

ODS v negativni kampani v téchto volbach vsadila na hrozbu spojenectvi mezi CSSD a
KSCM, pro které vymyslela zkratku KSCSSD, a kterym se snazila voli¢e socialnich
demokratli odradit. Kampan byla vedena mimo jiné formou volebnich spotii od reziséra
Filipa Rence, které se odehravaly ve fiktivni realité, ve které se tato koalice dostala k moci.
Narativ ptipadného spojenectvi socidlnich demokrati s komunisty podtrhoval naptiklad 1
billboard znazornujici predsedy téchto stran, Jifiho Paroubka a Miroslava Grebenicka, jako
Zenicha a nevéstu. Negativni kampati ze strany CSSD operovala s heslem ODS Minus, které
bylo reakci na heslo ODS Plus, vyuzivané v kampani obanskymi demokraty, a v kombinaci
s heslem ODSud’te ODS a fotkami lidra ODS Topoldnka upozoriiovalo na hrozbu moznych
nepopuldrnich krokid této strany, mezi které se tadilo napiiklad zruSeni bezplatného

zdravotnictvi, zavedeni §kolného nebo zrugeni minimalni mzdy.>?

V duchu konfliktu mezi CSSD a ODS se nesly i nasledujici parlamentni volby v roce 2010,
ve kterych socidlni demokracii opét vedl Jifi Paroubek, zatimco u obCanskych demokratti
expremiéra Topolanka vystfidal Petr Necas. Charakteristickd pro tyto volby byla
,billboardovd vélka*“ mezi témito stranami, ve které strany pfiSly s velkym poctem
negativnich billboardt,, kterymi se strefovaly do konkurence. Podle reportéri portalu
Novinky.cz byla vice nez polovina billboardli, vystavenych podél Prazského okruhu
socidlnimi demokraty, negativni. Tyto billboardy obsahovaly naptiklad heslo ,,Nevolis,
zaplatis®, které bylo samo o sob€ parafrazi znamé reklamy ,,Nemyslis, zaplatis“, vénujici se
fizeni pod vlivem alkoholu, a jejich smyslem bylo opét vyvolat ve voli¢ich strach z nésledkt
pripadné vlady ODS. U obc¢anskych demokratli se jednalo asi o tfetinu nakoupenych ploch

na stejném okruhu, a jejich tématikou byly pfedevs§im Utoky na osobu Jitiho Paroubka. Nutno

22 Institut politického marketingu. 2016. Slovnik politického marketingu: Kampari k volbam do Poslanecké
snémovny 2006. Dostupné na https:/politickymarketing.com/glossary/kampan-k-volbam-poslanecke-
snemovny-2006

BInstitut politického marketingu. 2016. Slovnik politického marketingu: Kampaii k volbam do Poslanecké

snémovny 2006. Dostupné na https://politickymarketing.com/glossary/kampan-k-volbam-poslanecke-
snemovny-2006
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ale podotknout, ze k tad¢ ,,protiparoubkovskych* billboardu se strana oficialné nepiihlasila

a miize se tak jednat o dilo jejich sympatizanti.?

Vyrazné vyuziti negativni kampan¢ lze zaznamenat i v prvni pfimé volb¢ prezidenta, ktera
se odehrala v roce 2013. Zejména ve druhém kole jsme mohli byt svédky fady utoki,
smétovanych proti tehdejSimu ministru zahrani¢nich véci kandidatovi na prezidentsky post
Karlu Schwarzenbergovi. Vedle sdé€leni, kritizujicich Schwarzenbergovo angazma
v nepopuldrni Necasové vladé a vyuzivajicich slogant jako ,,Stop této vlade* a ,,Stop
Kalouskovi na Hrad¢®, se stal Karel Schwarzenberg obéti rozsadhlé dezinformacéni kampané,
v den voleb celostrankovym inzeradtem v deniku Blesk, ktery obvinoval Schwarzenberga ze

snahy vratit sudetskym Némctim jejich po vélce zkonfiskovany majetek.

2.3 Vliv negativnich kampani na politiku

Pii vyzkumu americkych senatnich kampani se Richard R. Lau a Gerald M. Pomper
dopracovali k ptekvapivému vysledku. Negativni kampan¢ nemély na konecny vysledek
volebnich klani zasadni vliv, nebo alesponn ne tak zasadni a rozhodujici, jak se bézné
piedpokladalo.?” Volebni systém ve Spojenych statech je vsak od toho, ktery se v Ceské
republice vyuziva ve volbach do Poslanecké snémovny v mnohém odlisny, primarné v tom,

ze v ném zpravidla bojuji o hlasy dv& hlavni politické strany, mezi kterymi si voli¢ musi

2 OVCACEK, J. V discipling utoénych billboardti vede CSSD. [online]. [cit. 2015-09-25]. Dostupné
z: http://www.novinky.cz/domaci/199120-v-discipline-utocnych-billboardu-vede-cssd.html

25 {ROZHLAS. Preslapy i utoky pied minulou volbou prezidenta. Jak vypadalo findle Zemana se
Schwarzenbergem? Online. In: IROZHLAS. 2018. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/volby/preslapy-i-

utoky-pred-minulou-volbou-prezidenta-jak-vypadalo-finale-zemana-se 1801201305 _kno. [cit. 2024-07-31].

26 VALKOVA, Hana a SYROVATKA, Tomas. LZivy inzerdt proti Schwarzenbergovi zaplatil byvaly distojnik
StB. Online. In: IDNES. 2013. Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/adokat-zavadil-o-trestnim-
oznameni-schwarzenberga.A130125 181017 _domaci_hv. [cit. 2024-07-31].

27 LAU, Richard R. a POMPER, Gerald M. Negative Campaigning: An Analysis of U.S. Senate Elections.
Rowman & Littlefield Publishers, 2004. ISBN 0-7425-2731-X.
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vybrat, pokud chce, aby jeho hlas mohl ovlivnit volebni vysledek. Vést negativni kampan
v systému uzivaném v Ceské republice s sebou nese jesté dalsi rizika, vyplyvajici pravé
z ptritomnosti vyssiho poctu parlamentnich stran. Rizika a ptilezitosti vyuzivani negativnich

kampani lze rozdélit do tfi hlavnich kategorii:

2.3.1 Vliv na volebni vysledky

Negativni kampan je piredvolebni strategie, jejimz cilem je odradit voli¢e od volby konkrétni
strany Ci kandidata a zvysit tim Sanci Gto¢nika na vyhru. Cilem tedy nemusi nutné byt pfimét
volice strany, kterd je obéti utoku, aby ptehodnotili svoji volbu a dali sviij hlas utocici strané.
Za uspéch lze povazovat i situaci, kdy utocici strana nové voli¢e neziskd, nicméné odradi
voli¢e obéti utoku od ucasti ve volbach, nebo je ptiméje volit jinou, pro utocnika méné
nebezpecnou stranu. Tato strategie se tak obzvlaste nabizi v prostiedi vétSinového volebniho
systému, ve kterém zpravidla figuruji dva nejsilnéj$i kandidati a Uto¢nikovi sta¢i pouze
oslabit svou obé&t’ natolik, aby si v konec¢ném vysledku voleb zajistil procentuélni prevahu.
Fakt, ze k vyuziti strategie odrazovani volict od volby konkurence bez o¢ekavani vlastnich
volebnich ziski doslo pfimo ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2021 byl potvrzen

mj. jednim z autort kampané& hnuti ANO 2011, Markem Han&em, v podcastu Insider.?

Vliv negativni kampané na volebni vysledek vSak miZe byt i opacny. V situaci, kterou Lau
a Pomper nazyvaji efekt bumerangu, se premira negativity mize obratit proti Gitoénikovi.?’
Formou tohoto efektu, ktera je specificka pro mnohostranické systémy, je situace, kdy
soupefeni dvou dominantnich stran pomtiZe ziskat hlasy a podporu tieti strané, kterd s sebou
nenese stigma vyvolané negativni kampani, obzvlasté v situaci, kdy je negativni kampain

mezi dominantnimi aktéry oboustranna a ob¢ jsou v pozici ito¢nika a obéti zaroven. Utocici

3 INSIDER #109 Marek Hanc. Podcast. 21.4.2022.
Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=0V2gbaygkns&ab_channel=Mucholapka. [cit. 2024-06-18].

2 LAU, Richard R. a POMPER, Gerald M. Negative Campaigning: An Analysis of U.S. Senate Elections.
Rowman & Littlefield Publishers, 2004. ISBN 0-7425-2731-X.
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strana tak v tomto volebnim systému systému musi pozorné zvazit vSechna mozna rizika,

ktera s sebou tato strategie nese.

2.3.2 Vliv na koali¢ni potencial

Politické strany v mnohostranickych systémech musi pii volb¢ strategie myslet nejen na
predvolebni ziskdvani hlast, ale i na to, jak jimi zvolend metoda ziskavani hlast ovlivni
ptipadné povolebni koali¢ni vyjednavani. Je totiz mozné, ze dvé jinak vesmes ideologicky
kompatibilni strany, u kterych by mohla pfipadat v uvahu ptipadna povolebni spoluprace,
nebudou vlivem extenzivni negativni pfedvolebni kampané ochotny po volbach
spolupracovat. Stalo se tak naptiklad v Nizozemsku v roce 1972, kdy zdejsi Liberalni strana
(VVD) vedla natolik negativni kampan vici svym zamysSlenym koali¢énim partnerim,
Katolické lidové strané (KVP) a Anti-revolu¢ni stran¢ (ARP), ze ackoliv byla VVD jednou
z vitéznych stran volebniho klani, dosahla toho za cenu svého ¢lenstvi v povolebni vladni

koalici.?°

Z této zkuSenosti vyplyva také to, ze strany, které maji ambici vstoupit po volbach do
koalice, maji mensi incentivu vyuzivat negativni kampan¢ nez strany, které jiz dopiedu
pocitaji spiSe s opozi¢ni roli. Na to zce navazuje i faktor ideologického zatazeni strany,
jelikoz strany okupujici pozici politického stiedu (medidnové strany) jsou zpravidla
nejzadanéjSimi koali€nimi partnery a z tohoto pohledu je pro né nevyhodné riskovat ztratu
hodnotného povolebniho spojenectvi vlivem piehnané negativity v predvolebni kampani.
Naopak strany nachdzejici se na okrajich politického spektra, a jejichz koali¢ni potencial je

podstatné niz§i, maji v této oblasti mnohem méné zdbran a mohou si dovolit vyuzivat

39 WALTER, Annemarie S a VAN DER BRUG, Wouter. When the gloves come off: Inter-party variation in
negative campaigning in Dutch elections, 1981-2010. Online. Acta Politica. 2013, ro€. 48, ¢. 4, s. 367-388.
ISSN 0001-6810. Dostupné z: https://doi.org/10.1057/ap.2013.5. [cit. 2024-07-11].
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negativni kampané ve vy$§i mite.?!

2.3.3 Vliv na demokracii

Jednou znejvétSich obav, spojenych s tématem negativnich kampani, je potencialni
negativni vliv na vnimani demokratickych procesti ze strany Siroké vefejnosti, hrozba
vzrustajictho nezdjmu o volby jako takové a pokles divéry v politické instituce. Lau,

Siegelman a Rovner porovnali fadu studii na toto téma a pfisli k nasledujicim zavértim:

Pokud jde o volebni i¢ast a participaci na demokratickém procesu, nelze spolehlivé ur€it,
zda se s rostouci negativitou kampani zvysuji €1 snizuji. Existuji sice jednotlivé studie, které
dokazuji vzrast ¢i pokles volebni ucasti v jednotlivych piipadech, nicméné z obecného
hlediska se autofi ptiklanéji k vychodisku, Ze negativita na ucast ve volbach zasadni vliv

nema.

V oblasti divéry v demokratické instituce jsou vysledky téchto studii mnohem

vewr

vychazi, ze negativni kampané maji potencial snizovat divéru v politicky systém, vladu a

politickou efektivitu, jakoz i celkové uskodit naladé ve spole¢nosti.>

2.4 Druhy negativnich kampani

Piestoze je negativni kampan relativné Siroky a obecny termin, na jehoz pfesné definici

v akademické sféfe neni Uiplné shoda, je pro ucely této prace Zadouci seznamit se alespon

3 WARWICK, Paul V. Coalition Government Membership in West European Parliamentary Democracies.
Online. British Journal of Political Science. 1996, ro€. 26, ¢. 4, s. 471-499. ISSN 0007-1234. Dostupné
z: https://doi.org/10.1017/S0007123400007572. [cit. 2024-07-11].

32 LAU, Richard R.; SIGELMAN, Lee a ROVNER, Ivy Brown. The Effects of Negative Political Campaigns:
A Meta-Analytic Reassessment. Online. The Journal of Politics. 2007, roc. 69, €. 4, s. 1176-1209. ISSN 0022-
3816. Dostupné z: https://doi.org/10.1111/].1468-2508.2007.00618.x. [cit. 2024-07-11].
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velmi krétce s tim, jaké typologie v této oblasti existuji a jaké mlize mit negativni kampan

podkategorie, které 1ze rozliSovat.

2.4.1 Hranice mezi pozitivni a negativni kampani

Ackoliv hodnotici skala této studie vychazi z typologie Johna G. Geera, ktery d¢li reklamni
sd€leni v kampanich na apely, tykajici se témat, vlastnosti nebo hodnot kandidati a nasledné
tyto apely striktné rozdé€luje na pozitivni a negativni, je dillezité zde zminit i fakt, Ze odborna
vefejnost neni v otdzce méieni a urCovani negativity v politickych kampanich jednotna.
Goldstein (1997) a posléze Goldstein a Friedman (2000; 2002) hodnoti jednotlivé reklamy
jako celky a d€li je na Gto¢né (attack), podptrné (promote) a kontrastni (contrast). Ti sami
autori ve studii z roku 1999 predstavili jesté jednu skalu hodnoceni, ktera se od té ptedchozi
1181 tim, Ze pfedstavuje pétibodovou skalu, kde ¢islo 1 reprezentuje pozitivni sdéleni, ¢islo 2
pfipada vétSinove pozitivnim sdélenim, ¢islo 3 znamend, ze sdéleni je vyrovnané, 4 Ze je
vetSinove negativni a 5 zcela negativni. Kahn a Kenney (1999) maji skdlu sestavajici ze
titech urovni, kde 0 znamena absenci negativniho naboje, ¢islo 1 znamena maly negativni
naboj a ¢islo 2 pak velkou ¢i uplnou negativitu. Kathleen Hall Jamieson pak d¢li reklamy
na jednotlivé jednotky myslenek vztahujici se k tématim ¢i vlastnostem kandidat, a ty pak
kategorizuje na podpuirné nebo utocné. Reklamnim sdélenim pak ptifazuje ,,ato¢né skore*
na zakladé celkového poctu slov, kterd jsou soucasti Utocné jednotky myslenek a jejich

procentualniho podilu na poétu slov v reklamnim sdgleni jako celku.*?

2.4.2 Negativni kampar vs. osobni titok/character assassination

Anglicky termin character assassination, do CeStiny pielozitelny jako osobni f1tok,

oceriiovani ¢i snaha o zniceni reputace, je specifickou podkategorii negativni kampang,

33 NAI, Allesandro a WALTER, Annemarie S. New Perspectives on Negative Campaigning: Why Attack
Politics Matters. ECPR Press. Ro¢. 2015.
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jejimz cilem je zamérné poskodit vetejny obraz napadené osoby. Motivaci uto¢nika miizou
byt jak osobni antipatie ¢i touha po pomsté, tak i strategicka snaha zdiskreditovat politického
¢1 jiného oponenta v predvolebnim obdobi a tim snizit jeho Sance na uspéch, pripadné jej

zcela vytadit z vefejného zivota a zbavit se konkurence.

Vzhledem k rostoucimu trendu personalizace politiky, kdy se hlavni pozornost ve volebnim
procesu stale vice odklani od politickych stran a ideologické orientace a koncentruje se okolo
osob volebnich lidra, a to 1 v politickych systémech, které vyuzivaji propor¢niho volebniho

modelu, mize mit tento zpiisob predvolebniho boje zdsadni nasledky na chovani volict.

Specificky zplsob osobnich utokl, zvany ,,black PR, nabyl na prevalenci v Rusku
v polovin¢ devadesatych let a od tradi¢ni negativni kampané se odliSuje dirazem na sbér
kompromitujicich materidlt (tzv. kompromat) na politické protivniky, vcetné detailil
z osobniho zivota ¢i pfipadnych vztahl s organizovanym zlo¢inem. Tento materidl je pak
vyuzivan bud’ k diskreditaci konkurence v o¢ich vefejnosti, nebo k jejimu vydirani a

manipulaci.*

Za specialni kategorii osobnich tokt 1ze povazovat i1 proces tzv. cancellingu, coz je taktika
vyuzivand napii¢ politickym spektrem slouzici vedle diskreditace protivnika i k jeho
umlceni ¢i odstranéni z vefejného zivota, napiiklad formou zdkazu vystupovani v nékterych
médiich (tzv. blacklisting) ¢i smazani jeho U¢td na socidlnich sitich a jinych internetovych

komunikaénich platformach (tzv. deplatforming).*

3% The Global Encyclopaedia of Informality, Volume 2. Online. UCL Press, 2017. ISBN 9781787351899.
Dostupné z: https://doi.org/10.14324/111.9781787351899. [cit. 2024-07-23].

35 SAMOILENKO, Sergei A.; JASPER, James M.; BOTAN, Carl a SOMMERFELDT, Erich. The Implications
of Character Assassination and Cancel Culture for Public Relations Theory. Online. In: Public Relations
Theory III. New York: Routledge, 2023, s. 452-469. ISBN 9781003141396. Dostupné
z: https://doi.org/10.4324/9781003141396-30. [cit. 2024-07-23].
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2.5 Prostredky negativni kampané

Spolecné s vyvojem konceptu negativnich kampani se vyvijely 1 prostiedky, skrze které 1ze
negativni kampan vytvaret a Sifit. Jak jsme se mohli presvédCit v kapitole zabyvajici se
historii negativnich kampani, jejich prostiedky se vyvijeji jednak spolecné s prichodem
novych technologii, a jednak v reakci na nové situace v politickém prostfedi. V dnesni dobé
vznikaji nové zpusoby tvorby negativni kampan¢ prevazné v reakci na rychle se rozvijejici
oblast socialnich siti a digitalni reklamy, nicméné¢ takika vSechny formy negativni kampan¢,
které se v kapitole o historii objevily, jsou v politice stale vyuzivany, pfestoze jsou Casto

napiiklad adaptovany na nové technologie.

2.5.1 Online

Vzestup popularity socidlnich siti a dalSich platforem pro sdileni uzivatelského obsahu
umoznil politickym strandm a kandidatim komunikovat s voli¢i v pfedvolebnim obdobi
mnohem intenzivnéji nez diive, coz se vyznamné podepsalo i na zpiisobech, jakymi lze
v dnes$ni dobé€ vést negativni kampan. Prvnim vyznamnym ptikladem, kdy vyuziti socialnich
siti vedlo k prokazatelnému volebnimu tspéchu, se stala prvni prezidentska kampan Baracka
Obamy, jehoz inovativni vyuZiti novych médii mu pomohla v digitalnim prostoru vyrazné
zastinit protikandidata Johan McCaina a pfinesla fadu revoluc¢nich postuptl, které jsou
v politickém marketingu vyuzivany dodnes. V kombinaci s principy vnitiniho fungovani
socialnich siti a formou, jakou jejich uZivatelé vnimaji pozitivitu a negativitu informaci, to

ze socialnich siti dél4 idealni prostfedi pro negativni kampan.>®

Zpusob, jakym lidsky mozek preferuje negativni informace nad pozitivnimi €1 neutralnimi
je obzvlasté¢ dobfe pozorovatelny na socidlnich sitich, jejichz vnitini algoritmy ze své

podstaty amplifikuji zpravy, které vyvolavaji v lidech intenzivni emoc¢ni reakce, které se

36 ABROMS, Lorien C. a CRAIG LEFEBVRE, R. Obama's Wired Campaign: Lessons for Public Health
Communication. Online. Journal of Health Communication. 2009, roC. 14, ¢. 5, s. 415-423. ISSN 1081-0730.
Dostupné z: https://doi.org/10.1080/10810730903033000. [cit. 2024-07-24].

28


https://doi.org/10.1080/10810730903033000

nasledné ptelévaji v metriky jako jsou pocty sdileni a komentait jednotlivych piispévku.
Tento efekt je jest¢ mnohem silngj$i, pokud autory negativnich sdéleni jsou vefejné zndmé
osobnosti, jako naptiklad politici. Studie, publikovana ve Sborniku Néarodni akademie véd
Spojenych stati Americkych, ukézala, ze ackoliv vetejné politicky aktivni osobnosti sdili
oproti béznym uzivatelim procentudlné mensi mnozstvi negativnich sdéleni, GspéSnost

t&chto sdéleni co do podtu sdileni je proporéné vyssi.’’

Existuji dva hlavni zplisoby, jak dostat sdéleni k jeho cilovym recipientim. Prvnim z nich je
tvorba organického obsahu, jehoz uspéSnost zavisi Cist¢ na mife jeho zajimavosti pro
uZivatele dané sociélni sité. Cim vétii je $ance, Ze s nim budou prvotni pifjemci (zpravidla
sledujici stranku autora sdéleni) interagovat, at’ uz pozitivnim ¢i negativnim zptisobem, tim
vetsi je pravdépodobnost, Ze je socidlni sit’” doporuci dal§im uZzivatelim a umozni tomuto
sdéleni zasdhnout nové potencialni volice. V ptipad¢ velmi vyrazné odezvy mize dojitk tzv.
virdlnimu Sifeni, tedy jevu, kdy uzivatel svou interakci s obsahem pfispéje k jeho rozsireni
do svého okoli, ¢imz ,nakazi“ své pratele a sledujici, ktefi s obsahem dale interaguji a
zpisobuji jeho Sifeni do svych vlastnich socialnich kruht. Vlivem toho, Ze interagujici
uzivatel rozsifi obsah mezi okruh dalSich lidi, z nichz jej nékolik stejnym zptisobem rozsiti
dale, muze dojit k situaci, kdy sdéleni tohoto obsahu zasdhne mnohem vétsi okruh lidi, nez

je velikost publika jeho ptivodniho autora.®

v

Druhym zptisobem Sifeni obsahu je jeho placend propagace. Zde autor sdéleni zaplati
provozovateli socidlni sit¢ finan¢ni obnos za jeho Sifeni, ¢imZ jej miiZze dostat k lidem, ktefi
by snim jinak nepfiSli do kontaktu, a umozZnuje tak oslovovat nové piipadné volice.
Reklamni mechanismy socialnich siti umoziuji svym zédkazniktim vyuzivat velmi specifické

metody cileni reklamy, jejichz prostfednictvim lze zasahnout naptiklad lidi s konkrétnimi

37 SCHONE, Jonas P; GARCIA, David; PARKINSON, Brian; GOLDENBERG, Amit a VAN BAVEL, Jay.
Negative expressions are shared more on Twitter for public figures than for ordinary users. Online. PNAS
Nexus. 2023, ro¢. 2, €. 7. ISSN 2752-6542. Dostupné z: https://doi.org/10.1093/pnasnexus/pgad219. [cit. 2024-
07-21].

38 BENE, Marton. Viral political marketing. Online. In: CERON, Andrea (ed.). Elgar Encyclopedia of
Technology and Politics. Edward Elgar Publishing, 2022, s. 257-262. ISBN 9781800374263. Dostupné
z: https://doi.org/10.4337/9781800374263.viral.political.marketig. [cit. 2024-07-21].
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zajmy, geografické cileni dokaze zasdhnout lidi podle mésta ¢i statu, ve kterém ziji, mozné
je cilit i podle demografickych udaji jako je naptiklad pohlavi, vék, pocet déti, rodinny stav,

povolani a ve Spojenych statech dokonce odhadovana vyse piijmu.

Vedle cileni na uzivatele socidlnich siti podle osobnich vlastnosti Ize cilit i na zakladé
chovani, primarné ve vztahu s profilem ¢i webovou strankou autora reklamy. Je naptiklad
mozné vyfiltrovat vSechny uzivatele, kteti za posledni mésic pfiSli na socidlnich sitich do
kontaktu s volebni kampani autora reklamy, a ukazovat jim vybrana sdé¢leni, ktera mohou
budovat povédomi o kandidujicich subjektech a nasledné i1 ovlivnit finalni rozhodnuti v den
voleb. V nékterych ptipadech lze dokonce cilit na lidi, ktefi si zobrazili jeden konkrétni

piispévek, a navazat tak na sdéleni, které bylo v tomto piispévku obsazeno.*

Stejné jako u organického obsahu, i zde hraje roli to, zda sdéleni vyvolava v lidech reakce.
Neni zde prevalentni faktor organického virdlniho Sifeni, nicméné ,,uspéSnost™ prispévku
zasadné ovlivituje cenu reklamy, resp. jeji ekonomickou vyhodnost. Pokud je naptiklad
cilem reklamniho sd€leni pfimét jeho recipienty, aby si zobrazili webovou stranku
s volebnim programem strany, cena za jedno zobrazeni webu bude niz8i v pifipad¢, kdy

reklama vyvola v pfijemci silnou reakci, nez pokud jej ni¢im nezaujme.

2.5.2 Off-line

Mezi vyrazné prvky negativni kampané, které Ize vyuzit off-line, se fadi naptiklad venkovni
reklama, materidly pfedavané pii kontaktni kampani nebo televizni volebni spoty. Tyto
komunikacni kanaly zpravidla nedisponuji stejnymi moZnostmi detailniho zacileni jako
online komunikace, nicménég i pfesto je mozné je UspéSné vyuzit k Gtokiim na politické

protivniky.

Velkoplosna outdoorova reklama, mezi kterou se fadi billboardy, polepy hromadné dopravy

¥META. Cileni reklamy na okruh uzivatelii. Online. Meta. Dostupné
z: https://www.facebook.com/business/ads/ad-targeting. [cit. 2024-07-24].
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¢i jinych dopravnich prostiedkii, reklamni plochy typu CLV, plakatovaci plochy a dalsi
objekty ve vefejném prostoru, na které 1ze umistit reklamni sdéleni, mé oproti online reklamée
dv¢ hlavni nevyhody. Prvni z nich je omezend mozZnost zacileni. Pii volb¢ strategie nakupu
venkovnich ploch Ize sice vzit v potaz jeji umisténi (demografické slozeni obyvatel uzemi,
ve kterém je reklama vystavena), zvolenou formu (billboard u silnice zasahne lidi, ktefi ¢asto
vyuzivaji individudlni automobilové dopravy, zatimco reklamni plocha v prazském metru
ma nejvetsi dopad na lidi, kteti se dopravuji MHD), a obdobi, ve kterém je reklama k vidéni
(budovani znacky a znamosti kandidath na zacatku kampané vs. GOTV komunikace tésné
pted volbami), nicmén¢ nikdy nelze zarucit, ze se sdéleni spolehlivé dostane k lidem, kterym
je ur¢eno. Druhym problémem je omezeny reakcni Cas, ve kterém je mozné ptizpusobit
sdéleni nejnovéjSim udéalostem. Pokud by tedy politicky aktér chtél zareagovat na aktualni
kauzu svého oponenta, musel by nejdiive pockat, az zprostfedkovatel reklamy vytiskne nové
reklamni polepy a nasledné je nainstaluje na soucasné plochy, které si inzerent pronajima,
nehled€ na to, Ze se velkoplo$na reklama nakupuje dopiedu a na pevné stanovené Casové
useky. Pokud mé tedy autor kampané z4jem zattocit na svou konkurenci, je potfeba tak

ucinit za pomoci sdéleni, kterd v pribchu kampané neztraceji na relevanci.

Co se ty¢e televiznich spott, jejich efektivita je v prosttedi Ceské republiky znaéné omezena
zakonem o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ktery nakup reklamy
s politickou tématikou pi¥imo zakazuje.*’ Televizni divaci se k volebnim spotim tak
dostanou pouze na Ceské televizi ve vymezeném piedvolebnim obdobi, kdy je politickym
stranam bezplatné pfidélen vysilaci prostor, ve kterém se jejich volebni spot zobrazuje.
V roce 2021 se jednalo o Ctrnactidenni obdobi, které koncilo 48 hodin pfed otevienim
volebnich mistnosti, a v némz méla kazda strana moznost odeslat az 2 tficetisekundové
volebni spoty, jejichz rozmisténi ve vysilacim programu bylo uréeno losovanim.*! Z tohoto

systému logicky vyplyva, ze pro néjakou velkou taktizaci ohledné cileni negativni kampané

40 Z&kon €. 231/2001 Sb.: Zakon o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani a 0 zméné dal3ich zakond.
In: 87/2001. Dostupné z: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2001-231. [cit. 2024-07-24].

41 ROZANEK, Filip. Volebni spoty budou na CTI1, CT2 a CT3. Televize zverejnila technické pozadavky.
Online. In: Lupa.cz. 2021. Dostupné z: https://www.lupa.cz/aktuality/volebni-spoty-budou-na-ctl-ct2-a-ct3-
televize-zverejnila-technicke-pozadavky/. [cit. 2024-07-24].
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neumoziuje, a strany maji tendenci v nich opakovat hlavni kampanova sdéleni, jejichz
soucasti sice mohou byt i utoky na politickou konkurenci, nicméné pro kulturu Gtocnych
televiznich spotil, kterd je prevalentni napiiklad ve Spojenych statech, v ném zkratka neni

zadny prostor.

2.5.3 Nepiimé

Vedle placenych reklamnich sdéleni jsou negativni politické kampané vedeny i
prostiednictvim ideologicky spifiznénych médii, naptiklad skrze televizni zpravodajstvi,
noviny ¢i internetové zpravodajské portaly. Vzhledem k ptimé provazanosti mezi ¢tenosti
¢lanku a vydelkem z prodeje reklamy, ve spojeni s jevem zvanym negativity bias, o kterém
byla fe¢ na zacatku této prace, je pro ideologicky zaujatd média ekonomicky vyhodné
zvetejnovat negativné zamétfené ¢lanky o politicich ¢i politickych stranach na opacné ¢ésti
politického spektra, nebot’ s nejvyssi pravdépodobnosti ptivolaji negativni reakce ¢tenafd,
které zajisti vyssi Ctenost 1 lepSi Sifeni na socidlnich sitich vzhledem k silnéjsi tendenci

uzivateld reagovat na negativni podnéty.*?

Prevazné ve Spojenych statech existuje kultura televiznich stanic, které jsou prevazné
spojeny s podporou jedné ze dvou dominantnich politickych stran (napt. mezi divaky FOX
News jsou tradicné voli¢i Republikdnské strany) a tim padem lze ve zpravodajstvi téchto
televiznich stanic ocekavat jistou miru negativni kampané¢ vuci kandidatim z opacné strany

spektra, obzvlasté v predvolebnim obdobi, kdy vzrista zajem divakd o politiku.

2.6 Motivace negativnich kampani

Pokud operujeme s konceptem kandidujiciho subjektu jakozto raciondlniho aktéra, tak se

“TRUSSLER, Marc a SOROKA, Stuart. Consumer Demand for Cynical and Negative News Frames.
Online. The International Journal of Press/Politics. 2014, ro¢. 19, €. 3, s. 360-379. ISSN 1940-1612. Dostupné
z: https://doi.org/10.1177/1940161214524832. [cit. 2024-07-22].
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k negativni kampani uchyli v situaci, kdy pfedpokladany pozitivni pfinos, v tomto piipadé
poskozeni cile utoku, ptevdzi nad vnimanymi negativnimi nasledky, tedy rizikem ztraty
potencialnich voli¢t. To, jak a nakolik utocnik pocituje ptinosy a rizika tohoto rozhodnuti
se odviji od jeho postaveni v aktualnim politickém prostiedi, ve kterém se nachazi. Strany a
kandidati, ktefi jsou oproti své konkurenci ve stabilni vedouci pozici, maji mensi tendenci
byt v kampani negativni, protoze riziko ztraty volicl pfesahuje piipadné benefity, zatimco
strany v hor§im postaveni, uchazejici se o vedouci pozici, budou negativnich kampani
vyuzivat Castéji, jelikoz nemaji ze ztraty postaveni takovou obavu, a naopak mohou
z oslabeni dominantniho hrace vytézit klicové politické body. Incentiva politickych aktéri
k vyuziti negativni kampané pak nezavisle na potadi vzrista v situacich, kdy je konecny
vysledek voleb nejasny, protoze i strany na vrcholu politického Zebticku citi strach
z ptipadné prohry a maji vét§i tendenci podstoupit rizika, kterd z negativni politické

komunikace mohou vyplynout.*?

Motivace k vyuziti negativni kampan¢ vzrista i v ptipadech, kdy je strana ¢i kandidat sam
tercem negativni kampané, coz ve vysledku muize vyustit v situaci, kdy v daném
pfedvolebnim obdobi vzroste obecna mira negativity mezi stranami vlivem opakujicich se
utoku a protiutokd. V takovéto situaci se muze stat, ze i strana ¢i kandidat, jehoz ptivodni
predvolebni strategie neobsahovala vysokou miru negativni kampanég, se k této formé

komunikace uchyli jakoZto k obrannému mechanismu pied Gtoky své konkurence.**

Ze studii dale vplyva, Ze strany Castéji inklinuji k negativité¢ u témat, ve kterych oproti
ostatnim disponuji velkou kredibilitou a maji tim padem vé&tsi Sanci presvédcit verejnost o
spravnosti svych postojii ve srovnani s konkurenci, ktera neni v téchto tématech stejné
divéryhodna. Na podobném principu existuje i tendence stran utoCit na konkurenci

v tématech ktera vefejnost vnima jako jejich slabé stranky, ¢imZ rovnéZ vytvari kontrast

4 SKAPERDAS, Stergios a GROFMAN, Bernard. Modeling Negative Campaigning. Online. American
Political ~ Science Review. 1995, ro¢. 89, ¢. 1, s. 49-61. ISSN 0003-0554. Dostupné
z: https://doi.org/10.2307/2083074. [cit. 2024-07-21].

4 LAU, Richard R. a POMPER, Gerald M. Negative Campaigning: An Analysis of U.S. Senate Elections.
Rowman & Littlefield Publishers, 2004. ISBN 0-7425-2731-X.
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kredibility mezi ito¢nikem a obéti utoku a zvysuji pravdépodobnost kladné reakce voli¢ii na

tento utok.*

3. Prakticka ¢ast

Jak jiz bylo uvedeno vyse, jako podklad pro hypotézu této diplomové prace jsem vybral
tvrzeni uvedené v reSerSi Martina Haselmayera o negativnich kampanich a jejich
nasledcich,*® dale potvrzené vyzkumem autord, zabyvajicich se pomérnymi volebnimi
systémy (Hansen and Pedersen 2008; Elmelund-Preaestekaer 2010; Walter and Van der Brug
2013), ¢imz sleduji zamér eliminovat mozné zkresleni hypotézy, které by mohlo nastat
v ptipad¢ jejiho stanoveni na zdkladé vyzkumi, provedenych primdrné na vétSinovych
volebnich systémech, vyznacujicich se pfitomnosti dvou dominantnich stran a ptevladajicich

v zemich angloamerického svéta.

Tvrzeni, které v nasledujicim vyzkumu vyuziji pro zéklad jeho hypotézy zni nasledovne:
., ...there is strong evidence that opposition parties are more likely to ‘go negative’ than
government parties”, tedy , existuji silné dukazy, Ze opozicni strany s vySsi

)

pravdepodobnosti vyuziji negativni kampan, nez strany vladni.’

Po navazani hypotézy na zkoumané tizemi a obdobi tak primarni hypotéza prace zni

nasledovné:

H1: ,,Opozicni politické strany v ¢eskych snémovnich volbach v roce 2021 vyuzivaly

negativni kampan ¢astéji neZ strany vladni.“

4 DAMORE, David F. Candidate Strategy and the Decision to Go Negative. Online. Political Research
Quarterly. 2002, ro€. 55, ¢. 3. ISSN 10659129. Dostupné z: https://doi.org/10.2307/3088036. [cit. 2024-07-
22].

46 HASELMAYER, Martin. Negative campaigning and its consequences: a review and a look ahead.
Online. French  Politics. 2019, ro¢. 17, ¢ 3, s. 355-372. ISSN 1476-3419. Dostupné
z: https://doi.org/10.1057/s41253-019-00084-8. [cit. 2024-07-08].
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Z tohoto ptedpokladu vychazi také sekundarni vyzkumné otazka této préce, tedy zda se
v povolebnim obdobi, kdy se role ptivodnich kandidujicich subjekti vyménily, zménil také
pomér vyuzivani negativni kampan¢, tedy zda byvalé vladni strany, které se nasledkem
snémovnich voleb v roce 2021 staly stranami opozi¢nimi, po volbach vyuzivaly negativni
kampang ¢astéji nez strany, které se staly soucasti nové vladni koalice pod vedenim premiéra

Petra Fialy.
Znéni sekundarni hypotézy prace je pak takovéto:

H2: ,,Po vyméné vladnich a opozi¢nich roli zafaly nové opozi¢ni strany vyuZivat

negativni kampai ¢astéji, neZ nové vladni strany*

Ze stejné reserSe vychazim 1 pfi volbé analyzovanych komunikaénich kanali. Autor v ni
zminuje fakt, Ze pro studium stranickych strategii, coz je primarnim zajmem této prace, je
nejvhodnéjsi sledovat komunikacni kanaly, nachézejici se pod pfimou kontrolou strany, tedy

prevazné reklamu a obsah zvefejnovany na socialnich sitich.

3.1 Vymezeni pojmu negativni kamparn pro tento vyzkum

Vyzkum se bude fidit typologii vychéazejici z déleni amerického profesora politologie Johna
G. Geera, ktery ve své knize In Defense of Negativity: Attack Ads in Presidential Campaigns
vymezil jako negativni kampai jakékoli sdéleni, ve kterém jeden kandidat kritizuje druhého
kandidata.*’ Tuto definici jsem zvolil z dfivodu jeji jednoznaénosti, ktera nezanechava pti
hodnoceni negativity ¢i pozitivity prostor pro interpretaci, kterd by mohla byt zkreslena
politickymi nazory ¢i osobnimi sympatiemi hodnotitele a umoziuje ptifadit kazdému sdéleni
jasnou kategorii pozitivni, €1 negativni kampané. Jistou nevyhodou zvolené typologie miize
byt absence Skaly celkové negativity sd€leni, kterda miize sahat od vesmés pozitivniho

vyznéni s kritickymi pasaZemi aZ po €isté negativni aZ uto¢nou reklamu, nicméné vzhledem

47 GEER, John Gray. In Defense of Negativity Attack Ads in Presidential Campaigns. The University of
Chicago Press, 2006. ISBN 0-226-28498-0.
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k tomu, Ze cilem prace je vyhodnotit a porovnat obecnou miru negativity kampani
jednotlivych stran, a jeji vysledek bude vychazet prave z tohoto srovnani, spole¢né s faktem,
ze vSechny strany budou hodnoceny na zdklad¢ stejného klice, ji povazuji za spravné

zvolenou.

3.2 Vymezeni aktéri

Ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2021 kandidovalo celkem 22 subjektt, z toho
20 stran ¢i hnuti a 2 volebni koalice, konkrétné koalice SPOLU a koalice Piratii a Starosti.
Ve snémovné nakonec zasedly jen 4 z nich, coz pfedstavuje vyraznou zménu oproti
pfedchozim snémovnim volbam, ve kterych se do Snémovny dostalo rekordnich 9
kandidujicich subjektt. V této kapitole je popsdna strucna historie, politicky postoj a volebni

vvvvvv

volebniho uspéchu.

3.2.1 SPOLU

Volebni lidr: Petr Fiala, volebni vysledek: 27,79 %

SPOLU 2021 je volebni koalici tfi politickych stran, které byly v pfedchozim volebnim
obdobi soucasti Poslanecké snémovny, ale nebyly zastoupeny ve vladé€. Ackoliv se nejdiive
spekulovalo o koalici Etyft stran, konkrétné s ucasti hnuti Starostové a nezavisli, vysledkem
spojenectvi Starostil s Piraty byla tato moZnost znemoZnéna a koalice SPOLU vznikla na

pudorysu ODS — TOP 09 — KDU CSL.

Zminované strany vedle opozi¢niho postaveni spojovala i pravicova ¢i stfedopravicova
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orientace viech za¢astnénych subjektd.*®

ODS, jejiz pozice byla pti sestavovani koalice nejsilngjsi a jejiz predseda Petr Fiala zaujmul
pozici volebniho lidra vstupovala do voleb jako druhé nejsilnéjsi snémovni strana, oproti
vitéznému hnuti ANO vsak disponovala méné nez tietinou poslaneckych mandata, a ani
mezi zbylymi stranami nebyla jeji pozice zvlasté silna, v tésném zaveésu za ni ve volbach

v roce 2017 skong¢ila Piratska strana a hnuti SPD.*

Strany TOP 09 a KDU-CSL v piedeslych volbach jen t&sné piekrocily hranici 5 %,
potfebnou pro vstup do Snémovny, a okolo této hranice se jejich preference drzely i
v nasledujicich ¢tyfech letech, coz mtze byt jeden z faktord, pro¢ se nakonec pro vstup do

koalice rozhodly.

Vzhledem k postaveni ODS jakoZto druhé nejsilnéjsi strany v Poslanecké snémovné,
pritomnosti dvou dalSich parlamentnich stran a obecné velikosti a ambicioznosti tohoto
projektu lze ofekavat, ze ambici koalice SPOLU bylo ve volbach skutecné zvitézit. Prvni
predvolebni priazkumy roku 2021 ale ptedpovidaly koalici SPOLU vysledek, pohybujici se
jen okolo 20 % hlast.>® Na porazeni dlouhodobé& vedouciho hnuti ANO by tyto vysledky
nestacily, a to ani navzdory strmému poklesu preferenci tohoto hnuti, ktery zacal cca.

v poloviné roku 2020.°"!

4% RAMBOUSKOVA, Michaela. ODS, KDU-CSL a TOP 09 jdou do voleb jako koalice SPOLU. Daly 17 slibii.
Online. 2020. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/ods-kdu-csl-a-top-09-jsou-do-voleb-jako-
koalice-spolu-133025. [cit. 2024-07-14].

4 CESKY STATISTICKY URAD. Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky konané ve
dnech  20.10. —  21.10.2017  (promitnuto  usneseni  NSS).  Online. 2017.  Dostupné
z: https://www.volby.cz/pls/ps2017nss/ps2?xjazyk=CZ. [cit. 2024-07-14].

50 MAHDALOVA, Katefina. Unikdtni model. Kdo vyhraje volby. Online. 2021. Dostupné
z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/pocitame-sance-kdo-vyhraje-volby-144566. [cit. 2024-07-14].

S MANDATY.CZ. Volebni modely klouzavé prizméry. Online. 2021. Dostupné z: https://2021.mandaty.cz/.
[cit. 2024-07-14].
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3.2.2 ANO 2011

Volebni lidr: Andrej Babi$, volebni vysledek: 27,12 %

Hnuti ANO, zaregistrované podnikatelem Andrejem BabiSem v roce 2012, bylo jasnym
vitézem predchozich voleb do Snémovny, a az do poloviny roku 2020 se v minulém
volebnim obdobi drzelo ve volebnich priizkumech okolo 30 %, coz pro n¢j znamenalo
vyrazny, asi patnactiprocentni naskok nad druhou nejsilnéjsi stranou, coz byla prficka, na

které se stiidaly strany ODS a Pirati.>

Sam Babis svoji stranu definuje jako catch-all party”’, tedy stranu, ktera cili na vSechny
voli¢e bez rozdilu, a neomezuje se na pravicovou, levicovou, liberalni ¢i konzervativni ¢ast
politického spektra. Co do organiza¢ni struktury ji politologové Petr Just a Jakub Charvat
prirovnavaji ke strané Véci Verejné a spole¢né je fadi do kategorie stran typu firmy,>* které
se zpravidla koncentruji kolem jedné osoby politického podnikatele, maji vysokou miru

personalizace a jsou tim padem vice ideologicky flexibilni.

Logickym strategickym cilem tohoto hnuti pak bylo udrzeni dominantniho postaveni v ¢eské
politice, coz obnaselo vedle zisku nejvysSiho poctu mandatl, coz je podle ceské Ustavni
zvyklosti podminkou pro jmenovani premiérem a povéfeni sestavenim vlady,> také pottebu
mit ve Snémovné potencidlni koali¢ni partnery. To ale komplikoval fakt, ze se obé& ,,velké*

opozi¢ni koalice, tedy koalice SPOLU 1 koalice Piratd a Starostli, pfed volbami jasné

52 MAHDALOVA, Katefina. Unikdtni model. Kdo vyhraje volby. Online. 2021. Dostupné
z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/pocitame-sance-kdo-vyhraje-volby-144566. [cit. 2024-07-14].

53 KOPECKY, Josef. Chceme maly a levny stat, ktery nikoho neotravuje, vyhldsil Babis. Online. In: IDNES.cz.
2019. Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/ano-volebni-snem-2019-babis-vlada-
vize.A190216 114439 domaci_kop. [cit. 2024-07-24].

54 JUST, Petr a CHARVAT, Jakub. Business-Firm Parties and the Czech Party System after 2010.
Online. Politics in Central Europe. 2016, ro¢. 12, ¢. 3, s. 83-110. ISSN 1801-3422. Dostupné
z: https://doi.org/10.1515/pce-2016-0018. [cit. 2024-07-24].

55 SMUTNA, Martina. Otdzka pro prezidenta: Ptime se, kdy by vitéz voleb nemél byt premiérem. Online. In:
IDNES.cz. 2017. Dostupné z: https://www.idnes.cz/volby/otazka-pro-prezidenta-
srpen.A170822 153905_domaci_mav. [cit. 2024-07-24].
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vyslovily, ze do koalice s Andrejem Babisem nevstoupi.*®

3.2.3 Pirati a Starostové

Volebni lidr: Ivan Bartos, volebni vysledek: 15,62 %

Druhou ,,velkou* volebni koalici ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2021 se stali
Pirati a Starostové. Tyto strany, ackoli mély podle svych ptedsedi velkou programovou
shodu, m¢ly historicky zcela odlisné zkuSenosti se skladanim koali¢nich kandidatek.
Plvodné regiondlni hnuti Starostd a nezavislych (STAN) mélo s koali¢nimi kandidaturami
bohaté zkuSenosti, v celostatnich volbach kandidovali Starostové samostatné jen jednou, a
to v minulych snémovnich volbach vroce 2017, kde se se ziskem 5,18 % hlasti a 6
poslaneckych kiesel stali nejmensim subjektem, ktery pétiprocentni hranici piekrocil.
V piedchozich celostatnich volbach, téch do Evropského parlamentu v roce 2019, utvoftili
Starostové koalici s TOP 09, sniz toto hnuti kandidovalo v letech 2010 a 2013 i do
Poslanecké snémovny.’’ O to piekvapivéjsim tahem bylo pak rozhodnuti celostatniho

vyboru hnuti STAN zacit jednat o koalici s Piraty, zatimco diivéjsi koali¢ni partneti z TOP

09 jednali s ODS a KDU-CSL.>®

Pirati, celym nazvem Ceska piratské strana, sice vznikli v roce 2009, tedy ve stejném roce
jako celostatni hnuti Starostli a nezavislych, za okamzik jejich vstupu do vysoké politiky 1ze

povazovat snémovni volby v roce 2017, kdy ziskali 10,79 % hlast a stali se tieti nejsilnéjsi

56 PSENICKA, Jiti. Hotovo. Co nastane ted? ANO chce rozklizit Spolu, koalice slibuje jednotu. Online. In:

Seznam Zpravy. 2021. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/hotovo-co-nastane-ted-ano-chce-
rozklizit-spolu-koalice-slibuje-jednotu-177200. [cit. 2024-07-24].

57 SUSA, Richard. STAN: Starostové a nezavisli vyrostli z regiondlniho hnuti. Online. In: Novinky.cz. 2021.

Dostupné z: https://www.novinky.cz/clanek/volby-starostove-a-nezavisli-vyrostli-z-regionalniho-hnuti-
40362924. [cit. 2024-07-24].

58 KOPECKY, Josef. STAN schvdlil zahdjeni vyjedndvani s Pirdty o koalici pro parlamentni volby. Online. In:
IDNES.cz. 2020. Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/stn-pirati-koalice-volby-
2021.A201008 175326 _domaci_kop. [cit. 2024-07-24].
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snémovni stranou. Koalice se Starosty v rove 2021 se pro Piratskou stranu stala vitbec prvni

koaliéni zkuSenosti na celostatni urovni.

Rok 2020 byl pro Piratskou stranu i hnuti STAN rokem rychle stoupajicich volebnich
preferenci, diky ¢emuz noveé vzniknuvsi koalice zaznamenala velkou voli¢skou podporu a
v prvnich lednovych priizkumech pfedbéhla nejen koalici SPOLU, ale i dlouhodobé¢ klesajici

hnuti ANO a umistila se na vrcholu ¢eského politického zebticku.

3.2.4 Svoboda a prima demokracie

Volebni lidr: Tomio Okamura, volebni vysledek: 9,56 %

Hnuti Svoboda a pifiméa demokracie, které bylo zalozeno 2. ¢ervna 2015 exptedsedou hnuti
Usvit piimé demokracie Tomiem Okamurou a poslancem stejného hnuti Radimem Fialou,
od pocatku své existence zaujiméa narodovecké a krajné pravicové postoje.”” Jeho zaloZeni
bylo vysledkem konfliktu uvnitf hnuti Usvit mezi Okamurou a &asti poslancti hnuti, kterym
se nelibil Okamuriv zpiisob vedeni hnuti, coZ v kombinaci s tim, Ze se ob¢ strany vzajemné
osoc¢ily z vyvadéni penéz ze stranické pokladny, a faktem, ze hnuti mélo v dobé konfliktu

pouze 9 ¢lend, vedlo k vnitrostranickému ptevratu a Okamurovu vylouceni.

Hnuti se vedle propagace principli pfimé demokracie a rozhodovéani v referendech od

zacatku siln€ profilovalo v otdzce omezeni migrace, zvlaStni diiraz pak klade na migraci

v

z muslimskych zemi a snahu o zdkaz propagace a Sifeni Islamu, ktery povazuje za

nenavistnou doktrinu.%°

59 CT24. Okamura zakladéa nové hnuti - program pry bude stejny jako u Usvitu. Online. In: . 2015. Dostupné
z: https://ct24.ceskatelevize.cz/clanek/domaci/okamura-zaklada-nove-hnuti-program-pry-bude-stejny-jako-u-
usvitu-132893. [cit. 2024-07-31].

6 SPD - Svoboda a piima demokracie. Tomio Okamura: Zdkaz islamu. Online. Dostupné z:

https://www.spd.cz/tomio-okamura-zakaz-islamu/ [cit. 2024-07-24].
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SPD uz od svého vzniku plni v &eském politickém systému roli protestniho hnuti,®! coz z ng;
v kombinaci s jeho radikdlnimi politickymi postoji déla velmi nepravdépodobného
koali¢niho partnera v piipadném povolebnim vyjednavani. Z toho vyplyva, ze ma také mén¢
zabran pro pouziti negativni kampan¢, vzhledem k faktu, Ze se nemusi obavat poskozeni

vztahtl s potencidlnimi koali¢nimi partnery.®

3.2.5 P¥isaha — ob&anské hnuti Roberta Slachty

Volebni lidr: Rébert Slachta, volebni vysledek: 4,68 %

Sviij imysl zalozit nové ob&anské hnuti oznamil policista Robert Slachta na konci ledna
roku 2021. Slachta, ktery se doposud o Zadnou politickou funkci neuchazel, byl vefejnosti
znam piedev§im ve spojeni se zdsahem na Ufadu vlady premiéra Petra Nedase v roce 2013,
kterému velel a ktery néasledné vedl 1 k padu Necasovy vlady a naslednému jmenovani
Rusnokovy vlady prezidentem Miloem Zemanem.®® Poté, co této vladé nebyla vyslovena
davéra, byly v fijnu 2013 svolany ptedCasné snémovni volby, ve kterych se poprvé do
snémovny i do vlady dostalo hnuti ANO 2011 Andreje Babise, které skoncilo v tésném

zavésu za nejispéingjsi CSSD, a ve kterych se nékdejsi vladni strana ODS dostala na

historické minimum s vysledkem 7,72 % hlasii.®*

Podle nékterych politologii tak byla strategii Roberta Slachty a hnuti Pfisaha snaha

81 iDNES. Okamurova SPD zaujme jen extrémné nespokojené volice, shoduji se experti. Online. In: IDNES.
2015. Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/okamura-pritahne-extremne-nespokojene-volice-
shoduji-se-politologove.A150616_190158 domaci_san. [cit. 2024-07-31].

62 WARWICK, Paul V. Coalition Government Membership in West European Parliamentary Democracies.
Online. British Journal of Political Science. 1996, ro€. 26, ¢. 4, s. 471-499. ISSN 0007-1234. Dostupné
z: https://doi.org/10.1017/S0007123400007572. [cit. 2024-07-11].

63 IDNES.CZ. Slachta nema Sanci, protikorupcnich stran uz je moc, mini politologové. Online. 2021. Dostupné
z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/robert-slachta-hnuti-prisaha-nazory-politologu-protikorupcni-strana-
neuspeje-volby-do-snemovny.A210127 125020 _domaci_chtl. [cit. 2024-07-14].

6 MAHDALOVA, Katefina. Unikdtni model. Kdo vyhraje volby. Online. 2021. Dostupné
z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/pocitame-sance-kdo-vyhraje-volby-144566. [cit. 2024-07-14].
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kapitalizovat na tomto zlomovém okamziku moderni ¢eské politické historie. Zasadni
ptekazkou pro tento postup ale byl fakt, Ze roli protikorupéniho hnuti, které bylo zvoleno
mimo jiné také v reakci na okolnosti padu Necasovy vlady, zaujalo pravé zminované hnuti
ANO, jez bylo v obdobi vzniku hnuti Pfisaha stale jesté nejpopularnéjsi politickou silou

v zemi.

3.2.6 Ceska strana socialné demokraticka

Volebni lidr: Jan Hamacéek, volebni vysledek: 4,65 %

Ackoliv d&jiny socialni demokracie v Cesku sahaji az do 19. stoleti a jedna se tim padem o
nejstar$i dosud existujici politickou stranou v této zemi, jeji politicky vzestup v moderni
Ceské demokracii se vztahuje k volbam do Poslanecké snémovny v roce 1996, kdy pod
vedenim MiloSe Zemana ziskala 26,44 % a stala se druhou nejsilnéjsi stranou v zemi, a
spole¢né s vitéznou ODS po dlouhou dobu tvotila dominantni politickou dvojici. Tento stav
definitivné skoncil v roce 2017, kdy CSSD, ktera v dosavadnim volebnim obdobi stala v &ele
Sobotkovy vlady, kterou tvofila spoleén& s hnutim ANO 2011 a KDU-CSL, ziskala 7,27 %
a stala se sice znovu soucasti vladni koalice, ale ve zna¢n¢ oslabené pozici vici vitéznému

hnuti ANO.

Vliv na takto dramaticky propad mél podle volebnich priizkumd® i fady stranickych
osobnosti odliv voli¢t CSSD pravé k hnuti ANO, se kterym po dvé volebni obdobi strana
tvotila vladni koalici.®® Pokud tak méla v téchto volbach Socialni demokracie jasny

strategicky cil, bylo jim zastavit prave tento odliv a zastavit tak pokles volebnich preferenci.

65 ECHO24. Volebni model Medianu: Pétina volicii piebéhla od CSSD k ANO. Online. In: Echo24.cz. 2017.
Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/stn-pirati-koalice-volby-
2021.A201008_175326_domaci_kop. [cit. 2024-07-24].

66 KUBISTOVA, Dominika; URBANOVA, Anna; STORKAN, Martin; SCHUBERTOVA, Karolina a KOCT,
Petr. ,CSSD prodala budoucnost za 5 limuzin. * Vétsina stranickych es chce presto s Babisem viddnout dal.
Online. In: IROZHLAS. 2020. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/volby/cssd-krajske-senatni-volby-propad-
socialni-demokracie-ano-koalice-vlada-anketa 2010070600_dok. [cit. 2024-07-24].
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3.2.7 Komunisticka strana Cech a Moravy

Volebni lidr: Vojtéch Filip, volebni vysledek: 3,60 %

Komunisté, ackoliv jsou rovnéz jednou z nejstarsich Ceskych stran, a jejich volebni vysledky
se s vyjimkou roku 2017 pohybovaly v dvojcifernych &islech,®’ se po roce 1989 nikdy nestali
oficidlni soucasti zadné vladni koalice a plnili tak roli protestni strany. Spole¢né se Socialni
demokracii byla sice KSCM jednou ze dvou nejsilngjsich stran na levicové &asti politického
spektra, nicmén¢ vzhledem k tzv. Bohuminskému usneseni, ptijatému Socidlni demokracii
vroce 1995, byla jakékoli spoluprdce mezi témito dvéma stranami na vladni Urovni

znemoznéna, a komunisté se tak stali stranou bez piirozeného koali¢niho partnera.®

Navzdory svému postaveni antisystémové strany vsak KSCM vroce 2018 podepsala
s hnutim ANO smlouvu o toleranci, podle které méla svymi hlasy podrzet druhou vladu
Andreje BabiSe v pfipad¢ hlasovani o divéfe ¢i nedivete, ¢imZ se pro jinak menSinovou
koalici ANO a CSSD stala diilezitym spojencem, a na oplatku ziskala moznost klast si
podminky, za jejichz naplnéni bude v podpote vlady pokracovat. K vypovézeni tolerance
doslo v dubnu roku 2021, tedy asi ptl roku ptfed volbami, z diivodu nenaplnéni nékterych
podminek podpory, tykajicich se napiiklad zvySovani rozpoctu armady, postupu v ptipadé
rozSitovani jaderné elektrarny v Dukovanech ¢i nékterych krokd v boji proti pandemii

koronaviru.®

7 KSCM, Komunisticka str.Cech a Moravy - Vysledky voleb: Trendovy graf vysledkii strany KSCM. Online.
In: Kurzy.cz. Dostupné z: https://volby.kurzy.cz/kscm. [cit. 2024-07-24].

68 CHARVAT, Jakub. Bohuminské usneseni — co to je, k ¢emu bylo a je. Online. 2013. Dostupné

z: https://www.researchgate.net/publication/317822406_Bohuminske usneseni_-
_co_to_je_k cemu_bylo_a je. [cit. 2024-07-24].

8 CTK. KSCM vypovédéla dohodu o toleranci Babisovy viddy a je piipravena ji potopit. Online. In: Seznam
Zpravy. 2021. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/kscm-vypovedela-dohodu-o-toleranci-
babisovy-vlady-150566. [cit. 2024-07-24].
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3.2.8 Trikolora Svobodni Soukromnici

Volebni lidryné: Zuzana Majerova Zahradnikova, volebni vysledek: 2,76 %

Koalice hnuti Trikoléra, Svobodnych a Soukromnika, tedy tfi malych politickych stran,
fadicich se k politické pravici, byla ohlaSena v kvétnu roku 2021. Z pravniho hlediska se
nejednalo o koalici, nybrz o jednu stranu, na jejiz kandidatce se zastupci téchto tii stran
spojili pod vedenim Zuzany Majerové Zahradnikové, predsedkyné strany Trikolora, ktera
tuto funkci pfevzala po Véclavu Klausovi mlad$im.”® Ten toto hnuti zaloZil po svém
odchodu z Ob¢anské demokratické strany, kde byl jednim z nejvyraznéjsich politikt. Klaus
a hnuti Trikolora postavili sviij program na vesmés pravicovych a konzervativnich tématech,
mezi kterymi najdeme tieba boj proti dotacim, omezeni migrace, podporu tradi¢ni rodiny a

popirani zmény klimatu.”!

Koalice tak cilila na zklamané volice ODS, kterym byl blizko ndzorovy proud, ktery ve
stran¢ reprezentoval Vaclav Klaus mladsi a nebyli spokojeni s koalici SPOLU, do které ODS
vstoupila spole¢né s KDU-CSL a TOP 09, stejné jako na byvalé voli¢e hnuti ANO a hnuti
SPD.”

70 CTK. Misto koalice budou jednou stranou. Subjekt Trikoléra Svobodni Soukromnici chce do snémovny.
Online. In: Lidovky.cz. 2021. Dostupné z: https://www.lidovky.cz/domov/misto-koalice-budou-jednou-
stranou-subjekt-trikolora-svobodni-soukromnici-se-tak-mozna-dostane-do-
sn.A210527 120228 In_domov_ele. [cit. 2024-07-24].

"' BUCHERT, Viliam. Klausova Trikoléra piedstavuje moderni populismus v té jeho lepsi podobé. Online. In:
Reflex. 2019. Dostupné z: https://www.reflex.cz/clanek/komentare/97702/klausova-trikolora-predstavuje-
moderni-populismus-v-te-jeho-lepsi-podobe.html. [cit. 2024-07-24].

2. RAHIMI, Fatima. Rozhovor s Janem Charvatem: Klaus ¢ Okamura nemaji v krizi &im zaujmout. Online.
In: Denik Referendum. 2020. Dostupné z: https://denikreferendum.cz/clanek/30978-rozhovor-s-janem-
charvatem-klaus-ci-okamura-nemayji-v-krizi-cim-zaujmout. [cit. 2024-07-24].
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3.2.9 Volny blok

Volebni lidr: Lubomir Volny, volebni vysledek: 1,33 %

Volny blok byl volebnim projektem poslancii Lubomira Volného a Mariana Bojka, kteti byli
zvoleni do Poslanecké snémovny za hnuti SPD Tomia Okamury. Ackoliv se ze strany
Lubomira Volného jednalo o novy volebni projekt vystupujici pod novou znackou,
nejednalo se 0 novou stranu, nybrZ o rebranding strany Ceska Suverenita zaloZena Janou

Bobosikovou v roce 2011.

Volny a Bojko z SPD odesli uz v roce 2019, kdy zalozili vlastni hnuti Jednotni, které
nezaznamenalo volebni uspéch. Jeho vstupu do Ceské Suverenity a jeji transformaci na
Volny blok pfedchizela vina medidlni pozornosti, kterd se kolem Lubomira Volného
objevila v souvislosti s jeho kontroverznimi vystupy v Poslanecké snémovné, prevazné
v souvislosti s protesty proti opatfenim souvisejicim s bojem proti pandemii COVID-19.
Agresivita jeho vystupt eskalovala az do bodu, kdy v lednu 2021 béhem jednani Snémovny
fyzicky napadl jednoho z poslancii’?, spolu s kolegou Marianem Bojkem také odmitali nosit
povinné respiratory, ¢imz ohrozovali zdravi ostatnich ¢lenti Snémovny. V reakci na tuto vinu
pozornosti pak Volny v tinoru téhoz roku oznamil sviij zdmér kandidovat za stranu Volny

blok do Poslanecké snémovny.’*

Co se tyce pozice na politickém spektru Volny blok, za jehoZ vznikem stali byvali poslanci
hnuti SPD, stejné jako toto hnuti cilil na krajni pravice, oproti hnuti SPD vSak byl
radikalngjsi jednak co do formy svych vystupti, které se 1 nadéale nesly v duchu Volného

slovnich i fyzickych potycek v Poslanecké snémovné, a jednak svou ochotou spolupracovat

3 RAMBOUSKOVA, Michaela. Dostanes flakanec! Poslanci se poprali ve Snémovné piimo u pultiku. Online.

In: Seznam Zpravy. 2021. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/dostanes-flakanec-poslanci-se-
poprali-ve-snemovne-primo-u-pultiku-138820. [cit. 2024-07-24].

"4iDNES. Inicidtor poslanecké rvacky Volny chce sjednotit narodovce a vystoupit z EU. Online. In: IDNES.cz.
2021. Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/lubomir-volny-marian-bojko-volby-do-poslanecke-
snemovny-202 1-volny-blok-ceska-suverenita.A210203 _154005_domaci_flo. [cit. 2024-07-24].
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s témi zcela nejradikalnéj$imi stranami a osobnostmi v ¢eské politice, napiiklad s Délnickou
stranou socidlni spravedlnosti, kterd byva bézn¢ spojovéna s neonacismem. Strana také

kladla zvyseny diiraz na boj proti opatfenim spojenym s pandemii COVID-19.7°

3.2.10 Strana zelenych

Volebni lidryné: Magdalena Davis, volebni vysledek: 0,99 %

Strana zelenych se ze zacatku piedvolebniho obdobi pokousela navézat spolupraci s koalici
Piratd a Starostil a nezavislych, kterd by spocivala v poskytnuti nékterych volitelnych mist
¢lenim Zelenych Michalu Bergovi a Matousi Vencalkovi,’® nicméné domluva této
spoluprace po vyjednavani s obéma stranami skoncila neuspéchem. Po netspéchu jednani
s touto koalici za¢ali Zeleni vyjednavat s Ceskou stranou socialné demokratickou,”” tato
potencialni koalice viak také nakonec nevznikla, hlavni pfi¢inou byl vysledek sjezdu CSSD,
ve kterém Michal Smarda a Tomas Petiidek, zastanci ptipadné koalice se Zelenymi, pisli o
mista ve vedeni strany, ¢imz dalsi jednéni znemoznili.”® Zeleni se tak po dvou neuspésnych
koali¢nich jednanich rozhodli kandidovat samostatné pod vedenim spolupiedsedkyn¢ strany
Magdaleny Davis. Vzhledem k tomu, Ze strana podstatnou ¢ast piedvolebniho obdobi
stravila koali¢nimi vyjednavanimi, zacala kampan Zelenych aZ na konci €ervna 2021, tedy

jen néco malo pres tfi mésice pfed samotnym datem voleb. Zeleni v kampani do Snémovny

S RAMBOUSKOVA, Michaela. Volny blok jde do voleb s Délnickou stranou. Okamura kandiduje sim.
Online. In: Seznam Zpravy. 2021. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/volny-blok-jde-do-
voleb-s-delnickou-stranou-okamura-kandiduje-sam-167843. [cit. 2024-07-24].

76 Strana zelenych. Pirdti a STAN odmitli nabidnutou spoluprdci, dalsi postup bude iesit sobotni sjezd. Online.
In: Seznam Zpravy. 2021. Dostupné z: https://www.zeleni.cz/sjezd-zelenych-2021/. [cit. 2024-07-24].

71 CTK. Zeleni ukoncili jedndni o spolupraci s CSSD. Spojeni by podle nich ,nezlepsilo politickou kulturu®.
Online. In: IROZHLAS. 2021. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/zeleni-cssd-konec-
predvolbeni-spoluprace-volby-2021-poslanecka-snemovna 2104121306_dok. [cit. 2024-07-24].

8 KOUTNIK, Ondiej. Pakt CSSD a Zelenych se borti. Sjezd vypudil zastince koalice z funkei. Online. In:
Seznam Zpravy. 2021. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/pakt-cssd-a-zelenych-se-borti-sjezd-
vypudil-zastance-koalice-z-funkci-150210. [cit. 2024-07-24].
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vsadili na problematiku zastoupeni Zen v politice.”

3.3 Vymezeni kategorii ,,Vladnich* a ,,Opozi¢nich* stran

Vyzkum se zabyva casovym usekem mezi 1.1. 2021 a 30. 1. 2022 a operuje s parlamentnimi
stranami politickymi, jejichz vladni ¢i opozi¢ni pozice se zménila vysledkem parlamentnich
voleb, které se konaly 8. a 9. fijna 2021. Jeho cilem je zjistit, jak se v prib¢hu piedvolebniho
a povolebniho obdobi vyvijela mira negativni kampané u vladnich a opozic¢nich stran, a jaky
vliv mél na miru negativni kampané vysledek voleb a néaslednd vymeéna vladnich a

opozi¢nich roli.

3.3.1 Vladni strany

Vladnimi stranami jsou mysleny subjekty, které byly soucasti druhé Babisovy vlady, tedy
hnuti ANO 2011 a Ceska strana socialné demokraticka. Vzhledem k tomu, Ze strana CSSD
po volbach ze snémovny vypadla, ji ale nelze povazovat po celou dobu vyzkumu za
parlamentni stranu. Mezi vladni strany tak pro G€ely vyzkumu budeme fadit pouze hnuti

ANO 2011.

3.3.2 Opozic¢ni strany

Mezi opozi¢ni strany se fadi kandidujici subjekty, které v pribéhu volebni kampané do
Poslanecké snémovny byly vii¢i druhé BabiSové vlad€ v opozici a po volbach se staly

sou¢asti nové vladni koalice. Tyto podminky spliiuji strany ODS, KDU-CSL a TOP 09,

7 KOPECKY, Josef. Zeleni sdzeji na riizovou. Politika podle nich nesmi pfipominat pansky kiub. Online. In:
Seznam Zpravy. 2021. Dostupné z: https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/zeleni-start-volebni-kampane-sazka-
na-ruzovou-vice-zen-v-politice.A210629 112650 _domaci_kop. [cit. 2024-07-24].
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kandidujici jako koalice SPOLU, a Ceska piratska strana a hnuti Starostové a nezavisli,

kandidujici jako koalice Pirati a Starostové.

3.4 Vymezeni analyzovanych komunikacnich kanali

Hlavnim kritériem pro vybér analyzovanych komunika¢nich kanalti je piima kontrola
politickych stran nad jejich podobou. Pouze kanaly, které nejsou ovliviiovany okolnostmi,
jako napiiklad televizni debaty, Ci interpretaci aktéri mimo kampan, jako tfeba Clanky a
rozhovory v médiich, ndm poskytnou jasny vhled do strategii samotnych politickych aktéri
a jejich naplnovani. Dale je nutné, aby bylo mozné jejich obsah zpétn¢ dohledat, ¢imz
vypadéava velkoploSna reklama a tiskoviny, jelikoz v téchto ptipadech vzdy existuje riziko,
ze do vyzkumu nebudou zafazeny podstatné ¢asti volebni komunikace jen proto, Ze o nich
neexistuje zadny digitalni zdznam. Poslednim kritériem je dostatecné vysoka frekvence
komunikace, ktera umoziuje sledovat vyvoj miry negativity a pozitivity sdéleni v pribéhu
vymezeného obdobi, coz z analyzovanych materidli vytazuje televizni volebni spoty, které
jsou sice pod piimou kontrolou stran a lze je vefejné¢ dohledat, nicméné vzhledem
k zédkontim, urCujicim pravidla pro vyuzivani politické reklamy v televizi, je jejich vysilani
omezeno jen na obdobi tésné pted volbami. Proto jsem jako primarni analyzované zdroje
zvolil obsah socidlnich siti. Obsah billboardl a volebnich spotil jsem nicméné pouzil jako

sekundarni zdroje, urcené k dotvoteni celkového obrazu kampani.

Technickym aspektem, které vyzkum do jisté miry limituje, je forma sdé€leni, resp. jeho
nosné médium. Zde se vybér odviji primarné od néstroju, které budou k analyzovani sdéleni
vyuzity. Pozitivita a negativita sdéleni bude ur€ovana kombinaci vyhodnoceni jazykovym
modelem ChatGPT 4-o od spolecnosti OpenAl a nasledné rucni kontroly vysledkd, coz

vzhledem k technickym limitacim této aplikace eliminuje forméat videa.

Jako hlavni komunikacéni kanély byly zvoleny profily na socialni siti Facebook, a to jednak
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proto, Ze §lo v dobé konani voleb o nejpopularnéjsi socialni sit®® (po nezahrnuti portalu
YouTube, ktery vedle sporného statusu socidlni sit¢ nebylo mozné vyuzit pravé kvili vyse
zminéné technické limitaci), a jednak proto, ze na druhé nejpopularnéjsi siti Instagram

v pozorovaném obdobi chybél profil Andreje Babise, ktery byl zalozen az 16. 5. 2022.%!
Vybér konkrétnich stranek probéhl nasledovné:

Pro sledovani kampané hnuti ANO byla vyuzita stranka Andreje BabiSe, kterd byla
nejaktivnéj$im a nejvice sledovanym komunikacni kanadlem Andreje BabiSe a hnuti ANO na

této siti.

Pro sledovani kampan¢ koalice SPOLU byla zvolena stranka Petra Fialy jakozto lidra a
ustiedni postavy kampané. Spole¢né s ni koalice komunikovala prostfednictvim spole¢né
koali¢ni stranky Spolu2l, kterd ale byla zaloZzena az v kvétnu 2021 a frekvence jeji
komunikace nebyla dostate¢né vysoka na to, aby skrze ni §lo spolehlivé sledovat vyvoj
negativity kampané, nicméné ptispévky z této stranky byly pfic¢teny k celkovému seznamu
prispévka od Petra Fialy, aby ve vysledné tabulce byla zapocitana jak vyjadieni lidra, tak

vyjadieni koalice.

Kampan koalice Pirati a Starostii neméla na siti Facebook spole¢nou stranku, a stranka
jejiho lidra Ivana BartoSe nebyla dostatecné aktivni na to, aby ji bylo mozné analyzovat
stejnym zpusobem, jako stranky Andreje BabiSe a Petra Fialy. Hlavnimi komunika¢nimi
kanaly koalice pak byly jednotlivé stranky Ceské piratské strany a Starostii a nezavislych,
do pozorovani tak byly zapocitany ob€ a posléze z nich byl vytvofen primér, ktery byl

srovnavan s ostatnimi kandidujicimi subjekty.

8 HAUBERTOVA, Eliska. ZebFicek nejpopuldrnéjsich socidlnich siti v roce 2021. Online. In: INNOIT. 2022.
Dostupné z: https://www.innoit.cz/blog_zebricek-nejpopularnejsich-socialnich-sitich-v-roce-2021. [cit. 2024-
07-31].

81 Facebook [@Andrej Babis]. Online. 2022. Dostupné z: https://www.facebook.com/AndrejBabis/posts/je-to-
tady-kone%C4%8Dn%C4%9B-m%C3%A 1 m-instagram-tak-m%C4%9B-sledujte-bude-to-j%C3%ADzda-
httpswwwinstagram/2552853064851322/?locale=ms MY [cit. 2024-07-31].
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3.4.1 Vymezeni dopliikovych komunikacnich kanali

Spolecné s kampani na socidlnich sitich je soucasti vyzkumu kratka analyza oficidlnich
volebnich spoti kandidujicich subjekti. Ty sice vzhledem ke své nevhodnosti pro
pozorovani vyvoje miry pozitivity a negativity v pozorovaném casovém useku nelze vyuzit
jako primdrni zdroj, nicméné mohou poskytnout vhled do miry negativity jednotlivych

kampani v obdobi cca. dvou tydnti pied otevienim volebnich mistnosti.

K dokresleni situace bude vyuzita rovnéz slovni analyza nékterych volebnich billboarda
kazdého z kandidujicich subjektii, ackoliv pfesné znéni a podobu vSech billboardi, které se

v prubehu piedvolebni kampané objevily, vefejné dohledat nelze.

3.5 Vysledky analyzy

3.5.1 Postup

Sbér dat probehl formou exportu vSech prispévkl na Facebookové strance analyzovanych
subjektl, néasledné byly odfiltrovany pfispévky obsahujici video a textové Casti zbylych
prispévki byly ve formé tabulky vlozeny do programu ChatGPT 4-o, jehoz ukolem bylo na
zaklad¢ zadanych kritérii vyhodnotit kazdy jednotlivy ptispévek v tabulce a urcit, zda jej 1ze
klasifikovat jako pozitivni ¢i negativni. Jazykovy model operoval s typologii popsanou vyse,
podle které jakakoli negativni, kritickd ¢i kontrastni zminka o politické konkurenci

znamenala, Ze pfispévek je negativni, zatimco jeji absence znamenala pozitivni vyznéni.

Mezi subjekty, jejichz zminéni klasifikovalo ptispévek jako negativni, se fadily politické
strany a kandidati, uchazejici se o kiesla ve volbach do Poslanecké snémovny. Jini politicti
¢initelé, jako naptiklad prezident Milos Zeman, ptipadné politicti Cinitelé jinych zemi, jako

naptiklad Viktor Orbadn, nebyli do negativni kampané zapocitani.

Stejné tak nebyl do negativni kampané pocitan odpor viici konkrétnim politickym tématim,

pokud u néj nebyla zminéna konkrétni strana nebo politik. Tim padem tedy naptiklad véta
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., My nechceme prijimat migranty “ neni brana jako negativni kampan, zatimco ,, My na rozdil

od Piratit nechceme prijimat migranty ““ ano.

Pokud byl ter¢em utoku politik, ktery se v téchto volbach o poslanecky mandat neuchézel,
ale vyrok implicitné utocil i na jeho politickou stranu, ktera v téchto volbach kandidovala,
vyrok byl bran jako negativni kampan. Ptiklad takového vyroku je tieba ,,Sobotkova vlada
prodala nase lithium.* Za negativni kampan naopak nebyly povazované nezabarvené vyroky
popisujici interakci s konkurencénimi politiky a stranami, naptiklad ,, Dnes jsme se sesli
s Andrejem Babisem ohledné pandemického zdkona“, ptipadn¢ také vyroky jako
. Apeloval jsem na premiéra, aby zajistil neprodleny rozvoz davek vakciny Pfizer“, pokud

nejsou nasledovany negativnim hodnocenim zminovanych aktért.

Program ChatGPT 4-o byl pfed zahajenim hodnoceni sezndmen s realiemi ¢eské politické
scény v roce 2021, a to pokazdé z perspektivy strany ¢i kandidata, jehoZ vyroky hodnotil. U
analyzy predvolebni komunikace Andreje Babise byl naptiklad obezndmen se jmény
ministrd za hnuti ANO, a byl instruovan, aby jejich pfipadnou kritiku nevnimal jako
negativni kampan, nebot’ v ni neslo o Gtok na politickou konkurenci. Vedle jmen opozi¢nich
stran a jejich lidrl, v kombinaci s jejich vztahem vici hnuti ANO, byl jazykovy model
upozornén i na Casto vyuzivané eufemismy a prezdivky, které by jinak nemusel pochopit,

naptiklad na pojem ,,Piratostan®, ,,polistopadovy kartel* ¢1 ,,pétikoalice*.

Vysledky této analyzy byly manualn€ zkontrolovany a v pfipadé chybného vyhodnoceni
opraveny. Negativni vyroky pak byly oznaceny ¢islem 1, pozitivni ¢i neutralni ¢islem 0.
Z téchto cisel byl za kazdy mésic vypocitan prumér, ktery znazornoval miru negativity

kampang.

U kazdého subjektu byla zvlast' analyzovana piedvolebni komunikace, tedy pfispévky
z obdobi mezi 1.1.2021 a 9.10.2021, a povolebni komunikace, tedy od 10.10.2021 do
30.1.2022. U kazdého mésice pak byl vypocitan podil negativni komunikace vii¢i vSem
vyjadfenim, a vysledky byly naneseny na spojnicovy graf, reprezentujici vyvoj miry
negativni komunikace v Case. Mésice fijen a prosinec byly rozd€leny na dvé ¢asti, fijen na

usek pred volbami a po nich a prosinec na useky pied a po jmenovani vlady.

51



3.5.2 Vyvoj negativity na socialnich sitich

3.5.2.1 Andrej BabiS§ a hnuti ANO

Vyvoj miry negativni kampan¢ u hnuti ANO, které v tomto vyzkumu plni roli vladnich stran,
ukazuje na dva Casové useky, ve kterych doslo k markantnimu narGstu pouziti negativni
kampané. Zatimco obdobi od zacatku roku az do konce srpna se vyznacuje relativné nizkou
mirou negativity, data z obdobi horké faze kampang, tedy primarné zaii a tijna, poukazuji
na dramatickou zménu v tonu komunikace smérem k negativnim vyjadienim. V povolebnim
obdobi mezi 10. fijnem a 17. prosincem doslo opét k vyraznému poklesu negativity. Tento
usek znadzornuje obdobi, ve kterém Andrej Babis§ uz sice védél, ze jej cekd opozicni role,
nicméné stale byl predsedou vlady a snazil se vyuzit zbyvajici €as k pozitivni propagaci
svych vysledkii. Velmi vyrazny zlom nastal takika okamzZité po jmenovani vlady Petra Fialy,

kdy se pomér negativity vySplhal az k necelé poloviné vSech vyjadienti.

Graf 1. Vyvoj miry negativity kampané u hnuti ANO
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Zdroj: Autor

3.5.2.2 Petr Fiala a koalice SPOLU

Mira negativity v komunikaci koalice SPOLU dosahla svého vrcholu uz v tnoru roku 2021.
Tento mésic byl poznamenan bouflivym projednavanim pandemického zdkona®? a konflikty
ohledné prodlouzeni nouzového stavu,®® které v kombinaci s rostoucimi poéty nakazenych
a fadou kontroverznich krokt vladni koalice vedly k mife negativity, kterd u koalice SPOLU
piesahla padesatiprocentni hranici, coz znamenda, Ze nadpolovicni vétSina vSech
pozorovanych sdéleni v tomto obdobi obsahovala n¢jakou formu kritiky. Tato mira klesala
s postupné se rozvoliujici pandemickou situaci az do poloviny letnich prazdnin, kdy
pravdépodobné i vlivem blizicich se voleb zacala znovu stoupat. Na rozdil od hnuti ANO
zde ale nedoslo k vyvrcholeni negativni kampané v obdobi tésné pted volbami, ve kterém

naopak mira negativity, kterd se v prub¢hu srpna a zaii vySplhala az na tfetinu vSech sdélent,

zacala zase klesat.

Pokles pokracoval i poté, co koalice SPOLU ve volbach zvitézila, k poslednimu vyraznému
nariistu doslo v listopadu, kdy se koalice pfipravovala na pfevzeti vladni role a Castéji
upozoriiovala na chyby svych ptedchiidcii a snazila se zdlraznit Spatny stav, ve kterém po
nich Ceskou republiku piebira. Po jmenovani vlady klesla mira negativity v komunikaci na
uplné minimum, okolo kterého se drzela 1 po zbytek sledovaného obdobi az do konce ledna

roku 2021.

Graf 2. Vyvoj miry negativity kampané u koalice SPOLU

82 Rekonstrukce statu. Pandemicky zdkon vs nouzovy stav. Jak se ma zménit boj s koronavirem? Online. In:
Rekonstrukee statu. 2021. Dostupné z: https://www.rekonstrukcestatu.cz/archiv-novinek/pandemicky-zakon-
vs-nouzovy-stav-jak-se-ma-zmenit-boj-s-koronavirem. [cit. 2024-07-31].

83 CT24. Snémovna odmitla dalsi prodlouzeni nouzového stavu, ten skonci s nedéli. Online. In: CT24. 2021.
Dostupné  z: https://ct24.ceskatelevize.cz/clanek/domaci/snemovna-odmitla-dalsi-prodlouzeni-nouzoveho-
stavu-ten-skonci-s-nedeli-38579. [cit. 2024-07-31].

53


https://www.rekonstrukcestatu.cz/archiv-novinek/pandemicky-zakon-vs-nouzovy-stav-jak-se-ma-zmenit-boj-s-koronavirem
https://www.rekonstrukcestatu.cz/archiv-novinek/pandemicky-zakon-vs-nouzovy-stav-jak-se-ma-zmenit-boj-s-koronavirem
https://ct24.ceskatelevize.cz/clanek/domaci/snemovna-odmitla-dalsi-prodlouzeni-nouzoveho-stavu-ten-skonci-s-nedeli-38579
https://ct24.ceskatelevize.cz/clanek/domaci/snemovna-odmitla-dalsi-prodlouzeni-nouzoveho-stavu-ten-skonci-s-nedeli-38579

Vyvoj negativity - SPOLU Jmenovani
yrolnee / Volby viady
0,6

0,5
0,4
0,3
0,2

0,1

Zdroj: Autor

3.5.2.3 koalice Piratu a Starostu

Pirati a Starostové na rozdil od koalice SPOLU ¢i hnuti ANO nedisponovali jednotnym
komunikacnim kandlem a jejich komunikace na Facebooku byla vedena oddélené
prostfednictvim stranek obou koali¢nich stran. Na vyvoji negativity kampané téchto dvou

stranek pak 1ze sledovat odlisné strategie a ménici se politické postaveni stran uvnitf koalice.

Témet od samého zacatku miizeme pozorovat vétsi tendence k negativité u Piratské strany,
jejiz pomér negativni kampané je oproti Starostim znatelné vyssi, a¢ ma po vétSinu doby
trvani kampan€ shodné klesajici ¢i stoupajici tendence. V pozorovaném obdobi se od sebe
strany vyrazné vzdalily ve dvou obdobich. Prvnim znich jsou letni mésice, priméarné
¢ervenec, ve kterém na rozdil od Starostti nedoslo v piratské komunikaci k zadnému poklesu
negativity. Druhym vyraznym bodem je povolebni obdobi, kde negativita Starosti téméer
okamzit¢ klesd az na Uplné minimum, zatimco u Piratd dochézi k poklesu pozdéji, je
mnohem pozvolnégjsi a ani v obdobi okolo sloZeni a jmenovani vladni koalice nedojde ke

zcela pozitivni komunikaci, jako to vidime u Starostii a koalice SPOLU. Mira negativity
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stran uvniti koalice se vyrovna az na uplném konci pozorované¢ho obdobi, kdy je u Starostl

naopak o néco vyssi.
Graf 3. Vyvoj miry negativity kampané u Pirata a Starostu
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3.5.2.4 Srovnani vyvoje negativity kandidujicich subjekti

Pro oba opozi¢ni subjekty, tedy jak pro koalict SPOLU, tak pro Piraty a Starosty, plati, ze
negativita v jejich komunikaci doséhla svého prvniho vrcholu jiz na zacatku roku 2021, s tim
rozdilem, Ze u koalice SPOLU se jednalo o unor a u koalice PirSTAN o biezen. Zatimco u
koalice SPOLU nasledoval pokles aZz do srpna 2021, koalice Piratu a Starostil zaznamenala
narlst negativity uz v ¢ervnu, tedy ve stejném obdobi, jako hnuti ANO. V tomto ¢asovém
tiseku totiz doglo k prvnim vyraznym stietim mezi Andrejem Babisem a Ceskou piratskou
stranou, ve kterém doslo 1 na podéani zaloby. Konkrétné se jednalo o incident, kdy Babi$

obvinil Pirdty ztoho, Ze chtéji zdanovat prazdné byty a nast¢hovat do domécnosti
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migranty.3* K vy$§i mife negativity mezi témito stranami piispél i fakt, Ze v tomto mésici
soud nafidil BabiSovi povinnost omluvit se za vyroky, ve kterych oznacil piratského senatora

Lukase Wagenknechta za psychopata a udavace.®

Co se tyCe negativity pfimo pied volbami, ta nejdiive dosédhla svého vrcholu u koalice
SPOLU v prib¢hu srpna a nasledné u Piratd a Starostil v zafi. Ob¢ tyto koalice negativni
komunikaci v obdobi tésné pied volbami, tedy od 1. do 9. fijna, oproti pfedeslym obdobim
zmirnily, zatimco u hnuti ANO doslo v této dob¢ ke skokovému nariistu, zaroven se tak
jednalo o jediny usek pfedvolebni kampané, kdy mira negativity vladniho hnuti ANO, byt

velmi mirné, piesahla miru negativity opozi¢nich koalic.

V obdobi tésné po volbach doslo u vsech sledovanych subjektt k poklesu negativity, ktery
u hnuti ANO a koalice PirSTAN pokracoval aZ do jmenovani nové vlady. U koalice SPOLU,
jejiz lidr Petr Fiala mél stanout v cele nové vlady, doSlo k vyraznému nértstu jeste
v listopadu, coz lze atribuovat snaze upozornit voli¢e na pochybeni stavajici vlady a ¢asteéné
se distancovat od problémd, které zemi suzuji, a za jejichz feSeni bude vlada pod vedenim

Petra Fialy zodpovédna.

K takika okamzZitému rapidnimu nartstu negativity u hnuti ANO doslo po jmenovani vlady
Petra Fialy. Mirny nartst negativni komunikace sice miizeme pozorovat i u obou novych

vladnich koalic, nicméné stéle Slo o nizs$i hodnoty, nez jaké byly zaznamenany v obdobi pred

volbami.

Graf 4. Srovnani vyvoje miry negativni kampané v ¢ase — SPOLU, ANO a PirSTAN

$ CTK. Pirdti na Babise podaji Zalobu za vyrok, Ze chtéji do domdcnosti nastéhovat migranty. Online. In:
CT24. 2021. Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/clanek/domaci/pirati-na-babise-podaji-zalobu-za-
vyrok-ze-chteji-do-domacnosti-nastehovat-migranty-33636. [cit. 2024-07-31].

85 CTK. Babis se md podle soudu omluvit za své vyroky sendtorovi Wagenknechtovi. Online. In: Aktualng.
2021.  Dostupné  z: https://zpravy.aktualne.cz/domaci/babis-se-ma-podle-soudu-omluvit-za-sve-vyroky-
senatorovi-wag/r~35bladf6cc6f11eb9322acl f6b220ee8/. [cit. 2024-07-31].
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3.5.2.5 Vztah vyvoje miry negativni kampané a vyvoje volebnich

preferenci

Hodnoty volebnich preferenci, které zde budou s vyvojem negativity srovnavany, vychazeji
z vazeného priméru dat zvetejnénych vyzkumnymi organizacemi CVVM, Median, Kantar,
STEM, Ipsos a Data Collect, a ktery byl v ptfedvolebnim obdobi publikovan na

zpravodajském portalu Seznam Zpravy. %

Z tohoto modelu Ize vysledovat tfi riizné trajektorie, které analyzované volebni subjekty
nasleduji. Zatimco u hnuti ANO je v prvni ¢asti grafu markantni pokles, ktery dosahne svého

A4

nejniz§iho bodu v dubnu a nasledné po zbytek sledovaného obdobi stoupa, u koalice Pirati

8 MAHDALOVA, Katefina. Unikdtni model. Kdo vyhraje volby. Online. 2021. Dostupné
z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/pocitame-sance-kdo-vyhraje-volby-144566. [cit. 2024-07-14].
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a Starostll vidime tendenci témér opacnou, tedy vzestup, ktery dosdhne svého vrcholu
v unoru 2021 a nasledné pouze klesa. U koalice SPOLU pak Ize pozorovat mirny stabilni
narast. Nutno podotknout, Ze postaveni stran na konci sledovaného obdobi neodpovida jejich

skutecnym volebnim vysledkim.

U koalice SPOLU lIze do jisté miry vypozorovat, ze vyvoj miry negativity je vii€i vyvoji
preferenci inverzni. Koalice dosdhla svého nejnizsiho bodu v piedvolebnich prizkumech
v unoru 2021, coz koreluje s obdobim, kdy byla mira negativity v jeji komunikaci nejvyssi.
Mira negativity koalice SPOLU nasledn¢ s vyjimkou obdobi tésn¢ pied volbami vykazuje

vesmes klesajici tendenci, zatimco volebni preference ji az do voleb rostou.

Pokles preferenci Pirati a Starosti a rist preferenci hnuti ANO pak s velkou
pravdépodobnosti bude do jisté miry souviset s negativni kampani, kterou proti sob¢ tyto
strany navzajem vedly. Obzvlasté silny dopad pak méla kampann Andreje BabiSe proti
Piratm, kteti byli jednak nejcastéjSim tercem negativnich sdéleni na jeho socialnich sitich,
a jednak proti nim byla v poslednich tydnech pied volbami smétfovéana i billboardova
kampaii a velka ¢ast volebniho spotu. Vlivem nizs§iho poctu preferencnich hlast pro piratské
kandidaty totiz nastala situace, kdy se do Poslanecké snémovny dostali jen Ctyfi jejich

poslanci.’

Graf 5: Vyvoj preferenci kandidujicich subjektii v ¢ase

87 iDNES. Pirdti maji jen &tyi poslance, diky krouzkovani je vytlacili Starostové. Online. In: IDNES. 2021.
Dostupné z: https://www.idnes.cz/volby/krouzkovani-mandaty-preferencni-hlasy-pirati-
starostove.A211009 162155 domaci_vle. [cit. 2024-07-31].
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3.5.3 Doplitkové komunikac¢ni kanaly

3.5.3.1 Billboardova kampan

Hnuti ANO se v pribéhu kampané soustfedilo primarné na dva forméaty billboardové
kampané, z nichz jeden byl ¢aste¢né pozitivni a ¢astecné negativni, zatimco druhy byl zcela

negativni.

Prvnim formatem byly standartni politické billboardy s fotografii kandidata a volebnim
sloganem, kterym byl vyrok ,,Budu se za vas rvat az do roztrhani téla* a rizné jeho variace,
ve kterych se ménila prvni Cast véty, zatimco formulace ,,Az do roztrhani téla* ziistavala
stejnd. V tomto formatu existovaly jak pozitivni, tak negativni variace tohoto sloganu, mezi
pozitivnimi kuptikladu ,,.Budeme bojovat za pracovité az do roztrhani téla* a ,,Budeme

bojovat za nizké dan€ az do roztrhani téla®, zatimco mezi negativnimi se objevily varianty
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»Budu vas branit pted Piratostanem az do roztrhéni téla“ a ,,Budu vés branit pred koali¢nim
podvodem az do roztrhani t€la“. Jedna z negativnich variant se tak piimo strefuje do koalice
Pirati a hnuti STAN, zatimco druha nepfimo utoc¢i jak na Piraty a Starosty, tak na koalici

SPOLU, coz byly jediné dv¢ koalice, které ve volbach kandidovaly.

Obrazek 1: Billboardy hnuti ANO

Zdroj: Facebook stranka Volebni billboardy (https://www.facebook.com/volebni.billboardy/)

Druhym formatem, ktery se objevil napii¢ kampani hnuti ANO koncem zaii, tedy tésné pred
datem voleb, je billboard se sloganem ,Tohle fakt nechci“ a rozzufenym davem
maskovanych vytrznikli, drzicich vrukou cedule s vyroky jako ,,Chaty a chalupy
migrantim* a ,,At’ o nas rozhoduje Brusel“. Ackoliv nikde na billboardu neni zmin€no, proti
komu je tato reklama namifena, z médii a z pfedvolebnich vyrokd Andreje Babise je zifejmé,

7e cilem ttoku je Piratsk4 strana.®®

Obrazek 2: Billboard hnuti ANO vymezujici se vii€i Piratské strané

88 KLEZL, Tomas. Babisiv spot iitocici na Pirdty zafungoval, mobilizuje volice ANO, zjistil vyzkum. Online.
In: Aktudln€. 2021. Dostupné z: https://zpravy.aktualne.cz/domaci/babisuv-spot-utocici-na-piraty-zafungoval-
mobilizuje-volice/r~9cb37efe24ed11ec98380cc47ab5f122/. [cit. 2024-07-31].
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Koalice SPOLU vsadila na kontrastni billboardovou kampan jiZ v srpnu a v negativni ¢asti
kampané byla mnohem konkrétné&jsi. ¥ Vedle tradi¢nich volebnich billboardi s fotografiemi
hlavnich kandidatti a heslem ,,SPOLU mame $anci odstartovat zménu!“ vyuzila koalice
v kampani sérii konfrontac¢nich billboardl, vyuzivajicich dichotomie pojmu ,,Hrozba* vs.

,,Zmeéna“.

Obrazek 3: Billboard koalice SPOLU

8 ECHO24. Spolu slibuje zménu. Na plakdtech ma i hrozbu: Babise, Filipa a Okamuru. Online. In: ECHO 24,
2021. Dostupné z: https://echo24.cz/a/SfTg7/spolu-slibuje-zmenu-na-plakatech-ma-i-hrozbu-babise-filipa-a-
okamuru. [cit. 2024-07-31]
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Zdroj: CTK

V této Casti billboardové kampané koalice SPOLU piiSla se dv€éma motivy, spojenymi
jednotnym typografickym zpracovdnim, obsahujicim vzdy trojici tvaii a jeden ze dvou
sloganti. Na prvnim z motiva figuruji hlavni kandidati koalice SPOLU, tedy Petr Fiala,
Markéta Pekarova Adamova a Marian Jurecka, spole¢né s heslem ,,Zména, které muzete
veétit”, zatimco na druhém figuruje trio Andrej Babis, Vojtéch Filip a Tomio Okamura,
doprovazena heslem ,,Hrozba, kterou musime zastavit. Na rozdil od hnuti ANO tak vitézna
koalice vyuzila pfimé vymezeni proti konkrétnim politikiim, proti kterym je sdéleni
billboardu namifeno. Vizudlnim spojenim premiéra a hlavniho politického konkurenta
Andreje Babise a predstavitelii antisystémovych stran KSCM a SPD se koalice SPOLU

snazila presvédcit voliCe o hrozbé ptipadné povolebni koalice mezi témito politiky.

Obrazek 4: Pozitivni a negativni billboardy koalice SPOLU
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Zdroj: Facebook stranka Volebni billboardy (https://www.facebook.com/volebni.billboardy/)

Pirati a Starostové v billboardové kampani kladli diraz na programova témata, ackoliv ani
tato koalice se nevyhnula kritickym sdélenim, ktera v tomto piipadé¢ byla ale velmi obecna

a bud’ namifena proti vlade¢, nebo vymezujici se vii€i nezddoucimu stavu zemég.

Obrazek 5: Billboard Pirati a Starostii namifeny proti vladé

Zdroj: Jakub Stadler, MAFRA

Obrazek 6: Billboard Pirati a Starostii s programovou prioritou
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Zdroj: ZUMA Press
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K vyrazné konfrontaci ze strany Piratli a Starosti doslo v reakci na Gto¢ny billboard hnuti
ANO, ktery sliboval voli¢im, ze je ,,ochrani ptfed Piratostanem*. Necelé¢ dva tydny pred
volbami na n¢j totiz zastupci Pirath povésili vlastni banner, ktery jej doplnil sloganem
,Piratostan, zemé kde se nekrade®, k cemuz se nasledné piihlasili na svém oficidlnim uctu
na siti Twitter. Vzhledem k tomu, Ze se jednalo o nelegalni vylep, byla plachta vlastnikem
billboardové plochy zahy odstranéna, nicméné do té doby cela akce stihla vyvolat velky
zajem na socialnich sitich, at’ uz ze strany podporovatela koalice, nebo piiznivct hnuti ANO,

ktefi ji za tento postup kritizovali.

Obrazek 7: Billboard hnuti ANO s bannerem Piratu a Starosta

Zdroj: Pirati

Pokud jde o ptiblizné urceni nejnegativnéjsi billboardové kampanég, pozice jednotlivych
subjektl se v prubéhu piedvolebniho obdobi méni. Zatimco koalice SPOLU jiz v srpnu
tvrdé ttocila na hnuti ANO, SPD a KSCM, v obdobi t&sné pied volbami lze predpokladat,

Ze ji svou intenzivni negativni kampani proti Piratské strané ptekonalo vladni hnuti ANO.

3.5.3.2 Srovnani volebnich spotii

Jak jiz bylo zminéno vyse, kazdy z kandidujicich subjektti dostal moznost bezplatné¢ vysilat
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svij tiicetisekundovy predvolebni spot v Ceské televizi.”’ Casovy usek, ve kterém se volebni
reklamy vysilaji, trva ¢trnact dni a kon¢i 48 hodin ptfed otevienim volebnich mistnosti,
konkrétni vysilaci Casy jsou pak ptidéleny losovanim a jednd se o jedinou prilezitost, pii
které mohou politické strany v Cesku své volebni spoty v televizi vysilat. Vzhledem
k omezenému poctu volebnich spoti, které mohou strany poslat (maximalné 2) a jasné
vymezené délce trvani (30 sekund) Ize volebni spoty pozorovanych subjekti velmi piesné

porovnavat.

Pro ucely mapovani negativnich a pozitivnich sdéleni ve volebnich spotech stran jsem u
kazdého vytvotil Casovou osu, na které budou zaneseny Casy trvani negativnich a pozitivnich
sdéleni. Zde budou za negativni sdéleni povazovany i fraze ¢i vizudlni vjemy, které

protistranu kritizuji nepiimo, ptipadné ji zobrazuji v negativnim svétle.

Hnuti ANO ve svém oficialnim volebnim spotu vyuzila stejného motivu, jako ve vySe
zminéné negativni billboardové kampani, tedy zndzornéni voli¢l Piratd. Stranu sice
nezminuje jménem, nicméné¢ fada komentator, vcetné¢ analytiki vyzkumné agentury
Behavio, v karikatufe maskovanych vytrznikti s dredy vyobrazeni této strany jasné
identifkovala, a jeji vyuziti na obrazovce bude tedy automaticky klasifikovano jako

negativita vii¢i Piratské strang.”!

Volebni spot zafind pravé zabérem na animovanou fotokoldaZ demonstrujici skupiny
,pirati®, drzici v rukou transparenty jako ,,Niz§i dichody!“ a ,,Uprchlici vitejte*, zatimco
v pozadi jsou piehravany hlasové nahravky vyrokl ,,Dichodci maji dost®, ,,Chceme vase
prachy* a ,,Pustime sem migranty. Tato ¢ast spotu je v grafu zanesena jako negativni.
V poloving spotu je obraz Piratl nahrazen obrazem Andreje BabiSe, ktery jejich vyroky

jasné odmitd a slibuje volic¢lim, ze je bude branit pied ,,chaosem téchhle Silencti“. Vzhledem

% ROZANEK, Filip. Volebni spoty budou na CTI1, CT2 a CT3. Televize zverejnila technické pozadavky.
Online. In: Lupa.cz. 2021. Dostupné z: https://www.lupa.cz/aktuality/volebni-spoty-budou-na-ct1-ct2-a-ct3-
televize-zverejnila-technicke-pozadavky/. [cit. 2024-07-24].

o1 MediaGuru. Jak zafungoval kontroverzni volebni spot hnuti ANO? Online. In: MEDIAGURU. 2021.
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2021/10/jak-zafungoval-kontroverzni-volebni-spot-hnuti-ano/.
[cit. 2024-07-31].
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k tomu, Ze se i tato Cast jasn¢ vymezuje proti Piratim, je rovnéz identifikovdna jako
negativni. V posledni C¢asti spotu Andrej Babi§ zdiraziiuje body ze svého volebniho
programu, konkrétné ze bude volice branit pted nelegalnimi migranty, bojovat za nizké dané
a branit jejich dichody. Tato ¢ast spotu se vénuje komunikaci programovych priorit a

neobsahuje vymezeni proti konkurenci, je tedy v grafu zanesena jako pozitivni.

Graf 6. Pomér pozitivnich a negativnich sdéleni ve volebnim spotu hnuti ANO

Hnuti ANO
Os 15s 30s
@ pozitivni B negativni

Zdroj: Autor

Volebni spot koalice SPOLU v prvni poloviné sazi na nekonfliktni a pozitivné vyznivajici
fraze ve spojitosti se zabéry na lidra kandidatky Petra Fialu, a do mensi miry také Markétu
Pekarovou Adamovou a Mariana JureCku, ktefi se na vétSiné zabéru setkavaji s lidmi a
usmivaji se. Koalice se tak snazi vytvofit audiovizualni spojeni mezi svymi kandidaty a
zminovanymi hodnotami, mezi které patii zodpovédnost, sluSnost, poctivost, stejné€ jako ucta
k zdkonim 1 k sobé navzajem. V prostfedni ¢asti spotu miZzeme vidét kandidaty koalice
promlouvajici k vétsim skupinam podporovateld, zatimco hlas Petra Fialy v pozadi slibuje,
ze ,,spolu dame Cesko dohromady*. V zavére&né ¢asti se misto kandidatli objevuji tvéare lidi
z béZného Zivota a jsou v ni zminovany programové priority koalice, jako napiiklad ,,byt

pevnou soucasti Zapadu®.

Jedinou zminkou, kterou by bylo mozné povazovat za negativni, je vyrok ,,Mame na to
vyhrat nad nevrazivosti a nedivérou®, ktery s ptihlédnutim ke kontextu ptedvolebni
kampané vzhledem k pouziti vyrazu ,,vyhrat lze interpretovat jako kritiku vlady, pfipadné

jiné nejmenované politické strany, ktera ,,nevrazivost a nedivéru‘ pfinasi.
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Graf 7. Pomér pozitivnich a negativnich sdéleni ve volebnim spotu koalice SPOLU

koalice SPOLU
Os 156s 30s
[ pozitivni [ negativni

Zdroj: Autor

Koalice Piratii a Starosti pfisla s velmi dramatickym volebnim spotem, ve kterém najdeme
silna negativni vyjadfeni na adresu politické konkurence, ackoliv ani zde nedoslo k zadné
konkrétni zmince. Prvni ¢ast videa vyuziva efektu dvojité expozice, kdy jsou na obliceje lidi
promitany negativni ndsledky konani dosavadni vladni koalice. Prvnim znich je stav
statniho rozpoctu, doprovozeny vyrokem ,,Nechci, aby moje déti splacely dluhy za zlodéjiny
druhych®. Tento usek jsem vyhodnotil jako kritiku vlady a zaznamenal jej jako negativni.
Ve stejném stylu nasleduje apel na to, aby politici ,,brali ochranu krajiny vazné*, ktery jsem
vzhledem k absenci negativniho jazyka a pfitomnost tohoto tématu v programu koalice
oznadil jako pozitivni.®? T¥eti a posledni vyrok v této &asti spotu se vztahuje k pandemii
COVID-19 a je velmi viditeln¢ kriticky vi¢i zpusobu, jakym vlada v tomto obdobi

postupovala.

V nasledujici ¢asti se jiz objevuji lidfi koalice Ivan Barto§ a Vit RakuSan, pfi¢emz druhy
jmenovany nejprve upozorni volie ze ,,maji hlas, kterym to miizou zménit“, zatimco prvni
jmenovany vyzyva ke zbaveni se ,,pijavic, co nasi zemi okradaji o budoucnost. Vyrok Vita
Raku$ana jsem v grafu oznacil jako pozitivni, vyrok Ivana BartoSe o pijavicich pak jako

negativni. V poslednim zabéru spotu stoji oba lidii v ¢ele davu lidi a sdéleni klipu zakoncuji

2 Program Piratii a Starosti v 5 minutich. Online. In: Pirati a Starostové. Dostupné

z: https://www.piratiastarostove.cz/program-v-kostce/. [cit. 2024-07-31].
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volebnim sloganem ,,Vratme zemi budoucnost®.

Graf 7. Pomér pozitivnich a negativnich sdéleni ve volebnim spotu koalice PirSTAN

koalice PirSTAN
Os 15s 30s
@ pozitivni B negativni

Zdroj: Autor

Jako nejnegativnéjsi ve vysledku vychazi volebni spot hnuti ANO s karikaturami Piratli, na
druhém misté se umist'uje koalice Pirath a Starostii s kontrastnim spotem kritizujicim vladu,
a jako nejpozitivnéjSi vychazi volebni spot koalice SPOLU, ktery obsahuje ptevazné

pozitivni sdéleni.

3.5.4 Vyhodnoceni

Na otazku, zda opozi¢ni strany ve snémovnich volbach v roce 2021 vyuZivaly negativni
kampané cast&ji nez strany vladni, ve vysledku existuji dvé odpovédi, které zavisi na thlu
pohledu, ze kterého se na volebni kampan divame. Pokud néas zajimd primérnd mira
negativity za celé sledované obdobi, je naprosto zfejmé, Ze ob& opozi¢ni koalice v tomto
ohledu vitézi. Po vétSinu piedvolebniho obdobi u nich navzdory nardstim a poklesim miry
negativni komunikace nedoslo k situaci, kdy by se jim vladni hnuti ANO v mife negativity

byt jen pfiblizilo, natoZ vyrovnalo.

Pokud bychom si ale jako podminku pro splnéni hypotézy urcili fakt, Ze opozi¢ni strany

musi v mife negativity vladni strany pfevySovat po celou dobu trvani kampang, vysledek by

vvvvvv

kdy vladni hnuti ANO své opozi¢ni vyzyvatele v mife negativity pfekonalo. Pokud bereme

v potaz pouze komunikaci na socidlnich sitich jedna se sice o zcela zanedbatelny rozdil,

68



nicméné pokud piihlédneme k analyze doplitkovych komunika¢nich kanald, tedy volebnich
spotti a billboardové kampang, zacind se rozdil mezi hnutim ANO a koalici Piratti a Starostt,
ktera se co do miry negativity na socialnich sitich v tomto ¢asovém tiseku umistila na druhém
miste, podstatné zvySovat. Pokud jde o volebni spoty, spot hnuti ANO obsahoval negativni
sdéleni po dobu 19 sekund ze 30, coz ¢ini 63,3 % z jeho celkové stopaze, zatimco u spotu
Piratt a Starostti Slo celkem ,,jen* o 12 sekund, coz odpovidéa 40 procentim. Jeste vétsi rozdil
nastal u billboardové kampané, ve které koalice PirSTAN pracovala s kombinaci
programovych priorit a obecnych protivladnich prohlaseni, zatimco hnuti ANO v prubéhu
poslednich dvou tydn pied otevienim volebnich mistnosti pfislo se sérii billboardii
utocicich pravé na tuto koalici, pficemz i dosavadni billboardy tohoto hnuti obsahovaly

slogany, které se proti Piratim a Starostim vymezovaly.

Jelikoz v hypotéze ,,Opozi¢ni politické strany v ¢eskych snémovnich volbach v roce 2021
vyuzivaly negativni kamparn c¢astéji, nez strany vladni.“ neni specifikovano, zda musi
tento stav platit po celou dobu trvani kampané, dovoluji si ji oznacit za potvrzenou, nicmén¢
uznavam, ze v zavérecné Casti kampané prokazatelné doslo ke stavu, ktery tomuto vyroku

neodpovidal.

Naopak druhé hypotéza, tedy tvrzeni Ze ,,po vyméné vladnich a opozi¢nich roli zacaly
nové opozicni strany vyuZivat negativni kampai castéji, neZ nové vladni strany®, je
pravdiva zcela jednozna¢né€. Vzhledem k velmi vyraznému nartstu negativity u hnuti ANO
ve dnech nésledujicich jmenovani vlady Petra Fialy a zaroven vyraznému poklesu negativity
u obou koalic, které se staly soucasti nové vlady, zcela jist€ doslo v reakci na vyménu vladni

a opozi¢ni role k odpovidajici zmeéné€ ve vyuzivani negativni kampang.

Zavér
Cilem této prace bylo podrobné sezndmit Ctenafe s konceptem negativni kampane,
adekvatné popsat realie voleb do Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky v roce

2021 a nasledné odpoveédét na vyzkumnou otdzku, kterd se skladdala ze dvou vzajemné

souvisejicich €asti a tykala se srovnani negativity v kampanich vladdnich a opozi¢nich
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politickych stran. Na struény tUvod do problematiky navazala detailnim popisem
jednotlivych milnikii v oblasti vyuzivani negativnich kampani napfi¢ historii, od samych
pocatkii demokracie ptes vznik masovych sdélovacich prostfedkl a vzestup audiovizualni
techniky az po nedavné piiklady vyuziti negativni kampané za pomoci socidlnich siti.
Nakonec presunula pozornost ke stru¢éné historii negativnich kampani v kontextu Ceské
republiky, ¢imz zaroven uvedla ctenate do politického kontextu analyzované volebni
kampané. Navzdory ménicim se technologiim a formé sdéleni ale hlavnim leitmotivem
historické ¢asti prace je fakt, ze se zakladni principy fungovani negativnich kampani za tisice
let jejich existence zménily jen velmi malo. Po kapitolach vénovanych historii pfisla fada na
zhodnoceni dopadli negativnich kampani na rizné oblasti politiky, jednak na samotny
vysledek voleb, dale pak i na mén¢ ocividné oblasti jako je koali¢ni potencial stran a diveru
v demokratické instituce. V tomto ohledu bylo zasadnim zjiSténim hlavné to, Ze pfi Spatné
zvolené strategii mize negativni kampan uskodit tomu, kdo ji vyuziva, Gpln¢ stejné, nékdy
dokonce i vice, nez tomu, kdo je jejim ter¢em. Nelze opominout ani negativni vliv na divéru
v samotny politicky proces. Nésledujici kapitola je vénovana riznym druhim déleni
negativnich kampani a zpasobim, jakymi je mezi nimi rozliSovano, stejné¢ jako
podkategoriim negativnich kampani, jejichz terCem je soukromy zivot kandidata ¢i jiné
osobnosti vetfejného zivota. Thned poté nasleduje klasifikace prostiedku, které 1ze v dnesni
dob¢ pro negativni kampané vyuzivat, ve které jsou detailné popsany napiiklad zpiisoby,
jakymi lze vést negativni kampan na socidlnich sitich, ale také naptiklad rlizné formy
outdoorové reklamy ¢i vyuziti televiznich spot. Dlraz je kladen 1 na nepfimé prostredky
negativni kampané, tedy situace, ve kterych autorem utokil neni sam protikandidat, ale
napiiklad ideologicky spfatelena televizni stanice. Teoreticka Cast je uzaviena kapitolou,
vénujici se otdzce motivace negativnich kampani, tedy tomu, co strany ¢i kandidaty ve
vysledku vede k vyuZiti negativnich kampanovych sdéleni namisto propagace vlastnich

politickych cilii ¢i uspéchil.

Analyticka ¢ast této prace zacina vymezenim pojmu negativni kampan pro ucel této prace.
Tou je zde jakékoli sdéleni, které se vymezuje viuci ptimé politické konkurenci, srovnava se
s ni nebo ji jakkoli kritizuje. Volbou takto striktni definice pojmu negativni kampai dochazi
v praktické Casti prace k eliminaci osobnich sympatii ¢i zkresleni ze strany hodnotitele, coz
umoziiuje maximalizovat objektivitu vysledkii analyzy. Analyticka cast pokracuje
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pfiblizenim historie a motivaci vSech relevantnich aktérti v téchto snémovnich volbach,
z nichz nasledné¢ vybird ty, ktefi spliiuji podminky stanovené vyzkumnymi otazkami a
rozdéluje je do vladni a opozi¢ni kategorie. Dale jsou zde vymezeny komunikac¢ni kanaly,
které¢ budou v analyze zohlednény, a Casové rozmezi, kterym se vyzkum bude zabyvat.
Samotna analyza tak sestava z textl ptispévki, které na svych hlavnich komunikaénich
kanalech na socidlnich sitich zvefejnily opozi¢ni koalice SPOLU a Pirati a Starostové a
vladni hnuti ANO, a to v obdobi od 1. ledna 2021 do 30. ledna 2022. Casové rozmezi tak
zahrnuje jak dobu pted volbami, které se konaly 9. a 10. fijna 2021, tak i dobu po volbach,
a dokonce i dobu po jmenovani vlady Petra Fialy, ke kterému doslo 17. prosince 2021.
Duivod pro volbu téchto subjekti, téchto komunikacnich kanald a tohoto ¢asového rozmezi
je pfimo navadzan na vyzkumnou otazku, na kterou se prace snazi zodpovédét. Tato otazka
vychazi zreSerSe Martina Haselmayera, ve které je uvedeno, Ze opozi¢ni strany maji
tendenci vyuzivat negativni kampan¢ vice nez strany vladni. Z tohoto vyroku v této praci
vychazeji hned dvé hypotézy — Ze opozi¢ni koalice budou ¢astéji vyuzivat negativni kamparn,
a ze se po vymeéné vladnich a opozi¢nich roli, ke které mezi hnutim ANO a koalicemi
SPOLU a PirSTAN doslo, dojde 1 ke zméné strategie v otdzce vyuziti negativni kampané
v kazdodenni komunikaci. Sesbirand data byla vyhodnocena pomoci technologie umélé
inteligence a nasledné zkontrolovana, aby nedoslo k nespravné identifikaci negativnich ¢i
pozitivnich sdé€leni. Nasledné byly vyroky sefazeny do jednotlivych mésicli a u kazdého
mésice byla pro kazdy analyzovany subjekt stanovena mira negativity, znazornéna podilem
negativni komunikace na celkovém objemu dat. Vysledky tohoto vyhodnoceni byly posléze
zaneseny na Casovou osu, na které¢ lze piehledn¢ sledovat, jak se mira negativity
v kampanich vyvijela v obdobi ptfed volbami a po nich. Vysledkem této analyzy je sada
grafickych zndzornéni, na kterych lze pozorovat, a hlavné srovnavat negativni kampané
v téchto volbach. Tuto analyzu dopliuji sekundarni komunika¢ni kanaly, ke kterym se fadi
volebni billboardy a televizni spoty, na kterych sice nelze sledovat vyvoj kampané v Case,

ale 1 tak poskytuji dilezité informace o vyznéni jednotlivych kampani.

Ob¢ hypotézy se nakonec ukdzaly jako pravdivé, ackoliv u druhé z nich byl vysledek
mnohem jasn&j$i nez u té prvni. PrestoZe totiZ opozi¢ni strany v piedvolebnim obdobi
skutecné vyuzivaly negativni kampan v mnohem vétsi mitfe, v obdobi tésné pred volbami

doslo k situaci, kdy vladni hnuti ANO co do negativity obé& koalice piekonalo, obzvlasté po
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zvéazeni siln€ negativni billboardové kampané a volebniho spotu. Zména v mife negativity
byla na prvni pohled markantni jak u nové vlady, tak u nové opozice. Hnuti ANO se opozi¢ni
role zhostilo velmi aktivné a jeho mira negativity viici nové vlade jesté prevysila tu, kterou
jsme u n¢j mohli vidét v predvolebnim obdobi, zatimco ob¢ koalice se po vstupu do vlady

zacaly soustfedit spiSe na pozitivni prezentaci své vlastni politiky.

Summary

The aim of this thesis was to introduce the concept of negative campaigning in detail, to
adequately describe the realities of the elections to the Chamber of Deputies of the
Parliament of the Czech Republic in 2021, and then to answer the research question, which
consisted of two interrelated parts and concerned the comparison of negativity in the
campaigns of the governmental and opposition political parties. The thesis begins with a
brief introduction to the issue and a chapter focused on history, with a detailed description
of the various milestones in the use of negative campaigning throughout the ages, from the
very beginnings of democracy through the emergence of mass media and the rise of
audiovisual technology to recent examples of the use of negative campaigning using social
media. This chapter concludes by a brief history of negative campaigning in the context of
the Czech Republic, thereby also introducing the reader to the political context of the
electoral campaign under analysis. Despite changing technologies and forms of
communication, the main leitmotif of the historical part of the thesis is that the basic
principles of negative campaigning have changed very little over the thousands of years of

their existence.

After the chapters devoted to history, it was time to assess the impact of negative
campaigning on various areas of politics, both on the outcome of elections themselves and
on less obvious areas such as the coalition potential of parties and trust in democratic
institutions. In this respect, the main finding was that, with a poorly chosen strategy, a
negative campaign can harm the one who uses it just as much, sometimes even more, than

the one who is its target. The negative effect on trust in the political process itself cannot be
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overlooked. The following chapter is devoted to the different types of subdivisions of
negative campaigning and the ways in which they are distinguished, as well as the
subcategories of negative campaigning that target the private life of a candidate or other
public figure. This is immediately followed by a classification of the means that can be used
for negative campaigning today, detailing, for example, the ways in which negative
campaigning can be conducted on social media, but also various forms of outdoor
advertising or the use of television spots. Emphasis is also placed on indirect means of
negative campaigning, i.e. situations in which the author of the attacks is not the opposing
candidate himself, but, for example, an ideologically friendly television station. The
theoretical part concludes with a chapter devoted to the question regarding the motivation of
negative campaigns, i.e. what leads parties or candidates to use negative campaign messages

instead of promoting their own political goals or achievements.

The analytical part begins by defining the term negative campaign for the purpose of this
thesis. This definition of negative campaign includes any message by which a politician or
political party in any way criticizes or compares itself to direct political competition. By
choosing such a strict definition of the term negative campaign, the analytical part of the
thesis eliminates personal sympathies or biases on the part of the evaluator, which allows to
maximize the objectivity of the results of the analysis. The analytical part continues by
outlining the history and motivations of all relevant actors in these parliamentary elections,
from which it then selects those who meet the conditions set by the research questions and
divides them into government and opposition categories. It also defines the communication
channels that will be considered in the analysis and the time span that the research will cover.
Thus, the analysis itself consists of the texts of posts published by the opposition coalitions
SPOLU and Pirates and Mayors (PirSTAN) and the ruling ANO movement on their main

social media channels between 1 January 2021 and 30 January 2022.

The reason for the choice of these subjects, these communication channels and this time
frame is directly linked to the research question that the thesis seeks to answer. This question
is based on a review by Martin Haselmayer, which indicates that opposition parties tend to
use negative campaigning more than government parties. Two hypotheses are based on this

statement in this thesis — that the opposition coalitions will use negative campaigning more
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often, and that after the change of government and opposition roles that has taken place
between the ANO movement and the coalitions SPOLU and PirSTAN after the election,
there will be a change of strategy regarding the use of negative campaigning in everyday
communication. The data collected was evaluated using artificial intelligence technology
and then checked to ensure that negative or positive messages were not misidentified.
Subsequently, the statements were sorted into months and for each month, the level of
negativity was determined for each analysed subject, represented by the proportion of
negative communication in the total data. The results of this evaluation were then plotted on
a timeline to clearly illustrate how the level of negativity in the campaigns evolved in the
period before and after the election. The result of this analysis is a set of graphical
representations on which negative campaigns in these elections can be observed and, more

importantly, compared.

This analysis is complemented by secondary communication channels, such as election
billboards and TV spots, which, although they cannot track the development of the campaign

over time, still provide important information about the tone of individual campaigns.

Both hypotheses proved to be true in the end, although the result for the latter was much
clearer than for the former. Although the opposition parties did indeed use negative
campaigning to a much greater extent in the run-up to the election, in the period just before
the election there was a situation where the ruling ANO movement outperformed both
coalitions in terms of negativity, especially after taking into account the strongly negative
billboard campaign and election advertising. As for the second hypothesis, the change in the
level of negativity was immediately visible for both the new government and the new
opposition. The ANO movement took on the opposition role very actively and its level of
negativity towards the new government even exceeded that seen in the pre-election period,
while both coalitions, after entering the government, began to focus more on the positive

presentation of their own policies.
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Priloha ¢. 2. Vyvoj miry negativity kampané u koalice SPOLU (graf)
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Priloha ¢. 3. Vyvoj miry negativity kampané u Pirati a Starostu (graf)
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Piiloha ¢.4. Srovnani vyvoje miry negativni kampané v Case
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Piiloha ¢. 5: Vyvoj preferenci kandidujicich subjektii v ¢ase (graf)
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Priloha €. 6: Billboardy hnuti ANO (obrazek)
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Zdroj: Facebook stranka Volebni billboardy (https://www.facebook.com/volebni.billboardy/)
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Priloha ¢. 8: Billboard koalice SPOLU (obrazek)

Zdroj: CTK
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Priloha €. 9: Pozitivni a negativni billboardy koalice SPOLU (obrazek)

Zdroj: Facebook stranka Volebni billboardy (https://www.facebook.com/volebni.billboardy/)

Piiloha ¢. 10: Billboard Pirati a Starostii namireny proti vladé (obrazek)

Zdroj: Jakub Stadler, MAFRA

Priloha €. 11: Billboard Pirati a Starostii s programovou prioritou (obrazek)
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Priloha €. 12: Billboard hnuti ANO s bannerem Pirata a Starostu (obrazek)
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Piiloha €. 13: Pomér pozitivnich a negativnich sdéleni ve volebnim spotu hnuti ANO
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Priloha ¢. 14: Pomér pozitivnich a negativnich sdéleni ve volebnim spotu koalice
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