Abstrakt

Tato diplomova prace zkoumé vliv generativni umélé inteligence (GenAl) na politicky
marketing v Ceské republice, zejména jeji potenciél, rizika a regulaci. Cil vyzkumu se zamétuje
na identifikaci pfilezitosti a hrozeb spojenych s implementaci GenAl do politickych kampani,
vcetn¢ dopadi na pracovni trh, etickych a spolecenskych aspekti a budouciho vyvoje.
Teoretickd Cast se vénuje specifikiim umélé inteligence (Al), konkrétnim piipadim vyuziti
GenAl v politickém marketingu, jako je synteticky zvukovy, audiovizualni, vizuélni a textovy
obsah, a souvisejicim regulacnim mechanismiim. Vyzkum je zaloZen na polostrukturovanych
rozhovorech s odborniky na politicky marketing, experty na Al a zastupci regulacnich a
legislativnich instituci. Vysledky naznacuji, ze GenAl miiZe pomoci s tvorbou textového a
vizualniho obsahu, brainstormingem, medidlnim tréninkem, personalizaci komunikace nebo
analyzou dat pro optimalizaci kampani. Piesto respondenti spiSe zdlraziuji obavy spojené s
deepfakes, manipulovanym obsahem a negativnimi kampanémi, které mohou ovlivnit vetejné
minéni ve prospéch nedemokratickych aktérii. Nastroje GenAl mohou zvysit produktivitu diky
schopnosti rychleji, levnéji a sofistikovanéji produkovat vétsi mnozstvi vystupil, coz je
dvousecnou zbrani. GenAl automatizuje ukony méné kvalifikovanych pracovnich pozic,
Respondenti zdiraziiuji nutnost oznafovani vystupli GenAl, aby voli¢i nebyli klamani
zavadg¢jicimi sdélenimi a zaroven apeluji na dodrzovani kodexti a zakont. Potencidl zajistit
etické vyuzivani mize napiiklad AT Akt, avsak jeho implementace v CR a podoba dozorového

mechanismu je zatim v procesu.



