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Abstrakt

Tato bakalarska prace se zabyva zménami medialni reprezentace ceskych fotbalovych
fanouskti v sezénach 2017/18 a 2022/23 na sportovnich zpravodajskych webech isport.cz,
sport.idnes.cz a sport.cz. Cilem prace je porovnat, jakym zptisobem média fanousky v téchto

dvou sezonach zobrazovala.

Data byla zpracovana kvantitativni obsahovou analyzou, ktera umoziuje systematické
hodnoceni medialnich obsaht. V analyze je zohlednéna frekvence a rozsah pfispévki, typy
fanouskll, témata clankl, citovani nebo parafrdzovani mluvéich ztad fanouskti a role

Supporter Liaison Officer (SLO).

Vysledky analyzy ukazuji, ze medidlni reprezentace fotbalovych fanouski se v sezoné
zobrazovani ve spojeni s negativnimi tématy, v sezon¢ 2022/23 doslo k ¢astéjSimu zminovani
pozitivnich témat a k CastéjSimu vyuzZivani nazorG fanouskd, ale role SLO v této zméné se
nepotvrdila. Tyto zmény reflektuji posun ve vztahu mezi ¢eskymi fotbalovymi fanousky a

médii.
Abstract

This bachelor's thesis examines changes in the media representation of Czech football fans
during the 2017/18 and 2022/23 seasons on the sports news websites isport.cz, sport.idnes.cz,
and sport.cz. The aim of the thesis is to compare how the media depicted fans in these two

s€asons.

The data were processed using quantitative content analysis, which allows for
systematic evaluation of media content. The analysis takes into account the frequency and
scope of posts, types of fans, article topics, quoting or paraphrasing of speakers from among

the fans, and the role of the Supporter Liaison Officer (SLO).

The results of the analysis show that the media representation of football fans changed
in the 2022/23 season compared to the 2017/18 season. While in the earlier season, fans were
often depicted in connection with negative topics, in the 2022/23 season, there was more
frequent mention of positive topics and more frequent use of fan opinions, although the role
of the SLO in this change was not confirmed. These changes reflect a shift in the relationship

between Czech football fans and the media.
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Uvod

Tato bakalarska prace si klade za cil zanalyzovat zmény v medialni reprezentaci Ceskych
fotbalovych fanouski bé¢hem sezon 2017/18 a 2022/23. Toto téma jsem si vybral, protoze
fotbalovi fanousci Casto figuruji v roli kontroverznich postav, ale z osobniho pozorovéni jsem
nabyl dojmu, Ze se toto nahlizeni méni, a chtél jsem tento nazor porovnat s medidlni
reprezentaci Ceskych fotbalovych fanouskt. Zakladni hypotézou prace je, ze cClanky ve
vybranych médiich ze sezény 2017/18 budou reprezentovat ceské fotbalové fanousky
v nejvyssi fotbalové lize muzi a poharu FACR jinak nez ¢lanky ze sezdny 2022/23.
Predpokladam, ze v sezoné 2022/23 budou méné zminovana negativni témata, jelikoz se
zdaraznila role SLO a zménil se vztah mezi ¢eskym fotbalovym prostfedim, véetné¢ fanouskda,

a médii.

Prvni ¢ast prace popisuje teoreticky rdmec medialni reprezentace a stereotypizace.
Studium medidlni reprezentace je dilezité, protoze média hraji klicovou roli ve v utvareni
vetejného minéni a zplsob, jakym jsou rizné skupiny reprezentovany v médiich muze
vyrazné ovlivnit jejich vniméani ve spolecnosti. S medidlni reprezentaci skupin se poji i
stereotypy, které média Casto vyuzivaji a mohou prispivat ke stigmatizaci téchto skupin.
Pozitivni mediélni reprezentace naopak napoméaha porozumeéni a respektu téchto skupin ve
spolec¢nosti. Na tuto ¢ast prace navazuji kapitoly o fanouScich, kde jsou popsany koteny
vzniku fanouSkovstvi, jejich motivace a fanouSci jsou zde kategorizovani. Zvlast€ se prace
vénuje kategorii chuligdnli, protoze tato kategorie fanouskli je nejvice spojovana
s negativnimi tématy. U této kategorie je popsan jeji vznik a jak se projevovali jeji ¢lenové
v Cesku. Posledni kapitola teoretické &asti prace se vénuje funkci SLO, ktera ma za ukol byt
prostiednikem mezi fanousky a institucemi, protoZze jeji zaloZeni mélo vliv na vybér

analyzovanych obdobi a je souc¢asti hlavni hypotézy.

V analytické casti je popsdna vybrand metoda vyzkumu kvantitativni obsahova
analyza, konkrétni metodologie a vysledky vyzkumu vcetné jejich interpretace. Vysledky
tohoto vyzkumu mohou pfispét k hlubSimu pochopeni role médii pfi utvareni vetejného

diskurzu o ¢eskych fotbalovych fanouscich.

Oproti tezi se mirné¢ zmeénila struktura prace. Do prvni kapitoly byla ptfidana

podkapitola o stereotypizaci a do druhé kapitoly ptibyly podkapitoly sportovni divaci, Cesti
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fotbalovi fanousci, vznik chuliganstvi a chuligani v Cesku. Zarovei se pozménily podkapitoly
v metodologii a analyze. Text se tématy zabyva do hloubky, takZe je detailngjsi, a tyto zmény
slouzi k lepdi prehlednosti. Tieti kapitola s nazvem ,,Ceské fotbalové prostiedi a média“
nebyla v tezi, ale k propojeni teorie s vyzkumem je nezbytnd. Zména nastala i v postupu pfii
analyze. Vyraz, podle které¢ho jsem vyhledaval piispévky v médiich, nezahrnoval pouze
pojmenovani ,,fanousci®, ale 1 ,,divaci a ,,chuligdni®. Tato zména umoznila zahrnout vice
relevantnich ¢lankd do vyzkumného souboru a umoznila zkoumat cetnost jednotlivych

pojmenovani.
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1. Média a jejich role v utvareni verejného minéni

Pted analytickou ¢asti a zabyvanim se zménami reprezentace Ceskych fotbalovych fanouski
v danych sezénach je vhodné popsat, co vlastn¢ tato reprezentace je, jak funguje a jak

ovliviluje nase mysleni.

Kdyz chceme popsat obsah medidlnich produktt, stoji naproti sobé medialni a socialni
skutecnost. Medialni skutecnost je vSe, co je v médiich a stava se nasi skutecnosti. Socialni
skutec¢nost je to, co kazdému svému piislusnikovi spolecnost nabizi jako pfedstavu o svéte a
podle ¢eho si tento prislusnik vyklada svét kolem sebe. Obé¢ tyto skutecnosti se neustale méni
a vznikaji tim, jak se do konkrétnich sdéleni proménuji prislusné abstraktni hodnoty, postoje a
soudy. Pomoci obou téchto skutecnosti, které se navzdjem doplnuji, ovliviluji, popiraji a
konkuruji si, si ¢lovek tvoti zakladni zkuSenosti, na kterych si buduje vztah se svym okolim.
A praveé medialni skutecnost stale vice ovlivituje naSe mysleni o realité, ktera se nachdzi mimo

nade bezprostiedni osobni zkugenosti.!

1.1.Medialni reprezentace

vvvvvv

jsou spolecnosti vnimani fotbalovi fanousci a jaky maji medidlni obraz, ktery je uzce spojen

s medialni reprezentaci.

Pojem reprezentace se stal tak moc uzivanym, Ze to pfineslo fadu nedorozuméni a
terminologického rozvolnéni, protoze je uzivan sriiznou kontextovou naplni a ztraci
schopnost oznacit né€co jasného. Dnes je tento pojem pouzivan piedev§im proto, ze dava
najevo, ze uzivatel zvlada odborny jazyk. Pojem reprezentace nema ustaleny vyznam, protoZe
nevznikl vramci uspofddané metodologie, kterd by jeho vyznam stabilizovala. DalSim
problémem je to, Ze se pojem pohybuje od abstraktni roviny ke zcela konkrétni. Zptisob
uzivani pojmu a jeho vyznam se tak liSi napfi¢ oblastmi, ve kterych je pouZivan. Pojem
reprezentace se pouzivd nejen v medidlnich studiich, ale i v literarni véd¢, vizualnim uméni,
teatrologii a do jisté miry i1 v hudbé€ a architekture. MliZe byt tedy relevantni pro vSechny typy

kulturnich dél, ve kterych je generovan symbolicky, ,,uméle vytvofeny vyznam.?

I JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. s. 269. ISBN 978-80-7367-466-3
2 PAPOUSEK, Vladimir a Petr A. BILEK. Cosmogonia: alegorické reprezentace "vseho". Praha: Akropolis,
2012, s. 28. ISBN 978-80-87481-61-5.
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Tomu, jak funguje reprezentace, a jak nas ovliviiuje pfi vnimani okolniho svét, se
v publikaci Representation: Cultural Representations and Signifying Practices vénuje Stuart

Hall. Pii popisu reprezentace Hall rozliSuje dva systémy:

— mentalni reprezentace;

— konceptualni mapa.

Mentalni reprezentace je systém, pomoci kterého se objekty, lidé, udalosti apod.
propojuji s koncepty (mentalnimi reprezentacemi), které mame v naSich hlavach. Tyto
koncepty mohou byt rtizné zamotané, mit mezi sebou slozité vazby, ale je mozné je i tfidit a
klasifikovat. Zaroven se mohou v case ménit. Pomoci toho si tvofime svij vnitini model
okolniho svéta. Tento model je u kazdého jiny, jelikoz kazdy znds ma individudlni
konceptualni mapu, coz je druhy systém, ktery Hall popisuje. I kdyz se nase konceptudlni
mapy lisi, lidé ze stejné kultury nebo spolecnosti maji urcité predstavy o svété sdilené,
protoze Cast konceptualni mapy sdili, a tak mohou interpretovat svét podobné. Hlavnim
predpokladem pro vznik kultury, a tedy sdilenych konceptl, je spolecny jazyk. Pomoci

spole¢ného srozumitelného jazyka jsou reprezentace vytvaieny.>

Reprezentace jako pojem v ramci medidlnich studii zahrnuje dva spolu souvisejici
jevy. Medidlni produkce v né&jaké podobé ukazuje svét, jak ho zndme nebo jsme schopni a
ochotni akceptovat, a zaroven jsou pii predvadéni davany abstraktnim pojmim konkrétni
podoby.* V knize Masové média Jan Jirdk a Barbara Kopplova vyuZzivaji v souvislosti s
popisem medialni reprezentace studii Taking Popular Television Seriously od Richarda Dyera,
kde zminuje Ctyfi vyklady reprezentace. Prvnim vykladem je re-prezentace (re-presentation),
tedy znovu predvadeni reality. Média nam piedvadi redlny svét a jiny pohled na svét nez ten
mediovany skrze vyrazové prostiedky, neexistuje. Druhym vykladem je reprezentativnost
(being representative of), jinymi slovy typizace. Tedy, jak média ptredvadéji osoby, které
reprezentuji jednotlivé socidlni skupiny. Tieti dimenzi reprezentace jsou postoje zastoupené
v ptedvedeni (speaking for and on behalf of). Kazdy medialni obsah je vysledkem ftady
rozhodnuti a faktorti, které zplisob prezentovani ovliviiuji. Dyer upozoriiuje na to, ze pokud
vidime naptiklad televizni obraz, nemeli bychom se ptat: ,,Co to je za obraz?*, ale spiSe: ,,Kdo

se tu snazi promluvit?*. Jako pfiklad uvadi to, ze kdyZ se v televizi objevi obraz Zeny,

3 HALL, Stuart. The Work of the Representation. In: HALL, Stuart, ed. Representation: Cultural representation
and signifying practices. London: Open University Press, 2003, s. 16-19. ISBN 0-7619-5432-5.
4 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. s. 271. ISBN 978-80-7367-466-3.
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vétSinou za ni mluvi muzi, protoze pravé muzi z velké ¢asti rozhoduji o podobé obsahii
v medialnich organizacich. Poslednim vykladem jsou postoje interpretovatelné v predvedeni.

Zde Dyer zdtraziuje, Ze je dillezité, co publikum mysli, Ze je mu prezentovéno. >

V souvislosti s reprezentaci fotbalovych fanouskti je dualezita typizace, tedy
reprezentativnost. To, jak jednotlivi fanouSci vybrani médii reprezentuji celou riznorodou

skupinu, a jaky medidlni obraz je prezentovan, ovliviiuje, jak je na fanousky nahlizeno.
1.2.Stereotypizace

Vsechny reprezentace socialni skutecnosti, tedy 1 mediovana sdé€leni, vyjadiuji nebo mohou
vyjadfovat obecné soudy, predstavy, hodnoty, ptedsudky apod., které za predpokladu, ze jsou
spojené s pocitem stability a obecné platnosti, se oznacuji jako stereotypy. Ty jsou obvykle
pouzivany pro oznaceni ustrnulého vztahu k socidlnim, rasovym, narodnostnim apod.
skupinam. Tyto skupiny jsou reprezentovany stereotypy pomoci zjednodusujicich,
neoveétitelnych a zobecniujicich znakl. Publikum si mysli, ze skute¢nost je to, co o dané
skupiné nabizeji média zejména ve chvili, kdy se skupinou nema vlastni zkuSenost. Takto
média podporuji stereotypizaci rozliénych skupin. Stereotypy jako takové nejsou
zavrzenihodné, jelikoz pomahaji napf. v orientaci ve svété nebo v pfenaSeni poznani mezi
generacemi. Zaroven jsou vSak zdrojem ptedsudki a reprezentuji mocenské vztahy, napéti a
konflikty. Média jsou hlavnim zdrojem stereotypil a zaroven jsou ve velké vétSin€ v souznéni
s pfevazujicimi trendy ve spolecnosti, prezentuji hlavné stereotypy rozhodujicich vrstev a

pievazujicich hodnot ve spole¢nosti.®

Stereotypy se nevyhybaji ani skupin€ fotbalovych fanousku, jelikoZz v médiich jsou

nejvice vidét excesy, které ovliviiuji pohled vétSinové spolecnosti na celé fotbalové prostiedi.

3 DYER, Richard. Taking popular television seriously (1985). In: DAVIS, Glyn a Jaap KOOIIMAN. The Richard
Dyer Reader. London: British Film Institute, 2023, s. 110-115. ISBN 9781839023187.
6 JIJRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. Praha: Portal, 2009. s. 280-282. ISBN 978-80-7367-466-3
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2. Cesti fotbalovi fanousci

2.1.Sportovni divaci

Od samého zacatku sportovani je tento fenomén spojen 1 s divaky. Skrze celou historii bylo
divactvi soudasti volného ¢asu velké &asti spolednosti. Casto bylo hlavnim diivodem konani

sportovnich akci zabaveni divaki. Tyto akce mély Easto vliv i na spole¢enskou naladu.’

Ve starovéku mnohdy nebyl rozdil mezi reakcemi divakl na sportovnich akcich a na
divadelnich hrach. Divaci divadelnich her ¢asto vyjadfovali svoje nazory pokfiky ¢i piskotem.
Postupné se vSak rozdily mezi divaky sportu a uméni zvétSovaly, a to zejména v kontextu
evropské kultury. Historické spojeni vSak zlstalo, cozZ mizeme vidét na velkych koncertech,
napiiklad rockovych kapel, kde byva podobna atmosféra jako na sportovnich akcich, nebo v

kulturnich zabavnych potradech, které obsahuji prvky typického sportovniho soutézeni.®

Popularité sportovniho divactvi pfispélo vice volného casu, ktery mohla vétSinova
populace vyuzivat, vylepSovani Sifeni informaci o sportu a také rozvoj dopravy, ktery umoznil
cestovani za sportem i ze vzdalené&jSich mist. S rozvojem Sifeni informaci je spojena i
propagace sportu v dobovych médiich v 19. a 20. stoleti. To umoznilo vznik pravidelnych
konzumentii sportu, ktefi se zacali proménovat ve fanousky, vybirajici si sviy klub a

identifikujici se s nim. Tato identifikace s klubem sebou pfinesla i nekriticky obdiv zaloZeny

na emocionalnim zéklad¢. Z hlediska divacké konzumace sportu existuji dvé moznosti:

— ptimé sportovni divactvi, tedy klasickd konzumace sportu realizovand navstévou
stadiontl, Casto motivovana i citovou vazbou ke sportovnimu odvétvi ¢i klubu;

— zprostiedkované sportovni divactvi, tedy konzumace sportu prostiednictvim
televizniho prenosu, kdy divak miize byt pravidelnym konzumentem a ma obecny

zajem o sport, ale jeho pozornost pfitahuji zejména vyznamné sportovni udalosti.
2.2.Fotbalovi fanousci

Sportovni divaci nejsou jednotny celek, ale naopak jsou velmi riznorodi. To se tyka divaki
jednoho sportu i riznych sportovnich odvétvi. S kazdym sportovnim odvétvim se poji
specifické publikum, které se kolem néj ¢asem vytvoftilo. Tato publika se od sebe 1i§i v mnoha

faktorech, jako je napiiklad odborna znalost, intenzita zajmu o dany sport, motivace navstévy

7 SLEPICKA, Pavel. Divdcka reflexe sportu. Praha: Karolinum, 2010. s.12. ISBN 978-80-246-1838-8.
8 Tamtéz, s. 13-14.
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stadionu, mira identifikace s klubem, existence neformalnich divackych norem nebo
angazovanost na vysledku. Veskeré tyto faktory se podili na pozitcich divakid i na jejich

chovani.’

Pro mnoho zejména mladych lidi je navsStévovani sportovnich stadioni soucasti
zivotniho stylu. Sviij zivot rozdéluji na Cas straveny praci a volny cas, ktery jim umoznuje
divackou konzumaci sportu. Tato ¢ast se od pracovni casti lisi zejména emocemi, které ¢loveék
proziva. Jesté silngj$i emoce proziva divak, ktery se identifikuje s klubem, coz je jeden
z vyznamnych divodii pro vznik trvalejsiho zajmu o pasivni konzumaci sportu. Tito zejména
mladi lidé maji tendenci se sjednocovat. Tyto skupiny byvaji Casto organizované a jejich
¢lenové jsou spojeni nejen klubovym rivalstvim a nevrazivosti k ptfizniveim jinych tymi, ale
i politickymi, narodnostnimi, regiondlnimi ¢i socidlnimi motivy. V téchto ptipadech pak
které se stavaji vyznamnou soucasti zZivotniho stylu téchto fanouskt. Timto zpisobem vzniké
zejména v piipad¢é fotbalu divackd subkultura. V prostfedi divacké subkultury jsou lidé
osvobozeni od spolecenského tlaku a norem, coz vede k tomu, Ze se mize objevovat chovani,

které by v jiném kontextu nebylo tolerovano.!°

Navstévniky fotbalovych utkdni lze podle publikace Fotbalovi chuligani: evropska
dimenze subkultury od MareSe et al. rozd¢€lit na tii skupiny:
— divaci;
— fanouSci;

— chuligéni.

Fotbalovy divak navstévuje i jiné sporty a neciti se byt identifikovan s Zadnym
klubem, takze mtize objektivnéji hodnotit hru i vykony. Na stadion jde hlavné sledovat d¢j a
vysledek utkani. Fotbalovy fanousek sleduje primarn¢é fotbal a ma svij tym, se kterym se
identifikuje. To dava najevo zejména obleCenim, které je spojeno s jeho klubem. Fotbalovy

chuligdn je soucasti organizované skupiny, kterd je spojena s klubem, ale samotny chuligan

9 SLEPICKA, Pavel. Divacka reflexe sportu. Praha: Karolinum, 2010. s.14-17. ISBN 978-80-246-1838-7
10 Tamtéz, s.18-21.
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muze citit soundlezitost pouze s danou skupinou. Takovy chuligan hleda na stadionu pouze

konflikt. '!

2.3.Chuligani

Chuliganstvi, britskd nemoc, ktera se od Sedesatych let minulého stoleti zacala Sifit z ostrovi
po Evropé. V médiich se ve spojitosti s fotbalem zacaly objevovat udalosti jako vytrznosti,
vandalismus, rvacky, utoky na rozhod¢i, hrace, divaky i ostatni chuligany, které nejednou
skoncily smrti nékterého z aktérii. Zaroven se postupné zacaly objevovat i projevy rasismu a

politického extremismu. '2

2.3.1. Vznik chuliganstvi

Na to, jak toto chuliganstvi vzniklo existuje vice teorii, které jmenuje Slepicka et al.

v publikaci Divacka reflexe sportu.

Prvni je teorie lana Taylora, kterd pochazi ze zacatku 70. let. Tato teorie vychazi
ze studie divakd na anglickych stadionech. Fotbalové fanouskovstvi bylo podle Taylora
tradi¢n¢ zabavou pro délnickou tfidu, ale v 60. letech, kdy fotbalové chulignstvi vznikalo,
prochazel fotbal komercionalizaci a staval se vzdéalenéjsi svému tradi¢nimu publiku. Nasili
mezi divaky tak Taylor povazoval jako reakci nizSich vrstev na toto vzdalovéni, které
probihalo 1 v celé spole¢nosti. Divaci v horSi Zivotni situaci podle n& maji vyssi tendenci

k agresivnim projevim.

Dalsi teorii je teorie subkultur, kterou v ndvaznosti na piedeSlou studii Taylora
zdiiraznili Clark a Hall. Pfislu$nosti k subkultufe chtéli, podle této teorie, zejména mladi lidé
fesit problémy jako podiizenost vici dosp€lym nebo postaveni ¢lend delnické tiidy. Zaroven
tato subkultura jedinciim poskytuje moznost dosazeni statusu, kterého by v bézné spolecnosti
nedosdhli. Chovani subkultury je totiZ povaZovdno majoritou za deviantni. Subkultura
fotbalovych chuliganti neni homogenni celek. A¢ jednotlivé skupiny, které jsou vice ¢i méné
organizované, maji naptiklad stejny styl oblékéni, politickd orientace je faktorem, ktery tuto

subkulturu rozd€luje.

"' MARES, Miroslav, Marek SUCHANEK a Josef SMOLIK. Fotbalovi chuligini: evropskd dimenze subkultury.
Brno: Centrum strategickych studii, 2004. s. 10-13. ISBN 80-903333-0-3
12 Tamté, s. 9.
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Slepicka a odkazem na MareSovu et al. publikaci Fotbalovi chuligani: evropska
dimenze subkultury'® zminuje divody proti tomu, 7e by se tyto teorie daly vyuzit i na
moderngjsi fotbalové chuligany. Jejich vyznamnou ¢ést nelze zatfadit mezi délnickou tfidu
s nizSim vzd€lanim nebo Spatnym zaméstnanim. K tomu muzeme pficist i fakt, Ze podpora
klubii zejména pii zdpasech v zahranici stoji nemalé financni prostfedky. Z téchto divodu lze
tedy konstatovat, ze neexistuje zadny piimy vztah mezi fotbalovym nasilim a socidlnim

cey

prostfedim, ve kterém Ziji jeho aktéfi.'*
2.3.2. Chuligani v Cesku

Podle publikace Fotbalovi chuligdni 1ze rozdélit chuliganstvi v Cesku na dvé etapy:

1. Pre-chuliganska etapa neorganizovaného fotbalového nasili, vytrznosti a vandalismu.

2. Etapa moderniho fotbalového chuliganstvi organizovanych gangt.

Problémové chovani fotbalovych fanouskl a stim zacatek pre-chuliganské etapy
zacalo v osmdesatych letech dvacatého stoleti. Toto ndsili bylo spojeno zejména s Casti
mladeze, kterd nepfijimala propagandu tehdej$iho rezimu, ale zaroven nepodnikala zadné
politické protesty, a tak si svoji frustraci zacala vybijet ve fotbalovém prostiedi. Vyraznou
udalosti tohoto obdobi se stal incident z ¢ervna 1985, kdy pfiznivci prazské Sparty pii navratu
z utkani v Banské Bystrici znicili vlak. Na motivy této udalosti vznikl o dva roky pozdé&ji film
Proc?, ktery mél mit vychovny efekt, ale naopak se stal mezi fanouSky velmi popularni a
oblibeny. I pfes snahu statniho aparatu potlacit fotbalové nasili, pocet incidentl stale nartstal.
Po zméné politického rezimu v roce 1989 se k fotbalovému prostiedi ptipojili nékteti clenové
subkultury skinheads a zacala se zvySovat Cetnost nejel nésilnosti, ale 1 rasistickych poktika.
Skupiny fanouSkii se zaaly vice sjednocovat a vznikali i prvni tiskoviny zaméfené na
fotbalové fanousky. Tim prvnim byl ziejmé obcasnik Bazal od fanklubu FC Banik Ostrava,

ktery vychézi od roku 1991 az do soucasnosti.'?

Od druh¢ poloviny devadesatych let nastupuje etapa moderniho fotbalového
chuliganstvi organizovanych skupin. U nékolika klubl vznikaji chuliganské skupiny se

stabilnimi nazvy. Tyto skupiny maji od né€kolika jednotek az k desitkach c¢lent, ktefi patii

13 MARES, Miroslav, Marek SUCHANEK a Josef SMOLIK. Fotbalovi chuligini: evropskd dimenze subkultury.
Brno: Centrum strategickych studii, 2004. s. 21-22. ISBN 80-903333-0-3

14 SLEPICKA, Pavel. Divacka reflexe sportu. Praha: Karolinum, 2010. s. 22-23. ISBN 978-80-246-1838-8.

1S MARES, Miroslav, Marek SUCHANEK a Josef SMOLIK. Fotbalovi chuligini: evropskd dimenze subkultury.
Brno: Centrum strategickych studii, 2004. s. 129-133. ISBN 80-903333-0-3
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k riznym spolecenskym vrstvdm. Neékteré z téchto skupin vydavaji magaziny, které se
zamé&fuji na stfety mezi skupinami, boj proti policii, chuligdnské akce a skupiny v jinych
zemich nebo reportaze z vyjezdl do zahranici. Pozdéji vznikaji i webové stranky se stejnymi
tématy. I kdyz se nasilnosti n€kdy objevi na stadionech, nejcastéji se konflikty odehravaji
mimo n¢&j a nejcastéji po predchozi domluvé. Pii takovychto bitkach existuji nepsand pravidla,
jako naptiklad nepouzivani zbrani nebo pieruseni bitky, kdyz je nékdo v bezvédomi, které
chuligdni vétSinou, ale ne vzdy, dodrzuji a mezi skupinami tak existuje i vzajemny respekt.
Existuji 1 pfipady, kdy se mezi bijici se chuligdny nachomytly i lidé, ktefi s nimi neméli nic
spole¢ného, ale i1 tak skonCili s vaznym zranénim. Vedle nasili jsou dal$im problémovym
chovanim rasistické a neonacistické projevy. Chuligdni se v devadesatych letech zacali
propojovat se subkulturou ultrapravicovych skinheads. Néktefi chuligani tak projevuji svoje
ultrapravicové nazory tim, Ze kiici rasistické pokiiky nebo pouzivaji nacistické symboly.

Existuji i naopak ultralevicové skupiny, které se hlasi k antifaistickym myslenkam.'®

Diive zminéné rozd€leni navstévniki fotbalovych stadionti na divaky, fanousky a
chuligany od Marese et al. vynechava ultras skupiny. Ony jsou dnes na ¢eskych stadionech
z aktivnich divaki vidét nejvice. Ultras skupiny bych zatadil mezi fanouSky a chuligany. Tyto
skupiny vytvafeji chorea, choraly a Casto pouzivaji pyrotechniku. Kvili jejich aktivitdm je
nelze oznadit za chuligany, kteii na stadionu hledaji pouze konflikt. Clen ultras skupiny
Letensti, ktera nav§tévuje utkani klubu AC Sparta Praha, popsal, Ze v Cesku dnes chuliganské
skupiny, zaméfené pouze na konflikty, prakticky neexistuji. Chuligani jsou soucasti ultras
skupin, podili se na pfipravé choreografii a stfety s ostatnimi skupinami jsou vétSinou

domluvené a odehravaji se mimo stadiony.!”

2.4.Supporter Liaison Officer

Zavedeni funkce Supporter Liaison Officer (SLO) bylo vyznamnym krokem evropského
fotbalu ke zlepsSeni komunikace a posileni vztahti mezi kluby a fanousky. Tato pozice byla
oficialn€¢ zavedena Unii evropskych fotbalovych asociaci (UEFA, Union Européenne de
Football Association) v sezon€¢ 2012/2013. Hlavnim cilem SLO je slouZzit jako prostfednik
mezi fanouSky a kluby, fotbalovymi asociacemi, poradatelskymi sluzbami a policii, coz

zvySuje efektivitu komunikace a predchdzi potencionadlnim konfliktim. ZvySujici se

16 Tamtéz, s. 134-146.
17 SPARTANSKE NOVINY. Letensti: Spatnou reklamu nam délaji jednotlivci, v Supliku mdme nové
choraly [online]. [cit. 2024-06-05]. Dostupné z: https://www.youtube.com/watch?v=gAzrsErB13Y
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komercializace a tlak na bezpecnost v modernim fotbale zvySily potfebu této role, protoze
zajisténi bezpecnosti a spokojenosti divakl vyzaduje aktivni zapojeni vSech zainteresovanych
stran. Vyznamnym faktorem pti zavadéni funkce SLO byl tlak ze strany fanouskd, kteti
usilovali o vétsi zapojeni do rozhodovacich procesti ve fotbale. Zplisob implementace této
role se vyrazné lis§i mezi riznymi evropskymi staty i jednotlivymi kluby. Nékteré kluby SLO
vyuzivaji vice pro marketingové ucely a jiné je integruji do svych bezpecnostnich nebo

fidicich struktur.'®

Povinnost ziidit pozici SLO pro Ceské profesiondlni kluby nastala v roce 2017, ale
nekteré kluby tuto pozici zavedly jiz diive. Ligova fotbalova asociace (LFA) v ramci podpory
této funkce zavedla projekt SLO 2023, skrz ktery asociace vyc¢lenila finance s cilem zvysit
vahu funkce SLO, vyhledové dosdhnout jeji profesionalizace, vzdélavat SLO a v budoucnu

zakomponovat tuto pozici do fotbalovych fadi."®

Od zavedeni funkce SLO v ¢eskych klubech se ve vefejném prostoru zacalo diskutovat
o kultivaci fotbalu, podminkach pro fanousky a zméné pohledu na fotbalové fanousky.
V reakci na to LFA vroce 2023 vytvofila pracovni skupinu pro podminky sektord pro
hostujici fanousky, ktera ma za kol zlepsit a zkvalitnit podminky pro hostujici fanousky na

ligovych stadionech.?

'8 LEE LUDVIGSEN, Jan Andre. Locating the Supporter Liaison Officer in the football field: Bridges, brokers
and the ‘supporter gaze’. International Review for the Sociology of Sport [online]. 2024, 59(2), 222-238 [cit.
2024-07-24]. ISSN 1012-6902. Dostupné z: doi:10.1177/10126902231195569

19 Supporter Liaison Officer. In: Ligova fotbalova asociace [online]. ¢2019 [cit. 2024-06-07]. Dostupné z:
https://www.lfafotbal.cz/supporter-liaison-officer

20 Ligovy vybor schvilil vznik pracovni skupiny pro podminky sektori pro hostujici fanousky. In: Ligova
fotbalova asociace [online]. 2023, 8.3.2023 [cit. 2024-06-07]. Dostupné z: https://www.lfafotbal.cz/clanek/595-
ligovy-vybor-schvalil-vznik-pracovni-skupiny-pro-podminky-sektoru-pro-hostujici-fanousky
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3. Ceské fotbalové prostiedi a média

Jeden ze subjekti, ktery se vénuje fotbalovym fanouskim, je podcast Za c¢arou. Od Cervence
2022 v ném dva fanousci prazské Slavie popisuji fanouskovské prostfedi a zaroveit on ném
diskutuji s lidmi z fotbalového prostfedi. O fanouscich a prostfedi pro né probirali naptiklad
s ptedsedou predstavenstva SK Slavia Praha Jaroslavem Tvrdikem, SLO Bohemians Praha
1905 a &eského narodniho tymu Martinem Kurkou nebo bezpe¢nostnim manazerem FACR
Jakubem Schoiem. I diky tomuto projektu se v médich i na socialnich sitich zacalo diskutovat
o fanouskovském o prostiedi a jeho kultivaci. Za jednu z dilezitych socialnich sitich mizeme
povazovat X (diive Twitter), protoze se na ném vyskytuji nejen fanousci a fanouskovské
skupiny, ale 1 zastupci klubli. Velmi aktivni je napiiklad jiZ zminény Jaroslav Tvrdik.
FanouSkovska medialni aktivita se ukazuje 1 na dalSich potfadech. Skupina fanouska prazské

Sparty od dubna 2019 vytvaii podcast Spartanské noviny, ve kterém se objevili hraci, trenéfi i

oficialni ptedstavitelé klubu.

V obdobi mezi zkoumanymi sezonami vnikali i dal$i internetové fotbalové potady.
Jednim z nich je Kudy beézi zajic. Tento podcast zacal v roce 2020 s hlavnim moderatorem
Ondrejem Novotnym a sportovnim novinaiem Janem Podrouzkem. V potadu se objevuji 1 jini
lidé z ¢eského fotbalového prostredi. Postupem casu podcast nabiral na popularité¢ a v roce
2023 se umistil na prvnim mist& ve sportovni kategorii v anketé Podcast roku.?! Na druhém
misté této ankety se umistil pofad Podry & Vacino, ktery vznikl v lednu 2023. V ném dva
novinafi deniku Sport Jan Podrouzek a Jan Vacek diskutovali o ¢eském fotbalovém déni.
Jedna se o porad zprodukce redakce deniku Sport a v této praci analyzovaného webu

isport.cz.

Posun v marketingu ve fotbalovém prostfedi 1ze pozorovat na novych vizuélnich
identitach. Tyto nové vizudlni identity umoziuji klubiim komplexné pracovat s jejich
produkty ve fanshopech nebo s pfispévky na socidlnich sitich. V tnoru 2021 s novou identitou

piisla AC Sparta Praha®?, v ¢ervenci 2022 SK Slavia Praha®® a v bieznu 2023 FK Teplice®*.

2l Vysledkova listina, ro¢nik #05. Podcast roku [online]. ¢2024 [cit. 2024-07-17]. Dostupné z:
https://www.podcastroku.cz/archiv-05

22 Pfedstavujeme novou vizudlni identitu. In: Sparta [online]. 2021, 11.2.2021 [cit. 2024-06-26]. Dostupné z:
https://sparta.cz/cs/movinky/37768-predstavujeme-novou-vizualni-identitu

2 Slavia pfedstavila nové logo. In: Slavia [online]. 2022, 14.7.2022 [cit. 2024-06-26]. Dostupné z:
https://www.slavia.cz/article/19450

24 Piedstavujeme nové logo a novou vizualni identitu klubu. In: FKTeplice [online]. 2023, 13.03.2023 [cit. 2024-
06-26]. Dostupné z: https://www.tkteplice.cz/article/10844-Predstavujeme-nove-logo-a-novou-vizualni-identitu-
klubu
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Timto krokem kluby zlepSuji svoji prezentaci 1 celkovou prezentaci fotbalu nejen na
socialnich sitich a miize to byt jeden z faktort, které ovlivnili reprezentaci fotbalu v médiich,
a tim 1 reprezentaci fanouskt. Pokud porovname pocty sledujicich v analyzovanych sezénach,
u profilu AC Sparta Praha se zvysil tfikrat, u SK Slavia Praha vice nez ctytikrat a u profilu 1.
fotbalové ligy téméF tiikrat.?®> Pravé socidlni média jako je X mohou ménit medidlni obraz
fanousk, jelikoz se mohou Sifit informace pfimo z pohledu fanouskti a téchto informaci
cerpaji i tradicni média.

Velkou zménou v medialni sféfe ¢eského fotbalu byl vstup soukromého vysilatele do
vysilacich prav prvni ¢eské fotbalové ligy muzii. V roce 2015 ziskala spole¢nost O2 moznost
prvni volby zapasu v Ceské fotbalové lize. Poprvé tedy divak prvoligového fotbalu musel za
sledovani ptenost z téch nejzajimavéjsi utkani zaplatit soukromé spolecnosti. Do té doby
vysilala hlavni zapasy kazdého kola vefejnopravni Ceska televize, ktera ve zkoumaném
obdobi vysilala vybrana utkani poharu FACR.?® Dalsi krok spole¢nost O2 udélala v roce
2017, kdy po letnich prazdninach zatradila do vysilani i druhy zapas podle jejiho vybéru.
Ceské televize vysilala dvé utkani prvni a jedno druhé ligy.”” Tento podet utkani se tyka
sezony 2017/18, ktera je soucasti analyzy. Od sezony 2018/19 pokracovalo zvySovani poctu
zapast vysilanych spolecnosti O2, ktera dalsi Ctyfi roky ziskala vysilaci prava na vSechny
utkani kazdého kola s vyjimkou jednoho, ktery vysilala Ceska televize.?® Od sezény 2021/22
Ceska televize nedokazala zaplatit prava na zadné utkani prvni ligy, a tak se viechny zapasy
z kazdého ligového kola vysilaly na placené O2TV od spole¢nosti 02.%° 1 v analyzované
sezoné€ 2022/23 tedy vSechny zapasy vysilala O2TV, na rozdil od jiz zminéné sezony 2017/18,
ve které O2TV vysilala dva zépasy z kazdého ligového kola. Vysilani kazdého zapasu zlepsilo

dostupnost sledovani zapast fanousktim jakéhokoliv prvoligového klubu.

%5 Internet Archive Wayback Machine [online]. 1996 [cit. 2024-06-27]. Dostupné z: https://wayback-
api.archive.org/

26 BERANEK, Jaroslav a Miloslav NOVAK. Slagry fotbalové ligy bude vysilat placeny kanal O2 Sport.
In: IDnes.cz [online]. 2015, 26. kvétna 2015 [cit. 2024-07-14]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/fotbal/prvni-
liga/televizni-prava-na-synot-ligy-o02-sport. A150526 113336 fotbal min

27 Startuje fotbalova liga, prava maji CT, O2 TV a iSport. In: Mediaguru [online]. 2017, 27. &ervence 2017 [cit.
2024-07-14]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2017/07/startuje-fotbalova-liga-prava-maji-ct-02-tv-
a-isport/

2% NOVAK, Miloslav. Fotbalovd liga na placeném kanale, O2 TV ziskala priva na &tyfi roky.
In: IDnes.cz [online]. 2018, 18. ¢ervna 2018 [cit. 2024-07-14]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/fotbal/prvni-
liga/fotbalova-liga-02-tv-fortuna-liga-prenosy.A180618 171315 fotbal min

2 Ceska televize prisla o ligu: Musime pfihlizet k situaci. VSe bude na O2 TV. In: ISport.cz [online]. 2021, 30.
Cervna 2021 [cit. 2024-07-14]. Dostupné z: https:/isport.blesk.cz/clanek/fotbal-1-liga-rocnik-2021-
22/398581/ceska-televize-prisla-o-ligu-musime-prihlizet-k-situaci-vse-bude-na-o2-tv.html
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4. Metodologie

Pro ucely této bakaldiské prace jsem zvolil kvantitativni obsahovou analyzu, ktera se
zaméiuje na zkoumani medidlnich obsahii. Zkoumdani reprezentace souvisi s medialnimi
obsahy, a proto je tato metoda vhodna. Zaroven tato metoda preméiuje obsahy na pocitatelné
prvky, které umoznuji piehlednou prezentaci vysledkd. Pomoci této metody tedy odpovim na

vyzkumné otazky a potvrdim nebo vyvratim hypotézy.
4.1.Kvantitativni obsahova analyza

Pro ucely vyzkumu k této bakalaiské praci jsem se rozhodl pro kvantitativni obsahova analyza
je tradiénim ndstrojem zkoumani medidlnich obsahl. Jeji vyhodou je pfenositelnost,
poskytovani objektivnich vysledkd a jeji vysledky mohou byt piehledné¢ prezentovany
v tabulkéch nebo grafech. Kvantitativni obsahova analyza je velmi strukturovana, a diky tomu
maji jeji vysledky velkou miru ovéfitelnosti. Tato metoda je vhodné k zpracovani velkého
mnozstvi dat. Proces kvantitativni obsahové analyza zahrnuje nésledujici kroky, které se

mohou prolinat:*

—

Formulace vyzkumné otazky nebo hypotézy.

Definice vybérového souboru.

Vybér patiicného vzorku.

Vybér a definice jednotky métent.

Konstrukce kategorii obsahu, které budou analyzovany.
Vystaveni systému kvantifikace.

Provedeni pilotniho vyzkumu.

Kodovani obsahu.

A S R S

Analyza shromaZdéni dat.

10. Definice zaveéru.

Prikopnikem této metody, ktera byva kvili frekventovanosti jejtho pouzivani oznacovéana
jako obsahova analyza, se stal Bernard Berelson, kdyz v roce 1952 vydal text ,,Content

Analysis In Communication Research®. Podle Berelsona ma kvantitativni obsahova analyza

30 TRAMPOTA, Tomé§ a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. s.103-104.
ISBN 978-80-7367-683-4.
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zarucit ,,objektivni, systematicky a kvantitativni popis manifestovaného obsahu®, pfi¢emz

manifestovany obsah je to, co Ize na sdéleni objektivizovat.’!

Pokud se zaméfime na kvantitativni obsahovou analyzu pohledem Lasswellova
modelu komunikace ,,Kdo #ikd co, komu, jakym kandlem a s jakym tvicinkem*>?, soustiedi se
nato ,,co®, ,kdo* a ,,jak* se to fika. ,,Vysledky obsahovée analyzy jsou mdlo detailni,
zobecnujici, kterd vypovidaji o Cetnosti vyskytu sledovaného jevu ¢i o pomeéru Cetnosti vyskytu
sledovanych jevii ve vybraném souboru medialnich produktii. Nedostatkem obsahové
analyzy je vytrhavani obsaht z historického, kulturniho, socialniho a ekonomického kontextu
a to, Zze z vétSiny jsou obsahové analyzy zaloZeny na piedpokladu, Ze medialni obraz kopiruje
realitu, bez toho, aby vyftesily otdzku, jak vypada platna verze reality. Dal§im nedostatkem je
to, Ze zpusob zpravovani dat v obsahové analyze, ktery ma vytvaret objektivni data,
nezohlediiuje skutecnost, ze metoda obsahuje subjektivni ¢asti jako naptiklad vyzkumnikovu
volbu zkoumaného vzorku, proménné a pocatecni hypotézu, podle které se interpretuji

vysledky. Avsak stdle ma byt pii obsahové analyze zvolen postup, ktery lze zopakovat. >3

4.2.Vyzkumné téma a cil

Tématem tohoto vyzkumu jsou cesti fotbalovi fanouSci v nejvyssi fotbalové lize muzi a
poharu FACR. Cilem tohoto vyzkumu je zjistit, jak se zménila reprezentace &eskych
fotbalovych fanouSkdi v sezonach 2017/18 a 2022/23 na vybranych sportovnich
zpravodajskych webech.

4.3.Hypotézy a vyzkumné otazky

Hlavni hypotézou mé prace je, ze ¢lanky ve vybranych médiich ze sezony 2017/18 budou
reprezentovat ¢eské fotbalové fanousky v nejvyssi fotbalové lize muzi a poharu FACR jinak,
nez Clanky ze sezény 2022/23. Predpokladam, ze v sezéné 2022/23 budou méné zmitiovana
negativni témata, protoZe se zdlraznila role Supporter Liaison Officer (SLO) a zménil se

vztah mezi ¢eskym fotbalovym prostfedim, v€etné fanouska, a médii.

Vedlej$i hypotézou je, Ze Clanka ve vybranych médiich, kde jsou zminéni CeSti

fotbalovi fanouSci v nejvyssi fotbalové lize muzi a poharu FACR, bude vice v sezdné

31 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. s. 265-266. ISBN 978-80-7367-466-3.
32 REIFOVA, Irena. Slovnik medialni komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004, s 21. ISBN 80-717-8926-7.
3 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovd média. Praha: Portal, 2009. s. 266-268. ISBN 978-80-7367-466-3.
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2022/23 nez v sezéneé 2017/18. V tomto obdobi se zménil vztah mezi ¢eskym fotbalovym

prostiedim, véetné fanouskd, a médii.

Hypotézy jsem stanovil na zéklad¢ teoretické Casti a osobnich dojmi ze sledovani

sportovniho zpravodajstvi a socialnich siti.

Vysledky vyzkumu by mohlo znehodnotit to, Ze s rozvojem internetovych médii vyslo
na zkoumanych webech celkové vice ¢lanki v obdobi pozdéjsi sezény 2022/23 nez v obdobi
sezoény 2017/18. Pomoci aplikace NewtonONE jsem zjistil, Ze v obdobi sezony 2017/18 bylo
zvetejnéno na danych webech 56 133 unikétnich ¢lankti a v obdobi sezony 2022/23 vyslo
59 588 unikatnich ¢lanki. Z téchto Cisel vypliva, Ze pocet ¢lankl se vyrazné nezmenil, a tak

celkovy pocet ¢lankt v danych sezonach nemtize zkreslit vysledky analyzy.
Pro vyzkum jsem si stanovil nasledujici vyzkumné otazky.

VOI1: Jak se zménil pocet €lankl o ceskych fotbalovych fanouScich mezi sezonami 2017/18 a

2022/23?

VO2: Jak se lisila ¢etnost clanku tykajicich se ¢eskych fotbalovych fanouskl v jednotlivych
médiich?

VO3: Jaky rozsah mély kodované ¢lanky v danych sezoénach?

VO4: Jaka ¢ast kodovanych ¢lanki se vénovala pouze ¢eskym fotbalovym fanouskim?

VOS5: Jaky je podil ¢lankd zaméfenych na riizné typy fanouskl (divaci, fanousci, chuligani)

v uvedenych sezonach?

VO6: Jaka témata se nejCastéji objevovala ve clancich spojenych s Ceskymi

fotbalovymi fanousky?
VO7: Jaky je podil ¢lanki, které zminuji nasili nebo chuliganstvi v danych sezonach?
VOB8: Jak ¢asto byla v danych sezéndch zminéna funkce SLO?

VOO9: Jak €asto byl ve ¢lancich citovan nebo parafrazovan zastupce z fad fanouska?

4.4.Vyzkumny soubor

Pro analyzu jsem vybral tfi sportovni zpravodajské weby. Web isport.cz, coz je internetova
verze jediného ¢eského sportovniho deniku, sport.idnes.cz, sportovni odnoz webu idnes.cz a
web sport.cz. Zatimco Ctenost tiSténych periodik se neustdle snizuje, u internetového

zpravodajstvi se d&je opak. Podle vybérového Setteni CSU v roce 2022 vyuzivalo internet ke
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&teni zprav, novin nebo &asopisti 78 % &eské populace starsi 16 let.>* Proto jsem se rozhodl
zkoumat internetové zpravodajské weby. Tyto konkrétni weby jsem vybral, protoze patii mezi
ty nejétengjsi, které dlouhodobé informuji o sportu a déni kolem né&j.>* K analyze jsem vybral
dvé obdobi. Prvni obdobi je od 28.7.2017 do 26.5.2018 coz je obdobi, kdy se hraly zapasy
eské nejvyssi fotbalové ligy a poharu FACR v sezoné 2017/18. V prabéhu této sezony se v
klubech poprvé objevila funkce SLO. Druhé obdobi je od 30.7.2022 do 4.6.2023. V této
sezon¢ se v medialnim prostoru zacaly feSit podminky pro fanousky, coz vyustilo v to, Ze
Ligova fotbalova asociace vytvofila pracovni skupinu pro podminky sektorti pro hostujici

fanousky a ménil se vztah mezi ¢eskym fotbalovym prostfedim a médii.

4.5.Profily analyzovanych médii

Web isport.cz je internetovou verzi deniku Sport. Jeho zacatek se datuje k 3. lednu 1953 kdy
vysel jeho prvni vytisk pod nazvem Ceskoslovensky sport. Po rozpadu CSFR se ndzev zménil
na dnesni Sport. V roce 1999 byla spusténa jiz zminénd internetovad verze deniku. Dne$nim
majitelem vétSiny akcii jediného Ceského sportovniho deniku je vydavatelstvi Czech News

Center, diive Ringier CR, pod které patii média jako Blesk, Aha! nebo Reflex.

Sportovni ¢ast zpravodajského webu idnes.cz vznikla 1.zafi 1998, osm mésici po
spusténi samotného webu, ktery je internetovou verzi deniku Mladd Fronta Dnes.*® Tento
denik zacal vychazet v roce 1990, kdy navazal na denik Mlada Fronta, ktery vychazel od roku

1945. Dnes patii pod medialni skupinu MAFRA.

Zpravodajsky web sport.cz je spojen se strankou Seznam.cz, ktera je nejsilnéjsi ¢eskou
internetovou platformou.” S tim je spojena obrovska &tenost tohoto sportovniho webu, ktery

patii pod vydavatelstvi Borgis, stejn¢ jako zpravodajské weby Novinky.cz a Super.cz.

4.6.Vyhledavani

Pro vyhledavani relevantnich ¢lankd jsem zvolil aplikaci NewtonOne. Pro kazdou sezonu

jsem zadal jeji ¢asové obdobi. Ve filtrech jsem zaSkrtl pouze online ¢lanky a vybral jsem

3 CESKY STATISTICKY URAD. Audiovizualni a medialni sektor [online]. Praha, 2023, 5.26 [cit. 2024-07-15].
ISBN 978-80-250-3297-8. Dostupné z: https://csu.gov.cz/produkty/kulturni-a-kreativni-prumysly-v-cr-2021

35 Gemius Audience [online]. [cit. 2024-06-12]. Dostupné z: https://e-public.gemius.com/cz/rankings/10280

36 Toulky internetovou minulosti. Projdéte si 15 let iDNES.cz na vystavé ve Varech. In: IDnes.cz [online]. 2017,
2. Cervence 2017 [cit. 2024-06-12]. Dostupné z: https://www.idnes.cz/karlovy-vary/zpravy/historie-idnes-cz-
internetove-zpravodajstvi.A120504 172357 praha-zpravy Ipo

37 Nejsilngjsi na internetu byl loni Seznam, ovladl i zpravodajské weby. In: Mediaguru [online]. 2023, 3. ledna
2023 [cit. 2024-06-12]. Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2023/01/nejsilnejsi-na-internetu-byl-loni-
seznam-ovladl-i-zpravodajske-weby/
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pouze média spojend s analyzou. Pro vyhledavani ¢lankti v obdobi sezony 2017/18 jsem zadal
vyraz ("HET liga" OR "MOL cup") AND ("fanousci" OR "divaci" OR "chuligani").
Vyhledaval jsem pouze &lanky tykajici se prvni fotbalové ligy muzd nebo pohiru FACR.
Proto jsem do vyrazu zadal jejich ndzvy Het liga a Mol cup. Druha ¢ast vyrazu zarucuje, ze
jsem vyhledal c¢lanky, ve kterych se objevuji vSechna tfi pojmenovani fanousku, ktera
vychdzeji z teoretické casti. Pii vyhledavani clankii z obdobi sezony 2022/23 jsem vyraz
zménil na ("Fortuna:liga" OR "Fortuna liga" OR "MOL cup") AND ("fanousci" OR "divaci"
OR "chuligéani"), protoze se zménil nazev nejvyssi Ceské fotbalové ligy muza. Zaroven jsem

pro lepsi vyhledavani zadal i verzi nazvu bez dvojtecky, ktera se v oficialnim ndzvu nachazi.

Kodovaci jednotkou je jeden clanek, ktery vétSinu svého obsahu vénuje Ceskym
fotbalovym fanouskiim v nejvyssi fotbalové lize muzii nebo poharu FACR. Pokud aplikace
NewtonOne vyhledala vice verzi jednoho ¢lanku, protoze byl naptiklad. v ramci jednoho dne

aktualizovan, kdédoval jsem jeho nejnovéjsi verzi.

4.7.Proménné

Zakladni proménou bylo datum vydani ¢lanku. Podle této proménné byly nasledné ¢lanky

rozdé€leny na dvé skupiny podle sezoén, coz pomohlo s tvorbou tabulek a grafi.

Dalsi proménnou byla média. U kazdého ¢lanku bylo vybrano jedno ze tii médii, ve
kterém byl clanek zvefejnén. Nasledovala proménnd pocet znakili, kam byl zapsan presny
pocet znakd kazdého clanku. U nasledujici proménné se urcovalo, jaka ¢ast ¢lanku je o
ceskych fotbalovych fanouscich. Jelikoz v souboru byly pouze ¢lanky, které se jim vénovaly

z vétSiny, bylo vybirano z moZznosti vétsina nebo cely ¢lanek.

Velkou skupinou proménnych byla témata c¢lankli. Zkoumana témata jsem vybral
podle teoretické Casti a osobnich dojmt ze sledovani sportovniho zpravodajstvi a socialnich
siti. U kazdého tématu jsem kodoval, zda bylo zminéno v ¢lanku. Zkoumana témata byla
nasledujici:

— fyzicky konflikt;
— choreografie;

— nevhodny pokiik;
— podpora fanouskd;
— navstévnost;

— niceni majetku;
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— pyrotechnika;

— rasismus;

— policie;

— Ujma na zdravi.
V ramci témat je jeSté jedna proménna, kam jsem zapisoval téma, které nebylo soucasti
seznamu, ale bylo hlavnim tématem clanku.

Dal§imi proménnymi byla pojmenovani fanouskl, konkrétné tfi proménné: divaci,

fanousci a chuligéni. U kazdé jsem zkoumal, jestli se toto pojmenovani v ¢lanku objevilo.

Nasledujici proménna byla citovani nebo parafrazovani mluvciho z fad fanouskd a posledni

proménnou bylo zminéni funkce SLO.
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5. Vysledky analyzy a jejich interpretace

Clanky jsem kédoval v programu SPSS a pomoci tohoto programu jsem vytvaiel i tabulky a
grafy. V ptipad¢ potieby jsem pro lepsi piehlednost tabulky upravoval v programu Microsoft

Excel.
5.1.Pocet prispévkii v jednotlivych médiich
Vyzkumné otdzky k tématu:

VOI: Jak se zménil pocet ¢lanki o Ceskych fotbalovych fanouscich mezi sezonami 2017/18 a

2022/23?

VO2: Jak se liSila Cetnost ¢lanku tykajicich se ¢eskych fotbalovych fanouski v jednotlivych
médiich?

Pod vyrazem ("HET liga" OR "MOL cup") AND ("fanousci" OR "divaci" OR
"chuligdni") bylo v sezoné 2017/18 nalezeno 497 unikétnich ¢lankd. Z téchto ¢lankh bylo 476
¢lanku (95,8 %) vytazeno, protoze Cesti fotbalovi fanousci na zépasech 1. Ceské fotbalové ligy
muzil nebo poharu FACR nebyli jejich hlavnim tématem. Pro sezénu 2022/23 jsem do
aplikace zadal vyraz ("Fortuna:liga" OR "Fortuna liga" OR "MOL cup") AND ("fanousci" OR
"divaci" OR "chuligani") a bylo nalezeno 1681 unikatnich ¢lankt. Z nich bylo 1616 (96,1 %)
vyfazeno ze stejného diivodu jako u sezony piedchézejici. Tabulka 1 ukazuje, Ze jsem kddoval
celkem 86 prispévkil. Z obdobi sezony 2017/18 jich bylo 21 (24,4 %) a ze sezény 2022/23 65
(75,6 %), tedy o 44 vice.

Tabulka 1: Pocet analyzovanych ¢lanki

Pocet Procenta
2017/18 21 24,4 %
2022/23 65 75,6 %
Celkem 86 100 %

Zdroj: Autor
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Dalsi tabulka 2 a graf 1 ukazuji, v jakych médiich se ¢lanky objevovaly. V souctu obou sezén
se nejvic ¢lanku objevilo na webu isport.cz a to 58 (67, 4 %). Z webu sport.cz jsem kddoval
17 ¢lankt (19,8 %) a z webu sport.idnes.cz 11 ¢lankd (12, 8 %). Kdyz se zaméfim na sezénu
2017/18, tak za toto obdobi jsem z webu isport.cz kodoval 10 ¢lanka (47, 6 %), z webu
sport.cz 7 ¢lankd (33,3 %) a z webu sport.idnes.cz 4 Clanky (19 %). Z pozd¢jsi sezony
2022/23 jsem z webu isport.cz kodoval 48 clankt (73,8 %), z webu sport.cz 10 ¢lankt (15,4
%) a z webu sport.idnes.cz 7 ¢lankt (10,8 %).

Tabulka 2: Pocet €lankt v jednotlivych médiich

Sezbéna
2017/18 2022/23 Celkem

Médium, ve kterém byl isport.cz Pocet 10 48 58
¢lanek publikovan % v sezonach 47,6 % 73,8 % 67,4 %
sport.idnes.cz Pocet 4 7 11

% Vv sezoénach 19 % 10,8 % 12,8 %

sport.cz Pocet 7 10 17

% v sezonach 33,3 % 15,4 % 19,8 %

Zdroj: Autor

Graf 1: Pocet €lanki v jednotlivych médiich
50 Sezona
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isport.cz sport.idnes.cz sport.cz

Meédium, ve kterém byl clanek publikovan
Zdroj: Autor
Naprosta vétsina vyhledanych &lankt se nevénuje fanouskiim jako hlavnimu tématu. Clanky
se vétSinou zabyvaly samotnymi utkdnimi a fanouSky, divdky nebo chuligany zminovali

pouze na okraj. Pii porovnani poctu ¢lankli v danych obdobich je patrné velké zvySeni poctu
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clanki v sezon¢ 2022/23 oproti sezéné 2017/18. Toto zvySeni je podle mého nazoru
zpiisobeno zménou vztahu mezi ¢eskym fotbalovym prostiedim a médii. O stejny pocet tii
¢lankl se navysilo mnozstvi kodovanych ¢lankti u webti sport.idnes.cz, a sport.cz. Nejveétsi
podil na tomto zvySeni ma web isport.cz, ktery publikoval o 38 vice kdédovanych ¢lanki.
Domnivam se, zZe tak velky rozdil u webu isport.cz je zplisoben tim, ze je jak vlastnicky, tak i
v ramci webové stranky, napojen na bulvarni médium Blesk. Oproti ostatnim analyzovanym

médiim mize mit sklony se vénovat i jinym tématiim nez €isté sportovnim vykontm.
5.2.Rozsah ¢lanki

Vyzkumné otazky k tématu:
VO3: Jaky rozsah mély kodované ¢lanky v danych sezoénach?
VO4: Jaka ¢ast kddovanych ¢lankt se vénovala pouze ¢eskym fotbalovym fanouskiim?

V tabulce 3 vidime, Ze v sezéoné 2017/18 mél kédovany CElanek pramérné 2087,05
znaku. V sezoné 2022/23 doslo k navyseni o 83 % a kddovany ¢lanek mél primérné 3872,65
znakd. Dale miiZeme pozorovat, Ze v sezoné 2017/18 bylo z analyzovanych ¢lankt 52,4 %
(11 ¢lankad) téch, které se vénovaly pouze ¢eskym fotbalovym fanouskiim. V sezoné 2022/23
je jejich pocet vyssi a z analyzovanych &lanka jich bylo 83 % (54 ¢lankt). Clanky, které se
vénovaly pouze Ceskym fotbalovym fanouskiim, mély v sezoné 2017/18 primérne 2016

znaku a v sezoné 2022/23 4045 znaka.

Tabulka 3: Pocet znaki analyzovanych ¢lanku

Sezona Prameér Pocet
Clanky pouze o Geskych 2017/18 2016,00 11
fotbalovych fanouscich 2022/23 4045,24 54
Celkem 3701,83 65
Celkem 2017/18 2087,05 21
2022/23 3872,65 65
Celkem 3436,63 86

Zdroj: Autor
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Oproti sezén€ 2017/18 byly v sezoné 2022/23 ¢lanky o ceskych fotbalovych fanouscich
vyrazné delsi. Stejn¢ tak se navysil pocet clanku, které se vénuji pouze Ceskym fotbalovym
fanousklim, coz je znézornéno na grafu 2. U téchto ¢lankl se zaroven dvakrat zvysil pocet
znakil. Domnivam se, Ze tato Cisla vzrostla, protoze se zvysil zajem médii o fanouSky a déni

kolem nich.

Graf 2: Clanky, které se celé vénovaly pouze ¢eskym fotbalovym fanouskim
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W2022/23
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Jaka éast élanku se vénuje Eeskym fotbalovym fanouskim?

Zdroj: Autor

5.3.Typy fanouski
Vyzkumna otazka k tématu:

VOS: Jaky je podil ¢lankd zamétenych na rizné typy fanousku (divaci, fanousci, chuligani)

v uvedenych sezonach?

Z teoretické casti jsem vyuzil rozdéleni Ceskych fotbalovych fanouskl na ,.divéaky,
fanousky a chuligany®. V tabulce 4 je vidét, Ze pojmenovani ,,fanousci* se objevilo ve vSech
¢lancich v celém souboru. Pojmenovani ,,divaci* se v ramci celého souboru objevilo v 31,4 %
piipadi. V sezone 2017/18 se objevilo v 33,3 % clankt (7 ¢lankt) a v sezoné 2022/23 se
procentudlni podil snizil na 30,8 % (20 ¢lankil). Pojmenovani ,.chuligani® se objevovalo
nejméné. V celém souboru se objevilo v 5,8 % ptipadi. V sezon€ 2017/18 se objevilo v 19 %

¢lankd (4 &lanky) a v sezond 2022/23 to bylo 1,5 % &lank (1 élanek).
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Tabulka 4: Cetnost pojmenovani

Sezbéna
Celkem
2017/18 2022/23
Pocet 7 20 27

Jsou v ¢lanku zminéni divaci? ano
% v sezonach 333% 30,8% 31,4%

Podget 21 65 86
Jsou v ¢lanku zminéni fanousci? ano
% v sezonach 100% 100% 100 %

Pocet 4 1 5

Jsou v ¢lanku zminéni chuligani? ano
% v sezdnach 19 % 1,5% 58%

Zdroj: Autor

,Fanousci“ je pojmenovani, které obsahoval kazdy kodovany ¢lanek v obou sezénach a
pojmenovani ,,divaci bylo v obou sezonach pouzito zhruba ve ttetiné ptipadi. Pojmenovani
,chuligani® bylo pouzivano nejméné a v sezoéné 2022/23 pouze jednou. Jak ukazuje tabulka 5,
toto pojmenovani bylo s tématem ,,fyzicky konflikt“, které je s chuligdny nejvice spojeno,
pouzito v sezoén¢ 2017/18 pouze jednou ze Ctyt piipadu a v sezén€ 2022/23 bylo téma
,»fyzicky konflikt* zminéno desetkrat a zminény jeden ¢lanek s pojmenovanim ,,chuligani* byl
s timto tématem spojen. Nazyvani ¢eskych fotbalovych fanouski, ktefi hledaji konflikty, jako

,chuligani® se pouZzivalo naprosto minimalné.

Tabulka S: Propojeni pojmenovani ,,chuligani® a tématu ,,fyzicky konflikt*

Je v ¢lanku zminén
fyzicky konflikt spojeny
Sezbéna fanousky? Celkem

ano

2017/18 Jsouvdanku o, 1 4
zminéni chuligéni?

2022/23 Jsouvdanku ., 1 1
zminéni chuligéni?

Jsou v ¢lanku 5 5

Celkem o e -
zminéni chuligani?

Zdroj: Autor
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5.4. Témata ¢lanku

Vyzkumné otazky k tématu:

VO6: Jaka témata se nejCastéji objevovala ve clancich spojenych s Ceskymi

fotbalovymi fanousky?
VO7: Jaky je podil ¢lankt, které zminuji nasili nebo chuliganstvi v danych sezénach?

Jak lze vycist z tabulky 6, v sezon¢ 2017/18 se ze zkoumanych témat nejCastéji ve
spojeni s Ceskymi fanousky objevila témata ,fyzicky konflikt*, ,,nevhodné pokiiky*,
,pyrotechnika®, ,,podpora fanouSki*“ a ,navstévnost“. VSechna se shodné objevila ve 4
¢lancich (19 %). Dvojce témat ,,0jma na zdravi“ a ,,policie* se objevila ve 3 ¢lancich (14, 3
%). Téma ,,ni¢eni majetku* bylo ve 2 ¢lancich (9,5 %) a v jednom ¢lanku (4,8 %) se objevilo
téma ,rasismus“. Téma ,choreografie“ se vtomto obdobi neobjevilo. V obdobi sezony
2022/23 byla nejcastéjSim tématem c¢lankt ,,podpora fanousku®, ktera se objevila ve 24
¢lancich (36,9 %). Témata ,,ni¢eni majetku®, ,pyrotechnika™ a ,policie* byla soucasti 11
¢lankt (16,9 %). V 10 c¢lancich (15,4 %) byla tématem ,,navstévnost® a ,,fyzicky konflikt®.
Téma ,,nevhodné pokiiky* se objevilo v 6 ¢lancich (9,2 %) a ve 4 ¢lancich (6,2 %) se objevila

témata ,,0jma na zdravi a ,,choreografie®.
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Tabulka 6: Témata a jejich vyskyt v €lancich

Zdroj: Autor

Sezoéna
2017/18 2022/23
) Pocet 4 10
Je v ¢lanku zminén fyzicky
konflikt spojeny fanousky? )
s/eoz‘z')néch 19 % 15,4 %
Je v ¢lanku zminén nevhodny Pocet 4 6
pokiik od fanouska? 0
oy 19 % 9.2 %
sezoénach
. ) o Pocet 2 11
Je v ¢lanku zminéno nic¢eni
majetku fanousky? 0
s/eoz\z')néch 9.5 % 16,9 %
Je v €lanku zminéno Pocet 4 11
pouzivani pyrotechniky .
fanouéky? s/eoz\;’)néch 19 % 16,9 A
Je v ¢lanku zminéno Pocet 1 2
rasistické vyjadfovani
fanouskt? %o v 4.8 % 3.1%
sezonach
- P e Pocet 3 4
Je v ¢lanku zminéna Gjma na
zdravi spojena fanousky? 0
oV 14,3 % 6.2 %
sezénach
Pocet 3 11
Je v ¢lanku zminéna policie?
% v o o
sezonach 14,3% 16,9 %
Je v €lanku zminéna Pocet 0 4
choreografie ¢i transparent
feny 5 % v
vytvoreny fanousky? 0% 6.2 %
sezénach ’
Po¢ 4 24
Je v ¢lanku zminéna podpora ocet
fanouska? )
s/eoz\(/')néch 19 % 36,9 %
Pocet 4 10
Je v ¢lanku zminéna
navstévnost stadionti? W
sezonach 19% 154 %
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U clanku byla moznost zapsat 1 téma, které nemélo vlastni kategorii, ale bylo v ¢lanku
veétsSinove zastoupeno. Tato data jsou zapsana v tabulce 7. V sezoné 2017/18 se 33,3 % c¢lanka
(7 ¢lankd) tykalo tématu ,lakani fanouskd na stadion. U 9,5 % (2 ¢lanky) bylo téma ,,zdkaz
vstupu na stadion” a jedenkrat, tedy u 4,8 %, byly zminény ,,0slavy uspéchu®. V sezoné
2022/23 bylo v 33,3 % clanki (7 ¢lankl) zminéno téma ,,liga oima fanouSkd* coz je i ndzev
rubriky na webu isport.cz, ktera dava prostor fanouskiim vyjadrit se k fotbalovému déni. Ve
12,3 % (8 ¢lanki) se objevilo téma ,,fanousci kritizuji klub®, v 6,2 % (4 clanky) se objevila
témata ,,napadeni fanouska poradateli* a ,,podminky v sektorech pro hosty*. Dale byla ve 4,6
% (3 ¢lanky) zapsana témata ,,fanouskovsky pochod a ,,vhazovani pfedmétl na hraci plochu*
ave 3,1 % (2 ¢lanky) se objevilo téma ,,0slavy uspéchu®. V jednom ¢lanku, tedy v 1,5 %, se
objevila témata ,,fanousci napravuji svoje ¢iny*, ,,lakani fanouskt na stadion®, ,,vb&hnuti na

hraci plochu* a ,,vyzkum mezi fanousky*.
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Tabulka 7: Ostatni témata a jejich vyskyt v ¢lancich

Zdroj: Autor

Sezona
2017/18 2022/23

Pocet 0 8
fanousci kritizuji klub

% v sezonach 0% 12,3 %

) ) ) Pocet 0 1

fanousci napravuji svoje
¢iny % v sezonach 0% 1,5 %

Pocet 7 1
lakani fanouskt na stadion

% v sezonach 33,3 % 1,5 %

Pocet 0 21
liga o¢ima fanouska

% v sezdnach 0% 32,3 %

Pocet 0 4
napadeni poradateli

% v sezdnach 0% 6,2 %

Pocet 1 2
oslavy

% v sezdnach 4.8 % 3,1 %

Pocet 0 4
podminky v sektorech pro
ity % v sezénich 0% 6.2 %

Pocet 0 3
pochod

% Vv sezonach 0% 4,6 %

Pocet 0 1
vbéhnuti na hiisté

% Vv sezonach 0% 1,5%

Pocet 0 1
vyzkum mezi fanousky

% Vv sezonach 0% 1,5%

Pocet 0 3
vhazovani predmétt na
i) % v sezénéch 0% 46 %

Pocet 2 0
zékaz vstupu na stadion

% v sezOnach 9,5 % 0%
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V tabulce 8 vidime, Ze nasili (téma ,,fyzicky konflikt*) nebo pojem ,,chuligani®“ se v celém
souboru objevily u 19,77 % c¢lanku (17 ¢lank). V sezén€ 2017/18 to bylo v 33,33 % piipadt
(7 ¢lankt), zatimeo v sezoné 2022/22 pomér klesl na 15,38 % (10 ¢lanku).

Tabulka 8: Clanky s pojmenovanim ,,chuligani® nebo tématem ,,fyzicky konflikt“

Konflikt nebo chuligani
Pocet 7
2017/18 o
o 33,33 %
, sezonach
Sezbéna
Pocet 10
2022/23 o
s 15,38 %
sezOnach
Pocet 17
Celkem
% v celku 19,77 %

Zdroj: Autor

Zatimco v sezOén¢ 2017/18 byla negativni témata mezi nejCastéjSimi ve spojeni s Ceskymi
fotbalovymi fanousky a napfiklad téma ,,choreografie” nebylo zminéno ani jednou, v sezéoné
2022/23 byla vyrazné nejcastéj$im tématem ,,podpora fanousktu“. Je tedy patrné, Ze se témata
spojovana s Ceskymi fotbalovymi fanousky zménila a zaroven narostla jejich rozmanitost.
Kdyz jsem se zaméfil na vyskyt pojmu ,,chuliganstvi® a tématu ,.fyzicky konflikt“, v sezoné
2022/23 doslo oproti sezén€ 2017/18 k poklesu poméru ¢lanku s timto obsahem pftiblizné o

polovinu, pficemz pocet ¢lanki o tfi vzrostl.
5.5.Funkce SLO

Vyzkumna otazka k tématu:
VO8: Jak €asto byla v danych sezonach zminéna funkce SLO?

Funkce SLO ve spojeni s Ceskymi fotbalovymi fanouSky nebyla zminéna v Zadném

¢lanku v souboru, jak ukazuje tabulka 9.

Tabulka 9: Zminéni funkce SLO

Pocet Procenta

Zdroj: Autor SLO  ne 86 100 %

Tenio vysiedek nepotvrzuje, ze by zvyraznéni role SLO mélo néjaky vliv na zménu

reprezentace Ceskych fotbalovych fanousk.

38



5.6.Mluvéi z rad fanousku

Jak je patrné z tabulky ¢islo 10, v rdmci celého souboru dat bylo u 39,5 % ¢lankt (34 ¢lanki)
soucasti textu citovani nebo parafrazovani mluvciho z fad fanouski. V sezoné 2017/18 byl
mluv¢i z fad fanouskl soucasti jednoho ¢lanku, tedy 2,9 %. V sezoné 2022/23 pocet ¢lanki

s mluvéim z fad fanouskt vzrostl na 97,1 % (33 ¢lanku).
Tabulka 10: Vyskyt citaci ¢i parafrazi zastupci fanousku

Sezdna
2017/18 2022/23 Celkem

Byl v ¢lanku citovan nebo ano Pocet 1 33 34
parafrazovan nékdo z % v sezonach 4,8 % 50,8 % 39,5%
fanouskad? ne Pocet 20 32 52

% v sezonach 95,2 % 49,2 % 60,5 %

Zdroj: Autor

Pfi porovnéani obou sezoén je patrny veliky narist ¢lanki s mluvéim z fad fanouskl v sezoné
2022/23, Tento nariist castecné souvisi s rubrikou a tématem ,,liga o€ima na fanouSki* na
webu isport.cz, kterd se tykd 7 ¢lanku. Domnivam se, ze dal$im divodem je zvySeni zajmu

médii o fanousky a déni kolem ngj.
5.7.Hypotézy

Hlavni hypotéza se z vétSiny potvrdila. V sezoné 2022/23 byly cesti fotbalovi fanousci
reprezentovani jinak, né€z v sezoné 2017/18. Byli spojovany s jinymi a riznorod¢jSimi tématy
a nejcastéjSim tématem byla ,,podpora fanouskt. Citovani a parafrazovani zastupci fanouskt
bylo mnohem castéjsi, ¢lankd s tématem fanouskl bylo vice a byly del$i. Vyrazné narostl i
pocet a délka ¢lankid, které se vénovali pouze Eeskym fotbalovym fanouskiim. Cast hypotézy
o vlivu funkce SLO na tuto zménu se nepotvrdila, jelikoz funkce SLO nebyla zminéna v
zadném clanku.
Vedlejsi hypotéza se potvrdila, protoze oproti sezoné 2017/18 v sezon¢ 2022/23

vyrazné narostl pocet ¢lanku o ¢eskych fotbalovych fanouscich. Zaroven byly ¢lanky delsi a
vice se jich vénovalo pouze fanouSktim.
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Zavér
Tato bakalaiska prace meéla za cil zanalyzovat zmény v medialni reprezentaci Ceskych
fotbalovych fanousk béhem sezon 2017/18 a 2022/23. Hlavnim cilem bylo zjistit, jak ¢asto a

v jakém kontextu jsou fotbalovi fanousci zobrazovani v médiich. Za timto ucelem byla

provedena kvantitativni obsahova analyza.

V sezoné 2022/23 doslo oproti sezoneé 2017/18 k navySeni poctu i délky ¢lankd o
ceskych fotbalovych fanouscich i ¢lanka, které se vénovaly pouze fotbalovym fanouskim.
K néaristu doslo na vSech tfech analyzovanych webech, ale vyrazné nejvétsi ndrast nastal na
webu isport.cz. Co se ty¢e druhu pojmenovani, v obou sezénach se ve vSech piipadech
objevovalo pojmenovani ,,fanousci®, zatimco pojmenovani ,,divaci® se objevilo zhruba ve
tretiné piipadd. Pojmenovani ,.chuligani“ bylo vice zmifovdno v sezéné 2017/18, avSak
tykalo se to pouze 4 ¢lanki a v sezén€ 2022/23 pouze jednoho ¢lanku. Zkoumana média totiz

CNT3

oznacovani konfliktnich fanouskt jako ,,chuligani* pouzivala naprosto minimalng. V sezéné

2022/23 se ve srovnani se sezonou 2017/18 zménila nejvice vyuzivanad témata, nejvice se
objevovalo téma ,,podpora fanouskl, a zarovenl byla témata rozmanitéjsi. V sezoéné 2023 také
vyrazng vzrostl poCet ¢lankl, které citovali nebo parafrazovali zastupce ztad fanousSkda.

Funkce SLO se neobjevila v zddném ze zkoumanych ¢lankd.

Vedlej$i hypotéza se zcela potvrdila a hlavni hypotéza se potvrdila z vétSiny. Funkce
SLO nebyla zminéna v Zd&dném analyzovaném clanku, a tak nelze potvrdit jeji vliv na zménu
reprezentace Ceskych fotbalovych fanouskl. Presto mlzeme konstatovat, Ze se medidlni
reprezentace ¢eskych fotbalovych fanouskt v sezoné 2022/23 oproti sezén€ 2017/18 vyrazné

zmeénila.

Summary

This bachelor thesis aimed to analyze the change in the media representation of Czech
football fans in the 2017/18 and 2022/23 seasons. The main goal was to determine how often
and in what context football fans are portrayed in the media. For this purpose, a quantitative

content analysis was conducted.

In the 2022/23 season, compared to the 2017/18 season, there was an increase in both
the number and length of articles about Czech football fans, including articles specifically

focusing on football fans. This increase occurred across all three analyzed websites, with the
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most significant rise on the isport.cz website. Regarding the type of terminology used, in both
seasons, the term “fans” was used in all cases, and the term “spectators” appeared in about
one-third of the cases. The term “hooligans” was mentioned more frequently in the 2017/18
season but was limited to only four articles, while in the 2022/23 season, it was mentioned in
only one article. The examined media thus used the label “hooligans™ for disruptive fans very

minimally.

In the 2022/23 season, compared to the 2017/18 season, the most frequently used
themes changed, with “fans support” being the most common theme, and the topics became
more diverse. Additionally, there was a significant increase in the number of articles that
quoted or paraphrased representatives from among the fans. The SLO function was not

mentioned in any of the analyzed articles.

The secondary hypothesis was fully confirmed, and the main hypothesis was mostly
confirmed. The SLO function was not mentioned in any analyzed article, so its influence on
the change in the representation of Czech football fans cannot be confirmed. However, we can
state that the media representation of Czech football fans significantly changed in the 2022/23

season compared to the 2017/18 season.
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publikum, spolecensky kontext

MARES, Miroslav, Mareck SUCHANEK a Josef SMOLIK. Fotbalovi chuligdni: evropskd dimenze
subkultury. Brno: Centrum strategickych studii, 2004. ISBN 80-903333-0-3.

- Kniha se zabyva fotbalovymi chuligdny a chépe je jako asocialni a specifickou subkulturu.
Popisuje, jak se chuligéni 1181 od béznych divaki, co pro n€ znamena politika a kdo a jak proti
nim bojuje.

SLEPICKA, Pavel. Divdcka reflexe sportu. Praha: Karolinum, 2010. ISBN 978-802-4618-388.

- Pavel Slepicka je psycholog, ktery se zaméiuje na problematiku sportovnich fanouski.
S kolektivem autori rozebiraji problematiku sportovniho divactvi v prostfedi Ceské republiky a
zakladnou. Kombinuji hledisko sociologické, sledujici vazby divactvi na celospolecenské jevy,
se socialnépsychologickym, jez zdiirazituje provazanost nékterych aspektl sledovaného jevu s
nejbliz§im socidlnim okolim sportovnich divaki.

SCHULZ, Winfried, Helmut SCHERER, Lutz M. HAGEN a Jakub KONCELIK. Analyza obsahu
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medialnich sdéleni. 3. nezménéné vydani. Praha: Karolinum, 2011. ISBN 978-80-246-1980-4.

- Publikace uvadi do tématu vztahu médii a verejné sféry. Autofi a autorky ukazuji zptisoby
kvantitativni obsahové analyzy a zpracovani vysledkii. Druha ¢ast knihy predstavuje konkrétni
vysledky projektu, ktery se zabyval zobrazovanim tzv. vanoéni krize v Ceské televizi na
prelomu let 2000 a 2001 ve zpravodajstvi Ceského rozhlasu.

TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. ISBN
978-80-7367-683-4.
- Kniha ma za cil seznamit ¢tenafe s metodami pii vyzkumu médii. Kniha se vénuje zasadam

komeréniho vyzkumu médii i akademickému. Jednotlivé metodické postupy jsou rozebrany na
praktickych piikladech z ¢eskych médii.

Diplomové prace k tématu (seznam bakalaiskych, magisterskych a doktorskych praci, které byly
k tématu obhdjeny na UK, pfipadné dalSich oborové blizkych fakultach ¢i vysokych Skolach za
poslednich pét let):

MALIK, Stépan. Fotbalovd Fortuna liga v Deniku Sport a sportovni ptiloze MF Dnes v dobé
koronavirové krize v obdobi od 1.3. 2020 do 31.12. 2020. Diplomova prace, vedouci Halada, Jan.

Praha: Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra medialnich studii, 2021.
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