
Abstrakt 

Tato bakalářská práce se zabývá změnami mediální reprezentace českých fotbalových fanoušků 

v sezónách 2017/18 a 2022/23 na sportovních zpravodajských webech isport.cz, sport.idnes.cz 

a sport.cz. Cílem práce je porovnat, jakým způsobem média fanoušky v těchto dvou sezónách 

zobrazovala. 

 Data byla zpracována kvantitativní obsahovou analýzou, která umožňuje systematické 

hodnocení mediálních obsahů. V analýze je zohledněna frekvence a rozsah příspěvků, typy 

fanoušků, témata článků, citování nebo parafrázovaní mluvčích z řad fanoušků a role Supporter 

Liaison Officer (SLO). 

 Výsledky analýzy ukazují, že mediální reprezentace fotbalových fanoušků se v sezóně 

2022/23 oproti sezóně 2017/18 změnila. Zatímco ve dřívější sezóně byli fanoušci často 

zobrazováni ve spojení s negativními tématy, v sezóně 2022/23 došlo k častějšímu zmiňování 

pozitivních témat a k častějšímu využívání názorů fanoušků, ale role SLO v této změně se 

nepotvrdila. Tyto změny reflektují posun ve vztahu mezi českými fotbalovými fanoušky a 

médii. 


