V roce 2022 se reklamni primysl nachézi na pokraji vyznamnych zmén. Kromé
technologickych zmén spojenych s planovanym zablokovanim cookies tfetich stran
internetovymi prohlizeci jsou technologie pouzivané pro online behavioralni reklamu (OBA)
stale Castéji terCem ostré kritiky ze strany spotiebitelskych organizaci. Obavy z nedostate¢né
ochrany soukromi uzivateli pfi cileni online reklamy se Vv posledni dob¢ zacinaji promitat také
do ¢innosti dozorovych tfadd. V unoru 2022 belgicky Gfad pro ochranu osobnich udaju rozhodl
o nezdkonnosti zpracovani osobnich idaji provadéného organizaci IAB Europe, ktera stoji za
jednim z nejvétSich evropskych ekosystémii pro cileni online reklamy. Cilem této prace je
posoudit, jaka pravidla stanovi platna pravni uprava na ochranu soukromi uZivateld v ramci

online behavioralni reklamy, a zhodnotit, zda jsou tato pravidla v praxi dodrzovana.

Pied posouzenim jejich pravnich aspektt bylo nejprve tieba prozkoumat systémy online
reklamy z technologického hlediska. Prvni ¢ast prace poskytuje tivod do svéta reklamnich
technologii a popisuje fungovani real-time bidding (RTB) systémt pro drazby reklamniho
prostoru v realném case, postaveni médii, inzerenti a technologickych zprostfedkovateld,
prubéh programatickych aukci, zpracovavané udaje a procesy pro sdileni dat mezi
zG¢astnénymi osobami. Druha ¢ast se zaméfuje na nastroje pouzivané v reklamé Kk identifikaci
a sledovani uzivateld online, véetné fixnich identifikatord (jako jsou cookies tietich stran) a

metod zalozenych na pravdépodobnosti (jako jsou fingerprinty zafizeni).

Nasledné jsou empiricka zjisténi poméfena s pozadavky GDPR a smérnice ePrivacy.
Jako prvni je posuzovana otazka, zda se na data sdilena v RTB vztahuje pravni uprava ochrany
soukromi. Koncept ,,pfimétené identifikovatelnosti* prosazovany Vv judikature SDEU je pfitom
aplikovan na bézné scénare online behavioralni reklamy. Dale autor zvazuje, do jaké miry
mohou byt ucastnici RTB procesit odpovédni za zajisténi souladu s pfisluSnymi piepisy. Za
timto uc¢elem jsou podrobné zkoumany pojmy ,,spravce®, ,,zpracovatel“ a ,,spole¢ni spravci®,
piicemz zvlastni pozornost je vénovana roli zprostiedkovatelt poskytujicich standardizované

softwarové néstroje.

V posledni ¢asti prace je posuzovana otazka zakonnosti provadéného zpracovani. Po
kratkém piedstaveni vyjimek dle ¢l. 5 (3) smérnice ePrivacy se autor podrobné vénuje pravnim
divodim zpracovani dle €l. 6 GDPR. Postupné jsou rozebrany tfi pravni diivody zpracovani,
které se potencialné mohou uplatnit v kontextu online cilené¢ reklamy: plnéni smlouvy,

opravnéné zajmy a souhlas. V souvislosti s pravnim divodem zpracovani nezbytného pro



plnéni smlouvy autor navrhuje alternativni vyklad ve vztahu k otazce platby osobnimi udaji.
Zavérem je zpochybnén prakticky piinos pozadavku na souhlas pro soukromi uzivateli, a to
zejména s ohledem na studie poukazujici na nedostate¢nou informovanost spotiebitelii a

rozsahlé uzivani manipulativnich uzivatelskych rozhrani.



