Abstrakt

Tato diplomova prace zkouma ucinnost reklamnich kanalt v odvétvi videoher a esportu, se
zamétfenim na segmentaci produktd. S vyuzitim dat poskytnutych agenturou Publicis Groupe a
jejimi dodavateli tato studie analyzuje dopad riznych formatd reklamy, véetné reklam ve hte,
kolem hry a mimo hru, na zapamatovatelnost znacky a dal§i klicové metriky reklamy.
Teoreticky ramec zacina definici a kontextualizaci videoher, esportu a herniho streamovani,
nasleduje prizkum efektivity reklamy, segmentace produkti a jednotlivych reklamnich
umisténi. Tato ¢ast zahrnuje odbornou literaturu, kterd analyzuje rGzné faktory ovliviiujici
efektivitu reklamy ve hrach. Prakticka cast prace vyhodnocuje agregovana data reklamnich
kampani, aby urcila vykon specifickych produktovych segmentii nap#i¢ riznymi reklamnimi
umisténimi, za vyuziti standardizovanych reklamnich metrik, jako je mira proklikovosti a mira
zapamatovatelnosti reklamy. Zaveér uvadi disledky téchto zjisténi a nabizi doporuceni pro
optimalizaci reklam v hernim prostfedi za Ucelem zvySeni efektivity inzerce jednotlivych

produktovych segmentli napti¢ odvétvim videoher.



