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Abstrakt

Prace se zaméfuje na fenomén upadku tradicnich levicovych stran a vzestupu stran
populistickych, konkrétné na ptikladu Ceské strany socidlné demokratické (CSSD) a hnuti
ANO 2011. V teoretické ¢asti jsou definovany kli¢ové koncepty, jako je populismus nebo
vyvoj socialnich demokracii, pro snazsi pochopeni vyzkumu v empirické Casti. V té jsou
pomoci obsahové analyzy zkoumdény ptedvolebni kampané téchto dvou subjektt pred
volbami do Poslanecké snémovny v letech 2017 a 2021, s dirazem na komunikaci
ekonomickych témat. Cilem empirické casti je piinést vhled do kampani obou subjekt a
priblizit, jakym zpiisobem se oba subjekty k ekonomickym tématiim stavély. Dale empiricka
¢ast zkouma, zda subjekty v kampanich komunikovaly stejnd témata. Vzhledem k tomu, ze
podpora CSSD ve volbach v letech 2017 a 2021 klesala, zatimco podpora hnuti ANO 2011
rostla, v praci je také zkoumana vzajemnd dynamika komunikace mezi subjekty a zplisob,
jakym na sebe v kampanich reagovaly. Analyza ukazala, Ze zatimco pro CSSD byla
ekonomickd témata v kampani dulezita, hnuti ANO se jejich komunikaci pfili§ nezabyvalo
a soustfedilo se na jind témata. Dynamika a vzajemné reakce v prubéhu let byly odlisné.
Zatimco pied volbami vroce 2017 jsme pozorovali, Ze na sebe zkoumané subjekty v

kampanich reagovaly, pfed volbami v roce 2021 reakce témét vymizely.
Abstract

The thesis focuses on the phenomenon of the decline of traditional left-wing parties and the
rise of populist parties, specifically on the example of the Czech Social Democratic Party
(CSSD) and the ANO 2011 movement. In the theoretical part, key concepts such as populism
or the development of social democracies are defined to facilitate the understanding of the
research in the empirical part. In the latter, content analysis is used to examine the election
campaigns of the two entities ahead of the 2017 and 2021 elections to the Chamber of
Deputies, with an emphasis on the communication of economic issues. The aim of the
empirical part is to provide insight into the campaigns of both entities and to present how
both entities approached economic issues. Furthermore, the empirical part examines whether
the subjects communicated the same themes in their campaigns. Given that support for the
CSSD declined in the 2017 and 2021 elections, while support for the ANO 2011 movement
grew, the paper also examines the dynamics of communication between the subjects and
how they interacted in their campaigns. The analysis showed that while economic issues

were important to the CSSD in the campaign, the ANO movement did not focus on their



communication and concentrated on other topics. The dynamics and mutual reactions over
the years were different. While we observed interactions between the subjects before the

2017 elections, reactions almost disappeared before the 2021 elections.
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’
Uvod

Volby do Poslanecké snémovny v roce 2021 byly pro Ceskou republiku pfelomové. Mohli
jsme pozorovat znaénou ztratu podpory CSSD, ktera v &eském stranickém systému jiZ po
desetileti zastupuje tradi¢ni levicové hodnoty, ve prospéch novéjsich, populistickych
subjekttl. Oslabeni a upadek CSSD byl viditelny jiz v piedeslych volbach, ale od vzniku
samostatné Ceské republiky v roce 1993 se nestalo, Ze by v Poslanecké snémovné chybélo
zastoupeni socidlné¢ demokratické strany. Po sestupnych tendenci volebnich vysledkti od
roku 2010, prvni zasadni propad nastal v roce 2017, kdy CSSD ziskala ve volbach do
Poslanecké snémovny pouhych 15 mandati se 7,27 % (Cesky statisticky ufad). Po vitézstvi
populistického hnuti ANO s 29,64 % sestavil Andrej Babi$ v roce 2018 menSinovou vladu
pravé s CSSD, a to bylo zatim naposledy, kdy byla CSSD u moci. V nésledujicich volbach
se CSSD uz nedostala pies uzaviraci klauzuli 5 %.

Zatimco tradi¢ni levicové strany postupné piichdzi o voliCe, na sile nabiraji
populistické subjekty, které volaji po zméné a reorganizaci starych poradki. Upadek
levicovych stran neni specifikem pouze Ceské republiky, v literatuie je tento jev popisovan
vazeb voli€l s tradi€nimi stranami ¢i nedostatenou schopnosti tradinich stran nabizet
presveédciva politickd feSeni (Polacko 2022). Politickd scéna se dynamicky vyviji s tim, jak
se postupné vyviji i spolecnost, a proto vznik novych subjekti zdsadné proméiuje roli
tradi¢nich politickych stran. Kvili tomu pfed tradi¢nimi stranami stoji mnoho vyzev, kterym
musi ¢elit disledkem oslabeni stranickych identit a zmény funkci jednotlivych stran (Katz a
Mair 1995). Socialné demokratické strany tradicné nachazely podporu mezi nizsi tfidou. V
literatufe je tato skupina oznacovéana jako tzv. modré limecky (Lynch a Strauss 2015).
Nejvétsiho rozkvétu a podpofe se socidlné demokratické strany t&Sily v 60. a 70. letech
20.stoleti, kdy se ve spolecnosti zvedla velk4 nevole s tim, jak je zachazeno s délniky v
tovarnach a vznikla nova hnuti, kterd na toto chovani poukazovala. (Afonso a Rennwald
2018). Na pocatku 80.let tvorila tato skupina, tedy manualné pracujici, polovinu vSech
zaméstnanych voli¢i socialnich demokracii, kdezto momentalné se podpora socidlné
demokratickych stran napti¢ touto skupinou propadla na pouhych 20 %, a ptivodni skupinu
doplnila stfedni tfida, protoZe délnickych voli¢i zacalo s postupem let ubyvat (Engler a

Zohlnhofer 2019).



Industrializace a automatizace vedla k zdsadnimu ekonomickému posunu a
nepromenila pouze bézny zivot obyvatel, ale i jejich hodnoty a priority v oblasti politického
zivota, coz vedlo k proméné stranické podpory a vétsi nachylnosti k populistickym
politikam. Socidln¢ demokratické strany opiraly své programy o podporu pracujicich obant
a stavély se do role ochranct délnictva a nizSich vrstev. Mezi zédkladni hodnoty levicovych
stran patii spravedlnost, ochrana z4jmti zaméstnanct vici zaméstnavateli nebo diraz na
prosazovani socialni rovnosti (David 2010). Momentaln¢ se ale setkavame s ptipady, kdy
populistické strany pronikaji mezi tuto tfidu a svymi programy cili pravé na manualné
pracujici, tedy piivodni voli¢skou zakladnu socialnich demokratii, ktera jiz ale neni tak silné
integrovana s konkrétni stranou a z tradi¢nich politickych subjektti je zklamana. Tato
skupina zklamanych volici je momentalné mobilizovana pravé prostfednictvim nové
populistické politiky, a proto dochazi k ptelivu téchto voli¢ii k novym strandm.

Prace se vénuje ceskému kontextu, ve kterém je piikladem takové premény upadek
Ceské strany socialné demokratické, jakozto tradiéni socialné demokratické strany a vzestup
populistického hnuti ANO. Cilem této prace je proniknout do pifedvolebnich kampani téchto
stran pfed volbami do Poslanecké snémovny v letech 2017 a 2021, zanalyzovat, jakym
zpisobem a s jakou intenzitou subjekty komunikovaly ekonomickd témata v prib&hu
kampané a mimo to zjistit, zda mezi subjekty dochazelo k ptekryvu komunikovanych témat.
JelikoZ ve zkoumanych letech vysledky hnuti ANO kontinualné stoupaly a CSSD klesaly,
zjisténi o podobnosti kampani mize pfinést hodnotny poznatek ve zkoumani pielivu volict
a toho, zda byl ptesun voli¢i pfirozeny nebo podpoteny praveé komunikaci stejnych témat.

V konceptudlné-teoretické ¢asti prace definuji kli€ové koncepty, které jsou zasadni
pro pochopeni navazujici empirické ¢asti. V té provedeme obsahovou analyzu politickych
kampani hnuti ANO a CSSD na socialnich sitich (konkrétn& na Facebooku) pied volbami v
letech 2017 a 2021, s tim, ze se zaméfime se na zpisob komunikace ekonomickych témat,
ktera jsou pro tradicni levicové strany typické. Kromé toho bylo pro doplnéni kontextu
nahlidnuto do predvolebnich programti obou subjektt, s cilem zjistit, jaky diiraz subjekty

kladly na ekonomické témata jeSté pied za¢atkem kampané.



Na zakladé teoretickych poznatki jsme urcili tfi hlavni vyzkumné otazky:

VOI. Jakym zpiisobem CSSD a hnuti ANO komunikovaly o ekonomickych tématech pied
volbami do Poslanecké snemovny v letech 2017 a 20217

VOa: Do jaké miry se v komunikaci o ekonomickych tématech subjekty prekryvaly?

VOs: Jaka byla dynamika a vzajemné reakce na komunikaci techto téemat mezi zkoumanymi

subjekty?



1. Konceptualné teoreticka cast

1.1 Populismus

V soucasném politickém kontextu se populismus stal velmi frekventovanym pojmem, ktery
polarizuje a ovliviiuje politické debaty po celém svété. Jeho naduzivani na néj strhava v
poslednich letech velkou pozornost, a to prispiva k nejasnostem o jeho skute¢ném vyznamu.
Jednéd se o natolik rozsahly koncept, Ze umoznuje védciim piinaset rizné perspektivy a
ptistupy (Kriesi 2014). Tato rozmanitost, spojend s ruznymi definicemi populismu, je
problematicka, protoze definicim chybi obecnost a autofi se v pohledech na podstatu
populismu stale rozchéazeji. Nékteti autofi, naptiklad Cas Mudde (2004), vnimaji populismus
jako ideologii, zatimco tfeba Weyland (2001) ho povazuje za politickou strategii.
Populismus také miize byt chapan jako typ politického ¢i rétorického stylu, politické hnuti
¢i typ politického diskurzu (Mudde 2017). To, jak se autofi k populismu stavi zavisi i na
tom, jakou ptikladaji vdhu jeho komplexnosti (Rovira Kaltwasser et al. 2017). Piestoze se
odbornici neshoduji na spole¢nych defini¢nich znacich, které by populismus mél mit,
muzeme konstatovat, ze existuje jednotici prvek, z kterého odbornici vychazeji a tim je
ptesvédceni, Ze spolecnost je rozdélena na dvé skupiny — lid a elitu, pficemz populisté se
stavi do role obrancu lidu proti elit¢ (Rovira Kaltwasser et al. 2017). V nésledujicich
kapitolach se budeme snazit pfinést shrnuti zdsadnich definic pro lepsi pochopeni kontextu

celé prace.

1.1.1. Ideovy pristup

Jeden ze zpuisobt je ptistupovat k populismu jako k ideologii. V poslednich desetiletich je
ideovy pfistup velmi rozsiteny, jak napfi¢ studiemi v ramci komparativni politiky, tak pfi
zkoumani jednotlivych ptipadl v rdmci evropského ¢i svétového kontextu (Mudde a Rovira
Kaltwasser 2017). Hlavnimi teoretiky ideového pfistupu jsou Cas Mudde, Paul Taggart a v
neposledni fadé¢ Margaret Canovan. Ti v ramci ideového pfistupu usiluji o identifikaci
spolecnych ryst populistickych hnuti, které by umoznily populismus zatadit mezi ideologie.
Obecn¢ tento piistup vychazi z vySe zminéného predpokladu, ze spolecnost je rozd€lena na
dvé protikladné skupiny — lid a elitu. Tuto myslenku poprvé systematicky rozpracovala prave
Margaret Canovan ve své knize Populismus (1981). Canovan mimo to, jako prvni zavadi

adjektiva pomoci kterych, kazdé z téchto dvou skupin ptisuzuje urcité¢ vlastnosti. Podle
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Canovan (1999) je jadrem populismu piesvédceni o svrchovanosti a dobroté lidu. Lid je
chédpan jako homogenni a kolektivni entita, ktera je dobrd a nema mezi sebou velké rozdily.
Populisté jej prezentuji jako “mlcici vétSinu”, ktera zije sporadany zivot, plati dané a vytvari
ekonomicky blahobyt. Z této skupiny jsou vylouceni imigranti, politici, intelektudlové nebo
ufednici (Stanley 2008). Nékteti z vySe zminénych jsou praveé soucasti elit, které jsou
vnimané jako nekompetentni, zkorumpované a postradajici zdravy rozum (Pauwels 2011).
Jejich hlavni snahou je oslabeni svrchovanosti lidu a omezeni jeho politickych prav. Elity,
predstavované také tradi¢nimi politiky, usiluji o to, aby byla politika projevem pouze
moralni elity, a proto byvaji obviiovany z ignorace a zrady z4jmu lidu. Tento narativ se
stava kli¢ovym néstrojem pro posileni identifikace lidu s populistickymi politiky, ktefi elity
kritizuji (Canovan 2005). Populisti¢ti politici se snazi obnovit hlas lidu a zajistit, aby politika
dokonale odraZela jeho vuli (Pauwels 2011). V ramci ideového pfistupu pifindsi stézejni
definici nizozemsky politolog a teoretik Cas Mudde ktery navazuje na M. Canovan a
definuje populismus jako: ,.ideologii s tenkym stiedem (thin-centered), ktera se domniva, ze
spolecnost je v konecném duisledku rozdélena na dva homogenni a antagonistické tabory,
‘cisty lid' versus zkorumpovanou elitu’, a ktera tvrdi, Ze politika by méla byt vyrazem volonté
générale (obecné viile lidu). " (2004, str.543). Kazda ideologie ma své zakladni hodnoty,
které jsou povazovany za jeji uUstfedni jadro, Ustfednim jadrem populismu je prave
antagonisticky vztah mezi elitami a lidem.

Kritici tohoto ptistupu ale nardzeji na fakt, Ze populismus nespliuje urcité standardy,
které se o¢ekavaji od tradi¢nich ideologii (Salaj, Grbesa, In: Rovira Kaltwasser et al., 2018).
Tradi¢ni ideologie si kladou za cil: 1) pfinést zhodnoceni stdvajiciho uspofadani, 2) piedloZit
model vhodné alternativy ke stavajicimu systému, 3) objasnit, jak bychom k alternativé méli
dojit (Heywood 2008). Oproti t€émto jasné¢ vymezenym cilim ma populismus omezengjsi
ambice pfindset a formulovat politicka feSeni, a proto je nazyvan pravé jako ideologie s
tenkym stiedem (Freeden 2003). Ideologie s tenkym stfedem, jak o nich piSe Mudde, se
vyznacuji men$i mirou intelektudlni vytfibenosti, coz je zapfi¢inéné absenci spolecné
historie, programu a spoleCenské zékladny (Stanley 2008). Tim padem se tyto ideologie
zamétuji pouze na urcité aspekty spoleCenského zivota, naptiklad na strukturu politické moci
a nikoli na komplexni vize spolecnosti (Havlik a Pinkova 2012). Toto tvrzeni podporuje i
Stanley, ktery tvrdi, Ze populismu jeho tenkd povaha neumoziiuje obstat jako svébytné
praktické politické ideologii (Stanley 2008). Proto jsou jeho charakteristické znaky

dotvareny individualné, zpravidla na zaklad¢ kontextu ¢i spojenim s jinou (plnou) ideologii,
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tzv. host ideology (Mudde 2017). Populismus diky tomu mtze byt levicovy, autoritaisky ¢i
zaméfeny na urcité specifikum dle kontextu ve kterém se vyskytuje. napf. agrarni, socialni

¢i radikéIné pravicovy (Pauwels 2014).

1.1.2. Politicko — strategicky pristup

Jiny, nemén¢ vyznamny pohled na populismus piinasi americky politolog Weyland, ktery k
populismu pristupuje jako k politické strategii (Rovira Kaltwasser et al. 2017). Tento pohled
klade velky diiraz na vztah “obycejnych” lidi a viidce. Weyland tento fenomén popisuje v
kontextu Latinské Ameriky a fika ze:“ Populismus Ize nejlépe definovat jako politickou
strategii, jejimz prostrednictvim personalisticky vudce vykonava viadni moc na zakladé
primé podpory velkého poctu neorganizovanych nasledovnikii* (Weyland 2001, str.14). Tato
politicka strategie predstavuje uceleny soubor piistupti a mechanismi pomoci kterych se
vudce zmocnuje vlady a na zdklad¢ toho pfijima a prosazuje autoritativni rozhodnuti. Kromé
vztahu ,,obyc¢ejnych® lidi a viidce se tento pfistup zaméfuje 1 na to, kdo je tim vidcem a
jakym zpusobem si zajistuje potfebnou podporu a poslusnost obcani. Obecné je v tomto
pripadé zésadni postaveni ,,vidce®, nebo jakéhokoliv politického aktéra, ktery usiluje o
ziskani moci. (Weyland, In: Rovira Kaltwasser et al. 2017). Viidcem muZe byt jednotlivec,
politickd strana ¢i neformalni uskupeni. Podle Weylanda je ale hlavnim stavebnim kamenem
populismu pravé silny, personalisticky viidce a ve své definici klade velky dliraz na osobni
vidcovstvi, nikoli na skupiny ¢i organizace (Weyland 2001). Osobni viiddcovstvi je zasadni
hned z né¢kolika divodl. Zaprvé umozZituje mobilizaci masové podpory prostiednictvim
charisma a ptesvédcivosti vildce. Charisma sice neni defini¢ni slozkou populismu, ale mtize
byt jednim z hlavnich atributi a nastroji k prosazovani moci (Weyland, In: Rovira
Kaltwasser et al. 2017). Za druhé kompenzuje nedostatek tradi¢ni institucionalni podpory a
vytvaii dojem pfimého vztahu mezi viidcem a oby¢ejnymi lidmi, ¢imZ je posilovana i jejich
oddanost. Dal§im rozmérem politické strategie, kterou Weyland vyzdvihuje je schopnost
spole¢nosti maji viidci konkrétni programové sliby a osobni apely prostfednictvim kterych

se vyobrazuji jako ,,zt€lesnéni* lidu.
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1.1.3. Populismus jako komunikacni styl

Dalsim zptsobem, jak pfistupovat k fenoménu populismu, je vnimat ho jako styl
komunikace. Autofi, ktefi zastavaji tento ndzor, zarovel odmitaji vySe zminované ideové
pojeti. Proto se tito teoretici rozhodli pfistoupit na urcité zjednoduseni definice populismu a
omezit se primarn¢ na zkoumani jeho komunikacnich aspektii. Populistickou komunikaci
jsou myslené ustni, pisemné a vizualni vystupy jednotlivych stran a politikii, ktefi vstupuji
do vetejné sféry a vyuzivaji anti elitni a ¢asto i1 nacionalistickou rétoriku, aby prohloubili
rozdily mezi ur€itymi skupinami — zejména mezi elitami a oby¢ejnymi lidmi (Aalberg 2017).
S timto piistupem se ztotoziuje i1 Cesky sociolog Daniel Prokop. Podle néj je populismus
snaha o preménu veskerych relevantnich témat na kulturni souboj a spojeni voli¢ti v opozici
namifenou proti elitdm, které maji odlisné nazory na dané témata (Prokop 2022).

K tomuto ptistupu se svou definici ptispivaji i Jagers a Walgrave, kteti o populismu
pisi jakoZzto o:* komunikacnim stylu vyuzivaném politickymi aktéry, kteri se odkazuji na lid”.
Politickymi aktéry se v tomto pfipadé rozumi, jak politici ¢i politické strany, tak i novinafi
nebo lobbistické skupiny. Ti vytvaii uréity komunikac¢ni ramec, ktery oslovuje lid a
predstira, ze mluvi jeho jménem. Tato komunikace miize mit rizné podoby a autofi kladou
nejveétsi diraz na obsah diskurzu (Jagers, Walgrave 2007). Diskurzem se rozumi souhrn
témat, které jsou v komunikaci vyuzivany. Vhodné volba témat je klicova pro vytvofeni
blizkosti s voli¢i. Proto se €asto mezi populistickymi politiky opakuji podobna témata,
komunikace je mifend smérem k lidu a €asto se objevuji frekventované vyrazy jako “lid”,
“danovy poplatnici”, “voli¢i” (Jagers a Walgrave 2007). Populisticti politici se timto
zptisobem odvraci od tradi¢nich politiki a stavi se do role ochranct zajml béZnych obcanti.
Prezentuji se jako ti, ktefi maji jedine¢ny vhled do jejich skuteCnych z4jma (Jagers a
Walgrave 2007).
Kromé toho se tento pfistup soustiedi 1 na zplsob, jakym populisticti aktéfi ovliviiuji
vetejnou debatu (Rovira Kaltwasser et al. 2017). Autofi trvaji na tom, ze populismus je
taktickym prostfedkem, jehoz podstatou je jednoduchost a pfimocarost. Medializace politiky
usnadnila politickym aktérim komunikovat jednoduse a ptimo a né€kolikandsobn¢ urychlila
proces dorucovani informaci, protoze politici jiz nejsou zavisli pouze na komunikaci skrz
mainstreamova média, ale komunikuji prostfednictvim svych osobnich socidlnich siti, ¢imz
si zajist'uji kazdodenni pfitomnost v zivoté lidi a tim udrzuji zminovanou blizkost (Brubaker

2017). Medializace také podpoiila populisticky styl komunikace, protoze socialni sité
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podporuji emocionalizaci, zjednodusovani a dramatizaci sdéleni, coz zvySuje pozornost

voli¢t vici politickym udéalostem (Mazzoleni a Schulz 1999).

1.1.4 Prinik definic

Kazdy z téchto piistupti pfinasi zcela unikatni pohled na populismus. Lisi se pfedevsim
perspektiva, kterou se teoretici na populismus divaji. Pfistupti je mnoho a najit shodu je v
mnozstvi definic prakticky nemozné. Autofi se tedy shoduji pouze na ptedpokladu, ze
spoleCnost je rozdélena na dva tabory — lid a elitu, a také na tom, Ze spoleénym cilem
populismu, potazmo populistickych politikii, je snaha obracet lid proti elitam a stavét se do
role jejich zastupci.

Zatimco nékteré pristupy se na populismus divaji jako na komplexni ideologii
(Mudde 2004), jiné se zamétuji pouze na jeho vybrané aspekty. To je piipad strategického
pfistupu, ktery poukazuje na to, jakym zptsobem se politici ujimaji moci. Strategicky pfistup
nechdpe populismus jako komplexni jev, ktery se bud’ v politice vyskytuje nebo nikoli, ale
jako urcitou Skalu, a tak zalezi na konkrétnich pfipadech do jaké miry populismus vyuzivaji
(Weyland 2001). Nekomplexnost definice nastava i u rétorického piistupu, ktery povazuje
populismus za urcitou performativni slozku politiky (Jagers, a Walgrave 2007; Prokop
2021). Zastéanci tohoto pfistupu kladou diraz pravé na zplisob komunikace populistickych
aktérG smérem k lidu a na to, jak se tato komunikace s rozvojem médii a socidlnich siti
proménila.

Ke kazdému pfistupu bychom se mohli v rdmci této prace vztahnout i vymezit. Lze
konstatovat, Ze je pro nas dileZzity, jak styl komunikace, tak i postava charismatického viidce,
zastoupeného v tomto piipadé¢ Andrejem BabiSem, ale i1 pres to, pro tcely této prace bude
stézejni ideovy piistup Cassa Mudeho (2004). K populismu pfistupuje komplexné a dovoluje
nam za populistickou oznacit celou stranu, nikoli pouze urcité jeji aspekty a v Case
proménlivou rétoriku, kterd mize byt do urcité miry populisticka i u subjekti, které bychom
jinak za populistické neoznacili. Pfedmétem zkoumani této prace je fenomén uUpadku
levicovych stran, v tomto ptipadé CSSD, a nastupu populistickych stran, zastoupené hnutim
ANO 2011, a abychom mohli k hnuti ANO pfistupovat jako k plnohodnotné stran¢, musime
se vztdhnout k ideovému pfistupu, ktery timto zplisobem umoznuje strany vnimat. Ostatni

pfistupy jsou nedostatecné, protoze pracuji pouze s urcitymi aspekty zkoumanych subjektt.
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1.2. Populismus v Ceské republice

Po padu komunismu v roce 1989 doslo v Ceské republice k velké restrukturalizaci podoby
tehdejsiho stranického systému. Od vlady jedné strany Ceska republika piesla k demokracii
a diky tomu zacaly vznikat nové politické subjekty (Cabada a Vodicka 2011). Prvni ndznak
populistické politiky bylo mozné pozorovat jiz v devadesatych letech, kdy na politickou
scénu prichazi nejdidve Miroslav Sladek a jeho radikélné pravicové SPR RSC a pozdéji, na
pocatku nového tisicileti, Véci vetejné (Malif a Marek 2005). Sdruzeni pro republiku —
Republikanskou stranu Ceskoslovenska zndme piedeviim pro jeji silné nacionalisticky,
xenofobni a rasisticky apel zaméfeny proti mensindm, piredevsim proti Romim a mimo jiné
apel zaméfeny proti establishmentu (CT24 2010). Vzhledem k témto radikalnim postojim
ale strana s vyjimkou obdobi od roku 1992 do 1998, nesehréla v ¢eském politickém systému
vyznamngéjsi roli a v roce 2023 Nejvyssi spravni soud pozastavil na navrh vlady jeji ¢innost,
protoze neplnila zakonné povinnosti (CTK a IDNES 2023).

Dal$im, pozdé&ji zaniklym, populistickym subjektem jsou Véci vetejné. Véci vefejné
vznikly v roce 2001, bez jasného zakotveni na pravolevé Skale a strana se vyznacovala
populistickou rétorikou, ktera se snazila oslovit bézné obCany (Kmenta 2022). Hnuti se
vymezovalo vi¢i korupcnimu jednani tradicnich politickych stran a jejich institucim (Naxera
2021). Tato populistické rétorika ze strany Véci vetfejnych zaznamenala Gspéch ve volbach
do Poslanecké snémovny v roce 2010, kdy strana s hlavnim sloganem “Vyménite politické
dinosaury” ziskala 10,88 % hlast a 24 mandatti, coZ ji umoznilo stat se koalicnim partnerem
v nasledujici vladé (Balik 2010). Usp&ch Véci vefejnych nebyl jedinou zménou, kterou jsme
mohli pozorovat po snémovnich volbach v roce 2010. Vyrazné oslabily etablované strany,
KDU-CSL se nedostala pies 5 % klauzuli a nové subjekty, kromé Véci vefejnych, jesté TOP
09 narusily stabilitu, jinak stalého politick¢ého systému (Koubek 2010). Kazdy z téchto
subjektli do voleb vstupoval s jinym cilem. Zatimco Véci vetfejné kritizovaly politické
uspotfadani jako celek, TOP 09 se prezentovala jako alternativa vici tehdejSi nejsilnéjsi
pravicové strané ODS (Naxera 2021).

Ackoliv prakticky od vzniku Ceské republiky bylo mozné pozorovat uréité znamky
populistické politiky, za nejvétsi protagonisty upadku liberalnich hodnot a nastupu
populismu jako takového, jsou povaZovani dva €esti politici a témi jsou Andrej Babis§ a Milo§
Zeman, kteti svym piisobenim v politice vyznamné napomohli k polarizaci ¢eské spolecnosti

(Barsa et al. 2021).
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Pokud zkoumame vyvoj populismu v Ceské republice, nelze nezminit rok 2013. Kromé toho,
ze se v tomto roce konaly, jak volby do Poslanecké snémovny, tak prvni pfima prezidentska
volba, o které mnoha odbornikli tvrdi, Zze byla zavedena téz z urcitého populistického
popudu, protoze v prizkumech vetejného minéni vychazelo, Ze az 80 % volict jeji zavedeni
povazuje za spravné rozhodnuti (STEM(b) 2013), jest¢ v cervnu 2013 probéhla
»protikorup¢ni® razie na ufadu vlady, ktera jen potvrdila rozsihlé zapleteni politikti do
korupc¢nich kauz. Kromé hnuti ANO, kterému se budeme podrobnéji vénovat nize, bylo v
roce 2013 zalozeno hnuti Usvit piimé demokracie Tomia Okamury. Toto hnuti ve volbach
ziskalo 6,88 % hlast, ¢imZ ziskalo 14 mandat (Cesky statisticky Gfad).

Program hnuti Tomia Okamury se zamétoval primarné na reformu politického
systému, konkrétné¢ na zavedeni transparentnéj$iho a piiméjsiho prezidentského ufadu,
zvySeni politické odpovédnosti a zlepSeni procesti vladnuti. Proto usilovalo o odvolatelnost
politiki, zavedeni obecného referenda a ptimou volbu vSech ufednikii (Aktudlné.cz 2013).
Naopak bézna témata jako dané, zdravotnictvi ¢i vystavbu infrastruktury hnuti pomérné
opomijelo (Cabada 2018). Zatimco Usvit piimé demokracie Tomia Okamury fadime mezi
radikdlné — pravicovou populistickou stranu, ptevazujici podoba populismu a to, jakym
zpisobem vladne hnuti ANO je spojovano s technokratickym populismem. Naopak levicovy

populismus se v Ceské republice prakticky nevyskytuje.

1.2.1. Hnuti ANO 2011

Hnuti ANO 2011 bylo oficialné zaregistrovano na Ministerstvu vnitra v roce 2012. Zalozeni
nového politického hnuti, které se silné¢ vymezovalo proti stavajicimu poradku a korupci,
predchazelo pusobeni obcanské iniciativy “Akce nespokojenych obcant”, kterd byla
zaloZena na podzim v roce 2011, po tom, co se Andrej Babi$§ za€al angazovat v medialnim
prostoru, tim, ze reagoval na soucasnou politickou situaci (Havlik 2019). Pivodnim
zamérem této politické iniciativy nebyla pfima participace v politice, Andrej Babis se o jeho
potencialnim politickém plisobeni vyjadfoval nejasné. V rozhovorech tvrdil, Ze potencial
protikorup¢ni strany byl vy€erpan po vzniku VV, a proto se i1 ke vstupu iniciativy “Akce
nespokojenych obcanti” do politiky vyjadioval pomérné skepticky (ElidSovéa a Maly 2011).
To se zménilo pravé v roce 2012. Uvadi, ze hlavni motivaci byla snaha o participaci hnuti
ve volbach. Hnuti ANO 2011 nebylo sestaveno z tradi¢nich politikii, a diky tomu se
stylizovalo spise do volného uskupeni nespokojenych obcant nez do svébytného politického

subjektu (Sarovec 2018). Pro umocnéni uréité odlidnosti oproti kritizovanym tradi¢nim
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stranam se nov¢ vznikly subjekt oznacoval jako hnuti, nikoli strana, i kdyz dle ¢eského prava
v tomto rozliSeni neni 7adny rozdil a jedna se pouze o marketingovy tah (Sarovec 2018).
Babis si do svého hnuti hned od zacatku dosazoval spiiznéné spolupracovniky z dob svého
podnikani, a to mu pomahalo k uvétitelnosti jeho kritiky tradicnich stran a politika (Naxera
2021).

Financovani Babisovy politické ¢innosti je rovnéz klicovym aspektem jeho uspéchu.
V roce 2012 vénoval své strané vice nez milion eur z vlastnich prostfedki. Ve volbach do
Poslanecké snémovny v roce 2013 investoval do nakupu nejvétsiho poctu billboardt v ¢eské
historii, a pfitom porusil zdkony o financovani stran a kampani. Tento finan¢ni vliv umoznil
hnuti ANO dominovat volebnimu prostoru a uc¢inné¢ komunikovat sva sdéleni volictm.
Mimo to byl jeho nastup podpoien nedostatkem regulace a odchodem zapadnich vlastnikli
médii z Ceské republiky. Babi$ vyuzil i této situace k akvizici medialnich instituci, ¢imz
posilil ptedvolebni komunikaci svého hnuti ANO, jak v roce 2013, tak v roce 2017 a krom¢e
zakoupenych billboardti mohl ke komunikaci vyuzivat i vlastnich médii (Guasti a Bustikova
2017). V médiich zacal ovliviiovat, jakym zplGsobem bude psdno o jeho politickych
oponentech, ale zaroven je vyuzival k bagatelizaci a zastirdni vlastnich problémi, ¢imz

ramoval vefejné minéni podle svych politickych vizi a cila (Naxera 2021).

1.2.1.1 Ideologické zakotveni hnuti ANO 2011
Hnuti ANO 2011 zpocatku vykazovalo nizkou uroven ideologické motivace a zamétrovalo

se na Siroké spektrum voli¢l, aniz by nabizelo konkrétni feseni politickych problému. Jeho
hlavni prioritou byla integrace a sjednocovani nespokojenych volict, ktefi, 1 kdyZ mohli mit
rozdilné nazory na dil¢i politické otdzky, se spole¢né¢ vymezovali proti tehdejsi vlade
(Sarovec 2018). K identifikaci kli¢ovych témat hnuti ANO vyuzivalo priizkumy vefejného
minéni, prostfednictvim kterych zjiStovalo naladu ve spolecnosti a nasledné se piiklanélo
k dominantnim ndzorovym proudiim (Ktecek 2013). Zpocatku byl kladen duraz, stejné jako
u Véci vetejnych, na boj proti korupci a ndpravu deformované politické kultury (Drda 2021).
Zpusoby, kterym hnuti ANO chtélo pfinést zménu do ceské politiky se ménily v prubéhu a
vice neZ na program kladlo hnuti diiraz na novost a neottelost (Drda 2021).

Hnuti ANO odmitalo skatulkovani na pravicové a levicové strany. Nejlépe zapadalo do
definice technokratického populismu. Ten je charakterizovan snahou fidit stat jako firmu a
orientaci na efektivni rozhodovani (Havlik 2019). Tento ptistup prosazovali napiiklad Silvio
Berlusconi v Italii ¢i Raffael Correa v Ekvadoru a na jejich ptipadech mizeme vidét to, ze

technokraticky populismus miize byt vysoce uspé€$ny (Havlik 2019). Je mozné najit prvky

17



technokratického populismu i u Donalda Trumpa ve Spojenych statech, Bidzina Ivanisvili v
Gruzii a Emmanuela Macrona ve Francii. VSichni tito 1lidii, ktefi ¢asto sami vychazeji z
podnikatelského prostfedi, vystupuji jako outsideti vac¢i tradicnimu politickému
establishmentu, prezentujic se jako novacci (Bustikova a Guasti 2019). Slibuji, ze zbavi stat
vladnout efektivnéji. Stejné tomu tak je 1 u Andreje Babise, ktery po vstupu na ceskou
politickou scénu zacal ttocit na tradicni politické strany (Kubat et al. 2016). Tato kritika
nebyla selektivni a poustéla se do vSech parlamentnich stran zaroven. Podle prizkumu
zpocatku tato kritika tradicnich politikii rezonovala ptevazné s voli¢i pravicovych stran,
avsak pozdéji doslo ke zméné a tato kritika zacala oslovovat volice stran levicovych (Havlik
2019). Zminovanou ideologickou neukotvenost potvrzuje i skutecnost, ze v prubchu let
doslo ke znacné proméné cilovych skupin hnuti. V pfed€asnych volbach do Poslanecké
snémovny v roce 2013 ziskalo hnuti ANO 2011 podporu ptedevsim od volici ODS, TOP 09
a Véci vefejnych, zatimco ve volbach v roce 2017 doglo k vyraznému pielivu voli¢t CSSD

(Sarovec 2018).

1.3. Socialni demokracie

Kofeny socialn¢ demokratickych hnuti sahaji do pocatki 19.stoleti. Toto obdobi vyznamné
formovalo podobu dnesni spole¢nosti, zejména kviili revolucim, technologickym pokrokiim
a vynalezim. Vsechny tyto spoleCenské promény daly za vznik i novym myslenkovym

proudiim, které na tyto zmény piimo reagovaly.

1.3.1. Spolecenské zmény v 19.stoleti

Lidé se v reakci na zmény, vzniklé primyslovou revoluci, za¢ali st¢hovat do mést a proména
zpusobu jejich zivota a prace byla obrovska. Pivodné nejpocetnéjsi primarni sektor byl
postupné nahrazen praci v sektoru sekundarnim. Oproti primarnimu sektoru, kde byl zptsob
prace piimo zavisly na kvalifikaci a rychlosti jednotlivych pracovnik, to v tovarnach byly
prave stroje, které udavaly tempo prace. Celkoveé poklesl vyznam kvalifikované prace mezi
lidmi a délnici spiSe vykonavali jednodussi operace obsluhujici stroje (Faltus a Priicha 2003).

Nahraditelnost jednotlivych délnikli vedla k nedobrému zachéizeni ze strany
tovarnikli, v podobé neiméme dlouhych smén, nékdy az v rozsahu 12—14 hodin denné, v
neptiznivych podminkéch bez rozdilu, zda se jednalo o muze, zeny ¢i déti, navic za

neadekvatni finan¢ni ohodnoceni, za které nebylo mozné udrzet si urcity zivotni standard.
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To vedlo k aktivizaci socialnich spolkd a odborovych organizaci, které vyvijely natlak na
politiky a snazily se pro délniky zajistit vstiicnéj$i pracovni podminky (Karnik 2005).
Nejdiive mezi primyslniky a politickou reprezentaci tyto skupiny nevzbuzovaly pfilis
respektu, ale pozdéji se spolky etablovaly jako pravoplatna soucast politického déni a diky
své pocetnosti se staly legitimnim politickym aktérem. Roman Joch uvadi ze:“...
socialistické hnuti mélo vlastné dva cile: jednak statni zajistéenost blahobytu zalozenou na
presvédceni, Ze ke spravedlivéem stdatu nutné patii prima statni odpovédnost za materialni
blahobyt vsech clenit spolecnosti. A za druhé, statni odstranovani materidlni a spolecenské
nerovnosti, jakoz i zavadeni rovnosti prostiednictvim donucovani statni moci a restrikci i
destrukci osobnich svobod (rovnost totiz sama od sebe ve spolecnosti nikdy nevznikne: aby
existovala musi byt statem spolecnosti vynucovana).“ (Joch, In: Fajmon et al. 2008, str 9).
Jak jsem jiz nastinila, primyslova revoluce v té dob& dovrsila formovani dvou
zakladnich tfid kapitalistické spolec¢nosti. Jednou z nich byla burzoazie, kterou zastupovali
pravé pramyslnici, kteti vyrobni prostiedky vlastnili a druhou bylo ono zminéné dé€lnictvo,

které bylo prumyslniky podle této teorie vykofistovano.

1.4.Ceska strana socialné demokraticka

Kontext, ktery vedl ke vzniku Ceské socialné demokratické strany je obdobny, jako u
socialnédemokratickych a socialistickych stran v jinych statech Evropy (HlouSek a Kopecek
2010) V Ceské republice se prvni tendence piedznamenavajici vznik sou¢asné CSSD, zagaly
projevovat v letech 1843-44, kdy se zvedla prvni vlna nepokoji mezi d€lniky kvili
nepfiznivym podminkdm v tovarnach. V roce 1868 vznikl ¢asopis Délnik a v roce 1872
zalaly vychazet Délnické listy, které se pozdgji staly hlavnim hlasem CSDSD (Encyklopedie
CSSD 2013). Organizace se zaméfovala na emancipaci délnictva a usilovala o vytvofeni
samostatné politické strany. Prvni samostatnou podobu subjekt dostal pod nazvem
Ceskoslovanské socialné demokraticka strana délnické a jeji oficialni vznik datujeme do
roku 1878, kdy se 14 delegati v cele s Josefem Peckou a Ladislavem Zapotockym zasadili
o0 jeji zaloZeni na prazském Bievnové v hostinci u Kastanu (Hrubec a Barta 2006). Cesta od
Ceskoslovanské socialné demokratické strany délnické k Ceské strand socialnd
demokratické, jak ji zname ted’, byla ale narocnd a plnd vyzev (Hlousek et al. 2005). Na
prelomu 19. a 20.stoleti byl vyvoj socidln¢ demokratické strany velmi dynamicky, coz bylo
zpisobeno mimo jiné 1 vnitinimi konflikty, které pramenily z ideologickych rozdilii mezi

radikalnim a umirnénym kiidlem a sblizovanim strany s KSC (Franklova et al. 2005) Pro
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tuto praci je ale stézejni vyvoj Ceské strany socidlné¢ demokratické az po Sametové revoluci
s tim, Ze se zamé&fime predevsim na dynamiku jejiho postupného tipadku s nastupem novych

populistickych subjektii na politickou scénu.

1.4.1. Ceska strana socialné demokraticka po roce 1989

Po Sametové revoluci v roce 1989 vznikla v Ceské republice fada novych politickych stran,
které za dob komunismu nemély prostor fungovat. Po zméné rezimu v zemich vychodniho
bloku bylo bézné, Ze socialné¢ demokratické strany vznikaly reformou komunistickych stran
(Cabada 2000). Ceskoslovenska socialné demokraticka strana je v8ak ponékud unikatnim
piipadem, z toho divodu, Ze po roce 1989 nevznikla jako zcela novy politicky subjekt, ani
reformou komunistické strany, ale navéazala na tradici socidln¢ demokratické strany, ktera
na nasem uzemi fungovala jiz od 19.stoleti (Strmiska et al. 2005). Cely proces nebyl snadny,
protoze tésné pied padem komunistického rezimu doslo k rozkolu uvnitt strany, konkrétné
kiidla plsobicitho v emigraci. Strana také feSila otdzku ideologického zakotveni ve
stranickém systému, protoze nebylo mozné, odvolavat se pouze na historickou tradici, ale
bylo potieba pfijit s novym programem (Hlousek a Kopecek 2010). Ten byl zvetejnén v
prvnim ¢isle Prava lidu vydaném hned po revoluci, kde autofi zdlraziovali, jak historickou
kontinuitu strany, tak i zdkladni charakter strany a snahu o boj se vS§emi formami socidlni
nespravedlnosti (Bure§ 2008)

Vybérem témat oslovovala strana zejména levicové a urcitou ¢ast sttedovych voli¢i,
a to zejména kritikou ekonomické a politické transformace. V otazkach hospodaiské a
politické transformace se stavéla do opozice k liberalnim, pravicovym pfeméndm a zastavala
socialné trzni ekonomiku, kterd by méla podléhat demokratické (statni) kontrole a regulaci.
Oproti pravicovym stranam kladla vétsi diiraz 1 na moralni dimenzi trzniho hospodafstvi,
zejména prostiednictvim odborovych organizaci. Odborova c¢innost navazovala 1 na
prosazovani ochrany zaméstnanci, jejich Gcast pii spolufizeni podnikili, odpovédnost statu
pii zdravotni péci, vzdélani a silné socialni sluzby. Socidlni demokraté také zdlraznovali
vlastnickd prava stitu a odmitali privatizaci v oblasti energetiky, dopravy, vodniho
hospodafstvi, zdravotnictvi a Skolstvi. Mimo to pozadovali ziizeni samostatné Socidlni
pojistovny a Statniho fondu dichodovych rezerv oddélenych od statniho rozpoctu (Cabada
2000).

Do prvnich svobodnych voleb v roce 1990 nejednotna CSSD vstupovala v &ele s

Jitim Hordkem (Spa¢ 2013). Nejednota a chaos se promitl na volebnim zisku a s 3,84%
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strana nepiekroCila uzaviraci klauzuli pro vstup do c¢eského, ani ceskoslovenského
parlamentu (Cesky statisticky ufad). Tento neuspéch ptimél stranu piehodnotit jeji podobu
a sméfovani do dalSich voleb. V nasledujicich volbach v roce 1992 se ziskem 6,53 % uz
prekonala CSSD uzaviraci klauzuli nutnou pro vstup do Narodni rady, ale vysledek nebyl o
mnoho lepsi neZ ve volbach minulych (Hlousek a Kopeéek 2010). Spatny vysledek podruhé

v fad¢€ ovlivnil 1 postaveni ptedsedy Jititho Horéka v cele strany (Bures 2008).

1.4.2. Ceska strana socialné demokraticka po vzniku Ceské republiky

Po rozdéleni Ceskoslovenska v lednu 1993 se zadala cesta CSSD ubirat novym a lep$im
smérem (Spa¢ 2013). V unoru roku 1993 byl na 26. sjezdu strany socialnimi demokraty
zvolen novy pfedseda, kterym se stal Milo§ Zeman a vystiidal tak ve funkci kritizovaného
Jitiho Horéka (Encyklopedie CSSD 2013). Milo§ Zeman po nastupu do funkce deklaroval,
7e se zasadi o Gast CSSD ve vladé a podnikl hned nékolik krokt s vidinou zvyseni
preferenci strany (CT24 2018). Hlousek a Kopeéek uvadi, Ze pro mobilizaci voli¢a zvolil
dvé strategie (2010, str.38). Od umirnéné a konsensudlni politiky pifesel k drsnéjsi,
konfrontaéni kritice pravo-stiedovych stran. Druhd cast strategie MiloSe Zemana spocivala
ve snaze piidruzit k CSSD nové, mensi subjekty a jejich hlavni pfedstavitele a tim zvysit
celkovy volebni potencial strany (PSeja 2005). Tomu napomohl i soubé&zny upadek
preferenci Komunistické strany Cech a Moravy, ktera se také po Sametové revoluci snazila
o transformaci po vzoru jinych komunistickych stran v Evropé. Diky tomu se CSSD na levé
stran¢ spektra uvolnili voli€i, kteti hledali stranu, které by dali svlij hlas (Hlousek a Kopecek
2010). Kromé& nového piedsedy byla na 26. sjezdu strana pfejmenovana na Ceskou stranu
socidln¢ demokratickou. Mimo to se zménilo 1 celkové uspofadani stranické struktury. To
znamenalo, jak uklidnéni stranickych sport, které se stale tykaly otazky Clenstvi byvalych
komunistll ve strang, kterym byla udélena zelena a strana prokdzala ochotu pficlenit je k
sob¢, tak zaclenéni exilového kiidla a celkové sjednoceni strany, protoZe Milo§ Zeman témét
eliminoval centristicky a rakovnicky proud a zcela potlacil jejich vliv na vedeni strany
(Encyklopedie CSSD 2013).

Program tehdejsi CSSD vychézel z programu, ktery strana deklarovala po svém
znovuobnoveni po Sametové revoluci. Tou dobou CSSD hegemonizovala prostor levicové
politiky v Ceské republice a stala se jednim ze dvou kli¢ovych politickych subjekti v celém
stranickém systému, spolecné s ODS (PSeja 2005). Prvni volby do Poslanecké snémovny se

konaly v roce 1996. Pfes 5% uzaviraci klauzuli se dostalo pét subjekti. Od té doby ¢eskou
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politickou scénu suzovala ztizend moznost formovani vétSinovych vladnich koalic.
Pozorovali jsme spiSe tendenci vzniku mensinovych vlad, které se opiraly o rtizné opozicni
smlouvy, ¢i vlady vétSinové, které ale ani tak nemély suverénni vétSinu, a tim byly snadno
zranitelné (Mlejnek, In: Balik, HlouSkova 2008). S 29.62 % zvitézila ODS s Vaclavem
Klausem a hned za ni s 26,44 % CSSD, ktera i pfes druhé misto slavila velky usp&ch, protoze
si oproti predeslym volbam polepsila o 45 mandati (Cesky statisticky tfad). Kromé& toho
volby vedly také k nartstu podpory pro Sladkovy republikany o 2 %, jak v poctu hlast, tak
i mandat. Naopak komunisté, reprezentovani KSCM, zaznamenali pokles se ziskem 10,33
% hlast. Od této doby vysledky CSSD vykazovaly vzestupny trend, coz vytstilo ve vitézstvi
v pred¢asnych volbach v roce 1998 (Cesky statisticky Giad). CSSD nasledné sestavila
mensinovou vladu s podporou ODS a prosadila vyznamné kroky pro Ceskou republiku na
mezinarodni scéné, vCetné zajisténi vstupu do NATO a piipravy podminek pro vstup do

Evropské unie.

1.5 Dynamika upadku levice a vzestupu populismu

Socialné demokratické strany proSly v pribchu 20.stoleti fadou zmén. Od revolu¢niho
marxismu, z kterého valnd vétSina téchto stran v 19.stoleti vychdzela, se fada z nich
transformovala na strany vychdzejici z demokratickych zdsad a tim se zbavily
antisystémovych nalepek (Hlousek a Kopecek 2010). Program socidlné¢ demokratickych
stran stale kladl diraz na solidaritu, spravedlnost, ochranu socialn¢ slabsich, mensin a Zen a
urcity diiraz na rovnost, jak v socialni, tak ekonomické sfétre. Proménil se, ale zpisob, jakym
bylo o0 zmény ve spolecnosti usilovano, namisto snahy o odstranéni socidlnich rozdili, strany
zaCaly usilovat spiSe o vytvofeni rovnych pftilezitosti (HlouSek a Kopecek 2010). Udélosti
21.stoleti uvrhly socialn€ demokratické strany do voli¢sky nevyhodnych pozic. Krize
socialnich demokracii je v literatufe také neodborné nazyvéna jako pasokifikace, po vzoru
feckého hnuti PASOK, které ztratilo v obdobi od roku 2009 do roku 2015 na 40% podpory
a v feckém parlamentu pfislo téméf o vSechna kiesla (Manwaring a Kennedy 2018). Ackoliv
fecky pfipad je ponckud extrémni, ostatni evropské strany, jak v postkomunistickych
zemich, tak téch zapadni, Celily ve stejném obdobi podobnym problémim (Manwaring a
Kennedy 2018). Pokud popisujeme pticiny, které¢ za upadkem levice stoji a zamétujeme-li
se na predevsim na postkomunistické staty, je potfeba se na situaci divat komplexn¢ a snazit
se pochopit hned nékolik faktord, které k ipadku vedly. Prvni z nich je padek vyroby, ktery

oslabil d€lnickou tfidu a odbory, ¢imz se zmensSila tradi¢ni voli¢ska zakladna levice a snizila

22



vvvvvv

délnické tfidy byl velmi finan¢né zranitelny a v kontextu postkomunistické Evropy je
uvadéna urcitda tendence zklamanych volicl, bez silné stranické identifikace, potrestat
tradi¢ni vysluhujici politiky, ktefi jiz nezastupuji hodnoty nizsi dé€lnické tfidy, volenim
novych alternativ (Berman a Snegovaya 2019). Voli¢sk4 zdkladna pivodnich d€lnika se
pretransformovala a zacala nartstat sila stfedni tfidy se zcela jinymi politickymi prioritami.
Ve spolecnosti se dostaly do popiedi postmaterialistické hodnoty, jako naptiklad
environmentalismus, rovnost pohlavi ¢i kosmopolitismus a tradi¢ni socialn¢ demokratické
strany nedokazaly nabidnout feSeni, kterda by moderniho voli¢e uspokojila (Berman a
Snegovaya 2019). Voli¢i, zajimajici se o tato témata, se stale povazovali za levicové, ackoliv
se od tradi¢nich levicovych volict lisili, protoze ptikladali dillezitost zcela jinym tématim.
Voli¢i proto zacali hledat alternativy k témto strandm, coz umocnila i1 slaba stranicka
organizace, vnitini konflikty a korupéni skandaly. Tento vyvoj ptispél za prvé k naristu
populismu, ktery varuje pted selhdnim modernizace, nejistotou, odcizenim obcani od
politického systému a rostoucimi nerovnostmi a k vzestupu radikélné pravicovych stran,
které zacaly zklamanym levicovym voli¢iim pfindSet feSeni jejich politickych problémi
(Manwaring a Kennedy 2018).Finan¢ni krize v roce 2008 socidlni nerovnosti prohloubila
jesté vice, a kromé dé€lnické tfidy, ktera se ocitla v krizi, to znamenalo dalsi rdnu pro socialné
demokratické strany. Ackoliv ptivodni ptedpoklad byl jiny a zprvu se ocekavalo, ze po
finan¢ni krizi dojde k urcité renesanci socidlné demokratickych stran z divodi selhani
globalni trzni ekonomiky, opak byl pravdou. Ekonomicky a kulturni rozmér globalizace
vytvofil obrovsky tlak pravé na levicové politické strany, zejména na ty socialné
demokratické, jejiz historickd spojenectvi s délniky, intelektudly, odbory a socidlnimi
hnutimi se nasledkem toho zacaly definitivné rozpadat. Socidln¢ demokratické strany ztratily
své Cleny a Harold James uvadi, Ze je to zpisobeno kombinaci globalizace, technologickych
zmén a neschopnosti dorucit svym voli¢im uspokojiva feSeni politickych problému
(Manwaring a Kennedy 2018). Levicové strany nepiinaSely presvédciveé kroky k feseni krize
nebo obecnéjsi vizi, jak podpofit rist ekonomiky a zarovenl chranit obcany pied tvrdSimi
dopady volného trhu. Tito obCané zUstali zranéni a zaroven nedisponovali piili§ velkou
schopnosti drzet tempo se zménami, které nastaly (Stockemer 2017). Tento stav paradoxné
pomohl radikéIné pravicovym stranam, které se k nespokojenym volicim (tzv. left behind)

zaCaly hlasit. Témata, kterd pfinadSely radikalné pravicové strany a populisté zacaly
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rezonovat pravé mezi chudsimi volii, ktefi se nestihli adaptovat na novou podobu

spole¢nosti (Berman a Snegovaya 2019).

1.5.1 Cesky kontext

V poslednich letech zaziva Ceska strana socialné demokraticka vyrazny upadek voli¢skych
preferenci, ktery je patrny jak ve volebnich vysledcich, tak v celkové politické relevanci
strany. Diive dominantni levicova strana, ktera se podilela na vlad€ a méla Sirokou voli¢skou
zakladnu, se postupn¢ ocita na okraji politického spektra. Svého nejvétsiho uspéchu strana
dosahla v roce 2006 a od té doby zacala kontinualné ztracet voli¢e (Cabada 2016). V obdobi
od roku 2006 do roku 2017 klesla podpora CSSD z 32 % na 7 % (Median 2021). Tento
pokles socialné demokratické strany lze pficitat hned nékolika faktoriim. Interni neshody a
skandaly ottéasly diivérou voli¢l a vznik novych politickych subjektt, jako je ANO 2011,
voli¢iim nabidnul nov¢ alternativy, které pfinasely pfizniva politickd feSeni. Navic se zda,
ze CSSD nedokézala dostate¢né reagovat na ménici se socialni a ekonomické potieby Eeské
je, ze strana, ktera byla kdysi klicovym hra¢em na ¢eské politické scéné€, nyni bojuje o preziti
a hledd novy smér a strategii. V nasledujicich kapitolach se budu snaZit ptinést piehled,
jakym zptisobem probihal tpadek tradi¢ni levice ve prospéch populistickych stran v ¢eském

kontextu od roku 2010.

1.5.1.1. Volby do Poslanecké snémovny v roce 2010
Pokud se snazime popsat uplny pocatek upadku socidlni demokracie ve prospéch

populistickych stran v Ceském kontextu, je nutné, vratit se az do roku 2010. Jak jiz bylo
uvedeno vyse, volby do Poslanecké snémovny v roce 2010 byly pfelomové. Nejen kvili
vzniku novych politickych subjekti, které naruSily diive stabilni a téméf dvoubarevny
stranicky systém, ale také proto, Ze tato zména poprvé otestovala postaveni CSSD v deském
stranickém systému. CSSD volby s 22,1 % vyhrala, ale piesto ztratila pies ptil milionu volit
a ziskala tak nejhorsi vysledek od roku 1996. Na vitézstvi ve volbach v roce 2010 stacil
rekordné nizky pocet hlast (Cabada 2016). Tento vysledek naznacoval hlubokou
nespokojenost voli¢l s etablovanymi politickymi stranami v Ceské republice (T&Sinské
2010). Naopak uspély nove vzniklé subjekty a levicové strany mély v Poslanecké snémovné
mensinové zastoupeni, a proto nebyly schopny vytvofit vétSinovou vladu. Véci vetejné v

t&chto volbach ziskaly 10,88 % a TOP 09 ziskala 16,70 % (Cesky statisticky tfad).
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1.5.1.2. Volby do Poslanecké snémovny v roce 2013
Od netspéchu v roce 2010 se CSSD v dalsich volbach nepodatilo zvratit tento trend a znovu

ziskat ptizen volici. I kdyz volby v roce 2013 opét vyhréla, ziskala 20,45 % hlast, coz byl
jesté¢ horsi vysledek nez ve volbach minulych a zaroven nejhors$i vysledek socidlni
demokracie od vzniku samostatné Ceské republiky (Havlik 2014). Tyto volby byly také
prvni, kterych se ucastnilo populistické hnuti ANO. Se svym ziskem 18,65 % ziskalo druhy
nejlepsi vysledek hned po CSSD (Cesky statisticky ufad). Okolnosti, za kterych Babisovo
hnuti ANO vstupovalo do politiky hralo do karet pravé jeho protikorup¢ni rétorice a kritice
tradi¢ni politické garnitury. Ceskou republiku v té dobé& suzovaly korupéni skandaly, které
otfasly davérou v politické instituce. V roce 2012 byla korupce, podle 85 % respondentil
dotdzanych v prizkumu agentury STEM, jeden z nejvétSich problémt zemé (STEM(a)
2013). Mira spokojenosti obcanti s tehdejsi politickou situaci v tom samém roce také nebyla
velka, t¢méf 60 % obcant bylo zcela nespokojeno se smérem, kterym se ¢eska politika ubira
a 34 % respondentii v prizkumu odpovédélo, ze jsou spiSe nespokojeni se stavem Ceské
politiky (STEM 2012). Statistiky voli¢skych pfesunti neodpovidaly tomu, ze by hnuti ANO
2011 vyraznym zptsobem cililo na voli¢e CSSD, naopak v roce 2013 hnuti ANO 2011
oslovovalo spiSe voli¢e minulé vladni koalice — ODS, TOP 09, Véci vefejnych (Havlik
2014). CSSD podle dat zatim nebyla vstupem hnuti ANO vyrazné poskozena (Median 2013)

Vitézna CSSD a druhé hnuti ANO vytvofily po volbach spoleéné s KDU-CSL
koali¢ni vladu, ve které se hnuti ANO 2011 v ¢ele s Andrejem BabiSem profilovalo vice jako
opozi¢ni strana kritizujici tradi¢ni politiky, nez jako koaliéni partner (Cesky statisticky tfad).
Zasadni posty v exekutivé, legislativé a administrativé Andrej Babi§ vyuzil ke komunikaci
svych tstfednich sdélenich. Ve vladé se stal dominantnim aktérem a opakované zdlraznoval,
Ze pomysli v nasledujicich volbach na jednobarevny kabinet, ve kterém bude mit dostatek

prostoru prosazovat své strategie. (Cabada 2016).

1.5.1.3. Volby do Poslanecké snémovny v roce 2017
Prizkumy vefejného minéni pfed volbami do Poslanecké snémovny v roce 2017 byly

ovlivnény vladni krizi, které Celila vlada Bohuslava Sobotky (Gruber 2017). Vladni krize
trvala pfiblizné od poloviny bfezna do konce kvétna (Mens$ik 2017). Hlavnim problémem
byly spory ohledn¢ kauz Andreje Babise, tehdejsiho vicepremiéra a ministra financi, véetné
jeho tdajnych podvodii s korunovymi dluhopisy a snahami ovliviiovat média (Eibl a Gregor
2019). Z priizkumu agentury STEM vyslo, Ze tato krize ale poskodila CSSD vice nez hnuti

ANO, coz potvrzuje i1 prizkum mezi voli¢i, jak vnimaji lidry obou vladnich stran (STEM,
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2017). I pres BabiSovy finan¢ni skandaly, prizkum agentury STEM ukazal, ze plisobeni
Bohuslava Sobotky ve vladé bylo vniméno vice negativné nez puisobeni Andreje Babise.
“Velmi pozitivng” nebo “spiSe pozitivn€” Andreje Babise hodnotilo 43 % obcanl, zatimco
tehdejs$iho premiéra Bohuslava Sobotku pouze 18 % (STEM, 2017). Podle Daniela Prokopa
(2022) dtsledkem této krize od hnuti ANO odesli liberalni voli¢i, ale naopak hnuti ziskalo
konzervativngj$i volice socialni demokracie. Naopak politické chovani Bohuslava Sobotky
si naslo zastani mezi liberdlnimi voli¢i, ktefi ale volili jiné strany, takZe na tom CSSD
neziskala téméf Zadné nové volice (Mensik 2017).

Proména vnimani Andreje BabiSe a jeho popularita se pak v 1ét¢ 2017 promitla ve volebnich
prizkumech Medianu, ve kterych hnuti ANO ziskalo 25 % a jeho volebni potencial
ptesahoval 30 % (Median 2017). Prizkumy ukézaly posun voli¢ské zédkladny hnuti ANO
2011 doleva (Cabada 2016). Podle téchto priazkumii pétina volicl, ktera volila ve volbach
do Poslanecké snémovny v roce 2013 hnuti ANO 2011, presla k ODS ¢i STANu, zatimco
hnuti ANO doplnilo tuto ztratu z tad levicovych volict z KSCM, CSSD a voli&a, ktefi se
minulych voleb netcastnili (Cabada 2016). Ve volbach do Poslanecké snémovny nakonec
hnuti ANO téméF naplnilo sviij volebni potencial a s 29,64 % hlasti vyhrélo volby (Cesky
statisticky urad).

1.5.1.4. Volby do Poslanecké snémovny v roce 2021
Predikce piedvolebnich prizkumi byly pro CSSD pied volbami v roce 2021 alarmujici.

Sestupny trend volebnich vysledka poslednich let pokracoval a vysledky voleb byly jesté
horsi nez odhady, které naznadovaly piedvolebni priizkumy. CSSD spole¢né s KSCM
zustaly pod 5 % uzaviraci klauzuli, tim padem se do Poslanecké snémovny nedostala ani
jedna levicova strana (Cesky statisticky ufad). Uvadi se, Ze na tomto fiasku, jehoZ naznaky
bylo mozné pozorovat jiz v roce 2017, ma sviij podil hned nékolik faktord, které nartstajici
nepopularitu CSSD signalizovaly. Za prvé lze nizky zisk pficitat definitivnimu presunu
levicovych volict k hnuti ANO, za druhé zaménovani levicové politiky s tou komunistickou
a za tieti nediivéryhodnost CSSD po ucasti ve vladé s Andrejem Babisem (Wirnitzer
2017). V dubnu 2021 CSSD planovalo volit 360 tisic voli¢t, zatimco ve volbach sviij hlas
CSSD odevzdalo uz jen 240 tisic voli¢t. Nejvétsi odliv voli¢h sméfoval do kategorie
nevoli¢l a nasledné nékolik dalSich desitek tisic praveé k hnuti ANO 2011 (Fabsikova et al.
2021). Pfesun volict potvrzuje i vyzkum od PAQ Research, z kterého vychazi, ze v posledni

fazi kampané hnuti ANO 2011 pietdhlo na 200 tisic voliét od CSSD, KSCM, Piisahy a SPD.
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Bez téchto ztrat by jak P¥isaha, tak CSSD mély vyssi $anci na piekroGeni klauzule pro vstup
do Poslanecké snémovny.

Nejpodetngjsi vékovou skupinou voli¢a CSSD, byli lidé ve véku od 65+ na které se strana a
jeji komunikace primarné zamétovala. Mladi levicovi voli¢i neméli mezi levicovymi a
konzervativnimi subjekty pfili§ Sirokou volebni nabidku, protoze zatimco levicové strany
cilily na dichodce, na mladé volice cilila primarn¢ sttedo pravicova koalice SPOLU, ktera
ale naopak mladé volice z nizsi tfidy svym liberdlnim programem nemusela pfili§ oslovovat.
Podobné jako CSSD mélo i hnuti ANO velkou podporu u starsich vékovych skupin. Hnuti
ANO volil kazdy druhy dichodce, i kdyz to nebyl jediny zdroj hlast, protoze si hnuti drzelo
solidni podporu i mezi lidmi ve véku 35-54 bez maturity a u nizkoptijmovych pracujicich a
nezaméstnanych. To byl pravdépodobné zasadni moment téchto voleb, protoze hnuti ANO
se povedlo zacilit pfesné na tradi¢ni voli¢ské jadro CSSD a v kombinaci s nizkou volebni

Giasti pravé této skupiny voliét to zptisobilo fatalni ztratu CSSD (Fabgikova et al. 2021).
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2. Metodologie

Jak jiz bylo nastinéno v ptedchozich kapitolach, napti¢ svétem pozorujeme upadek socidlné
demokratickych stran a vzestup téch populistickych. Jelikoz ani Ceska republika neni
vyjimkou a tento fenomén se v poslednich projevuje i na tuzemské politické scéné, prace se
vénuje prave Ceskému piikladu a klade si za cil pfinést novy pohled na tuto problematiku.
Hlavnim cilem prace je zanalyzovat, jakym zplisobem a s jakou intenzitou zkoumané
subjekty komunikovaly v pfedvolebnich kampanich vybranad témata a zda mezi subjekty
dochazelo k vzajemnym reakcim a prekryvu komunikovanych témat. Pomoci detailni
analyzy volebnich kampani Ceské strany socidlné demokratické, jakoZto nositelky
tradi¢nich socialn¢ demokratickych hodnot a populistického hnuti ANO, se budu snazit
odpovédét na vyzkumné otazky. Predmétem zkoumani této bakalarské prace je proto
pfedvolebni komunikace na Facebooku a pro doplnéni také programy politickych subjektii
v ramci voleb do Poslanecké snémovny v letech 2017 a 2021, kdy byl zaznamenén nejvétsi

tipadek (Cesky statisticky Gfad).

2.1. Vyzkumna metoda

Zakladni vyzkumnou metodou, kterd bude vyuzita v empirické Casti prace je obsahova
analyza. Hlavni motivaci pro vybér obsahové analyzy byla pravé jeji schopnost zaméfit se
na obsah a vyznam jednotlivych sdéleni, coz je pro zkoumani pfedvolebnich kampani v této
praci klicové (Hendl a Remr 2017). Obsahova analyza ndm umoziiuje vyvozovat védecké
zaveéry pomoci systematického a objektivniho zkoumani jasné definovanych charakteristik
(Varkockova, In: Bene§ Druldk, 2019). Vit BeneS uvadi, ze “obsahova analyza zkouma
obsah sdéeleni pomoci pocitani vyskytu klicovych slov odpovidajicich urcité kategorii v
textu.” (2019, str. 98).

Obsahové analyze bude podrobena ptedvolebni komunikace, konkrétné veSkeré
piispévky a statusy ze socialni sit€¢ Facebook. Facebook byl vybran z n€kolika divodi. Za
prvé se jedna o nejvyuzivanéjsi socialni sit, v Ceské republice bylo k roku 2021 na
Facebooku na 6 miliond Uc¢td, s tim, ze nejvice zastoupené ro¢niky, které Facebook
vyuzivaly byly od 45 do 60 let (Cernovsky 2021). Za druhé je vyuZzivani Facebooku
v kampanich pro politické subjekty velmi vyhodné, protoZe umoZziuje zvetejiiovat rizné
typy obsahu, vcetn¢ delSich textii, fotografii a odkazii, coz strandm a kandidatim dava

moznost sdilet detailni informace, nazory a programové body s volici, ktefi se s politiky diky
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tomu mohou dostat do pfim¢é interakce. Tato flexibilita je oproti jinym socidlnim sitim
vyraznou vyhodou. Navic Facebook podporuje ptimou interakci a diskuzi diky moznosti
komentait, lajkii a sdileni, coz umoziuje politickym subjektim komunikovat s volici,
odpovidat na jejich otazky a ziskavat zpétnou vazbu. Tim se Facebook stava nejen nastrojem
pro Sifeni informaci, ale také pro budovani vztahti a zapojeni volict do politického procesu.
Vyhodu obsahové analyzy oproti jinym vyzkumnym metoddm spatfuji v tom, ze ackoliv je
ve své Cisté podobé povazovana za kvantitativni metodu, tak se nejednd o pouhé mechanické
pocitani Cetnosti vyrazl v sadach textu, ale Ize ji doplnit o jiné metody napf. interpretativni
¢i vysvétlujici, které mohou pomoct poznatky z obsahové analyzy rozvést a prohloubit
(Varkockova, In: Bene§ a Druldk 2019). Zaroven metodologie kopiruje trend vyzkumu
obdobné problematiky. Obsahova analyza byla vyuZita i v jinych pracech zkoumajici
populismus a politické kampang, napt. Benjamin Moftitt zvolil obdobnou metodologii pro
zkoumani amerického populismu Donalda Trumpa a Bernieho Sanderse, s rozdilem toho, ze
se vénoval vizudlnim obsahlim na socialnich sitich. Moffit se shodoval i s metodou sbéru
dat, které obdobné jako v této praci, byly sbirany manudlné (Moffitt 2024).

Prakticka cast této prace bude mit jeSté druhou rovinu. Prvni rovina je analyza
predvolebni komunikace na Facebooku. Druhd, dopliiujici rovina bude deskribce volebnich
program, s kterymi zkoumané politické subjekty vstupovaly do voleb v letech 2017 a 2021,
za ucelem zjistit, zda jiz v programech nastal prekryv témat nebo zda byl diraz na
prosazovani stejnych témat kladen aZ v priibéhu kampang, pfedev§im se snahou o pietaZzeni
voli¢l od druhého subjektu a roli v kampani tak sehrala urcitd spontannost. Vhled do
volebnich programi pfinese zejména Sirsi kontext pro celou praktickou ¢ast, jelikoz budeme
moci konstatovat, zda se skute¢né hnuti ANO profilovalo jako alternativa k Ceské strand
socialné demokratické anebo tato pozice vzniklo aZ spontanné v priitbéhu kampané.

Volebni programy maji tradi¢né nékolik funkci a strany s nimi vstupuji do voleb
Casto jeSté¢ pred zahijenim samotné kampané. PiestoZe byly programy kdysi klicovou
soucasti politického boje, dnes jejich tspéch zavisi predevsim na efektivni propagaci (Janik-
Wiszniowska, In:Jablonski, A. W. a kol 2006).

Ackoli tedy programy stéale plni urcité funkce, realita je takova, Ze dynamika soucasnych
politickych kampani je ¢ini mén¢ relevantnimi a fada voli¢li programy vibec necte. Hlavni
funkei programil byla vzdy propagace — cilem bylo oslovit voli¢e a informovat je o postojich
strany k riznym tématiim. Neméné dileZzita byla pak funkce profila¢ni a agita¢ni. Profilaci

je mysleno jednoznacné a viditelné vymezeni vic¢i ostatnim stranam, které ve volbach
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kandiduji a agitaci se mysli pfipravy na konfrontaci s ostatnimi aktéry na volebnim trhu
(Eibl, In: Balik 2010). V dne$ni dob¢ vsak tyto funkce ustupuji do pozadi, protoze jsou
statické a prakticky se na n¢ neda reagovat oproti dynamickym a rychle se ménicim

kampanim, které kladou diiraz na jiné formy komunikace a strategie.

2.2. Vybér pripadi

Subjekty pro obsahovou analyzu byly vybrany na zaklad¢ jejich ideologického zakotveni,
aby odpovidaly logice zkoumaného problému. Jednd se o Ceskou stranu socialné
demokratickou, nebot’ zastupuje tradi¢ni socidlné¢ demokratické hodnoty v ceském
stranickém systému a naproti tomu hnuti ANO, nov€ vznikly populisticky subjekt. Hnuti
ANO neni jedinym populistickym subjektem, ale bylo vybrano z né€kolika divodi. Za prvé
se ptimo podilelo na vladé CSSD, takze se subjekty snaze dostavaly do p¥imé konfrontace a
za druhé u né&j byl vidét urcity ideologicky posun, kdy na zacatku hnuti ANO oslovovalo
spise zklaman¢, pravicové voliCe, zatimco postupem Casu zménilo hnuti ANO rétoriku a
nachdzelo podporu spiSe mezi star$i a nevzdélanou ¢asti populace, coz je piesné skupina
voli¢, kterd tradiéng volila strany jako CSSD (Fabsikova et al. 2021). Oproti jinym
populistickym stranam, jako je titeba SPD, se od roku 2019 hnuti ANO zacalo oznacovat

-----

spektrum voli¢l (Kopecky 2019).

2.3. Sbér dat

Sbér dat, které byly dale v praci zkoumany, probehl vzdy v ¢asovém horizontu jednoho
mésice pied volbami do Poslanecké snémovny v letech 2017 a 2021 na facebookovém
profilu “Ceské strany socidlné demokratické” a “Hnuti ANO 2011”. Casovy usek byl
vybran, zejména proto, aby zahrnul “horkou f4zi kampan¢”, kterd je, co se ty¢e komunikace
nejvyhrocenéjs$i a strany maji v této fazi znacny zajem na tom, aby bud’ zaujaly nerozhodnuté
volice nebo aby znejistily volice konkurencnich stran (Kubacek 2012). Mimo to ale budeme
mit srovnani s postoji, které strany deklarovaly v programech, tudiZ obdobi naseho vyzkumu
bude rozsifené a bude snadnéjsi sledovat piipadnou proménu postoji. Analyza dat byla
provedena na oficialnich profilech hnuti ANO 2011 a CSSD, ale do analyzy byly zahrnuty i
prispevky, které jednotlivé strany presdilely bud’ od lidrt jednotlivych stran nebo dalSich

stranickych ptislusniki, ktefi se na svych profilech také vénovaly pfedvolebnim kampanim.
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To z toho diivodu, ze velkou ¢ast ptispévki, zejména u hnuti ANO, tvoii prispévky praveé od

jejich stranikd, tudiz zahrnout je do analyzy bylo intuitivni a automatické.

2.4. Vybér témat

Tato obsahova analyza se bude soustiedit pouze na ekonomicka témata. Ta jsou ve
volbach klicova, protoze reflektuji, jak se politici stavi k vefejnym financim a tim pak
ovliviiuji, kolik penéz dostanou obcané prostiednictvim dévek, plati ¢i starobnich diichodu.
Kromé toho mezi ekonomické témata fadime naptiklad dotac¢ni politiku, nezaméstnanost ¢i
miru chudoby nebo inflace. VSechna tato témata ovliviiuji ob¢any na kazdodenni bazi, tudiz
neni pochyb o jejich dilezitosti. Jelikoz jsou ekonomickd témata pro levicové strany
ptiznacna, je cilem této préce zjistit, zda v obdobi, kdy doslo k nejvétsimu upadku preferenci
CSSD, populistické hnuti ANO komunikovalo ekonomicka témata obdobnym zptisobem,
¢imz mohlo piesun voli¢t podpofit anebo zda za upadkem CSSD staly jiné faktory a
komunikace stran se v téchto obdobich lisila. Vybér pravé ekonomickych témat vychazi z
teoretickych vychodisek, které byly zminény vyse. A€ byl fenomén upadku levicovych stran
pozorovan postupné a nasledkem soubéhu nékolika faktort, je neoddiskutovatelné, ze
jednim z nich bylo urcité pokryti tradi¢nich levicovych témat populistickymi subjekty, ¢imz
tyto subjekty samoziejmé cilily na ptivodni levicové volice.

Tradi¢ni levicova témata vychazela z historické zkuSenosti a toho, za jakych
podminek socialn€é demokratické strany vznikaly. Tyto strany historicky zastupovaly z4jmy
chudsich a pracujicich a vznikaly jako odborova hnuti podporujici pfedevsim délniky, ktefi
pracovali za nepfiznivych ekonomickych podminek, s tim, Ze usilovaly napt. o
spravedlivéjsi pracovni podminky a lepSi zachdzeni s nimi (Kérnik 2005). Zpisob, kterym
komunikuji ekonomicka témata deklaruje nastoleni, co nejvétsi spravedlnosti a rovnosti ve
spole€nosti (Karnik 2005). S industrializaci a naslednym postindustridlnim vyvojem se vSak
tyto strany zacaly orientovat na $irs$i spektrum spole¢nosti, coz vedlo k pfijeti stfedové
politiky a prvkl neoliberalnich ekonomickych politik (Snegovaya 2024). Tento posun
zpusobil odcizeni tradi¢niho délnického elektoratu, ktery se kviili vzniklym okolnostem citil
byt opomijen. Diisledkem byla ztrata atraktivity téchto stran mezi ptivodni voli¢skou
zakladnou, ktera byla zklamana z tradi¢ni politické reprezentace a méla pocit, Ze na politické
scéné nejsou jeji ndzory reprezentovany. Na zakladé toho se nékteti zacali ptiklanét k
alternativnim politickym hnutim — nacionalistickym, krajné pravicovym ¢i populistickym

(Snegovaya 2024).
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2.5. Operacionalizace

Pokud chceme provést obsahovou analyzu, musime zacit klicovymi kroky, které¢ jsou
zasadni pro urceni sméru celé analyzy. Tyto kroky zahrnuji stanoveni vyzkumnych otézek,
vybér témat a urceni casového obdobi. Nemén¢ diilezitd je také operacionalizace, tvorba
kodovaciho schématu a samotné kdédovani (Benes a Drulak 2019). Operacionalizace nam
pomaha propojit abstraktni teorii s konkrétnimi pojmy, a to je nezbytné zejména kvili tomu,
ze teoretické koncepty, s kterymi pracujeme, nejsou védecky meftitelné a pozorovatelné, a
proto je musime pievést do méfitelnych indikatord, které budeme dale zkoumat (Benes a
Drulak 2019). Zanalyzovat piedvolebni komunikaci jako celek ndm usnadni rozdéleni
ekonomickych témat na jednotlivé kategorie, pomoci kdédovaciho klice, ktery bude
obsahovat prioritni témata, ktera v textu budeme vyhledavat a na zaklad¢ toho, bude mozné
vyvodit pokryti ptislusné problematiky v kampanich u obou politickych subjekta.

Pokud jde o kddovéani samotné, je nutné urcit si nejprve kodovaci jednotku a poté
proménné. Kodovaci jednotkou mohou byt jednotlivd slova, véty, témata, symboly ¢i
postavy (Bene$ a Drulak 2019). Pro Gcely vyzkumu v politickych védach je bézné vyuzivat
pravé tematickych celkd, spiSe nez jednotlivych slov, protoze to vyzkumu dodéava potiebny
kontext. V této obsahové analyze budou téz za kodovaci jednotku povazovany tematické
celky obsazené v jednotlivych facebookovych pfispévcich, protoze pokud bychom se
omezovali pouze na jednotlivd slova, pfiSli bychom o bezprosttedni a Sir$i kontext
predvolebni komunikace, ktery po nas bude stézejni (Bene§ a Druldk 2019). Tématem se
rozumi libovolny tsek textu, ktery vyjadiuje urcitou ucelenou myslenku (Druldk 2008). V
naSem piipadé za tematicky celek budeme povazovat vzdy jeden piispévek na Facebooku
vénujici se ekonomickému tématu. Z téchto prispévki bude pak vytvoren dataset. Ostatni
prispévky jsme z datasetu vytadili a vyuzity byly pouze ke kalkulaci celkového poctu
ptispévkl v kampani. Druhym krokem je definovat si proménné, v nasem piipad¢ proménné
budou ptispevku veénujici se ekonomickym tématiim, rozdélené na dalsi podkategorie, které
nasledn¢ budeme interpretovat a hodnotit. Kromé urcitého tfidéni pojmi a pocitani ¢etnosti
jednotlivych vyrazi, ale doplnime obsahovou analyzu o ur€ity interpretativni a komparativni
prvek, protoZe nas kromé obsahli budou zajimat i vzajemné interakce obou subjektii na své

kampané.
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2.5.1. Vytvoreni kategorii

Existuje nékolik zplsobi, jak lze kategorie vytvofit, ale zadny ze zpisobli neni etablovan
jako univerzalné platny (Neuendorf 2002). V literatufe jsou nejcastéji zminovany dva
pfistupy. Prvni z nich je deduktivni definovani kategorii a priori na zékladé¢ literatury a
obecné vSech teoretickych poznatkl, které byly v pracich zpracovavany. Tento pfistup
pracuje i s variantou vyuziti kdédovacich schémat vytvotrenych pro jiné prace (Garry a Laver
2000). Druhy pfistup je induktivni a spociva ve vytvareni zcela novych kategorii pro ucely
té jedné prace z dat, které obsahova analyza zkouma. V praxi dochazi ke kombinaci téchto
dvou postupti, aby byla co nejvétsi pravdépodobnost, ze budou zahrnuty kategorie, které
povedou k zodpovézeni vyzkumnych otazek (Benes a Drulak 2019)

V této praci jsme kopirovali standard vytvareni kategorii, a to kombinaci induktivni
a deduktivni metody. My jsme jiz pracovali s urcitym piedpokladem, jak budou kategorie
vypadat, protoze jsme na zaklad¢ poznatki z teoretické Casti prace, omezili okruh zkoumani
pouze na ekonomickd témata. Diky tomu nam vznikly tii hlavni kategorie: 1) Ekonomické
ukazatele, 2) Piijmova stranka rozpoctu, 3) Vydajova stranka rozpoctu. V prvni kategorii
pozname prispévky, které chceme filtrovat a dale zkoumat podle zaméteni bud’ na makro ¢i
mikro ekonomické ukazatele, jakymi jsou rist HDP, inflace, nezaméstnanost. Konkrétné v
kategorii ekonomickych ukazatelll, jsme nékteré z podkategorii odvodili z teorie magického
ctyfuhelniku, ktery graficky znazoriuje stav ekonomiky a vyjadiuje vykonnost ekonomiky
stati pomoci n€kolika ekonomickych ukazatel. Jedna se o miru nezaméstnanosti, miru
inflace a touto logikou jsme do prvni kategorie ptidali jesté veSkeré ptispévky zahrnujici
statni rozpocet. Stejnd témata nas budou zajimat u facebookovych ptispevkll, protoze se
jedna o témata, které dohromady analyzuji stav ekonomiky v danych statech. Dalsi dvé
kategorie se vztahuji k financim a hospodafeni statu. V pifipad¢ téchto kategorii dale
odliSujeme jednotliva témata podle toho, zda se vénuji stran€ vydajové nebo ptijmovée. Lze
ocekavat, ze ve volbach bude cetngjsi komunikaci téch vydajovych. Piijmova stranka
zahrnuje dané a ceny, zatimco vydajova stranka se soustfedi na vyplaceni jakychkoliv davek,
dichody, platy nebo mzdy, coz byva ve volbach zasadni. Zarovenn ekonomickéd témata
mohou byt zahrnuta 1 v riznych politickych slibech a navrzich, naptiklad na snizeni dani,
zvySeni vefejnych investic nebo podporu malych a stfednich podnikli, ¢imZ se strany
zaméfuji 1 na dals$i ekonomické problémy, jako je chudoba, ekonomicka nerovnost nebo

dostupnost bydleni.
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3. Prakticka ¢ast

3.1. Volby do Poslanecké snémovny v roce 2017

Volby do Poslanecké snémovny v roce 2017 byly naplanovany na patek a sobotu, 20. a 21.
fijna. V nasledujici kapitole se nejprve zaméfime na deskripci a komparaci programti obou
stran, a nasledn¢ na obsahovou analyzu jejich kampani na Facebooku. Toto poradi bylo
zvoleno predevSim proto, aby struktura praktické casti kopirovala ¢asovou souslednost
jednotlivych ¢asti kampané presné tak, jak strany komunikovaly v realném case. Programy
stran jsou tradi¢né zvetejilovany zkraje ptredvolebnich kampani a poskytuji klicovy ramec
pro pochopeni ideologickych vychodisek a politickych cilii jednotlivych politickych
subjekt. Navic nam programy umoziuji vytvofit zdkladni kontext, ktery je nezbytny pro
nasledné porozuméni a hodnoceni kampani na socidlnich sitich. Diky volebnim programim
zjistime, jaky daraz byl kladen na ekonomické témata v zacatku, ve srovnani s intenzitou
v prubehu celé kampané a pro ucely této prace programy slouzi predevsim pro doplnéni

kontextu celé obsahové analyzy.

3.1.1 Komparace programu hnuti ANO 2011 a CSSD

Na programy CSSD a hnuti ANO v roce 2017 miizeme nahliZet nejen jako na ideologické
prisliby smérem k voli¢im, ale také jako na urcity prostor subjektl pro vymezeni a
zhodnoceni spole¢ného vladnuti. Tyto programy byly prvnim ucelenym dokumentem obou
stran po Ctyfech letech ve spolecné vlade, ve kterych mély strany moZnost bud’ nastolit
odli$nou rétoriku nez jejich byvaly koali¢ni partner, nebo pokracovat v tom, co prosazovaly
doposud.

Program hnuti ANO za¢ina ostrou kritikou CSSD a jejiho predsedy Bohuslava
Sobotky. Andrej Babi§ ve svém uvodnim slové obviituje Sobotku z osobniho utoku a
vymezuje se proti CSSD, kterou pfirovnava k pravicové ODS kvilli nekalym praktikam ve
vlade. Andrej Babis pise: ,,Ten (pozn. autorky Bohuslav Sobotka) se nam nakonec odvdécil
tim, Ze naSe hnuti zacal permanentné spinit a ze mé udélal svého osobniho nepritele, kterého
je potreba znicit. Napriklad prvnim zdkonem v této zemi namirenym proti konkrétnimu
politikovi, jisté si pamatujete na Lex Babis. A pak mé vyhodil z viady. Ve snu mé nenapadlo,
Ze premiér obétuje reputaci a prdaci uspésného a celkem popularniho kabinetu jen proto, aby
mé ocernil a pokusil se tim zlepsit své strané klesajici preference.” Uz zde se Andrej Babis

stavi do role obétniho beranka a zmifiuje, Ze je proti nému CSSD zaujata, pfitom on je tim,
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kdo chce Ceskou republiku pred podobnymi politiky zachranit. Kromé tivodniho slova, ve
kterém se hnuti ANO vymezuje, jak proti levicovym, tak pravicovym stranam, v uvodu
Andrej Babi$ jest¢ vyzdvihuje Ctyii hlavni body, na které se chce jeho hnuti ve volbach
soustiedit a témi jsou: 1) Bezpecnost, 2) Efektivni a hospodarny stat, 3) Investice do nasi
zemé, 4) Investice do naSich lidi. Hospodateni a ekonomickym tématiim se vénuji zejména
druhd a ¢tvrta kapitola, které jsou nerozsahlejsi. Andrej Babi$ v nich zminuje veskera témata,
ktera se vénuji financim. Hodnoti, jak se hnuti ANO zasadilo o zmenSeni statniho dluhu a
jak bojuje proti korupci v politice. To, jak se hnuti ANO pied volbami stavi k ekonomickym
tématim vystihuje kratkd véta, kterd je uvedena v ivodu a davé rdmec ekonomickému
sméfovani strany: ,,Nasim cilem je mit nizké dan¢ a vyssi platy.” Tohle motto provazi cely
program a zdroven vystihuje pfistup hnuti ANO k ekonomickym tématiim. Lze v ném
spatfovat rovinu pravicové politiky v otazce dani, kdy hnuti ANO stéle deklaruje, ze bychom
zminuje rovinu vyssich platl, coz je typicky znakem levicovych stran.

Hnuti ANO v programu pro volby do Poslanecké snémovny v roce 2017 uvadi
nékolik klicovych bodl tykajicich se ekonomickych témat a hospodafeni statu, které
primarn¢ zastituje 4. kapitola nazvana “Hospodafeni statu, dané, finance a rozpoctova
politika” a ekonomickych témat se dotyké jesté 14. kapitola ,,Prace a socialni véci®. Ctvrta
uplynulych c¢tyf let ve vladé a dale pak na podkapitolu vénujici se danim. Na zacatku této
kapitoly hnuti upozorfiuje na to, Ze za dobu jejich vladnuti doslo ke sniZeni zadluZeni statu
o 70 miliard K¢ a poukazuje na to, ze v roce 2017 byl dosazen rekordni piebytek statniho
rozpoctu ve vysi 25 miliard K¢. Ekonomické sméfovani hnuti, podle slov v programu, bude
pokracovat ve stejném duchu a v nasledujicim volebnim obdobi bude hnuti usilovat o
vyrovnany rozpocet a stabilizaci dluhu na nizké urovni v kontextu EU. Dané jsou jedinym
ekonomickym tématem, kterému je v programu vénovana samostatnd kapitola. Hnuti
deklaruje, Ze dané by obecné mély byt pfedvidatelné a stabilni. V této kapitole se objevuji 1
body tykajici se zruSeni superhrubé mzdy, snizovani DPH na vybrané produkty nebo tifeba
revize systému danovych vyjimek, tak aby vétSina obCanli méla stejné sazby na dané a
danovy systém byl co nejvice neutralni (Volebni program hnuti ANO 2011 2017). V 14.
kapitole je blize vénovana pozornost pravé diichodim a mzdam, které by podle hnuti mély
pravidelné rist. Rozebrany jsou dopodrobna kroky, kterymi toho chce hnuti docilit, a mimo

to 1 principy odkladané diichodové reformy, kterou by hnuti chtélo prosadit. (Hnuti ANO
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2011, 2017). Hnuti ANO v programu planuje zruSeni superhrubé mzdy a revizi dailovych
vyjimek. Diiraz klade na pravidelny rist dichoda a mezd.

Zatimco uvodni slovo v programu hnuti ANO je zaméfeno pomérné ofenzivné a
spise, nez aby se zamé&rovalo na néjaké uspéchy dosazené za uplynulé vlady nebo ptinaselo
konkrétni feseni, se zaméiuje na kritiku viici CSSD. CSSD, v té dobé jiz, v ¢ele s Lubomirem
Zaoralkem, v Gvodu programu naopak shrnuje a hodnoti piinosy své vlady pro Ceskou
republiku a pfinasi prehled krokl a opatieni, které se jim podatilo prosadit. Program je ladén
pozitivnéji a neuto¢i na Andreje Babise, 1 kdyZ mezi stranami evidentné panovalo urcité
napéti. Program CSSD zahrnuje nékolik kapitol, které jsou zaméfené pouze na ekonomicka
témata jako napt. “Prosperujici a moderni hospodaftstvi”, “Spravedlivé dané = kvalitni a
dostupné sluzby”, “ Kvalitni zdravotni péce dostupnd vSem, zadné nové poplatky” nebo
,.Dobra prace pro viechny“. Celkové se CSSD ekonomickym tématiim vénuje vice neZ
v poloving kapitolach a je evidentni, Ze to je pro CSSD dilezité téma. V téchto kapitolach
CSSD piedstavuje voli¢im hlavni priority svého programu poéinaje zvy$ovani minimalni
mzdy, snizovanim dani ¢i zvySovanim dichodi a snizovani vé€ku odchodu do diichodu
(Volebni program CSSD 2017).

Po diikkladném procteni obou programi, najdeme témata, na ktera maji subjekty
stejny nazor, ale zaroven i ta, ve kterych se ndzorove rozchazeji. Lze to pozorovat naptiklad
v otazce dani, kdy se ob¢ strany shoduji na prosazeni co nejmensiho zdanéni
nizkop#ijmovych osob, s tim rozdilem, ze CSSD mimo to je$té zmiiiuje, Ze by rada prosadila
progresivni zdanéni velkych firem s vysokymi zisky, zatimco hnuti ANO chce dané u
vysoko p¥ijmovych skupin pouze stabilizovat a dale nezvy3ovat (CSSD, 2017). Stabilizace
dani u vysokopfijmovych voli¢li, a ne jejich zvySeni muze byt taktickym krokem a
pozlstatkem cileni na pravicové voli¢e z dob zaloZeni hnuti, a naopak zaméfeni na
nizkopiijmové voli€e v otdzce dani piedestira to, Ze by hnuti ANO mohlo ve volbach cilit
na levicové volice. Prostor v programech vénovany danim dokazuje, jak jsou dané klicovym
tématem, hnuti ANO je v programu zmifiuje 44x a CSSD 54x.

CSSD ma program méné &lenény, a kapitoly jsou v priméru del§i. Program CSSD
je rozdéleny na 11 kapitol, zatimco hnuti ANO 2011 ma v programu kapitol 22. Programy
obou stran jsou podobné dlouhé, a z toho vyplyva, ze CSSD ma v programu mnohem delsi
kapitoly, coZ ztéZuje 1 piehlednost pro Ctenare Lze také konstatovat, Ze zatimco komunikace

socialnich demokratii korespondovala s tématy, ktera se objevovaly v jejich programu, u
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hnuti ANO to tak nebylo a program obsahoval vice témat, kterd ale ve vysledku

komunikovana nebyla.

3.1.2 Obsahova analyza komunikace na Facebooku

Analyza byla provedena pro obdobi od 20. zafi do 20. fijna, tedy piesné mésic pied volbami.
V tomto obdobi na svém profilu hnuti ANO celkové zvetejnilo 169 a CSSD 128 piispévki.
Rozdil v celkovém poctu zvetejnénych piispévki neni nijak vyznamny, ale v ¢em
pozorujeme rozdil, je pokryti pravé ekonomickych témat. Ackoliv piivodni ptedpoklad byl
takovy, ze hnuti ANO bude v kampani usilovat o zaujmuti volicl i1 skrze komunikaci
obdobnych témat jako CSSD, opak je pravdou a poznatky této analyzy jsou oproti
pavodnimu predpokladu rozdilné. Zatimco CSSD v uréité podobé zminila ekonomicka
témata z celkovych 128 piispévka v 66 prispévcich, hnuti ANO 2011 se z 169 ptispévki
vénovalo ekonomickym tématiim pouze ve 14 z nich.

Pokud se pfispévek vénoval vice nez jednomu tématu napfi¢ kategoriemi, byl
zapocten do kazdé kategorie zvIast, tudiz pocet témat nize v tabulkdch nemusi
korespondovat s celkovym poctem ptispévkil vénujici se ekonomickym tématiim a mize byt
vyssi. CSSD ve vsech piispévcich dohromady zminila 76 ekonomickych témat, zatimco
hnuti ANO 18 (viz. Tabulka ¢€.1).

Tabulka €.1: Pocet zminek dle kategorii v roce 2017

Hnuti ANO 2011 CSSD
Ekonomické ukazatele 7 7
Pfijmova stranka 4 19
rozpoctu
Vydajova stranka 7 50
rozpoctu
CELKOVE 18 76

(Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat z Facebooku)
CSSD v poétu piispévkil piekonala hnuti ANO 2011 ve viech kategoriich, kromé kategorie
ekonomickych ukazatelti, kde byl pocet ptispévkl u obou stran totozny. Nejmarkantng;si
rozdil pozorujeme v komunikaci vydajovych témat. V piipadé CSSD se vydajova témata
v kampani objevila 50x, zatimco u hnuti ANO pouze 7x (viz. Tabulka ¢.1). To znamena, zZe
v kampani CSSD dominovala jakékoliv témata, které se vénovala prerozdélovani financi

smérem k voli¢lim, a to at’ uzZ v podobé¢ starobnich dichodi, plati ¢i mezd. Otdzka diichodt
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a mezd je ve volbach tradi¢né klicova, protoze predstavuje konkrétni, a hlavné hmatatelny
zédvazek stran smérem k voli¢am. CSSD, jakoZto levicové strana, usiluje o redistribuci
bohatstvi a zajisténi dlistojnych zivotnich podminek pro vSechny obcany, zejména pak pro
ty nejzranitelnéjsi, kterych se zvySovani plati, mezd ¢i diichodt tyka nejvice. Pro mnoho z
nich, opét predevsim pro ty, ktefi jsou zavisli na pevnych piijmech, jako jsou diichodci a
zaméstnanci, jsou pfisliby zvySovani dichodii a mezd zarukou ekonomické stability a
bezpeci. ZvySovani téchto piijml piimo ovliviiuje jejich Zivotni uroven a schopnost pokryt
koncepty, protoze ma piimy dopad na jejich kazdodenni zivot. Pokud se blize podivdme na
pokryti téchto témat, vidime, Ze platy a mzdy jsou v kampani CSSD zastoupeny vibec
nejvice (viz. Tabulka €.2). Hned za nimi, nejvice CSSD komunikovala pravé problematiku
dichodu a jejich zvySovani a otazku poplatki, coz koresponduje i s jejich cilovou skupinou,
ktera je nejpocetnéjsi mezi volici od 60 let vySe a zaroven se jedna o skupinu, kterd podle
dat spole¢nosti Median chodi k volbam upln¢ nejvice, takze cilit v kampanich na volice
v dichodovém veéku dava smysl i kvili tomu (Median 2017). Hnuti ANO se o platech,
mzdéch ¢i dichodech zminilo v celé kampani celkem 7x, takze jsme nepozorovali Zadnou
promyslenou strategii, ktera by se méla zaméfovat na podobna témata jako CSSD, ackoliv
to podle programi vypadalo, Ze by strany ve volbach mohly pfindSet podobna témata,
protoze i styl jakym byly v programech obsazeny pravé ekonomicka témata byl v nékterych
ptipadech velmi podobny.
Tabulka ¢€.2: Pocet zminek dle podkategorii v roce 2017

Hnuti ANO 2011 CSSD
Platy/mzdy 5 35
Diichodova politika 2 15
Darnova politika 1 4
Inflace 0 0
Nezaméstnanost 0 4
Ceny 2 0
Statni rozpocet 7 3
Poplatky 1 15

(Zdroj: vlastni zpracovani na zaklad¢ dat z Facebooku)
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Oproti CSSD, hnuti ANO 2011 zvolilo moderngjsi zptisob komunikace, v podobé
témat komunikovanych v kampani, a naopak vyzdvihovani jednotlivych kandidatt, zejména
pak Andreje Babise (Matuskova 2010). Kromé n¢j ale v kampani vystupuji i jini politici,
mén¢ znami, ktefi dotvaii celkovou autenticitu a koresponduji i s filozofii hnuti ANO, které
vznikalo nikoli jako strana tvofena tradi¢nimi politiky, ale nespokojeni obcané, ktefi se vuci
soucasné politické garnitufe vymezuji. Personalizované kampané se zaCaly objevovat
postupné, s tim, jak se vyvijela politika a média. Ukazalo se, Ze s tim, jak voli¢i zacali ztracet
vazby na jednotlivé strany a jejich programy, si zacali tvofit vazby s jednotlivymi kandidaty.
Personalizovana kampan klade diiraz zejména na osobni kvality konkrétniho kandidata spise
nez na samotny program strany, a pravé v tom strany spatiuji velky potencial. Kandidat je
prezentovan jako hlavni pfednost strany, pficemz jsou Casto vyzdvihovany jeho moralni
hodnoty, tspéchy a schopnost prosazovat nazory, s nimiz se voli¢i ztotoznuji (Brettschneider
2008). Kampan hnuti ANO v roce 2017 je typickym piikladem personalizované kampang.
Na jejich Facebooku je to patrné, protoze co se tykd komunikace konkrétnich témat, hnuti
ANO se nemtze poctem piispévkll vyrovnat svym konkurentim, ale i pfesto ma ve
zkoumaném obdobi celkové vice ptispévkii. To je zplsobeno tim, ze znaéné mnozstvi
piispévkl se zamétuje predev§im na dokumentaci aktivit politiki pfed volbami, namisto
komunikace konkrétnich stanovisek. Prispévky cCasto zachycuji, jak politici cestuji po
mestech, setkdvaji se s obCany, navstévuji predvolebni akce a prezentuji se na vefejnosti.
To, Ze hnuti ANO smétovalo svou kampan zcela jinym smérem dokazuje i pocet zminek o
dil¢ich ekonomickych tématech. NejCastéji zminované téma byl statni rozpocet a to 7x.
Téma platl a mezd se objevilo 5x, coZ naznacuje urcity zajem o problematiku, ale napf.
témata jako daniova politika, inflace, nezaméstnanost a poplatky se v kampani hnuti ANO
objevily pouze jednou a nckteré vibec (viz. Tabulka €.2). Rozdil, ktery jsme pozorovali
v komunikaci jednotlivych subjekti, je i ten, Ze v ptipadé CSSD bylo cilem komunikace na
socialnich sitich nejenom informovat o problematice, ale i pfinést feSeni a plany pro pfipadné
zlepSeni. To dokazuje zpiisob, jakym o tématech komunikovaly, zatimco CSSD
komunikovala jednotlivé ¢astky a vytycené cile do dalSiho volebniho obdobi, u hnuti ANO
konkrétni feSeni na dil¢i problematiku nenachazime a v komunikaci najdeme spise kritiku a

méné propracovana sdéleni.

39



3.1.3. Vzajemné reakce subjekti ve volbach 2017

I kdyz subjekty v kampani nesdilely pfili§ spolecnych témat, v analyze nas zajimalo, zda na
sebe reagovaly a zda se vici sob¢ uréitym zpisobem vymezovaly. At uz tematicky, nebo
jakkoliv jinak, tfeba v ramci negativni kampané. Vzajemné reakce stran v pribéhu celého

mésice znazornuje Graf ¢.1.

Vzajemné reakce subjektt ve volbach 2017
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Graf &.1: Vzdjemné reakce subjektii ve volbach v roce 2017

(Zdroj: vlastni zpracovani na zéklad¢ dat z Facebooku)

Po provedeni analyzy komunikace u hnuti ANO se ukazalo, Ze na za¢atku kampané s CSSD
vibec neinteragovalo a drzelo se pfedevs§im vlastni komunikaéni linky. Tim, ze hnuti ANO
nekomunikovalo ekonomicka témata obecné a agenda obou stran ve volbach byla odlisna,
hnuti nemélo piili§ piilezitosti, jak se vici CSSD vymezit. Tim, Ze jsme nepozorovaly
prekryv témat, nelze vyvozovat ani to, Ze by se strany néjakym zplisobem ovliviiovaly
navzajem a naptiklad na popud druhého subjektu zvetejiiovaly piispévky, kterymi by se
inspirovaly. Neznamena to ale, ze by se po dobu celé¢ kampan¢ neobjevily Zadné reakce.
V obdobi od 20. zafi do 5. fijna sice oba subjekty dohromady zvetejnily pouze 4 piispévky
zmifyjici svého soupete, ale zhruba v polovin€é kampané miizeme pozorovat lehky narist
poctu reakénich prispévkil u obou stran. PiileZitost k vymezeni pfinesla pfedev§im kauza
lithium, ktera vypukla par dni pfed volbami. Zapojeni CSSD do této kauzy vyuzilo hnuti
ANO, zejména v obdobi od 6.fijna do 16.fijna, kdy o kauze na jejich Facebooku
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komunikovalo velmi ostfe. VétSinu téchto prispévku tvorily statusy, ve kterych byly
zminovany postoje Andreje BabiSe k této kauze. Dne 16.10. byla na profil hnuti ANO
umisténa fotografie Andreje Babise s textem: ,,Nenechdm CSSD ukrdst lithium stejné jako
OKD!*“.Podobnych ptispévka se v tomto obdobi objevilo jesté dalsich Sest. Celkové hnuti
ANO zveiejnilo 11 reakci a nebyt kauzy lithium tak hnuti ANO zminilo CSSD pouze pétkrat,
s tim, Ze se nejednalo Zzadné systematické reakce na jednotlivé prispévky CSSD, ale spise
narazové zminky, bud’ ohledné korupce nebo ptipadného sestavovani koalic po volbach.
Nelze ale tvrdit, e by se jednalo o propracovanou negativni kampai vici CSSD.

CSSD se ke kauze lithium na svém profilu také vyjadtila, ale piispévki bylo o
polovinu méné a dalsi zminky o hnuti ANO se nesly v jiném duchu. CSSD se obecné ve své
kampani vii¢i hnuti ANO vymezovala ¢astéji — konkrétné v 29 ptipadech, ale stejné jako u
hnuti ANO, aZ v obdobi poslednich 14 dnii pfed volbami. Do té doby se CSSD také vénovala
svym tématim a reakéni kampané se neucastnila. Od 6. fijna se pak v kampani socialnich
demokratt objevily ptispévky zminujici hnuti ANO, s tim, Ze dtraz byl kladen na vymezeni
viiéi postojim k ekonomickym tématiim (viz. Graf &.1). CSSD v piispévcich kritizovala
hnuti ANO za to, Ze nechce prosazovat kroky, které¢ by vedly ke zvySovani blahobytu
obcand. V kritice hnuti ANO byla zastoupena predevsim témata jako zvySovani mezd,
diichody nebo poplatky. Dvé komplexni témata, ktera v kampani dale rezonovala a CSSD
se vuc¢i nim vymezovala, byla jiz zminéna kauza lithium, zminéna 6x a rezolutni odmitani
pfilivu levné pracovni sily z vychodu do Ceské republiky. Vii¢i tomu se CSSD vymezovala
a tvrdila, ze hnuti ANO tento krok podporuje. CSSD na svém profilu zveiejnila piispévek,
ktery tika: ,, Pravicové strany, zejména ANO, prosazuji, aby se do Ceska masové vpoustéla
levnd pracovni sila z Ukrajiny, Vietnamu a dalsich zemi**. CSSD o hnuti komunikovala jako
0 pravicové stran¢ a pro tyto reakcni pfispévky vytvofila #nenavratupravice. Andrej Babi§

byl vyobrazovan jako ,lhaf, kterého dohani jeho minulost“ a probirdny nebyly pouze

vvvvvv

3.2. Volby do Poslanecké snémovny v roce 2021

V roce 2021 byl termin voleb do Poslanecké snémovny stanoven na 8. a 9. fijna. Zkoumali
jsme opét obdobi jednoho mésice pted volbami, tedy od 8. zafi do 8. fijna. Tyto volby byly
specifické, protoze je provazela dvé hlavni témata. Za prvé zachrana Ceské politické scény
pfed Andrejem BabiSem, mimo jiné za pomoci vytvoreni koalic s cilem za kaZzdou cenu hnuti

ANO porazit a za druhé urcité zhodnoceni vypotfadani se s Covidem-19, protoze ten
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znamenal velky zasah do fungovani celé Ceské republiky. Vysledky voleb pfinesly do ¢eské
politiky hned nékolik zmén. Byt tésné, tak volby vyhrala koalice SPOLU s 27,79 %.
Vitézstvi nebylo suverénni a hned za koalici SPOLU se s 27,12 % umistilo pravé hnuti ANO.
Kromé¢ toho tyto volby pfinesly piesné€ to, co nastinily jiz volby pfedeslé, a to fiasko
tradi¢nich levicovych stran, jak KSCM, tak CSSD. Upadek jejich volebnich vysledkid byl
natolik markantni, 7¢ ani KSCM, ani CSSD nepiesdhly potiebnych 5 % a poprvé se

nedostaly do Poslanecké snémovny.

3.2.1. Komparace programu hnuti ANO 2011 a CSSD
Obdobn¢ jako v roce 2017, zafind program hnuti ANO v roce 2021 piedmluvou Andreje

Babise. Jak si miizeme v§imnout, navazanost celého hnuti na osobu Andreje Babise je patrna
témét ve vSech aspektech komunikace a stejné jako v predeslém programu, i v tomto v
uvodu Andrej Babi§ vyzdvihuje pét bodu, kterym do nasledujicich voleb dava prioritu. Tyto
uvodni body jsou napsany pomérné€ strucné a srozumitelné, coz mize byt vyhodné zejména
vzhledem k tomu, Ze je preéte a pochopi i ¢lovek, ktery by cely program necetl a diky tomu
se muze sezndmit s politickymi nazory hnuti ANO kdokoliv jiz v tvodu. Volebni programy
byly dulezitou soucasti voleb zejména diive, ale momentalné existuje mnoho jinych
zpisobil, odkud voli¢i mohou Cerpat informace, pfedev§im na socidlnich sitich, kde jsou
Casto pouzivany pravé zkratkovité a zjednoduSené pojmy, takze je otdzkou, do jaké miry
momentalné programy slouZi k rozhodovani volict (Ktecek 2013). Format shrnutych priorit
hned na zacatku pfipomind koncept socidlnich siti, protoze se snazi informace ptedat co
nejjednoduseji (Volebni program hnuti ANO 2011 2021).

Jednotlivé kapitoly v tvodu nesou nazev: 1. Nasi zemi nedame, 2. NasSe lidi nedame,
3. NaSe zdravi nedame, 4. Nasi ptfirodu nedame, 5. Na§ primysl nedame. Hned v druhé
kapitole se Andrej Babi§ vénuje ekonomickym tématim. Vyzdvihuje, jak se jeho hnuti stavi
k danim a opét deklaruje, ze je nechce zvySovat a zaméfit se chce na zvySovani dichodi a
platt. Struktura programu je obdobna jako ve volbach ptedeslych. V programu hnuti ANO
se objevuji, jak kapitoly, které se tykaji Cisté¢ ekonomickych témat, tak 1 kapitoly vénujici se
jinym tématlim, ve kterych ekonomickd témata najdeme zminény. Kapitoly jsou
strukturované¢ a prehledné, stim, Ze jednotlivé body jsou velmi struéné, vétSinou
formulované do jedné véty. Pro ekonomicka témata jsou kli¢ové piedevsim dvé kapitoly, 1.
Finance, 2. Socialni politika a zaméstnanost. Nasledujici kapitoly rozvadéji myslenky, které

byly zminéné na uplném tivodu, nejprve snahy o udrZeni co nejvyssi zaméestnanosti, nasledné
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zvySovani platti a diichodd, a poté se opét zamétuji na dané a jejich stabilizaci, s diirazem na
to, aby nedoslo k jejich zvySovani. Kromé téchto témat kapitoly pifinasi i ucelengjsi
predstavu o tom, jak by hnuti ANO hospodafilo s vefejnymi financemi a piinasi urcité
zhodnoceni jejich dosavadniho vladnuti, kde zminuji konkrétni kroky, diky kterym se hnuti
podafilo pterozdélit vice financi mezi volice. Ke konci se opét hnuti ANO vymezuje vuci
tradiénim stranam, ale misto CSSD, kterou nezmifuje vibec, se soustfedi na kritiku ODS,
TOP 09 a KDU — CSL. To je zajimavy moment, protoZe v roce 2017 byla v programu hnuti
ANO kritika CSSD dominantni a nyni byla nahrazena kritikou jinych stran.

Co se tyka programu socidlnich demokratt, tak i oni, v uvodu kritizuji ODS, predevsim za
zruseni superhrubé mzdy spolecné s hnutim ANO a SPD. Tento krok je socialnimi
demokraty kritizovan, jelikoz se podle nich pozitivné nedotyké stfedni pracujici tfidy a
zvyhodiiuje pouze bohaté. Proti tomu chce po volbach CSSD bojovat a usiluje o vytvaieni
politiky pro: ,,volice, kteri pracuji, poctivé plati dané, vychovavaji deti a pecuji o své okoli.*
Hlavnim mottem celé kampang je ,,spravedliva zeme*. Motto ,,spravedliva zemé&* se prolina
vSemi kapitolami programu a ten je zaméfen predevsim na stiedni pracujici tfidu a podporu
rodin prostfednictvim opatfeni, jako je zvySeni rodicovskych piispévki, zlepSeni
dostupnosti cenove dostupného bydleni, rozsifeni sluzeb péce o déti a poskytovani financni
podpory pracujicim a poctivym obcantim. Kapitoly vénujici se ekonomickym tématim jsou
opét vice zastoupeny u CSSD, ale i hnuti ANO v programu komunikuje to, jakym zptisobem

se k ekonomickym tématiim stavi (Volebni program CSSD a hnuti ANO 2011 2021).

3.2.2 Obsahova analyza komunikace na Facebooku
Co se tyka komunikace subjekt na Facebooku pted volbami v roce 2021, hnuti ANO 2011

zvetejnilo v predvolebni kampani celkem 167 ptispévki, z toho pouze 16 z nich se tykalo
ekonomickych témat. Celkovy pocet prispévku se tedy drzel standardu hnuti ANO
z ptedeslych voleb. Velky skok mezi lety v poctu zvetejnénych piispévkil jsme pozorovali
u CSSD, kterd ve zkoumaném horizontu mésice pred volbami, zvefejnila na svém
Facebooku celkové pouhych 44 ptispevkil, coz je oproti minulym volbam o 84 piispévkl
méné. I v takovém poétu piispévkil ale pozorujeme, Ze se u CSSD v kampani ekonomicka
témata objevovaly vice nez u hnuti ANO. CSSD ve 21 piispévcich zminila 23 riznych
ekonomickych témat, zatimco hnuti ANO pouze 20 (viz. Tabulka 3.). To znamen4, Ze hnuti
ANO pokrylo v kampani o tfi ekonomickd témata ménég, ackoliv zvetejnilo vice jak

trojnasobny podet piispévki nez CSSD. Vidime, Ze stejné jako v minulych volbach hnuti
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ANO nekladlo diraz na ekonomicka témata a soustfedilo se pfedevsim na personalizovanou
kampan, ptipadn€ jina témata.

Tabulka €.3: Pocet zminek dle kategorii v roce 2021

Hnuti ANO 2011 CSSD
Ekonomické ukazatele 7 0
Prijmova stranka 5 4
rozpoctu
Vydajova stranka 8 19
rozpoctu
CELKOVE 20 23

(Zdroj: vlastni zpracovani na zéklad¢ dat z Facebooku)

Pokud se podivame, jaké bylo rozlozeni jednotlivych ekonomickych kategorii v kampani
vroce 2021, pozorujeme, Ze v piipadé CSSD byly opédt nejvice zastoupeny piispévky
vénujici se vydajovym tématim, piedevS§im pak pfispévky zminujici dichody, mzdy,
rodi¢ovsky piispévek stejné jako v minulych volbach. Tato témata byla na Facebooku CSSD
zminéna v 19 ptispévcich (viz. Tabulka ¢€.3). Kromé¢ vydajovych témat a otazky poplatki
ale jinym tématim socidlni demokraté témetf neveénovaly pozornost (viz. Tabulka ¢&.4).
V porovnani s minulou pfedvolebni kampani byla ta v roce 2021, co se tyka poctu ptispévkil
a témat skromna, a ne pfili§ systematickd. V priméru to u CSSD ve zkoumaném obdobi
vychézi na 1,46 piispévku za den, coz je v horké fazi kampané pomérné nezvyklé.

Hnuti ANO mélo pokryti ekonomickych témat vyrovnanéjsi, s tim, Ze z kampané zcela
vynechalo pouze poplatky a otdzku nezaméstnanosti. Ostatnim podkategoriim se alespon
v jednom z ptispévkl v€novalo. V péti pfispévcich zminilo otazku statniho rozpoctu nebo
obecné hospodateni vefejnych financi, na coz se hnuti zamétovalo jiz v kampani v roce
2017.V kampani v roce 2021 tim hnuti ANO pfinaselo 1 urc¢ité zhodnoceni svého Ctytletého

vladnuti (viz. Tabulka ¢.4).
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Tabulka €.4: Pocet zminek dle podkategorii v roce 2021

Hnuti ANO 2011 CSSD
Platy/mzdy 4 8
Diichodova politika 4 10
Darova politika 4 0
Inflace 2 0
Nezameéstnanost 0 0
Ceny 1 0
Statni rozpocet 5 1
Poplatky 0 4

(Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat z Facebooku)

Obecné lze konstatovat, ze ekonomicka témata a jejich dilezitost ve volbach méla u téchto
subjektt sestupnou tendenci a byl na né kladen mensi diraz nez v roce 2017. U CSSD to
nebylo kvili tomu, Ze by se strana zacala soustfedit v kampani na jind témata a ty
komunikovala vice, ale kviili tomu, ze kampan nebyla obsahl4 obecné, a tak nebyl prostor
pro komunikaci ani ekonomickych témat, ani jakychkoliv jinych témat.

Hnuti ANO bylo v kampani aktivni, ale jeho pozornost se ubirala jinym smérem nez ve
volbach v roce 2017. V roce 2017 doslo u hnuti ANO k rozsiteni cilové skupiny o levicové
voli¢e, které¢ hnuti ANO po svém vzniku neoslovovalo. Rétorika v roce 2017 byla proto
zaméena proti CSSD, zatimco v roce 2021 nikoliv. Lze odhadovat, Ze v roce 2021 uz hnuti
nemélo takovou motivaci v tomto stylu komunikace pokracovat a zaméfilo se spiSe na
kritiku koalic SPOLU a Pirstanu, které se vic¢i hnuti také ostfe vymezovaly, a proto byla

zvolena jina témata obecné.

3.2.3 Vzajemné reakce subjektii ve volbach 2021

Jak jiz bylo zminéno vySe, komunikace v kampani jednotlivych stran byla odlisna po vSech
strankach. Zatimco CSSD na Facebooku nebyla v kampani piili§ aktivni obecné, hnuti ANO
ve volbach v roce 2021 aktivni bylo a zvolilo reakéni kampar, ve které se ostfe vymezovalo
viiéi svym oponentim. Avsak CSSD nebylo teréem kritiky. Nize (Graf €.2) mizeme
pozorovat, Ze se v kampani hnuti ANO neobjevila skute¢né ani jedna zminka o CSSD, a to
je pomérné velky rozdil oproti kampani v roce 2017, kdy jsme v druhé poloviné kampané

vzajemné reakce pozorovat mohli.
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Vzajemné reakce subjektt ve volbach 2021
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Graf ¢.2: Vzdjemné reakce subjektii ve volbach v roce 2021

(Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé dat z Facebooku)
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volebnim modelu agentury Median a Kantar, se CSSD vyskytovala pod 5 % hranici nutnou
pro vstup do Poslanecké snémovny a z toho diivodu strana pro hnuti ANO nepfedstavovala
takové riziko jako vznikla koalice SPOLU, tvofena tiemi stranami, ODS, KDU-CSL a TOP
09, jejiz potencial dosahoval az na 27,5 % a tak méla redlnou Sanci hnuti ANO porazit.
Piipadné pak koalice Ceské piratské strany a Starostii a nezavislych, ktera ve volebnim
modelu dosahovala k 20,5 %. Kvuli t¢émto vysledkliim se pro hnuti ANO staly hlavnim
soupefem tyto dvé koalice a zdjem o CSSD ustoupil. Nejsilngj$im tématem negativni
kampané byla vyhrocena komunikace namifena vii¢i Ceské piratské strané a Starostim a
nezavislym, které hnuti ANO stylizovalo do koalice, ktera podporuje migraci nelegalnich
ptistéhovalcii do Ceské republiky a vyvlastiovani bytd, které patii ¢eskym ob&aniim.
Vyvlastiiovani bytd bylo velkym tématem voleb, hnuti ANO jej zminilo v nékolika
piispévcich, ale do analyzy toto téma zahrnuto nebylo, jelikoZ se nejednd o ucelené
ekonomické téma, ale pouze o soucast negativni kampané vytvofené za cilem zastrasSovani.
Tato rozsahla negativni kampan zastinila veSkeré dalsi strany.

Co se tyka CSSD, z grafu Ize vy¢ist, Ze na hnuti ANO reagovala pouze v 5 piipadech
a mimo to ve 4 piipadech reagovala CSSD i na ODS, protoze kritika hnuti ANO v kampani
CSSD se vyskytovala ve spojitosti s ODS, kterou komunikovala jako hlavniho koali¢niho

partnera hnuti ANO. Pravicovou politiku, kterou CSSD kritizovala, p¥isuzovala oboum
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subjektim. Davat do spojitosti tyto dva subjekty bylo taktické. Stylizovat hnuti ANO do
pozice pravicové strany by mohlo pomoci piesvédcCit levicové volice, aby ptehodnotili,
komu vhodi sviij hlas a vratili se k CSSD. Ackoliv CSSD uZ tou dobou ziskavala v
priizkumech méné neZ 5 %, méfeni volebniho potencialu pro CSSD dopadlo 1épe. Volebni
potencial ukézal, jak nejpiiznivéji a nejhtit mohou volby pro CSSD dopadnout a volebni
potenciél strany dosahoval az k 9,5 %. Zaroven se ukazalo, Ze struktura voli¢t CSSD a hnuti
ANO je opravdu podobna, proto davalo smysl, kampan zaméfit proti hnuti ANO a zkusit se
viiéi hnuti vymezit a pretdhnout potiebné voli¢e zpét (Median 2021). CSSD ale pied volbami
vroce 2021 nemélo zadnou ucelengjsi strategii pomoci které by komunikovalo, a to se

pozdé&ji promitlo i ve volebnich vysledcich.
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Zavér

Tato prace vychazi z teoretického ramce, ktery se zabyva fenoménem upadku levicovych
stran a vzestupu stran populistickych. Tento jev lze sledovat globéalng, pii¢emz ani Ceské
republika neni vyjimkou. Prace se zamétuje pravé na Cesky kontext, konkrétné na piipad
Ceské strany socialné demokratické a hnuti ANO 2011, s vidinou poskytnout hlubsi
porozuméni této problematiky. Cilem této prace bylo ptinést podrobny vhled do komunikace
obou subjekti béhem predvolebnich kampani, se zaméfenim vyhradné na ekonomicka
témata a na to, jakym zpisobem a do jaké miry, byla tato témata v rdmci kampani
komunikovana. Jelikoz jsme ve volbach v letech 2017 a 2021 pozorovali souc¢asn¢ upadek
CSSD a vzestup hnuti ANO, zajimala nas i vzajemna dynamika téchto subjektd
v kampanich, tedy to, zda na sebe subjekty n¢jakym zplisobem reagovaly.

To, jak strany komunikovaly ekonomicka témata bylo zkoumano ve dvou obdobich,
pted volbami do Poslanecké snémovny v letech 2017 a 2021 a to proto, Ze v téchto volbach
byl pokles vysledkti CSSD jednoznaéné nejvétsi. V obou piipadech bylo na socialni siti
Facebook zkoumano obdobi jednoho mésice pfed volbami. Mimo to jsme pro doplnéni
kontextu nahlédli do programil stran, abychom doplnili samotnou pfedvolebni komunikaci
o ideova stanoviska z poc¢atkti kampani.

Nize se podivame na to, jaké vysledky pfinesla analyza komunikace ptfed volbami v letech
2017 a 2021. Vyzkumné otazky byly nasledovné:

VOI. Jakym zpiisobem CSSD a hnuti ANO komunikovaly o ekonomickych tématech pied

volbami do Poslanecké snémovny v letech 2017 a 2021?

Co se tyka kampané v roce 2017, ve zkoumaném obdobi od 20. zati 2017-20.fijna 2017,
CSSD celkové zvefejnila 128 piispévki, zatimco hnuti ANO 169. Ac¢koliv hnuti ANO
zvetejnilo v celkovém poctu vice piispévkil, vysledky ukazuji, Ze 1 presto se ve své kampani
ekonomickym tématiim vénovala vice CSSD. Ta za celé obdobi zvefejnila 76 zminek o
ekonomickych tématech, kdezto hnuti ANO pouze 18. Pii detailnéjSim zkoumani jsme
zjistili, ze se CSSD ve své kampani vénovala zejména vydajovym tématim, jako jsou
dichody, platy a mzdy. Alesponl o jednom z téchto témat byla zminka v 50 ptispévcich.
Mensi pozornost pak CSSD vénovala danim, poplatkiim a ostatnim tématéim. Naopak cendm
a inflaci se CSSD nevénovala vibec.

U hnuti ANO jsme sice v kampani pozorovali rovnomérnéjsi rozlozeni ekonomickych témat,

ale nejCetnéjSim tématem byla otdzka statniho rozpoctu, zminéna 7x. Dale se pak hnuti ANO
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v 7 dalsich ptisp€vcich vénovalo vydajovym tématim, takze dichodiim, platim a mzdam.
V porovnani s CSSD je to ale vice sedmkrat méné. Na zékladé tohoto zjisténi tedy nelze
vyvozovat, ze by kampan hnuti ANO byla na ekonomické témata zaméiena. Naopak pro
CSSD to bylo v roce 2017 dominantni téma.
V roce 2021 se podoba kampané proménila, a to zejména u CSSD, kdy jsme na Facebooku
pozorovali obrovsky pokles aktivity. V obdobi od 8.zafi 2021 do 8. ¥jna 2021, CSSD
zvetejnila 44 prispévkl celkové a zminek o ekonomickych tématech bylo 23. Hnuti ANO
v kampani celkové zveiejnilo 167 prispevki, takze se drzelo standardu z minulych voleb,
ale opét se v nich velmi mélo objevovaly piispévky zminujici ekonomicka témata, v tomto
ptipadé¢ pouze 20. To mohlo byt pravdépodobné zplisobeno nékolika faktory, ale obecné 1ze
konstatovat, Zze kampaii v roce 2021 se nesla v duchu soupeteni hnuti ANO a dvou koalic,
SPOLU a PirStan, takze klicova témata v kampani se pomérn¢ promenila.
VO2: Do jaké miry se v komunikaci o ekonomickych téematech subjekty prekryvaly?
Subjekty se v komunikaci témat nepiekryvaly. Hnuti ANO se ekonomickym tématim
nevénovalo do takové miry jako CSSD a komunikace obou stran byla ladéna velmi odligng.
CSSD kladla diiraz na zvy$ovani blahobytu ob¢anti pomoci zvySovani pierozdélovanych
financi smérem k nim, takze velky daraz byl kladen na vydajova témata, a naopak hnuti
ANO zvolilo spise personalizovanou kampan a kladlo vétsi diiraz na vytvoreni vazeb s volici
nez na cileni na levicové voli¢e pomoci ekonomickych témat. To dokazuji ¢isla z obou
kampani, kdy CSSD dominovala v obou kampanich, co se tyka po¢tu zminek o
ekonomickych tématech, coZz je zajimavé zejména sohledem na pocet piispévkl
zvetejnénych v roce 2021. KdyZ se podivame na zptsob, jakym hnuti ANO komunikovalo,
lidilo se od CSSD piedev§im zaméfenim na otazky tykajici se statniho rozpoétu, inflace a
obecné spravy vefejnych financi. Zatimco CSSD tedy akcentovala socidlné-ekonomické
aspekty, hnuti ANO kladlo vétsi dliraz na fiskalni politiku a cenovou stabilitu.
VOs: Jaka byla dynamika a vzdajemné reakce na komunikaci téchto témat mezi zkoumanymi
subjekty?
Dynamika pfedvolebnich kampani do velké miry kopirovala aktualni situaci na politické
scéné. V roce 2017 byla kampaii mnohem vic reakéni, jak ze strany CSSD, tak hnuti ANO
a jiz ze zacatku kampané jsme mohli pozorovat ve volebnim programu hnuti ANO ostré
vymezeni Andreje Babise vi¢i CSSD. Pozdéji nasledovaly piispévky na Facebooku, kterymi
na sebe subjekty vzajemné reagovaly. To bylo do urcité miry ovlivnéno kauzou lithium,

ktera dala subjektim pfiileZitost obh4jit se pted voli€i, vysvétlit své postoje a zaroven se

49



vyjadrfit viici reakcim druhého subjektu. Zaroven se subjekty vymezovaly vici spoleénému
predeslému vladnuti. Ze strany hnuti ANO byl tento krok logicky i ztoho divodu, ze
v predeslych volbach, v roce 2013, jsme pozorovali odliv voli¢ii zejména od pravicovych
subjektii smérem k hnuti ANO a volby v roce 2017 byly viibec prvni, kdy hnuti vyuzilo
prostor vymezit se, kromé pravicovych stran, i vii¢i levicové CSSD. Zatimco CSSD v obou
kampanich setrvala ve své tradi¢ni komunikacni lince, hnuti ANO se v roce 2017 nejdiive
vydalo modernéjsi cestou personalizované kampané, kterd byla mnohem vyraznéjsi nez
komunikace konkrétnich politickych témat a v roce 2021 pak cestou negativni kampang.
V prvnim zkoumaném obdobi v roce 2017 byl viditelny urcity naznak vzajemné dynamiky
mezi subjekty, kdy hnuti ANO ve své kampani reagovalo na CSSD a CSSD se té
vymezovala, zejména proti spoleénému vladnuti s hnutim ANO. Naopak v roce 2021 se
zmeénila situace na Ceské politické scén€ a s ni 1 soupet. Hnuti ANO se v té¢ dobé potykalo
s negativni kampani ze strany koalice SPOLU a CSSD s preferencemi pod 5 % piestala pro
hnuti ANO byt hrozbou a relevantnim soupetem. V roce 2021 tak byly vzajemné reakce
subjektll Gpln€¢ minimdalni a dynamika mezi stranami prakticky vymizela. Na Facebooku
hnuti ANO se neobjevila ani jedna zminka o CSSD a CSSD zminilo hnuti ANO také pouze
5x.

Oproti pivodnimu ptedpokladu, ktery vychazel z teorie a volebnich prizkumi byl
vysledek prace pomérné piekvapivy. Predpokladali jsme, Ze ekonomicka témata budou
v kampanich dominovat, ale naopak se ukéazalo, Ze jejich role, zejména v kampani hnuti
ANO, byla zanedbatelnd a minimalné nijak nevyc¢nivala oproti jinym témattim. Ukazalo se,
ze hnuti ANO v kampanich nezvolilo zddnou systematickou komunikaci ekonomickych
témat, s cilem pfindSet stejnou agendu jako socidlni demokraté, takze lze konstatovat, ze
odliv voli¢ti nebyl zptisoben vyhradné pokrytim stejné problematiky. Zajimavé je, ze CSSD
kladla diraz na ekonomické témata také predevsim ve volbach v roce 2017, to znamena, ze
1 jeji z4jem o tato témata mtze v nésledujicich volbach zeslabnout a do budoucna by bylo
urCité zajimavé zkoumat 1 to, jak se dynamika témat ve volbach pro tyto subjekty bude
vyvijet. Toto zjiSténi generuje nespocet dalSich otazek, které by mohly byt pfedmétem
dalsiho zkoumani, které lze navazat na zjiSténi této prace. Je neoddiskutovatelné, ze fada
voli¢i presla od socialni demokracie k hnuti ANO, ale evidentné ne vyhradné na zdkladé
pokryti stejnych témat v kampani, a tak ziistava otazkou, zda k ptelivu doslo jesté diive nez
v obdobi, které bylo zkouméno v této praci anebo zda si hnuti ANO mohlo volice ziskat

jinym zpusobem, piipadné pak jakym.
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Co se tyka populistického hnuti ANO, k dal§imu zkoumdni 1ze pfistoupit pomoci
jinych teoretickych pfistupt napf. toho strategického, jak jej definuje Weyland (2001), coz
muzZe piinést jina zjiSténi, protoze nam tyto metody dovoli misto jedné strany zkoumat napf-.
miru populismu u vice subjekt. Vyzkum prace by tedy bylo mozné rozsitit krom¢e zkoumani
stejnych subjektd v jiném obdobi i o zkoumdani vice jinych subjekti s pouzitim stejné

metodologie.

Summary

This thesis is based on a theoretical framework that deals with the phenomenon of the decline
of left-wing parties and the rise of populist parties. This phenomenon can be observed
globally, and the Czech Republic is no exception. The thesis focuses on the Czech context,
specifically on the case of the Czech Social Democratic Party and the ANO movement, in
order to provide a deeper understanding of this issue. The aim of this thesis was to provide
a detailed insight into the communication of both entities during the election campaigns,
focusing exclusively on economic issues and how these issues were communicated during
the campaigns. Since we have observed the simultaneous decline of the CSSD and the rise
of the ANO movement in the last two elections, we were also interested in the mutual
dynamics of these entities in the campaigns, i.e. whether the entities reacted to each other in
any way. The way the parties communicated economic issues was examined in two periods,
before the 2017 and 2021 elections to the Chamber of Deputies, because the CSSD's results
in these elections were clearly the lowest. In both cases, the period of one month prior to the
elections on Facebook was examined. In addition, to add context, we consulted the parties'
programmes to supplement the pre-election communication itself with ideological positions
from the early days of the campaigns. We now look at what results the analysis of
communication in the 2017 and 2021 elections yielded. The research questions were as
follows:

VO1: How did the CSSD and the ANO movement communicate on economic issues
before the 2017 and 2021 elections to the Chamber of Deputies?
Regarding the 2017 campaign, in the period under study, from 20 September 2017-20
October 2017, the CSSD published a total of 128 posts, while the ANO movement published
169. Although the ANO movement published more posts overall, the results show that the

CSSD still devoted more time to economic issues in its campaign. The latter published 76
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mentions of economic issues over the whole period, whereas the ANO movement published
only 18. At least one of these topics was mentioned in 50 contributions. The CSSD paid less
attention to taxes, fees and other issues. On the other hand, the CSSD did not pay any
attention to prices and inflation.

In the case of the ANO Movement, although we saw a more even distribution of coverage
of economic topics in the campaign, the most frequent topic was the state budget issue,
mentioned 7 times. The ANO Movement then covered spending issues, so pensions, salaries
and wages, in 7 other contributions. However, this is seven times less compared to the CSSD.
Therefore, based on this finding, it cannot be concluded that the campaign of the ANO
movement was focused on economic topics, whereas for the CSSD it was still the dominant
topic.

In 2021, the shape of the campaign changed, especially for the CSSD, when we saw a huge
drop in activity on Facebook. In the period from 8 September 2021 to 8 October 2021, CSSD
published 44 posts in total, and those on economic issues were 23. The ANO movement
posted 167 posts in total during the campaign, keeping to the standard of the previous
elections, but only 20 posts on economic topics in total. This could probably have been
caused by several factors, but in general it can be said that the 2021 campaign was in the
spirit of the rivalry between the ANO movement and the two coalitions, SPOLU and PirStan,
so the key topics in the campaign have changed quite a bit.

VOz: To what extent did the subjects overlap in their communication on economic
issues?

Subjects did not overlap in communication of topics. The ANO movement did not pay as
much attention to economic issues as the CSSD and the communication of the two parties
was very different. The CSSD emphasised increasing the welfare of citizens by increasing
the redistribution of funds towards them, so a lot of emphasis was placed on spending
themes, while the ANO movement opted for a more personalised campaign and placed more
emphasis on creating links with voters than on targeting left-wing voters with economic
themes. This is evidenced by the figures from both campaigns, with the CSSD campaigning
on economic issues. If we look at the way the ANO movement communicated, it differed
from the CSSD mainly by focusing on issues related to the state budget, inflation and public
finance management in general. While the CSSD emphasised socio-economic aspects, the

ANO movement placed more emphasis on fiscal policy and price stability.
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VOs: What were the dynamics and mutual reactions to the communication of these issues
among the surveyed subjects?

The dynamics of the election campaigns largely followed the current situation on the
political scene. In 2017, the campaign was much more reactionary, both on the part of the
CSSD and the ANO movement, where we could already observe from the beginning of the
campaign the sharp opposition of Andrej Babi§ to the CSSD in the ANO movement's
election programme. Later, towards the end of the campaign, we could observe contributions
by which the entities reacted to each other. This was to some extent influenced by the lithium
case, which gave the subjects the opportunity to defend themselves to the voters and explain
their positions while at the same time expressing themselves against the reactions of the
other subject. At the same time, the subjects were defining themselves in relation to their
common previous governance. From the side of the ANO movement, this step was logical
also because in the previous elections, in 2013, we observed an outflow of voters mainly
from the right-wing subjects to the ANO movement, and the 2017 elections were the first
when the movement had the vision to target also the more left-wing voters of the CSSD. In
contrast, in 2021, the subjects' reactions to each other were minimal and the dynamics
between the parties disappeared completely. Not a single mention of the CSSD came from
the ANO movement in the campaign, and conversely the CSSD mentioned the ANO
movement only 5 times.

Compared to the original assumption, which was based on theory and electoral
surveys, the result was quite surprising. We had assumed that economic issues would
dominate the campaigns, but on the contrary, it turned out that their role, especially in the
ANO campaign, was negligible and at least did not stand out compared to other issues. It
turned out that the ANO movement did not choose any systematic communication of
economic issues in the campaigns, with the aim of bringing the same agenda as the Social
Democrats, so it can be concluded that the outflow of voters was not caused exclusively by
the coverage of the same issues. Interestingly, the CSSD also emphasised economic issues
primarily in the 2017 elections, meaning that its interest in these issues may also weaken in
the next elections, and it would be of some interest to examine the dynamics of issues in
the future elections for these entities. This finding generates a myriad of other questions
that could be the subject of further research that can build on the findings of this paper. It is
indisputable that many voters switched from Social Democracy to ANO, but clearly not

solely on the basis of coverage of the same issues, and so the question remains whether the
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spillover occurred even earlier than the period examined in this thesis, or whether ANO
could have won voters in other ways, or then by what means.

As far as the populist ANO movement is concerned, further research could be done
using other theoretical approaches, e.g. the strategic one as defined by Weyland (2001),
which may yield different findings, as these methods allow us to examine the degree of
populism of multiple actors instead of one party, for example. Thus, in addition to
examining the same subjects in a different period, the thesis research could be extended to

examine different and multiple subjects using the same methodology
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