Abstrakt

Tato bakalarskéd prace se zabyva analyzou kampané DanuSe Nerudové pred prezidentskymi
volbami 2023, a to se zaméfenim na socialni sité. Cilem prace byla charakteristika klicovych
prvki typickych pro kampaii na sitich Facebook, Instagram a TikTok. Konkrétné text rozdé€luje
kampan do ¢tyf casti, které jsou ureny podle Casové osy a zaroven situace, ve které se
Nerudova nachdzela v ptedvolebnich priizkumech. V préci je ke zkoumani vyuzita obsahova
analyza zamétena na urceni typu piispévki uzitych v dané fazi kampané. Konkrétn€ se jedna o
analyzu piechodu od prezentace kontaktni kampané k publikovani ptispévki se seri6znéjSimi
tématy, coz souviselo s nartistem preferenci v pfedvolebnich prizkumech. Okrajové se prace
zaméfuje také na ucast Danuse Nerudové v televiznich debatdch a zkouma externi proménné

z hlediska sSirokého chapani politického marketingu od Stephana Henneberga.

V préci bylo dosazeno zavéru v podobé upiesnéni jednotlivych faktorti ovliviiujicich kampan
Danuse Nerudové na socialnich sitich, konkrétnéji vyzkum nalezl pozitivni ladéni ptispévkii na
sitich. Zaroven je vysledkem prace zjisténi o minimalnim uZiti negativni kampané. Prace
zjistila, ze hlavnim aspektem kampané Nerudové na socidlnich sitich byla vlastni
sebeprezentace misto hanobeni dalsich kandidatt, kdy klic¢ovou slozkou bylo pro kandidatku

ziskat vice pozornosti a dostat se na vysoké pozice v preferencich.



