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Abstrakt

Tato bakalarskéd prace se zabyva analyzou kampané DanuSe Nerudové pred prezidentskymi
volbami 2023, a to se zaméfenim na socialni sité. Cilem prace byla charakteristika klicovych
prvki typickych pro kampaii na sitich Facebook, Instagram a TikTok. Konkrétné text rozdé€luje
kampan do ¢tyf casti, které jsou ureny podle Casové osy a zaroven situace, ve které se
Nerudova nachdzela v ptedvolebnich priizkumech. V préci je ke zkoumani vyuzita obsahova
analyza zamétena na urceni typu piispévki uzitych v dané fazi kampané. Konkrétn€ se jedna o
analyzu piechodu od prezentace kontaktni kampané k publikovani ptispévki se seri6znéjSimi
tématy, coz souviselo s nartistem preferenci v pfedvolebnich prizkumech. Okrajové se prace
zaméfuje také na ucast Danuse Nerudové v televiznich debatdch a zkouma externi proménné

z hlediska sSirokého chapani politického marketingu od Stephana Henneberga.

V préci bylo dosazeno zavéru v podobé upiesnéni jednotlivych faktorti ovliviiujicich kampan
Danuse Nerudové na socialnich sitich, konkrétnéji vyzkum nalezl pozitivni ladéni ptispévkii na
sitich. Zaroven je vysledkem prace zjisténi o minimalnim uZiti negativni kampané. Prace
zjistila, ze hlavnim aspektem kampané Nerudové na socidlnich sitich byla vlastni
sebeprezentace misto hanobeni dalsich kandidatt, kdy klic¢ovou slozkou bylo pro kandidatku

ziskat vice pozornosti a dostat se na vysoké pozice v preferencich.
Abstract

This essay occupies of the analysis of DanuSe Nerudova's campaign before the presidential
elections in 2023, with the focus on social networks. The goal of the essay was to characterise
key elements that were typical for the campaign on Facebook, Instagram and TikTok.
Specifically, the campaign is divided into four parts, which are determined by the timeline as
well as the situation, in which Nerudova was according to the pre-election polls. The essay uses
content analysis focused on establishment of certain types of social networks posts used in a
particular phase of the campaign. Specifically, the analysis is about finding a crossover point
between the presentation of contact campaign and posts about more serious topics, which were
related to the rise in the preferences in the polls. Marginally, the essay focuses on Danuse
Nerudova's appearances in TV debates and looks into external variables in the mean of wide

approach to political marketing from Stephan Henneberg.

The essay reached the conclusion of precising individual factors influencing Danuse Nerudova's

campaign on social networks, more specifically the research has found positive mood of the



posts. In the meantime, the result of the essay is that there is a finding of minimal use of negative
campaign. The essay also found out that the main aspect of Nerudové's social networks
campaign was her self-presentation other that denigration of other candidates. The key section

for the candidate was to gain more attention and to get to high positions in the preferences polls.
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Uvod

Prezidentské volby jsou v Ceské republice téméf vyhradné muzskou zaleZitosti. Rok 2023
ovSem malem tato pravidla piepsal. Mezi deviti kandidaty se objevila i Danuse Nerudov4, ktera
se dokézala pfiblizit mladsi generaci a urcitou dobu vedla pfedvolebni prizkumy. Cilem
bakalafské prace je predstavit jeji kampan pied volbami, poukazat na komunikaci v kampani a
témata v ni. Zaroven se text zaméti hlavné na typy a tematicka zaméteni prispévki na socialnich
sitich a zafadi tuto analyzu do teoretickych konceptli zminénych v teoretické ¢asti. Nerudova
se musela béhem kampané setkavat s predsudky kvili svému pohlavi (véetné oznaceni ,,Ceska
Caputova®), piesto si nasla mnozstvi podporovateltl a byla zafazena mezi trojici kandidatd
s nejvetsim potencidlem vyhry ve volbach. Nakonec zaznamenala nejlepsi vysledek Zenské
kandidatky v ¢eskych piimych prezidentskych volbach. Z tohoto divodu bylo vybrano téma

této prace, spole¢né se zajmem autora o samotnou prezidentskou kampai.

Danuse Nerudova se stala jedinou kandidatkou-zenou, kterd byla ptipusSténa do voleb. Z pozice
zeny jako uchazeCky o post prezidentky ji necekala jednoduchad pozice. Do kandidatury
vstoupila bez ptredchozi politické funkce, jako mén€ znama osobnost. Jeji cil byl ale jasny, stat
se prezidentkou. Prace by méla odpoveédét na hlavni vyzkumnou otdzku nésledujiciho znéni:

Jaké prvky charakterizovaly kampain Danuse Nerudové ptfevazné na socidlnich sitich?

Specificky se bude prace zamétovat hlavné na analyzu prispévkl pravé ze socidlnich siti,
okrajov€ se zaméii také na ucCast Nerudové v televiznich debatdch. Dlvodem pro vyuziti
pfevazné socidlnich siti je moznost analyzovat kompletni kampai (od ohlaSeni kandidatury po
prvni kolo), a to za pomoci vysokého poc¢tu riznorodych prispévkli umoziujicich 1épe nalézt

charakteristické prvky stanovené vyzkumnou otazkou.

Analyza prinese vystup v podobé¢ piehledu Cetnosti jednotlivych druhti pfispévki, zaroven se
zaméii i na obsah jednotlivych ptispévkl na socialnich sitich. V praci bude vyuzita obsahova
analyza, kterou kromé& socidlnich siti rozsifi i pohled na televizni debaty, v nichz Danuse

Nerudova vystupovala. Debaty vSak budou analyzovany pouze okrajove.
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1. Ptehled literatury

Teoretické koncepty volebni kampané¢ a politického marketingu nemaji v ramci literatury pevné
stanovenou definici. Jednotlivé typy poskytuji jisty prostor pro ur€itou manipulaci
s jednotlivymi koncepty a jejich upravovanim dle novych zjisténi. 1 proto na uvod prace
piedstavi alespoil vybrand teoretickd pojeti, kterd se tématem zabyvaji a mohou se objevit

v textu jako podklad pro néasledné zkoumani a samotnou analyzu.

V oblasti politického marketingu se uvodni teoretické koncepce objevuji zhruba v 50. letech
minulého stoleti, od t¢ doby vSak byly mnohokrat upraveny. OdliSnosti jsou patrné také pii
zkouméni rtiznych casti svéta, kde se fenomén objevoval v rtiznych casovych obdobich.
Podivame-li se na teorii Andrzeje W. Jabtonskiho a kol., nalezneme pro praci kli¢ové zaméteni
na region vychodni Evropy.! V této oblasti se 0 novodobém politickém marketingu d4 hovofit
az prakticky v 90. letech 20. stoleti, kdy se po padu komunistického rezimu obnovila politicka
soutéz. Vliv politického marketingu na Ceskoslovensko a pozdgji Ceskou republiku tak byl
opozdény oproti zdpadnim statiim. Divodem vzniku novodobého politického marketingu je dle
Jabtonskiho profesionalizace politického prostoru, s ¢imz souvisi také rozvoj politickych

kampani, na které se rovnéz vyrazné zvysily pozadavky oproti konci minulého stoleti.

Z hlediska politického marketingu je v Jabtonskiho textu vice analyzovana oblast zapadniho
svéta, konkrétné USA a jejich prezidentskych voleb. Specificky se jedna o ptiklad z 90. let 20.
stoleti, kdy se vzhledem k rozvoji dalSich aspektii ovlivitujicich technologicky posun
politického marketingu (napf. internet) objevily nové poznatky ke kampanim a jejich rozvoji.?
Jabtonski rovnéz vytvoftil pro zkoumané téma model, ve kterém ma kli¢ovou roli politicka
nabidka (tj. soubor ideji dané strany ¢i kandidata, které jsou ,,prodejnim artiklem daného

subjektu®), z niz nasledné vychazi potencidlni faktory ovliviiujici skladbu volebni kampang.?

V ramci politického marketingu pracuji novéjsi teorie hlavné se slovem aktivita, kterd je
politiky konana vii¢i potencidlnim volicim. Hlavnim cilem politického marketingu je podle

definice Americké Marketingové Asociace (AMA) ovlivnit cilové skupiny lidi a presvédcit je

! JABLONSKI, Andrzej a kol. Politicky marketing: iivod do teorie a praxe. Brno: Barrister & Principal, 2006.
ISBN 80-7364-011-2. [cit. 2023-11-24].
2 JABLONSKI, Andrzej a kol. Politicky marketing: 1ivod do teorie a praxe. Brno: Barrister & Principal, 2006.
ISBN 80-7364-011-2. [cit. 2023-11-24].
3 JABLONSKI, Andrzej a kol. Politicky marketing: 1ivod do teorie a praxe. Brno: Barrister & Principal, 2006.
ISBN 80-7364-011-2. [cit. 2023-11-24].
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k volbé urgité strany & urcitého kandidata.* V roce 2008 pfisel s rozsifenim teorie profesor
Stephan Henneberg, ktery identifikoval ,,uzké“ a ,Siroké* chapani politického marketingu.
,Uzké“ chapani se zamé&fuje na snahu politika byt zvolen a zkouma, jak samotny marketing
asnim spojené nastroje reklamniho marketingu zminéné v odborné literatuie ovliviuji
dosazené cile v taktikach a strategiich politika. Politicky marketing je nejen v ,,0zkém* chapani
dle Henneberga klicovou a nezbytnou soucasti chdpani moderniho vyvoje (hlavné zapadniho)
demokratického zivota. Teorie politického marketingu poté v uz§im zaméteni pomaha pochopit

pouze témata tykajici se politik®1 a jejich managementu.’

,.Sirsi“ interpretace stoji dle Henneberga na rozsahlej$im meta-teoretickém zakladu. Hlavnim
rozdilem oproti diivéjsim odstavcim je, Ze teorie se snazi implikovat i okolnosti panujici
v politickém prosttedi (v piipad€ této prace to muze byt pohlavi Danuse Nerudové i jeji
politickd nezkuSenost), ale mimo samotnou kampan. Dalsi faktorem je, Ze se do chépani
politického marketingu pfidavaji i dalsi oblasti védy, Henneberg uvadi, ze n¢které naptiklad
»epistemologické postoje mohou byt spojeny s marketingovou perspektivou.“® Teorie se
zabyva vysvétlenim konkrétnich aspektt politického zivota, a to hlavné z diivodu, Ze dopliuje

jiné teorie prevazné z oblasti politologie.

Dalsi zteorii definujici politicky marketing Henneberg pozdé&ji popsal jeste¢ s Nicholasem
O'Shaughnessym a Robertem Ormrodem. Clanek byl vydan pét let po definovani teorie chapani
politického marketingu, kterou vyuzivd tato prace a piidal kni nové poznatky. Spolu
s piihlédnutim k ostatnim dfive publikovanym konceptim vznikd vroce 2013 definice
nasledujiciho znéni: ,,Politicky marketing je perspektiva, z jaké 1ze chapat fenomény v politické
sféte a ptistup, ktery hledd usnadnéni vymeén politickych hodnot skrz interakce ve volebnich,

parlamentarnich a vladnich trzich a spravuje vztahy se zainteresovanymi stranami.*’

4 HENNEBERG, Stephan C.; O'SHAUGHNESSY, Nicholas J. a ORMROD, Robert P. Political Marketing:
Theory and Concepts. Online. 2013, s. 1-17. Dostupné z: https://doi.org/https://doi.org/10.4135/9781473914827.
[cit. 2023-11-24].
5> HENNEBERG, Stephan C.; O'SHAUGHNESSY, Nicholas J. a ORMROD, Robert P. Political Marketing:
Theory and Concepts. Online. 2013, s. 1-17. Dostupné z: https://doi.org/https://doi.org/10.4135/9781473914827.
[cit. 2023-11-24].
® IRSHAIDAT, Rand. An Epistemological Perspective onResearch in Political Marketing. Online. Journal of
Political Marketing. 2008, ro€. 7, ¢. 2, s. 151-181. Dostupné z: https://doi.org/10.1080/15377850802053158.
[cit. 2023-11-24].
7HENNEBERG, Stephan C.; O'SHAUGHNESSY, Nicholas J. a ORMROD, Robert P. Political Marketing:
Theory and Concepts. Online. 2013, s. 1-17. Dostupné z: https://doi.org/https://doi.org/10.4135/9781473914827.
[cit. 2023-11-24].
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I nov¢jsi teorie pracuji s podobnymi formulacemi. Rand Irshaidat nazyva politiky jako
,marketéry* a voli¢e jako ,konzumenty“. Podle autorky je zasadni zkoumdani a analyza
voliovych potieb. Zaroven teorie pracuje s proménnou pochopeni pozitivniho politického
vyvoje voli¢em. Irshaidat také upozoriuje na fakt, ze politicky marketing mé ¢im dal tim vétsi
vyznam ve svété z davodil neustalého vzestupu opozice (kterd je ale zaroven povazovana za
jeden zpftiznakti zdravé demokracie) a narGstu soutézivosti mezi stranami. Marketing

v politickych kampanich je proto klicovou soucasti boje o volice. Autorka zaroven uvadi, ze

vvvvvv

Jennifer Lees-Marshment definovala politicky marketing jako n¢kolikafazovy cyklus, ktery
mirné pfipomind nize zminénou permanentni kampan. Hlavnimi body tohoto cyklu jsou:
prazkum trhu, ndvrh vyrobku, komunikace, kampan a volby. Pfestoze autorka textu vztahuje
svou préci pfevazné na politické strany, lze v pfenesené formé pouzit vybrané aspekty i na
prezidentské kandidaty. Velmi dilezitym faktorem, obzvlast¢ pro Danusi Nerudovou, je
samotny prvotni prizkum trhu. S malymi politickymi zkuSenostmi a mensi proslulosti byla
zakladni Sance na Uspéch nepravdépodobna. I proto bylo tfeba v ramci priizkumu dbat na
faktory zminéné Lees-Marshment, naptiklad ,,uréeni toho, ktery segment voli¢li stranu
(kandidéta) podpoii, ktery ji (ho) nepodpofi a ktery segment bude mozno piesvédit.” Teorie
a koncept autorky chapou politicky marketing §ifeji, a to z divodu nadfazenosti marketingu nad
politickou komunikaci. Zaroven je politicky marketing nedilnou soucasti celkového fungovani

politické organizace.'”

Je také nutné zminit dalsi ze zésadnich aspekta politického marketingu, konkrétné pravidlo 4 P,
které je potieba dodrZet pro zvysSeni Sanci na politicky uspéch. Stejné jako v ptipad¢é pozdéji
zminéného fenoménu SMART vychazi koncept zanglitiny. Ctyimi slovy jsou Product
(Produkt), Price (Cena), Place (Misto) a Promotion (Propagace). Hlavnim bodem je pro tuto
praci produkt, jehoz soucasti je nejen program, ale také obrazek kandidata. Fakt, ze Danuse

Nerudova je Zenou, jiz na zacatku utvofil jisty pfedsudek, ktery nebylo a neni jednoduché

8 IRSHAIDAT, Rand. Interpretivism vs. Positivism in Political Marketing Research. Online. Journal of Political
Marketing. 2022, roc¢. 21, €. 2, s. 126-160. ISSN 1537-7865. Dostupné

z: https://doi.org/https://doi.org/10.1080/15377857.2019.1624286. [cit. 2023-11-24].

9 SARADIN, Pavel a LEBEDOVA, Eva. Politické kampané, volby a politicky marketing. V Olomouci: Periplum,
2007. ISBN 978-80-86624-36-5 [cit. 2023-11-24].

10 CHYTILEK, Roman; EIBL, Otto a MATUSKOVA, Anna. Teorie a metody politického marketingu. Brno:
Centrum pro studium demokracie a kultury, 2012. ISBN 978-80-7325-281-6 [cit. 2024-02-18].
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piekonat. Z hlediska Produktu jako programu se Nerudova snazila cilit na mladé voli¢e a na

ekonomicka témata.

V Ceské republice hovoii o vyrazngj§im nastupu politického marketingu do praxe Anna
Matugkova, ktera se ve svém vyzkumu zabyva volebnimi kampan&mi.!! Matuskova upozoriuje
na vysSe zminénou profesionalizaci zplsobenou jiz tehdy vyraznou soutézivosti, kterou
v ¢eském kontextu obstaraly strany CSSD a ODS. Pravé rok 2006 pfinesl vyznamnou orientaci
na programové prvky kampang, tj. znamenal piesun k prvkiim charakteristickym pro dnesni
piistup ke kampanim. Od tohoto letopocCtu proto lze hovofit o aplikaci metod politického

marketingu v Ceské republice.'?

Zatimco vySe zminénd literatura charakterizuje tfi éry politického marketingu (ke které se
pripojuji Jay G. Blumler a Dennis Kavanagh, kteti ve Tteti éfe pointuji vyssi naroky na politiky
z hlediska komunikace s médii'®), pfi¢emz posledni se orientuje hlavné na nastup digitalnich
médii, situace se jiz od té¢ doby zménila. Ve 20. letech 21. stoleti se vyrazné¢ zménily poméry
roz§ifenim uziti socialnich siti, na kterych se politické subjekty prezentuji v ramci svych
kampani (socialni sit¢ se zacaly vyuzivat v ¢eskych volbach jiz v roce 2010, aktualné uz ale
maji sité prakticky vsichni kandidati'*). Ve spojitosti s touto praci tak lze p¥idat &tvrtou éru
politické komunikace, ve kter¢ je tieba politickou nabidku jako soucést politického marketingu
prezentovat také na socidlnich sitich, kde jsou na kandidaty kladené odlisné néroky, a to
pfevazné z hlediska obecenstva. To je totiZ na socidlnich sitich rozdéleno spiSe na skupiny
nikoliv podle krajt, ale spiSe z pohledu vlastnich z4jmu a preferovanych témat. Kandidati se

tak musi zaméfit 1 na tuto problematiku a pracovat s ni.

Dalsi slozkou této bakaléaiské prace jsou politické a volebni kampang. Politickou kampan 1ze
chapat jako soubor aktivit provozovanych za tUcelem vlastniho zviditelnéni a néasledného
uspésného zvoleni. Dle teorie Riidigera Schmitt-Becka a Davida M. Farrella ,,se sklada

z organizované komunikaéni snahy, zahrnujici roli jedné ¢i vice agentur (at’ uz politickych

1 CALOUD, Dalibor; FOLTYN, Tomas; HAVLIK, Vlastimil a MATUSKOVA, Anna. Volby do Poslanecké
snemovny v roce 2006. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2006. ISBN 80-7325-108-6. [cit. 2024-
07-25].

12 CALOUD, Dalibor; FOLTYN, Tomas; HAVLIK, Vlastimil a MATUSKOVA, Anna. Volby do Poslanecké
snemovny v roce 2006. Brno: Centrum pro studium demokracie a kultury, 2006. ISBN 80-7325-108-6. [cit. 2024-
07-25].

3 BLUMLER, Jay G. a KAVANAGH, Dennis. The Third Age of Political Communication: Influences and
Features. Online. Political Communication. 1999, ro€. 16, €. 3, s. 209-230. Dostupné

z: https://doi.org/https://doi.org/10.1080/105846099198596. [cit. 2024-07-25].

4 BALIK, Stanislav a kol. Volby do Poslanecké snémovny v roce 2010. Brno: Centrum pro studium demokracie
a kultury CDK, 2010. ISBN 978-80-7325-224-3. [cit. 2024-07-25].
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stran, kandidat,, vladnich instituci ¢i specidlnich zajmovych skupin) hledajicich moznost
ovlivnit vysledek procesti politického rozhodovani skrz formovéni vefejného mingni.*!?
Moznosti, co mize byt ovlivnéno, je podle autorti hned nékolik, nejdilezitéjsi je pro tuto praci
maximalizace plnéni vybrané politické agendy, kterou se kandidati prezentuji béhem své

kampang.

Volebni kampani se poté vénuje jiz samotnému predvolebnimu obdobi, a je proto dilezité tento
teoreticky aspekt nevynechat. Hlavnim faktorem je poselstvi, které spoji kandidata
s elektoratem, ukaze uchazecovu ustiedni myslenku a odlisi ho od ostatnich. Nutnosti poselstvi
vSak neni byt pozitivni a vykreslovat realitu a budoucnost kladn¢. Kandidati mohou zvolit
itéma vyvoldvajici strach ¢i nejistotu a presvédcit tim volice, aby dané situaci zabranili
piichodem k volebnim urnidm (pismenna zkratka GOTV — Get out the vote)!'®. Hlavni strategii
volebni kampané definuje vySe zminénych pét pismen: SMART. Cile kampané by mély byt
specifické (S-Specific), métitelné (M-Measurable), dosazitelné (A-Achievable), realistické (R-
Realistic) a dobfe nacasované (T-Timely). Klicovou soucasti je také kvalitni komunikace
kandidata, podlozend finan¢nimi zdroji a silnym tymem pomahajicim komunikaci rozSifovat
1 do dalSich sfér vefejného zivota. Pro shrnuti, je dilezité zajistit splnéni vSech bodi zkratky
SMART pro vytvofeni kvalitni kampané. Jinymi slovy lze volebni kampan chépat jako

mechanismus umoziujici komunikaci s voli¢i a nabizejici zp&tnou vazbu.!”

A zde svou neoddiskutovatelnou roli hraji média a jejich soucasna enormni sila (a to vyrazné
unovych typlt médii, tj. online médii a socialnich siti). Jejich rozvoj byl ovlivnén
pievazné nastupem a pozdé¢jSim zlevnénim novych technologii. S tim se také zvétsil prostor pro
politickou prezentaci a politické a volebni kampané dostaly nové moZnosti a prilezitosti
diverzifikace médii, ale také skuteCnost, Ze obzvlaSt€¢ mladi lidé pfijimaji zpravy mimo
»Kklasicka* média (TV, radio, internet) a Castéji se uchyluji pti ziskavani informaci k socidlnim
sitim. Profily kandidatl a jejich program se tak nové musi nachézet i na socidlnich sitich, kde

zaroven kandidat predstavuje hlavni body svého programu a vede kampaii.'® Vyhodou je ale

S FARRELL, David M. a SCHMITT-BECK, Rudiger. Do political campaigns matter?: campaign effects in
elections and referendums. London: Routledge, 2002. ISBN 0-415-25593-7. [cit. 2024-07-25].

16 INSTITUT POLITICKEHO MARKETINGU. Get out the vote. Online. Institut politického marketingu. 2013.
Dostupné z: https://politickymarketing.com/glossary/get-out-the-vote-gotv. [cit. 2024-07-28].

17 CHYTILEK, Roman; EIBL, Otto a MATUSKOVA, Anna. Teorie a metody politického marketingu. Brno:
Centrum pro studium demokracie a kultury, 2012. ISBN 978-80-7325-281-6 [cit. 2024-02-18].

18 Anything Goes? Youth, News, and Democratic Engagement in the Roaring 2020s. Online. The International
Journal of Press/Politics. 2022, ro¢. 27, €. 3, s. 557-568. Dostupné

z: https://doi.org/https://doi.org/10.1177/19401612221093008. [cit. 2024-02-18].
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moznost soustfedit se na jistou skupinu uzivatelli a prezentovat své nazory s vypocitatelnym

dopadem.

Nedilnou soucasti politického diskurzu je politickd kampan permanentni, ktera je
charakterizovdna sebeprezentaci i mimo ptredvolebni obdobi. Jejim tkolem je vytvoteni (¢i
udrzeni) pozitivniho vniméani dané osoby/jiného politického subjektu. Vyznamny rozvoj této
oblasti politické védy nastal ve druhé poloving 20. stoleti ve Spojenych statech, kde odborné
prace poprvé zaznamenaly snahy o dlouhodobou kampaii u tamnich prezidentti. Podle Hugha
Helca se permanentni kampan sklada ze tfi hlavnich aspektl: politicky sofistikovanych lidi,
komunika¢nich technik a organizaci — podobné ziskovych i neziskovych.!” Spojovacim
aspektem téchto tfi na prvni pohled moznd odlisnych faktorti je podle Helca nenasytna
a dlouhodoba touha po veiejném uznani.?’ Permanentni kampaii také tzce souvisi (podobné
jako politicky marketing) s profesionalizaci ¢innosti politickych aktért. Touto profesionalizaci
se chape naptiklad zvysSend zodpovédnost a posileni role politickych konzultanti a poradct,
ktefi jiz nepfipravuji program pro samotné volby, ale naptiklad v Kongresu Spojenych stath
tvofi i pravidelnou soudast vladnich tymi.?! Zarovei je tfeba dodat, e tento fenomén se vice
tyké politickych uskupeni nez jednotlivct vzhledem k vy$§imu poctu voleb, kde se prezentuji
subjekty jako kandidatni listiny, a nikoliv jako jednotlivi kandidati. V otdzce permanentni
kampané€ DanuSe Nerudova ztracela na své konkurenty, a to z hlediska jiz zminované politické
nezkuSenosti. S pozdnim ohldsenim kandidatury byla moznost délat permanentni kampan téméf
nulova. Navic se v t¢ dobé& jednalo o jeji prvni volby, tudiz by se moZzna ani tato kampan jako

permanentni oznacit nedala.

V Ceské republice se v poslednich letech vyznamné rozsitil také pojem negativni kampang,
ktery ovlivituje veskeré primarni (parlamentni, prezidentské) volby de facto od 90. let 20.
stoleti. ZvySenou intenzitu pak zmifiuje Anna MatuSkova v souvislosti s volbami do Poslaneckeé

snémovny v roce 2010. Kampan vedla k velmi zajimavym vysledktim a ur¢ila jisté zmény pro

19 Campaigning and Governing: A Conspectus. Online. In: The Permanent Campaign and Its Future. American
Enterprise Institute and The Brookings Institution, 2000, s. 1-37. Dostupné z: https://people.tamu.edu/~b-
wood/Presidency/Heclo.pdf. [cit. 2024-02-11].

20 Campaigning and Governing: A Conspectus. Online. In: The Permanent Campaign and Its Future. American
Enterprise Institute and The Brookings Institution, 2000, s. 1-37. Dostupné z: https://people.tamu.edu/~b-
wood/Presidency/Heclo.pdf. [cit. 2024-02-11].

2l SARADIN, Pavel a LEBEDOVA, Eva. Politické kampané, volby a politicky marketing. V Olomouci:
Periplum, 2007. ISBN 978-80-86624-36-5.
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pozdéjsi vyvoj na Ceské politické scén€. Autorka upozoriiuje také na dulezitost medialnich

aktérii v souvislosti s volebnimi kampanémi ve 21. stoleti.??

2 BALIK, Stanislav a kol. Volby do Poslanecké snémovny v roce 2010. Brno: Centrum pro studium demokracie
a kultury CDK, 2010. ISBN 978-80-7325-224-3.
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2. Prezidentské volby v CR

Od vzniku samostatné Ceské republiky probihaly prezidentské volby nepiimym zpisobem, tj.
prezidenta volil Parlament CR na spoleéné schiizi obou komor.?* 8. inora 2012 doglo ke zméné
Ustavy, od té doby volby probihaji piimo a dvoukolové, neziska-li jeden z kandidati
nadpolovi¢ni vétsinu hlast jiz v kole prvnim. Tato ustanoveni jsou uvedena v ¢lancich 54 a 56
tieti hlavy Ustavy Ceské republiky.?* Kandidat/ka na pozici prezidenta miize byt nominovan/a
ttremi riznymi zpusoby: ziskd podpisy minimalné 50000 obcant (které nasledné musi projit
kontrolou Ministerstva vnitra) nebo ho/ji navrhne 20 poslancii &i 10 senatori.?> Volebni obdobi
prezidenta je dle ¢lanku 55 Ustavy CR pétileté a ¢lanek 57 upravuje skutecnost, Ze ,,Nikdo
nemiize byt zvolen vice nez dvakrat za sebou.*?® K lednu roku 2023 zastavali post prezidenta

republiky tfi lidé: Vaclav Havel, Vaclav Klaus a Milo§ Zeman.

2.1. Volby v roce 2023
Volby pro rok 2023 vyhlasil 27. &ervna 2022 piedseda Senatu CR, Milo§ Vystréil, na 13. a 14.
ledna 2023.27 Prezidentské volby se mélo ptivodné zcastnit devét kandidatli potvrzenych
Ministerstvem vnitra, 8. ledna 2023 v$ak na zavér Superdebaty v Ceské televizi ohlasil

odstoupeni od kandidatury Josef Stiedula a podpofil pred prvnim kolem Danusi Nerudovou.?®

Prvni kolo voleb vyhral se ziskem témét dvou milionli platnych hlasii Petr Pavel. S Pavlem
postoupil do druhého kola Andrej Babis, ktery skoncil jen tésné za vitézem prvniho kola. Do
druhého kola nepostoupili DanuSe Nerudova, Pavel Fischer, Jaroslav Basta, Marek HilSer,
Karel Divi§ a Toma$ Zima. Volebni ucast byla v prvnim kole rekordni, kdyz dosdhla témét

69 %.% Druhé kolo, které probéhlo 27. a 28. ledna 2023, vyhral s rekordnim ziskem 3 359 301

23 BOJKO, Tomas. Volba prezidenta republiky: minulost a soucasnost. Online. Pravo 21. 2023. Dostupné
z: https://pravo21.cz/spolecnost/volba-prezidenta-republiky-minulost-a-soucasnost. [cit. 2024-03-01].

Z‘i CESKA REPUBLIKA. Ustava Cf:ské republiky: Hlava tieti - Prezident republiky - ¢l. 54-¢l. 57. In: Ustava
Ceské republiky. Praha: Parlament CR, 1992.

25 MINISTERSTVO VNITRA. Volba prezidenta republiky - zakladni informace pro kandidaty. Online.
Ministerstvo vnitra. Dostupné z: https://www.mvcr.cz/volby/clanek/volba-prezidenta-republiky-zakladni-
informace-pro-kandidaty.aspx. [cit. 2024-03-01].

26 MINISTERSTVO VNITRA. Folba prezidenta republiky - zdkladni informace pro kandidaty. Online.
Ministerstvo vnitra. Dostupné z: https://www.mvcr.cz/volby/clanek/volba-prezidenta-republiky-zakladni-
informace-pro-kandidaty.aspx. [cit. 2024-03-01].

27 CESKA REPUBLIKA. ROZHODNUT{ PREDSEDY SENATU PARLAMENTU CESKE REPUBLIKY: ze
dne 27. ¢ervna 2022 o vyhlaseni volby prezidenta republiky. In: 207. 2022, ¢astka 93, s. 2466.

28 JOSEF STREDULA [online]. seznamzpravy.cz, 2023 [cit. 2023-08-20]. Dostupné z:
https://www.seznamzpravy.cz/tag/josef-stredula-15970

2 Volba prezidenta republiky konand ve dnech 13.01. — 14.01.2023 (promitnuto usneseni NSS) [online]. volby.cz,
2023 [cit. 2023-08-20]. Dostupné z: https://www.volby.cz/pls/prez2023nss/pe2 ?xjazyk=CZ
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platnych hlasti Petr Pavel, ktery porazil Andreje BabiSe a vysttidal na pozici prezidenta MiloSe

Zemana.

Graf 1. Vysledky prvniho kola prezidentskych voleb 2023
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3. Danuse Nerudova

Prof. Ing. Danuse Nerudova, Ph.D. se narodila 4. ledna 1979 v Bmé. Je ekonomkou,
vysokoskolskou pedagozkou a byvalou prezidentskou kandidatkou.’® Mezi lety 2018 a 2022
byla rektorkou Mendelovy univerzity v Brn&.?! Pied prezidentskymi volbami se neangaZovala
v zadné ,,bézné* politické¢ funkci, napfiklad nebyla starostkou ¢i Clenkou zastupitelstva.
Nejblize méla politické funkci jako predsedkyné Komise pro spravedlivé diachody, v niz
pravidelné spolupracovala s politickymi stranami, a jako ¢lenka iniciativy KoroNERV-20. Tu
vytvoftila s dal§imi ekonomy jako expertni skupinu posuzujici postupy tehdejsi vlady Andreje

Babise a piichazejici s dlouhodobymi navrhy pro Ceskou republiku.?

30 Danuse Nerudova. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2001- [cit. 2023-08-18]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Danu%C5%Ale_Nerudov%C3%A1

31 Akademicky sendat zvolil novym rektorem Jana Marese [online]. Mendelova univerzita v Brng, 2022 [cit. 2023-
08-18]. Dostupné z: https://mendelu.cz/akademicky-senat-zvolil-novym-rektorem-jana-marese/?psn=1382

32 FIALA, Adam. Novd $éfka diichodové komise Nerudova: Rovnost je zdkladni piedpoklad udrzitelného

rozvoje [online]. 2019 [cit. 2023-10-26]. Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/ekonomika/2720024-dalsi-
pokus-o-duchodovou-reformu-nova-komise-ma-43-clenu
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4. Zeny ve vysokych politickych pozicich v CR

Pozice zen v politice je jiz mnoho let nedilnou soucasti verejného diskurzu. Ovsem 1 ptesto, ze
je toto téma stale Castéji diskutované, zeny se na vysokych pozicich v politice neobjevuji. Na
Ctytech nejvyssich postech v zemi (prezident republiky, pfedseda Senatu, predseda Poslanecké
snémovny, premiér) se v ¢eské historii objevily pouze tfi zeny — Miroslava Némcova (ptsobici
od ¢ervna 2010 do fijna 2013)>} a Markéta Pekarova Adamova (od listopadu 2021 do
soucasnosti)** jako predsedkyné Snémovny®> a Libuse BeneSova v pozici predsedkyné
Senatu.*® Post premiéra ¢i prezidenta Ceské republiky dosud Zena nezastavala. V souvislosti
s pozici piedsedy vlady v roce 2013 vSe nasvédCovalo nastupu Miroslavy Némcové z ODS,

které se podatilo po demisi Petra Necase ziskat podporu 101 poslancii. Tehdejsi prezident Milo§

Zeman se ale rozhodl jmenovat tifednickou vladu vedenou Ji¥im Rusnokem.?’

V piimé prezidentské volbé jsou Zenské kandidatky spiSe vyjimkou, z 27 kandidati ve tfech
volbach byly pouze ctyfi Zeny, tii v roce 2013 (Jana Bobos$ikova, Tat'ana Fischerova a Zuzana
Roithov4)®® a jedna vroce 2023. Nejuspéingjsi byla Danuse Nerudova, kterd jako jedina
dosahla na vice nez deset procent hlasti (v roce 2013 mély vSechny tfi vySe zminéné kandidatky

méné nez pét procent)*’.

Zenské kandidatky se objevovaly i v ramci nep¥imych voleb mezi lety 1993 a 2008, ale stejnd
jako v letech 2013 az 2023 se jedna o menSinové ptipady. V roce 1993 prohrala s Vaclavem
Havlem Marie Stiborova, o pét let pozdéji Zadna Zena nekandidovala. V roce 2003 se Zena do
prezidentskych voleb zapojila aZ po prvnim kole hlasovani, které nepfineslo vitéze. K Vaclavu

Klausovi a MiloSi Zemanovi se ptidala Jaroslava Moserov4, ani ona ale nedokéazala konkurovat

33 0 mné [online]. 2023 [cit. 2023-10-11]. Dostupné z: https://miroslavanemcova.cz/o-mne/

3% O mné [online]. 2023 [cit. 2023-10-11]. Dostupné z: https://www.marketaadamova.cz/o-mne/

35 FENDRYCH, Martin. New age, v cele snémovny usedly ctyFi Zeny. Pekarovd Adamova je opak

Vondracka [online]. Aktualné.cz, 2021 [cit. 2023-09-06]. Dostupné z: https://nazory.aktualne.cz/komentare/new-
age-v-cele-snemovny-usedly-ctyri-zeny/r~b14531d4426e11ec8fa20cc47ab5f122/

36 SENAT PARLAMENTU CESKE REPUBLIKY. PhDr: Libuse Benesova (aktudlni k 30.3.2000). Online. Senat
Parlamentu Ceské republiky. Dostupné

z: https://www.senat.cz/senatori/index.php?ke dni=30.3.2000&0=2&Ing=cz&par 3=41. [cit. 2024-03-01].

37 Zeman jmenoval premiérem Jiftho Rusnoka [online]. novinky.cz, 2013 [cit. 2023-09-06]. Dostupné z:
https://www.novinky.cz/clanek/domaci-zeman-jmenoval-premierem-jiriho-rusnoka-195133

38 Volba prezidenta republiky konand ve dnech 11.01. — 12.01.2013 [online]. Cesky statisticky ufad, 2013 [cit.
2023-10-11]. Dostupné z: https://www.volby.cz/pls/prez2013/pel1?xjazyk=CZ&xv=1&xt=1

39 Zeman jmenoval premiérem Jiitho Rusnoka [online]. novinky.cz, 2013 [cit. 2023-09-06]. Dostupné z:
https://www.novinky.cz/clanek/domaci-zeman-jmenoval-premierem-jiriho-rusnoka-195133

3 Volba prezidenta republiky konand ve dnech 11.01. — 12.01.2013 [online]. Cesky statisticky ufad, 2013 [cit.
2023-10-11]. Dostupné z: https://www.volby.cz/pls/prez2013/pel1?xjazyk=CZ&xv=1&xt=1
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zminéné dvojici.** Podobné malou $anci jako Stiborova a Moserovd méla i Jana Bobosikova
v roce 2008, ktera neuspéla proti Janu Svejnarovi a Vaclavu Klausovi, pozdéji slouzicimu své

druhé volebni obdobi.

4.1. Prezidentské (ne)kandidatky

V ptimych prezidentskych volbach se cCasto stavd, Ze se z pivodnich kandidati mnozi
nedostanou do samotné volby, a to z diivodu nesplnéni zdkonnych podminek. I zde nalezneme,
pro praci dilezité, zeny uchdzejici se o post prezidentky. Téch je ale stale velmi méalo v poméru
k poctu muzskych kandidatt. V roce 2013 se chtéla do prezidentské volby zapojit tehdejsi
¢lenka TOP 09 Klara Samkova*!, kterd nejprve nenasbirala potiebné podpisy obcand, a
nasledné jako advokatka zastupovala Tomia Okamuru. Politik se snazil u Ustavniho soudu
posunout termin voleb poté, co ho Ministerstvo vnitra vyfadilo pro nesplnéni kvoty obcanskych
podpist.** Podporu pro prezidentskou kandidaturu neziskala Klara Samkova hlavné z divodu,
7e TOP 09 podpotila ze svych fad Karla Schwarzenberga.* Pti posledni volbé se snazily do
boje o post prezidentky dostat také Terezie Holovska a Alena Vitaskova. Hlavné druha
jmenovana stoji za zminku. Vitaskové se podafilo nasbirat téméf 65 tisic podpist, coz by i po
kontrole a vytazeni chybovych archii znamenalo vyraznou $anci na zarazeni mezi kandidaty, a
tak i po bok Danuse Nerudové. Byvala predsedkyné Energetického regulaéniho ufadu** ale
pfedem deklarovala, ze pro to, aby podala kandidatni listinu, chtéla nasbirat ptes 100 tisic
podpist.¥® Ve vétsing piipadi Zenskych prezidentskych kandiditek se az na Nerudovou

neocekavaly zadné vyrazné tispéchy, a to z divodu Casto extrémnich nazort.

4 NECAS, Tomas. Vyvoj volby prezidenta v Ceské republice. Brno, 2013. Diplomova prace. Masarykova
univerzita. [cit. 2023-11-04].

4 POSTRANECKA, Barbora. Sumkovd: Nikdo rozumny nepFisel, proto kandiduji na prezidentku [online]. 2012
[cit. 2023-11-04]. Dostupné z: https://www.lidovky.cz/domov/dalsi-prezidenstka-kandidatka-advokatka-
samkova.A120805 122003 In_domov_ogo

42 SKALICKY, Mat&j. Okamura napadne piimou volbu ve Strasburku. Ustavni soud je pry podjaty [online].
2013 [cit. 2023-11-04]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/okamura-napadne-primou-volbu-ve-
strasburku-ustavni-soud-je-pry-podjaty 201301101735 _mskalicky

4 CERNY, Ondiej, Milada RICHTEROVA, Eva PRESOVA a Anna MANOUROVA. Kldra Samkovd kandiduje
na prezidentskou funkci bez podpory TOP 09 [online]. 2012 [cit. 2023-11-04]. Dostupné z:
https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/klara-samkova-kandiduje-na-prezidentskou-funkci-bez-podpory-top-

09 201208071255 _epres

4 Kdo je Alena Vitdskova? [online]. 2022 [cit. 2023-11-05]. Dostupné z: https://prezidentka-vitaskova.cz/alena-
vitaskova/

4 VITASKOVA, Alena. Sdéleni k prezidentské volbé [online]. 2023 [cit. 2023-11-05]. Dostupné z:
https://prezidentka-vitaskova.cz/obecne/sdeleni-k-prezidentske-volbe/
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4.2. Trend zen v politice
Zeny maji v poslednich letech v CR ¢astéjsi zastoupeni v politice na narodni urovni. Dikazem
je i rekordni, byt’ stale nizky, pocet Zen v Poslanecké snémovné Parlamentu CR. Piesto Ize
pozorovat pozitivni trend i v oblasti mimo dolni komoru. Zeny ve vysokych politickych
funkcich ziskavaji prostor i v okoli Ceské republiky, a to napiiklad v osobé byvalé prezidentky
Slovenska Zuzany Caputové (ke které byla Danuse Nerudova pfirovnavana). Ceska republika
aktualné nema zadné zakonné kvoty pro Zeny v politice, s ¢imz souvisi také stale jejich slabsi
reprezentace.** Zavérem je nutné dodat, ze Ceskd republika v ramci ,,zapadniho® svéta
zaznamenava vzestup nejen v oblasti politické reprezentace zenského pohlavi, ale rovnéz

v pozitivnim chapéni Zen jako politicek.

Zajimavosti také je, ze ptipadnym zvolenim Danuse Nerudové by dvé vysoké politické pozice
(zminéné vyse) v jednom case zastupovaly zeny. Tato situace by znamenala genderovou
vyrovnanost a mohla by zlepsit i pohled na ¢eskou politiku z hlediska genderu. Zde se prace
odkazuje na text Johna Hogstroma, v niZ se rovnost pohlavi v politice lisi, je-li vétsi rozdil mezi
poctem muzli a Zen v ramci parlamentu nebo ve vlade. Nahradime-1i v Hogstromove praci vladu
vysokymi politickymi pozicemi, Ize dojit ke stejnému zavéru ve smyslu vnimani genderové

vyvéazenosti.*’

Zménu trendu Ize pozorovat také v postaveni Zzen v politice a svéts obecné. Zeny v dnesni dobé
zastupuji 1 funkce, které diive patfily vyhradné muziam, v politickém 1 nepolitickém svété. Vyse
zminénd prace z USA pracuje nejen s politickymi tématy, ale obecné s tématem rovnosti obou
pohlavi. Zde je vzhledem k tématu této bakalaiské prace dilezité grafické znazornéni ankety,
kde se autofi vyzkumu ptali na rovnost roli pro zeny. Oproti 70. letim 20. stoleti se v roce 2008

vyjadiilo kladné k rovnym praviim o zhruba 30 % vice respondent.*®

4.3. Kandidat outsider (Underdog candidate)

V ramci préce je nutné zminit také pozici outsidera. Danuse Nerudova byla v prvnich mésicich

své kampané rozhodné pasovana do této pozice a jeji Sance na vyhru byly minimélni. Toto

4 HOLUB, Petr. Nerudova vyuzila Zenskou kartu, vikaji expertky. Ale efekt Caputové nemd jisty. Online. 2023.
Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/volby-prezidentske-nerudova-vyuzila-zenskou-kartu-rikaji-
expertky-ale-efekt-caputove-nema-jisty-223017. [cit. 2023-12-22].

47 Women’s Representation in National Politics in the World’s Democratic Countries:A Research Note.

Online. Journal of Women, Politics & Policy. 2012, €. 33, s. 263-279. ISSN 1554-4788. Dostupné

z: https://doi.org/10.1080/1554477X.2012.694779. [cit. 2024-02-11].

48 Women’s Representation in National Politics in the World’s Democratic Countries:A Research Note.

Online. Journal of Women, Politics & Policy. 2012, ¢. 33, s. 263—-279. ISSN 1554-4788. Dostupné

z: https://doi.org/10.1080/1554477X.2012.694779. [cit. 2024-02-11].
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zafazeni je ovlivnéno mnoha faktory, napiiklad volebnimi prizkumy (ve kterych pokud
kandidat dlouhodobé¢ ztraci, nemél by sam sebe oznacovat jako favorita ¢i potencidlniho vitéze)
nebo genderovymi stereotypy (kdy voli¢i predpokladaji nedostatecné kvality Zeny, aby byla

).49

schopna zastavat vefejnou funkci Roli outsidera u zeny podporuje také dlouhodoba

podreprezentace Zen v politickém sektoru na nejvyssi statni Grovni (rovnéz viz podkapitola

)50

Trend Zen v politice)*®, v CR poté jesté fakt, Ze v historii Ceské i Ceskoslovenské republiky

nebyla v prezidentském ufadu Zena.

Zajimavym aspektem jsou vicekrat zminéné socidlni sité, které mohou v ramci fenoménu tzv.
echo chambre (Cesky Komnata ozvén; uzivatelé se v ni obklopuji pouze témi fakty, které
vyhovuji jejich interpretaci Zivota a odmitaji jakékoliv alternativni interpretace®') omezit
ptistup kandidata outsidera k novym voli¢iim. Nerudovd svym vystupovanim a pfistupem
k ur€itym tématiim vytvofila svou vlastni interpretacni rovinu a okolo jejich hodnot se vytvofila
nova komnata ozvén, do které postupné¢ vstupovali jeji dalsi, novi, podporovatelé. Zaroven se
samotnd kandidatka v¢lenila do Komnaty, ve které se nachézeli lidé s podobnymi nazorovymi
hodnotami (napt. podporujici Ukrajinu ve valce proti Rusku nebo schvalujici prozapadni
orientaci CR). Pozice outsiderky se u Nerudové za¢ala nasledné ménit a spolu s tim také piistup

k jednotlivym ptispévkiim v kampani byvalé rektorky Mendelovy univerzity.

4 CHOU, Hsuan-Yi. Labeling candidates as underdogs in political communications: The moderation of
candidate-related factors. Online. Electoral Studies. 2019, ¢. 59, s. 120-135. Dostupné

z: https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.electstud.2019.04.003. [cit. 2024-02—28].49

S0 BADAS, Alex a STAUFFER, Katelyn E. Voting for women in nonpartisan and partisan elections.
Online. Electoral Studies. 2019, ¢. 57, s. 245-255. Dostupné

z: https://doi.org/https://doi.org/10.1016/j.electstud.2018.10.004. [cit. 2024-02-28].

St Echo chamber. Online. Cambridge dictionary. Dostupné

z: https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/echo-chamber. [cit. 2024-02-29].
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5. Metodologie

Hlavnim postupem pro tvorbu prace bude obsahova analyza zabyvajici se obdobim od
31. kvétna 2022 (oznameni kandidatury Danuse Nerudové) do ledna 2023 (uskutecnéni obou
kol prezidentské volby). V analyze se prace bude zabyvat studiem jednotlivych pasazi volebni
kampan¢ z pohledu socialnich siti, konkrétné rozd€li vybranych cca osm meésicii na Ctyii Casové
celky. Prvnim z nich je ten, ve kterém byla Nerudova jasnou outsiderkou, druhym doba, ve
které postupné piebirala roli jedné z favoritek. Posledni hlavni ¢ast se zaméfi na Cas pred
prvnim kolem (kde se objevi také kratka analyza zminénych debat) a v zdvére¢ném bloku prace
prostuduje obdobi tésné¢ po ném, kdy pfisel velky pokles oproti preferencim a vypadnuti
v prvnim kole hlasovani. Zohlednény budou piispévky na socialnich sitich a vystupy

v televiznich a dalSich debatach.

Kromé rozdéleni kampané do €asové osy se prace zaméii také na typy piispévku, kterymi
Nerudova prezentovala své cile a body politického programu. Timto postupem budou
predstaveny dulezité body volebni kampané a v ramci vyzkumu pomohou k identifikaci téch
aspektt,, které charakterizovaly kampan Danuse Nerudové. Ke zkoumani piispévka ze
socialnich siti budou vyuzity ptevazné platformy Facebook, Instagram a TikTok, na kterych
Nerudové zaznamendavala Gspéchy z hlediska vySsiho poctu sledujicich, jeji obsah tak na téchto
platformach mohl vyraznégji ovlivnit voli¢e. Zkoumani ptispévkll se nebude zabyvat pouze
vypichnutim klicovych bodi, ale také tematickymi okruhy jednotlivych fazi kampang,
konkrétnéji se bude prace zabyvat specifickymi typy ptispévki a jejich umisténi na ¢asové ose
kampané. Analyzovéan bude rovnéZz potencidlni vliv ptispévki urcitych ¢asti kampané na zmény
ve volebnich preferencich a na finalni vysledek 1. kola prezidentskych voleb. V ramci tvorby
teoretické Casti bylo predstaveno ne€kolik s praci souvisejicich konceptl, vyraznéji pak politicky
marketing nebo role outsidera, ve které se Nerudovd nachazela v Gvodnich mésicich své
kandidatury. Poté, co budou analyzovany konkrétni prvky kampané, se tato prace zamé&fi na
kampaii i1 z hlediska politického marketingu. Tato prace bude pfevazné pracovat s teoretickym
konceptem Stephena Henneberga, konkrétné s uzkym a Sirokym chépanim. Tento ne pfili§
uzivany koncept by mél pomoci nejlépe naleznout klicové odpovédi na vyzkumnou otazku a

nasledné je také zdvodnit.
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6. Oznameni kandidatury Danusi Nerudovou

31. kvétna 2022 oznamila Danuse Nerudova formou videa na socialni siti Twitter (dnes X)>2,
ze se rozhodla kandidovat na post prezidentky republiky. Sama si pii ohlaSeni zahdjeni sbéru
potiebnych podpisii ob¢anti stanovila tfi cile: vyvedeni zemé& z ekonomické krize, feSeni dopadi

klimatické zmény a navraceni ddistojnosti lidem.>

Za nasledujicich témét pét mésicti sesbirala Nerudova pies 100 000 podpisti>, nasledné jich po
kontrole jejiho tymu odevzdala 82 628 a po kontrole Ministerstva vnitra se stala pravoplatnou
uchazeckou o post prezidentky.> Z dostupnych informaci byl pocet podpist nejvyssi ze viech
kandidatd, druhy Petr Pavel odevzdal ptes 81 tisic podpist.’® Webovy portal Echo24 po
oznameni sesbirani pottebné kvoty citoval Nerudovou, kterd odmitala nabidky, pfi nichz by za

podpisy dostavali prislusni signatéii finanéni odménu.>’

32 Rozhodla jsem se kandidovat... [online]. Twitter, 2022 [cit. 2023-08-21]. Dostupné z:
https://twitter.com/danusenerudova/status/15316814260762050577ref _src=twsrc%5Etfw%7Ctwcamp%5Etweete
mbed%7Ctwterm%SE1531681426076205057%7Ctwgr%5SE20{852fa224e49614dc0aa9c8b0c05ef99f4c5a3%7Ct
wecon%SEsl_&ref url=https%3A%2F%2Fwww.novinky.cz%2Fclanek%2Fvolby-prezidenta-nerudova-
oznamila-kandidaturu-na-hrad-40398688

33 Ekonomka a byvala rektorka Mendelovy univerzity Nerudova ozndamila kandidaturu na prezidentku [online].
iRozhlas, 2022 [cit. 2023-08-21]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/danuse-nerudova-
kandidatura-prezident-volby 2205311953 til

3% Podpisy odevzdany... [online]. 2022, 2022 [cit. 2023-10-11]. Dostupné z:
https://twitter.com/danusenerudova/status/1587764527780823045?lang=en

S IROZHLAS.CZ. Odevzdali jsme 82 tisic podpisii, uvadi Nerudova. Podala pFihlasku do prezidentské

volby [online]. 2022 [cit. 2023-11-07]. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/danuse-nerudova-
prihlaska-prezidentska-volba 2211021126 fos

56 Kandidaturu Petra Pavla na prezidenta podporilo pres 81 tisic Cechii. Online. Denik.cz. 2022. Dostupné
z: https://www.denik.cz/z_domova/petr-pavel-prezident-podpisy-20221107.html. [cit. 2024-11-12].

37, Celkem 80 tisic podpisii. “ Nerudova ozndmila, Ze miize kandidovat na Hrad [online]. Echo24, 2022 [cit.
2023-08-21]. Dostupné z: https://echo24.cz/a/Szjbg/zpravy-domaci-nerudova-kandidatura-na-prezidentku-
podpisy-zeman
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7. Zahajeni kampan¢ Danuse Nerudové

Nerudova oficialné zahgjila kampan 31. kvétna 2022, kdy oznamila kandidaturu (viz pozn. pod
garou &. 52). Boj o post prezidentky CR ohlasila jako jedna z poslednich, po ni se ptidali pouze
Jaroslav Basta z SPD a Andrej Babi§ z hnuti ANO. Pouze kratce pied ohldSenim kandidatury,
v dubnu 202238, si Nerudova zalozila oficialni stranku na socialni siti Facebook a ve stejném

mésici se na platformé Instagram objevil u profilu Nerudové symbol ovéieni.”

Od konce kvétna 2022 se vyrazné¢ zvysila aktivita Nerudové na socialnich sitich, podle
transparentniho ¢tu jen na spravu socialnich siti do zari 2022 vyhradila 190 tisic korun, dalsich
téméf 180 tisic zaplatila Nerudova tviirctim jeji oficialni webové stranky.®® V dobé ohlaseni
kandidatury nebyla byvala rektorka povazovana ani za pomyslného ,.cerného koné* voleb,
avsak pouze za outsidera. Kvétnovy prizkum agentury Median ptisuzoval Nerudové jen tii
aptl procenta potencidlnich hlast®, o mésic pozd&ji uz by byvala rektorka dostala dle
priizkumi procent sedm.%* S ohlasenim kandidatury pfislo nejen zintenzivnéni aktivity, ale také
drobna proména tematického zaméteni jednotlivych ptispévkil na socialnich sitich. V dobé pred
31. kvétnem se Nerudova zamétovala vice na otdzky tykajici se napiiklad valky na Ukrajiné.
Zaroven tou dobou jesté jako emeritni rektorka Mendelovy univerzity a ekonomka ptednasela
o finanénich dopadech valky®® a sama upozoriiovala na ruskou agresi. Od za¢atku ¢ervna se
v rdmci socialnich siti zamétovala naptiklad na ptfedstaveni programovych bodi, vysvétleni
jejich vyznamu a nabidnuti feSeni pripadnych problémi pomoci svého programu. V tivodnich
mésicich také Nerudova upozoriiovala na kroky vlady premiéra Fialy®, a to hlavné v oblasti
ekonomiky a diichodt (tato témata patii pod jeji osobni akreditaci a zaméteni). Na Facebooku
a Instagramu se ale vétSinou jednalo o graficky upraveny pfispévek ze socialni sit¢ Twitter

(dnes X).

8 Danuse Nerudovd [online]. Facebook, 2022 [cit. 2023-10-08]. Dostupné z:
https://www.facebook.com/danusenerudova/about_profile transparency

% Danuse Nerudovd [online]. Instagram, 2019 [cit. 2023-10-08]. Dostupné z:
https://www.instagram.com/danusenerudova/

6 Transparentni vicet Prof. Danuse Nerudova Ph.D. [online]. Ceska spofitelna, 2022 [cit. 2023-10-08]. Dostupné
z: https://www.csas.cz/cs/transparentni-ucty#/000000-4776908073/Prof.-Danuse-Nerudova-Ph.D

! YOLEBNI MODEL PREZIDENTI [online]. In: . Praha: Median, 2022, s. 1-12 [cit. 2023-11-07]. Dostupné z:
https://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/2022/06/Volby prezident 2022 05 v04IC.pdf

62 YOLEBNI MODEL PREZIDENTI [online]. In: . Praha: Median, 2022, s. 1-12 [cit. 2023-11-07]. Dostupné z:
https://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/2022/07/Volby prezident 2022 06 _vO5IC.pdf

6 NERUDOVA, Danuse. Véera v Liberci!... Online. 2022. Dostupné

z: https://www.facebook.com/danusenerudova/posts/pfbid02NXT6JCy94nAYu6xX3drZdq3aFbiDX6MVxk1nCJ
tbZJdgiqgBVwaCBO9rxCkAFncP26l. [cit. 2024-07-28].

% NERUDOVA, Danuse. Vldda v névrhu... Online. 2022. Dostupné

z: https://www.instagram.com/p/CeglA0Jrlgs/. [cit. 2024-07-28].
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V dobé tésné po ohlaSeni kandidatury se jedind zenska kandidatka voleb zroku 2023
zamé&fovala na prezentaci svych cest k peticnim stanktm, tj. jeji kampan se v dané chvili
sestavala pfevazn¢ zosobniho a kontaktniho pfistupu. Cilem této casti bylo nejen
piesvédc¢ovani ob¢anti, aby podepsali arch, ale také, aby potencidlné zvazovali jméno Nerudové
jako budouci prezidentky. V téchto ptipadech jsou pozorovatelné dva zasadni vjemy, které se
snazila Nerudova (popft. jeji medialni tym) vyvolat u recipientl. Z cest na podpisova mista
existuji dva zdkladni typy fotek a prispevki: ty, na kterych se nachézi peti¢ni stanek a ty, které
zobrazuji pouze Nerudovou s podporovateli. Prvni z nich mély plnit roli mobiliza¢ni, kdy
mnohokrat obsahovaly informace odkazujici pfimo na umisténi peticnich stanki. Mnohem
dilezitéjsi byly v pripadé volebni kampané fotografie, na kterych Nerudova ukazuje tvar
vstiicné a vielé uchazecky. Na fotografiich je viditelny ismév nejen kandidatky, ale také dalSich
osob, které se na obrazku nachézi. Pozitivni naladéni piispévki se snazi predstavit kandidatku
na post prezidentky jako piatelskou a komunikativni. Ukolem také bylo splnit pozadavek na
roz§iteni okruhu téch uzivatell socialnich siti, ktefi se s Nerudovou nemohli potkat osobng, ale
mohli by zvaZovat jeji zvoleni.®> Jedina Zena mezi kandidaty zdlraziovala svou roli matky
a manzelky, kterou se rovnéz vyrazné odliSovala od svych soupefil v boji o post na Prazském
hradg.%® Z kraje kampan& se Nerudova také soustfedila ve vybranych pfispévcich na
sebeprezentaci se spoleCensky vyznamnymi osobnostmi (naptiklad s rezisérem Janem

Svérdkem ¢i byvalym hokejistou Jakubem Koreisem).®’

Timto piistupem Nerudovéd nejen
roz§ifovala dopad piispévki, ale zaroven dodavala své kandidatufe jistou vaznost a jisty

vyznam.

V tvodnich dvou mésicich se Danuse Nerudova rozhodla oteviit mnoha pro spolecnost citliva
témata. Jednalo se pievazné o oblasti ekonomické, kdy hovotila napiiklad o hrozbé chudoby
pro tfetinu obyvatelstva (kdy kritizovala vladu Petra Fialu za Spatnou komunikaci a slozité,
byrokratickeé, zadani o statni prispevky). V rozhovorech se opirala prevazné o slova duveéra
a diistojnost, konkrétné¢ se zamétrovala na obCany a firmy. V dob¢ téchto prohlaseni se jesté

Nerudovéa nachézela v pfedvolebnich priizkumech pod hranici 10 % potencidlnich volic¢t

% BRADBERRY, Travis. Jak byt oblibeny. Vyzkousejte téchto 13 tipii a staiite se hvézdou. Online. Forbes Life.
2015. Dostupné z: https://life.forbes.cz/jak-byt-oblibeny-vyzkousejte-techto- 13-tipu-a-stante-se-hvezdou/. [cit.
2024-07-28].

6 NERUDOVA, Danuse. Jednou z vasich. Online. 2022. Dostupné

z: https://www.instagram.com/p/CeY 1d2pgwlQ/. [cit. 2024-07-28].

6 NERUDOVA, Danuse. Byvaly iitocnik Komety... Online. 2022. Dostupné z:

Facebook, https://www.facebook.com/photo.php?tbid=149843311031112&id=102845669064210&set=a.102864
832395627&locale=fr FR. [cit. 2024-07-29].
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a mnozi se teprve seznamovali s novou ¢lenkou prezidentského souboje. I proto zde byl prostor
pro otevieni témat, kterd jsou v nékterych ptipadech tabuizovana ¢i bagatelizovana, jelikoz

nehrozilo nebezpeci negativni reakce vétsiho poctu uzivateli.

Vyrazné se také od zacatku kampang liSily reakce uzivatell urcitych socialnich siti. Jednotlivé
platformy maji typické vékové slozeni obyvatel a tematicky zamétené piispévky se témeér vzdy
emoc¢né dotknou urcité skupiny. Zatimco na facebookovych prispévcich se ¢asto Nerudova
setkavala s mnohymi negativnimi reakcemi, instagramové posty obsahovaly prevazné kladné
reakce. Pfipadné vysvétleni pro tyto vysledky je k nalezeni ve vékovém slozeni uzivatela
jednotlivych socialnich siti a v profilovani samotné kandidatky. Danuse Nerudova se od zacatku
lisila od vétSiny ostatnich kandidatd nejen pohlavim, ale také relativné nizkym vékem
a prezentovanim své osoby jako kandidatky vénujici se problémim mladych. Pravé mladsi
osoby se Cast&ji vyskytuji na Instagramu, kde uZivatelé od 18 do 35 let tvoii vice nez 60 %

celkového podtu osob s vytvorenym uétem v Cesku, z ¢ehoz je vétsina zen.®

Naopak mezi osobami nad 55 let lze nalézt pouze pfiblizn& 7,5 % z celkového podtu Geta®,
¢imz je ¢asteCné potvrzena hypotéza vztahujici se ke kladnym ¢i zdpornym komentaiim ve
spojeni se socialni siti, na které jsou publikovany. V tomto ptipad¢ spojeni Instagram = vétsi
mnozstvi kladné odezvy u kandidatti zamétujicich se na mladsi publikum. Podivame-li se na
hypotézu o néco detailngji, je potieba zohlednit jest¢ jeden zdsadni faktor. V dobé, v niz
Nerudové zahajovala svou kampai, neméla na socialnich sitich vyraznéjsi podporu, a tak se
pocet potencialnich uzivatelll produkujicich nenavistné komentaie nedostal (a de facto ani
nemohl dostat) do vysSich ¢isel. Zde je proto potieba k hypotéze nahliZzet s drobnym odstupem,
jelikoz mezi dvé hlavni proménné vstupuje tieti, jejiz vliv neni zanedbatelny. I proto se zde
jedna spiSe o korelaci nez o kauzalitu, jelikoz nelze s jistotu potvrdit, Ze staii uZivatell dané

JOA)

socialni sité¢ ptimo ovlivituje typy komentait.

Hypotézu tykajici se mozné korelace mezi vékovym sloZenim na jednotlivém typu socialnich

siti a odezvou na piispévky daného uctu potvrzuje v ptipadé¢ Nerudové 1 Facebook. Ohledné

8 Instagram users in Czechia. Online. NapoleonCat. 2024. Dostupné z: https://napoleoncat.com/stats/instagram-
users-in-
czechia/2024/03/#:~:text=There%20were%203%20836%20700,36%25%200f%20its%20entire%20population.
[cit. 2024-07-28].

 Instagram users in Czechia. Online. NapoleonCat. 2024. Dostupné z: https://napoleoncat.com/stats/instagram-
users-in-
czechia/2024/03/#:~:text=There%20were%203%20836%20700,36%25%200f%20its%20entire%20population.
[cit. 2024-07-28].
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statistik k tomuto médiu je prvné potieba dodat, e poéet uzivateld je v Ceské republice témét
dvojnasobny oproti Instagramu (Facebook pouzivé pies sedm milionti Cechit).”® Na této siti je
také vyrovnanéjsi pomér zen a muzi, konkrétné 53,5 % ku 46,5 % (na Instagramu 56,9 % ku
43,1 %). Zaverem je potieba dodat také fakt, Ze uzivatelt nad 55 let je na Facebooku témét
sedmnéct procent, tj. o témet deset procentnich bodi vice, redln€ to ale znamena Ctytikrat vice
uzivateld.”! 1 v tomto ptipadé tak miize do zkoumani piibyt také tieti proménna, kterou je
samotny pocet uzivatell, ktefi ve spojeni s vékem a preferencemi kandidatky z hlediska
vékového slozeni voli¢i ovliviiuji komentafovou sekci u piispévkii. Pravdépodobnost
negativniho zabarveni reakci zvySuji jak vékova struktura, tak pocet uzivatelii, mezi nimiz
mohou byt odpirci ¢astéji. Jesté vyraznéji zminéné hypotéze dodava kredibilitu fakt, Ze se mezi
Instagramem a Facebookem pfispévky nelisily, a tak nemohlo dojit k ovlivnéni reakce uzivatel

v zavislosti na textu, fotografii ¢i videu a jejich obsahu.

Podivame-li se na uzivatele, ktefi na platform¢ Facebook reagovali negativné na piispévky
Nerudové, nalezneme velmi vyrovnany pomér muzii a zen. Toto zjiSténi piinasi zajimavy
pohled na hypotézu, kterd by teoreticky mohla zohlediiovat ptipadny vztah pohlavi uzivatela
a typ komentait, ktery je témito osobami publikovan. Z vyzkumu k této Casti je patrné, ze
v piipadé Danuse Nerudové nemélo pohlavi uzivateli vliv na pomér negativnich reakei.
Hypotézu tykajici se spojeni véku a typu komentaiti nelze potvrdit ani v piipad¢ Facebooku,
zde totiZ neni mozné u mnoha uZivatell ovéfit vék, a odhad by nemohl prezentovat ovéfitelné
vysledky. Presto se pfistup DanuSe Nerudové v ivodu kampané ukazal jako spravny, a to
vzhledem k vyraznému narGstu jejich preferenci. Klicem bylo v tomto pfipadé zaméfeni na
kontaktni kampan, kterou kvalitn€ prezentovala, a to hlavné ve formé vysokého poctu fotografii

se svymi potencialnimi volici.

0 Facebook users in Czechia. Online. NapoleonCat. 2024. Dostupné z: https://napoleoncat.com/stats/facebook-
users-in-czechia/2024/04/. [cit. 2024-07-28].
"' Facebook users in Czechia. Online. NapoleonCat. 2024. Dostupné z: https://napoleoncat.com/stats/facebook-
users-in-czechia/2024/04/. [cit. 2024-07-28].
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8. Zisk siln¢j$i pozice pro Nerudovou (srpen—tijen)

Ptestoze se zhruba v Cervenci jméno Danuse Nerudové zaCalo vice objevovat nejen ve
volebnich prizkumech, stale patfila mezi méné znamé kandidaty. I proto se snazila nadale
pokra¢ovat v kontaktni kampani, kdy sama cestovala na petiéni stanky v regionech. Casto se
setkavala s neznalosti jeji osoby ze strany mistnich, to ale vzhledem k diivéjsi praci Nerudove,
ktera se nevénovala vyrazné¢ viditelné pozici ve vefejném prostoru, neni prekvapenim. Pravé
setkavani s obcany pfineslo béhem podpisovych akci nejen zvyseni preferenci, ale také narast
zajmu ze strany médii, které zacaly tvofit medailonky Danu$e Nerudové. Tato aktivita jesté vice
dopomadhala Nerudové k pozvolnému piesunu statusu outsidera k statusu jedné ze
spolufavoritek voleb. Kroky, které Nerudovd podnikala v mésicich zminénych v nadpisu
kapitoly, se v podstaté nelisily od zacatku kampang. V priabéhu zafi pokracovala ve vyrazné
kontaktni kampani, béhem niz se snazila dostat jesté vice do povédomi obcanti a potencidlnich
voli¢ii. Dilezité ale bylo na socialni siti maximalizovat preciznost jednotlivych piispévka,
jelikoz pocet sledujicich uzivateli zacal naristat a kazda chyba mohla znamenat citelnéjsi
dopad jejich nasledki.

V priibéhu ¢ervence agentura Median pfisuzovala Nerudové uz 11,5 %%, které znamenaly

1.73 Tento model

upevnéni tieti pozice za dlouhodobé silnou dvojici Andrej Babis§ a Petr Pave
ale zaroven v t€ dob¢ pocital jesté s kandidaty, kteti se nakonec do samotnych voleb nedostali
(z vlastniho rozhodnuti nebo zdivodu nesplnéni zakonnych podminek), naptiklad
s Miroslavou Némcovou ¢i Karlem Janeckem. Zajimavosti je ale fakt, ze Nerudova bez
vyrazné€jsi politické zkuSenosti dokéazala po cca dvou mésicich piekonat 1 byvalé prezidentskeé
kandidaty a tou dobou jiz senatory, Marka HilSera a Pavla Fischera. Pomalu se tak z Nerudové
prestala stavat kandidatka outsider a zacalo se o ni hovoftit jako o potencialnim ptekvapeni

prezidentskych voleb.

Ani s piihlédnutim ke zméné v preferencich Nerudova zdsadné nezménila rétoriku a metodiku
kampané. V srpnu a zafi stale kandidatka podnikala cesty do regionti za ticelem sbéru podpisii
a ziskavanim dalSich voli¢ii na svou stranu. Na svych socidlnich sitich dale prezentovala kromé
fotografii a videi z kampané také zazitky z osobniho zivota, které vnasely do profesionalniho
vystupovani urcitou davku lidskosti. I t€émito kroky se Nerudova lépe profilovala jako

kandidatka obc¢anti, spolu se sbiranim podpist, které tento cil vyrazné podporovalo. Zhruba

2 YVOLEBNI MODEL PREZIDENTI [online]. In: . Praha: Median, 2022, s. 1-13 [cit. 2024-07-28]. Dostupné z:
https://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/2022/09/Volby prezident 2022 08 v04MM.pdf
73 Priizkum byl vydan az v prib&hu zafi.
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v zafi se ale pomalu zacala ménit rétorika Nerudové, a to ve spojitosti se zmiflovanymi podpisy.
Kampani se totiz podle slov jejiho tymu dafilo a nad€je na prekroceni zdkonem stanovené lhiity
50 000 signatur byla velmi realna.”* Zasadni zména nastala v Fijnu, a to postupné zasluhou dvou

kli¢ovych udalosti.

Na zacatku mésice vlada premiéra Petra Fialy podpofila tfi prezidentské kandidaty, mezi nimiz
byla i Danuse Nerudova (spolu s Petrem Pavlem a Pavlem Fischerem)”. Tento krok pfinesl
definitivni potvrzeni sily nezavislé a obCanské kandidatky, kterd se pomalu zacala ptiblizovat
v predvolebnich  prizkumech  zdanlivé  nedostizné  dvojici Babi§ a  Pavel.
Od zacatku podpory Nerudové vladou se ptispévky kandidatky transformovaly do jiné podoby.
Konkrétné¢ se vice objevovaly rozhovory a posty, vnichz Nerudova ptedstavovala sva

presvédcCeni a sviij program, ¢imz postupné kompletizovala sviij kandidatsky profil.

v oM r

V poloving fijna navic na socialnich sitich publikovala video (TikTok) a fotografii (Facebook,
Instagram), v nichZ oznamila pokofeni hranice 80 tisic podpist. Tato hranice jiz témét bezpecné
zajiSt'ovala ptipusténi k volbam, jelikoz bylo eliminovéno i1 potencialni riziko nesplnéni limitu
z divodu vyskrtnuti nevyhovujicich podpist. Stale silici pozici vyuzila Nerudova nejen
k zahéjeni faze kampané, v niz intenzivnéji pedstavovala svlij program, ale také k posilovéani

védomi obc¢and, Ze patii mezi potencialni postupujici do druhého kola.

Podpora vladou a upevnéni kandidatské pozice se vyrazné promitly do volebnich priazkumi, ve
kterych chybélo Nerudové jiz méné nez deset procentnich bodii na postup do findlniho kola.
Mezi 15 % oslovenych podporujicich Nerudovou byl nejvétsi podil mladych volic¢h
a prvovoli¢i.”® Zaroveit méla vyraznou podporu mezi studenty, cemuz také piizplisobovala
volebni program. Zamétfenim na mladou generaci se Nerudova zna¢né odliSovala od kandidatt
jiného politického presvédcenti, kteti zaroven meli nadé€ji na zajimavy vysledek v prvnim kole.
Vyrazn€ se Nerudova snazila priblizit také Zzendm, které tehdy tvofily silnou soucést
potencialniho sloZeni voli¢t. I proto se podilela napiiklad na iniciativé, ve které mohli uZivatelé

navrhovat Zeny, které by ptipadné mohly dostat od prezidentky Nerudové statni vyznamenani.”’

7 Do prezidentskych voleb zbyva 100 dnii. Kandidati sbiraji 50 tisic podpisii, i uZ hldasi splnéno. Online.
IRozhlas.cz. 2022. Dostupné z: https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/prezidentske-volby-2023-kandidati-100-
dnu_2210050812_ako. [cit. 2024-07-28].

7> GAVENDA, Jaroslav. Fischer, Nerudovd, Pavel. Spolu podpotilo tii kandiddty na prezidenta. Online. Seznam
Zpravy. 2022. Dostupné z: https://www.seznamzpravy.cz/clanek/volby-prezidentske-zive-spolu-oznami-koho-
podpori-v-prezidentskych-volbach-216033. [cit. 2024-07-28].

6 YVOLEBNI MODEL PREZIDENTI [online]. In: . Praha: Median, 2022, s. 1-13 [cit. 2024-07-28]. Dostupné z:
https://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/2022/11/Volby prezident 2022 10 v02IC.pdf

77 NERUDOVA, Danuse. Mezi v§emi osobnostmi... Online. 2022. Dostupné z:

Instagram, https://www.instagram.com/p/Cj-4675rLIN/. [cit. 2024-07-28].
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Na konci fijna také prob&hly prvni volebni debaty, kandidati tak méli moznost poprvé prokazat

své rétorické a reak¢ni schopnosti.
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9. Zavérecna faze kampané (listopad-prvni polovina ledna)

Zacatkem listopadu se vyrazné¢ zménily poméry pievazné ve volebnich prizkumech. V tomto
obdobi byl totiz definitivné ustanoven seznam kandidatli, pouze s vyjimkou téch, ktefi se
odvolali proti rozhodnuti Ministerstva vnitra o vyfazeni z kandidatury. Potvrzena vSak byla
nejsilngjsi trojice a neexistovaly zadné indicie podporujici fakt, Ze by o postup do druhého kola
m¢l bojovat nékdo dalsi. Nerudova odevzdala pies osmdesat tisic podpisii a v kampani upevnila
pozici silné obcanské kandidatky. Zaroven ale musela nahradit piispévky tykajici se setkavani
s lidmi u podpisovych stankll vyrazné seridoznéjsi kampani. Ze socialnich siti téméef zmizely
piispévky, na kterych se Nerudova nezabyvala tematikou, kterd by pfimo souvisela s jejimi
politickymi piesvédcenimi ¢i s kampani samotnou. Do voleb zbyvaly zhruba tfi mésice, jeji

soupeti byli znami a zacal tak plnohodnotny souboj o volice.

Nejlépe ho zacala Nerudova, kterd se v listopadovém prizkumu Medianu dostala na prvni misto
s 28procentnim podilem dotazovanych.”® Diivoddl pro tento vyrazny posun mohlo byt hned
nékolik. Oproti fijnovému pruzkumu ze Setfeni zmizela Miroslava Némcova, se kterou
vyzkumnici diive pocitali, ale k oznameni kandidatury zjeji strany nedoSlo. Némcova
v prizkumech dostévala kolem ¢Etyf procent potencialnich hlast a je pravdépodobné, Ze ti, ktefi
ji dfive oznacovali za svou favoritku, pfenesli preference na Danusi Nerudovou. Klicovym
faktorem v nartistu upfednostiiovani Nerudové byla velmi pravdépodobné jeji silnd pozice
obcanské kandidatky oproti podobné politicky smyslejicim soupeiim (Pavel Fischer byl
nominovan na zikladé podpory poslancti a sendtori’®, Marek HilSer po nelisp&né snaze
nasbirat ob&anské podpisy rovn&Z pozadal o nominaci zakonodérce®). Dalsi slozkou vzestupu
Nerudové vytvorily samotné predvolebni prizkumy, které par tydna pied volbami urcily jasnou
trojici bojujici o dvé mista ve druhém kole, ¢imZ mohli byt voli¢i méné preferovanych
kandidat ovlivnéni. V dob¢ vydani prizkumu chybélo do voleb 35 dni a Sance na zéasadni
zménu nastaveného rozloZeni sil (vzhledem k velkému rozdilu mezi tfetim a ctvrtym mistem)

byla téméf nulova.?! Situace se navic vyjasnila eliminaci role ¢erného koné, ktera by mohla mit

8 VOLEBNI MODEL PREZIDENTI [online]. In: . Praha: Median, 2022, s. 1-14 [cit. 2024-07-28]. Dostupné z:
https://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/2022/12/Volby prezident 2022 11 v05.pdf

7 Oficidlni vyhldSeni kandidatury na prezidenta 2023. Online. Pavel Fischer. 2022. Dostupné

z: https://www.pavelfischer.cz/14750-oficialni-vyhlaseni-kandidatury-na-prezidenta-2023/. [cit. 2024-07-28].
80 ZELENY, Petr a SKODA, Jan. Devét uchazecii splnilo zdkonné pozadavky a miize usilovat o prezidentsky
t7ad. Online. CT24. 2022. Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/clanek/domaci/devet-uchazecu-splnilo-
zakonne-pozadavky-a-muze-usilovat-o-prezidentsky-urad-13965. [cit. 2024-07-28].

81 YOLEBNI MODEL PREZIDENTI [online]. In: . Praha: Median, 2022, s. 1-14 [cit. 2024-07-28]. Dostupné z:
https://www.median.eu/cs/wp-content/uploads/2022/12/Volby prezident 2022 11 v05.pdf
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vliv na urc¢ité mnozstvi voli¢li a mohla zna¢né€ promeénit vysledky oproti ,,nabidce®, jiz pfindsely

vyzkumné agentury.

Vyraznym faktorem ovliviiujicim stanoveni trojice ,,vitéznych kandidati* se stala média.
Novinafi se v zavéreCnych tydnech kandidatskych kampani soustiedili spiSe na to, kdo
z dvojice Nerudova-Pavel vyzve ve druhém kole Andreje Babise ¢i jestli se prvni zmifiované
duo stfetne ve vzajemném souboji o post prezidenta. Kvalitni marketingovy ptistup ke kampani
piinesl jediné zenské kandidatce kyzeny vzestup, kterym velmi pravdépodobné pfipravila
o lepsi pozici senatora Pavla Fischera, jehoz postaveni ziistalo témét po celou dobu kampané

v okoli sedmiprocentni hranice.

Zde je potieba se zaméfit na jeden fenomén spojujici pfevazné trojici Danuse Nerudova, Pavel
Fischer a Marek HilSer. Konkrétn¢ se jedna o marketing v kampani s ohledem na dobu od
ohlaseni kandidatury. Zatimco muzska dvojice deklarovala zdjem o prezidentsky post témét
thned po skonceni voleb v roce 2018, Nerudova oficidln¢ vstoupila do boje o prezidentskou
pozici az koncem kvétna 2022. I pfes zna¢ny €asovy odstup se PR tymu Nerudové podatilo
zvladnutou kampani nejen v osobni, ale také digitadlni roviné utvofit obraz vérohodné
uchazecky, ktera zvladne souboj za obcany proti v t€ dobé¢ jiz velkym favoritim. Az v této chvili
se naplno projevil dopad kontaktni kampané a jejiho intenzivniho prezentovani na socidlnich
sitich. Jistou vyhodu paradoxn€ mohla Nerudova ziskat i svou netcasti ve volbach v roce 2018,
kde na rozdil od svych soupetii nezaznamenala nevyrazny vysledek a neodradila tak volice jako
teoreticky neptfesvédciva a v prezidentské volbé nevolitelnd kandidatka (specificky se jedna
o fenomén, kdy na rozdil od naptiklad voleb parlamentnich voli¢i rozhoduji o jediné osobg,
nelze se tedy schovat za pfipadného silné€j$iho lidra). Nerudova navic zvladla ve své kampani
prezentovat silny piibéh, kterym ziskala popularitu a jméno i mimo Mendelovu univerzitu.
Kandidatka navic zvladla dosdhnout vysokého volebniho potencidlu v zajimavém momentu,
kdy mohla jesté presvédCit nerozhodnuté volice, ktefi nechtéli odevzdat ,,propadnuty hlas®.
V dané chvili (zacatkem prosince) bylo jasné, Ze minimalné prvni mésice kampané zvladla
Nerudova s tymem dobie a zaméfeni na cestovani do regiont k podpisovym stankiim a dobré
vystupovani pifineslo znacny vzestup v preferencich. S koncem roku se ale museli vSichni
kandidati pfipravit na horkou fazi kampang, v niz se rozhoduje o v§em. Se vzestupem na vysoké
pozice ale nenasledovaly pouze pozitivni body souvisejici s kampani. Zaroven se vyraznéji
zacaly projevovat aspekty z Hennebergova Sirokého chépani politického marketingu, které

ovlivnily vnimani kandidatt ze strany volici.

35



9.1. Negativni kampan

V ramci zavérecnych mésicii kampané zesiloval vliv negativni kampan¢ a dezinformacni scény,
ktera naptiklad (nejprve pouze v jednotkéach piipadii, nasledné se ale stala Nerudova hlavnim

82 Konkrétng se

tématem) utocila na Nerudovou prostfednictvim fetézovych e-maili.
dezinformatofi zaméfili na setkani prezidentské kandidatky se starostou prazskych Reporyji
Pavlem Novotnym, ktery je povazovan za mnohdy kontroverzniho politika.®* Negativni
vyobrazeni Nerudové se do jisté miry objevovalo také v médiich. V prosinci firma Monitoria
Media vydala statistiku, v niz byly uvedeny zminky o jednotlivych kandidatech v medidlnim
prostoru. Danuse Nerudova sice ziskala od novinafi druhou nejvyssi pozornost (za Andrejem
Babisem), avSak ve vice nez tfeting piipadu se jednalo o informace negativniho charakteru, coz
rovnéz znamenalo druhé misto (opét za Babisem).’* Urgity vliv tou dobou méla také stale
medialné silici kauza z ptedchoziho ptisobeni na Mendelové univerzité, kterd umoziovala
ostatnim kandidatim ptidat dalsi element do své negativni kampané. Piestoze se Nerudova

nckolikrat snazila vysvétlit, Ze s kauzou neméla jako rektorka spole¢ného vice nez jméno

univerzity, bylo jasné, ze zhruba mésic pfed volbami nebude mit jistotu vysokého poctu hlast.

Pravé kauza kolem ,koupenych tituld“ vyrazné¢ narusila horkou fazi kampané samotné
Nerudové, kterda mozna praveé zde zaCala doplacet na svou piedchozi politickou nezkuSenost.
Ackoliv mohla Nerudovéa o€ekéavat publikovani jakékoliv negativni udélosti tykajici se jeji
osoby, naslednd vyjadieni nebyla vzdy presvédCiva. V kauze zminéné vySe se Nerudova
vyjadfovala s odkazem na fakt, ze by medialnost celého problému nebyla tak vyrazna, pokud
by se neuchazela o post prezidentky. Také se castecné uchylila k rétorice pomyslného ,,obétniho
beranka“, kdy v rozhovoru pro ¢asopis Respekt uvedla, ze jakoZto hlavni favoritka je ta, na

kterou se bude uto¢it.®

V rdmci vyzkumu v této praci jde o zajimavy faktor, kdy Nerudova
mohla témito kroky, a ne pfili§ politicky profesionalnimi reakcemi ukazat jistou komunikacéni
slabost, ktera se mohla jesté¢ vice ukéazat v hlavnich televiznich debatach. LepSim pfistupem

k negativni kampani ze strany oponentli by mohla kandidatka zabranit poklesu ¢i stagnaci

82 Reportéii CT se vydali po stopdch Fetézovych e-mailii. Dezinformace cili na statisice seniorii. Online. CT24.
2023. Dostupné z: https://ct24.ceskatelevize.cz/clanek/domaci/reporteri-ct-se-vydali-po-stopach-retezovych-e-
mailu-dezinformace-cili-na-statisice-senioru-10026. [cit. 2024-07-28].
83 ZABKA, Jan. Retézové e-maily pired volbami prezidenta: Hlavnim tercem je Pavel, kladnym hrdinou Babis.
Online. Hlidaci Pes. 2022. Dostupné z: https://hlidacipes.org/retezove-e-maily-pred-volbami-prezidenta-
hlavnim-tercem-je-pavel-kladnym-hrdinou-babis/. [cit. 2024-07-28].
8 Do kazdé volby... Online. 2023. Dostupné z: Twitter, https://x.com/MedialniO/status/1613951477294178304.
[cit. 2024-07-28].
85 HORKY, Petr. Jsem na vrcholu, takze se ted utoci na Nerudovou, ale ja se necitim v defenzivé. Online.
Respekt. 2023. Dostupné z: https://www.respekt.cz/kontext/jsem-na-vrcholu-takze-se-ted-utoci-na-nerudovou-
ale-ja-se-necitim-v-defenzive. [cit. 2024-07-28].
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preferenci ve volebnich priizkumech, a to pouze par tydnii pied prvnim kolem voleb.
U Nerudové zaroven zacala klesat podpora mezi Zenami a obecné se zacalo hovofit o tom, ze

jedina Zena mezi favority zacind pomalu ztracet na své konkurenty.

Vratime-li se na zavér ke kauze okolo Mendelovy univerzity, Nerudova se k ni obsahleji vratila
az po prvnim kole prezidentské volby, které¢ dopadlo tfetim mistem. Zde je potieba se zamyslet,
zda by detailni vysvétleni problematiky jesté pfed volbami nemohlo do jisté miry ovlivnit volice

a navratit jim davéryhodnost v kandidatku.

9.2. Debaty

Z hlediska pozitivniho obrazu Nerudové debaty podpofily jeji pozici favoritky. Televizni
stanice kategorizovaly kandidaty do dvou skupin, kdy podle predvolebnich prizkumut byli
uréeni favorité a outsideti. V lednovych debatach tak bylo definitivné potvrzeno, kdo s nejvétsi
pravdépodobnosti bude mit nejblize k postupu do druhého kola. Naptiklad TV Nova se dokonce
uchylila k rozhodnuti, kdy prvni trojici z prizkumi poskytla prostor v hlavnim vysilacim Case,
zatimco zbyla tehdy jiZ pétice (Josef Stiedula odstoupil v debaté Ceské televize) méla moznost
hovotit pouze v debaté¢ o nekolik hodin dfive. I pfesto, Ze se na prvni pohled mohlo zdat
roz€lenéni kandidath jako vyhodné pro Nerudovou, spiSe se jednalo o opak. Politicky
nezkuSend kandidatka obdrzela v debatidch vice ¢asu nejen na svou prezentaci, ale také na
chyby. Pravé zazeni poctu kandidatii v debat€¢ umoznilo zaméfit se na detailngjsi otazky

a ukazalo opravdovou komunikac¢ni silu tria, ze kterého volby musely udélat pouze dvojici.

Mozné klicovy zlom pfiSel v debaté na CNN Prima News, ve které se Nerudova stietla pouze
s Petrem Pavlem. Jednalo se de facto o pfimy souboj o pozici soupeie Andreje BabiSe ve
druhém kole volby a Nerudova z néj vzesla jako porazena. Divodem tohoto tvrzeni bylo nejen
ze strany expertll ¢asto zbrklé vyjadifovani a obCasna bagatelizace urcitych témat (hlavné téch,
ktera by byla zkouména v Sirokém chapani politického marketingu, tj. témata tykajici se oblasti
mimo politiku). Velky rozdil v debaté se odehral v oblasti nejprobiranéjSich negativnich
udalosti u kandidati. Zatimco Petr Pavel se od zacatku stavél piimé ke svému diivéjSimu
Clenstvi v komunistické strané, DanuSe Nerudovd se snazila dostat kauzu z Mendelovy
univerzity mimo svou osobu. A pfestoZe je mozné, ze se samotnou situaci ohledné rychleji
ziskanych titula skute¢né¢ neméla nic spole¢ného, jako rektorka stala za celou univerzitou
a mohla tak pfijmout alesponi ¢ast viny. Pravé piistup k negativni minulosti mohl u€init zménu
v do té¢ doby vyrovnaném souboji. Par dni pfed volbami byla pravdépodobnost postupu

Nerudové na sestupném trendu.
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Krom¢ debat na sebe negativné upozornila také ve snaze zbavit se nalepky ,,Ceska Caputova®.
Vyjadieni, ve kterém Nerudova o byvalé slovenské prezidentce hovoii jako o ,,pravnicce, ktera

“86 znamenalo az ne¢ekané utoéné ladénou defenzivu proti vyse zminénému

zabranila skladce
oznaceni a pfineslo mozna prvni zédsadnéj$i komunikac¢ni chybu v kampani. Spojeni Nerudové
s Caputovou mohlo totiz v uréitych momentech pisobit spise kladnym dojmem a snaha
konfrontovat toto spojeni mohla zplisobit mozné odrazeni urcité skupiny volict, kteti chtéli

podobny scénaf jako na Slovensku.

8 Nerudova se brant, Ze neni druha Caputova. Tady je 20 diikazii, Ze se ji podoba vic, nez se zda. Online. Reflex.
2023. Dostupné z: https://www.reflex.cz/clanek/volby/116813/nerudova-se-brani-ze-neni-druha-caputova-tady-
je-20-dukazu-ze-se-ji-podoba-vic-nez-se-zda.html. [cit. 2024-07-28].
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10. Prvni kolo a situace po ném

V prvnim kole prezidentskych voleb se vyrazné lisil predpovidany a redlny vysledek prave
u Nerudové. Z predikei slibujicich ptes 20 % hlast €inil finalni vysledek 13,92 % a umisténi na
tfetim misté.}” Piekvapivé vyrazna poté byla ztrata na dvojici Babis-Pavel, kterd v prvnim kole
ziskala ptes dvé ttetiny vSech platnych hlasti. Diivoda pro neuspéch v podobé nepostupu bylo
vice, pievazné se jednalo o slab$i komunikacni schopnost v debatach a s tim souvisejici
politicka nezkuSenost. Jesté béhem scitani hlasi, kdy uz méla Nerudova jistotu vypadnuti
v prvnim kole, dorazila do volebniho §tabu Petra Pavla, aby ho osobn¢ podpofila pted kolem
druhym. Tésné predtim také vystoupila pied svymi podporovateli, kterym podékovala
a vzkazala, Ze d&kuje za velkou miru podpory, kterou ziskala v kratkém ¢asovém obdobi.®
Zaroven uvedla, Ze jeji politicky ptibeh teprve zacina, ¢imz naznacila, ze i do budoucna se bude

chtit angazovat v politické funkci.

I po vypadnuti v prvnim kole Nerudova pokracovala v omezené mife v kampani. Na svych
socialnich sitich vyrazné podporovala Petra Pavla, u kterého vyzdvihovala demokratické
hodnoty. Pfispévky Nerudové se v ramci dvoutydenniho Casového intervalu mezi prvnim
a druhym kolem daly roztadit do dvou kategorii: pfimé podpora generala Pavla a negativni
kampant vedena proti druhému kandidatovi. V prvnim typu pfispévkil se misila podpora
s vlastni sebeprezentaci, kdy se naptiklad u publikovanych fotografii objevovaly popisky
zabyvajici se dobrovolniky Nerudové pomahajici jejimu nedavnému soupeii. Sama Nerudova
se jiz prili§ na socidlnich sitich nevracela k vysledkim prvniho kola, a to pravdépodobné

z dlivodu nékolikrat zminéného netspéchu.

87 Zapis statni volebni komise o vysledku volby prezidenta republiky. In: . Statni volebni komise, 2023, s. 1-2.
8 NERUDOVA, Danuse. Ze srdce vam... Online. 2023. Dostupné z:
Instagram, https://www.instagram.com/p/CncSEKEA60On/. [cit. 2024-07-28].
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Zaveér

Tato prace se veénovala analyze volebni kampané Danuse Nerudové pred prezidentskymi
volbami v roce 2023, a to se zaméfenim na socialni sité. Cil prace naznacila vyzkumnaé otazka
ve znéni: ,Jaké prvky charakterizovaly kampan Danuse Nerudové pievazné na socialnich
sitich? a samotna analyza meéla zhodnotit posty ze siti Facebook, Instagram a TikTok.
K dosazeni odpovédi na vyzkumnou otazku byla vyuzita obsahové analyza zaméfend prevazné
na prispévky ze socialnich siti, konkrétné se analyza skladala jak ze zkoumani typt piispévk,
tak z jejich umisténi na ¢asové ose kampané. Pro dokresleni obrazu kampan¢ byly okrajove

zanalyzovany 1 vystupy Nerudové v televiznich debatach.

Ptevazné v tivodnich mésicich kampané Nerudova zaznamenala vyznamny vzestup a vétSinu
pozitivnich udalosti. V té dobé si mohla sama urcovat ¢asy publikace pfispévka na socidlnich
sitich a mohla si pfipravit slova, kterd v kampani méla jako poselstvi, bez ohledu na ostatni
kandidaty. Na sitich nabirala podporu diky aktivnimu pfistupu a spravné zvolenym typim
prispévki vzhledem k ¢asu kampané. Zaroven dokazala dobte pracovat s volebnimi prizkumy,
které postupné zvetejnovala, aby ukazala svou rostouci silu a piesvédcila potencialni volice o
své divéryhodnosti. Nerudova hodné sazela na pozici obCanské kandidatky, kdy ze zacatku
vydavala fotografie s obCany, které potkavala u peti¢nich stanki a ktefi se s ni chtéli naptiklad
vyfotit. V¢as se ji také podatilo transformovat typy prispévki na seridzni témata souvisejici

s kampani a potvrdila tak dobfte pfipraveny piedvolebni plan.

Pravé prechod mezi kontaktni kampani a fazi, béhem niz zacala Nerudova piedstavovat
detailngji sviij program (v moment¢, kdy pocet podpist indikoval ptipusténi ke kandidature),
piinesl Nerudové kredibilitu. V fijnu, kdy k pfechodu doSlo, m¢la Nerudova jiz pocetnou
podporu na socialnich sitich, ale zvladla publikovat své piispévky bez velkého preslapu, ktery
by mohl kampan narusit. V zavéru kampané 1 na socidlnich sitich bylo jejim ukolem hlavné

mobilizovat a pfesvédCovat o tom, ze by méli lidé volit prave ji.

Definujeme-li charakteristické prvky kampané Nerudové na socialnich sitich, nalezneme
pievazné pozitivni ladéni jednotlivych ptfispevki s urcitymi elementy negativni kampané viici
Andreji BabiSovi a okrajoveé Petru Pavlovi. U druhého jmenovaného se ale jednalo o pouhou
reakci na slova prezidentského kandidata v jednom z poskytnutych rozhovord. Jinak se ale
Nerudova snazila sazet pfevazné na svou sebeprezentaci. Zaroven se vyznacovala vyraznou

aktivitou, kdy minimaln¢ jeden piispévek denné¢ ptedstavoval absolutni povinnost medidlniho
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tymu Nerudové. V zavérecnych dnech se dopad svych postli snazila Nerudova navysit pomoci

vydavani az Ctyt prispévki denné.

Z hlediska vysledkt zkoumani ostatnich faktorii v préci je tfeba zaméfit se i na negativni body
v kampani. Tim hlavnim byla komunikace v pfedvolebnich debatdch a schopnost reakce na
ostatni kandidaty hlavné s vysSimi preferencemi. Klicova byla hlavné komunikaéni porazka od
Petra Pavla, se kterym bojovala o vyrazny pocet rozhodujicich se voli¢li. Problémem pro
Nerudovou tedy byly spiSe externi faktory nez jeji samotna prezentace v kampani. Komunikaci
lze povazovat za vyznamny faktor v ramci Sirokého pohledu na politicky marketing, a pravé
zde se nachazi pravdépodobné nejvétsi ditvod findlniho tfettho mista v prezidentské volbé.
Dalsimi faktory mohly byt i dfive naznacovana politickd nezkuSenost a pohlavi kandidatky,
jelikoz Zena jako prezidentka v Ceské republice jesté nebyla a vnimani této pozice stale

ovliviiuje vefejny a politicky diskurz.

V oblasti této bakalarské prace se nabizi dalsi prostor pro zkoumani, a to prevazné pii zaméteni
na samotnou kampail. Zajimavou moznosti vyzkumu je zaméteni se na kompletni kampaii
Nerudové, tedy vcetné napiiklad billboardi, dalSich reklamnich materialti a detailnéjSiho
zkoumani vystupu v debatach. Dale by bylo mozné také vice analyzovat divody, které vedly
k propadu mezi poslednimi ptedvolebnimi prizkumy a findlnim vysledkem, kde by ale bylo
nutné zabyvat se kampanémi a kroky také ostatnich prezidentskych kandidata. I proto by bylo

potieba vyhradit na toto téma vétSi mnozstvi textu.

Dale by mohla byt kampan zkoumana z genderového hlediska, coZ by mohlo poskytnout
materidl pro potencidlni zkouméni zenské kandidatky, kterd by se mohla objevit
v prezidentskych volbach v roce 2028. V piipadé¢ Danuse Nerudové se totiz jednalo o prvni
seriozn€jsi vysledek zenské kandidatky v prezidentskych volbach a prvky charakteristické pro

jeji kampan mohou byt povazovany za podklad pti dal$im vyzkumu.
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Summary

This essay occupied with the analysis of the election campaign of DanuSe Nerudova before the
presidential elections in 2023 with the focus on social networks. The goal of the essay was
illustrated with the research question worded as follows: “Which elements characterised the
campaign of Danuse Nerudova mainly on social networks?”” and the analysis itself should have
rated the posts from Facebook, Instagram, and TikTok. In a try to reach the answer of the
research question content analysis was used focusing mainly on posts from the social networks.
To finalize the image of the campaign there were TV debates (in which Nerudova attended)

analysed as well.

Especially in the first months of the campaign Nerudova recorded a significant increase in the
preferences and a majority of positive events. In those moments she could decide when there
will be posts on her social networks and she could prepare the words that were used as a main
message of her campaign, with no regards to the opponents. Because of the social networks
tactics such as active approach and correctly chosen types of posts according to a particular
time of the campaign Nerudova was gaining support. At the same time, she worked well with
the polls, which she gradually published to show her growing strength and to convince about
her trustworthiness. Nerudova put in stake her position of civil candidate, when she posted
photos with people she met at petition stands from the beginning of the campaign and that
wanted to take picture with her. She then transformed types of the posts in the right time as she
has switched the topics of the posts to more serious ones. With that a well-prepared pre-election

plan was confirmed.

The transfer between the contact campaign and a phase, during which Nerudova has started to
present her programme more in details (from the moment, when the number of signatures
indicated confirming her candidature) gave Nerudova credibility. In October, when there was
the crossover point, Nerudova had numerous social networks supporters, but she still was able
to publish her posts without a big slip potentially disturbing the campaign. In the end of the

campaign the main task was to mobilise the voters and convince them to vote for her.

If we define the characteristics of Nerudova's social networks campaign, we can find mainly
positive mood of particular posts with certain elements of negative campaign against Andre]
Babi§ and marginally against Petr Pavel. In the case of secondly named Pavel it was just
a reaction to the words that were said in an interview. Otherwise Nerudovéa betted mainly on
her self-presentation. She was also described by high activity on social networks, as one post
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per day was a bare minimum of her media team. In last couple of days Nerudova tried to widen

her reach by posting up to four posts a day.

From the point of view of other factors in the essay, it is necessary to focus also on the negative
points of the campaign. The primary one was the communication in the pre-election debates
and the ability of reaction to other candidates especially the ones with high potential.
Communication loss against Petr Pavel was the key factor as Nerudova fought with him for
many undecided voters. Problems for Nerudova were found in the external factors rather than
in her campaign self-presentation. Communication could be considered as a factor that is
understood from the wide look on political marketing and in this case, it is probably the biggest
reason of Nerudova's third place finish in the elections. Other factors could be previously
mentioned political inexperience and her sex, because no woman in the Czech history was

a president before and the perception of this position influences public and political world.

In the area of this essay there is a space for future research, especially with the focus on the
campaign itself. Interesting research option is in focusing on the whole campaign of Nerudova,
including billboards, other advertisement materials or more detailed research of debates
performances. This could lead to bigger analysis of reasons that led to the downswing between
last polls and the final result. In this case it is necessary to analyse campaigns of other

presidential candidates.

The essay could provide material for further more detailed research in the area of gender studies
and for the research of next possible female candidate in the 2028 Czech presidential elections.
Danuse Nerudova could be considered as a first woman having reached reasonable result in the

elections. With that, the campaign could be considered as research material in the future.
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