ABSTRAKT

Cilem této prace je prokazat €i vyvratit existenci regresniho vztahu mezi divérou ve
zpravodajské informace Sifené na Facebooku a jednotlivymi nezavislymi proménnymi, ktery-
mi jsou kredibilita Facebooku jako platformy, kredibilita Facebooku jako média, kredibilita
zpravy a socio-demografické udaje respondentii. V piipadé prokazani existence regresnich
vztaht je cilem prace také prozkoumat intenzitu vlivu nezavislych proménnych na proménnou
zavislou. Tento vztah byl prozkouman za pomoci faktorové a regresni analyzy, a to jak pro
data vSech respondenttl, tak druhotné pro data respondentt starSich 35 let, protoze nejvétsi
zastoupeni na Facebooku maji 1idé pravé ve v€ku 30 a vice let. Analyza pro data vSech
respondentll prokazala, ze divéru ve zpravodajské informace na Facebooku ovliviiuje
kredibilita Facebooku jako platformy, kredibilita zprdvy a nejvysSi dosazené vzdélani
respondentl. S rostouci kredibilitou Facebooku jako platformy i kredibilitou zpravy se divéra
zvySuje, naopak s rostouci trovni nejvyssiho dosazeného vzdelani se diivéra snizuje. Analyza
pro data respondentii ve véku 35 a vice let taktéz prokdzala existenci vlivu téchto tii
proménnych, mimo né¢ ale v tomto vzorku respondenti ovliviiuje ditvéru ve zpravodajské
informace na Facebooku také zatazeni na politickém spektru z pohledu levice/pravice, a to tak,
ze C¢im vice respondent tihne k pravicovému smysleni, tim vyssi divéru ve zpravodajské

informace na Facebooku vykazuje.



