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Dodatecné poznamky a pripominky

K pozitivnim strankam prace patfi skutecnost, Ze jeji teoreticka ¢ast nejen nabizi zajimavy vhled do
svéta nejraznéjsich druhl reklamy a jejich prostfedkd, ale také poskytuje stru¢ny uceleny prehled o
klicovych vlastnostech a strukture odvétvi cestovniho ruchu s pfihlédnutim k perspektivam jeho
rozvoje. Autor se zde pokousi o nesnadné mezidisciplinarni skloubeni poznatkl z oblasti sociologie,
podnikani, psychologie a lingvistického nahledu problematiky. Chtéla bych proto ocenit vybér tématu,

velmi aktualniho a naro¢ného na zpracovani.




K slabindm predloZené prace patti jazykova a stylova droven zpracovani, Ctenar se setkda jak
s nepresnosti ve vyjadreni a stylistickou neobratnosti, tak i s gramatickymi chybami a preklepy.

Vagni definice a nepresnosti.

Na str. 10 piSete ,Pokud je vSak emailova reklama zasilana vice nez ¢asto, mlze to mit negativni dopad na jeji efektivitu”.
Mohl byste prosim konkrétnéji definovat frekvenci ,vice nez ¢asto“?

Na str. 21 fadite pouZiti superlativnich tvar( do oblasti lexikalni (jde o tvaroslovi).

,Nesetkame se zde tedy s dlouhymi sloZitymi souvétimi, ale naopak budou pouzivany vystizné vyrazy, Casto za pouZiti
imperativu, jako napf.: ,,DOPRAVA ZDARMA!“, , BLACK FRIDAY!“, ,, AKCE!“ atd.” (s.23)

Stylisticka neobratnost.

»---povédomi o spolecenskych problémech, jako jsou napf. ochrana Zivotniho prostredi, boj za rakovinu, rovnost pohlavi...”
(s.12)

,Jsou to totiz pravé reklamy, které doslova Zivi dnesni komercni média a jsou na reklamé zavisla.” (s.13)

,Reklamy v novinach nebo ¢asopisech maji spolecné hned nékolik vyhod, proc je dobré reklamu publikovat zrovna sem.”
(tamtéz).

,Predposlednim, ¢asto pouzivanym jazykovym terminem ve vybranych textech je hyperbola.” (s.46)
Gramatické chyby.
,,Co se tyka reklamy na socidlnich platforem jako jiz zmifiovany Facebook, Instagram nebo také Linkedin...”

,Technologie se v soucasném svété vyviji nezastavitelnou rychlosti a s nim i tyto socialni sité, proto i pocet uZivatel( téchto
siti je neustale vyssi.” (s.19)

Preklepy.
,0byvatelé téchto zemi se bez nich je téZko obejdou.” (s.13)

,jeji vyhodou je hlavné rychlost a a aktudlnost.” (s.17)

DalSim problémem je obCasné nedodrzeni citacnich norem. Na str. 8 chybi konkrétni odkazy na prace
odbornikl (jsou uvedend jen jména Richard Clewett a James Culliton). Na stejné strance neni Uplné
jasné, jestli uvedené 4P pro cestovni ruch také patfi zminénym autorm nebo autorovi prace.

Z metodologického hlediska by bylo Zadouci prohloubit a rozsifit teoretickou podkapitolu vénovanou
lingvistickym vlastnostem reklamnich textl a doplnit podkapitolu vénovanou jazykové specifice
blogovych textll. V praktické ¢asti neni uveden presny objem prozkoumaného materidlu napft.
v normostranach.

DalSi slabinou prace je slabd provazanost teoretické a praktické ¢asti. Zatimco v praktické ¢asti se autor
soustfedi na zkoumadni jazykovych prostiedkll, vteoretické casti je této problematice vénovan
minimalni prostor.

Podnéty k obhajobé

e Na zakladé jakych kritérii byly vybrany analyzované reklamni texty?



e Pfizpracovani analyzy jste se omezil na texty reklamnich blogl. Které ze zjisténych jazykovych
ryst reklamnich textl jsou podle Vas podminéné pravé touto skutecnosti a které jsou
univerzalni pro vsechny typy reklamnich text(i?

e Ve své praci zdUraziujete, Ze je potfeba aby ,reklama nevyvolavala jakoukoliv manipulaci a neignorovala
i etickou stranku“. (s.12) Mohl byste na konkrétnim pfikladu ukdzat, kde leZi hranice mezi
propagaci a manipulaci v reklamnich textech?

Hodnoceni prace

PfedloZend prdace spliiuje pozadavky kladené na bakalafskou praci (v souladu s OD
10/2014, ¢l. 4, odst. 4). Praci doporucuji k obhajobé s hodnocenim velmi dobre.

V Praze dne 14.08.2024 Mgr. Veronika Stranz-Nikitina, Ph.D.



