Abstrakt

V této diplomové praci se soustfedim na roli a vyznam uctll na socialni siti X pro zurnalistiku.
Konkrétné se pak vénuji t¢ém tctim na zminéné siti, za nimiz stoji tiskovi mluv¢i pracujici pro
korporace a statni a vefejné instituce. Primarné v této praci zkoumam, jakou maji pro
zurnalistiku jejich profily roli a vliv. Tato prace se vénuje charakteristice, pracovni naplni a
komunika¢nim kanalim tiskovych mluvéich. Dale studuje socidlni sit¢ jako soucast externi
komunikace spole¢nosti a jejich vyznam pro public relations. VE&nuje se také tomu, jak vypada
aktivita tiskovych mluv¢ich na socidlni siti X. Respondenty vyzkumu jsem roztadila do dvou
tematickych skupin. V tom prvnim jsou tiskovi mluv¢i korporaci, jako Katefina Pavlikova,
mluvéi cestovni kancelafe Cedok, Pavel Kaidl, mluvéi ORLEN Unipetrol, Pavel Jina, mluvéi
Komunikace podniku Skoda Auto, a David Pavli¢ek, mluvéi Hyundai. Druhou skupinu tvoii
mluvci vefejnych a statnich instituci, konkrétné pak Klara Diviskova, mluv¢i Letisté Praha,
Martin Kavka, mluvéi HZS hl. m. Prahy, kde je taktéz vedoucim Odd¢leni zjistovani pticin
pozart, pusobici zaroven jako mluv¢i hasici Spravy zZeleznic, Tomas Stan€k, mluvéi Narodniho

divadla, a Jakub Kozak, mluv¢i HZS MSK.



