Abstrakt

Tato diplomova prace se zabyva fenoménem digitalniho pfedplatného (paywall) v kontextu
online médii. Analyzuje vyvoj a soutasny stav paywall strategii ve svété i v Ceské republice,
s diirazem na ekonomické aspekty a ochotu ¢tenait platit za zpravodajstvi. Prace kombinuje
teoretické poznatky s praktickymi daty ziskanymi z rozhovort s piedstaviteli médii a analyzy
dat o predplatitelich deniku e/5. Na zaklad¢ téchto dat identifikuje klicové faktory ovlivitujici
rozhodovani ¢tendii o platbé za obsah, jako je kvalita, exkluzivita, cena a konkurence
zabavnich médii. Cilem prace je formulovat doporueni pro Ceskd média, jak efektivngji

vyuzivat paywall modely k dosaZeni udrzitelného financovani.



