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Abstrakt

V soucasnosti jsme svédky, kdy se mezi laickou i odbornou vefejnosti rozsifuji pojmy
whitewashing, greenwashing, artwashing, sportwashing, pinkwashing a dalsi. Jedna se o
neeticky zptisob komunikace, jejichz autofi nebo zadavatelé vylepSuji svilij vefejny obraz,
prekrucuji historii nebo zdmérné zakryvaji ¢i vynechavaji informace, které by je mohli
poskodit, a to pomoci pozitivnich spolecenskych fenoménii, jako je podpora ekologie,
mensin, sportu, uméni apod. V teoretické ¢asti diplomové prace vymezujeme tyto pojmy,
hledame spolecné znaky a definujeme je, abychom jednotlivé metody dokazali rozpoznat
nejen v medidlnim prostfedi a piipadné rozpoznali nové metody, které v budoucnosti
vzniknou. V praktické ¢asti pomoci reSerSe hleddme medialni vystupy v ¢eském prostredi,
které zminuji problematiku jednotlivych whitewashingovych metod a také vystupy, které je
bez kritické zminky reprodukuji. Na zaklad¢ reSerSe jsme uskuteCnili polostrukturované
rozhovory s jejich autory. Z analyzy jejich odpovédi jsme zjistili, Ze element nedostatku ¢asu
a slabé redakéni kontroly napoméhd k nevédomému reprodukovani whitewashingovych
metod. To mohou byt také aspekty novinatské reality, na které tvlirci whitewashingovych
rutiny, které odpovidaji etickym pfedpokladiim, které maji byt pfirozenou soucasti novinaiu.
Proto dokézi prostfednictvim kritického pfistupu whitewashingova sdéleni odhalit. Druhou
vlastnosti, kterd jim pomahd, je urcitd historickd pamét’, kterd jim pomaha v pokladani

kritickych otazek.

Abstract

We are currently witnessing the spread of the terms whitewashing, greenwashing,
artwashing, sportwashing, pinkwashing and others among the lay and professional public.
This is an unethical way of communication, the authors or sponsors of which improve their
public image, distort history or deliberately cover up or omit information that could harm
them, using positive social phenomena such as the support of ecology, minorities, sports, art
etc. In the theoretical part of the diploma thesis, we define these terms, look for common
features and define them so that we can recognize individual methods not only in the media
environment and possibly recognize new methods that will arise in the future. In the practical
part, with the help of research, we look for media outputs in the Czech environment that
mention the issue of individual whitewashing methods, as well as outputs that reproduce

them without critical mention. Based on the research, we conducted semi-structured



interviews with their authors. From the analysis of their answers, we found that the element
of lack of time and weak editorial control helps to unconsciously reproduce whitewashing
methods. Which may also be aspects of journalistic reality that whitewashing newsmakers
rely on. On the contrary, journalists from more prestigious newsrooms have set journalistic
routines that correspond to the ethical assumptions that should be a natural part of journalists.
Therefore, through a critical approach, they can detect whitewashing messages. The second
characteristic that helps them is a certain historical memory that helps them in asking critical

questions.
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Uvod

pojmy whitewashing, greenwashing, artwashing, sportwashing, pinkwashing a dal$i. Jedna
se o neeticky zptsob komunikace, jehoz autoti nebo zadavatelé vylepSuji svilij vefejny obraz,
ptekrucuji historii nebo zdmérné zakryvaji ¢i vynechavaji informace, které by je mohly
poskodit, a to pomoci pozitivnich spoleenskych fenoménti, jako jsou podpora ekologie,
mensin, sportu, uméni apod. Na prvni pohled bychom mohli tvrdit, Ze pro takové chovéni
Jiz existuji pojmy, kterymi lze tuto komunikaci popsat, a Ze zminéné pojmy jsou pouze
takzvanymi médnimi ,,ndlepkami®, které se rozsitily ve vetejném prostoru. V této diplomové
praci se v teoretické ¢asti zaméfime na zkoumani ptivodu téchto pojmi a na to, pro¢ neni
dostatecné je kategorizovat pouze jako béznou manipulaci nebo lez. Prvnim dikazem je, Ze
Evropska unie povazovala za nezbytné definovat greenwashingové metody prostiednictvim
legislativy. Evropsky parlament pfijal 17. ledna 2024 novy zékon, jehoz cilem je eliminovat
greenwashing. Tento zdkon ma za cil zvysit transparentnost a ditvéryhodnost produktového
oznaovani a chranit spotiebitele pfed klamavymi marketingovymi praktikami. Nova
legislativa zakazuje pouzivani obecnych ekologickych tvrzeni, jako jsou ,,Setrné k Zivotnimu
prostiedi“ nebo ,,eko*, bez dostatecnych dikazli, a stanovuje podminky pro pouZzivani
znacek udrzitelnosti, které musi byt zalozeny na certifika¢nich schématech nebo schvalené

vefejnymi institucemi.!

Zatimco greenwashing je jiz nyni velmi podrobn¢ popséan v zdkonech, existuji dalsi
podobné komunika¢ni metody, které zneuzivaji jiné segmenty spolecenskych pozadavkl
nez ekologii a trvalou udrzitelnost. Nasim cilem je popsat nejvyuzivanéjsi ,,washing® nebo
,whitewashingové* metody. Identifikovat segmenty spole¢nosti, které se snazi ovlivnit, a
oblasti medidlni komunikace, kde se tyto metody aplikuji. Otdzkou také je, zda vyuzivani

whitewashingovych komunika¢nich metod miize mit negativni dopady na spole¢nost.

Pro praktickou ¢ast diplomové prace jsme si polozili otdzku, jak whitewashing pronika
do ¢eskych médii. Pro¢ ji n€kteti novinafi reprodukuji, aniz by na ni upozornili a jini ji

dokdzi odhalit, a naopak na ni upozornit. Cilem je zjistit, jaké mechanismy a vlastnosti

' MEPs adopt new law banning greenwashing and misleading product information. Online.
Europarl.europa.eu. 2024. Dostupné z: https://www.europarl.europa.cu/news/en/press-
room/202401121PR16772/meps-adopt-new-law-banning-greenwashing-and-misleading-product-information.
[cit. 2024-03-21].




novinafské prace mohou zabranit reprodukovani whitewashingovych metod. Chceme zjistit
1 nejsilngjsi stranky whitewashingové komunikace, diky kterym ji novinaii at’ uz v nevédomi
nebo védome zreprodukuji. K tomu potiebujeme pochopit medialni rutiny a jednotlivé tlaky,
které plsobi na novinare. VSechny potiebné aspekty popiSeme v teoretické Casti a jejich
platnost ovéfime ve vlastnim vyzkumu. Pomoci reSerSe v databazi Anopress nalezneme
medidlni vystupy, které obsahuji pojmy artwashing, greenwashing, pinkwashing,
sportwashing nebo purplewashing. Autory jednotlivych medialnich vystupi oslovime
s zadosti o rozhovor, abychom zjistili, jak pfistupuji k whitewashingovym metodam.

Na zékladé analyzy jednotlivych témat, u kterych bylo upozornéno na whitewashingova
sdéleni, chceme najit také autory, kteti whitewashing zreprodukovali a neupozornili na né;.
Ptistupy novinaii nasledn¢ porovname a pokusime se odpoveédét na naSe zakladni védecké
otazky: Jakd je motivace a metodika prace novinari, kteri dokdzali whitewashingovou
komunikaci odhalit? Jakd je argumentace pro prejimani whitewashingového obsahu
novinari, kteri ho jen reprodukuji? V jakem typu medidlnich organizaci pusobi tyto dvé

skupiny novinari?
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1. Teoreticka vychodiska

Whitewashingova komunikace je koncept, ktery prochazi naptic riznymi obory. Ackoliv
je tento pojem dnes Casto spojovan s filmovym a televiznim primyslem, jeho vyznam a
dopady jsou mnohem $irsi a hlubsi. Nejdiiv proto zjistime ptivod samotné¢ho pojmu, jeho
filozofické zaklady, které podporuji nebo kritizuji tuto praxi, a zptsob, jakym je pojem
pouzivan a interpretovan v odborné literatue. Kromé toho se budeme vénovat i tomu, jak je
whitewashingova komunikace spojena s budovanim mytt v medialni komunikaci, protoze

budovani mytl je téma uzce spjaté s whitewashingovou komunikaci.

Meédia hraji klicovou roli ve formovani vetejného minéni a Casto plsobi jako prostiedek
pro Sifeni a upevilovani mytd, které ovliviluji naSe vni méni svéta kolem nas.
Whitewashingova komunikace mlize byt povazovana za jeden z mechanismi, kterym je
prostiednictvim médii pfispivano k upeviiovani urcitych myti. Na zéklad¢ tohoto badani
chceme zjistit, jak pfesn¢ definovat whitewashingovou komunikaci, protoZe neexistuje
ustalena definice, na které by se odborné vefejnost shodla. Zaroven chceme zjistit, jakym

zpusobem mize whitewashingové sdéleni pronikat do médii.

1.1. Historicky piivod a evoluce vyznamu

Pokud chceme zcela vysvétlit whitewashingovou komunikaci, musime se podivat na
to, kdy byl tento termin poprvé pouzit. Jako prvni barva ve spojeni se slovem ,,wash* ve
vyznamu vyhybéni se pravdé nebo jeji zakryvani byla pouZita barva bild. Vznikl tak pojem
,whitewashing®, ktery se nejcast¢ji pouziva jako idiom ve vyznamu skryt, utajit nebo zakryt
néco, napiiklad zlo¢in nebo udalost, ktera by mohla nékoho negativné ovlivnit. Clovek uréité
téma nebo udalost ,,vybéli“, aby se vyhnul trestu, pokuté nebo ostud¢. Nékdo mize také
néco ,,vybélit“ jednoduse proto, ze neni schopen celit nepfijemné pravdé a chce néco
osklivého zamlzit. Tento vyznam a vyraz se pouziva jiz od 17. stoleti a velmi koreluje se

svym pivodnim vyznamem.?

2 Whitewash. Grammarist [online]. [cit. 2023-07-7]. Dostupné z: https://grammarist.com/idiom/whitewash/
3 Whitewash. Merriam-Webster Dictionary [online]. [cit. 2023-07-01]. Dostupné z: https://www.merriam-
webster.com/dictionary/whitewash
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Pivodni vyznam slova ,,whitewash® pochazi ze 14. stoleti, kdy takto byla
pojmenovand bila barva, ktera se pouzivala k béleni nebo prekryti plivodni barvy. Tento
vyznam se tedy prenesl i do komunikace, kdy néjakym zpiisobem, whitewashingujeme,

skryvame, tajime urcité informace a ,,natirime* skute¢nost na ,,bilo*.*

Vyznam slova ,,whitewashing* se postupné etabloval i v komunikaci soukromého
sektoru. Jiz v 19. stoleti se zacal tento pojem pouZzivat pro zatajovani a piikraslovani
nekalych praktik nebo netispéchli nékterych organizaci nebo znamych osobnosti. Ve 20. a
21. stoleti se termin dale rozsifil a nyni zahrnuje i praktiky v oblasti filmu a médii.
V kinematografii se pouZzivd pii obsazovani herct s bilou pleti, ktefi hraji postavy
afroamerického pivodu, piipadné jiné mensinové etnické piislusnosti.’ Celému tomuto

fenoménu se budeme vénovat v dalSich kapitolach.

1.2. Whitewashing a vnimani svéta podle Jeana Baudrillarda

Kapitolu o whitewashingu a Jeanu Baudrillardovi zatazujeme do této prace, protoze
jeho kritika moderni spole¢nosti a médii je nezbytna pro pochopeni, jak whitewashingova
komunikace funguje a jak je spojena se socialnimi a kulturnimi problémy. Baudrillardovy
koncepty, jako je simulace a hyperrealista, ndm umoziuji analyzovat, jak washingova
komunikace, a konkrétn¢ whitewashing, nejenom zakryva nepravdy nebo neetické praktiky,
ale také vytvaii alternativni verze reality, které jsou vefejnosti Casto povazovany za pravdiveé.
Toto je klicové pro pochopeni, jak washingova komunikace ovliviiuje vefejné vnimani a jak

miZze byt pouzita k manipulaci s informacemi a narativy ve vetfejném prostoru.

V perspektivé Baudrillarda, v moderni spole¢nosti, je realita postupné nahrazovéana

sadou simulaci®, coz vede k rozkladu autenticity a smyslu. Baudrillard pouZiva termin

4 Whitewash. Grammarist [online]. [cit. 2023-07-7]. Dostupné z: https://grammarist.com/idiom/whitewash/
5 tamtéz

¢ Simulace je charakteristickd promichanim reality a reprezentace, pfi¢emzZ neni mozné jednozna¢né urdit,
kde ptivodni kon¢i a nasledné zacina. Baudrillard uvadi, Ze to neni pouhé piedstirani, ale pfimé
napodobovani. Demonstruje to na ptikladu nemoci. Kdyz ¢lovék nemoc pfedstira, jednoduse si vleze do
postele a déla, ze je nemocny. Pokud ale nemoc simuluje, musi na sebe prenést i nékteré jeji symptomy.
Predstirani tedy nechava realitu neporusenou a rozdil mezi predstiranou skutecnosti a realitou je vzdy jasny,
pouze je zamaskovany. Naopak simulace jen nepfedstira, ale piejima i nékteré prvky reality, a tak nelze
jednoznacné odlisit pravdu od falSe a redlno od imaginarna. (BAUDRILLARD, Jean. Simulacra and
Simulations. University of Michigan Press 1975. s. 2)
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,whitewashed* v §ir§im kontextu rozkladu autenticity, kdyz mluvi o spolecenskych vztazich

a vzpominkach, které jsou ,,vyb&leny* do ,,aseptické b&loby*.”

Termin ,,asepticka béloba“ pouziva jako metaforu pro to, jak je moderni spolecnost
oCisténa od veskeré hloubky, komplexnosti a autenticity. Pojem ,,asepticka“ odkazuje na
néco, co je sterilni nebo zbavené necistot. Pojem ,,béloba* symbolizuje vyprazdnénost nebo
nedostatek smyslu. Z toho miizeme vydedukovat, ze ,asepticka béloba“ je v ocich
Baudrillarda stavem, ve kterém je spolecnost o¢iSténa od vesSkerého necistého — coz znamena
vse, co je autentické, komplexni, a skute¢né, je pouze povrchova, sterilni realita, kterd je
prezentovana médii a technologiemi. To se déje za icelem, aby byla realita ptijatelnéjsi nebo
stravitelnéjsi. To je soucast $irsi kritiky Baudrillarda na povrchnost a banalitu moderniho
zivota, a jeho obav z toho, Ze jsme ztratili schopnost pochopit nebo ocenit hloubku a

komplexnost skute¢ného svéta.®

Role médii a pojem whitewashed jsou spojovany piedevsSim s jeho nejslavnéjsi
knihou, ,,The Gulf War Did Not Take Place*. Baudrillard v této knize analyzuje medialni
pokryti a reprezentaci valky v Zalivu v roce 1991. Argumentuje, Ze zptsob, jakym byla valka
prezentovana médii, zkreslovala realitu a byla odtrZzena od skute¢ného déni. To, co bylo
prezentovano veiejnosti, byla vlastné jind vélka. Prezentovana valka byla valkou, ktera se
ve skutecnosti nekonala. Misto toho, aby média ukazala skutecnou brutalitu a chaos, média
podle Baudrillarda prezentovala valku jako hi-tech videohru, minimalizujici lidské utrpeni
a smrt. Média timto zptisobem whitewashové prezentace vytvofila hyperrealitu®, ve které se

skutecné udalosti stavaji mén¢ realné nez ve skutecnosti. V diisledku této interpretace se stal

"HEJLOVA, Denisa. PUBLIC RELATIONS. Praha, 2017. Dostupné také z:
https:/fsv.cuni.cz/sites/default/files/uploads/files/Habilita%C4%8Dn%C3%AD%20pr%C3%A lce_Hejlov%
C3%A 1.pdf. Habilitacni prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd., s. 270

8 Tamtéz

? Jean Baudrillard definuje hyperrealitu jako reprezentaci ¢i znaky, které postradaji ptivodni referent. To
znamena, ze dochazi nejen k zaménovani skutecného za symboly, které toto skutecno predstavuji, ale ze jsou
zaroven vytvareny i takové symboly, které zastupuji néco, co nikdy viibec neexistovalo jako naptiklad Santa
Claus nebo ekonomicka krize. Baudrillard je presvédcen, Ze svét, ve kterém zijeme a ktery povazujeme za
puvodni a realny, byl nahrazen pouhou kopii tohoto svéta, tedy Ze zijeme v pouhé simulaci, kterou ovSem
nemiizeme prohlédnout. Rika, Ze i kazdodenni skute¢nost je hyperrealitou, takze realita se stala estetickou
halucinaci, ve které zijeme. Hyperrealnost je v tomto smyslu skutecnost vyretusovana do halucinatorni
podobnosti se sebou samotnou, v niz dochazi k implozi skutecnosti, tedy procesu vedoucimu ke zhrouceni
hranic mezi skutecnosti a jejimi simulacemi. (BARKER, Chris. Slovnik kulturalnich studii. Praha: Portal
2006.s. 177)
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nazev knihy ,,The Gulf War Did Not Take Place* slavnym citatem — ,,Véalka v Zalivu se ve

skute¢nosti nikdy nestala“.!°

Jean Baudrillard pfispiva k ukotveni konceptu whitewashingu v medialni
komunikaci tim, Ze upozoriiuje na roli médii v konstrukcei a predavani zkreslenych obrazii a
narativil. Jako v pfipadé jeho analyzy valky v Zalivu. Toto vytvari prostor pro whitewashing,
proces, ktery umozinuje organizacim, vladam a dal$im aktérim predstavovat sebe sama a své
akce v lepSim svétle, Casto tim, Zze skryvaji nebo minimalizuji negativni as pekty.
Baudrillardovo chapani hyperreality a role médii v konstrukci udalosti je klicové pro
pochopeni, jak whitewashing funguje a jak se stava efektivnim néstrojem manipulace

vetejného minéni.

1.3. Pouziti whitewashingu v kontextu vykladu historie

V predchozi kapitole jsme si definovali filozofické ukotveni whitewashingu
Baudrillardovskym vnimanim svéta a ukézali jsme si 1 prakticky ptiklad v rdmci analyzy
valky v Zalivu. Prave analyzy historickych udélosti se staly hlavnim badatelskym smérem,
ve kterém se fenomén whitewashingu nejvice etabloval. Ve 20. a 21. stoleti vzniklo velké
mnozstvi odbornych publikaci, vénujicim se analyze narativu urc¢itych vale¢nych udalosti.

Jedna se pfedevsim o véale¢né konflikty od druhé svétové valky a pozdéji.

Jednou z takovych publikaci je kniha ,,What Soldiers Do: Sex and the American GI
in World War II France* od profesorky Mary Louise Robertsové z University of Wisconsin—
Madison. Ve své knize nabizi pohled na jednu z méné zkoumanych oblasti druhé svétové
valky: sexualni vztahy mezi americkymi vojaky a francouzskymi civilisty.!! Robertsova
argumentuje, Ze americka armada a vlada védomé vyuzivaly sex jako nastroj ke zvySeni
moralky vojakt a udrZeni dobrych vztahii mezi Ameri¢any a Francouzi. Vojaci byli Casto
podporovéni k navazovani romantickych vztahli s francouzskymi zenami, coz bylo
prezentovano jako zpusob, jak pomoci osvobodit Francii od némecké okupace. Nicméné,

realita téchto vztahii byla casto mnohem temnéjsi. Robertsova uvadi fadu ptiklada, kdy

10 HEJLOVA, Denisa. PUBLIC RELATIONS. Praha, 2017. Dostupné také z:
https:/fsv.cuni.cz/sites/default/files/uploads/files/Habilita%C4%8Dn%C3%AD%20pr%C3%A lce_Hejlov%
C3%A 1.pdf. Habilitacni prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd., s. 270

" ROBERTSOVA, Mary L. What Soldiers Do: Sex and the American GI in World War Il France. 1.
Chicago: The University of Chicago Press, 2013. ISBN 9780226923116.
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americti vojaci zneuzivali francouzské Zeny a divky, a to aZ do bodu sexuéalniho nasili.
Americkd armada byla ¢asto védoma téchto prestupktl, ale zfidka kdy podnikla kroky k
potrestani pachatelil nebo ochrané obéti. Misto toho byly tyto pfipady Casto zaml¢ovany

nebo zleh&ovany ve vojenskych zpravach a médiich.!

Robertsova tuto interpretaci nazyvd whitewashingovani sexudlniho chovani
americkych vojakl. Timto terminem Robertsova mysli, Ze byly nejenom nekalé praktiky
zamlCovany, ale také byl vytvofen faleSny obraz americkych vojakti jako hrdind a
osvoboditell, ktefi byli viele pfijati vdékem francouzskych zen. Toto piekrucovani
skutecnosti slouzilo jako prostiedek k zachovani moralky vojakt a udrzeni pozitivniho

obrazu americké armady v o¢ich vefejnosti.!?

Tuto problematiku whitewashingu jeSté vice rozSifuje a popisuje dal§i americky
historik, Daniel M. Clayton, ktery se ve své knize ,,Whitewashing WWII Sexual Memory*
vénuje Cist¢ zkreslovani a pomijeni sexudlnich zlo€inG americkych vojakti — jak byly
sexualni zloCiny a skandaly b&hem druhé svétové valky vynechany z oficialnich
historiografickych vypravéni. Clayton rozsifuje argumentaci své profesorské kolegyné,
Robertsové, o americkém whitewashingu této historie tim, Ze se zamétuje na to, jak byly
skanddly a valecné zloCiny vyfazeny z oficialnich historickych zdznamt a pifibéhii o

osvobozeni Evropy.'*

Celou problematiku Clayton shrnuje jako whitewashingovani americké historie,
protoze diskurz ptib&hu o nasazeni americkych vojakl zcela opomiji sexudlni zlo¢iny a tim

se ve spole¢nosti udrzuje mytus moralni valky a moralniho chovani americkych vojaka.!>

V SirSim kontextu, oproti pfedchozim autorim, se whitewashingu vénuje historik
Christopher R. Leahey. Ve své knize ,,Whitewashing War: Historical Myth, Corporate
Textbooks, and Possibilities for Democratic Education® se vénuje tomu, jak historie valek,

zejména druhé svétové valky, je Casto whitewashingovana ve skolnich u€ebnicich, které jsou

12 ROBERTSOVA, Mary L. What Soldiers Do: Sex and the American GI in World War Il France. 1.
Chicago: The University of Chicago Press, 2013. ISBN 9780226923116.
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4 CLAYTON, Daniel M. Whitewashing WWII sexual memory. Online. War, Literature & The Arts. 2015,
ro€. 1, €. 27. Dostupné

z: link.gale.com/apps/doc/A438949692/AONE ?u=anon~f95dca5&sid=googleScholar&xid=2460cadd.
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financované korporacemi a vydané velkymi vydavatelskymi domy. Tyto soukromé
organizace Casto whitewashinguji historii vale¢nych konfliktl, aby podpoftily urcité
politické agendy nebo narodni myty. Whitewashing v tomto kontextu znamena, ze
kontroverzni nebo nepfijemnd fakta jsou opomenuta, zkreslena nebo zlehcena, aby byla

historie prezentovana ur¢itym zpiisobem, ktery vyhovuje nadnarodnim spole¢nostem. !¢

Jeden takovy pfiklad pouziti whitewashingu ve Skolnich ucebnicich, ktery Leahey
zdaraziuje, je zpusob, kterym jsou americké vale¢né zloCiny béhem vietnamské valky ¢asto

minimalizovany nebo ipIné& vynechany v uéebnicich.!”

Naptiklad, masakr v My Lai, kde ameri¢ti vojaci zabili stovky neozbrojenych
vietnamskych civilistl, véetné Zen, déti a starSich lidi, je Casto bud’ zcela vynechdn, nebo je
prezentovan tak, ze zmensuje zdvaznost incidentu nebo odstraituje odpovédnost americkych
sil. Timto zpsobem, ucebnice mohou piredstavit Spojené staty americké v lepsim svétle a
udrZet narodni mytus o Americe jako o dobrém a moralnim aktérovi na svétové scéné, i kdyz

historické dikazy naznacuji n&co jiného.'8

Co se ty¢e whitewashingu korporaci, Leahey uvadi ptiklad ropnych spolecnosti.
Korporace v ropném pramyslu, mohou podporovat u¢ebnice, které prezentuji ropny prumysl
v pozitivnim svétle, minimalizuji jeho negativni dopady na Zivotni prostfedi a americké
domorodé obyvatelstvo, a potlacuji informace o kontroverznich udalostech, jako jsou ropné
uniky nebo vyvlastnéni pidy. Leahey zdlraznuje, Ze toto whitewashingovani historie miize
mit vazné disledky pro demokracii a vzdélavani. KdyZ studenti dostavaji zkreslenou verzi
historie, omezi se jejich schopnost kriticky myslet o dulezitych historickych udalostech a
soucasnych otdzkach. To muize vést k nedostate¢nému pochopeni komplexity svéta, ve
kterém ziji, a k nedostatecnému zapojeni do demokratickych procesti. Proto Leahey
navrhuje, ze je dulezité rozvijet vzdélavaci strategie, které odhaluji a kritizuji tyto

whitewashingované verze historie a podporuji demokratické vzdélavani. To zahrnuje vyuku

16 HEJLOVA, Denisa. PUBLIC RELATIONS. Praha, 2017. Dostupné také z:
https:/fsv.cuni.cz/sites/default/files/uploads/files/Habilita%C4%8Dn%C3%AD%20pr%C3%A lce_Hejlov%
C3%A1.pdf. Habilitacni prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd., s. 270

7 LEAHEY, Christopher R. Whitewashing War: Historical Myth, Corporate Textbooks and Possibilities for
Democratic Education. 1. Teachers College Press, 2010. ISBN 978-0807750445
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o kontroverznich a neptijemnych aspektech historie, podporu kritického mysleni a diskuse,

které jsou nezavislé na korporatnich zajmech.!

Tyto studie nam ukdazaly, jak mize byt proces whitewashingu pouzit k maskovani
nepiijemnych pravd a ke konstrukci myti, které slouzi uréitym ucelim, od udrzovani
narodniho narativu ,,moralni valky* aZ po podporu korporatni agendy. Autofi téchto studii
nam poskytuji dilezité nastroje k dekonstrukci téchto mytl a k pochopeni, jak mtize vypadat

jejich neetické budovani.

1.4. Whitewashing a mytus

V ptedchozi kapitole jsme zjistili, Ze budovani mytd a whitewashing jsou velmi tzce
propojeny. Nyni budeme badat, jakym zplisobem jsou propojeny a do jaké miry se dopliiuji.
Tento rozbor ndm pomuze v dal$im zkoumani, pro¢ se whitewashing rozvinul do témét

kazdodenni medialni komunikace vetfejnych, soukromych a politickych organizaci.

Z pohledu medialnich studii je mytus specificky druh promluvy, ktera funguje jako
zprava v ramci komunikaéniho systému. Neni charakterizovana obsahem svého sdéleni, ale
spiSe zptisobem, jakym je pouZita.?’ V tomto kontextu je pod promluvou rozuméno jakékoliv
verbalni nebo vizudlni vyjadieni — tedy objekty, které néco symbolizuji. Mytus ma obecné
symbolickou povahu a je pfendSen v priibéhu komunikace urcité kultury. Z hlediska
ideologie?! je mytus chapan jako soustava myslenek a praktik, které odrazeji hodnoty nebo
zajmy dominantnich spolecenskych skupin a poméhaji udrzovat a reprodukovat stavajici

stav véci.??

Y LEAHEY, Christopher R. Whitewashing War: Historical Myth, Corporate Textbooks and Possibilities for
Democratic Education. 1. Teachers College Press, 2010. ISBN 978-0807750445

20 BARTHES, Roland. Mytologie. 3. Pielozil Josef FULKA. Praha: Dokotéan, 2018. ISBN978-80-7363-888-7
2l Ideologie je systém kolektivniho udrzovani ideji, vér a postojii, jez obhajuji jisty model socialnich vztaht a
uspotadani, ktery je zaroven cilem, anebo systém zamétenych na ospravedlnéni urcitého modelu chovani,
ktery své navrhy snazi zavadét, realizovat, uskuteciiovat nebo udrzovat. Ideologie je funkcionalizaci
mocenskych vztahi a slouZzi jako zaruka zfetelného vyvoje a emancipace spolec¢nosti.” V ramci negativniho
uchopeni uziva Saradin upravené Adlerovy definice: ,,Ideologie je souhrnnym ozna¢enim pro upravena a
hotova myslenkova schémata, ktera nejsou ovlivnitelna zddnou novou zkusenosti. Ideologie je dogmatickym,
uzavienym systémem, ktery je udrzovan kolektivnim usilim za G¢elem pouhého ziskani nebo obhajoby
stavajici mocenské konfigurace.“ (Saradin 2001, 80)

22 REIFOVA, Irena. Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7.
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1.4.1. Mytus a zpravodajstvi

Sdélovani mytd je klicovym zplisobem, jakym spolecnost komunikuje své
dominantni ideély, hodnoty a ideologické sméry. Konzumace zprav pfinasi lidem ujiSténi,
ze svét a jeho interpretace jsou stejné, jak je znaji z minulosti. Mytologie funguje jako zaklad
jistoty, diky némuZz Ize chaoticky a ménici se svét vnimat jako néco divérné znamého.
Archetypické mytické pribéhy poskytuji vzorové piiklady dobra a zla, odvahy a zbabélosti.
Ackoli se ve zpravodajstvi fakta, jména a detaily méni kazdy den, symbolicky systém, do
n¢hoz jsou tato data zatazena, zistavd neménny a je v nich opétovné vypraveén. To umoziuje
odhalovani archetypickych vzorct, které jsou transformovany do pozadi kazdodenniho déni.
Z tohoto dlivodu nejsou zpravy pouze nositeli novych informaci, ale stavaji se také
neustalym prevypravénim mytt specifickych pro danou kulturu. Pfi sledovani nebo Cteni

zprav lidé maji ¢asto pocit, Ze jim jiz diive podobny text ptisel do rukou.?

Zpravodajské piibéhy Jack Lule oznacuje jako mordlni pohadky, které obsahuji
ur¢ité moralni nebo etické lekce. Tyto lekce Casto slouzi jako varovani nebo vedeni k
lepSimu chovani nebo rozhodovani. V tomto kontextu Lule charakterizuje moralni pohadky
jako pfib¢hy, které mohou fungovat jako varovani pfed negativnimi disledky, jako jsou
nestesti, degenerace (Upadek nebo zhorSeni moralnich hodnot) nebo rozpad (rozklad, rozbiti
nebo konec néfeho).?* Lule identifikoval sedm zékladnich kategorii mytd, které se Gasto

objevuji ve zpravodajstvi a medidlnim obsahu. Tyto kategorie jsou:

1. Mytus o vyjimecném staté: Tento mytus podporuje myslenku, Ze urcitd zemé nebo
narod je jedine¢ny nebo vyjimecny ve srovnani s ostatnimi.

2. Mytus o zaslibené osobé: Tento mytus se tyké jednotlivce, ktery je vyobrazen jako
hrdina nebo zvlastni postava ur¢ena k plnéni dtlezitého tkolu nebo poslani.

3. Mytus o moralni Upadku: Tento mytus popisuje pokles moralky a hodnot ve
spolecnosti a Casto slouzi jako varovani pted degeneraci nebo rozpadem.

4. Mytus o nevinnosti: Tento mytus podporuje myslenku, ze urcita skupina lidi nebo

narod je nevinnd nebo Cista v porovnani s ostatnimi.

23 REIFOVA, Irena. Slovnik medialni komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7.
24 LULE, Jack. Daily News, Eternal Stories: The Mythological Role of Journalism. New York: Guilford
Press, 2001.ISBN 1572306068.
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5. Mytus o vitézstvi nad zlem: Tento mytus vykresluje konflikt mezi dobrem a zlem,
kde dobro vzdy zvitézi.

6. Mytus o romantické lasce: Tento mytus zdiiraziiuje hodnotu romantické lasky a ¢asto
predstavuje lasku jako cestu ke Stésti a uspéchu.

7. Mytus o zaslibené zemi: Tento mytus popisuje urcité misto jako idealni nebo svaté

misto, k némuz se 1idé cht¢ji dostat nebo se vratit.

Lule argumentuje, Ze tyto myty hraji dilezitou roli v tom, jak média formuji nase

vnimani svéta a udalosti kolem nas.?

V této kapitole jsme si identifikovali definici mytu a jeho kategorizaci podle Lulea.
Pravé jeho kategorizace mytii ve zpravodajstvi ndm ukdzala, v jakych oblastech se mlze
aplikovat whitewashing. Toto tvrzeni mame ovéfeno pomoci jednotlivych analyz
historickych udalosti, které jsme si ukézali v kapitole ,,Pouziti whitewashingu v kontextu
vykladu historie* a ,,Whitewashing a vnimani svéta Jeana Baudrillarda®. Naptiklad Clayton
uvadi, ze whitewashing byl pouziv an pro udrZzovani mytu ,,moralni valky“. Coz miize
odpovidat naptiklad ,Mytu o nevinnosti“, ,Mytu o vitézstvi nad zlem“ a ,,Mytu o

nevinnosti‘.

1.5. Soucasny prevladajici vyznam whitewashingu

V ptedchozich kapitolach jsme popsali vznik a vyznam whitewashingu a jeho
Castecnou genezi, kterd vyustila ve fenomén interpretace historickych udalosti, budovani
mytl az po obecnou neetickou a manipulativni metodu v medialni komunikaci. Od pocatku
20. stoleti se vyvijela druha vétev vyznamu whitewashingu. Na konci kapitoly ,,Historicky
puvod a evoluce vyznamu* jsme zminili, Ze se tento termin rozsitil pfedev§im v oblasti

kinematografie a zpravodajstvi ve spojeni se socialni konstrukei rasy.?¢

V oblasti zpravodajstvi a socialni konstrukce rasy se uvadi jako jeden z ukazkovych
ptikladti udalost z roku 1917, kdy probéhly velké nepokoje v St. East Louis v USA. Nasilné

stiety, které byly vyprovokovany nespokojenosti obcanll s rostoucim a prosperujicim

25 LULE, Jack. Daily News, Eternal Stories: The Mythological Role of Journalism. New York: Guilford
Press, 2001.ISBN 1572306068.
26 Whitewash. Grammarist [online]. [cit. 2023-07-7]. Dostupné z: https://grammarist.com/idiom/whitewash/
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afroamerickym spolecenstvim v tomto segregovaném meésté, vedly k smrti a poranéni mnoha
afroamerickych muzi, Zen a déti. Piesto média tuto situaci charakterizovala pouze jako
problém socioekonomické povahy, pricemz uplné piehlizela rasové dimenze konfliktu.
Soucasné byly nepokoje vykresleny jako samostatny incident, aniz by byly umistény do

sir§iho rdmce celostatniho afroamerického aktivismu.?’

Druhy smér whitewashingu, ktery je spojen s rasovou problematikou, se tyka ptimo
filmového primyslu. Jeho pocatek v tomto odvétvi mliizeme najit na pocatku 20. stoleti. V
nejranéj$im obdobi kinematografie a filmu bylo bézné, Ze bili herci hréli postavy jinych ras,
Casto s pouzitim makeupu, tzv. ,face paintu®, ktery se pouzival na zménu barvy pleti
protagonisty. Nejcastéji etnického bélocha na Afroameri¢ana. Toto bylo zvlasté bézné v
obdobi némého filmu a pokracovalo i po zavedeni zvukového filmu. Jeden z nejzndméjSich
ptikladti whitewashingu pomoci ,,face paintu“ z tohoto obdobi je film ,,The Birth of a
Nation* z roku 1915 od D. W. Griffitha, ve kterém herci s bilou pleti a ¢ernym make-upem
hrali afroamerické postavy. Tento film byl kritizovan jiz v dobé svého vydani za propagaci
rasistickych stereotypti. ,,The Birth of a Nation“ je rozdélen do dvou ¢asti: prvni ¢ast se
zabyva obcanskou valkou a druhd ¢ast obdobim obnovy Spojenych statti americkych, véetné
vzniku Ku Klux Klanu. Dnes je povazovan za kontroverzni kviili svému rasistickému
zobrazeni afroamerickych postav a oslavé Ku Klux Klanu. Film vykresluje afroamericany
(hrajou je prevazné bili herci v ¢erném make-upu) jako nebezpecné, hloupé a nepratelské,
zatimco €lenové Ku Klux Klanu jsou vykresleni jako hrdinové, kteti zachraiuji jih od

,Htyranie® ¢ernocht.?®

Pro pfemalovani bilé pokoZzky na ¢ernou se postupné etabloval pojem ,,black face a
zacal se modifikovat i pro jina etnika. Napftiklad ,,yellow face®, ktery se pouziva pfi make-
upovani bilych hercti na asijska etnika, ,,red face* se tyka make—upovani hercti na ptivodni
americké indidnské obyvatelstvo. Tyto praktiky byly pouzity naptiklad ve filmech ,,Dobra

zemé&* z roku 1937 a ve filmu ,,Posledni Mohykan* z roku 1920.%°

27 BACHELIER, Samanthé. Hidden History: The Whitewashing of the 1917 East St. Louis Riot. Online. The
Confluence. 2017, ro€. 1, €. 9. 16-25 s., Dostupné

z: https://digitalcommons.lindenwood.edu/confluence 2009/vol9/iss1/3. [cit. 2023-07-7].

8 STAGEMAN, Sam. Whitewashing of the Stonewall Riots. Oregon: Western Oregon University, 2017. 1-51
s. Dostupné také z: https://wou.omeka.net/s/repository/media/5170.

2 TOPOLAROVA, Ester. Whitewashing. In: Medkult [online]. [cit. 2023-08-30]. Dostupné z:
https://medkult.upmedia.cz/Keywords/whitewashing/
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V Ceském prostiedi se problematika ,black face* objevila teprve v nedavné
minulosti. Autor divadelni hry ,,Ujetéd ruka® (,,Behanding in Spokane*), Martin McDonagha,
pozménil podminky licence pro hrani jeho dila tak, ze zak4zal ztvarnéni jeho hlavni postavy
pomoci ,,black face®. ,Drzitelé licence museji zajistit, aby herec hrajici roli Tobyho byl
potomkem cernoSskych Africanli nebo CernoSskych obyvatel Karibiku. Herec musi byt
poskytovatelem licence pisemné schvalen,“ uvedl Cinohemi klub.?° Tato podminka nakonec

zapficinila to, Ze hrani této hry bylo pozastaveno, dokud Cinoherni klub nenajde herce podle

licenénich podminek, nebo neziskd od autora vyjimku.

Pocatek téchto podminek a zakazl preobsazovani afroamericanti a dalSich menSin
bilymi herci zapocalo argumentaci hollywoodskych studii, kterd tvrdi, Ze producenti
snadnéji ziskavaji financovani na projekty s bilymi herci, coz udajné 1épe odrazi poptavku
trhu a preference divaki. To dokladali argumentem, Ze vétSina hlavnich filmovych trhi ma
pfevazné bilou populaci a museli se vyrovnat s velkym tlakem na mezinarodni prodej filmi.
Zastupci Hollywoodu tvrdili, Ze filmy s bilymi hlavnimi hercijsou globalné& 1épe pfijimany.>!
Toto tvrzeni vyvratilo nékolik vyzkumi. Jeden z takovych je od Katherine Aumerové a
kolektivu, ktefi se zamétovali na to, zda jsou filmy z vétSiny obsazené bilymi herci vice
profitabilni nez filmy s multietnickym obsazenim. Ve své studii dosli k vysledkiim, Ze Zadné
etnikum nepreferuje Cisté bélosské herecké obsazeni, pokud se zrovna nejedna o Cisté téma,

tykajici se bilého etnika.>

1.5.1. Dopady whitewashingu ve filmovém primyslu

Whitewashing v kinematografii a filmovém pramyslu neni jen o rovnych
ptilezitostech pro herce a dal$i profesni role v tomto primyslu. Whitewashing mize vazné
ovliviiovat vnimani etnicity a podporuje Skodlivé stereotypizace, ptipadné muze vytvaret

nové stereotypy v riznych kulturach.

30 BENEDIKTOVA, Jana. Cinoherni klub stdhl hru Ujeta ruka, nesvede naplnit pozadavek na &ernosského
herce. In: CT24 Zpravodajstvi [online]. [cit. 2023-08-30]. Dostupné z:
https://ct24.ceskatelevize.cz/kultura/3409068-cinoherni-klub-stahl-hru-ujeta-ruka-nesvede-naplnit-
pozadavek-na-cernosskeho-herce

31 AUMER, Katherine, Devin BLAS, Kelsea HUSTON, Christine MABUTI a Ning HSU. Assessing Racial
Preferences in Movies: The Impact of Mere-Exposure and Social Identity Theory. Psychology, 2017.
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Existuje nékolik studii, které se vénuji whitewashingu ve filmech a jeho dopadii na
nezletilé divaky. Prave tato kategorie divaka se rada identifikuje s myty nebo piedobrazy,
které sleduji ve filmech. Pokud Hollywood dfive obsazoval do filml pouze bilé etnikum a
diky globalizované distribuci takové filmy mohli sledovat jina etnika po celém svéte, tak
jejich nezletili jedinci mohli nabyt dojmu, Ze se nemohou identifikovat s pfedobrazem ve

filmu a citit se nenormalng, a Ze nezapadaji do spole¢nosti.’33

Ovlivnéni chovani nezletilych divaki v disledku whitewashingu zkoumal tym Royal
Universtity of Bhutan pod vedenim Kinleyho Rinchena, ktery se vénuje v Bhitanu
reformam tercidlniho vzdélavani. V praci,,Media and Public Culture: Media Whitewashing*
popsal zmény chovani bhutanské mladé generace, které se tykaly od zmén stravovacich
navykl, az po zménu v oblékani. Vychodiskem této problematiky bylo, ze takika
neexistovala bhutanska kinematograficka produkce. Tudiz byla bhutanska kina a televize
vnimani idealu krasy, ktery se postupné pfiblizil k evropskému a americkému idedlu. Na
zakladé téchto poznatkli vznikla iniciativa pro podporu bhutanské kinematografie a televizni

tvorby.3?

1.6. Vyvoj whitewashing komunikace v medialnim prostredi

Z poznatkt, které jsme do této chvile zjistili, miizeme jiz sestavit popis toho, co
whitewashing ptredstavuje. Slovo whitewashing uz od zacatku jeho vzniku ptedstavovalo
synonymum pro zakryvani necistoty stejn¢ jako nebol béleni stén pii malovéani. Tento
vyznam se prenesl do verbalni komunikace a pozdé&ji i do medidlni. Whitewashing
v komunikaci pfedstavoval ohybani pravdy ve sviij prospéch, aby se realita vylozila v lepSim
svétle, nez tomu bylo ve skute¢nosti. Tento vyznam whitewashingu se postupné rozsifil i na

vyklad historie, filozofie a zejména medialni komunikace. V medidlnich studii mizeme

33 NELSON, Kai. Where’s the Representation?: The Impact of White Washing on Black Children. Johnson
& Wales University, 2016, s. 1-12.

3* LOWREY, William. People Painted Over: Whitewashing of Minority Actors in Recent Film. Palm Beach
State University. [online]. 11 s. Dostupné z:
https://www.palmbeachstate.edu/honors/Documents/People Painted Over Whitewashing_of Minority Act
ors_in_Recent Film-_and%20 Television.pdf

35 RINCHEN, Kinley. Media and Public Culture: Media Whitewashing. Trimphy: Ministry of Education,
Royal University of Bhutan, 1-38 s. Dostupné z:

https://www.researchgate.net/publication/265198657 Media_and Public_Culture_Media_Whitewashing
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definovat whitewashing jako neetickou a manipulativni metodu. Dochazi k ni, kdyZ vetejna,
soukroma nebo politicka organizace zamérné manipulativné zkresluje své €iny, ob vinéni

nebo historické udalosti.3®

V soucasnosti se whitewashing roztfistil do specializovanych pojmt, podle toho,
v jakém odvétvi se tato manipulativni komunika¢ni metoda vyuziva. V poslednich letech se
objevily pojmy jako greenwashing, pinkwashing, sportswashing a mnoho dalSich. Samotny
whitewashing se etabloval spiSe pro kinematografii. Vyznam whitewashingu
v kinematografii jsme vysvétlili v pfedchozi kapitole. Abychom pochopili vSechny
odvozené metody whitewashingu, musime zjistit, pro¢ vznikli, jaky je jejich ucel a jaké jsou

jejich poznévaci znaky.

V této kapitole se zaméfime na evoluci whitewashingu do dalSich souvisejicich
pojmt, jako jsou greenwashing, pinkwashing, sportswashing a dalsi. Tyto terminy odkazuji
na rizné formy zkresleni nebo manipulace ve snaze vytvofit pozitivnéj$i obraz v rznych
oblastech spolecnosti, od environmentalnich otazek po LGBTQ+ prava a sportovni udalosti.
Nejcasteji se podobna témata komunikuji v marketingové a politické komunikaci. Jsou tzce
spojeny s novou vlnou spolecenské odpovednosti, kterd v poslednich desetiletich hraje
velmi dileZitou roli pfi chovani jak jednotlivei, tak i vefejnych, soukromych nebo statnich

organizaci.

Predpokladame, ze spolecenskéd poptavka po socidlné zodpovédném chovani hraje
klicovou roli v intenzifikaci komunikace nejen soukromych spolecnosti, ale také statnich
instituci a samotnych vladnoucich rezimi po celém svéte. Zaroven ma lidstvo lepsi piistup
k informacim a tim padem také je 1épe informovano o dopadech podnikani jednotlivych
soukromych spolecnosti a dopadech vladnich rozhodnuti. Globalizace a digitalizace
informaci vede k rostoucimu tlaku na soukromé spolecnosti a vlady, aby nejenom pftijaly
spoleCenskou odpovédnost, ale také aktivné komunikovaly o svych usilich v ramci

spoleCenské odpovédnosti. Tato poptavka zapfiCinila také wvzniku dalSich odnozi

whitewashingové komunikace, které neeticky vyuzivaji principy CSR a CRM. Abychom

3 HEJLOVA, Denisa. PUBLIC RELATIONS. Praha, 2017. Dostupné také z:
https:/fsv.cuni.cz/sites/default/files/uploads/files/Habilita%C4%8Dn%C3%AD%20pr%C3%A lce_Hejlov%
C3%A 1.pdf. Habilitacni prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd.
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témto fenoméniim porozuméli, rozebereme si v této kapitole jejich vznik, historii, definice

a provazanost.

1.6.1. Definice Cause Related Marketing a Corporate Social
Responsiblity

Pojem Cause Related Marketing vznikl v 80. letech 20. stoleti, konkrétné byl poprvé pouzit
v roce 1983 spolecnosti American Express. Tato spolecnost vytvofila kampan v rdmci, které
darovala urcity podil z kazdé transakce na rekonstrukci Sochy svobody. Kampan byla
obrovskym uspéchem a vedla k nartistu pouzivani kreditnich karet American Express o 28
% a ke zvyseni piijmli o 45 %. Tento uspéch upozornil mnoho dalSich spolecnosti na
potencial spojeni marketingovych aktivit s charitativnimi ¢innostmi, coz vedlo k rychlému
roz$ifeni této praxe. CRM byl tedy od té doby Siroce piijat a pouzivan pro oznaceni
marketingovych aktivit, které spojuji komercni spolec¢nosti se spolecensky nebo vetejné

prospé&$nou aktivitou, kterd ma prospéch jak pro soukromé spolecnosti, tak i pro vetejnost.’’

Piesnd a ustalend definice CRM neexistuje, miizeme vSak tvrdit, Ze se jedna o Gsili
soukromé spolecnosti v oblasti marketingu vytvofit propojeni s konkrétnim spole¢enskym
nebo charitativnim tématem nebo organizaci, s cilem propagovat vlastni produkty nebo
sluzby a zaroven podpofit nebo ziskat financni prostfedky pro danou spolecenskou
problematiku nebo neziskovou organizaci.*8 Z této definice vidime, Ze CRM je tizce spojeno
se Corporate Social Responsibiliry, jinak znamo pod zkratkou CSR. Tyto principy vznikly
na zacatku druhé poloviny 20. stoleti a postupné daly vzniknout pravé CRM. To mlzeme
vydedukovat z ¢asové posloupnosti, kdy CRM byl poprvé zminén v 80. letech 20. stoleti a
CSR principy byly poprvé pouZity na pocatku 2. poloviny 20. stoleti.*

Definice CSR je opét nejednotnd, jako tomu je i u CRM. Dilezité globalni instituce
vSak CSR definuji takto:

37 POKORNA, Radka. In: Socidlni marketing/Cause Related Marketing. Praha: Forum darci, o. s., 2007, s.
7.

3% JURASKOVA, Olga a Pavel HORNAK. In: Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada,
2012, s. 127. ISBN 978-80-247-8203-4.

39 PAVLIK, Marek. In: Spolecenskd odpovédnost organizace [online]. Grada, 2010, s. 19 [cit. 2023-08-28].
ISBN 978-80-247-6648-5. Dostupné z:
https://books.google.cz/books?id=kSlaAgAAQBAJ&lpe=PA17&ots=zwKiPIOoE6&dq=CSR%20definice&l
r&hl=cs&pg=PA18#v=onepage&q=CSR%20definice&f=false
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,CSR je dobrovolné integrovani socialnich a ekologickych hledisek do kazdodennich

firemnich operaci a interakci s firemnimi ,,stakeholders* — Evropska unie (Zelena kniha)*°

,LCSR je kontinudlni zadvazek podnikt chovat se eticky, pfispivat k ekonomickému ristu a

zaroven se zasazovat o zlepSovani kvality zivota zam éstnanci a jejich rodin, stejné¢ jako
« 4]

lokalni komunity a spolecnosti jako celku®“.*’ — World Business Council for Sustainable

Development

,»CSR je zplsob podnikani, ktery odpovidaci jde nad ramec etickych, zakonnych,

komer¢nich a spoleGenskych ocekavani.«?

— Business for Social Responsibility

Corporate Social Responsibility (CSR) a Cause Related Marketing (CRM) jsou dvé
strategie, které se vzajemn¢ dopliiuji a jsou Casto vyuzivany spolecnostmi ke zlepSeni jejich
image a vlivu na vefejnost. CSR je SirSi koncep ce, kterd se tyka celkového plisobeni
soukromé spolecnosti, véetn¢ jejtho dopadu na zivotni prostfedi, jej ich zaméstnance,
dodavatele apod. Na druhé¢ strané, CRM je konkrétni marketingova strategie, ktera spojuje
prodej produktti nebo sluzeb spolecnosti s urcitou spolecenskou nebo charitativni pti¢inou.
CRM tedy komunikuje CSR zasady. CSR muze byt povazovano za Sir$i ramec, ve kterém
muze byt CRM pouzivano jako jedna z nékolika strategii, které mohou spolecnosti

implementovat k dosazeni svych socialnich a environmentalnich cilt.

1.6.2. Cause Related Marketing v politické komunikaci

CRM se vsak nemusi tykat pouze soukromych spolecnosti, ackoli se tento pojem
pouziva spiSe u nich. Podobnou marketingovou a PR komunikaci mizeme v poslednich
letech sledovat také v politické komunikaci, at’ uz v globalu u politickych stran nebo u
jednotlivych politikli. Zde jen nahrazuje propagaci produkti ¢i sluzeb propagace politické
strany nebo osobnosti za Gcelem ziskat nové volice. AvSak zlstava také vetejné prospésny

dopad pro urcitou spolecenskou problematiku nebo neziskovou organizaci. V politologii se

4 PAVLIK, Marek — BELCIK, Martin — KOLEKTIV. Spoletenska odpovédnost organizace, Praha: GRADA
Publishing, a.s., 2010, s. 19
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pro takovou komunikaci pouziva pojem Issue Advocacy. Vznikl v USA na konci 70. let, kdy
politické strany pouzivaly vetejna témata ke své propagaci. Jednalo se pfedevsim o témata,
kterd nesouvisela s konkrétnim divodem, pro¢ koho volit, ale spiSe o pfihlaSeni se k urcité
spoleCenské problematice a zaroven vefejnost edukovat. Timto zptisobem v USA politické
strany obchazely zdkon o financovani politickych kampani, kdy zjistily, Zze takové

spoleCenské téma mohou propagovat, aniz by ho musely zahrnout do rozpoctu pro politické

kampang.*?

Stranku  politické reklamy jsme museli zminit, protoZze urcité sméry
whitewashingové komunikace se pfimo poji s politickou komunikaci, at’ uz jednotlivcd,

stran nebo celych statl. Tomuto tématu se budeme podrobné vénovat v dalsich kapitolach.

1.7. Specifikace whitewashing metod a jejich kategorizace

V této kapitole se zaméfime na specifikaci rtiznych forem whitewashing
komunikacnich metod a jejich kategorizaci. Jak jsme uvedli, whitewashing je neetickd praxe
ptekrucujici historii nebo skutecnosti tak, aby vyhovovala ur¢itému narativu, mize mit
mnoho riznych projevli a mize ovlivnit mnoho riznych oblasti spole¢nosti. V dnes$ni dobé
se tento termin rozsitil do fady dalSich pojmenovani, jako jsou greenwashing, pinkwashing,
sportswashing a dalsi, které reflektuji riizné zplsoby, jakymi mohou organizace neeticky
manipulovat informacemi ve svlj prospéch. V této kapitole se podrobnéji zamétime na
kazdou z téchto metod, jejich charakteristiky, pfiklady a dopady na spolecnost a spotiebitele.
Dale budeme analyzovat, jak tyto praktiky spadaji do SirSiho rdmce neetického chovani a

manipulace vetejného minéni.

1.7.1. Greenwashing

Nejznaméjsi odvozend metoda whitewashingu je greenwashing. Greenwashing je
metoda ktera vznikla praveé ze spolecenského tlaku na dodrzovani zésad trvalé udrzitelnosti,

tedy z komunikace CSR pomoci CRM. Jednotna definice metody greenwashing neexistuje,

43 BRENNAN CENTER. Express Advocacy and Issue Advocacy: Historical and Legal Evolution of Political
Advertising [online]. 6 [cit. 2023-08-28]. Dostupné z:
https://www.brennancenter.org/sites/default/files/legacy/d/download_file 10667.pdf
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proto lze vychazet se zékladnich definic z vykladovych slovnikii, které se promitaji takika
do vSech oborovych definic greenwashingu. Jedny znejpouzivangjSich vykladovych

slovnikl na svété definuji greenwashing takto:

,Klamava reklama nebo propaganda §ifend organizacemi apod., s cilem vytvofit vefejny
obraz odpovédného chovani k Zivotnimu prostiedi; vefejny obraz odpovédného chovani k
zivotnimu prostfedi Sifeny organizaci nebo pro organizaci apod., ktery je povazovan za

nepodloZeny nebo zdmérné zavadéjici.“** — Oxford English Dictionary

,,Chovani nebo ¢innosti, které v lidech vzbuzuji dojem, ze soukromé spolecnost déla pro

ochranu Zivotniho prostiedi vice, nez tomu je ve skute¢nosti.“> — Cambridge Dictionary

Jednotlivé definice se napfi¢ obory 1isi pouze ve formulaci a §ifi, ale obsah zlstava
stejny. Greenwashing miZzeme z pohledu medidlnich studii popsat jako marketingovou
strategii, ve které soukroma organizace vyuziva reklamni a PR kampané, aby prezentovala
sebe samu nebo své produkty jako ekologicky zodpovédné nebo udrzitelné, ackoliv jeji
skute¢né ¢iny nebo produkty nejsou ekologicky zodpoveédné. Cilem greenwashingu je casto
vytvoftit pozitivni image spolecnosti v o¢ich vetejnosti a zdkaznikil, nebo odvratit pozornost

od negativnich environmentalnich dopadd, které spole¢nost mize mit.

Velmi Casto citovanou studii, kterd vysvétluje jednotlivé znaky greenwashingu je ,,The
Sevens Sins of Greenwashing“ (,,Sedm hiichti greenwashingu®) od environmentalni

marketingové spolecnosti TerraChoice.

1. Hrich skrytého kompromisu
Tento htich se zamé¢fuje pouze na jeden jediny proenvironmentalni atribut, zatimco
v podstaté analogie pro rceni: ,,Pro strom nevidime les.“ Pfikladem jsou technologie
propagujici energetickou ucinnost, aniz by byly zvetfejnény nebezpené materialy

pouzivané pti vyrob¢, nebo papirovéa bréka propagovand jako udrzitelnd varianta,

4 Greenwash Noun. In: Oxford English Dictionary [online]. [cit. 2023-07-31]. Dostupné z:
https://www.oed.com/dictionary/greenwash_n?tab=meaning_and_use&tl=true#11936460
4 Greenwashing. In: Cambridge Dictionary [online]. [cit. 2023-07-31]. Dostupné z:
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/greenwashing

27



aniz by bylo pfiznano, Ze se pifi vyrob¢ spotiebuje velké mnozstvi vody nebo

neekologicky piivod materialu.*®

2. Hr¥ich bez dukazi
Jak uz nazev napovidd, tohoto prohfesku se dopoustime tehdy, pokud jsou
environmentalni tvrzeni ptredkladana bez vérohodnych dukazl, které by je
podporovaly. Televizni reklamy spolecnosti od letecké spole¢nosti Ryanair byly
zakazany Utadem pro reklamni standardy (ASA)*’, britskym dozorovym organem

pro reklamu, protoze jejich environmentélni tvrzeni o ,,Evropské letecké spolecnosti

[RA4

3. Hrich vagnosti
Tento prohifesek se tyka tvrzeni, kterad jsou Siroka a nejasné definovana, a proto je
pravdépodobné, ze jim spotiebitel¢é nebudou rozumét. Piikladem je pouziti slova
,»prirodni* pro tvrzeni o ekologickych vyhodach vyrobku nebo sluzby. Arzen a uran
jsou sice ,,prirodni* slozky, ale zaroven jsou jedovaté. Hiichy ¢islo 2 a 3 se mohou
vzéjemné prekryvat vzhledem k tomu, ze vyrazy jako ,.ekologicky*, ,,udrzitelny* a

,,Z etickych zdroji“ jsou vagni a nesmysIné, pokud nejsou podloZzeny diikazy.*

4. Hr¥ich uctivani faleSnych nalepek
Tohoto hiichu se dopoustéji spolecnosti, které vytvareji certifikaty nebo znacky
,udrzitelnosti®, které jsou jednoduSe falesné. Ty mohou klamat spotiebitele tim, Ze
vytvareji iluzi, ze vyrobek nebo sluzba byly nezavisle certifikovany prostiednictvim
legitimniho procesu kontroly tfeti stranou, ackoli tomu tak ve skutecnosti neni.
Certifikacim tfetich stran, jako jsou B-Corp, Fairtrade, Energy Star, FSC, Organic
Association, které maji rozpoznatelna loga, by se mélo véfit, na rozdil od téch, které

uvadgji pouze ,,100% organické*.>°

46 MOAN, Chris a Claire O'NEILL. Here are the 7 sins of greenwashing. In: Enviromental Reasearch
Institute [online]. [cit. 2023-07-31]. Dostupné z: https://www.ucc.ie/en/eri/news/here-are-the-7-sins-of-
greenwashing.html

47 ASA Ruling on Ryanair Ltd t/a Ryanair Ltd. Online. In: Asa.org.uk. Dostupné

z: https://www.asa.org.uk/rulings/ryanair-ltd-cas-571089-p1w6b2.html. [cit. 2024-07-29].

¥ tamtéz

Y tamtéz

30 tamtéz

28



S.

H¥ich bezvyznamnosti

Tento hiich se tyka environmentdlnich tvrzeni, kterd mohou byt pravdiva, ale
nedulezita, protoze jsou jednoduse irelevantni. Pfikladem jsou ekologicky skodlivé
chlorofluorouhlovodiky (CFC), které byly zakédzany Montrealskym protokolem pied
vice nez 30 lety. Vyrobky, které tvrdi, Ze jsou ,,bez freonii, se proto dopoustéji
hiichu ¢ islo 5, protoze naznacuji, ze jsou v tomto ohledu Setrnéjsi k Zivotnimu

prostedi nez konkurence, ackoli tomu tak ve skute¢nosti neni.>!

H¥ich menSiho zla

Tento prohtesek se tyka environmentalnich tvrzeni o vyrobcich, které ze své podstaty
poskozuji zivotni prostfedi. Ackoli vSechny vyrobky do urcit¢ miry vyuzivaji
pfirodni zdroje a energii, n€ktera odvétvi a vyrobky poskozuji zivotni prostiedi vice
nez jiné. Zacatkem tohoto roku zakézal irsky tfad pro reklamni standardy (ASAI)
reklamni ¢lanek, ve kterém irskd slavnd osobnost hovoftila o pouzivani vozu Land
Rover Defender a naznaovala ekologické vyhody pouZivani tohoto vozidla.>?
Jednim z riznych problém, na které bylo upozornéno a které ASAI potvrdil, bylo,
ze vuz, popsany jako ,,mild hybrid*, mél ,,spalovaci motor spalujici fosilni paliva,

coz podle nich (st&Zovateld) plisobi proti Zivotnimu prostiedi*.>?

Hyich falSovani

Posledni hfich popisuje nepravdiva tvrzeni o zivotnim prostfedi. V roce 2008
zakazala ASA reklamu ropného gigantu Shell za tvrzeni, ze jeho projekt tézby
ropnych piskli v severni Kanad¢ je ,,udrzitelny. V tomto piipad¢ byla spole¢nost
Shell odsouzena za to, Ze pouzila slovo ,,udrzitelny* neur¢itym zpisobem (htich ¢islo
3) a za nepravdivé tvrzeni, Ze projekt ,pomdhd zajistit udrzitelnou budoucnost™

(hfich &islo 7).5

5 ASA Ruling on Ryanair Ltd t/a Ryanair Ltd. Online. In: Asa.org.uk. Dostupné
z: https://www.asa.org.uk/rulings/ryanair-ltd-cas-571089-p1w6b2.html. [cit. 2024-07-29].

52 Motor Vehicles. Online. In: Advertising Standarts Authority. Dostupné
z: https://adstandards.ie/complaint/motor-vehicles-2/. [cit. 2024-07-29].
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5 MOAN, Chris a Claire O'NEILL. Here are the 7 sins of greenwashing. In: Enviromental Reasearch
Institute [online]. [cit. 2023-07-31]. Dostupné z: https://www.ucc.ie/en/eri/news/here-are-the-7-sins-of-
greenwashing.html
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2.4.2. Pinkwashing

Metoda pinkwashingu ma za sebou velmi zajimavy historicky a mezioborovy vyvoj.
Béhem reserse pro tuto praci jsme zjistili, Ze se pinkwashing v ¢eské odborné literatufe vice
objevuje v ekonomickych a manazerskych pracich, které cituji definici z knihy ,,Moderni
pfistupy ke spole¢enské odpovédnosti firem a CSR* od Viléma Kunze a Klary KaSparové:
,Pinkwashing je vytvareni faleSného, nepravého a neredlného image o firmé ¢i jejim
produktu.“>> Musime v8ak doplnit, Ze takova definice se uvadi také v jinych publikacich, i
v téch zahrani¢nich, naptiklad v publikaci ,,Controversies in Contemporary Advertising® od

Kim Bartel Sheehanové z Universtity of Oregon.>®

V soucasnosti je pinkwashing spojovan piedev§im s komunitou LGBTQ+. Tyka se
jednani, kdy se urcitd organizace vetfejné prezentuje jako podporovatel komunity LGBTQ+,
ale jeji interni politika, postupy nebo produkty byly v rozporu s touto prezentaci. Cilem
podobnych organizaci bylo ¢asto ziskat pfizeit a podporu LGBTQ+ komunity a jejich
spojenctl bez skute¢ného zavazku k jejich praviim. Tato definice se poprvé objevila v praci
Joy Ellisonové, ,,Recycled rhetoric: brand Israel ,,pinkwashing® in historical context*. Prace
se tyké reklamni kampané ,,Brand Israel zobrazuji Izrael jako bezpecné utocisté pro gaye a
lesby a Palestinu jako regresivni, nasilné a homofobni misto, aby vladda ospravedlnila
izraelskou okupaci a kolonidlni nadvladu nad Palestinou. V praci se vénuje jednotlivym

aktivistickym hnuti, které pro toto jednani pouzili termin ,,pinkwashing*.>’

V mens$inové miie se mizeme setkat s pouzitim metody pinkwashingu pod pojmem
,rainbowashing“, ktery ma stejny vyznam jako v pfipadé zneuzivani zdanlivé podpory

LGBTQ+ komunity.

Dale je metoda pinkwashingu spojena s propagaci prevence rakoviny prsu. Jeden
z nejvetsich piipadld pinkwashingu v tomto kontextu je uvadéna kampan ,,Buckets for the

Cure* firmy KFC z roku 2010 na podporu nadace Susan G. Komen for the Cure. Cilem

55 KASPAROVA, K., KUNZ, V. Moderni piistupy ke spoleenské odpovédnosti firem a CSR reportovani. 1.
vyd. Praha : Grada, 2013. ISBN 978-80-247-4480-3. 32 s.

56 SHEEHAN, Kim Bartel. Controversies in Contemporary Advertising. 2. vyd. London:

SAGE Publications, 2014. 336 s. ISBN 978-1-4522-6107-2.

57 ELLISON, Joy. Recycled rhetoric: brand Israel "pinkwashing" in historical context [online]. 2013. College
of Liberal Arts & Social Sciences Theses and Dissertations, 149. Dostupné z:
https://via.library.depaul.edu/etd/149
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kampané bylo zvysit povédomi o rakoviné prsu a ziskat prostfedky pro nadaci. KFC
vytvofilo specidlni rizové kybliky kufeciho masa a slibilo, Ze za kazdy prodany kyblik
ptisp&je 50 centli na nadaci Susan G. Komen. Tato kampan byla Siroce kritizovana jako
ptiklad pinkwashingu, protoze KFC prodavalo produkty, které byly s vysokym obsahem
kalorii, tukt a sodiku, coZ jsou faktory, které jsou spojeny s vy$Sim rizikem rakoviny prsu.
Tato kampan byla kritizovdna za to, ze vyuzivala povédomi o rakoviné prsu a touhu

pomahat, aby zvysila prodej svych produkti.’®

1.7.2. Purplewashing

Velmi rozsifenou whitewashingovou metodou je puprlewashing, ktery se tyka
vyuzivani feministickych témat v marketingu a PR, ale ve skute¢nosti nedochazi k podpote
prav zen nebo rovnosti v internich politikdich nebo obchodnich praktikdch. K
purplewashingu dochazi jak v soukromé sféfe, tak i v politické komunikaci. Tato metoda
vzesla z tzv. femvertisingu. Jedna se o marketingovou strategii, ktera zahrnuje pouziti
feministickych témat a myslenek v reklamé. Cilem femvertisingu je oslovit zZeny a feministy,
podporovat pozitivni obraz Zen a podporovat rovnost pohlavi. Reklamy, které vyuzivaji
femvertising, ¢asto zobrazuji Zeny v silnych, pozitivnich a inspirativnich rolich a oteviené
fesi otazky, jako je body positivity, sebeucta, genderova rovnost a boj proti genderovym
stereotypim. Cilem femvertisingu je nejen prodej produktl, ale také podpora pozitivnich

socidlnich zmén. Purplewashing je tedy neetické zneuziti femvertisingu.>

Femvertising vznikl opét na zakladé spolecenské poptavky, kterd akcentovala
rovnost pohlavi ve spolecnosti. Zacala v podobném obdobi, jako tomu bylo u
environmentalnich otdzek, o kterych jsme psali v kapitole o CSR a CRM. Zatimco se
ekologicka témata etablovala ve velmi kratkém Case, otdzka genderové problematiky se ve
velkém rozméru projevila az v poslednich letech. Proto je purplewashing celkem mladym
pojmem. Pfesto existuje nékolik piikladii jeho praktikovani. Casto se uvadéji marketingové

kampané kosmetickych znacek. Naptiklad spolecnosti jako Dove, Cover Girl a Swiffer

58 2010 Think Before You Pink® campaign. Online. In: Breast Cancer Action. Dostupné

z: https://www.bcaction.org/about-think-before-you-pink/campaigns/what-the-cluck/. [cit. 2024-07-29].

3 DESCOUENS, Margot a Valentine GERBAULT. Generation Y’s attitude towards femvertising in
cosmetics: women empowerment or purplewashing?: A Mono-Method Qualitative Study. Umeé University,
2021. Dostupné také z: https://umu.diva-portal.org/smash/get/diva2:1572017/FULLTEXTO1.pdf. Master's
Thesis in Business Administration. Umeé University. Vedouci prace Erik Lindberg. 44 — 47 s.
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vyuzivaly feminismus k propagaci svych vyrobki, ale byly nechvalné¢ zndmé tim, Ze
udrzovaly nerealistické standardy krasy nebo tradi¢ni genderové role. Slavné sportovkyné
jsou v reklamach pouzivany jako ptiklady rovnych pftilezitosti, pfesto podle Athletes

Assessment jde do zenskych sporti pouze 0,4 % celkovych komer¢nich investic.®

1.7.3. Sportswashing

Sportswashing je ptedevsim politologickym fenoménem, ale bez propojeni s médii
by nikdy nevznikl. Jedna se o strategii, kterou vyuzivaji ptedev§im autoritaiské staty nebo
kontroverzni soukromé spolecnosti, které prostfednictvim médii zneuzivaji sportovni
udalosti k vylepSeni svého vefejného obrazu. Zemé s kontroverznimi poveéstmi mohou
investovat do sportovnich udalosti, tymi, nebo sportovcii, a tyto investice pak mohou byt

propagovany v médiich, aby vytvofily pozitivni obraz o organizatorovi nebo investorovi.’!

Meédia hraji klicovou roli v procesu sportswashingu, protoze jsou primarnim prostfedkem,
kterym je vefejnost informovéana o sportovnich udalostech. Staty a soukromé organizace,
které se snazi washingovat svilj obraz prostfednictvim sportu, ¢asto investuji velké mnozstvi
penéz do medidlniho pokryti svych investic, véetné reklam, sponzorstvi a medidlnich
partnerstvi. Ve vétSich médiich, jako jsou televize, noviny a internetové stranky, mohou byt
tyto investice do sportu prezentovany jako dikaz o pozitivnim piispévku pro veiejnost,
zatimco kontroverzni otazky, jako jsou poruSovani lidskych prav nebo environmentalni
negativa, mohou byt upozadény nebo uplné ignorovany. Tato strategie muze byt efektivni,
protoze sport méa obrovskou globalni popularitu a mize vyvoléavat silné emocionalni reakce
u vetejnosti. Nicméné, tato strategie je také Casto kritizovana jako cynicky zptisob, jak

manipulovat vefejnym minénim a odvratit pozornost od skute¢nych problémd.

Rok 2022 byl ¢asto oznacovan jako rok sportswashingu kvili pofadani nejvétSich
sportovnich udalosti v nedemokratickych nebo autoritaiskych zemi. Naptiklad, Mistrostvi

svéta ve fotbale 2022, které hostil Katar, bylo obklopeno kontroverzemi kviili obvinénim z

%0 DESCOUENS, Margot a Valentine GERBAULT. Generation Y’s attitude towards femvertising in
cosmetics: women empowerment or purplewashing?: A Mono-Method Qualitative Study. Umeé University,
2021. Dostupné také z: https://umu.diva-portal.org/smash/get/diva2:1572017/FULLTEXTO1.pdf. Master's
Thesis in Business Administration. Umeé University. Vedouci prace Erik Lindberg. 44 — 47 s.

8 FRUH, Kyle, Alfred ARCHER a Jake WOJITOWICZ. Sportswashing: Complicity and Corruption. Sport,
Ethics and Philosophy, 2023, 17(1), 101-118. DOI: 10.1080/17511321.2022.2107697.
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porusovani lidskych prav v této zemi, v¢etn¢ idajného Spatného zachézeni s délniky, ktefi
pracovali na stavbach novych fotbalovych stadiond. Pfesto se Katar snazil vykreslit jako
progresivni a hospodaisky prosperujici zemé. Dalsi takovou udélosti byly Zimni olympijské
hry v Pekingu. Pfed a béhem her byly ¢inské Gfady kritizovany za porusovani lidskych prav,
véetné utlaku Ujgurt a dal$ich menSin v provincii Sin-tiang, omezovani svobody projevu a
represe v Hongkongu. Navzdory témto obvinénim se Cina snazila vyuzit Olympijskych her
k propagaci svého obrazu jako svétového lidra a hospodafsky silného a stabilniho statu.
Mnoho zemi, lidskopravnich organizaci a aktivistl vyzvalo k bojkotu her nebo alesponi
diplomatickému bojkotu. Nicméné, vétSina zemi nakonec U€ast nebojkotovala, a hry byly
vysilany po celém svété, coz umoznilo Ciné propagovat sviij narativ publiku po celém

sveéte.62

1.7.4. Artwashing

vvvvvv

umeélecky svét s vefejnou a soukromou sférou v oblasti urbanismu. Metoda artwashingu
vyuziva uméni a samotné umélce pozitivnim zpusobem k odvraceni pozornosti od
negativnich ¢inli jednotlivcil, organizaci, statl, politikii, vefejnych instituci k legitimizaci
jejich ¢intl. To se d&je piedevsim v souvislosti s gentrifikaci®.®* Tuto metodu lze nazvat

developerskym artwashingem.

Druhy typ metody artwashingu se vice podobd pfedchozim metodam. Jednd se o
zneuziti uméni a kultury pro zlepSeni obrazu entit, které jsou spojeny s negativnimi ¢iny a
udalostmi. Jeden z takovych ptikladi je uveden v knize ,,Artwash: Big Oil and the Arts* od
Mela Evans. Evans se ve své knize vénuje vztahu velkych ropnych spole¢nosti, predev§im
spole¢nosti Shell a BP, a umélecké sféry. Jeden z ptikladl uvadi sponzorstvi festivalu uméni
a kultury Edinburgh International Festival spole¢nosti BP. Toto sponzorstvi bylo soucasti

SirSi PR strategie spole¢nosti BP, kterd zahrnovala sponzorstvi dalSich kulturnich instituci

62 SHELLEY, Emily. 2022: The Year Of Sportswashing. In: Australian Institute of Internatinal

Affairs [online]. [cit. 2023-08-10]. Dostupné z:
https://www.internationalaffairs.org.au/australianoutlook/2022-the-year-of-sportswashing/

83 Gentrifikaci se rozumi proces, pii némz dochézi k rehabilitaci obytného prostiedi nékterych &tvrti v
centralnich ¢astech velkych mést a k postupnému vytlacovani a nahrazovani ptivodniho obyvatelstva
pfijmové silngj$imi vrstvami nové pfichozich gentrifiert. (Sykora, 1993)

% RUCK, Anthony. Artwashing Education? [online]. 2020, 39(2), 405-417 [cit. 2023-09-01]. ISSN 1476-
8062. Dostupné z: doi:10.1111/jade.12290
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ve Velké Britanii, jako jsou Royal Opera House, galerie Tate Modern a National Portrait
Gallery. Evans argumentuje, Ze timto zplisobem BP vyuzila uméni jako nastroj ke zlepSeni
svého obrazu ve svétle kontroverzi ekologické katastrofy Deepwater Horizon, a k odvréaceni

pozornosti od jejiho dopadu na Zivotni prostredi.®

Z Ceského prosttedi miizeme zminit ptipad prazské galerie Kunsthalle. Jednd se o
soukromou galerii vlastnénou podnikatelem Petrem Pudilem a jeho manzelkou. Galerii
vybudoval z kontroverzné nabytych finan¢nich prosttedki, které ziskal ve firm¢ Mostecka
uhelnd, kterd je jednak spojena s érou privatizace z prelomu tisicileti a zaroven s tézbou
fosilnich paliv, kterd ma negativni ekologicky dopad nejen na ¢eskou pfirodu. Pravée z téchto
diivodl je obvinovan, ze se snazi artwashingovat svilj vefejny obraz a zlepSit tak svou

reputaci.®

Jako dalsi ptipad developerské artwashingové metody z ceského prostiedi mizeme
uvést developersky projekt investiéni skupiny Trigema — Fragment. Jedna se bytovy dim,
ktery navrhla Trigema ve spolupraci ¢eskym umélcem Davidem Cernym, ktery do budovy
integroval své sochy. V medidlnim prostoru zaujala dominantni misto pravé osobnost
Davida Cerného a jeho sochy jménem Lilith, coz upozadilo problematiku urbanistické
kvality celého projektu. Pedagog a publicista Pavel Karous okomentoval Cerného sochu
takto: ,,Plisobi to jako fikovy list Spatné zastavby. Neni to Zadny ptispévek architektuie nebo

urbanismu toho mista, nerespektuje to zajmy vefejnosti ani ptivodnich obyvatel oblasti. ¢

V tomto pfipadé miZeme najit analogii s jednim ze Sedmi hficht greenwashingu
podle spole¢nosti Terrachoice. Konkrétné s hiichem ¢islo 2, Hiich skrytého kompromisu,
ktery jsme pfirovnali k réeni: ,,Pro strom nevidime les.“ Umeélec a jeho dilo se v tomto

ptipadé stavaji hromosvodem medidlniho zajmu a upozad'uji hlavni problémy investora.

% EVANS, Mel. Artwash: Big Oil and the Arts [online]. 1. Pluto Press, 2015 [cit. 2023-07-01]. Dostupné z:
doi:https://doi.org/10.2307/j.ctt183p614

6 H. BARTOVA, Eliska. Uméni s pachuti uhli. Byznysova minulost majitele Kunsthalle Pudila jako
Skraloup na nové galerii. Denik N. 2022, 22.2.2022. Dostupné také z: https://denikn.cz/814854/umeni-s-
pachuti-uhli-byznysova-minulost-majitele-kunsthalle-pudila-jako-skraloup-na-nove-galerii/

7 MICHAILIDIS, Sasa, Lenka BURIANKOVA a Katefina CIBULKA. Lilith od Davida Cerného je jako
fikovy list Spatné zastavby, neposiluje genius loci, kritizuje sochat. iRozhlas. 2022, 29.10.2022. Dostupné
také z: https://irozhl.as/iFQ

34



1.8. Universum whitewashing metod

V ptedchozi kapitole jsme identifikovali konkrétni washingové metody spojené
s konkrétni problematikou. Nejedna se o konecny vycet washingovych metod.
Whitewashing je totiz dynamické metoda, kterd se stale vyviji a reaguje na aktualni trendy
v Cause Related Marketingu, politice a vefejného minéni. Hlavnim hybatelem vSak mizeme
oznacit vefejné minéni a vefejnou poptavku, podle které se ptizplisobuje soukromy a vefejny

sektor.

V této kapitole chceme popsat celé universum whitewashingu, potazmo washingovych
metod, protoZze jejich prostiedi miize byt velmi nepiehledné a zmate¢né. Washingové

metody nejsou jen medialnim fenoménem, ale také socioekonomickym a politickym.

V definici universa washingovych metod musime zacdit u whitewashingu. Jedna o
jmenovatele a sjednocovatele vSech dal§ich washingovych metod. Z whitewashingu vznikly
vSechny dalsi pojmy. Pro lepsi ptehlednost jsme vytvofili hierarchické zobrazeni, které

muzeme vidét na nasledujicim schématu.

Graf 1: Hierarchie whitewashingovych metod

Whitewashing

Greenwashing  Pinkwashing Purplewashing ~ Whitewashing* Sportswashing Artwashing

Zdroj: vlastni

Zminit musime také pojem brainwash. Ackoli se oba dva pojmy tykaji manipulace,
jedna se o rozdilné techniky. Brainwashing je psychologickd metoda, ktera eliminuje
kritické mysleni a nasiln€ vnucuje urcité nazory, hodnoty a postoje, ¢imz kontroluje mysleni
a chovani ¢loveéka proti jeho vili. Zména mize byt tak zasadni, Ze doty¢ny pfijme i zcela
opacné osobni presvédceni. Mezi hlavni slozky brainwashingu patii vyvolani nejistoty,
uzkosti, strachu, izolace, hladu, zizn€, fyzické tnavy, vnucovani pocitii viny a ponizovani.

Tyto psychologické natlakové techniky maji své kotfeny ve starovéku, byly zdokonaleny
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b&hem nacistické a stalinistické éry.%® Naopak whitewashing je neetické jednani, které se
vyuziva v medidlni komunikaci. Nema za cil ménit mysleni lidi pomoci psychologickych

natlakovych technik.

Z hlediska motivace pouzivani whitewashingovych metod miizeme na zakladé¢
zjisténych informaci definovat cile, kterych chtéji uzivatel¢ whitewashingovych metod
dosahnout. Jiz dfive jsme popsali, Ze tyto metody pouzivaji pfedev§im soukromé a statni
instituce. Tyto subjekty povazujeme za zminéné uzivatele whitewashingovych metod.
V jednotlivych definicich se opakovaly stejné cile: zvysit prodej, ovlivnit vefejné minéni,
vylepsit svlj medidlni a vefejny obraz (to v tabulce nazyvame jako reputacni kapital).
Vsechny tyto proménné jsme pfifadili k popsanym whitewashingovym metodam
z predchozi kapitoly — greenwashing, whitewashing (kinematografie), whitewashing
(zpravodajstvi a investigativa), pinkwashing (LGBTQ+ a prevence rakoviny prsu),

purplewashing, sportswashing a artwashing.

Tabulka 1: Cile whitewashingovych metod

(zpravodajstvi, investigativa)

Soukromy/statni sektor

Nazev metody Uzivatelé Cil
Whitewashing S . .
kr y/statni sekt P éni ver
e neiraie) Soukromy/statni sektor rodej/ovlivnéni verfejnosti
Whitewashing

Ovlivnéni verejnosti

Soukromy sektor

Greenwashing Soukromy sektor Prodej zbozi
Pinkwashing , Reputacni kapital/ovlivnéni
kromy/stat kt . .
(LGBTQ4) Soukromy/statni sektor vefejnosti
Pinkwashing

Prodej zbozi

(rakovina prsu)

. e Reputacni kapital/ovlivnéni
Sportwashing Soukromy/statni sektor p Vefejl')nosti

Zdroj: vlastni

Béhem badani po jednotlivych typech whitewashingovych metod a jejich znacich a
definicich jsme si vSimli korelace jejich pojmenovani a problematiky, které se dotykaji.
Whitewashingové metody miizeme totiz rozdélit podle pouziti barev a odvétvi v jejich

nazvech. Metody, které ve svém ndzvu obsahuji ndzev barvy, se dotykaji spoleCenskych

68 HARTL, Pavel a HARTLOVA, Helena. Psychologicky slovnik. Tieti, aktualizované vydani. Praha: Portal,
2015. ISBN 978-80-262-0873-0.
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fenoméntl, jako je genderova rovnost, rovnost pohlavi, ekologie apod. Naopak metody, ktery
obsahuji ve svém nazvu urcité odvétvi, jako je sport nebo umeéni (art) se tykaji Cistého
zneuziti téchto oborl. Pro vétsi prehlednost jsme toto tvrzeni ztvarnili v tabulce ¢.2.

Tabulka 2: ZneuZivané fenomény

Niazev metody Spolecensky fenomén
Whit hi
. e Rasismus a diverzita
(kinematografie)
hit hi
VLI Vyklad historie
(zpravodajstvi, investigativa)
Greenwashing Ekologie
Pinkwashing R , ¢
(LGBTQ4) 0VNOpravnos
Pinkwashi
mn v.vas ng Charita
(rakovina prsu)
Sportwashing Feminismus/gender

Zdroj: vlastni

Jak 1ze zjistit tabulky €. 2, naptiklad u pinkwashingu (rakovina prsu) nejsme schopni urcit,
zda se jedna o zdravotnicky obor nebo spolecensky fenomén. Proto se jedné jen o hypotézu
nez o ovétené tvrzeni. V budoucnosti mohou vzniknout dal$i whitewashingové metody,
které nebudou odpovidat této hypotéze. Ale je také vysoce pravdépodobné, ze tento trend

bude pokracovat.

DalS§im problematickym aspektem novych whitewashingovych metod je, ze
neexistuji ustalené rozezndvaci znaky. Jiz pii popisovani jednotlivych metod jsme nasli
urcité pruniky podle definice rozeznani greenwashingu od spole¢nosti TerraChoice. Pokud
se na téchto sedm bodil podivame z globalniho hlediska, zjistime, Ze se jedna o celkem
univerzalni pravidla, kterd odhaluji manipulativni a neetické komunika¢ni metody. Proto
jsme se je pokusili univerzalnim zplisobem shrnout a vytvofit z nich obecné znaky

whitewashingovych metod.

Znak cislo 1: Skryty kompromis
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a Sirsi otazky. Tento znak je v podstaté analogie pro réeni: ,,Pro strom nevidime les.*, kdy

pro ptedlozené tvrzeni nedokézeme vidét komplexnost doopravdového problému.

Znak ¢islo 2: NepodloZenost

Jak uz nézev napovidd, tohoto prohfesku se dopoustime tehdy, pokud jsou tvrzeni

predkladana bez vérohodnych dikazi, které by je podporovaly.

Znak ¢islo 3: Vagnost

Tento prohifesek se tyka tvrzeni, kterd jsou Sirokd a nejasné definovand, a proto je

pravdépodobné, ze jim lidé nebudou rozumét.

Znak Cislo 4: Fale$né ovéreni

Tento znak se vyznacuje faleSnym certifikatem nebo jiného potvrzeni které jsou jednoduse
falesné. Ty mohou klamat tim, Ze vytvareji iluzi, Ze vyrobek nebo sluzba byly nezavisle
certifikovany prostfednictvim legitimniho procesu kontroly tieti stranou, ackoli tomu tak ve
skute¢nosti neni.

Znak ¢islo 5: Bezvyznamnost

Tento znak se tyk4 tvrzeni, kterda mohou byt pravdiv4, ale nedllezitd, protoze jsou

irelevantni.

Znak ¢islo 6: Mensi zlo

Tento znak se tyka tvrzeni o vyrobcich a €inech, které jsou ze své podstaty Skodlivé. Ackoli
vSechny konkuren¢ni vyrobky nebo chovani do urcité miry jsou také skodlivé, nckteré

chovani a vyrobky jsou skodlivé vice nez jiné.

Znak cislo 7: FalSovani
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Poslednim znakem jsou nepravdiva zcela nepravdiva tvrzeni, ktera lze vyvratit dikazy.

Podle téchto znakli jsme teoreticky schopni rozeznat jakoukoli whitewashingovou
metodu, a to i v ptipad¢, Ze se v medidlnim prostoru objevi nové druhy. Univerzalnost nami
zjednoduSenych znakii podle specifikace greenwashingu od spolec¢nosti TerraChoice totiz
vychdzi ztoho, ze velmi koreluj e s konceptem jednotlivych typl 1zi z psychologie:
polopravda, zaml€ovani, mlZeni, nepfimé pozadavky, obranna lez, sebeklam. Piipadné
odpovida 1zivym praktikam a skute¢nostem: mystifikace, logicky klam, ptetvarka, pomluva,
predsudek, kiivé svédectvi, plagiat, podvod, intrika, zrada, eufemismus, iluze.®

V soucasnosti se jiz diskutuji metody jako healthwashing, redwashing a bluewashing.

1.9. Medialni rutiny a teorie Zurnalistického pole ve vztahu k washingové

komunikaci

V piedchozi kapitole jsme se podrobné zabyvali riznymi formami whitewashingové
komunikace, ktera se pouziva k manipulaci vetejného minéni a k dosazeni specifickych cilti
organizaci ¢i jednotlivcl. Tato kapitola se zamétuje na to, jak whitewashingova komunikace
mize proniknout do médii a ovlivnit jejich obsah. Abychom mohli porozumét témto
procestim, je nezbytné nejprve prozkoumat prostiedi medidlniho svéta. Proto v této kapitole

vysvétlime teorii medialnich rutin a teoreticky ramec Zurnalistického pole.

Medialni rutiny ptedstavuji opakujici se postupy a navyky, které novinati pouzivaji pii
své kazdodenni praci. Tyto rutiny strukturované ovliviiuji zptisob, jakym jsou informace
shromazd'ovany, zpracovavany a prezentovany vefejnosti. Medialni rutiny jsou nejen
produktem organiza¢ni kultury a technologickych moznosti, ale také SirSich spolecenskych
struktur a mocenskych vztahli. Na zaklad€ jejich struktur, mizeme odhadnout, jakym
zptisobem mohou whitewashingova témata proniknout do médii a dale s timto pracovat

v praktické ¢asti.

K pochopeni téchto vlivll vyuZijeme teorii zurnalistického pole, kterou vyvinul

francouzsky sociolog Pierre Bourdieu. Tato teorie poskytuje ramec pro analyzu socialnich

8 MYNARIKOVA, Lenka. Psychologie Ii. Praha: Grada, 2015. Psyché (Grada). ISBN 978-80-247-5472-7.
5. 28-29
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prostort, kde aktéfi s riznymi druhy kapitalu (ekonomickym, kulturnim, socidlnim a
symbolickym) interaguji a soutézi o dominantni postaveni. Aplikace této teorie ndm umozni
1épe pochopit, jakym zplisobem jsou novinaii a medialni organizace ovliviiovani vnéj$imi

tlaky a jak tyto tlaky mohou usnadnit pronikani whitewashingové komunikace do médii.

1.9.1. Medialni rutiny

Média funguji jako vyrobni organizace, které¢ kladou velky dliraz na ekonomickou
efektivitu, maji pevn¢ danou vnitini hierarchii a zavedené pracovni postupy. Tyto aspekty
zasadné formuji medidlni obsah. Média jsou hierarchické instituce s komplexni délbou
prace, slozitymi rozhodovacimi procesy a vyraznou strukturou podfizenosti a nadiizenosti.
Neustaly tlak na uspory a efektivitu vede tyto organizace k tomu, aby co nejvice opakovaly
a recyklovaly své postupy a materidly. Medialni rutiny poskytuji strukturu a stabilitu

novinaiské praci, coz umozhuje efektivnéjsi produkci a distribuci zprav.”

Pamela Shoemakerova a Stephen Reese ve své praci definuji medidlni rutiny jako
soubor standardizovanych postupii, které medidlni organizace vyuzivaji k produkci a
distribuci obsahu. Medidlni rutiny slouzi k usnadnéni a zefektivnéni kazdodenni prace
novinafid a dalSich medialnich pracovnikd, pficemz jsou ovlivnény fadou faktorti, které

formuji vysledny medialni produkt.”!

1.9.2. Vyhody medialnich rutin

Medialni rutiny pfinaseji do novinaiské prace fadu vyhod, které jsou klic¢ové pro
efektivni a kvalitni produkci medialnich obsahli. Mezi hlavni vyhody patii efektivita,

konzistence a koordinace.

e Efektivita
Medialni rutiny umoznuji rychlou a efektivni produkci zprév, coz je zasadni v

prostfedi, kde je kladen diiraz na rychlost a aktuélnost informaci. Novinafi ¢asto celi

O TRAMPOTA, Tomé&s, 2006. Zpravodajstvi. Praha: Portal, s. 55. ISBN 80-7367-096-8.
"I SHOEMAKER , Pamela a Stephen REESE, 1996. Mediating the Message: Theories of Influences on Mass
Media Content. Second Edition. Longman Publishers, s. 100-101. ISBN 0-8013-1251-5.
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casovému tlaku a musi okamzité reagovat na udalosti a ptinaSet Cerstvé zpravy.
Rutiny jim pomahaji optimalizovat pracovni postupy, zkracovat dobu potiebnou pro
zpracovani informaci a zvySovat celkovou produktivitu. Medialni rutiny jsou
nezbytné pro zvladnuti kazdodenniho pracovniho néporu a zajisténi, Ze informace
jsou zpracovany a zvetejnény vcas. Efektivni rutiny zahrnuji standardizované
postupy pii sbéru informaci, psani zprav, editaci a publikaci, coz umoziuje
novinafim rychle reagovat na nové udélosti a minimalizovat ¢asovou prodlevu mezi

udalosti a jeji publikaci.”?

¢ Konzistence
Rutiny zajist'uji konzistentni kvalitu medialniho obsahu, coz je dalezité pro udrzeni
divéryhodnosti a reputace médii. Konzistence v obsahu znamend, Ze novinafi
dodrzuji stanovené standardy a postupy, které zajiSt'uji, Ze informace jsou piesné,
ovéfené a prezentovany jednotnym zpuisobem. Rutiny pomahaji novinaifim
dodrzovat etické a profesiondlni standardy, coz je kli¢ové pro udrzeni davéry
publika. Konzistentni kvalita obsahu také piispiva k tomu, Ze publikum vi, co miize
od dané¢ho média ocekavat, a mlize se na jeho informace spolehnout. To je zv1aste
dilezit¢ v kontextu zpravodajskych médii, kde je pifesnost a duvéryhodnost

informaci zdsadni.”3

¢ Koordinace
Rutiny umoziiuji lepsi koordinaci prace v rdmci medidlni organizace, coz je nezbytné
pro efektivni fungovani redakénich tyma. Medialni produkce Cas to zahrnuje
spolupraci mnoha jednotliveti a oddéleni, a rutiny poméhaji zajistit, ze vSichni
pracuji harmonicky a efektivné. Pravidelné porady, stanoveni ukolii a jasné
definované pracovni postupy jsou klicovymi prvky, které umoziiuji koordinaci a
efektivni rozdéleni prace mezi ¢leny redakce. Tato koordinace je dulezitd nejen pro
denni produkci zprav, ale i pro dlouhodobé projekty a investigativni Zurnalistiku, kde

je nutné peclivé planovat a synchronizovat praci nékolika lidi a zdroji. Dobry systém

72 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA, 2015. Masovd média. 2., ptepracované vydani. Praha: Portal, s. 171.
ISBN 978-80-262-0743-6.
3 TRAMPOTA, Tomés, 2006. Zpravodajstvi. Praha: Portal, s. 55. ISBN 80-7367-096-8.
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koordinace také ptispiva k lepSimu vyuziti dostupnych zdroji a zajistuje, Ze zadny

dalezity aspekt produkce neni opomenut.’

1.9.3. Nevyhody medialnich rutin

Navzdory vyhoddm maji medialni rutiny také své nevyhody, které mohou vyznamné

ovlivnit kvalitu a riznorodost medialniho obsahu.

Riziko stereotypizace a homogenizace obsahu

Jednim z hlavnich problémid medialnich rutin je riziko stereotypizace a
homogenizace obsahu. Standardizované postupy mohou vést k tomu, ze se
zpravodajstvi stane jednotvarnym a postrdda originalitu. Kdyz novinafi neustale
pouzivaji stejné Sablony a formaty, mlze to zplsobit, ze se dulezité, ale neobvyklé
pfibc¢hy nedostanou do médii, protoZze nezapadaji do zavedenych rutin. Timto
zptisobem se muze medialni obsah stat predvidatelnym a méné atraktivnim pro
publikum. To nejen sniZzuje zajem Ctenait, divakili nebo posluchacii, ale také omezuje

rozmanitost informaci, které jsou v médiich prezentovany.”>

Omezeni kritického mySleni a kreativity

Dalsi vyznamnou nevyhodou medidlnich rutin je moZnost omezeni kritického
mysleni a kreativniho pfistupu novinait. Striktni dodrZzovani zavedenych postupti
muze vést k automatizaci prace, kdy novinafi sleduji pfedem dané postupy bez
hlubsiho zamysleni nad obsahem a jeho kontextem. Tento pfistup miize negativné
ovlivnit kvalitu a hloubku zpravodajstvi. KdyZ jsou novinafi pfili§ zaméfeni na
dodrzovani rutin, mohou ptehlizet diilezité aspekty pifibéhu nebo opomijet kontext,
coz vede k povrchnimu a nelplnému zpravodajstvi. Navic, rutiny mohou branit
inovacim a experimentim v zurnalistice, coz je nezbytné pro pfindseni novych a

zajimavych formatd a p¥istupi k informovani vefejnosti.”®

7 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA, 2015. Masovd média. 2., pfepracované vydani. Praha: Portal, s. 170.
ISBN 978-80-262-0743-6.

7> SHOEMAKER , Pamela a Stephen REESE, 1996. Mediating the Message: Theories of Influences on Mass
Media Content. Second Edition. Longman Publishers, s. 100-101. ISBN 0-8013-1251-5.

76 ROBINSON, John P. a TUCHMAN, Gaye. Making News: A Study in the Construction of Reality.

Online. Social Forces. 1981, ro¢. 59, ¢. 4. ISSN 00377732. Dostupné z: https://doi.org/10.2307/2578016.
[cit. 2024-07-29].
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Russ-Mohl upozoriiuje, Ze piiliSné dodrzovani rutinnich postupt mize vést k tomu,
ze novinafi budou méné ochotni experimentovat a riskovat, coz miize omezit jejich
schopnost pfinaset zajimavé a inovativni piib&hy. Kreativita je pfitom klicova pro

udrZeni zdjmu publika a schopnost médii pfizpisobit se ménicim se podminkam.”’

e Potvrzovani mocenskych struktur a zajmi
Medialni rutiny mohou také vést k potvrzovani existujicich mocenskych struktur a
zajml. Zavedené postupy €a sto reflektuji dominantni hodnoty a perspektivy
spolecnosti, coz mize vést k prehlizeni nebo marginalizaci alternativnich hlast a
nazort. Tento jev mlZe mit za nasledek nevyvazené a neobjektivni zpravodajstvi.
KdyZ novinéfi pouzivaji rutinni metody a zdroje informaci, mohou byt vice nachylni
k vlivu mocnych subjektii a zdjmovych skupin, které maji vétsi piistup k médiim a
mohou tak snadnéji ovliviiovat vetejné minéni. To mlize vést k tomu, ze informace
prezentované médii budou vice reflektovat z4jmy téchto mocnych skupin nez Siroké

vefejnosti, coz miize narusit davéryhodnost a objektivitu médii.”®

Zvyseny vliv PR agentur a dalSich profesiondlnich komunikatorGi na obsah
medidlnich sdéleni muze ohrozit objektivitu a nezavislost médii. KdyZ novinafi
pouzivaji rutinni kandly pro ziskdvani informaci, mohou byt vice ndchylni k
manipulaci ze strany tietich stran, které maji vlastni agendy. PR agentury a dalsi
subjekty mohou vyuzit ustalenych postupii a rutin novinati k prosazeni svych zajmu
a ovlivnéni obsahu médii. To miiZze vést k tomu, Ze informace prezentované¢ médii
nebudou plné objektivni a mohou slouzit zajmim téch, ktefi maji nejvetsi pristup k

novinaiim.”’

Medialni rutiny, ackoli pfinasSeji mnoho vyhod, jako je efektivita a konzistence, maji
také své nevyhody, které je tfeba brat v uvahu. Riziko stereotypizace a homogenizace

obsahu, omezeni kritického mysleni a kreativity a potvrzovani mocenskych struktur jsou

77 RUSS-MOHL, Stephan. Zurnalistika: komplexni privodce praktickou Zzurnalistikou. Pfelozila Hana
Bakicova. 1. vyd. Praha: Grada, 2005, 292 s. ISBN 80-247-0158-8

8 GANS, Herbert J. Deciding What's News: A Study of CBS Evening News, NBC Nightly News, Newsweek,
and Time. Evanston: Northwestern University Press, 1979. ISBN 978-0810122376.

7 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA, 2015. Masovd média. 2., ptepracované vydani. Praha: Portal, s. 171.
ISBN 978-80-262-0743-6.
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vyznamné problémy, které mohou negativné ovlivnit kvalitu a rtiznorodost medidlniho
zpravodajstvi. Pro zajisSténi objektivity a rozmanitosti informaci je dulezité, aby novinafi a

redakce pravidelné piehodnocovali a inovovali své rutiny.

1.9.4. Teorie Zurnalistického pole

Teorie zurnalistického pole, kterou vyvinul francouzsky sociolog Pierre Bourdieu,
poskytuje rdmec pro pochopeni socialniho prostoru, ve kterém zurnalistika funguje. Tato
teorie chape zurnalistiku nejen jako soubor praktik a instituci, ale jako strukturované socidlni
pole s vlastnimi pravidly, hierarchiemi a formami kapitalu.®® Zurnalistické pole je specificka
socialni arena, kde novinafi, medialni organizace a dalsi aktéfi soutézi o vliv, uznani a
legitimitu. Jednim z klicovych charakteristik tohoto pole je jeho autonomie, kterd oznacuje
miru nezavislosti na jinych socialnich polich, jako je politika nebo ekonomika. Cim je
zurnalistické pole autonomnéjsi, tim vice miize dodrzovat své vlastni normy a standardy,

nez aby podléhalo vnéj$im tlakim.®!

Bourdieuova teorie zavadi né€kolik klicovych konceptl, které jsou nezbytné pro
pochopeni dynamiky uvnitf Zurnalistického pole. Jednim z téchto koncepti je habitus, ktery
oznacuje dispozice, postoje a praktiky, které si novinafi vytvareji prostiednictvim své
socializace uvnitf pole. Tyto dispozice jsou formovany normami a hodnotami pole a
ovlivilyji, jak novinafi vnimaji a vykonavaji své role.®? Dal$im dileZitym konceptem je
kapital, ktery v kontextu Zurnalistického pole miize mit riizné podoby. Ekonomicky kapital
oznaCuje financni zdroje a majetek. Kulturni kapitdl zahrnuje znalosti, dovednosti a

vzdélani. Socidlni kapitdl se tyka siti a vztaht. Symbolicky kapitdl zahrnuje prestiz, uznani

80 BOURDIEU, Pierre. The political field, the Social Science Field, and the Journalistic Field. In: BENSON,
Rodney a Eric NEVEU, eds. *Bourdieu and the Journalistic Field*. Cambridge: Polity Press, 2005, s. 29-47.
Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/279540802_The Political Field the Social Science Field and th
e_Journalistic_Field. [cit. 2024-04-05].

81 BOURDIEU, Pierre. The political field, the Social Science Field, and the Journalistic Field. In: BENSON,
Rodney a Eric NEVEU, eds. *Bourdieu and the Journalistic Field*. Cambridge: Polity Press, 2005, s. 29-47.
Dostupné z:
https://www.researchgate.net/publication/279540802_The Political Field the Social Science Field and th
e_Journalistic_Field. [cit. 2024-04-05].

82 BENSON, Rodney. Field Theory in Comparative Context: A New Paradigm for Media Studies.

Online. Theory and Society. 1999, ro€. 28, €. 3, s. 463—498. Dostupné

z: http://www.jstor.org/stable/3108557. [cit. 2024-04-05].
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a Cest. Rozd¢leni a soutézeni o tyto formy kapitdlu mezi aktéry v poli formuje vnitini

dynamiku moci a ovliviiuje produkci Zurnalistického obsahu.??

Dynamika pole je formovana interakcemi a mocenskymi vztahy uvnitt Zurnalistického
pole, které jsou pohanény bojem o rizné formy kapitalu. Aktéfi uvnitt pole neustale soutézi
o zlepSeni své pozice a vlivu, usiluji o akumulaci a konverzi riznych typt kapitalu, aby
posilili své postaveni. Kromé toho Zurnalistické pole neexistuje izolované, ale je soucasti
SirSiho "pole moci", které zahrnuje dalsi pole, jako je politika, ekonomika a akademicka
sféra. Vztahy a napéti mezi témito poli ovliviiuji autonomii a praktiky uvnitt Zurnalistického

pole, asto vedouci ke kompromisim a konfliktim.®*

2. Vlastni vyzkum

V pribéhu teoretické casti jsme se podrobné zabyvali historii a soucasnosti
whitewashingu, medidlnimi rutinami a teorii Zurnalistického pole, coz ndm umoznilo 1épe
pochopit, jaké instituce a jednotlivci mohou vyvijet tlak na medialni produkci s cilem
prosadit svou whitewashingovou komunikaci. Pro na§ vlastni vyzkum jsme vybrali

kvalitativni metodu polostrukturovanych rozhovora.

Kvalitativni vyzkum médii pfedstavuje metodu zaméfenou na hlubsi porozuméni
socialnim jeviim a jejich zakladnim principim. Tato metoda umoznuje vyzkumniktim ziskat
detailni a komplexni vhled do studovanych fenoménii prostiednictvim nestandardizovanych
a flexibilnich postupil. Kvalitativni vyzkum si postupné vydobyl rovnocenné postaveni vedle
kvantitativniho vyzkumu, ackoli nékteti sociologové jej diive povazovali za pouhy doplnék.
Glaser a Corbinova kvalitativni vyzkum definuji pomoci negace jako jakykoli vyzkum,
jehoz vysledki nedosahujeme prostiednictvim statistickych metod nebo kvantifikace®.
Vyznamnou charakteristikou této metody je jeji flexibilita a schopnost adaptace na
neocekavané situace, coZ umoziuje vyzkumnikim ziskdvat nové poznatky i bcéhem

samotného vyzkumu.

8 BOURDIEU, Pierre. The Field of Cultural Production. Columbia University Press, 1993. ISBN
9780231082860.

8 BENSON, Rodney. Field Theory in Comparative Context: A New Paradigm for Media Studies.
Online. Theory and Society. 1999, ro€. 28, €. 3, s. 463—498. Dostupné

z: http://www.jstor.org/stable/3108557. [cit. 2024-04-05].

85 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, ptepracované a rozsirené
vydani. Praha: Portal, 2016, s. 45—46. ISBN 978-80-262-0982-9.
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Kvalitativni metody jsou kli¢ové pro odhaleni a pochopeni podstaty jevl, o nichz
mame omezené znalosti, a mohou rovnéz ptinaset nové perspektivy na zndmé jevy. Tento
typ vyzkumu se Casto zaméfuje na otazky typu "Jak?" a jeho hlavnim cilem je ziskat detailni

a hluboké informace, které kvantitativni metody obtizné zachycuji.?¢

Metody kvalitativniho vyzkumu médii zahrnuji rdzné techniky, které umoziuji
vyzkumniklim ziskat hluboké a detailni porozuméni medidlnim jevim. Mezi nejcastéji
pouzivané metody patii hloubkové rozhovory, etnografické studie, analyza obsahu, fokusni
skupiny, textova analyza a participativni vyzkum. Hloubkové rozhovory umoziuji ziskat
podrobné informace o ndzorech, zkusenostech a vnimani respondentti. Tyto rozhovory jsou
Casto polostrukturované nebo nestrukturované, coz umoziuje flexibilni pfistup k tématim,
kterd se béhem rozhovoru objevi.8” Etnografické studie zahrnuji dlouhodobé pozorovani a
ucast vyzkumnika v kazdodennim Zivoté zkoumané skupiny, coz umoznuje pochopit
medialni praxi a chovani v kontextu konkrétniho socidlniho a kulturniho prostiedi.® Analyza
obsahu se zamé&fuje na systematické zkoumani medialnich texti, jako jsou ¢lanky, televizni
potady, filmy nebo socidlni média, s cilem identifikovat vzorce, témata a symboliku v

medialnich sdélenich.®’

2.1. Polostrukturované rozhovory

Ve své diplomové praci jsme vybrali metodu polostrukturovaného rozhovoru jako
hlavni vyzkumnou metodu. Polostrukturované rozhovory umoznuji ziskat detailni a hluboké
informace o osobnich zkuSenostech a nazorech respondentii. Tento aspekt je klicovy pro

pochopeni sloZitych procest a rozhodnuti, které Zurnalisté ¢ini pii praci s informacemi.”®

Tato metoda nabizi znacnou flexibilitu pfi pokladani otdzek, coz ndm umoziuje

reagovat na odpovédi respondentti a klast dopliujici otazky, které mohou odhalit nové a

8 TRAMPOTA, Tomé4s a VOJITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s. 18.
ISBN 978-80-7367-683-4.

87 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: zdkladni teorie, metody a aplikace. Ctvrté, ptepracované a rozsifené
vydani. Praha: Portal, 2016, s. 45—46. ISBN 978-80-262-0982-9.

8 TRAMPOTA, Tomé4s a VOJITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010, s. 18.
ISBN 978-80-7367-683-4.

8 STRAUSS, Anselm L. a Juliet CORBIN. *Zaklady kvalitativniho vyzkumu: postupy a techniky metody
zakotvené teorie*. Brno: Sdruzeni Podané ruce, 1999. ISBN 80-85834-60-X.

% SEDLAKOVA, Renéta, 2014. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, s. 209. ISBN
978-802-4735-689.
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necekané informace. Flexibilita je dilezitd pro zachyceni nuanci a riznych perspektiv na
téma whitewashingové komunikace. Pfestoze rozhovory maji urCitou strukturu, kterd
zajist'uje, ze budou pokryty vSechny klicové oblasti naseho vyzkumu, poskytuji také prostor
pro volny pribéh rozhovoru. To umoziuje respondentim volnéji vyjadrit své myslenky a

zkuSenosti, coZ je zasadni pro odhaleni komplexnich a ¢asto skrytych aspektl jejich prace.’!

Na druhé strané, polostrukturované rozhovory mohou byt ¢asové narocné na analyzu,
protoze kazda odpovéd muiize vést k riznym a necekanym témattim. Tento typ rozhovort
také vyzaduje vysokou uroven dovednosti od vyzkumnika, ktery musi byt schopen efektivné
vést rozhovor, klast relevantni dopliujici otdzky a zaroven udrzovat zaméfeni na hlavni

vyzkumné otazky.”?

Pouziti polostrukturovanych rozhovori poskytuje nastroje a moznosti, které jsou

potfebné k dosazeni cilti vyzkumu. Vyzkumné otazky a ptedlozené hypotézy jsou:

VOI1: Jaka je motivace a metodika prace novinari, ktefi dokazali washingovou
komunikaci odhalit?

H1: Novinaii kritizujici washingovou komunikaci budou poukazovat na etické pozadavky
na zurnalistiku.

H2: Novinafi kritizujici washingovou komunikaci maji podobnou metodiku prace.

VO2: Jaka je argumentace pro piejimani washingového obsahu novinafri, ktefi ho jen
reprodukuji?

H1: Novinafi reprodukujici washingovy obsah marginalizuji dopad takového obsahu,
respektive vyznam zurnalistické etiky.

H2: Novinafi marginalizujici vyznam washingovych obsaht maji podobnou metodiku prace.

VO3: V jakém typu medialnich organizaci pusobi tyto dvé skupiny novinaru?

vvvvvv

Bourdieu).

91 SEDLAKOVA, Renéta, 2014. Vyzkum médii: nejuzivanéjsi metody a techniky. Praha: Grada, s. 209. ISBN
978-802-4735-689.

92 TRAMPOTA, Tomas a Martina VOITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portal, 2010. ISBN
978-80-7367-683-4.
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H2: Novinati reprodukujici washingovy obsah piisobi v méné prestiznich médiich.

Podle hlavnich vyzkumnych otazek jsme sestavili baterii otazek, které maji za ukol zjistit
nejen odpovéd’ na vyzkumné otazky, ale také zjistit dalSi okolnosti, jako je osobnost

jednotlivych respondentil a jejich profesni zkuSenost.

e Jak probihal vybér vaSeho tématu, ktery jste zpracoval?
e Byl vybér tématu a jeho zpracovani podroben kritické oponentuie?

e 7 jakych zdrojt jste pti vyrob¢ obsahu vychazel?

vvvvvv

Pro novinafte, ktefi whitewashing reprodukovali:
e Mite povédomi o tom, co znamena a jak se vyuziva whitewashingova komunikace?
e Je mozné whitewashingovou komunikaci odhalit a upozornit na ni z pozice, na které
pracujete nebo jste pracoval/a?

e Patfi podle Vas upozornéni na whitewashingovou komunikaci k soucésti vasi prace?

Pro novinafte, ktefi whitewashingovou komunikaci odhalili nebo na ni upozornili:
e Kdy jste se s whitewashingovou komunikaci potkal poprvé?
e Proc¢ je podle Vas dileZzité upozoriiovat na whitewashingovou komunikaci?

vV

e Jaké metody pouzivate, abyste whitewashingovou komunikaci rozpoznal/a?

2.2. Vyzkumny vzorek

Abychom mohli stanovit vyzkumny vzorek, je nejprve nutné vymezit zékladni
soubor. V ptipad¢ skupiny novinaid, kterd nds zajima, musime provést resersi medidlnich
obsahti obsahujicich pojmy artwashing, sportwashing, greenwashing, pinkwashing nebo
purplewashing. K reSer§i pouzijeme databdzi Anopress. Na zdkladé této reserse také
zjistime, jakd vefejna témata byla spojena se zminénymi whitewashingovymi metodami.

Nejfrekventovanéjsi témata nasledné opét vyhleddme v databdzi Anopress, abychom
ziskali vzorek novinaii, ktefi jednotlivé whitewashingové komunikaéni metody

reprodukovali a neupozornili na né. Témata, kterd se nejCastéji opakuji nam zvysi
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pravdépodobnost, Ze v téchto piipadech je zminéni nebo obvinéni z whitewashingové
komunikace opravnéné. Obé skupiny novinaiti nasledné oslovime pro polostrukturované
rozhovory, jejichz vysledky ndm maji pomoci k zodpovézeni vyzkumnych otazek a jejich

hypotéz.

Casové obdobi pro resersi v databéazi jsme nastavili na maximalni obdobi, které nam
databaze Anopress umoznila, tedy od 1.1. 1995 az 30.4. 2024. Také jsme se rozhodli, Ze pro
nas vyzkum jsou nejrelevantnéjsi celostatni média, internetové zpravodajstvi a publicistika,
televize a rozhlasové wvysildni. Jelikoz jsme v prvotni reSerSi zjistili, Ze novinafi
reprodukujici whitewashingové metody nejcastéji ve zpravach a reportazich, rozhodli jsme
se veénovat piedev§im autorim téchto formati. Rozhovory a debaty s odborniky jsme
vnimali jako sekundarni parametr, ktery potvrzoval, Ze se u konkrétnich ptipadl jednd o

n¢kterou z whitewashingovych metod.

Artwashing

Databaze Anopress v ¢asovém obdobi od 1.1. 1995 do 30.4. 2024 obsahuje celkem
51 ¢lankt obsahujici pojem artwashing. Ve vysledcich se nachazeji také duplicitni ¢lanky,
které jsou publikované v nékolika formatech, podle pouzivanych platforem vydavatele.
Nejéastji se jedna o tiskovou a internetovou verzi. U Ceského rozhlasu se jedna o vydani
audio pofadu a nasledny jeho pfepis do textového ¢lanku. Po vyfazeni téchto duplicitnich
prispévki jsme analyzovali celkem 31 pfispevkl. Z reSerse nam vyslo, ze 12 ¢lankt
obsahujici pojem artwashing se vénuje tématu nové prazské galerie Kunsthalle, 5 ¢lankt se
vénuje sose Lilith Davida Cerného u projektu najemniho bydleni firmy Trigema a 6 ¢lankd
se vénuje soukromé galerii Telegraph Gallery Roberta Runtdka. Ostani témata se jiz ve

vétsim mnozstvim neopakovala, a tak pro nas nejsou relevantni.

Ke zminénym témattim jsme nasledné nalezli v databazi Anopress 7 ¢lankl o tématu
galerie Kunstahlle, kde jsme nenalezli zminku o artwashingu. K tématu soSe Lilith Davida
Cerného jsme nasli 3 medialni vystupy, kde nebyla zminéna moznost artwashingu. K tématu
galerie Telegraph Roberta Runtaka jsme nasli 1 medidlni vystup ve stejném kontextu. Maly
poCet medidlnich vystupi k tomuto tématu si vysvétlujeme predevSim regiondlnim

vyznamem galerie, kterd se nachazi v Olomouci.

Sportwashing
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K pojmu sportwashing jsme ve sledovaném obdobi nalezli v databazi Anopress 90
medialnich vystupt, které jsme opét museli o€istit o duplikaty v riiznorodych formatech. Po
ocisténi tohoto vzorku jsme ziskali unikatni vzorek autord 25 medidlnich obsahil, které
obsahovali zminku o sportwashingu. Nejfrekventovanéj$im tématem byl sportwashing ve
fotbalovém prostfedi na arabském poloostrove. Tomuto tématu se vénovalo celkem 8
medidlnich vystupt. Druhé nejfrekventovanéjsi téma ve spojeni se sportwashingem byla
obecna strategie sportwashingu napfic¢ sporty v arabskych statech, celkem 4 medidlni
vystupy. Stejny pocet medidlnich vystupli se vénovalo také Olympijskym hram v Pekingu
v roce 2008 a 2022. Jeden medialni vystup se vénoval tématu nového tenisového turnaji
v Saudské Arabii, nové golfové série v téze zemi a jeden medidlni obsah se vénoval také

zahrnuti azerbajdzanského mésta Baku do potadatelskych zemi fotbalového EURO 2020.

Greenwashing

K problematice greenwashingu jsme nalezli v databazi Anopress celkem 697
vystupli. VétSina z medidlnich obsahti se vénovala nové evropské legislativé, trendiim
komunikace ekologie, které napomahaji se vyhnout tvorbé greenwashingu, a nekalym
prodejnim praktikdm. V kontextu naseho vyzkumu jsme nasli nasledujici kauzy, kterym se
eska média vénovala. Dva medialni vystupy se vénovaly iniciativé Sazime Cesko. Jeden se

vénoval saudskoarabskému projektu Neom a jeden obaliim firmy Danone.

V databazi Anopress jsme nasli jeden ¢lanek, ktery se vénoval projektu Sazime
Cesko a neobsahoval zminéni o greenwashingu nebo kriticky pohled na tento projekt. Pro

ostatni témata jsme v tomto kontextu zadné vysledky nenalezli.

Pinkwashing

Tématu pinkwashingu jsme nalezli v databazi Anopress 24 medialnich obsahii. Po
jejich ocisténi o nerelevantni obsahy jsme ziskali ¢tyfi ¢lanky. Jeden se vénoval
marketingové kampani ¢asopisu Esquire. Jeden se vénoval obecné pinkwashingu v médnim
pramyslu. Posledni dva se vénovali obecnému fenoménu pinkwashingu v marketingové

komunikaci.

V databazi Anopress jsme nasli jeden medialni vystup, ktery by se vénoval projektu
Sazime Cesko a neobsahoval zminéni o greenwashingu nebo kriticky pohled na tento

projekt. Pro ostatni témata jsme v ndmi hledaném kontextu zddné vysledky nenalezli.
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Purplewashing

Pro pojem purplewashing jsme podle nasich kritérii zddny medialni obsah nenalezli.

2.3. Medialni kariéry respondentii

Jan H. Vitvar

Jan H. Vitvar, narozeny v roce 1977, je vyznamny Cesky novindi a kritik se
zaméfenim na vytvarné uméni. Po absolvovani zurn alistiky na Fakulté¢ socidlnich véd
Univerzity Karlovy zah4jil svou kariéru jako vytvarny kritik v deniku MF DNES. Poté dva
roky vedl kulturni rubriku tydeniku Ned€lni svét. Od zati 2006 je ¢lenem redakce tydeniku
Respekt, kde Fidi kulturni rubriku.®* Vitvar je také autorem nékolika knih. V roce 2017
napsal monografii ,,David Cerny — Fifty Licks“, kterd je zaméfena na jednoho z
nejvyznamngjsich soucasnych ¢eskych umélcii. V roce 2021 vydal knihu ,,Uméni, kterému

nikdo nerozumi* s podtitulem ,,Historky z podsvéti vytvarné kultury*.**

Pro na§ vyzkum je vyznamnym respondentem, protoze se veénoval tématlim
artwashingu ve spojeni s vytvofenim nové prazské galerie Kunsthalle a olmoucké galerie
Telegraph. Galerii Kunstahlle se vénoval v ¢lanku ,,Galerie za miliardu“ z 30. ledna 2022.%
Galerii Telegraph a artwashing zminil v rubrice ,,Kultura/mix* v tydeniku Respekt, 6. unora

202296

Michael Mares
Michael Mare$, narozeny v roce 1984, se specializuje na ekonomicka a finan¢ni
témata. Vystudoval Zurnalistiku a medidlni studia na Fakulté¢ socidlnich véd Univerzity

Karlovy. V ramci vyménnych programii univerzity studoval v roce 2008 na Danish School

93 Jan H. Vitvar. Online. Respekt.cz. Dostupné z: https://www.respekt.cz/redakce/jan-h-vitvar. [cit. 2024-04-
20].
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of Journalism v Aarhusu a semestr stravil také na State University of New York ve

Spojenych statech.”’

Po ukonceni studia se Mares zaclenil do redakéniho tymu Hospodaiskych novin, kde
pusobil v letech 2005 az 2011 a rychle se etabloval jako expert na ekonomické a finan¢ni
zalezitosti. Nasledné piesel do magazinu Forbes, kde pracoval od roku 2011 do roku 2020.
Po odchodu z magazinu Forbes plsobil Mare§ témét dva roky na manazerské pozici ve
spole¢nosti Livesport (2020-2022). Od kvétna 2022 je opét ¢lenem redakce Hospodatskych
novin, tentokrat v byznysové sekci, kde pokracuje ve své praci se zamétenim na ekonomické

analyzy a komentafe.”®

Michael Mare§ je pro na§ vyzkum relevantni, protoze se vénoval tématu
sportwashingu ve svém c¢lanku ,,Neymarem to nekonc¢i: Satudové chtéji vitéze své soutéze

dostat do Ligy mistri. A uz vyhlizi tenis, NBA, olympiadu...“ z 18. srpna 2023.%

Marek Tereba

Marek Tereba v roce 2024 dokoncil bakalarské studium oboru medidlni studia na
Metropolitni univerzit¢ Praha. Béhem svych studii od roku 2018 az 2020 pracoval pro TV
Nova a tn.cz jako video reportér. V letech 2020 az 2021 pracoval v PR agentuie Bison &
Rose na pozici Public Relations Executive. Po této pozici se vratil k novinaiské pozici
v Praga TV, kde od roku 2021 az 2022 pracoval na pozici televizniho reportéra. V roce 2022

ptesel k vydavateli Borgis, kde pracuje do soucasnosti jako video reportér a moderator.

Marka Terebu jsme oslovili na zaklad¢ jeho ¢lanku ,,.Bytovy komplex v prazském
Karling zdobi ocelova obryné od Davida Cerného* ze 7. ¥jna 2022 , kde se vénoval sose
Lilith od Davida Cerného.'° Marek Tereba patii do kategorie novinati, ktefi ve svém &lanku

nezminil moznou kontroverzi artwashingu.

97 Michael Mares. Online. Hn.cz. Dostupné z: https://hn.cz/autori/michael-mares-10325270. [cit. 2024-04-
20].
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Barbara Kytkova

Barbara Kytkovd je absolventka bakalarského studia oboru bohemistika na
Univerzité Karlove. Magisterské vzdélani ziskala v oboru Zurnalistika na Fakulté socidlnich
véd, Univerzita Karlova, které ukoncila v roce 2022. V roce 2020 nastoupila jako elév do
redakce iDnes.cz. a roce 2022 se stala redaktorkou pro Prahu a stfedni Cechy. V roce 2023

se stala editorkou ve stejné redakci — iDnes.cz.

Barbaru Kytkovou jsme oslovili pro nds vyzkum na zékladé ¢lanku o sose Lilith od
Davida Cerného ,Bytovy diim v Karliné podpird monumentalni socha zeny od Davida
Cerného® z 3. fijna 2022.'"' Barbara Kytkova patfi mezi novinéie, kteii ve svych ¢lancich

nezminili moznou kontroverzi artwashingu.

Jakub Zelezny

Jakub Zelezny je ¢esky novinai a moderator, znAmy zejména svou dlouholetou praci
pro Ceskou televizi. Vystudoval Filozofickou fakultu Univerzity Palackého v Olomouci, kde
ziskal bakalafsky titul v oboru zurnalistika, a Fakultu socialnich véd Univerzity Karlovy v

Praze, kde dokon¢il magisterské studium a rigordzni Fizeni v oboru medialni studia.!?

Svoji profesni kariéru zahajil v roce 1993 jako redaktor a moderator v Ceském
rozhlase, kde ptsobil témét 20 let az do roku 2012. V letech 1997 az 1999 a 1999 az 2002
extern¢ spolupracoval s firmami STES, Prima Plus a Telemark na vyrobé potadii pro
komer¢ni televize. Do Ceské televize vstoupil v roce 1999, kde zpo¢atku moderoval NedéIni
rano. Od roku 2002 ptisobi ve zpravodajstvi Ceské televize, kde moderoval fadu pofadi
véetné diskuzniho potadu Spona, Dobré rano s CT, Studia CT24, Interview CT24 a Tydne
v regionech (Brno), véetné mnoha specidlti a predvolebnich debat. Do neddvna moderoval
hlavni zpravodajsky pofad CT Udalosti a Udalosti, komentéaie. V soudasnosti také prednasi

na Fakulté socialnich véd Univerzity Karlovy.!%}

101 KYTKOVA, Barbara. Bytovy diim v Karling podpira monumentalni socha zeny od Davida Cerného.
Online. In: . Mlada fronta DNES, 2022. Dostupné z: https://www.idnes.cz/praha/zpravy/karlin-socha-dum-
fragment-trigema-david-cerny-architektura.A221003 090319 praha-zpravy baky. [cit. 2024-04-20].

192 Jakub Zelezny. Online. Www.ceskatelevize.cz. Dostupné z: https://www.ceskatelevize.cz/lide/jakub-
zelezny/. [cit. 2024-04-20].
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Jakub Zelezny je pro nas vyzkum relevantni, protoZe bdhem moderovani Udélosti
v obdobi Zimnich olympijskych her 2022 v Pekingu se snaZil vyrovnat se sportwashingovou
komunikaci. Své moderatorské uvodniky kreportdzim upravil tak, aby nepfispél
k reprodukeci sportwashingu béhem olympijskych her. Jednotlivé zpravy zacinal vétou ,,V

totalitni komunistické Cing...«.104

Vladimir Sevela

Vladimir Sevela absolvoval vysokoskolské studium &estiny a néméiny na Filozofické
fakulté¢ Univerzity Karlovy v Praze. Po ukonceni studii na FF UK zacal pracovat jako
jazykovy redaktor v Lidovych novinach. Béhem svého jednoro¢niho pobytu v New Yorku
posilal ¢lanky do riiznych ¢eskych novin, coz mu po navratu do Ceské republiky umoznilo
od roku 1993 pracovat jako novinaf na plny tvazek. Nejprve plisobil jako reportér v redakci
Mlad¢ fronty DNES, poté psal pro Patek Lidovych novin. Nasledné pracoval v tydeniku
Respekt, odkud v lednu roku 2008 piesel do casopisu Tyden. Od roku 2014 pisobil v
Tydeniku Echo a na zpravodajském serveru Echo24.cz. Od roku 2016 pracuje v
Hospodaiskych novinach. V roce 2020 ziskal Cesko-némeckou novinaiskou cenu za svou

novinafskou praci.!%

V roce 1998 vydal knihu rozhovorii s ceskou prozai¢kou, publicistkou a
prekladatelkou Ivou Pekarkovou nazvanou ,,Mij zivot patii mné “. V roce 2015 mu v
nakladatelstvi Prostor vysla biograficka kniha faktu ,,Cesky krtek v CIA: cesta Karla
Kochera z STB pies americké tajné sluzby do Prognostického ustavu®, ktera podrobné
mapuje zivotni ptib¢h ¢eskoslovenského vyzvédace Karla Kbchera a jeho manzelky Hany

Kocherové (rozené Pardamcové).!%¢

Vladimira Sevelu jsme pro na§ vyzkum oslovili na zakladé jeho &lanku ,, Rok
sportwashingu: Jak poradatel mistrovstvi ve fotbale Katar a dalsi zem¢ ,,¢isti* svou povést*

z 21. kvétna 2022.177

104 Rada CT fesila Zelezného vyroky o ,totalitni komunistické Cing." Online. In: . MediaGuru, 2022.
Dostupné z: https://www.mediaguru.cz/clanky/2022/02/rada-ct-resila-zelezneho-vyroky-o-totalitni-
komunisticke-cine/. [cit. 2024-04-20].
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20].
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svou povést. Online. In: . Hospodai'ské noviny, 2022. Dostupné z: https://vikend.hn.cz/c1-67072110-rok-
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Josef Kaninsky

Josef Kéaninsky vystudoval Fakultu zurnalistiky na Univerzité¢ Karlové v Praze. Svou
profesni kariéru spojil se sportovni zurnalistikou, zejména fotbalem. Své prvni zkuSenosti
sbiral v regionalnim tisku a poté se pfesunul do sportovnich ¢asopisti Stadion, G6l a Fotbal.
Prvni Fidici roli ziskal jako vedouci smény v Ceské tiskové kancelati (CTK). Nasledné se
stal vedoucim projektu golf.idnes.cz a vedoucim sportovni redakce Hospodatskych novin,

ktera je nyni spojena také se sport.ihned.cz.!%8

Je autorem nebo spoluautorem n¢kolika knih zamétenych na fotbal, vcetné titult
,Fotbalovy Louvre* a ,,VSichni Chovancovi muzi“. Kromé toho napsal knihy o velkych
fotbalovych turnajich, jako naptiklad ,,Euro — Anglie 1996%, , Francouzské dobyti raje* a
,Bronzové Euro 2004%. Jeho tvorba zahrnuje také n€kolik fotbalovych rocenek a sérii knih
o &eskych fotbalovych klubech. Kniha ,,Cesky fotbal 2012, kterou napsal spolu s Josefem

Pepsonem Snétivym, je jeho prvnim titulem vydanym v Nakladatelstvi CAS.'%°

Josefa Kaninského jsme vybrali pro na§ vyzkum na zékladé ¢lanku ,,My nic, my jen
sportujeme®. Saudskd Arabie si jako hlavni disciplinu zvolila sportwashing® z 9. zafi

2022.110

Miroslav Harnoch

Miroslav Haroch vroce 2013 dokoncil studium na Univerzit¢ Jana Amose
Komenského, kde se specializoval na obor Socidlni a medidlni komunikace. Je také
absolventem Vyssi odborné Skoly publicistiky. Do redakce Aktualné.cz nastoupil v tinoru
2012 v ramci své praxe a usadil se v rubrice sportu. Vénuje se predevsim fotbalu, tenisu a
golfu. V letech 2014 az 2015 pracoval jako externi redaktor pro Golfové noviny. Prvni

zkuSenosti sbiral ve studentském magazinu Generace20.!!!

sportwashingu-jak-poradatel-mistrovstvi-ve-fotbale-katar-a-dalsi-zeme-bdquo-cisti-ldquo-svou-povest. [cit.
2024-04-20].
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Miroslav Harnoch se ucastnil naseho vyzkumu na zakladé ¢lanku ,,Upsal dusi d’ablu? Nadal

bude tvafi satdského tenisu. Je to smé$né, rypl si McEnroe*.!?

2.4. Limity vyzkumného vzorku

Hlavnim limitem vyzkumného vzorku je nizky pocet respondentil. Zaroveil vétSina
respondentll pochdzi ze stejné redakce, potazmo ze stejného medidlniho domu. Dokazali
jsme uskutec¢nit rozhovory s respondenty, kteti se vénovali jen artwashingu a sportwashingu.
Ve vyzkumném vzorku nam chybi zastupci, ktefi se veénovali greenwashingu a
pinkwashingu. V rozhovorech jsme se také ptali na obecné vnimani whitewashingovych
sdéleni, abychom tento nedostatek eliminovali. Jak jsme uvedli v teoretické casti, vSechny

whitewashingové metody vychazeji ze stejnych zakladu.

Cilem vlastniho vyzkumu bylo oslovit také novinare, ktefi n€kterou z whitewashingovych

metod reprodukovali. S rozhovorem souhlasili dva z nich.

2.5. Medialni rutiny respondentii

V této kapitole se zamétime na rutiny jednotlivych respondentii a pokud mozno na
konkrétni rutiny pfi vybéru tématu k jejich mediadlnim vystuptim, které jsme ziskali pomoci
reSerSe v databazi Anopress. Budeme zkoumat, jakym zpiisobem probihd vybér témat,

z jakych zdroju Cerpaji a jaké kontrolni mechanismy funguji v jejich domovskych redakcich.

Whitewashingové metody se mohou do medidlnich obsahti promitnout mnoha zptsoby.
Proto se zajiméme, jakym zplisobem si jednotlivy novinafi vybiraji sva témata, z jakych
zdrojt Cerpaji a jak funguji kontrolni mechanismy v jejich redakcich, at’ uz pfi prvotnim

schvaleni tématu nebo pfi vyrobé.

112 HARNOCH, Miroslav. Upsal dusi d’ablu? Nadal bude tvaii satidského tenisu. Je to smé3né, rypl si
McEnroe. Online. In: Aktualne.cz. 2024. Dostupné z: https://sport.aktualne.cz/tenis/upsal-dusi-dablu-nadal-
bude-tvari-saudskeho-tenisu-je-to-to/r~95409990b47e 1 leeb1£50cc47ab5f122/. [cit. 2024-06-29].
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2.5.1. Vybér témat, motivace a schvalovani

Respondenti se shoduji, Ze Casto ndméty nosi oni sami a musi je samotné zaujmout a
mit spolecensky pfesah, aby splnili pozadavky formdatu, ktery konkrétni novinaft pfipravuje.
Napiiklad Jaroslav Sevela musi vybirat témata pro novinovou piilohu. ,, Specifické je, Ze
mdte na starosti tristrankové téma kazdy tyden. Na rozdil od kolegii, kteri si vyberou jedno
téma a vytvareji serial nekolika clanki, ja si vyberu nosné téema, které vydrzi tri stranky ve
velkych novindch. Pak se k nému uz nevracim. “!'> Michael Mare§ musi brat v potaz divaky
potazmo Ctendfte. ,, Téma musi nécim zaujmout. Pak s tou informaci pracuji, co povazuji za
diilezité, co by mohlo zajimat naSe ctendie nebo diviky. “''* Diiraz na zaujeti ¢tenaft zmifiuji
také dva respondenti, ktefi whitewashing reprodukovali. Marek Tereba dava do poptedi
¢tenost, v jeho pfipad¢ pfedevsim sledovanost video reportdzi. ,, Asi jako v kazdém médiu je
tlak na to, aby videa délala cisla, protoze se na tom prodava reklama. TakzZe se vybiraji véci,
které vzbudi néjakou emoci, aby si lidi video pustili. Aby jim nestacilo jenom cist text, ale
aby to video mélo pro ctendie pridanou hodnotu. “''> Podobné komentuje sviij vybér tématu
také Barbara Kytkova. ,, To, Ze naproti tomu vyroste moderni budova s takovou vyraznou
sochou, kterd je na prvni pohled velmi napadna, je urcité néco, ¢im se v redakcich zabyvame.
Celkové si myslim, Ze umélec David Cerny je velmi zndamd osoba, jeho dila jsou v Praze
velmi znamad, takze i z toho diivodu jsme chtéli zaznamenat, co se déje v Karliné. “!'® Déle
doplnila, Ze v hodnoceni a vyrobé konkrétniho tématu berou v redakci na zfetel také
kontroverzi a tzv. ,klikatelnost”. ,, Myslim si, Ze toto dilo vzbuzuje urcitou kontroverzi, a to
je prave to, co lidi zajima, na co radi kliknou a radi si prohlédnou galerii. V takovychto
Clancich nam na tom dost zalezi. Galerie, aby to lidé mohli proklikat. Obcas tam pak

«l17

pridavame anketu, jestli se jim to libi nebo nelibi. Podobné odpovédel také Jaroslav

Sevela. ,, Hlavni kritérium je, Ze téma bude ctené. Téma, které nebude ctené, nemd smysl. ‘118

Jan H. Vitvar upozoriiuje na to, Ze je pro n¢j dilezité informovat o né¢em jako prvni. ,, Byla
to velka ocekavana udalost, o které jsme chteéli néco napsat a chtéli jsme se o tom naucit
néco driv, nez o tom budou vsichni psat. “'' Josef Kaninsky zmifuje také motivaci jingm

medidlnim obsahem, a to ve dvou rovinach. Medidlni obsah z cizojazy¢ného média, ktery

113 Sevela, 1

114 Mareg, 1

15 Tereba, 1

116 Kytkova, 1

17 Kytkova, 6

118 Sevela, 2

119 Jan H. Vitvar, 1
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ho inspiroval a také lokalni obsah, jehoz kvalita se mu nelibila. , Jd ctu BBC a
pravdépodobné mé na to navedl jejich clanek. Ale to nemusel byt ten, o kterém jsem psal, ja
Jjsem to téma mohl mit v hlave klidné tii mésice. Nebo to byl néktery z ceskych clanki, o
kterém jsem si Fekl, Ze k nému musim napsat oponentsky clanek. “'*° Podobnou inspiraci mél
také Miroslav Harnoch, ktery se inspiroval zahrani¢nimi médii. ,, Uz je fo asi pul roku, co
Jjsem to napsal, tak doufam, Ze si to pamatuji spravne. V té dobé bylo toto téma opravdu
hodné probirané na socialni siti X. Lidé tam o tom hodné diskutovali, sdileli rizné ndzory a
informace. To mé privedlo na myslenku, Ze by stdlo za to se tim zabyvat podrobnéji. Navic
Jjsem si vSiml, Ze se o tomto tématu zminovala i néktera zahranicni média. Bylo to néco, co

rezonovalo i za hranicemi nasi zemé. “'*!

Respondenti Michael Mares, Jan H. Vitvar a Jakub Zelezny také zmituji uréity
spolecensky pfesah tématu. Nikoli jen jeho zajimavost, exkluzivitu a pfipadny potencial
ctenosti. ,,Jde nam o popsani urcitych fenoménii ve spolecnosti a pribéhii. Se vsim, co kolem

nich je. “1??

2.5.2. Prace se zdroji informaci a kontrolni mechanismy pred publikaci

Pro kazdého novinafre jsou klicové spolehlivé zdroje a informace. Prace se zdroji se
u naSich respondenti velmi lisi. Nejvetsi kontrast jsme nasli v tématu artwashingu, kdy
Barbara Kytkova uvedla, Ze pracovala se zaslanou PR zpravou. ,,Myslim, Ze tato zprava
konkrétne vychazela z tiskové zpravy. Dostali jsme tiskovou zpravu a ja jsem ji predelala do
Ctivéjsi podoby, prosté do té novinarské. “133 |, Tento ¢lanek byl asi psany z redakce, s tim, Ze
jsme tam poslali naseho fotografa, aby to vyfotil. Urcite to nebylo bez nejaké tiskové
konference nebo predstaveni k tomu baraku, Ze bychom tam jeli. V takové situaci, kdyz
dostanu tiskovku, tak samoziejmeé, pokud mi tam néco chybi, co v ni neni, mohu kontaktovat
primo Davida Cerného nebo vyuzit kontakty z nasich starsich ¢l ankii. Doplnila jsem

informace, aby to bylo v kontextu tohoto dila. “'**

Stejny zdroj informaci vyuziva také Marek Tereba, ale zminuje také kontrolni

mechanismus, kdy v takovych ptipadech hledaji PR zdroj, ktery je schopny splnit jejich

120 K 4ninsky, 2
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standardy, které maji nastavené. ,, Prochazi to urcitym kritickym vyhodnocenim, jak se tomu
venovat, protoze 80 % téch zprav jsou PR véci, které my nechceme délat, protoze mame velky
probléem v tom, Ze spousta PR agentii chce prodavat svou znacku za kazdou cenu a nejsou
ochotni a schopni délat néjaké ustupky pro to, aby nam pomohli téma zpracovat takovym
zpiisobem, ktery nam vyhovuje. A pak jsou i agentury, které védi, jak my to délame.
Napriklad ja potiebuji urcity typ zabérii a obrazii. “'* Musime vSak podotknout, ze Marek

Tereba se soustiedi na kvalitu poskytnutého materidlu, nikoli na jeho informac¢ni hodnotu.

Naopak Jan H. Vitvar odmita takovy postup. ,, Nefungujeme jako néjaké PR oddéleni.
I kdyz nékteré redakce skoro tak funguji. Jde nam o popsani urcitych fenoménii ve

“126 | Ja si ale myslim, Ze nejvétsi vyhodou

spolecnosti a pribéhii. Se vsim, co kolem nich je.
Respektu je, ze mame striktné oddélenou redakcni a marketingovou cast. Zcela striktné.

Neexistuje, ze by za nami prisel nekdo z marketingu s tim, Ze si u nas zaplati inzerat za 150
tisic a podminkou je, ze v tom cisle bude vedle inzeratu clanek o néjakém projektu J&T. To

absolutné neexistuje. “'*’

Michael Mare§ pfipousti, Ze prace s PR zdroji je béZznou praxi, zaroven piipomina
dilezitost kontroly téchto zdroji. ,, PR a PR agentury jsou soucasti nasi prace. Informace
od nich vyhodnotime, jestli jsou vhodné pro vydani. Nevezmeme to jedna ku jedné, ale
miiZeme pouZit ¢asti nebo je prebalit, aby to spliiovalo kritéria kvalitni Zurnalistiky. < 1?3
Tomu v redakci Hospodarskych novin pomahd kontrolni mechanismus, které nam
popisovali vSichni respondenti z Hospodaiskych novin. Nejlépe nam ho popsal Michael
Mares. ,,Mame dobre nastaveny model editace a kontroly, aby nic zdavadného nebo
neodhaleného nevyslo. Autor, editor, schvalovaci kolecko, kde se ndpad prezentuje a
schvaluje, a potom seniorni clovek, ktery dava findalni razitko.“ ' (...) , Mame starsi
pristupy k redakcni kontrole. Hospodarské noviny jsou jedny z nejlépe hodnocenych ceskych
komercnich médii. To, jak to mame interné nastavené, se odrazi v kvalité a

transparentnosti. “!3°

125 Tereba, 7
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Slabsi kontrolni mechanismus vnimame v redakci idnes.cz, kde neni tolik
kontrolnich bodt. Barbara Kytkova ndm popsala, ze maji pouze jeden bod, kdy mtize dojit
ke kontrole kvality a transparentnosti. ,,Kdyz jsem clanek dokoncila, poslala jsem ho
regiondlnimu editorovi, ktery ho precetl jak stylisticky, tak i provedl korekturu. Pripadné by
mi ho vratil k vupravam, i kdyz si presné nevzpominam, jak to probihalo.“!3! Podobnou
situaci vnimame také u redakce novinky.cz, kde se Marek Tereba vénuje video reportazim
a kontrola prochazi v podstaté€ jen gramatickou kontrolou. ,,Jak jsem rikal, tak video obsah
konzultuji s mym nadrizenym, Ondrejem Neffem, kdy hodnotime predevsim vizualni
zpracovani a atraktivitu. Co se tyce textu, tak ten bézne projde gramatickou a editorskou

kontrolou. ““13?

Specialni postaveni mél Jakub Zelezny, ktery nebyl autorem reportazi, ale byl jejich
uvadéem a reportaze svym moderovanim muze urcitym zpisobem zardmovat. Jakub
Zelezny povazuje moderatora jako za posledniho faktického gatekeepera, ktery miize
zasahnout a zkorigovat vyznéni zpravy. ,, Moderator nezasahuje do vybéru zprav, na druhou
stranu moderdtor je de facto posledni gatekeeper, takze kdyby tam bylo néco, co mu
nepripadad spravné tak... Jiste ma pravo to rict, a kdyby tam bylo néco, co odporuje jeho
presvédceni nebo svédomi, tak na zdkladé odstavce 4 kodexu Ceské televize to miize

“I33 Dam vam piiklad nejhloupéjsi, ktery mé napadne. Pilota stthacky. Ten pilot

odmitnout.
neni velitel letky ani velitel té zakladny. Ani neurcuje, kam ta stihacka ma letét a ani
nerozhoduje, jestli ma nebo nema vystrelit raketu. Ale tu raketu za néj nikdo nevystreli. Tu
raketu velitel nebo ten ridici letového provozu ani nevystreli. To znamend, z podstaty, z
principu té prdace, tam neni nikdo, kdo by mohl stahnout miij zvuk, prijit tam misto mé a rict,
ne, misto Jakuba Zelezného, ted’ ja Feknu néco jiného. To je viastné ta posledni role. Proto
ja vzdycky rikam, Ze si nejsem jisty, jestli moderdtor je viastné gatekeeper, ale je fakticky
gatekeeper. Je to ten posledni gate, ktery tam je. ProtozZe za nim uz neni nikdo. Za nim uz
Jjsou jenom divdci. Takze ja... kdyz néco reknu, tak to Fict s absolutnim rozmyslem a s
naprosto maximalni odpovédnosti. Cili role moderdtora je, Ze on je ten posledni. A Ze on
dostava néjaké pokyny, které musi splnit, je pravda. Na druhou stranu nikdo mu nemiize

Fikat pokyny, které odporuji zikonu, kodexu CT a tieba i napsanym pravidlim. “134

B Kytkova, 2
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2.6. Vnimani whitewashingovych metod a jejich odhalovani

V této kapitole se zamétime na to, jak respondenti vnimaji whitewashingova sdélent,
jaka kritéria a vlastnosti jsou pro né dillezité pti odhalovani, jaké okolnosti zt¢Zuji podminky
na upozornéni na whitewashingové metody a jaké vlastnosti by mél mit novinaf, aby se

vyhnul jejich reprodukovani v medialni komunikaci.

Na zédklad¢ teoretické Casti jsme se respondentti také ptali, kdy se s urcitou
whitewashingovou metodou potkali. Zaroven jsme chtéli zjistit, zda tento pojem nevnimaji
jako pouhou nélepku. Jan H. Vitvar artwashing vnima jiz n¢kolik let. ,, Podle mého nazoru
je to asi 10 let, co se z toho stalo urcité téma, které jsem spise znal ze zahranici, konkrétne z
britské a americké scény, kde se o tom zacalo mluvit. Dotyka se to mnohem vice verejnych
instituci, protoze napriklad ve Spojenych statech nebo v Anglii nemaji zdaleka tolik
verejnopravnich instituci jako my. U nds je Narodni galerie financovana témer cisté ze
statniho rozpoctu, ale v téchto zemich jsou kulturni instituce financovany ze soukromych
zdrojii. Zvyk lidi, jejichz podnikani je spolecensky problematické, vylepsovat sviij obraz tim,
Ze investuji do kultury, je dlouhodobym probléemem. Myslim si, Ze se tento problém objevuje
od 70. a 80. let. Termin ,,artwashing “ je v ceském prostiedi znamy asi 10 let, ale do té doby
se u nas nediskutoval, nez se objevili lidé, na které se da tento pojem aplikovat. “!3° Déle Jan
H. Vitvar zminuje také spolecenskou zménu. ,, Celé to je o soucasné spolecnosti, ktera je na
to vice hakliva. Predevsim mladsi generace, ktera je na artwashing obzvlast hakliva. Ja
rikam, at si kazdy za soukromé penize nakupuje, co chce, ale uz neni v pordadku, pokud
chvalyhodnou véc zneuziva na zakryti piivodu penéz. A na to je prave soucasnd nastupujict

¢

generace citlivd. *

Respondenti, kteti se vénovali sportwashingu se pfiblizné shoduji, kdy se poprvé potkali
s pojmem sportwashingu. Bud’ to bylo béhem olympijskych her nebo v kontextu sportovnich

investic arabskych stati.

Jakub Zelezny: ,, PFizndm se, Ze ten termin jsem poprvé zaslechl az béhem olympiddy. A od

¢

té doby vim, co to znamend. *

135 Vitvar, 8

61



Michael Mares: ,, Zacinal jsem jako sportovni novinar, takze jsem se s tim setkdaval uz drive,
hlavne v zapadnich liberalnich médiich. Prvni velka globalni uddlost, kde se to popisovalo,

byla olympidda v Pekingu. “!3°

Jaroslav Sevela: ,, Nevim piresné. Moznd po olympiddé v Soci nebo v Pekingu. Problém
vylepsovani image pres sport jsem vnimal od malicka, ale termin sportwashing jsem slysel
pozdéji. “137

Josef Kaninsky: ,, Myslim si, Ze to bylo poprvé pri MS v hazené ohledné tématu katarské
reprezentace. Nevim, jestli se to tenkrat pojmenovavalo jako sportwashing. Zacali
nakupovat rizné atlety v hdzené se dokonce stali mistry svéta. Kazdopadné to bylo

v souvislosti sportovnich investic saudskoarabskych stani. “'3

Josef Kaninsky sportwashing zaroven v urcitém kontextu revitalizuje a upozoriiuje na
jeho naduzivani v médiich. ,,Je diilezité si Fict, Ze to je zapadni termin. Saudové si urcite
nerekli ,, My ted pouzijeme strategii sportwashingu*. (...) ,, Takhle oni urcité nepremysleji.
Podle mé to vychazi z urcité premisy anglosaske Zurnalistiky, kdy se povazujeme za hlidace
demokracie. Ale nesmime tomu podlehnout a nasledné oznacovat témer vse sportwashingem,
aby se se tento pojem nevyprdazdnil a nestala se z ného pouha nalepka.“ (...) ,, Uvedomte si,
Ze v tomto regionu souperi mezi sebou. Ega mistnich Sejkii a emiru jsou obrovskad. * (...)
,,Pro né to je dalsi prostredek pro zbohatnuti, kdy se pripravuji na dobu, kdy jiz nebudou
mit tak velke prijmy z tézby ropy. Miize se tedy jednat o ekonomickou strategii, nez o

sportwashing a pokus odvézt pozornost od urcitych nedemokratickych véci. Takze podle me

...... «139

vvvr

sportwashingu a jasné pripady, kdy to sportwashing neni. Veétsina pripadit bude nékde mezi.

Musite nasvitit véc z riznych vhlii a nabidnout ctendri moznost pochopit sirsit kontext. “1#

2.6.1. Osobnost novinare

136 Mares, 5
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140 Mares, 6
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Dulezitou otazkou je, jak rozpoznat whitewashing a nezreprodukovat ho v medidlni
komunikaci. Podle Jakuba Zelezného je nejdileZitdjsi predeviim osobnost novinafe.
., Nejdiilezitejsi je urcita historicka pameét, vysvétlim. Jeste nez se objevilo tohle slovo
., Whitewashing “, tak jsem vzdycky rikal, Ze nechci, abychom treba v médiu, ve kterém
pracuji, bylo urcitym verifikatorem, cisticem, nebo jak nyni miizeme rict ,, washerem * lidi,
kteri se, rekneme, nechci Fict primo trestné pravné, ale minimdlné spolecensky, mozna
neprovinili, ale vyrazné pochybili. “'*! Historickou pamét’ opisem zminil také Jan H. Vitvar.
., Samotny artwashing je jednoduché rozpoznat, protoze to, ¢im se dana osoba Zivi nebo
Zivila drive, aby mohla davat penize do kultury, jsou verejné znamé véci. Neni to Zadné
tajemstvi. “'4 (...) Poznat artwashing neni tézké. Nejde o to, zda je to slozité rozpoznat, ale
zda je to problém pro vis jako novindre. “'*> Vlastnosti novinate zmitiuje i Jaroslav Sevela.
., Novindri musi byt zvédavi a motivovani podivat se za kulisy.“'** Zodpovédnost
k novinaiské préaci popisuje také Miroslav Harnoch. , Rozpozndvani sportwashingovu je
predevsim o celkovém pristupu k novindrskeé praci. Klicoveé je diitkladné sledovani riznych
zdrojii informaci, coz znamend, ze se nespoléham jen na jeden zdroj, ale porovndvam
informace z ruznych domacich i zahranicnich médii. A samoziejmeé nemiize chybét kritického
mysleni, ktery je soucasti moji prace.“!* (...) ,, Nevim, jestli je to spravny termin, ale asi
ostrazitost a kritické mysleni. Nenechat se zmast néjakym hezky natocenym videem, ale

zkusit patrat, co je za tim. “'*

Zminku o profesionalité¢ m¢l Josef Kéaninsky, ktery mluvi pfedevs§im o zodpovédnosti
k novinaiskému temeslu. ,,Je to otdazka citu, zkusenosti autora a dobrych zdrojii. Pokud jste
nezkuseny, nezodpovédny nebo jemné receno nevzdelany, tak se stane, Ze sportwashing
zacnete Sirit. Jsou to klasické novinarské nesvary, které remeslu ublizuji. Kdyz se sam sebe

nezeptdte, jestli néco je pravda je ¢i ne. “!*

2.6.2. Hledisko ¢asu
Hledisko ¢asu shodné€ zminil Marek Tereba a Barbarba Kytkova, které jsme oslovili

o rozhovor na zdklad¢ reprodukovani artwashingu. Na otazku, zda je mozné z jejich pozice
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upozornit na na artwashing odpovédé Marek Tereba takto: ,, Myslim, Ze neni, protoze na to
neni ¢as a prostor se tomu detailné venovat. A to je hlavni pricina. Nainstalovali tam sochu,
vSichni to videli, tak to musi jit rychle ven, protoze jdete jenom po hlavni komunikacni lince,

coz je ta socha. “1*

Barbara Kytkova odpovédéla takto: ,, Urcite jsem na to ale neméla tolik casu, kolik
bych si prala, pokud bych se tim tématem chtéla zabyvat vice do hloubky. * (...) ,, Myslim si,
Ze hlavni problém byl nedostatek casu.“ '#° S timto faktem Jan H. Vitvar ¢aste¢né
polemizuje, ovSem za ptredpokladu, Ze novinat ma jiz urCité znalosti z umélecké scény.
Poukézal tak na ptikladu J&T banky a vychazi to také zcelého kontextu rozhovoru.
,,Zaroven mi pfijde, Ze to neni zase tak slozity, ze pottebujete velké mnozstvi Casu abyste to
odhalil.“!>° (...) , Jak jsem uZ Fikal, nemyslim si, Ze to je sloZitd véc, pokud jste soucdsti
sceny. Vy vite, co se déje. Kdyz uz se o toto tema nezajimdte, tak byste si mel pokladat kriticke

otdazky. Staci néjakd zminka a nemusite vézt investigaci. “">!

Jakub Zelezny souhlasi,2e v ramci denniho zpravodajstvi je velmi obtizné
whitewashingové metody odhalit, a proto dava diraz na jiz zminénou historickou pamét,
kterou zminil uz pii predchozich otdzkach. ,, Mluvili jsme tady o olympiade, o které vime
mnoho, mnoho meésicu nebo let dopredu, Ze bude a kde bude. Pochopitelné, ze v tom bezném
rytmu nebo béiném rezimu je to velmi slozité.* (...) ,,Proto jsem mluvil o té historické
paméti. “">’Podobné hodnoti hledisko ¢asu také Michael MareSe. ,,Sportovni novindri

nemaji Casto cas, kapacitu ani schopnost pokryvat tyto dopady. “'3

Josef Kéninsky ptfipomina své zkuSenosti z pozice editora webového sportovniho
zpravodajstvi. ,, Délal jsem ctyri roky editora sportovniho webu. A tam existovalo jenom to,
co bylo v ten moment. A to nyni plati pro internetovou zurnalistiku. Co je ted’ je duilezité, a
co bylo, prosté neni. TakzZe v téchto pripadech to nemusi byt hloupost novinari, ale

neuvéritelny casovy tlak. “1°*
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2.6.3. Expektace ¢tenare a divaka

Druhou proménou, specidlné u sportwashingu je expektace konzumenta médii.
Respondentil vénujici se sportwashingu jsme se ptali, jak slozité je ve sportovni zurnalistice
se vyhnout reprodukovani sportwashingu, pokud od sportovni zurnalistiky ocekavame
pfedevS§im sportovni témata a vysledky. Podle Michaela MareSe nemaji dostatek casu,
kapacitu a schopnosti pokryvat tyto témata. ,, V pripadeé sportwashingu je musi zastoupit

kolegové z jinych rubrik, aby podchytili sirsi kontext. “°

Jaroslav Sevela: ,,Je to slozité. Je to nejsilnéjsi stranka sportwashingu, ze je tézké oddélit
pozitivni sportovni zpravy od problematickych aspektii. Sportovni novinari to neresi, protoze

se zaméruji na vysledky. Sportovni novinarina na to neni pripravend. “'>°

Expektaci divaka ptipomnél Josef Kaninsky. ,, Miizeme se bavit o tom, zZe kdyz teda
piseme z téch moradlnich pozic, tak se mizZeme rozhodnout k tomu, Ze o nécem referovat
nebudeme, protoze budeme az takhle rigorozni nebo az takhle pevny. Ja osobne bych vyrobil
specidlni obsah ohledné lidskopravnich probléemii. Myslim si, Ze v rdamci sportovni
surnalistiky je lepsi ctendre timto neobtéZovat a vénovat se tomu nékde jinde. Ctendr totiz
tuto informaci nehleda. Chce védét, jak zdpas nebo zdvod skoncil. “I°7 Josef Kaninsky
upozornil i na smluvni podminky, které mohou omezovat moznosti novinari, jak informovat
o zakulisi sportovnich udalosti. ,, Pokud jste medialnim partnerem velkych sportovnich
uddlosti a platite velké penize za vysilaci prava, tak ty smlouvy jsou velmi striktni, a dokonce
tam miizete mit dolozku o tom, Ze temto politickym tématiim se nemdte vénovat, nebo si to
musite nechat schvalit. Pripadné vam mohou vyhrozovat smluvni pokutou. V tomto je
sportwashing doopravdy velmi silny, a proto to nelze promitat do sportovni zurnalistiky. To
Ze se tomu venuje kolega v jiné rubrice, zprateleném médiu nebo nékde jinde, je vec jind. Ale

vysilaci prava a exkluzivita je mocnym ndstroje. “>8

Jakuba Zelezného jsme se také ptali, pro¢ se stejna proklamace, kterou pouzival
v Udalostech, nepouzivala také ve sportovni rubrice Udalosti, v Branky, body, vtefiny.

Jakub zelezny v tomto pfipad¢ zminil také o¢ekavani divaka, ktery oekava pouze sportovni

155 Mares, 8
156 Sevela, 7
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zpravy. ,, Neumim si predstavit, Ze bychom néco takového uméli promitnout do BBV. Tam to
je celkem nepredstavitelné a je velkou otdzkou, zda to tam divak viibec chce nebo ocekava.
Tam to je opravdu pouze o vysledcich 1:0, 0:2. Naopak od toho je zpravodajska cast Udalosti

a tam to definitivné patri a patrit bude. *

2.6.4. Ostatni poznatky

S Jakubem Zeleznym jsme rozvedli diskuzi o reprodukovéani whitewashingu. Zda se
jedna o reprodukovani i v ptipadé€, pokud na tuto problematiku zpracuji specidlni obsahovy
format, kde se této problematice vénujeme a zaroven v rozdilné zpravé uvedeme informace
bez tohoto kontextu. ,, Pokud to vztahnu na sebe a na obdobi olympiady v Pekingu, tak kdyby
za mnou nékdo prisel a rekl mi: ,, Priprav 5, 20, 30minutovy special o lidskych prdavech
v Ciné a tim se vyrovndme se sportwashingem na olympiadé. “, tak bych souhlasil, protoze
by to byla super prilezitost, jak to lidem priblizit. A asi bych uz nemél potiebu pred kazdou
zpravou zminovat ten muyj uvod. Otdzkou totiz je, jak vnimdme tu komunikaci sportwashingu
a nas porad. Zda staci se k tomu postavit v pritbehu celého poradu, nebo to je potreba zminit
u kazdé zpravy o Olympiadé. A z mého pohledu by takovy specidl o lidskych pravech v Ciné
byl uzitecny a byl bych za néj velmi rad*“’>° Tento pfistup jsme vSak kriticky zhodnotili, Ze
by se jednalo o uspéch sportwashingové metody, protoze by se negativni konotace odtrhly
od pozitivnich, které chce sportwashing Sifit a tim odvratit pozornost. ,, Uprimné, takto bych
se nechal v podstaté nachytat a neprislo by mi to ani divné. Protoze bych si splnil svou
osobni ambici. Vidite, a to je ta sila sportwashingu, o které jsme se bavili. Ta plizivost nebo
Jjak to pojmenovat a komplikovanost, jak se k tomu postavit. Bézné by se dalo Fict, Ze se s tim
staci vyrovnat v ramci celé stopaze Udalosti, abychom dosahli takzvané objektivity, ale kdyz
se na to podivame z pohledu jednotlivych obsahii, tak mate pravdu. Tohle je opravdu ta
sofistikované nebezpecna stranka nejen sportwashingu, ale i dalsich ,, washingovych*

metod. ‘107
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Zavér

V teoretické ¢asti jsme zkoumali, zda je whitewashing a jeho dal$i odnoze, jako je
greenwashing, artwashing, pinkwashing a dal$i, pouhou mddni nélepkou, nebo zda se jiz
jedna o etablovany termin a metodu, ktera se vyuziva nejen v medialni komunikaci. Mizeme
konstatovat, ze whitewashing neni pouhou néalepkou, nasli jsme zdroje, které s timto pojmem
pracuji ve stejném kontextu, ktery jsme zkoumali. ZvySené pouzivani téchto metod a pojmu
koresponduje se spole¢enskou poptavkou po etickych a moralnich hodnotach ve vefejném 1
soukromém sektoru. Tento jev zacal pfiblizn¢ v 80. letech, kdy se zacala akcentovat
spoleCenska odpovednost, ktera se promitla do marketingové a PR komunikace — Corporate
Social Responsibility a Cause Related Marketing. V teoretické ¢asti jsme rovnéz dokézali
definovat sedm univerzalnich znakd, jak rozeznat soucasné podkategorie whitewashingu,
které maji pomoci také pfi identifikaci novych whitewashingovych metod, které nyni jesté

nezname.

Po ukotveni whitewashingovych metod jsme zkoumali, jak se mohou projevovat v
medidlni komunikaci a jak snimi novinafi pracuji. PouZzili jsme databazi Anopress k
nalezeni novinail, ktefi upozoriiuji na whitewashingové metody, a také téch, kteti je
reprodukuji. Ackoli nas vyzkumny vzorek nedoséhl velikosti, kterd by nam zarucovala
jistotu nasich zjisténi, dovolime si odpovédét na nami stanovené otdzky a hypotézy.
Novinafi, ktefi upozornili na nécktery zdruhi whitewashingu poukazovali na etické
pozadavky zurnalistiky. Kladeni si kritickych otdzek a patrani po pravdé povazuji za
ptirozenou soucdst své prace. Nékteti z nich pripoustéji, ze odhaleni whitewashingovych
metod je komplikované, proto upozoriiuji na zminéné etické standardy, na které kdyz se
rezignuje, dojde k reprodukci whitewashingu. Odhalovani whitewashingu vSak nevnimaji
jako pevnou soucast jejich prace. Na tento fenomén reaguji na zdklad¢ aktudlniho déni nebo
dle atraktivity tématu. Josef Kaninsky zmifnuje, ze ho mlize motivovat také medialni obsah,

ktery whitewashingové metody reprodukuje.

Z hlediska organizace prace vnimame podobné novinarské rutiny. To je vSak
ovlivnéno tim, Ze vétSina respondentl pracuje ve stejném vydavatelstvi. Nékteré nuance v
metodice prace viak vnimdme. Jan H. Vitvar a Jan Sevela vice spoléhaji na ziskané
informace z mista déni nebo pfimo od osob a instituci, o kterych pisi. Ostatni respondenti

referovali o mezinarodnich tématech, a proto se spoléhali na zdroje z cizojazycnych médii.
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Redakéni kontrola probiha také velmi podobné, coz koresponduje s jiz zminénym podobnym
pracovnim zazemim. Redak¢ni kontrola je nastavend tak, aby ptfipadné odhalila nedostatky

jednotlivych obsahii.

Analyze jsme podrobili také rozhovory se dvéma novinafi, kteti reprodukovali
artwashing. Predpokladali jsme, Ze tito novinafi budou marginalizovat problematiku
whitewashingovych metod. Tato hypotéza se ndm nepotvrdila. Reprodukovani artwashingu
v jejich ptipad¢€ vychazelo z neznalosti této problematiky. Marek Tereba i Barbara Kytkova
uvedli, ze kdyby se jednalo o jiz diskutovany problém u jejich namétu, artwashing by
reflektovali. Z jejich odpovédi vyplyva, ze mnozstvi Casu, kter ¢ maji na vyrobu denniho
zpravodajstvi, jim nedovoluje tématu vénovat tolik pozornosti, aby whitewashingové
metody odhalili a upozornili na né. Hypotézu o podobné metodice prace nemizeme potvrdit,
protoze se nasi respondenti vénuji riznym medialnim formatim. Podobnost jsme odhalili
pfedevsim v nedostatecném redakénim fungovani, kdy jejich obsahy prochazeji prakticky
jen formalni kontrolou gramatiky a stylistiky. Elementy ¢asu a redakéni kontroly
povazujeme za hlavni pticiny, pro¢ tito novinafi mohou byt obétmi vnéjsich tlakti, cehoz si

jsou tvtirci whitewashingovych sdéleni pravdépodobné védomi a vyuzivaji toho.

Pied vlastnim vyzkumem jsme ptedpokladali, ze novinafi kritizujici
wahitewashingové metody reprodukuji. Tato hypotéza se nam potvrdila. VétSina
respondentli, ktefi se kriticky postavili ke sportwashinu a artwashingu pracuji
v Hospodatskych novinach, tydeniku Respekt nebo Ceské televizi. Vyssi diraz na
zurnalistickou préci pfiklanime také k tomu, Ze jejich medidlni v ystupy vychéazeji také
v tisténé podobé. Naopak respondenti, ktefi reprodukovali artwashing, pracuji v online
redakcich denniho zpravodajstvi, kde je tlak na rychlost a ¢tenost. Jedna se tedy o méné
prestizni média. Mizeme také zminit, Ze tyto zjiSténé informace koreluji se zkuSenosti
respondentli. Novindii pracujici v prestiznich médiich pracuji v tomto oboru jiz mnoho lez.
Naopak novinaii pracujici v mén¢ prestiznich médiich jsou na zacatku svych novinarskych
kariér. To mtize byt pti¢inou, pro€ jesté¢ nemaji zazité dalsi novinatské postupy, které by jim

pomohly pfi rozpoznani whitewashingovych metod.

Do budoucnosti bychom doporucili whitewashingové metody zkoumat nejen podle

obsahti v celostatnich médiich, ale také z pohledu lifestylovych médiich nebo na Grovni
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influencingu a dalSich novych medialnich smért, které mohou byt nachylnéjsi k reprodukei
whitewashingovych sdéleni. Dale bychom doporucili se jiz vénovat kazdé metodé zvIast.
Naptiklad sportwashing je unikatni pfedevsim pozici sportovni Zurnalistiky, ktera se podle
respondentl nedokéaze s touto metodou vyrovnat, protoze sportovni zurnalistika na to neni

pfipravena a ani to neni tikolem sportovnich novinait.
Dale bychom doporucili zkoumat whitewashingové metody pomoci kvantitativnich

metod, abychom zjistili, jaké typy médii jsou nachylngsi k reprodukovani

whitewashingovych sdéleni.
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Summary

In the theoretical part, we examined whether whitewashing and its other offshoots
such as greenwashing, artwashing, pinkwashing and others are just a fashionable label, or
whether it is already an established term and method that is used not only in media
communication. We can state that whitewashing is not just a label, we have found sources
that work with this term in the same context that we researched. The increased use of these
methods and concepts corresponds to the social demand for ethical and moral values in the
public and private sectors. This phenomenon began approximately in the 1980s, when social
responsibility began to be emphasized, which was reflected in marketing and PR
communication - Corporate Social Responsibility and Cause Related Marketing. In the
theoretical part, we were also able to define seven universal signs for recognizing the current
subcategories of whitewashing, which should also help with recognizing new whitewashing

methods that we do not know yet.

After anchoring whitewashing methods, we examined how they can manifest in
media communication and how journalists work with them. We used the Anopress database
to find journalists who highlight whitewashing methods, as well as those who reproduce
them. Although our research sample did not reach a size that would guarantee us the certainty
of our findings, we allow ourselves to answer the questions and hypotheses we set.
Journalists who drew attention to any of the types of whitewashing pointed to the ethical
requirements of journalism. They consider asking critical questions and searching for the
truth to be a natural part of their work. Some of them admit that the detection of
whitewashing methods is complicated, therefore they draw attention to the aforementioned
ethical standards, which, if resigned, will result in the reproduction of whitewashing.
However, they do not perceive the detection of whitewashing as a fixed part of their work.
They react to this phenomenon on the basis of current events or according to the
attractiveness of the topic. Josef Kéninsky mentions that he can also be motivated by media

content that reproduces whitewashing methods.
From the point of view of work organization, we perceive similar journalistic

routines. However, this is influenced by the fact that most respondents work in the same

publishing house. However, we perceive some nuances in the work methodology. Jan H.
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Vitvar and Jan Sevela rely more on information obtained from the scene or directly from the
persons and institutions they write about. The other respondents reported on international
topics and therefore relied on sources from foreign language media. Editorial control is also
very similar, which corresponds to the already mentioned similar work background. The
editorial control is set in such a way as to possibly reveal the shortcomings of individual

contents.

We also analyzed interviews with two journalists who reproduced artwashing. We
assumed that these journalists would marginalize the issue of whitewashing methods. This
hypothesis was not confirmed for us. Reproduction, in their case artwashing, was based on
ignorance of this issue. Both Marek Tereba and Barbara Kytkova stated that if it was an
already discussed problem with their topic, they would reflect on artwashing. Their answers
show that the amount of time they have to produce the daily news does not allow them to
pay enough attention to the topic to expose whitewashing methods and draw attention to it.
We cannot confirm the hypothesis of a similar work methodology, because our respondents
are devoted to different media formats. We discovered the similarity mainly in the
insufficient editorial functioning, when their contents go through practically only a formal
check of grammar and stylistics. We consider the elements of time and editorial control of
the work to be the main reason why these journalists can be victims of external pressures,

which the creators of whitewashing messages are probably aware of and take advantage of.

Before our own research, we assumed that journalists criticizing whitewashing methods
work in more prestigious media than journalists who reproduce whitewashing methods. This
hypothesis was confirmed for us. Most of the respondents who took a critical stance on
sportwashing and artwashing work in Hospodaiské noviny, the weekly Respekt or Czech
Television. We also place greater emphasis on journalistic work due to the fact that their
media outputs are also published in printed form. On the contrary, the respondents who
reproduced artwashing work in online editorial offices of daily news, where there is pressure
on speed and readership. These are therefore less prestigious media. We can also mention
that this found information correlates with the experience of the respondents. Journalists
working in prestigious media have been working in this field for many years. Conversely,
journalists working in less prestigious media are at the beginning of their journalistic careers.
This may be the reason why they have not yet experienced other journalistic practices that

would help them recognize whitewashing methods.
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As we have already mentioned, we perceive a significant limitation of the research in the
size of the surveyed sample of respondents. In the future, we would recommend
investigating whitewashing methods not only according to the contents of the national
media, but also from the perspective of lifestyle media or at the level of influencing and
other new media directions, which may be more susceptible to the reproduction of
whitewashing methods. Furthermore, we would recommend to pay attention to each method
separately. For example, sportwashing is unique above all in the position of sports
journalism, which, according to the respondents, cannot cope with this method, because

sports journalism is not prepared for it, and it is not even the task of sports journalists.
Furthermore, we would recommend investigating whitewashing methods using quantitative

methods to find out which types of media are more prone to reproduce whitewashing

messages.
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Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znak():

Zatim co se pojem greenwashing v medialni komunikaci etabloval, dal$i sméry washingové
komunikace, pinkwashing, purplewashing, artwashing, sportswashing a dalsi, ziistdvaji neprobadané.
JelikoZ vznikaji na zéklad& novych spole€enskych trendil a marketingovych a PR taktik, prosakuji do

vvvvv

V &eském prostiedi existuje nékolik priizkum, studii a diplomovych praci o greenwashingu (Etika v
reklamé a marketingu: Jak vnimaji reklamu spotiebitelé, IPSOS, 2018; Povédomi o greenwashingu a
zeleném konzumu u mladé generace, Soupalova, 2021). Schézi viak zpracovéni celkové historie vyvoje
washingovych metod, popsani novych trendd ve washingové komunikaci a jejich vzajemné porovnani,
v jakém oboru se pouZivaji a porovnani jejich dopadu na spoleénost. Dale je velmi mélo materidlu o
tom, jak se washingové obsahy dostavaji do médii a jak takové obsahy odhalit, jak k nim pfistupuji
novinafi a jaké metody k odhaleni pouZivaji. V zahraniéni literatufe jsou k dohledani také jen jednotlivé
studie 6 Vnimani jednotlivych smérd whitewashingu. Co se tyée publikaci, tak jsme zatim zjistili, Ze se
vénuji pouze fenoménu whitewashingu, avsak ho popisuji pouze v kontextu historickych udalosti
(ROBERTSOVA, Mary L. What Soldiers Do: Sex and the American GI in World War II France.
Chicago: The University of Chicago Press, 2013. ISBN 9780226923116 a LEAHEY, Christopher

R. Whitewashing War: Historical Myth, Corporate Textbooks and Possibilities for Democratic
Education. 1. Teachers College Press, 2010. ISBN 978-0807750445), ale uz nepopisuji jeho dalsi vyvoj
a vliv na dalsi sféry medidlni komunikace.

Predpokliadany cil prace, pfipadné formulace problému, vyzkumné otazky nebo hypotézy (max.
1800 znakt):

Whitewashing lze definovat jako neetickou praxi pfekrucujici historii nebo skutecnosti tak, aby
vyhovovala uréitému narativu, miZe mit mnoho riznych projevii a mize ovlivnit mnoho riiznych oblasti
spole¢nosti. Proto jsme si pro praktickou &ast diplomové préace identifikovali problematiku piejimani
washingového obsahu médii. Na zdkladé rederSe Ceskych médii sestavime piipadové studie pfejatého
washingového obsahu a ptipady, ve kterych takovou metodu komunikace odhalili a dokazali ji kriticky
zpracovat. Diky této reSer§i chceme nasledn& oslovit jednotlivé novinafe a redaktory, a pomoci
polostrukturovanych rozhovorll zjistit jejich metody prace, abychom zjistili, jak k washingovym
komunika¢nim metoddm pfistupuji. Jejich vypovédi nésledné zanalyzujeme a piedpokldddme, ze
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dokéZeme interpretovat pii€inu toho, pro¢ se v médiich washingové obsahy &asto jen reprodukuji, jaké
atributy a nastroje novinaii pouZivaji, aby takové metody odhalili a co Jjednotlivé respondenty spojuje.

NaSe zdkladni vyzkumné otazky a nasledné hypotézy jsou tedy tyto:

VOLI: Jak4 je motivace a metodika prace novinati, kte¥i dokazali washingovou komunikaci odhalit?
HI: Novinéti kritizujici washing komunikaci budou poukazovat na etické pozadavky na Zurnalistiku.
a budou mit podobnou metodiku prace.

VO2: Jakd je argumentace pro pfejimani washingového obsahu novinafi, ktefi ho jen reprodukuji?
H2: Novinifi reprodukujici washingovy obsah marginalizuji dopad takového obsahu, respektive vyznam
Zumalistické etiky, a maji podobnou metodiku préce.

VO3: V jakém typu medialnich organizaci ptisobi tyto dvé& skupiny novinafa?

H3: Kriti¢ti novindfi plsobi v prestizn&jiich médiich v rdmci Zurnalistického pole, zatimco novindfi
reprodukujici washingovy obsah piisobi v mén& prestiznich médiich (viz Bourdieu a jeho koncept
zurnalistického pole).

Pfedpoklidani struktura price (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se struénou
charakteristikou jejich obsahu):
1. Uvod
— Duvody a inspirace k vybrani tématu diplomové prace
2. Teoreticka vychodiska
— Historie a vznik whitewashingu
Filozofické zdklady whitewashingu
Pehled dosud zjidténych poznatki o znacich a disledcich
— Soutasny vyznam whitewashingu
- Vliv washingové komunikace na novinaiskou etiku
2.1.Vznik novych washing komunikaci
— Souhrn ndzvi a definic jednotlivych pojmat
~ Historie vzniku vybranych washing komunikaci
— Diivody jejich pouZivani
— Porovnani znakd a dopadi jednotlivych washing komunikaci
3. Vlastni vyzkum
~  Metodika v praktické &asti
— Pfipadové studie washingové komunikace v &eském medidlnim prostiedi
— Analyza rozhovori
3.1.Kritické vyhodnoceni vyzkumného materidlu
— Prezentace vysledkt
— Analyza sesbiranych dat v souvislosti s teoretickym ramcem jednotlivych washing
komunikaci
3.2.Diskuze o vysledcich vyzkumu
4. Zavér

Vymezeni podkladového materidlu (napf. titul periodika a analyzované obdobi):
Teoreticka ¢ast: Odborné knihy, ¢lanky

Praktické é4st: Elanky obsahujici washingovou komunikaci a &lanky odhalujici washingovou
komunikaci v éeském medidlnim prostiedi — zdroj: databaze Anopress

Metody (techniky) zpracovini materiilu:
Deskripce, reSerse, polostrukturované rozhovory

Zikladni literatura (nejmén¢ 5 nejdiileZitgjSich titulti k tématu a metodé jeho zpracovani; u viech tituli
je nutné uvést stru¢nou anotaci na 2-5 fadk):
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BAUDRILLARD, Jean. Simulacra and Simulation. The University of Michigan Press,

1994, ISBN 9780472065219.

— Jean Baudrillard jako jeden z mala filozofi vysvétlil pojem whitewashing a jeho vyznam pro
popsani reality a nasledky na vniméni svéta jednotlived. Konceptu whitewashingu déva
uceleny filozoficky ramec.

. BENSON, Rodney Dean a NEVEU, Erik. Bourdieu and the journalistic field. Malden, MA:

Polity, 2005. ISBN 978-0745633879.
—  Autofi této prace rozebiraji teorii Pierra Bourdieuho ,,Journalistic Field* a ukazuji na

vy

tlaky a jaky druh autonomie mohou nebo by méli novinati oéekavat, Ze si zachovaji.

BOURDIEU, Pierre. O televizi. V nakl. Doplnék 1. vyd. Brno: Doplnék, 2002. Edice

svétovych autord (Dopinék). ISBN 80-723-9122-4,

— Sociolog Pierre Bourdieu se ve své knize vénuje mechanismim neviditelné cenzury a vlivu
médii na spole¢nost. To ndm pomuiZe pochopit, jaky vliv miZe mit washingova komunikace
na spolednost a jakym zpisobem miiZze byt pfijimana v samotnych médiich.

. GRANT, John. The Green Marketing Manifesto. John Wiley, 2012. ISBN 9780470723241.

— Jedna z prvnich publikaci, kterd popisuje vznik a historii greenwashingu, obsahuje ustalené
definice greenwashingu. Dale popisuje jednotlivé piiklady jeho pouZivani a ukazuje na nich
jeho jednotlivé znaky a vliv na spotiebotele.

. LAU, Lasse, Mirene ARSANIOS, Felipe ZUNIGA-GONZALEZ, Mathias KRYGER a Omar

MISMAR. Queer Geographies: BEIRUT TIJUANA COPENHAGEN. Roskilde: Museet for

Samtidskunst, 2014. Expert (Grada). ISBN 978-87-90690-30-4.

— Publikace popisujici Zivot queer komunit v Beirutu, Tijuané a Kodani obsahuje diileZity
historicky kontext vzniku tzv. pinkwashingu, ktery byl poprvé pojmenovéan na blizkém
vychod&. Publikace shrnuje kontext a realné ptiklady pinkwashingové komunikaci ze strany
statu a soukromych spolecnosti.

. LULE, Jack. Daily News, Eternal Stories: The Mythological Role of Journalism. New York:
““Guilford Press, 2001.ISBN 1572306068.

— Jack Lule vysvétluje dilezitost mytu ve zpravodajstvi, rizné typy mytd ve zpravodajstvi a
jejich dulezitost v lidském Zivot&. Toto téma obecné vysvétluje, pro€ je dileZité takové myty
budovat, coZ v na§em tématu vysvétluje, pro¢ se whitewashingova metoda komunikace a jeji
odnozZe pouzivaji.

. ROBERTSOVA, Mary L. What Soldiers Do: Sex and the American GI in World War II France.

Chicago: The University of Chicago Press, 2013. ISBN 9780226923116.

— Tato kniha popisuje metodu whitewashigu v kontextu komunikace historie a upozadovani
udalosti, které mohou ,,po3pinit* soucasny pozitivni vyklad historickych udalosti a mytd. Tato
kniha inspirovala dal$i autory k analyze dal§ich historickych udalosti, pti jejichZ vykladu byla
pouzita metoda whitewashingu.

. TRAMPOTA, Tomés§ a Martina VOJITECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Praha: Portdl,

2010. ISBN 978-80-7367-683-4.
— Kniha na praktickych piikladech ukazuje zdsady vyzkumu medii a obsahuje metodologické
manualy pro jednotlivé typy vyzkumu.
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Diplomové a disertaéni price k tématu (seznam bakalaiskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obhajeny na UK, ptipadné dalsich oborové blizkych fakultach & vysokych skolach
za poslednich pét let)

e HEJLOVA, Denisa. PUBLIC RELATIONS. Praha, 2017. 270 s. Habilita¢ni prace. Univerzita
Karlova, Fakulta socialnich véd. Institut komunikaénich studii a zurnalistiky, Katedra
medidlnich studii.

° éOUPALOVA, Sara. Povédomi o greenwashingu a zeleném konzumu u mladé generace. Praha,
2021. 97 s. Diplomova prace (Mgr.). Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich v&d, Institut
komunika&nich studii a Zurnalistiky, Katedra medialnich studii. Vedouci diplomové prace Mgr.
Jan Miessler

e KOHLOVA, Barbora. Greenwashing a jeho vniméni zakazniky. Praha, 2019. 68 s. Bakalafska
prace (Bc). Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Institut komunikaénich studii a
Zurnalistiky. Katedra marketingové komunikace a public relations. Vedouci prace Mgr. Ing. Jana
Rosenteldova.

» LOUDOVA, Zuzana. Greenwashing v médnim primyslu se zaméfenim na znacku H. Zlin:
Univerzita Tomase Bati ve Z1ing, 2019, 77 s. Dostupné také z:
http://hdl.handle.net/10563/45549. Univerzita Toma3e Bati ve Zlin&. Fakulta multimedidlnich
komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci. Vedouci prace Juraskovd, Olga.

e KONIROVA, Dominika. Sémioticka analyza vybranych médnich reklam se zaméfenim na
green marketing. Praha, 2022. 59 s. Bakalaisk4 prace (Bc). Univerzita Karlova, Fakulta
socialnich v&d, Institut komunikacnich studii a Zurnalistiky. Katedra marketingové komunikace
a public relations. Vedouci bakalafské prace Mgr. Ing. Jana Rosenfeldova

* HOMOLKA, David. Problematika healhtwashingu na p¥ikladu snidaviovych ceredlii. Praha,
2020. Bakaléfska prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra marketingové
komunikace a public relations. Vedouci prace Rosenfeldova, Jana.
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Seznam priloh

Ptiloha €. 1: Tabulka mediélnich vystupt zminujici pinkwashing (tabulka)

Ptiloha €. 2: Tabulka mediélnich vystupt zmifujici termin greenwashing (tabulka)

Ptiloha €. 3: Tabulka mediélnich vystupt reprodukujici greenwashing (tabulka)
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Ptiloha €. 5: Tabulka mediélnich vystupl zmiflujici artwashing (tabulka)

Ptiloha €. 6: Tabulka mediélnich vystupt reprodukujici artwashing (tabulka)

Ptiloha ¢.7: Ptepis rozhovort s respondenty (rozhovory)

Prilohy
Piiloha ¢. 1: Tabulka medidlnich vystupii zmifiujici termin pinkwashing
Nazev Zdroj Téma Autor
Dva libajici se muzi na sitich ukazuji, | https://www.irozhlas.cz/komentare/lgb | KVIFF Johanna
k ¢emu miiZe vést diskriminace tg-queerbaiting-pinkwashing-sexualita- | _ poqyire Nejedlova
klip-jordan-haj-
nobodylisten 2207190630 kac
Fenomén rainbow-washing: Firmy se | https:/refresher.cz/116306-Fenomen- | Pinkwashing v | Adéla
hali do duhovych barev. Cast z nich ?lgb°W‘;"gShmﬂg”fw‘?e‘hhalll‘d‘; soukromém Jezkové
v v - .- uhovych-barev-L ast-z-nich-ale-chce-
ale chce spiSe vydélat, nez podpotit spise-vydelat-nez-podporit. LGBTO- sektor
LGBTQ+ lidi lidi
Debata Newstreamu s top manazery: | htts:/www.newstream.cz/zpravy-z- | Pinkwashing v Stanislav
Velké firmy jsou v rovném firem/debata-newsfreamu-s-top- soukromém Sulc
N . , B manazery-velke-firmy-jsou-v-rovnem-
odmeénovani dal nez malé nebo stat odmenovani-dal-nez-male-nebo-stat sektor
Bezpohlavni méda mnohé Sokuje a https://www.lidovky.cz/relax/pohlavi- | Modni primysl | Ludmila
d&si. Uz neexistuje nic jako panské ¢i | moda-gender-obleceni-unisex-trend- - Hamplova
i ; L, velikost.A230109 135650 _In_magazi
damské obleceni 0 ane
Zdroj: Anopress
Ptiloha ¢. 2: Tabulka medidlnich vystupii zmifiujici termin greenwashing
Nazev Zdroj Téma Autor
The Line v Saudské Arabii jako | hitps:/www.el5.cz/clanck/1415999/the-line- | The Line Petr Pohtdka
mésto budoucnosti. Jak Y_;audstl(e‘a?ab”"fﬂ::_mem_budoumoSH‘ Saudsk4
. . jak-postupuje-projekt-neom .
postupuje projekt Neom? Arabie

Vy sazite, my uctujeme. Zeleny

http://reportermagazin.cz/a/icF6T

figl se stromky

Sazime ¢esko

Jifi Sticky
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Lidé plati za vysadbu stromd,
ktera je povinna ze zakona. Na
reklamu jde milion

Novy ekoobal Danone klame

spotiebitele, tvrdi ekologové

ekologove.A110727 151334 ekoakcie spi

https://www.idnes.cz/zpravy/domaci/zalesno Sazime ¢esko Karolina
vani-vysadba-lesy-dotace-soukromi- ,

. ) Novotna,
majitele-spolecnost-sazime- .
cesko.A230118 092419 domaci_knn Terezie

Wasserbauero

va
https://www.idnes.cz/ekonomika/podniky/da Oba]y ﬁr[ny Iva Spiékové
none-opet-prehani-v-reklame-upozornuji- Danone

Zdroj: Anopress

Ptiloha ¢. 3: Tabulka medidlnich vystupii reprodukujici greenwashing

Nazev Zdroj Téma Autor
Podcast: Richard se stal z ajt'aka https://www.blesk.cz/clanck/zpravy- Sazime ¢esko | Marek
lesnikem. Sazime Cesko poméha pribehy/743336/podcast-richard-se-stal-z- Cerve ny
. ’ i ajtaka-lesnikem-sazime-cesko-pomaha-
zalesiiovat hOhny zalesnovat-holiny.html
Zdroj: Anopress
Piiloha ¢. 4: Tabulka medidlnich vystupii zmifujici sportwashing
Nazev Zdroj Téma Autor
Patizské vyhlidky. Jak se na vrchol | https//www.lidovky.cz/esprit/letni- Katar Petra
sezony ptipravuji §pickovi olvmr?uske-hrv-pgrlz—daWd-sehW&:1ner- Simtinkova
o ondrej-perusic-miroslav-
sportovet! knedla.A240207_131146_In-esprit_ape
Za nakupem fotbalovych klubt je https://www.irozhlas.cz/sport/fotbal/fotbal- Fotbal a Katar, Renata
& i karel-haring-sportwashing-saudska-arabie- 4 A X 4
Casto sportwashing a snaha o Karel-haring-sportwashing-saudska-arabie- | g, 4gk4 Kropéackova,
., i, .. newcastle-deloitte-football 2402041607 _lis L. X, .
vylepSeni reputace, fika publicista Arabie, Cina Lukas Liska
Hiring
Upsal dusi d’ablu? Nadal bude tvaii | https:/sport.aktualne.cz/tenis/upsal-dusi- Nadal Miroslav
satudského tenisu. Je to smésné, rypl ?ablu‘nadal‘bude‘tvarl‘saudSkeho‘temsu"e' ambasadoorem | Harnoch
. to- C A sy
si McEnroe 0/1-95409990b47e | Leeb  f50cc4T7absr122/ | S3udské Arabie

Rijad: sportem k odpustkim?
Saudové se za pomoci miliard a
sportu snazi zménit svlij obraz

https://www.lidovky.cz/svet/rijad-sportem-k-

odpustkum-saudove-se-za-pomoci-miliard-a-

sportu-snazi-zmenit-svuj-
obraz.A231201 190455 In zahranici rkj

Katar, Saudska
Arabie

Lubos Jirsa

uz davno zblaznil, fika Filipek

0803010001 &hash=7892023062&lang=cz

Arabie, Cina

Pro¢ fotbalu ropa nesmrdi? https://monitoring-anopress- Saudska Arabie | Jan Palika
cz.ezproxy.is.cuni.cz/Artc?idfk=DCMF2023 | fotbal
1104010012 &hash=kanf36nh7b&lang=cz

Miliardové odpustky. Jak si https://forbes.cz/miliardove-odpustky-jak-si- | Katar, Saudska | Jan Lacina

Satidové sportem kupuji lepsi saudove-sportem-kupuji-lepsi-globalni- Arébic

L. image/
globalni image — Forbes
Saudové vykupuji Evropu: Je to za | https:/monitoring-anopress- Fotbal a Katar, | Martin
7 1 1 rtc?i = , ,
hranou zdravého rozumu. Fotbal se | SZzproxvis.cunteZ/ AMCHIR=TVIVI023 | g, 4skg Veselovsky
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za Spatnym vtipem jménem Baku

co-stoji-za-spatnym-vtipem-jmenem-baku/

Neymarem to nekon¢i: Satdové https://monitoring-anopress- Saudska Arabie | Michael
Nero v . v i i 2 — .
chtdji vitéze své soutéze dostat do | SLezproxv.is.cunl. ey ArcdiicYZDE023 | _ fyihyq] Mares§
. . . s . 0818100000&hash=7071131005&lang=cz
Ligy mistrt. A uz vyhlizi tenis,
NBA, olympiadu...
Strategie Satdu je promyslené;jsi https://monitoring-anopress- Fotbal a Jiti Lizec
neZ &inskd cz.ezproxy.is.cuni.cz/Artc?idfk=DCPR2023 Saudska
0707010056&hash=ymOvm2mfdg&lang=cz L. X,
Arabie, Cina
Po dohodé se Saudy pozaduji https://monitoring-anopress- Golf PGA tour | Adam
, sz i i 2idfk= AL ,
golfisté konec $éfa PGA Tour cz.ezproxy.is.cuni.cz/ArteZidkeDCHN2023 1 g1 4gk4 Ardbie | Kotrbaty
0608010004 &hash=dodej48gne&lang=cz
Mluv o problémech v zemi, radi https://monitoring-anopress- Saudska Arabie | Martin Mls
Ronaldovi cz.ezproxy.is.cuni.cz/Artc?idfk=DCPR2023 _ fotbal
0109010105&hash=mgpkvigwt5&lang=cz
Katar je vzorovou zemi, kde by se http://wave.rozhlas.cz/katar-je-vzorovou- Katar MS fotbal | Vojtéch
mistrovstvi svéta konat nemeélo. A zemi-kde-se-mistrovstvi-sveta-konat- Jirovec
. . e , nemelo-a-presto-se-uz-v-8871972
presto se uz v ned¢li zacne hrat
Konec gay ikony. M¢l by se stydét, | https://sport.aktualne.cz/fotbal/ms-ve- Katar MS fotbal | Ale§ Vavra
Vyéitaji Beckhamovi tuéné katarské fotbale/miliony-liber-pro-beckhama-jako-
g gay-ikona-konci-vycitaji-
kefty mu/r~f3e3e83864cc11ed8c6f0cc47abS5 122/
My nic, my jen sportujeme. https:/VIKEND.HN.CZ/c1-67111470-my- | Saudska Arabie | Josef
Saudska Ardbie si jako hlavni ?‘;'“;Vl"enf?Orfu‘lém‘f'Sﬂh‘lfilska'ar‘“tble';{' — obecné Kaéninsky
. . , . . aKo-nlavni-disciplinu-zvolila-sportwasnmg .
disciplinu zvolila sportwashing sportwashing
Rok sportwashingu: Jak potfadatel https://VIKEND.HN.CZ/c1-67072110-rok- | Saudsk4 Arabie | Vladimir
: 4 7 S ashi -jak- ada -mis stvi-ve- ~ &
mistrovstvi ve fotbale Katar a dalgi | SLortwashineusjak-poradatel-mistrovstvi-ve: | ohacng Sevela
zeme "Sisti" svou povest fotbale-katar-a-dalsi-zeme-bdquo-cisti- sportwashin
p ldquo-svou-povest P g
Pohled chronického optimisty: co je | https:/HN.HN.CZ/c1-67029830-pohled- Olympijské hry | Petr Honzejk
na hrach v komunistické totalitni chronickeho-optimisty-co-je-na-hrach-v-
C' . ivniho? komunisticke-totalitni-cine-pozitivniho
in¢ pozitivniho?
Utlacovani mens$in nevadi, protoze | hitps:/denikn.cz/753859/utlacovani-mensin- | Qlympijské hry | David
politika pry do sportu nepati nevadi-protoze-politika-pry-do-sportu- Janeczek
P ( viibrzdil a2 pif .d nepatri-pokrytectvi-pribrzdil-az-pripad-
okrytectvi ptibrzdil az piipa; clitni-tenistky/
elitni tenistky
Klubjako trofej https://vikend.hn.cz/c1-66999080-komu- Fotbal a Katar’ Vladlmir
patri-anglicke-fotbalove-kluby-kretinsky-je- Saudska Sevela
v-prvni-desitce-nejbohatsich-spolu-majitelu L. X,
Arabie, Cina
Beckham se ma stat tvari MS v https://sport.aktualne.cz/fotbal/ms-ve- Katar MS fotbal | Jakub
Kataru. Pohddkova smlouva ho ale | [tbale/beckhamuv-kontrakis-katarem- Safranek
... ’ vyvolal-ostrou-
pfijde draho kritiku/r~f11f1d46363011ecb02dacl f6b220e
e8/
Mistrovstvi Evropy v Asii. Co stoji | https:/forbes.cz/mistrovstvi-evropy-v-asii- | Baku ME fotbal | Filip Saiver

Zdroj: Anopress

Piiloha ¢. 5: Tabulka medidlnich vystupii zmifiujici artwashing
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Nazev Zdroj Téma Autor
Musoleum, turisticka atrakce pro hm’s1//n10n%t01‘illg-an0Dre§)Sj Musoleum Lenka
Sovinisty? David Cerny umi cz.ezproxy.is.cunt.cZ/ Are?idfk=YZ3D2023040 | nyayida Cerného | Lindaurova

upoutat pozornost a chce ji za
kazdou cenu

6020002 &hash=ssacc4slck&lang=cz

Narodni galerie je zakleta. To u https://monitoring-anopress- Soukroma Jonas Zbotil
; X 4 cz.ezproxy.is.cuni.cz/Artc?idfk=YZ5E2023033 ; 7 ,
ni by se mélo demonstrovat, fika 1100007 &hash=M3cxfisoh&langmcs sbirka — Zelezny
Kintera a Okamura
Neni to trochu artwashing? O https:/monitoring-anopress- Robert Runtak, | Karolina
< . is.cuni 2%idfk= . . .
budové pro kontroverzniho ;é;ggg%’g;;i‘i?;ﬁ@ﬁgo15(2?;;;2 1202 3020 | galerie Vrankova
investora a dalsi tvorbé studia Telegraph
Je¢men
Ceska vystavni bilance 2022: https://denikn.cz/1035525/ceska-vystavni- Robert Runtak, | Anna
Ky¢ovity Mucha i minimalismus —V—V—E’I?mn:’i;izeoilziﬁoC\?{:’lﬁyéﬁlﬁg/"mm‘mahsmus' galerie Fremrova
a empatie misto velkych jmen ] Telegraph
Na mizerné stavebni zakony https://hlidacipes.org/na-mizerne-stavebni- Trigema — socha | Robert
dopléci hlavng ti, co cht&ji bydlet. | Zakonv-doplaci-hlavne-ti-co-chicji-bydlet-stat- | ;¢ Bfestan
Stétje brzda. mini developer je-brzda-mini-developer-soural/
2
Soural
Lilith od Davida Cerného je jako | httpsi/www.irozhlas.cz/kultura/vytvarne- Trigema — socha | SaSa
fikovy list §patné zastavby, umeniavidceryih-komoratniument | L jlith Michailidis,
neposiluje genius loci, kritizuje akcent 2210292057 kac Lenka
sochat Buriankova,
Katefina
Cibulka
Kuratorka: Cem}’/ nema https://magazin.aktualne.cz/bvdlen%/m'ghitektur Trigema — socha | Magdaléna
sebereflexi. Symbol sochy je :1/e kurzif:rikgi'ccemy'nema'Sebereﬂm'hhth' Lilith Medkova
hI'lolZIl}'/, nemohla byCh tam bydlet noveho/r~0b4dfSead4fa611edadecaclfob220eed
/
Kunsthalle na Klérové. 4 domova https://www.el 5.cz/clanek/1‘39l796/k1}nsthalle- Galerie Lucie
transformatort je domov uméni na-klarove-z-domova-transformatoru-je- Kunsthalle Staiikova
domov-umeni
Pod ktidly vzlétajicich penist. https://denikn.cz/891483/pod-kridly- Robert Runtdk, | Anna
S . vzletajicich-penisu-nova-vystava-na-hluboke- . .
Nova vystava na Hluboké redstavuje-muzske-telo-ve-vsech-podobach-i- galerle Fremrova
¥ . ~ 44X M predstavuje-muzske-telo-ve-vsech-podobach-i-
predstavule muzské télo ve v8ech | |niech/ Telegraph
podobach i uhlech
Knizak: Sochu épinarové bych https://nlagagill.aktuallle.cz/kultlln'a/umeni/kniz Galerie Clara Zanga
vyhodil. Rusit Cajkovského v dcsochusinatove byeh-hodusic Kunsthalle
Narodnim divadle Je demence naro/r~e6b3ac42cS5fel lecb13caclf6b220ee8/
Je Kunsthalle vstupenka do httkps://W}:Vﬁv.seznamzkprazi/y.cz/cllanelik/kultura- Galerie Tomas
« . . ’ je-kunsthalle-vstupenka-do-umelecke-evropy- ‘x
Elrr}e‘lf:cke Evropy, nebo jen drahy nebo-ion-drahy-spas- 193075 Kunsthalle Klicka
Spas?
Etika v uméni je kvtli penéztim https://vltava.rozhlas.cz/etika-\‘/-umeni-ie-kvuli- Galerie Sasa
ze soukromych zdroji velkym benezum:-ze-soukromych-zdroju-velkym- Kunsthalle, Michailidis
, R tematem-rika-8698740 .
tématem, fika Séfredaktorka galerie
Artalku Telegraph
Kunsthalle ptitahuje milovniky ﬁtms1//‘TIW}V~HQ‘1’inYl;CZ/kUItu}‘?/C1allek/kunStha Galerie Jan Sida
X1t e-pritahuje-milovniky-umeni-i1-protesty-
umeni 1 protesty 10388054 Kuns.thalle,
- galerie
Telegraph
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Uméni s pachuti uhli. Byznysova https://denikn:cz/S 14854[umeni-s-pachuti-uhli- Galerie Eliska
minulost majitele Kunsthalle byznysova-minulost-majitele-kunsthalle- Kunsthalle Hradilkova
Pudila jako §kra10up 4 nové pudila-jako-skraloup-na-nove-galerii/ Bartova
galerii
Na Klarové se bude protestovat. https://www.prahain.cz/kultura/na-klarove-se- Galerie Misha
Tentokrat kviili uméni zase-bude-protestovat-tentokrat-kvuli-umeni- Kunsthalle VeselV
3510.html y
Prestavbou trafostanice vznikla https://www.seznamzpravy.cz/clanek/regiony- Galerie CTK
Kunsthalle Praha. Otevie se v zpravy-praha-prestavbou-trafostanice-vznikla- Kunsthalle
tter ) kunsthalle-praha-otevre-se-v-utery-189095
utery
Kultura/mixx htFps://WWW.respekt.cz/tvdenik/2022/6/kultura Robert Runtik, Jan H.
06.02.2022 respekt.cz - Respekt | =& galerie Vitvar
Telegraph
V4 etick}'/ch duvodu. Prazska ht?ps://magazin.ak‘tuglne.cz/kultul'a{ulllelli/z- Robert Runtak, Magda]ena
galerie si odmita ptj¢it Kinterovo zz:gz?':iuovr(’du"urlkova'mmak'kmtem' galerie Cechlovska
; v o EXeKuce-Spor-
dilo od séfa exekutort umeni/r~245246¢683541 1eca89f0ccd7absf122 | Lelegraph
A
Galerie za miliardu httpsi/{www.respekt.cz/tvdenik/ZOZZ/S/galerie- Galerie Jan H.
za-miliardu Kunsthalle Vitvar
Uméni v ¢asech korektnosti http://HN.IHNED.CZ/c1-66738590-umeni-v- | Obecné o Lenka
casech-korekinosti artwashingu Lindaurova
Je ¢as na velkou reflexi. Déleni https://denikn.cz/237732/je-cas-na-velkou- Galerie Karolina
na hodné a zIé miliardafe nic ;i?::;’delem'na'h()dne'a'ZIe'mlhardare'mc' Kunsthalle, Ka$parova
nefesi ] galerie
Telegraph
Zdroj: Anopress
Ptiloha ¢. 6: Tabulka medidlnich vystupii reprodukujici artwashing
Nazev Zdroj Téma Autor
Bytovy komplex v prazském https://Www.novinkv.cz/clanek/bvdleni-t%pv-a- Trigema Marek
Karling zdobi ocelova obryng | trendy-bvtovy-komplex-v-prazskem-karline- —socha Lilith | Tereba
. v , zdobi-ocelova-obryne-od-davida-cerneho-
od Davida Cerného 40410764
Bytovy diim v Karliné podpira hm’;1//(‘1VWW~idne5~CZ/Dl‘aha/ZDéaVVékaflin- Trigema Barbara
ISP > socha-dum-fragment-trigema-david-cerny- _ 1 /
mon.umevntalr’n socha Zeny od architoktura.A221003 090319 praha- socha Lilith Kytkova
Davida Cerného spravy_baky
Cem}'f: Moje socha neni hm’;1//Vid?0-alftuflllile-?Z/thV/CemVl-mObie- ‘ Trigema Michael
f ot Lol socha-neni-sexisticka-je-to-nesmysl-zobrazuje- _ 11
szexgsmk.a’ deellt.i)hnesm}{)sli lil/~d43d966e45bel Leda873acl F6b220ee8/ socha Lilith | Rozsypal
obrazuje Lilith, symbo
feminismu
Od trafostanice po Kunsthalle | https://www.pressreader.com/czech- Galerie Adam
republic/dnes-prague- Kunsthalle Heiduk
edition/20220225/281865826917263 ]
Z budovy transformacéni http://dabpraha.rozhlas.cz/z-budovy- | Galerie Vit Simanek
stanice se stal moderni tansformacnistanice se-stalmodemisalerint: | Kunsthalle
galerijni prostor. Kunsthalle ] ]
Praha zahajuje provoz
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FOTO: V Praze se otevira https://www.novinky.cz/domaci/clanek/foto-v- | (Galerie Petr Hlousek
’ s praze-se-otevira-novy-galerijni-prostor-

novy galerijni prostor Kunsihalle- 40387836 Kunsthalle

Kunsthalle e —

103. Kunsthalle Praha v tmoru | https:/prazska.drbna.cz/zpravy/kultura/8026- Galerie Lucie

otevie dvefe vefejnosti. Nov¢ | kunsthalle-praha-v-unoru-otevre-dvere- Kunsthalle Fialova

¥ , B verejnosti-nove-umelecke-centrum-nabidne-

umeled(.e centrum nabidne vystavy-i-kavarnu-s-terasou.html

vystavy i kavarnu s terasou

Prazané se mohou t&sit na https://www.prahain.cz/kultura/prazane-se- Galerie Martin

nové umélecké prostiedi mohou-tesit-na-nove-umelecke-prostredi- Kunsthalle Vavra
2675.html

V uméni je dobré byt napted https://www.lidovky.cz/kultura/v-umeni-je- Robert Runtak, | Martina
dobre-byt-nap‘red-mys11-51-p0dn1katel-a- galerie Bulékova
sberatel-umeni-robert- , ,
runtak A191121_135953_In_kultura_jto Telegraph Zatorska

Zdroj: Anopress

Priloha €.7: Prepis rozhovorii s respondenty

Rozhovor ¢. 1
Interview s Markem Terebou, novinky.cz, Praha, 20. 6. 2024.
Misto interview: Praha, kavarna Bohemia

Téma: Artwashing v medidlnim obsahu

Clanek: TEREBA, Marek. Bytovy komplex v prazském Karliné zdobi ocelova obryné od
Davida Cerného. Online. In: Novinky.cz. 2022. Dostupné zZ:
https://www.novinky.cz/clanek/bydleni-tipy-a-trendy-bytovy-komplex-v-prazskem-
karline-zdobi-ocelova-obryne-od-davida-cerneho-40410764. [cit. 2024-06-01].

1. PopiSte mi prosim vasi pozici a vaSe zkuSenosti.
Stale pracuji pro novinky.cz. Shodou okolnosti ¢lanek, o kterém se budeme bavit byla moje
uplné prvni reportaz. Do novinek.cz jsem nastoupil v fijnu 2022 a stale zde pracuji na pozici

video reportéra. K tomu vzdy i sepiSu textovou reportaz.

2. TakzZe se povaZujete spiSe za video reportéra?
Ano, povazuji se spise za televizniho reportéra. J4 jsem predtim délal na Noveé. Takze mam
takovou Skolu toho, jak dé¢lat televizni reportdz. Takze to délam i tady, akorat k tomu jesté
pisi 1 textovou verzi reportaze. Nepovazuji se uplné za novinare, ale vic za reportéra nebo

video tvurce.
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3. Popiste mi prosim, jak probihal vybér tématu o sose Lilith od Davida Cerného.
Asi jako v kazdém médiu je tlak na to, aby videa d¢lala ¢isla, protoZze se na tom prodava
reklama. Takze se vybiraji véci, které vzbudi néjakou emoci, aby si lidi video pustili. Aby

jim nestacilo jenom ¢ist text, ale aby to video mélo pro ¢tenare ptidanou hodnotu.

TakZe se vybiraji takové véci, které jsou néjakym zptsobem, at’ uz obrazové zajimavy, nebo
né&jak ¢lovéka emoéné zasahnou, tak, aby mél motivaci si to pustit. A David Cerny je ¢lovék,
ktery budi emoce. On je extravagantni umélec, ktery tady v tomhle rybnicku trosku rozbiji

vody, takze vzdycky, kdyz ho to¢ime, tak to udéla ¢isla.

4. PopiSte mi vice, jak probihal redak¢ni proces vybéru a schvaleni tohoto tématu.
Ta témata povétSinou vybiram sam, protoze my jsme maly video tym. Jsme dva redaktofi na
video a neméame klasicky porady. TakZze mym nadfizenym je David Neff, fotograf a s nim
konzultuji vybér témat. Ale neni to tak, ze bychom méli kazdy rano poradu nebo jednou
tydné poradu. Pribézn¢ vyhodnocujeme, co se déje a posilame si navzajem naméty. Obcas
se stane, Ze oni mi 1 néco piedhodi, kdyz se tfeba déje néco akutniho. Ale po vétSinu Casu si

to vybirdm sam.

5. Probéhla i kontrola po vytvoreni vaseho videa, pfipadné samotného ¢lanku?
Jak jsem fikal, tak videoobsah konzultuji s mym nadfizenym, Ondiejem Neffem, kdy
hodnotime ptfedevSim vizudlni zpracovani. Co se tyCe textu, tak ten bézné projde

gramatickou a editorskou kontrolou.

6. Jaké zdroje na své naméty vyuzivate?
Mame predplacené CTK, ktera posila souhrn udalosti na nasledujici den, takze z toho se da
vybirat. VéEtSinou je to o tom, co vidim na socialnich sitich nebo od konkurence piejimam
véci, které zaujmou.

7. Vyuzivate také zdroje od tretich stran? Tipy na namét od ¢tenaii potaZmo

divaki nebo PR naméty?

Ano, mame redak¢ni e-mail, redakce zavina¢ novinky.cz, kam teda chodi denné stovky véci,
kam posilaji lidi, Zadosti o propagaci raznych sbirek. Ale spi§ je to o tom, Ze ja d€lam

reportéra uz od roku 2018, takZe uz mam za tu dobu nasbirané kontakty na spoustu agentt,
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kteti mi posilaji denné tiskové zpravy. Protoze tim, ze uz ty lidi védi, co délam, tak mi

posilaji casto 1 véci na miru.

8. Jak vypada va$ redakcni postup pri vyhodnocovani téchto témat, na které
dostavate tipy nebo pobidky?
Prochézi to ur€itym kritickym vyhodnocenim, jak se tomu vénovat, protoze 80 % téch zprav
jsou PR véci, které my nechceme délat, protoze mame velky problém v tom, Ze spousta PR
agentil chce prodavat svou znacku za kazdou cenu a nejsou ochotni a schopni d¢lat néjaké
ustupky pro to, aby nam pomohli téma zpracovat takovym zplsobem, ktery nam vyhovuje.
A pak jsou i agentury, které védi, jak my to délame. Naptiklad ja potiebuji ur€ity typ zabéra

a obrazu.

9. DokaZete mi shrnout kritéria, ktera jsou pro vas typ média nejdiilezitéjsi pri
vyrobé obsahu?
Jak jsem uz zminil, jelikoz vyrabim piedevs§im video, tak to je atraktivita z hlediska pusténi

videa. ,,Klikatelnost™. A pak to je vizudlni atraktivita samoziejmé¢.

10. Je moZné artwashingovou komunikaci odhalit a upozornit na ni z pozice, na
které jste?
Myslim, ze neni, protoze na to neni ¢as a prostor se tomu detailné vénovat. A to je hlavni
pric¢ina. Nainstalovali tam sochu, vSichni to vidéli, tak to musi jit rychle ven, protoze jdete
jenom po té hlavni komunikaéni lince, coZ je ta socha. Shrneme proc¢ tam je, co to je, ale
nejdeme do hloubky po tom, co ta budova u té sochy. Ta budova vlastn¢ jako nas ani
nezajima. Zajima nas jen okrajove¢, protoze tam je ta socha. A nemyslim si, ze kdyby tam

nebyla ta socha, Ze bychom se samotné budové vénovali.

11. Mite povédomi, co znamena a jak se vyuZiva artwashing?

Néjaké povédomi jsem mél a pred nasim setkanim jsem si to jeste zjistil.

12. Je mozné artwashing odhalit a upozornit na néj z pozice na které pracujete?
Mg vlastné asi nenapadlo o tom pfemyslet v tomto kontextu. Ja jsem to pojal jako, je tam
socha, pojd'me ji natoCit, ale nepojimal jsem to néjak komplexné. Mozna kdybych
zaznamenal, Ze se o tom mluvi i v tomto kontextu, tak bych se nad tim zamyslel a snazil

bych se to do reportdze n¢jak zakomponovat.
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13. Myslite si, Ze mate v redakci mechanismy, které maji Sanci toto zachytit a véas
upozornit napriklad na artwashing?
U nas je to o tom, ma to n¢jaky predpoklad, ze se na to bude klikat, nebo to nema

predpoklad... A to je nd$ hlavni rozhodujici aspekt.
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Rozhovor ¢. 2
Interview s Barbarou Kytkovou, idnes.cz, Praha, 10. 6. 2024.
Misto interview: Praha, Media center MAFRA

Téma: Artwashing v medidlnim obsahu

Clanek: BAKY. Bytovy dim v Karling podpird monumentéalni socha zeny od Davida
Cerného. Online. In: Praha.iDNES.cz. 2022. Dostupné Z:
https://www.idnes.cz/praha/zpravy/karlin-socha-dum-fragment-trigema-david-cerny-

architektura.A221003 090319 praha-zpravy baky. [cit. 2024-06-01].

1. Popiste mi prosim, jak probihal vybér tématu o so$e Lilith od Davida Cerného.
Myslim si, ze hlavné ta socha v Karling, kterd je naproti Invalidovné, coz je historicka
instituce, je zajimava. To, Ze naproti tomu vyroste moderni budova s takovou vyraznou
sochou, ktera je na prvni pohled velmi napadna, je urcité néco, ¢im se v redakcich zabyvame.
Celkové si myslim, ze umélec David Cerny je velmi znama osoba, jeho dila jsou v Praze

velmi znadma, takze i z toho ditvodu jsme chtéli zaznamenat, co se d¢je v Karliné.

2. PopiSte mi vice, jak probihal redakéni proces vybéru a schvaleni tohoto tématu.
Kdyz jsem ¢lanek dokoncila, poslala jsem ho regiondlnimu editorovi, ktery ho pirecetl jak
stylisticky, tak i provedl korekturu. Pfipadné by mi ho vratil k Gpravam, i kdyz si pfesné

nevzpominam, jak to probihalo.

M¢éla jsem specifickou pozici, protoze jsem psala ¢lanky hlavné pro web, ale v ptipadé
takového ¢lanku ho mizeme poslat i novinové redakcei, ktera ho mtize zpracovat pro tisténé

noviny.

3. Byla to spiSe stylisticko-gramaticka korektura, nebo Vam také poskytuje
oponenturu v tom smyslu, Ze je potieba ¢lanek doplnit o néjaké informace?

Ano, také je to mozné. Umim si piedstavit, Ze by mi fekli, Ze mam néco doplnit a podobné.

4. Jaké zdroje na své naméty vyuzivate?
Sledovala jsem hodné¢ rizné skupiny na Facebooku, napiiklad Vinohradska parta nebo
Zizkovska parta, takZe jsem chtéla obecné v&dét, jaka témata sefesi v jednotlivych

prazskych ctvrtich. A toto se ur€ité hodné fesilo. Myslim, Ze tato zprava konkrétné vychdzela
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z tiskové zpravy. Dostali jsme tiskovou zpravu a ja jsem ji predélala do ctivéjsi podoby,

prosté do té novinaiské.

5. Jela jste i na misto, nebo to bylo napsané ¢isté od stolu v redakci? Bylo to nécim
obohaceno? Napriklad o néjaké citace, které jste ziskala?

Tento ¢lanek byl asi psany z redakce, s tim, Ze jsme tam poslali naseho fotografa, aby to

vyfotil. Urcité to nebylo bez n¢jaké tiskové konference nebo predstaveni k tomu bardku, ze

bychom tam jeli. V takové situaci, kdyz dostanu tiskovku, tak samoziejmé&, pokud mi tam

néco chybi, co v ni neni, mohu kontaktovat ptimo Davida Cerného nebo vyuZit kontakty z

nasich starSich ¢lankt. Doplnila jsem informace, aby to bylo v kontextu tohoto dila.

6. DokaZete mi shrnout kritéria, ktera jsou pro vas typ média nejdiilezitéjsi pri
vyrobé obsahu?
Myslim si, Ze toto dilo vzbuzuje ur€itou kontroverzi, a to je pravé to, co lidi zajim4, na co
radi kliknou a radi si prohlédnou galerii. V takovychto ¢lancich ndm na tom dost zalezi.
Galerie, aby to lidé mohli proklikat. Obcas tam pak ptidavame anketu, jestli se jim to libi

nebo nelibi.

7. Mate povédomi, co znamena a jak se vyuziva artwashing?

Asi uplné ne.

8. Myslite si, Ze je moZné ve vaSem typu média a na pozici na které pracujete,
upozornit na mozny artwashing?

No, ono je to slozité v tom, Ze ta pozice, na které jsem byla, je hodn¢ specificka tim, ze se
zamé&fuje hlavné na aktudlni udalosti, jako jsou nehody a kazdodenni déni. Ale samoziejmé
jsem obcas dostala za ukol zpracovat i néco takového. Urcité jsem na to ale neméla tolik
casu, kolik bych si ptala, pokud bych se tim tématem chtéla zabyvat vice do hloubky. Nevim
ted’ presné, ale urc¢it¢ jsme o tom psali vickrat. Témata, kterd vyzaduji vétsi hloubku,
vétSinou zpracovavaji noviny, které na to maji vice ¢asu, a my si to pak piebirdme od nich

na web. Myslim si, Ze hlavni problém byl nedostatek casu.

9. Patfi podle Vas upozornéni na artwashing a zarovein jeho nereprodukovani v

médiich za soucast Vasi prace?
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U urcitych typta clankl se snazime mit tyto ambice. Patfi tam nejen informovat o udalosti,
ale také ziskat ndzor odbornika. V ¢lanku, ktery jste posilal, $lo spiSe o €ist¢ informacni
zalezitost, Ze se néco stavi. Nehledali jsme tedy dal$i nazory, které by nam pomohli néco

takového odhalit.

10. Pokud by se uz ve veiejném prostoru diskutovalo o tom, Ze se miiZe jednat o
mozny artwashing, zahrnula byste tuto informaci do ¢lanku?

To bych urcité zminila, ale jak jsem jiz fekla, u internetovych ¢lankd je hlavnim aspektem

Cas. Na tento clanek, na ktery se ptate, jsem méla tfeba hodinu maximalné hodinu a pil na

jeho zpracovani.

11. Myslite si, Ze mate v redakci mechanismy, které maji Sanci toto zachytit a véas
upozornit napriklad na artwashing?
Asi ano, ale u nés to je spise o tom ocekavani, cemu se vénujeme. Takze jak jste tikal, pokud
by to bylo uz silné vefejné téma, tak by mi to tieba editor jesté vratil, Ze mi tam néco chybi.
Popiipadé¢ bychom se tomu vénovali v novinovém c¢lanku, kde se témto tématim vice

vénujeme.
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Rozhovor ¢. 3
Interview s Jakubem Zeleznym, moderator Ceska televize, Praha, 15.7. 2024.
Misto interview: Praha, kavarna Savoy

Téma: Sportwashing v medidlnim obsahu

1. Jakou pozici v poradu Udalosti zastupujete?
Jsem stile zaméstnanec Ceské televize, momentilné nejsem na obrazovce z né&jakych
zdravotn€ provoznich uvodl, ale jinak v dobé&, o které se budeme bavit, jsem byl

moderatorem hlavné zpravodajské relace v Udélostech.

2. Mohl jste ze své moderatorské pozice zasahovat také do vybéru a znéni zprav?
Moderator nezasahuje do vybéru zprav, na druhou stranu moderator je de facto posledni
gatekeeper, takze kdyby tam bylo néco, co mu neptipada spravné tak... Jisté ma pravo to
fict, a kdyby tam bylo néco, co odporuje jeho presvédceni nebo svédomi, tak na zdklade

odstavece 4 kodexu Ceské televize miize to odmitnout.

3. Takze se da Fict, Ze vy jste byl poslednim kontrolnim mechanismem, ktery mohl
zasahnout, pokud by se Vam néco nezdalo?

To v kazdém piipad€. Dam vam piiklad nejhloupéjsi, ktery me napadne. Pilotastihacky. Ten
pilot neni velitel letky ani velitel té zdkladny. Ani neurcuje, kam ta stithacka ma letét a ani
nerozhoduje, jestli ma nebo nema vystrelit raketu. Ale tu raketu za n¢j nikdo nevystieli. Tu
raketu velitel nebo ten fidici letového provozu ani nevystieli. To znamend, z podstaty, z
principu té prace, tam neni nikdo, kdo by mohl stdhnout mtj zvuk, pfijit tam misto m¢ a fict,
ne, misto Jakuba Zelezného, ted’ ja feknu néco jiného. To je vlastné ta posledni role. Proto
j& vzdycky fikam, Ze si nejsem jisty, jestli moderator je vlastné gatekeeper, ale je fakticky
gatekeeper. Je to ten posledni gate, ktery tam je. Protoze za nim uz neni nikdo. Za nim uz
jsou jenom divaci. Takze ja... kdyz néco feknu, tak to fict s absolutnim rozmyslem a s
naprosto maximalni odpovédnosti. Cili role moderatora je, Ze on je ten posledni. A Ze on
dostava néjaké pokyny, které musi splnit, je pravda. Na druhou stranu nikdo mu nemutze

tikat pokyny, které odporuji zakonu, kodexu CT a téeba i napsanym pravidlim.

4. Pokud to stihneme na pripad, kvili kterému jsme se sesli. Zacatek textu
k uvadéni zprav z Olympijskych her v Pekingu, kde jste vidy zminil ,,V

totalitni komunistické Cing&...«, jste si tedy psal sim?
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To jsem si tam dopsal ja, a protoze CT musi vzdycky fikat pravdu, tak s tim nebyl zadny

problém.

5. Jak vypadalo schvalovani takové zmény?
Jé& jsem jen tekl, budu fikat tohle a nikdo nebyl proti. J& tvrdim, Ze lhat se miZze maximalné
umirajicimu, kdyz se mu netfekne pfesn¢, jaky ma zdravotni stav, nebo v podobnych
zivotnich situacich. V za dném jiném piipadé¢ ne. A tvafit se, Ze neni vhodné nebo

diplomatické néco fikat... to mi viibec nezajde.

Tak si budu moci troSku ohnout tady béznou otazku, co tam mam. Protoze, jelikoz se jednalo

vvvvvv

z toho, z té olympiady vcera.

6. PopisSte mi prosim, jak probihal vybér témat z olympijskych her.
Myslim, Ze se jednalo o standardni zplisob informovani, jakmile je tam néco, co ma
spoleCensky ptesah. Typicky je to i tfeba uspéch ¢eského sportovce, nebo je to zahijeni
olympiady, ukonceni olympiady. Véci, které n¢jakym zplisobem s olympiddou souviseji, ale
lidové fe€eno nejsou 6-2, 6-3, tak si myslim, ze se vzdycky do udalosti dostanou. Olympiada
je ptece vrcholna udalost.

Nejenom sportovni, ale feknéme 1 kulturné spolecenska.

7. Z jakych zdroju pochazi obsah, ktery redakce Udalosti vyrabi?

Je to jednoduché. Mame mezinarodni vymény, vlastni zahrani¢ni zpravodajky, agentury, a
z toho to poskladame. VSechny tyto zdroje jsou natolik relevantni, Ze kdyZ ndm nase

zpravodajka z vychodni Asie poSle obrazovy material, pfedpokladame, ze je to v pofadku.

8. Vyuzivali jste nap¥iklad zdroje Ceského olympijského vyboru nebo tipy na

naméty?

Namét, mozn4, ano, nejsem si tim ale jist, na druhou stranu, my ptece jakoukoliv informaci
musime ovéfit a musi projit naSim procesem gatekeepingu. To je moZznd ne Vase, ale laicka
predstava lidi, ktefi maji pocit, Ze si napiSou PR ¢lanek a poSlou ho do médii, takze takhle
ten PR Clanek se vezme a takhle se odtiskne. J& vzdycky t€ém lidem, kdyz se m¢ na to tieba

n¢kde ptaji, fikam, OK, a jsou to vaSe noviny? Nebo je to vase televize? Pokud ano, tak to
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odvysilejte. Ale pokud ne, tak jakoukoliv informaci jim poslete, tak to médium si pfevezme,

zpracuje podle svych adaptacnich standardi. Ale ne do toho, co vy byste si tieba ptali.

9. Pfistupovali jste tentokrat k tématim z olympiady jinak, kdyZ se konala
v nedemokratické zemi?
Nemyslim si pfi svych zkuSenostech, ze jsme postupovali jakkoliv jinak, nez jsme

postupovali u jakékoliv jiné olympiady.

10. To Ze jste si do uvodii pridaval jiz tu zminénou ,,proklamaci“ nebo pravdu o
tamnim reZimu, jste délal svédomim,Ze se snaZite vyrovnat se
sportwashingem?

Pfiznam se, Ze v té dobé€ jsem se s tim pojmem sezndmil. Bylo mi to, nevim uz ptesné kym,
ale n€kym feceno. Néco jako... Hele, ty vlastné tady bojujes proti sportwashingu. Pfiznam
se, ze ten termin jsem poprvé zaslechl aZz béhem olympiady. A od té doby vim, co to
znamena. A tekl jsem si, aha, no jasné, asi bych nebyl schopen v tu chvili ten pojem takhle
definovat, ale dneska jsem piesvéd&en, Ze pfidéleni olympiady komunistické totalitni Cing
byla klasickd cesta ke sportwashingu. Aby zemé, kterd zavird lidi za své ndzory a neni
demokratickd, aby vypadala, ze je normalni, jako Ze je standardni. Tam jde o tu normalnost,

o tu béznost, standardnost.

11. TakzZe to byl prvni moment, kdy jste se s tim pojmem setkal. Ale mate pocit, Ze
jste uz predtim néjak odhaloval podobné situace nebo mél nastavené metody,
jak na to upozornit?

Ve chvili, kdy se jednd o opravdu vyjimecnou sportovné spolecenskou udalost typu
olympiady, kterd se kond v nedemokratické zemi, tak pro mé okamzité blika Cervena
kontrolka. Mimochodem, upfimné feeno, v komunistické Ciné uz jednou olympiada byla.
Tehdy jsem mél nejdelsi dovolenou v zivoté. Na celou dobu olympiddy v Pekingu jsem si
vzal volno, protoze jsem nechtél premyslet o tom, jak ptfed kazdou zpravou fict, ze ta
olympiada tam nema byt. Olympidda by méla byt tam, kde se cti n¢jaké hodnoty. Pokud je
v zemi, kterd ty hodnoty necti, nema tam co délat. Tehdy mé jesté nenapadlo, Ze to staci
vytesit dvéma slovy, kterd jsem si pozdé¢ji vymyslel. UZ jsem to jednou fesil, a to tim, Ze

jsem odesel. Pozdéji jsem nasel lepsi zplisob.
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12. Citil jste se tedy zkuSenéjsi a védél jste, Ze sportwashing existuje, i kdyZ jste ten

pojem neznal a zneuZiva se v medialni komunikaci?

Mozné naopak. Mozna jsem citil, Ze to existuje a Ze si toho malo lidi v§ima, takze jsem
musel zasdhnout. Netikam to presné, ale citim se jako ten, kdo musi. Coz je role, kterou
nemam rad. Kdyz mi nékdo tik4, Ze pokud to nefeknu ja, tak to netekne nikdo jiny. To mé

Stve a mrzi.

13. Co je podle vas nejtéZsi na rozeznani obecné whitewashingu, a aby nebyl
zneuZit v medialni komunikaci?

Nejdulezitéjsi je urcita historickd pamét, vysvétlim. Jesté nez se objevilo tohle slovo
,whitewashing®, tak jsem vzdycky fikal, ze nechci, abychom tfeba v médiu, ve kterém
pracuji, bylo urc¢itym verifikatorem, Cisticem, nebo jak nyni mizeme fict ,,washerem* lidi,
kteti se, feknéme, nechci fict pfimo trestné pravné, ale minimalné spolecensky, mozna
neprovinili, ale vyrazné pochybili. A my najednou, protoZe uz si to tfeba nepamatujeme,
protoze ti lidé nebudou chodit kazdy den fikat, vite, ja jsem ten, kdo pted lety ud¢lal tohle,
a my uz na to troSku zapomeneme, trosku si to neuvédomujeme a ten ¢loveék pochopitelné

se bude moc snazit, aby to takhle nebylo.

Dam vam typicky ptipad. KdyZ jsem zjistil, Ze v n¢jakém potadu pted par lety byla slecna
Neumannova jako odbornice na vystavbu sportovni infrastruktury, tak tusite, kam mifim,
protoze situace, kterd vznikla kolem mistrovstvi svéta v lyZovani v Liberci, ukazovala
minimaln na velkou neSikovnost. Ale tim, 7e tieba Ceska televize tohoto ¢loveka
odprezentuje jako respektovaného odbornika, tak mu déla obrovskou sluzbu. Tak d¢la

whitewashingovou sluzbu tomuto ¢loveku.

14. Jak tézké je na whitewashingové metody reagovat vramci denniho
zpravodajstvi?
Mluvili jsme tady o olympiadé, o které vime mnoho, mnoho mésicii nebo let doptedu, Ze
bude a kde bude. Pochopitelné, Ze v tom bézném rytmu nebo bézném rezimu je to velmi
slozité. Predstavte si, Ze nékdo bude vystupovat jako odbornik na néjaké téma v ramci n&jaké
denni agendy. A pted 20 lety v tom samém oboru tfeba pochybil. To je ta historickd pamét’.
ProtoZe piedstava, Ze si budeme kazdého odbornika na néjakou tématiku lustrovat, jestli

nahodou néco neudé¢lal, a jestli tim, Zze my ho dneska prezentujeme jako odbornika ho
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ocistime od minulych ¢ind. To je tézké, to je hodné tézké. Proto jsem mluvil o té historické

pameti.

15. Pokud se jesté podivime na porad Udalosti, umite si predstavit, Ze byste
podobnym zpiisobem vyrovnavali sportwashing také ve sportovni ¢asti
v Branky, body, vtefiny?
Neumim si predstavit, ze bychom néco takového uméli promitnout do BBV. Tam to je
celkem nepfedstavitelné a je velkou otazkou, zda to tam divak viibec chce nebo ocekava.
Tam to je opravdu pouze o vysledcich 1:0, 0:2. Naopak od toho je zpravodajské cast Udalosti

a tam to definitivné patii a patfit bude.

16. Pokud by vam nabidli, Ze se se sportwashingem muZete vyrovnat specidlni
reportazi, kterou miiZete vyrobit a zaroven byste pak uZ nemusel fikat to vaSe
spojeni ,,V totalitni komunistické Ciné...%, souhlasil byste, 7e to je dobry
zpusob, jak se s tim vyrovnat?

,Pokud to vztdhnu na sebe a na obdobi olympiddy v Pekingu, tak kdyby za mnou nékdo
ptisel a fekl mi: ,Pfiprav 5, 20, 30minutovy special o lidskych pravech v Cin& a tim se
vyrovname se sportwashingem na olympiad¢.*, tak bych souhlasil, protoze by to byla super
prilezitost, jak to lidem pfiblizit. A asi bych uz nemél pottebu pted kazdou zpravou zminovat
ten mij avod. Otazkou totiZ je, jak vnimame tu komunikaci sportwashingu a nés potad. Zda
staci se k tomu postavit v pritbé¢hu celého potadu, nebo to je potieba zminit u kazdé zpravy
o Olympiadé. A zmého pohledu by takovy special o lidskych pravech v Cin& byl uZiteny

a byl bych za néj velmi rad*

17. Nemyslite si, Ze toto by byl ale uspéch sportwashingové metody, Ze byste to
negativni posunul do jiné zpravy a konkrétni sportwashingovou zpravu byste
nechal pozitivni, protoZe sportovni udalosti s sebou nesou pozitivni emoce, a

tim kdo reprodukuje sportwashing?
Vidite, takto jsem nad tim nepfemyslel, a mate vlastn¢ pravdu. Upfimné, takto bych se
nechal v podstaté nachytat a nepfislo by mi to ani divné. Protoze bych si splnil svou osobni
ambici. Vidite, a to je ta sila sportwashingu, o které¢ jsme se bavili. Ta plizivost nebo jak to
pojmenovat a komplikovanost, jak se k tomu postavit. BéZné by se dalo fict, Ze se s tim staci

vyrovnat v ramci celé stopaze Udalosti, abychom doséahli takzvané objektivity, ale kdyz se
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na to podivdme z pohledu jednotlivych obsahil, tak mate pravdu. Tohle je opravdu ta

sofistikované nebezpecna stranka nejen sportwashingu, ale i dalSich ,,washingovych* metod.
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Rozhovor ¢. 4
Interview s Michael Mares§, Hospodarské noviny, Praha, 20.4. 2024.
Misto interview: Praha, sidlo vydavateslstvi Economia

Téma: Sportwashing v medidlnim obsahu

Clanek: MARES, Michael. Neymarem to nekon¢i: Saudové chtéji vitéze své soutéze dostat
do Ligy mistri. A uz vyhlizi tenis, NBA, olympiddu. Online. In: IHNed.cz. 2023. ISSN
1213-7693. Dostupné z: https://byznys.hn.cz/c1-67235380-neymarem-to-nekonci-saudove-

chteji-viteze-sve-souteze-dostat-do-ligy-mistru-a-uz-vyhlizi-tenis-nba-olympiadu. [cit.

2024-06-29].

1.PopiSte mi prosim, jak probihal vybér Vaseho tématu.
Téma musi né¢im zaujmout. Je jedno, jestli to vidim na Twitteru, nékdo mi to posle jako tip
pfes WhatsApp, fekne mi to na osobni schlizce, nebo to udélam na zékladé¢ vlastni reserse.
Riizné druhy informaci ke mné pfichazeji a je na mém vnitinim vyhodnoceni, zkusenosti a
know-how, které je neptenositelné, protoze kazdy z nés vyristal v jiném kontextu. Pak s tou
informaci pracuji, co povazuji za dilezité, co by mohlo zajimat nase ctenafe nebo divéky.
Mame dobie nastaveny model editace a kontroly, aby nic zdvadného nebo neodhaleného
nevyslo. Autor, editor, schvalovaci kolecko, kde se napad prezentuje a schvaluje, a potom

seniorni ¢loveék, ktery dava finalni razitko.

2. Co je nejdiilezitéjsi pri vybéru tématu pro vase médium?
Jestli je to ,,newsworthy” nebo ne. Jak to zabalite, udélate z toho zpravu, analyzu,
komentovanou zpravu, pouzijete to do podcastu nebo backgroundu. Neda se to zjednodusit.

Musi to projit schvalovacim koleckem.

3.TakzZe si nemiiZete udélat, co chcete.
Ptesn¢ tak. Mame starsi pfistupy k redakcni kontrole. Hospodaiské noviny jsou jedny z
nejlépe hodnocenych ¢eskych komerénich médii. To, jak to mame interné nastavené, se

odrazi v kvalit€ a transparentnosti.

4. Jaké zdroje na své naméty vyuzivate? PouZzivate také jako zdroj PR zpravy?
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PR a PR agentury jsou souc¢ésti nasi prace. Informace od nich vyhodnotime, jestli jsou
vhodné pro vydani. Nevezmeme to jedna ku jedné, ale miizeme pouzit ¢asti nebo piebalit,
aby to splitovalo kritéria kvalitni Zurnalistiky. Zadny zastupce Saudského kralovstvi nebo
klubt vlastnénych Saudskym kapitdlem mé neoslovil. Musime ¢ist v ptivodnim kontextu,

abychom pochopili, jak to bylo myslené.

5. Kdy jste se poprvé setkal s pojmem sportwashing? Znate jeho definici?
Zacinal jsem jako sportovni novindf, takZe jsem se s tim setkdval uz dfive, hlavné v
zapadnich liberalnich médiich. Prvni velkd globalni udélost, kde se to popisovalo, byla
olympiada v Pekingu. Sportwashing se objevuje ¢im dal vice. Katar a dal§i nedemokratické
rezimy maji ambice néco znamenat ve sportu. Termin se postupné objevuje ¢im dal vice.
Neni to ale naSe primarni zaméfeni. Sportovni zpravodajstvi je postupné umensovano,
témata s tim spojend také. Sportwashing je vice spojen se zahrani¢ni politikou nez se
samotnym sportem. Neni to primarni téma pro nase médium. Vime, které rezimy nejsou
demokratické, kde hrozi sportwashing. KdyZz se kapital uplatiiuje na poradani velkych
udalosti nebo na vlastnictvi klubli, mély by se rozsvitit kontrolky. Pokud se kontrolky
rozsviti, projdeme relevantni zdroje, konzultujeme s politology nebo experty, abychom
pochopili kontext.

6. Co je podle vas nejtézs$i na rozeznani obecné whitewashingu nebo konkrétné

sportwashingu, aby nebyl zneuzit v medialni komunikaci?

Nejtézsi je, Ze to je pojem s neostrou hranici. Budete mit jasné piipady sportwashingu a jasné
ptipady, kdy to sportwashing neni. VétSina ptipadli bude n€kde mezi. Musite nasvitit véc z

raznych 0hll a nabidnout ¢tendii moznost pochopit SirSi kontext.

7. Proc podle Vas se sportwashing tak dobi'e prosazuje v medidlni komunikaci, kde

je €asto reprodukovan?
Sportwashing spoléhd na to, Ze sportovni novinafi se zaméiuji jen na vysledky. Média, ktera
pokryvaji zahrani¢ni déni, by méla ptispivat k odhalovani sportwashingu. Sportovni novinafi

nemaji Casto ¢as, kapacitu ani schopnost pokryvat tyto dopady.

8. Podle Vis tedy nepatii do popisu prace sportovniho novinire odhalovat

sportwashing, ale ma ho v tom zastoupit jeho kolegové z jinych rubrik?
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Ano, presné tak. Sportovni novinafi popisuji sport. V piipad¢ sportwashingu je musi

zastoupit kolegové z jinych rubrik, aby podchytili $ir$i kontext.
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Rozhovor ¢. 5
Interview s Jaroslavem Sevelou, Hospodatské noviny, Praha, 15. 6. 2024.
Misto interview: Praha, sidlo vydavateslstvi Economia

Téma: Sportwashing v medidlnim obsahu

Clanek: SEVELA, Vladimir. Klub jako trofej. Online. Hospodaiské noviny. 2021, &. 219, s.
2. ISSN 0862-9587. Dostupné z: http://www.hn.iHNed.cz/. [cit. 2024-06-29].

1.PopiSte mi prosim, jak probihal vybér Vaseho tématu.
Jednalo se o dlouhou ¢ast patecnich novin. Specifické je, Ze mate na starosti tiistrankové
téma kazdy tyden. Na rozdil od kolegl, ktefi si vyberou jedno téma a vytvareji serial
nékolika ¢lankd, ja si vyberu nosné téma, které vydrzi tfi stranky ve velkych novinach. Pak
se k nému uz nevracim. Nejsem specialista ani na sport, ani na zahrani¢i. Sportwashing mé
zaujal soukromé jako Cloveka, ktery se zajimé o sport, sleduje fotbal, a diskuse o katarském
mistrovstvi svéta m¢ fascinovaly. Jak je mozné délat mistrovstvi svéta v zemi s 300 tisici
obCany a dvéma miliony zahrani¢nich pracovniki? Ta zemé nikdy ve fotbale nic
neznamenala, ale Sejkové tam investovali miliardy do nakupu fotbalistii a klubti, coz mi
ptislo jako skvélé téma. Bylo to pfed mistrovstvim svéta ve fotbale a za nalesténou fasadou

se skryvala zemé, ktera porusuje lidska prava a €asto financuje terorismus.

Jedina nevyhoda pro mé byla, Ze se snazim vSechna témata délat v terénu, mluvit s lidmi.
Oslovil jsem organizace, které jsem citoval, ale nikdo mi neodpoveédél. Zajimalo mé, jak
ovétovali data o mrtvych zahrani¢nich délnicich. Musel jsem tedy vychéazet z ovétenych
zdroji, jako je Guardian a oficialnich zdroji jednotlivych organizaci. Tento ¢lanek bych si
nedal do svého portfolia, protoZe nemam rad ¢lanky délané od stolu, ale tehdy to tak prosté

vyslo.

2. Popiste mi vice, jak probihal redakéni proces vybéru a schvaleni tohoto tématu.
Je to celkem jednoduché. Rubrika Vikend ma jednou tydné poradu a mym ukolem je pfinést
navrhy témat. Bud’ pfijdou kolegové s néjakym navrhem, nebo ja. Hlavni kritérium je, Ze

téma bude ctené. Téma, které nebude ¢tené, nema smysl.

3. Mite kontrolni mechanismy, které bud’ povoli Vase téma nebo Vam ho jeSté

vrati napriklad pro hlubsi reSersi?
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Jsou dvé trovné. Editor a tzv. redaktor s razitkem, coz je seniorni redaktor nebo zastupce
Séfredaktora, vcetné Séfredaktora. Ctou texty po editorovi a ti garantuji, Ze ¢lanek nebo

namét obsahuje vSe co ma.

4. Kady jste se s whitewashingovou pripadné konkrétné se sportwashingem potkal
poprvé?
Nevim pfesné. Moznéa po olympiad¢ v Soci nebo v Pekingu. Problém vylepSovani image

ptes sport jsem vnimal od malicka, ale termin sportwashing jsem slysSel pozdé;ji.

5. Pro¢ je podle Vas diilezité upozoriovat na whitewashingovou komunikaci?
Dtlezité je, aby si lidé uvédomili, ze za nalesténou fasddou se mize skryvat manipulace a

zakryvani néceho neblahého. To je zdsadni cil novinaid, ukazat svét v jeho slozitosti.

6. Co je nejtézsi na rozpoznani sportwashingu a jaké metody pouZivat, aby jej
novinar v mediich nereprodukoval?
Sportwashing je populdrni a emociondlni zalezitost. Marketéfi a statni rezimy si vybiraji
sport, protoze tam to vzdycky funguje. Novinati musi byt zvédavi a motivovani podivat se
za kulisy. Napftiklad v Kataru, paradoxné, to pfipoutalo pozornost k porusovani lidskych
prav a pracovnim uraziim, coz by jinak moznd uniklo pozornosti. Mam obavu, Ze to neni
téma pro sportovni zurnalistiku. Sportovni novindi nemiZze psat o vysledcich zapast a

zaroven o délnicich, kteti zemfeli pii vystavbé stadiontl.

7. Podle Vias tedy nepatii do popisu prace sportovniho novinire odhalovat
sportwashing, ale ma ho v tom zastoupit jeho kolegové z jinych rubrik?

Je to slozité. Je to nejsilngjsi stranka sportwashingu, Ze je tézké oddelit pozitivni sportovni

zpravy od problematickych aspektli. Sportovni novinafi to nefesi, protoze se zaméfuji na

vysledky. Sportovni novinafina na to neni pfipravena.
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Rozhovor ¢. 6
Interview s Janem H. Vitvarem, Respekt, Praha, 28.4. 2024.
Misto interview: Praha, kavarna Lucerna

Téma: Artwashing v medidlnim obsahu

Clanek:
JAN H. VITVAR. Galerie za miliardu. Online. In: Respekt.cz. 2022. Dostupné z:
https://www.respekt.cz/tydenik/2022/5/galerie-za-miliardu. [cit. 2024-06-29].

RESPEKT.  Kultura/mix.  Online. In:  Respekt.cz.  2022.  Dostupné  z:
https://www.respekt.cz/tydenik/2022/6/kulturamix. [cit. 2024-06-29].

1. Jak probihal vybér Vaseho tématu, ktery jste zpracoval?
Vsechno prochdzi v Respektu n¢jakou, ne redakéni radou, ale néjakou debatou v ramci
redakce, o Cem psat, co je pro nas dilezité, co je pro nas zajimavé. A zvIast u delsich textt,
jakym tfeba byl ¢lanek o Kunstahlle. Byla to velka ocekavana udalost, o které jsme chtéli
néco napsat a chtéli jsme o tom naucit néco dfiv, nez o tom budou vSichni psat. A motiv
artwashingu m¢ samoziejmé zajimal. Zaprvé, toto téma mé zajima a za druhé, tenkrat se o
ném uz hodné mluvilo. UZ pfed otevienim Kunsthalle probihaly demonstrace studentl
UMPRUM. Béhem psani ¢lanku jsem se na to tymu Kunstahlle a manzelti Pudilti ptal,

protoze jsem se s timto tématem musel n&jak vyrovnat.

Navic je to pro téma Kunsthalle velky aspekt, odkud pochazeji penize na jeji vznik. Kde se
generovaly pro tak velky kulturni projekt. Myslim si, ze jesté pred deseti lety by nas to v
ramci novinafského uvazovani nenapadlo, se v tomto oboru o takovéto véci zajimat. Ted’ si
myslim, Ze tfeba zrovna jako Respekt tyto véci vzdycky sledoval — zjednoduSené feceno

moralni aspekty. I tak to ale diive nebylo velké téma v prostfedi uméni, jako tomu je dnes.

2. Chapu to tedy spravné, Ze toto téma jste si vybral sim?
Ano. Redakce ani necekala, Ze to bude tak velké téma. Sdm jsem citil, Ze redakce do tohoto
tématu nevidi upIné hluboko, a Ze to to je timto zpiisobem vnimano uméleckou scénou.

Vlastné z toho byli sami pak piekvapeny, Zze to neni jenom pozitivni zprava o Gzasnych
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podnikatelich, kteti svou tvrdou praci mohou investovat do uméni, ale Ze to je zprava o tom,

odkud ty penize pfisly a Ze s tim mlize mit znacna ¢ast kulturni scény problém.

3. Z jakych zdroju jste pri vyrobé obsahu vychazel?
Jako vzdy provedeme hlubokou resersi a pak jsem se Sel podivat pfimo na misto a stravim
tam dva tfi dny a bavim se s lidmi. N¢jakym zplisobem je konfrontuji s tim, co jsem zjistil z
reSerSe a oveéiyji si u nich fakta. Béhem toho jsem narazil také na jednu véc, kvili které jsme
museli davat text do opravy, protoze jsem pouzil nestastnou formulaci, proti které se ohradil
pan Dobrovsky. A to sice v tom, Ze jsem tam psal nestastnou vétu, ze k dolim se pan Pudil
dostal v ramci divoky privatizace, coZ neni technicky pravda, protoZe on se k nim dostal az
po zprivatizovani. Neucastnil se tedy privatizace. On tam prosté¢ odkupoval mnoha novych

majiteli, coZ neni soucasti privatizace.

4. Byl vybér tématu a jeho zpracovani podroben interni kritické oponenture?
Tim prochazi kazdy text. Mame nastaveny celkem slozity systém, kdy text prochdzi skrz
velmi podrobnou editorskou praci. Text vznikéd za ptimé ucasti editora, ktery se k nému
jednou, dvakrat az tfikrat vyjadiuje a texty vznikaji tak, zZe se znacné piepisuji podle toho,

co editor k tomu fika, co mu tam chybi, co mu tam pfijde nedofesené.

5. JelikoZ jste sam zminil, Ze redakce byla prekvapena z roz sahu tématu
Kunsthalle, myslite si, Ze by byl editor schopen zasahnout, pokud byste téma
artwashingu nezminil?

Ano, myslim si, Ze by editor uz zareagoval, protoze to byla vefejn¢ diskutovana véc. Pred
otevienim probéhlo i n€kolik demonstraci, a to jak pan Pudil zbohatl se také védélo. Hlavné
tam bylo jesté jedno téma. Byla velké debata kolem rekonstrukce budovy Kunsthalle. Kdy
z mého pohledu nebylo opravdu $tastné, jak bylo zachdzeno s paméatkové chranénou
budovou. Bylo ziejmé, ze pamadatkati se zrovna k tomut o projektu stavi znacné
benevolentnéji, nez se stavi k jinym projektim na stejném tizemi. Jednou véci, na kterou se
odvolévali, byla ochrana budovy pied ekologickou skodou, o kterou se opirali, aby mohli

budovu vycistit. Coz v kontextu s provozovanim dolda je...

6. Co bylo nejdiilezitéjsi pri vyrobé obsahu pro Vas typ média?
Nefungujeme jako néjaké PR oddéleni. I kdyz nékteré redakce skoro tak funguji. Jde ndm o

popsani urcitych fenoméni ve spolecnosti a piibéht. Se v§im, co kolem nich je. Naptiklad
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v piipadé Kunstahlle se jednalo v jadru o pozitivni zpravu o vzniku kulturni instituce
financovanou ze soukromych zdroju, ktera do t¢ doby neméla obdoby. Jenze nelze ani z
urcitého respektu opomenout ani negativni véci. U nas nelze napsat text jen o tom, jaky tam

budou gastrospeciality, jaky tam budou celebrity.

KdyZ se dotknu druhého piikladu, ktery jste mi poslal, Roberta Runtéka, tak to je 100%
ptiklad artwashingu. Coz neznamena, Zze artwashing musi byt jenom negativni. Ale vas

kapital vznika s velmi, velmi, velmi uSemetnym zpisobem. A vy ho Cistite tim, Ze ho davate

vvvvvv

7. Pro¢ je podle Vas dulezZité upozornovat na whitewashing, ve vaSem pripadé
artwashing?

Myslim si, Ze to je velky spolecensky téma. Uveédomit si, ze véci, které se miizou na prvni
pohled zdat jako naprosto skvély a hodny obdivu a potlesku, coz je tieba v pripad¢ pana
Runtdka jeho vystavni program, stipendijni program a atelierové pobyty, kam zve
talentované lidi, kterym tim hodné¢ poméha. Zaroven pomdhéd vetejnosti se vyznat v
soucasném uméni... Ale zaroven se nelze odstfihnout, odkud na tyto aktivity vzal penize,
které vznikly z obchodu s chudobou. To je nutné u jeho aktivit zminit. Cimz nefikam, Ze

bych do té galerie nesel, chodim do ni a ted’ tam byla zrovna vynikajici vystava.

8. Kdy jste se s artwashingem a jeho pronikani do medialni komunikace potkal
poprvé?

Podle mého nézoru je to asi 10 let, co se z toho stalo urcité téma, které jsem spiSe znal ze
zahranic¢i, konkrétn€ z britské a americké scény, kde se o tom zacalo mluvit. Dotyka se to
mnohem vice vetejnych instituci, protoze napiiklad ve Spojenych statech nebo v Anglii
nemaji zdaleka tolik vefejnopravnich instituci jako my. U nds je Narodni galerie financovdna
témer Cisté ze statniho rozpoctu, ale v téchto zemich jsou kulturni instituce financovany ze
soukromych zdroji. Zvyk lidi, jejichZ podnikani je spolecensky problematické, vylepSovat
svlj obraz tim, ze investuji do kultury, je dlouhodobym problémem. Myslim si, Ze se tento
problém objevuje od 70. a 80. let. Termin ,,artwashing® je v ¢eském prostfedi znamy asi 10
let, ale do t¢ doby se u nés nediskutoval, nez se objevili lidé, na které se da tento pojem
aplikovat, jako naptiklad Robert Runtdk nebo manzelé Pudilovi. Nyni artwashing rezonuje

vice, protoze téch lidi ptibyva.
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9. Co je nejtézsi pri rozeznani artwashingu, abyste ho nezreprodukoval v medialni
komunikaci?

Poznat artwashing neni tézké. Nejde o to, zda je to slozité rozpoznat, ale zda je to problém

pro vas jako novinafe. Samotny artwashing je jednoduché rozpoznat, protoZe to, ¢im se dana

osoba Zivi nebo zivila dfive, aby mohla davat penize do kultury, jsou vetfejné¢ zndmé véci.

Neni to zadné tajemstvi. U pana Runtéka je to zndmé celou dobu, co d¢€la, a zacalo se o tom

mluvit az kdyz otevfel galerii.

Tézké je rozhodnout, jak k tomu pfistupovat. Napiiklad casopis A2larm by o takové vystave
vibec nepsal, nebo by se soustiedil na to, co je na tom problematické, nebo by to ¢tenariim
pfipominal. Mné¢ pfijde dilezité to pfipominat. PfeZenu to, ale je to podobné, jako kdyby
byla vystava sponzorovand Ruskou ambasddou a my bychom ptedstirali, Ze to nezaplatili
Rusové. To prosté nejde. Bud' se toho ¢loveka nebo té vystavy viibec nev§imat, nebo to

uvést. Ja se snazim vzdy tyto véci uvadet.

10. TakZe, jenom jestli to spravné chapu, je to spiSe postavené na osobnosti
novinare, zda si viibec dokaze pokladat tyto kritické otazky?

A 1 na nastaveni redakce samoziejm¢e zdlezi. Kazda redakce to ma jinak. Myslim si, Ze

Echo24 by takové véci viibec nezajimaly, zatimco Respekt to zajima, protoze jsme kriticky

tydenik, ktery dlouhodobé sleduje ekologicka témata. Pro nas je to tedy dilezitd soucast

ptibchu. Pro jiné to tak dilezitd soucast piib&hu neni. Ale neexistuje zadny novinaf sky

kodex, ktery by tikal, ze lidé by na to m¢li vitbec néjakym zplisobem upozornovat.

Navic kdyz ¢lovek sleduje vytvarné méni, jako ja, tak se tomu nelze vyhnout. Vy citite, jak
to tu scénu zajima. A kdyz ve stejné dobé AVU rusi sponzorskou smlouvu panu Pudilovi,
ktery financovali nékolik let vystavy diplomantskych praci, a rusi to kvali tomu, Ze studenti
tikaji, ze tam nebudou vystavovat, protoze nechtéji, aby je podporoval, tak to je véc, kterou

nelze opomenout, a stava se soucasti celého pribchu.

Zaroven mi pfijde, Ze to neni zase tak slozity, Ze potiebujete velké mnozstvi ¢asu abyste to
odhalil. V8ichni vime, jakou roli v uméni nyni hraje J&T banka, ktera taky spada prosté do
néjakych ,,outlawingovych kategorii. Nemusite jen devastovat planetu, aby se jednalo o
artwashing. Stac¢i Seda zona politiky, ekonomiky apod. J&T byla banka, kterd sponzorovala

dlouho nezavislou scénu, sponzorovali cenu Jindficha Chalupeckého, spoustu jinych véci, a
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jednotlivé organizaci s ni rozvazuji smlouvy. Ale pro toho novinare to je mnohem jednodusi.
Nevim pro¢ mi J&T banka pise dvakrat tydn€, at’ néco napisu. O jejich uméleckych edicich,
galeriich, nevim, co vSechno. Neustale novinare zadsobuji t¢ématy a materialy. J& osobné¢ se s
nimi snazim nekomunikovat upfimné i z toho divodu, ze se ke mné chovaji jako bych byl

soucasti PR oddéleni, a to ja nejsem a nechci byt.

11. VaSe vyhoda je, Ze pracujete v tydeniku. Jak pracovat v dennim tisku, kde je
casu méné?

Jak jsem uz tikal, nemyslim si, Ze to je slozita véc, pokud jste soucasti scény. Vy vite, co se

déje. Kdyz uz se o toto téma nezajimate, tak byste si mél pokladat kritické otazky. Staci

néjaka zminka a nemusite vézt investigaci. Stejn¢ tak jako Respekt, kdyZ jsme byli soucasti

majetku pana Bakaly, tak jsme to vzdy uvedli u témat, kterd se ho tykala. Jednd se o

minimalni slu$nost.

Ja si ale myslim, Ze nejvétsi vyhodou Respektu je, Ze mame striktné oddélenou redakéni a
marketingovou ¢ast. Zcela striktné. Neexistuje, Ze by za ndmi pfiSel nékdo z marketingu s
tim, Ze si u nds zaplati inzerat za 150 tisic a podminkou je, zZe v tom ¢isle bude vedle inzeratu

¢lanek o néjakém projektu J&T. To absolutné neexistuje.

12. Dokazete vysvétlit, pro¢ je téchto nabidek vice a ruku v ruce s tim také vétsi
zaméreni na artwashing v médiich?

Celé to je o soucasné spolecnosti, kterd je na to vice hakliva. Pfedev§im mladsi generace,

kterd je na artwashing obzvlast’ hakliva. Ja fikam, at’ si kazdy za soukromé penize nakupuje,

co chce, ale uz neni v potadku, pokud chvéalyhodnou véc zneuzivé na zakryti plivodu penéz.

A na to je praveé soucasna nastupujici generace citliva.
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Rozhovor ¢. 7
Interview s Josefem Kaninskym, Hospodarské noviny, Praha, 8.7. 2024.
Misto interview: Praha, sidlo vydavateslstvi Economia

Téma: Sportwashing v medidlnim obsahu

Clanek:

KANINSKY, Josef. My nic, my jen sportujeme. Saudska Arabie si jako hlavni disciplinu
zvolila sportwashing. Online. In: IHNed.cz. 2022. ISSN 1213-7693. Dostupné z:
https://VIKEND.HN.CZ/c1-67111470-my-nic-my-jen-sportujeme-saudska-arabie-si-jako-

hlavni-disciplinu-zvolila-sportwashing. [cit. 2024-06-29].

1. Jak probihal vybér Vaseho tématu, ktery jste zpracoval?
J& jsem v Hospodatskych novinach pracoval ve dvou rozdilnych obdobi. Nejdiive ve
sportovni rubrice a nyni tu pracuji na pozici, kde se mohu vénovat publicistice, ale ke sportu
mam stale blizko. Toto téma mé zaujalo, mél jsem predevsim ¢as se mu zevrubné vénovat a

dokdzi uz odhadnout, jaké téma si dokazeme schvalit.

2. Z jakych zdroju jste pri vyrobé obsahu vychazel?
J& ¢tu BBC a pravdépodobné mé na to navedl jejich ¢lanek. Ale to nemusel byt ten, o kterém
jsem psal, j& jsem to téma mohl mit v hlavé klidné tfi mésice. Nebo to byl nektery z ceskych

clankd, o kterém jsem si fekl, ze k nému musim napsat oponentsky ¢lanek.

3. Co bylo nejdulezitéjsi pri vyrobé obsahu pro vas typ média?
Ja si Gpln€ nemyslim, Ze by mély Hospodaiské noviny vyprofilovaného typického ctenare,
ale jak tady pracuju dlouho, tak feknu sviij popis. Jedna se businessmana kolem 40 let, na to
je potfeba myslet. Kdyz odhlédnu od osobni motivace, tak aby to méli ekonomicky a
hospodatsky ptesah. Zaroven z Sir§iho pohledu, feknéme globélniho, protoze tyto véci se jen

ziidkakdy tykaji Ceské republiky.

4. Kdy jste se se sportwashingem poprvé potkal?
Myslim si, Ze to bylo poprvé pii MS v hazené ohledné tématu katarské reprezentace. Nevim,
jestli se to tenkrat pojmenovavalo jako sportwashing. Zacali nakupovat rizné atlety v hazené

se dokonce stali mistry svéta. Kazdopadné to bylo v souvislosti sportovnich investic
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saudskoarabskych statli. Paradoxn¢ jsem tenkrat zjistil, Ze ty castky, které investuji do sportu
jsou oproti ¢astkdm investovanym do uméni margindlni. Tenkrat jsem se uz tedy setkal také

s pojmem artwashing.

5. Proc je podle Vis diileZité upozornovat na whitewashing potazmo sportwashing

a pripadné reprodukci v medialni komunikaci?
Je dulezité si fict, ze to je zapadni termin. Saudové si urcité netekli ,,My ted’ pouzijeme
strategii sportwashingu®. KdyZ tomu fikate komunikacni prostfedek, ja si myslim, Ze to je
vymyslime néco, abychom je zmanipulovali. Takhle oni urc¢it¢ nepfemysleji. Podle mé to
vychdzi z ur€ité premisy anglosaské Zurnalistiky, kdy se povazujeme za hlida¢e demokracie.
Ale nesmime tomu podlehnout a ndsledné oznacovat témét vSe sportwashingem, aby se se

tento pojem nevyprazdnil a nestala se z ného pouha nélepka.

Kazdy ptipad je potfeba vyhodnotit jednotlivé, jestli to nemlze byt troSku jinak a nekoukat
na to pouze z naSeho pohledu, kdy jsou naSe hodnoty postaveny trosku jinak, nez tomu mtize
byt naptiklad na Arabském poloostrové. Uvédomte si, ze v tomto regionu soupeii mezi
sebou. Ega mistnich Sejkii a emirti jsou obrovska. Kdyz fotbalovy tym PSG jest¢ nevyhral
Ligu mistrii a Manchaster City ano, tak jsou ochotni udélat témét cokoli. Pak je tu druhd véc.
Pro né to je dalsi prostfedek pro zbohatnuti, kdy se ptipravuji na dobu, kdy jiz nebudou mit
tak velké piijmy ztézby ropy. MiZe se tedy jednat o ekonomickou strategii, nez o

sportwashing a pokus odvézt pozornost od urcitych nedemokratickych véci. Takze podle me

vvvvvv

6. Co je nejtézsi pri rozeznani sportwashingu obecné, kdyZ se odprostime od
prikladu arabskych stati?

Je to otdzka citu, zkuSenosti autora a dobrych zdrojii. Pokud jste nezkuseny, nezodpovédny
nebo jemné feceno nevzdélany, tak se satane, Ze sportwashing zacnete §ifit. Jsou to klasické
novinafské nesvary, které femeslu ublizuji. Kdyz se sam sebe nezeptate, jestli néco je pravda
je ¢ine. Druhd véc je, Ze na to nékdy nemaji Cas, zvlast v denicich. Ted’ se pohybuji na poli
papiru, ale délal jsem i internetovy magazin a kdyz ho zrusili, délal jsem Ctyfi roky editora
sportovniho webu. A tam existovalo jenom to, co bylo v ten moment. A to nyni plati pro
internetovou Z urnalistiku. Co je ted” je dulezité, a co bylo, prosté¢ neni. Takze v téchto

ptipadech to nemusi byt hloupost novinaiti, ale neuvéfitelny casovy tlak.
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Jeste se Casto stava, ze se novinafi dostanou k tématu, které jim neni vlastni, protoze je malo
lidi. J4 jsem se také musel na zacatku kariéry vénovat lyZovani, i kdyZ jsem o ném nic

nevedél.

7. Je podle Vas mozZné se vyrovnavat se sportwashingem u kazdého sportovniho
vysledku, ktery je jeho soucasti?

Tohle je hodné teoretickd otdzka, protoze to nikdo neudéla. TakZe teoreticky se o tom

mizeme bavit. MiiZzeme se bavit o tom, Ze kdyZ teda piSeme z téch moralnich pozic, tak se

mizeme rozhodnout k tomu, Ze o nécem referovat nebudeme, protoze budeme az takhle

rigordzni nebo az takhle pevny. J4 osobné bych vyrobil specidlni obsah ohledné

lidskopravnich problémd.

Myslim si, Ze v ramci sportovni Zurnalistiky je lepsi ctenafe timto neobtézovat a vénovat se
tomu nékde jinde. Ctendr totiz tuto informaci nehledd. Chce védét, jak zépas nebo zavod

skonéil.

Ale pokud s jistotou vime, Ze jednotlivé zépasy jsou soucasti sportwashingu, tak v rdmci
celého zpravodajstvi nebo referovani o té udalosti, by mél néjaky vedouci rubriky nebo
editor mit na paméti, Ze je potieba vydat i jiné formaty. Naptiklad kdyz mate reportéra na
misté, tak vyrobil i néco jiného nez bézné referovani o sportovnich udalostech. Naptiklad

rozhovory, komentar, sloupek... Dneska se s témi zanry moc neoperuje.

Pokud jste medidlnim partnerem velkych sportovnich udalosti a platite velké penize za
vysilaci prava, tak ty smlouvy jsou velmi striktni, a dokonce tam muizete mit dolozku o tom,
ze témto politickym tématiim se nemate vénovat, nebo si to musite nechat schvalit. Pfipadné
vam mohou vyhroZzovat smluvni pokutou. V tomto je sportwashing doopravdy velmi silny,
a proto to nelze promitat do sportovni zurnalistiky. To Ze se tomu vénuje kolega v jiné
rubrice, zptateleném médiu nebo nékde jinde, je véc jind. Ale vysilaci prava a exkluzivita je

mocnym nastroje.
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Rozhovor ¢. 8
Interview s Miroslavem Harnochem, aktualne.cz, Praha, 30.6. 2024.
Misto interview: Praha, sidlo vydavateslstvi Economia

Téma: Sportwashing v medidlnim obsahu

Clanek:

HARNOCH, Miroslav. Upsal dusi d’ablu? Nadal bude tvari satidského tenisu. Je to smé$né,
rypl si  McEnroe. Online. In: Aktualne.cz. 2024. Dostupné z
https://sport.aktualne.cz/tenis/upsal-dusi-dablu-nadal-bude-tvari-saudskeho-tenisu-je-to-

t0/r~95409990b47¢el 1eeb1f50cc47ab5f122/. [cit. 2024-06-29].

1. Jak probihal vybér VaSeho tématu, ktery jste zpracoval?
Uz je to asi pul roku, co jsem to napsal, tak doufam, Ze si to pamatuji spravné. V té dobé
bylo toto téma opravdu hodné probirané na socialni siti X. Lidé tam o tom hodné¢ diskutovali,
sdileli rizné nazory a informace. To m¢ pfivedlo na myslenku, ze by stilo za to se tim
zabyvat podrobnéji. Navic jsem si vS§iml, Ze se o tomto tématu zminovala i nékterd zahranicni
média. Bylo to néco, co rezonovalo i za hranicemi nasi zemé¢. Proto jsem se rozhodl, ze bych
to mél zpracovat jako ¢lanek. Myslel jsem si, Ze by to mohlo ¢tenafe zaujmout, protoze to

bylo aktudlni a relevantni. Chtél jsem ptinést uceleny pohled na celou véc.

2. Byl vybér tématu a jeho zpracovani podrobeno kritické oponentuie?
U nas v redakci je proces nastaven tak, ze kazdé téma musi nejprve projit schvalovacim
fizenim. Jakmile mam népad na téma, o kterém bych chtél psat, musim ho nejdiive piedlozit
editorovi. Editor se na mlij navrh podiva a zhodnoti, jestli je t¢éma zajimavé a relevantni pro
nase ¢tenafe. Editor mi tedy sd€li, co je na ¢lanku dobré, co by mohlo byt lepsi a co by se

m¢élo ptipadné upravit nebo doplnit.

3. Z jakych zdroju jste pri vyrobé obsahu vychazel?
Pii piipravé obsahu jsem se opiral piedev§im o zahrani¢ni média. Cetl jsem riizné ¢lanky,
reportdze a analyzy z renomovanych svétovych novin a Casopist, které se danou
problematikou zabyvaly. Tyto zdroje mi pomohly ziskat hlubSi porozuméni a kontext.
DalSim dtlezitym zdrojem byla vyjadieni konkrétnich sportovetl a expertd. Diky socidlnim

sitim je dnes mozné sledovat, co sportovci a odbornici fikaji ptfimo, bez zprostiedkovani.
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Prochézel jsem jejich oficidlni G¢ty na socidlnich sitich, jako jsou Twitter, Instagram a

Facebook, kde casto sdileji své nazory, reakce na aktualni déni a osobni zkusenosti.

Také jsem vyuzival oficidlni tiskové zpravy, které vydavaji rizné organizace, sportovni
tymy, ligy nebo sportovni svazy. Sledoval jsem i rozhovory s odborniky a sportovci,
publikované v riznych médiich, které Casto obsahuji hlubsi vhled a pfinasSeji osobni

zkuSenosti. Timto zptisobem jsem se snazil pokryt co nejvice informaci a nazort.

4. Co bylo nejdulezitéjsi pri vyrobé obsahu pro vas typ média?
Pii samotné vyrobé jde predevSim o co nejlepSi a nejctivéjsi zpracovani jinak docela
slozitého tématu. Nad Ctenosti pfemyslime uz pii samotném vybéru tématu, kdy nam jde o

to, aby téma vibec lidi bavilo C¢ist.

5. Mate povédomi, co znamena a jak se vyuZiva sportwashing a kdy jste se s nim
potkal poprvé?

Asi uz si nevzpomenu, kdy jsem se s tim terminem setkal poprvé, ale urcité to bylo v
zahrani¢nich médiich v souvislosti s ,.,kupovanim* sportovci a sportovnich akci arabskym
svétem. U nas pro to asi neni Cesky ekvivalent a obecné ten termin asi neni moc popsany,
coz asi bude ditvod, pro¢ piSete tuto praci. Ale obecné se ma za to, Ze jde vyuziti sportu jako
zastérky politickych nebo spolecenskych precinii. Protoze jsem docela fanouSek knizni
biografie rezisérky Leni Riefenstahlové, tak takovy sportwashing jist¢ byla i olympidda v

Berlin€ v roce 1936. Byt’ jsem ji samoziejmé nezazil.

6. Proc je podle Vas diilezité upozoriovat na sportwashingova sdéleni?
Protoze pokud bychom to ned¢lali, mohli bychom ¢asem zacit piehlizet skute¢nou realitu,
kterd se v onéch zemich dé&je. Sportwashing Casto slouzi k zakryvani politickych a
spolecenskych ptecintl, a pokud na to nebudeme upozoriovat, vefejnost miize byt oklamana

pozlatkem sportovnich udélosti, aniz by si uvédomovala, jaké problémy se za nimi skryvaji.
7. Co je nejtézsi pri rozeznani sportwashingu?

Nevim, jestli je to spravny termin, ale asi ostrazitost a kritické mysleni. Nenechat se zmast

néjakym hezky natocenym videem, ale zkusit patrat, co je za tim.
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8. TakZe podle vas je nejtézsi ,,nenaskocit“ na kvalitni promo materiily apod.,
které jsou ¢asto k dispozici?
Ano, Casto se setkdvam, Ze takto nabizené materialy jsou Casto prvnim znakem néceho, na

co si dat pozor, ale to je obecné i mimo sport.

9. Jaké metody pouZivite, abyste sportwashing rozpoznali? Nebo to je o celkovém
pristupu k novinarské praci?
Rozpoznavani sportwashingovu je predevsim o celkovém pfistupu k novinarské préci.
Klicové je diikladné sledovani rtiznych zdroji informaci, coz znamena, Ze se nespoléham
jen na jeden zdroj, ale porovnavam informace z riznych domacich i zahrani¢nich médii. A

samoziejmeé nemiize chybét kritického mysleni, ktery je soucasti moji prace.

10. Je podle Vis moZné se vyrovnavat se sportwashingem u kazdého sportovniho
vysledku, ktery je jeho soucasti?

To si myslim, Ze je neproviditelné. Navic ja se tomu vénoval, kdyz to bylo velké téma i

mezinarodné a bylo to zajimavé pro ¢tenare. Otazkou i je, zda by to ¢tenaf ocenil v kazdém

sportovnim vysledku.
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