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Abstrakt

Diplomové prace se zaméfuje na americky propagandisticky a patrioticky obsah
produkce Johna Sutherlanda v obdobi rané studené valky. Mezi lety 1948-1952
spolupracovali tfi hlavni partnefi John Sutherland Production, Harding College a Sloan
Foundation na vyvoji eduka¢niho materidlu pod nazvem ,,Fun and Facts about American
Business*. V ramci tohoto projektu bylo vytvoieno deset cartoons, pticemz Sest z nich bylo
distribuovano do kin spole¢nosti Metro-Goldwyn-Mayer. Ctyti zbylé cartoons byly poté
poskytnuty divakiim prostiednictvim sekundarniho trhu, naptiklad vzd€lavacim institucim
nebo podnikim. Cilem této préce je zjistit, jaké propagandistické techniky lze v cartoons
pozorovat a zda tyto cartoons podporuji americky patriotismus. Cartoons z projektu ,,Fun
and Facts* maji propagandisticky charakter pro jejich ¢ernobilou prezentaci informaci,
podporu narodnich americkych hodnot a nevybiravé zobrazeni nepfitele, coz byl po konci
druhé svétové valky Sovétsky svaz. Dale ,,Fun and Facts* propaguje demokraticky zptsob
Zivota, jenz je prezentovan americkymi hodnotami jako jsou ochrana svobod nebo trzni
ekonomika. V kontextu pocinajici studené valky byly tyto cartoons ovlivnény téz
politickym a spoleCenskym vyvojem mezindrodniho prostfedi, stejné¢ tak jako domaéci
situaci v USA. Mezi hlavni charakteristiky vnéjSich faktorti lze zatadit silici hrozbu
komunismu ve svéte. Dale Ize za vnitini aspekty oznacit naptiklad konzumerismus, ktery
byl po druhé svétové valce v USA hojné rozsiten a podporovan nebo druha vina strachu
z rudych. AvsSak je nutné zminit, ze vnéjsi faktory neni jednoduché oddélit od vnitinich,

jelikoZ jsou navzajem provazané.



Abstract

This thesis focuses on the American propaganda and patriotic content of John
Sutherland's productions during the early Cold War. Between 1948 and 1952, the three
main partners, John Sutherland Production, Harding College, and the Sloan Foundation,
collaborated to develop educational material entitled "Fun and Facts about American
Business." This project produced ten cartoons, six distributed to theaters by Metro-
Goldwyn-Mayer. The four remaining cartoons were then provided to audiences through the
secondary market, such as educational institutions or businesses. This paper aims to
determine what propaganda techniques can be observed in cartoons and whether these
cartoons promote American patriotism. Cartoons from the "Fun and Facts" project are
propagandistic due to their black-and-white presentation of information, promotion of
national American values, and indiscriminate portrayal of the enemy, the Soviet Union,
after the end of World War II. Furthermore, "Fun and Facts" promotes a democratic way of
life, mainly represented by American values such as protecting freedoms or the market
economy. In the context of the emerging Cold War, these cartoons were also influenced by
political and social developments in the international environment as well as the domestic
situation in the USA. The main characteristics of external factors include the growing
threat of communism in the world. Furthermore, internal aspects can be identified as, for
example, consumerism, which was widespread and encouraged in the USA after the
Second World War, or the second wave of fear of the Reds. However, it should be noted

that external factors are not easy to separate from internal ones, as they are interrelated.
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Uvod

Po druhé svétové valce se svét rozdelil na dva nesmifitelné tabory v Cele se
Spojenymi staty a Sovétskym svazem, znichz se kazdy fidil kompletné odlisSnymi
ideologiemi, které zahrnovaly rozdilné hodnoty: komunismus versus demokracie,
kapitalismus versus planovand ekonomika a dal$i. Pfimému boji branila moznost totalni
destrukce prostiednictvim jadernych zbrani, ¢imz se zvySila role propagandy. Ob¢
mocnosti se tak soustfedily pfevazné na zisk piiznived, v ¢emz v této dobé zastavala
propaganda klicovou roli, at’ uz glorifikujici domaci principy nebo dehonestujici normy
nepfitele. Propaganda nemusi byt vzdy na prvni pohled zietelnd a mize byt Sifena
prostfednictvim materiali, jez mohou pusobit nestranné nebo nevinné. To je i ptiklad
americké produkce John Sutherland Production ve spolupraci s Arkansaskou univerzitou
Harding College a Alfred P. Sloan Foundantion. Tyto tfi subjekty spolecné mezi lety 1948-
1952 wvydaly pod projektem ,Fun and Facts about American Business* deset
kratkometraznich cartoons ,,disneyovského* typu, které trvaly zpravidla okolo deseti
minut. Konkrétnimi cartoons této série jsou: Make Mine Freedom, Going Places, Meet
King Joe, Why Play Leap Frog, Albert in Blunderland, Fresh Laid Plas, Inside Cackle
Corners, Only the Beginning, Dear Uncle a The Devil and John Q.

Tato prace operuje se slovem cartoon definovanym jako ,,film tvofeny postavami
a obrazem, jeZ jsou smyslené a kreslené*!. PfestoZe jiz bylo napsano nékolik piinosnych
praci na propagandistické cartoons z americké produkce v obdobi druhé svétové valky,
studend valka v tomto kontextu nadale zlistava velmi fidce probadanym teritoriem. Ackoli
ma tato prace zvolené téma velmi tizce, mize byt tento vyzkum zdrojem informaci, jez

budou téz slouzit k hlub§imu poznani v stale relevantnimu fenoménu propagandy.

Diplomova prace si klade za cil zodpovédét nésledujici otazky. Za prvé: Jaké
patriotické, politické a spolecenské charakteristiky typické pro obdobi rané studené valky
v USA jsou akcentovany v cartoons John Sutherland Production? Lze predpokladat, ze
mezinarodni vyvoj po druhé svétové valce a strach zrudych v USA zna¢né ovlivnily
produkci téchto cartoons, kde vyzdvihuji hodnoty typické pro americkou spole¢nost
a zaroven podryvaji jejiho nepfitele. Druhd otdzka se vénuje propagandé a zni: Jaké

propagandistické prvky a techniky lze pozorovat v cartoons z produkce Johna

I Cartoon*, Cambridge Dictionary, https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/cartoon (stazeno 10.
Cervence 2024).



Sutherlanda? Na zaklad¢ identifikace vyskytu téchto technik Ize urcit, zda se jedna

o propagandistickou produkei ¢i nikoli a jaké konkrétni techniky pro své cile vyuziva.

Diplomova prace je rozdélena do sedmi hlavnich kapitol. Prvni ¢tyfi jsou teoretické
a naslednd kapitola se vénuje empirickému vyzkumu, poté nasleduji kapitoly diskuse
a zavér. Prvni kapitola predstavuje definici propagandy a téz vymezuje kli¢ové milniky
vyvoje propagandy Vv historii. Propaganda neni ve spole¢nosti ni¢im novym, ostatné prvni
zminky lze nalézt jiz v 16. stoletim. Na druhou stranu propaganda prosSla urcitymi
zménami, a to predevSim diky technologické modernizaci spolecnosti. Tato teoreticka
kapitola vychézi primarné¢ z autorti, ktefi se na pochopeni pojmu propaganda znacné
podileli. Mezi takové naptiklad patii Edward L. Bernays s knihou Propaganda’ poprvé
pfedstavenou svétu roku 1928. Bernays se jako jeden z prvnich autori vénoval oblasti
vefejného minéni a je také povazovan za zakladatele Public Relations (PR). Na druhou
ptisuzoval manipulaci mas pfili§ velkou vahu a nijak nereflektoval mozné faktory, které
adoptovani prosazovanych myslenek mohou ovlivnit. Svym pfistupem k manipulaci také
oteviel otazku etiky uzivani PR a z dne$niho pohledu je termin PR oddé€len od samotné
propagandy. Dal$im dilezitym autorem je Harold D. Lassewell se svymi knihami
Propaganda Technique in the World War’® z roku 1927 a Propaganda, Communication and
Public Opinion* vydanou roku 1946, na niz se podilel i Bruce Lannes Smith. Lasswellovy
knihy ptispély k pochopeni propagandy a jejimu uziti pfedev§im v dobé valky. Definice
a techniky propagandy ziistdvaji nadale aktudlni a né€které charakteristiky 1ze vztdhnout 1
na vedeni vélek v moderni dobé. Déle nelze opomenout Jacquese Ellula a jeho knihu
Propaganda: The Formation of Men’s Attitudes® ze 60. let minulého stoleti. Ellul na
propagandu nahlizi jako na neoddélitelnou soucést technologicky vyspélé spolecnosti. Jeho
pohled je velmi cenny, jelikoZ zastdval nazor, Ze se propaganda pouze nesnazi zmeénit
nazor lidi, ba naopak pfedevsim usiluje o prohlubovéani jiZ stavajicich norem a pfesvédceni
spolecnosti, coz by bylo mozné v cartoons reflektovat pravé podporou amerického
sentimentu. Ellulovi poznatky jsou pfinosné, jelikoz na propagandu nahliZel filozofickym
pohledem a propaganda je podle n&j spiSe soucasti moderni spole¢nosti nez pouhym

nastrojem vlad k ovlivnéni obCani. V 80. letech se tématu propagandy veénovali autofi

2 Edward L. Bernays, and Mark Crispin Miller, Propaganda, (Brooklyn NY: Ig 2005).

3 Harold Lasswell, Propaganda technique in the World War, (Mansfield Centre: Martino Publishing, 2011).
4 Bruce Lannes Smith and Harold D. Lasswell, Propaganda, Communication and Public Opinion,
(Princeton: Princeton University Press, 1946).

5 Jacques Ellul, Propaganda: The Formation of Men’s Attitudes, translated by Konrad Kellen and Jean
Lerner, (Vintage Books Edition: New York, 1965),



Noam Chomsky a Edward S. Herman. Prostfednictvim knihy Manufacturing Consent®
zroku 1988 analyzuji, jak média referuji o urcitych udalostech a jakym zpiisobem se
z modernich médii mohou stat nastroje propagandy. Kazdopadné nejvice pfinosnou knihou
pro tuto praci je Propaganda and Persuasion’ od Gartha S. Jowetta a Victorie O’Donnell.
Autofi pfedstavuji ucelenou definici propagandy: ,,Propaganda je zdmérny systematicky
pokus formovat vnimani, manipulovat kognicemi a fidit chovani k dosazeni reakce, ktera
podporuje pozadovany zamér propagandy.“® Autofi dale piedstavuji druhy propagandy,
jeji techniky a pristupy, jak ji analyzovat. Pravé techniky zvySujici potencionalni dosah

propagandy jsou aplikovany v analytické kapitole této prace.

Druha kapitola se vénuje definici narodnich hodnot typickych pro Spojené staty.
Tato kapitola vychdzi primarn€ zautor, jez se snazili popsat pojem americké
vyjimeénosti. Mezi prvni patii Alexis de Tocqueville s knihou Demokracie v Americe’,
puvodné pochazejici z 19. stoleti. Ve své knize se vénuje charakteristikdm rané americké
demokracie, jez komparuje s Evropou, ptedevsim s Francii. Poznatky Tocquevilla byly
velmi pfinosné, jelikoZ definoval rozdily mezi Spojenymi staty a starym kontinentem,
o které¢ se moderni autofi definujici pocit americké vyjimecnosti opiraji. Mezi jednoho
z nov¢jSich autort, ktery se tomuto tématu vénoval v knize American Exceptionalism:
a Double-Edged Sword'’ z roku 1996, patii Seymour Lipset. Jak sdm nazev knihy
napovida, Lipset se vénuje definici a vyvoji konceptu americké vyjimecnosti, jez ale miize
mit pozitivni 1 stinné stranky. Dalsi autor vénujici se americkym hodnotdm je Samuel P.
Huntington, ktery roku 2004 vydal Who Are We? America’s Great Debate.! Autor &elil
kritice pfevazné kvili jeho vyhranénym nazortm vuc¢i imigrantim a pfilisné ochrany
pouze anglo-protestanského zakladu.'?> Na druhou stranu Huntingtonova kniha slouzi v této
praci pouze k definici teorie narodni vyjimecnosti, jeZ jsou Spojené staty historicky

doprovazeny a nijak nezhodnocuje legitimitu tohoto konceptu. Piestoze dochézi v téchto

6 Edward S. Herman and Noam Chomsky, Manufacturing Consent: The Political Economy of the Mass
Media, (Pantheon Books: New York, 1988).

7 Garth S. Jowett and Victoria O’Donnel, Propaganda and Persuasion, 6th ed, (Los Angeles: Sage, 2015).
8 Slovo zamérny (anglicky deliberate) autofi vnimaji jako pfedem promysleny a umyslny akt.

Garth S. Jowett and Victoria O’Donnel, Propaganda and Persuasion, 7.

% Alexis de Tocqueville, and Vladimir Jochmann, Demokracie v Americe, (Voznice: Leda, 2012).

19 Seymour Lipset, American Exceptionalism: a Double-Edged Sword, (New York: W. W. Norton and
Company, 1996).

' Samuel P. Huntington, Who Are We? America’s Great Debate, (London: Free Press, 2004).

12 Daniel J. Hemel, ,,Critics Claim Huntington Is Xenophobic*, The Harvard Crimson, 16. biezna 2004,
https://www.thecrimson.com/article/2004/3/16/critics-claim-huntington-is-xenophobic-over/ (stazeno 22.
Cervence 2024).



dilech v zavérech k obcasné generalizaci, tak vSichni tito autofi popisuji aspekty, které
ovlivnily vyvoj USA a jejichz zdklady jsou pozorovatelné i dnes. Autofi se napiiklad
shoduji, Ze mezi hlavni charakteristiky konceptu americké vyjimecnosti patii demokracie,

s ¢imz je spojena také garance a ochrana svobod, individualismus, volny trh a dalsi.

Tteti kapitola se vénuje studené valce a spoleCenskému vyvoji v USA. Jeji prvni
podkapitoly mapuji nejdiive mezindrodni pole a evoluci vztahii po konci druhé svétové
valky, zatimco druha podkapitola se spiSe zamétuje na domaci politiku, prezentovanou
silnym protikomunistickym citénim. Pro ucely téchto kapitol byla vyuzita nejriznéjsi
kompendia, jako naptiklad kniha Studend valka'®, vénujici se tehdej§i bipolarité svéta, od
Johna L. Gadise. Autor v knize pfedstavuje komplexni vyvoj studené valky, coz dopoméaha
k vétsimu pochopeni tehdejSiho konfliktu globalniho rozsahu. Déle byla vyuzita kniha od
autora Davida Halberstama Cernobild desetileti: padesdtd léta a Spojené staty'®, jenz je
kompletné vénovana dynamice 50. let v USA. Mezi dalsi uzitecné dilo patii The Culture of
the Cold War® od Stepthena J. Whitfielda, které ptedstavuje charakter studené vélky
pfedevSim z kulturniho pohledu, jez je pro kontext John Sutherland Production kriticky.
Dale se pak autor Richard Gid Powers v knize Not Without Honor: The History of
American Anticommunism’® vénuje vyvoji antikomunistického citéni v USA. Tato kniha
pfedstavuje spletitou historii budované nevrazivosti Spojenych statd vici komunistické
ideologii, jejiz vysledkem je hlubsi porozumeéni obou vin strachti z rudych ve 20. stoleti
v USA. VySe zminéné knihy tak ptredkladaji uceleny obraz o éfe rané studené vélky, na

jejiz pozadi vznikaly zkoumané cartoons projektu ,,Fun and Facts®.

Ctvrta kapitola predstavuje metodologicky ramec. Pro udely tohoto vyzkumu byla
vyuzita obsahova analyza. Metodologicky ramec vyhazi z dél, kterd se vénuji obsahové
analyze jak z kvantitativniho, ale tak i z kvalitativniho pohledu. Jedn4 se o knihu Bernarda
Berelsona Content Analysis In Communication Research!” a Content Analysis: An
Introduction to Its Methodology'® od Klause Krippendorffa. Kvalitativni obsahova analyza

se jevi jako nejidealnéjsi postup, protoze si diplomova prace klade za cil zodpoveédét vyse

13 John Lewis Gaddis a David Vyborny, Studend Vilka, (Praha: Slovart, 2006).

14 David Halberstam, Cernobild desetileti: padesatd léta a Spojené staty, (Praha: Prostor, 2002).

15 Stephen J. Whitfield, The Culture of the Cold War, (Baltimore: Johns Hopkins University Press, 1996).

16 Rich Richard Gid Powers, Not Without Honor: The History of American Anticommunism, (New Haven:
Yale University Press, 1998).

17 Bernard Berelson, Content Analysis In Communication Research, 2nd ed. (New York: Hafner, 1971).

18 Klaus Krippendorff, Content Analysis: An Introduction To Its Methodology, 4th ed. (Los Angeles: SAGE,
2019).



zminéné vyzkumné otdzky tykajici se predevsim obsahu cartoons. Na nalezeni odpovédi na
tyto otazky jsou téz vyuzity vychodiska z teoretickych kapitol vénujicich se propagandé,
americkym narodnim hodnotam, studené valce na mezinarodni ale 1 doméci urovni.

V paté kapitole jsou Ctenafi nejprve predstaveni jednotlivi partnefi, ktetfi tvofili
projekt ,Fun and Facts about American Business®. Tato tivodni ¢ast vychdzi ze dvou
uvedenych praci, které se témto cartoons vénovaly, a sice ¢lanek z roku 2015 od Caroline
Jack s ndzvem ,,Fun and Fucts about American Business“, ktera vychéazi z archivnich
materidlti, soukromé korespondence mezi subjekty atp. Druhy ¢lanek vydany pted tiemi
lety vychazi jiz z prvniho ¢lanku a jedna se o ,,Fun and Facts about America: Postwar
Corporate Liberalism and the Animated Economic Educational Film* od Michelle Kelley.
O projektu ,,Fun and Facts about American Business* bylo sepsano velmi mélo validnich
praci, ¢imz jsou vySe zminéné akademické Clanky pro tuto praci velmi vyznamné. Déle
fakt, ze se obecné jedna o skromn¢ zmapované téma, je i tento vyzkum hodnotny. Pfestoze
se diplomova prace vénuje cartoons starym nékolik desitek let, tak je propaganda stale
aktudlnim tématem, coz ostatné¢ dokazuji vySe vzpominané pomérné nové odborné prace.
Mezi priméarni zdroje vyuzité v této kapitole patii jednotlivé cartoons, vyrocni zpravy
Sloan Foundation pfedev§im za obdobi 1947-1952 nebo novinové ¢lanky z internetového

archivu Harding College.

Poslednimi kapitolami této diplomové prace jsou diskuse a zavér. Diskuse shrnuje
zjisténi z piedchozi empirické kapitoly, zhodnocuje mozny piinos této prace, jeji limity
a predstavuje navrhy pro budouci vyzkum. Zavér poté poskytuje souhrnné vysledky celého

vyzkumu.



1. Propaganda

Pro tcely vyzkumu je nutna konceptualizace propagandy, kdy je tfeba vymezit jeji
definici, kterd v minulosti prosla vyvojem stejné jako prostiedky, jez jsou pro jeji Sifeni
vyuzivany. Prvni zminka o vyrazu propaganda se datuje zpét do poloviny 16. stoleti, kdy
byla spojovéna s propagaci cirkve a jejich kiestanskych hodnot. V t¢ dobé¢ také
propaganda slouzila jako reakce na rozsifujici se protestanstvi.'® Podstatnym milnikem pro
pojeti propagandy byla podle Edwarda Bernayse, jednoho z prvnich autorti vénujicich se
vefejnému minéni, primyslova revoluce. Disledkem této revoluce byla transformace
vlivu, kdy se politickd a ekonomickd moc krali dostala vice do rukou obcand. Nové
ziskana ekonomicka sila s sebou nesla také prospéch z politické moci, naptiklad rozsifenim
volebnich prav. Tato strukturdlni zména spolecnosti vedla k zjisténi, Ze ovliviiovani
vetejného minéni je dalezité pro formovani urcitého trendu, kam nové nabyta sila lidu
bude smétovat. Obecné je tedy propaganda nastrojem pro vytvareni a prosazovani urcitého
vefejného minéni.?® V obdobi studené vélky, ale piedeviim v 50. a 60. letech dvacatého
stoleti, tllohu propagandy urcitého typu zivota nebo naopak zdiskreditovani protivnikova
zivotniho postoje ovladly riizné komunikaéni kanaly jako radia, filmy nebo televize.?!

Bernays nehodnoti propagandu nutné jako negativni praktiku, jestlize jsou v ramci
jejiho uziti pouzivané pravdivé informace a jeji cile jsou opodstatnéné.?? Propagandu tak
spiSe vnima jako kli¢ovou a neoddélitelnou ¢ast demokratické spole¢nosti. Prvotni vyznam
propagandy je spojeny s prosazovanim cirkevnich hodnot, a proto se pozdéji slovo
propaganda zacalo spojovat s podporou urcité doktriny nebo systému. Pravé proto Bernays
vnima propagandu jako legitimni néstroj spolecnosti, ktera ptirozené chce vyprofilovat své
postoje nebo presvédéeni.?* Z tohoto diivodu neni mozné si asociovat techniku propagandy
pouze s nedemokratickymi rezimy. Bernays tvrdi, Ze skutecnou, ale neviditelnou vladnouci

silou dané spolecnosti jsou zvyky a tradice, které se prave utvaii pomoci manipulace mas.

19 Nicholas J. Cull, ,,Counter-propaganda: Case from US public diplomacy and beyond*, In Propaganda and
Conflict, War, Media and Shaping the Twentieth Century, ed. Mark Connelly et al, (London: Bloomsbury
Academic, 2019), 269. (stazeno 02. inora 2023).

20 Edward L. Bernays, and Mark Crispin Miller, Propaganda, 47-49.

2! Mark Connelly, Jo Fox, Stefan Goebel, and Ulf Schmidt, ,,Postwar and Cold War*, In Propaganda and
Conflict, War, Media and Shaping the Twentieth Century, ed. Mark Connelly et al, (London: Bloomsbury
Academic, 2019), 185.

22 Propaganda je Spatnd ve chvili, kdy jeji tvlirce uziva 1zi a jeho zamér slouZi proti obecnému dobru. Co
autor povazuje za obecné dobro, ale nijak sim nedefinuje a ve 30. letech se Bernays zucastnil reklamni
kampané pro zvyseni prodeje cigaret, prestoze se jiZ o rizicich koufeni védélo.

Edward L. Bernays, 25, 50.

2 Ibid., 47-49.



Naptiklad, prestoze se kazdy ¢lovék miize svobodné rozhodnout, komu dé ve volbach hlas,
neni ve volicovych silach prochazet si veSkera data a dojit k ur¢itému zavéru. Proto lidé
prenechali tento ukol politikim. Ti vydefinuji problémy, ze kterych si lidé budou moci
vybrat a na zakladé svych preferenci volit. Spole¢nost tak ponechala moc praveé neviditelné
sile, ktera dana témata pro voli¢e z0zi a pfijima4 je jiz tak, jak jsou prezentovana.?*

Ptestoze slovo propaganda muze pfevazné vyvoldvat negativni konotaci, coz jiz
nastinil Bernays, neni pouze nezadouci zalezitosti. Bernays svou knihu Propaganda vydal

piivodné v roce 1928, poté ji vroce 1955 aktualizoval.?®

Ackoli byla kniha publikovéana
témer pred 100 lety a poté znovu upravena, tak ptinesla mnoho dualezitych poznatkd pro
definici propagandy, naptiklad pfedstavila fakt, ze soucasti propagandy je vzdy urcita mira
manipulace. AvSak s pozdé€jSim vyvojem spolecnosti byly Bernaysovy mySlenky dale
rozSifovany a zacala se objevovat tfi nova pojeti propagandy, ktera zavisi na ovétitelnosti
zdroje. Autofi Garth S. Jowett a Victoria O’Donnel, ktetfi spole¢né napsali knihu
Propaganda and Persuasion, rozliSuji tfi formy propagandy podle barev na ,bilou®,
»sedou® a ,,Cernou. Autoti definovali propagandu nésledovné: ,,Propaganda je zdmérny
systematicky pokus formovat vnimani, manipulovat kognicemi a fidit chovani k dosazeni
reakce, kterd podporuje pozadovany zamér propagandy.“?® Autofi charakterizuji ,,bilou‘
propagandu dohledatelnymi zdroji a pravdivymi informacemi. Pfipominaji, Ze 1 nadale tato
propaganda slouzi k vytvofeni nazoru, Ze je dany zdroj diveéryhodny a stoji na ,,spravné
stran¢“. Jako konkrétni ptiklad uvadé&ji Letni Olympijské hry z roku 2008 nebo Zimni
Olympijské hry 2010, kdy se americka televize pfevdzné orientovala na medailonky
americkych sportovcl a snazila se tak prezentovat prevahu amerického tymu. Autofi zde
poukazuji na fakt, Ze televize poskytovaly divakim pravdivé informace, ale s dirazem
pouze na americkou prevahu, a tedy se snahou vyvolat patriotismus a narodni hrdost.?’
Dal8im ptikladem bile propagandy byla v minulosti snaha pfimét americkou spole¢nost
investovat do valeénych dluhopisti.?® Americké ministerstvo financi mélo v letech 1943-
1944 vlastni propagandisticky radiovy program Treasury Star Parade, jehoz hlavnim

tikolem bylo naldkat posluchace ke koupi pravé zminénych vale¢nych dluhopisi.?

2 Ibid. 37-38.

25 Edward L. Bernays, Propaganda.

26 Slovo zamérny (anglicky deliberate) autofi vnimaji jako pfedem promysleny a imyslny akt.

Garth S. Jowett and Victoria O’Donnel, Propaganda and Persuasion, 7.

27 Ibid. 20-21.

28 Milo§ Gregor and Petra Vejvodova, Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!, (Brno:
CPress, 2018), 15.

2 Richard Alan Nelson, ,,Propaganda®, in Handbook of American Popular Culture, second edition, ed. M.



Bila propaganda odpovidd vySe zminénému Bernaysovu pojeti legitimni
propagandy, kdy se také pouzivaji pravdivé informace. Tento typ propagandy by ale mohl
pfipominat pojem public relations (PR). Definice pfedstavend dvéma autory vyse ale
neodpovida definici PR, protoze hlavnim zdmérem propagandy je prosazovani urcitého
zajmu bez ohledu na pfijemce. Autorka knihy Public Relations Denisa Hejlova vysvétluje,
pfestoze oba pojmy ,,bild“ propaganda a PR maji spolecny cil a sice ovlivnit vetejné
minéni, tak jsou rozdilné.*° PR prezentuje fakta, stejné jako ,bila“ propaganda, ale
orientuje se také na potieby druhé strany, tedy piijemce. Tento cil ale neni ucelem
propagandy, a to ani té ,,bilé“, protoze propaganda obecné prosazuje pouze cile tviirce jako
vy$e zminény radiovy program americké vlady pro nakup véaleénych dluhopist.’! Na
druhou stranu je ,,bild* propaganda synonymem pro vetejnou diplomacii (public
diplomacy), kterou pouzivaly americké ufady jiz v pribéhu 20. stoleti. Termin vetejna
diplomacie byl upfednostiovan, jelikoz slovo ,propaganda“ mélo ve spolecnosti
pejorativni konotaci.>? Cilem vefejné diplomacie nadile ziistdvd snaha ovlivnit vefejné
minéni v zahrani¢i,®® prevazné prostiednictvim kulturnich a vzdélavacich prosttedki jako
jsou filmy, vystavy, studentské vymény nebo divadla.’*

Dalsim druhem propagandy je ,,Seda™ propaganda. Tato propaganda je typicka pro
svlj nejasny puvod a vagni zdroje, ze kterych Cerpa. Zdroj tedy muze, ale nemusi byt
zjevny a presnost informaci neni snadno oveéfitelna. Obecné se tedy ,,Sedd* propaganda
ocitd na pomezi ,,Cerné* a ,,bilé* propagandy, neni zcela pravdiva, ale ani zcela nepravdiva.
Autofi uvadgji priklad Voice of America, ktery poptel jakoukoliv angazovanost CIA do

invaze v Zatoce svini roku 1961.%° Piestoze zprdva pochdzela z ovéfeného zdroje, tak se

Thomas Inge, (New York: Greenwood, 1989), 1021.

30 Denisa Hejlova, Public Relations, (Praha: Grada Publishing, 2015), 24.

31 Ibid. 20.

32 Propaganda byla v americké spole¢nosti vnimana negativné z dvou diivodi, které charakterizovaly USA v
historii. Za prvé mezinarodni propaganda automaticky znamenala zapojeni USA do mezinarodnich politiky,
coz se nesluc¢ovalo s dlouhodobou zkusenosti izolacionismu. Za druhé panovala obava z moznosti piili§
silného postaveni vlady, diky propagandé, kterou by vyuzivala jak na domaci, tak zahrani¢ni pude.

Nicholas J. Cull, ,,Roof for a House Divided: How U.S. Propaganda Evolved into Public Diplomacy*, in The
Oxford Handbook of Propaganda Studies, ed. Jonathan Auerbach and Russ Castronovo, (New York: Oxford
University Press, 2013), 132.

33 David W. Guth, ,,Black, White, and Shades of Gray: The Sixty-Year Debate Over Propaganda versus
Public Diplomacy*, Journal of Promotion Management, (04. biezen 2009): 311,
doi:10.1080/10496490802624083, (stazeno 20. tnora 2024).

34 Mezi konkrétni piiklady miize patfit americké vysilani jazzové a rockové hudby prostiednictvim Hlasu
Ameriky (The Voice of America) v zemich Vychodniho bloku, ¢imz si Spojené staty chtely ziskat ptiznivce.
David Welch, ,,Cultural propaganda®, in Propaganda and Mass Persuasion a Historical Encyclopedia, 1500
to the Present, ed Nicholas J. Cull, David Culbert and David Welch, (Santa Barbara: ABC-CLIO, 2003), 101.
35 Garth S. Jowett and Victoria O’Donnel, Propaganda and Persuasion, 24-25.



nakonec ukdzalo, Ze informace byla nepravdiva, protoZe se pozd&ji zapojeni CIA do invaze
prokazalo.® Jako dal§i piiklad 1ze uvést noviny Zprdvy pro vojdky, které za druhé svétové
valky vydavali spojenci. Noviny Némcum predkladaly pravdivé informace ohledné
némeckych vojenskych neuspéchi, coz mélo podryt némeckou oddanost. Zpravy pro
vojaky 1ze povazovat za produkt ,,Sedé* propagandy, jelikoz byly shazovany z letadel bez
udané¢ho autora. Z tohoto divodu nebylo pro cCtenafe rozeznatelné, zda se jedna
o spojenecké nebo o némecké noviny.’” Pojeti ,.Sedé“ propagandy je velmi rozsahlé,
naptiklad zahrnuje reklamy, které slibuji néco, co neni pravda, upravené statistiky pro
rtizné tdely firem a jiné.*®

Poslednim druhem propagandy je propaganda ,.Cernd“. Garth S. Jowett a Victoria
O’Donnel tvrdi, Ze charakteristické pro ,,éernou* propagandu je zdroj, ktery je nepravdivé
uveden nebo dokonce skryt, a jeji informace jsou lzivé a smyslené.* Ptikladem
z mediadlniho prostfedi jsou aktivity britského Vyboru pro propagandu, ktery vysilal
radiovy program, jenz svym ndzvem vzbuzoval dojem, Ze jde o némecké radio. Moderator
zde predstiral, ze je nacistickym dustojnikem, ktery referuje o nespokojenosti se situaci
v Tieti #8i.*° Dalsim piikladem je britskd stanice BBC, ktera je obecné znama pro své
objektivni zpravy, ale v bitvé o Falklandy BBC vysilala v Argentiné program,*! ktery mél
demoralizovat tamni obyvatele. BBC v Argentin¢ naptiklad vysilala vykonstruované
dojemné piibéhy matek, které se boji o své syny na frontach a zadaji je o brzky navrat.
Hlavnim ucelem “Cerné” propagandy je uvést clovéka v omyl, ale zda dojde k naplnéni

jejiho zaméru zavisi pouze na rozsahu akceptace zdrojti a informaci danym piijemcem.*?

36 CIA rekrutovala kubanské vyhnance, kterym poskytla vycvik za i¢elem vyvolani povstani na Kubé a
svrzeni Castrova rezimu.

,»The Bay of Pigs Invasion®, CI4, duben 18, 2016, https://www.cia.gov/stories/story/the-bay-of-pigs-
invasion/ (stazeno18. bfezna 2024).

37 Gregor, Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!,15-16.

38 Garth S. Jowett and Victoria O’Donnel, Propaganda and Persuasion. 27-28.

39 Mimo medidlni prostedi autofi uvadéji jako piiklad vytvoteni tzv. Armady ducht v roce 1944, ktera méla
za ukol zmast Tteti {iSi ohledné rozlozeni spojeneckych jednotek v Evropé. K tomu slouzily nafukovaci
tanky, letadla a fada zvukovych efektt, které mély némeckou armadu presvédeit o ur€itych pozicich
spojeneckych sil. Vysledkem téchto nékolika operaci bylo prechytraceni nepritele, kdy némecké jednotky
zah4jily palbu na ozbrojené sily, které ve skutecnosti ani neexistovaly.

Ibid. 21-23.

40 Gregor, Nejlepst kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!, 15.

41 Jeden z vysilacii na ostrové v Atlantickém oceanu BBC byl pievzat britskou vlddou, ktery umoznil vysilani
propagandistické stanice Radio Atlantico del Sur, kdy hlavnim cilem této propagandy bylo podryt moralku.
BBC Mundo, ,,Como la guerra de las Malvinas/Falklands puso a prueba la imparcialidad de 1a BBC y fue un
punto de inflexién para BBC Mundo*, BBC, 2. dubna 2018, https://www.bbc.com/mundo/noticias-
internacional-43417499 (stazeno 20. bfezna 2024).

42 David Welch, ,,Black Propaganda®, in Propaganda and Mass Persuasion a Historical Encyclopedia, 1500
to the Present, 42.



Dalsim kli¢ovym autorem v kontextu propagandy je Harold Lasswell, ktery se ve
své knize Propaganda Technique in the World War z roku 1927 vénuje propagandé béhem
prvni svétové valky. Piestoze dokazuje své premisy na zaklad¢ jedné valky, pii které
propagandu definoval, 1ze jeho myslenky vSeobecn¢ aplikovat pro obdobi jakékoliv valky,
véetné té studené. Lasswell tvrdi, ze pro vladu, kterd chce dosahnout vitézstvi, je podstatné
mit podporu sjednoceného naroda. Sjednocenou spolecnost vldda ale neziskd bez
naklonéni piizn¢ svych obyvatel. Pro lepSi pochopeni Lasswell piirovnava efekt
propagandy u civilisty k vojakovi v zdkopech. Vojak za¢ne v zédkopech imitovat ostatni
jedince, kazdy muz se chova jako jeho soused a spolupraci se chtéji pfiblizit ke
spole¢nému cili. Civilni kooperace vlada dosdhne Castym opakovanim myslenek a zprav,
nez fyzickym cvicenim jako tomu je u zminénych vojaki. Zde se znovu potvrzuje, ze
propaganda neni pouze praktikou totalitnich nebo diktatorskych rezimi, se kterymi je Casto
technika propagandy spojovana, ale i demokratickych rezimi, které potfebuji udrzet
koherentni spole¢nost. V kontextu této prace by mohla slouzit k udrzovani spolecenského
konsensu prostfednictvim prezentovani urcitych hodnot pravé animované produkce Johna
Sutheralnda. Kazdopadné sdm autor uznava, Ze za normalni stav spole¢nosti se povazuje
mir, nikoliv vélka. Lasswell ale tvrdi, Ze propaganda zistdvd vélkou ideji.* Béhem
klasické valky existuji Ctyfi hlavni cile propagandy: ,,mobilizovat nendvist vic¢i nepfiteli,
zachovat pratelstvi ke spojenctim, zachovat pratelstvi s neutralnimi aktéry a demoralizovat
nepfitele.“* Nendvist a demoralizace se zajisti, kdyZ se nepfitel divakiim predstavi jako
nepiatelsky narod, vrazedny agresor, hrozba pro ,,naSe“ cile, hodnoty a moralku. Veskeré
tyto informace a techniky je nutné poté opakovat a nahrazovat staré kiivdy novymi. Dvou
zbyvajicich cili se dosahuje prezentovanim spoleénych cilfi, hodnot a z4jm.*°

Tématu propagandy se pozdéji Lasswell ve 40. letech 20. stoleti vénuje v knize
Propaganda, Communication and Public Opinion, jejimZ spoluautorem je Bruce Lannes
Smith. Oba autofi popisuji propagandu jako prosttedek, na zéklad¢, kterého autor ptimé&je
potfebné mnozstvi lidi jednat urcitym zplisobem. Tato iniciativa se muze tykat naptiklad
lokalnich problémi, jako dosaZeni vydldzdéni chodniku, nebo také svétovych otazek,
napiiklad ohledn¢ trvalého miru. Neékteré propagandistické snahy mohou upadnout
v zapomneéni a jiné povedou naptiklad k reformédm nebo az k revolucim. Smith a Lasswell,

vysvétluji, ze uspéSny propagandista zvazuje, kdy a jak pouzije hesla, symboly a v jaké

43 Harold Lasswell, Propaganda technique in the World War, 10-12.
# Ibid. 195.
4 Ibid. 195-196.
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mife je bude opakovat. Déle rozhoduje, kdy pouzije fakta a 1zi, kdy bude apelovat na celou
spole¢nost a kdy na jednotlivce, jak vyobrazi protivnika a jaké informace pouzije, pripadné
jaké vynecha. Jakéakoliv GispéSna propaganda ale musi vychazet z obecné pfijatych pravd a
standardti dané spolecnosti. Naptiklad v kontextu USA spole¢nost ocekava, ze propaganda
nebude utoéit na Ustavu nebo na Deklaraci nezavislosti. Lasswell a Smith dale tvrdi, Ze se
propaganda obecné zamétuje na Siroké publikum, a proto musi byt Sifena pomoci masové
komunikace, ku ptikladu tiskem, radiem nebo filmem, ¢im se rozsiti mezi velké mnozstvi
lidi.*

Dalsimi autory, ktetfi se vénovali masovym médiim a propagand¢, jsou Noam
Chomsky a Edward S. Herman. Spolecné v 80. letech 20. stoleti napsali knihu
Manufacturing Consent. Masova média oznauji jako systém, jehoz hlavni ¢innosti je
komunikovat se spole¢nosti prostiednictvim zprav a symbolii. Charakteristikou masovych
médii je divaka pobavit, informovat a vstipit lidem hodnoty, chovani nebo ptesvédcéent,
které jim poté pomohou stat se soucasti SirSi spolecnosti. Autofi spole¢né také tvrdi, Ze je
formélni cenzura, na rozdil od médii, jez jsou pod piimou kontrolou statni cenzury.*’

Ptipadové studie obou autorti se zaméfuji napiiklad na komunikaci americkych
médii ohledné obéti v riznych situacich. Ve své studii potvrzuji, Ze obéti v neptatelskych
statech jsou ,,vhodné* (worthy), zatimco ob¢ti statii, kde maji Spojené staty vliv jsou

,,nevhodné“ (unworthy).*®

Tyto premisy jsou ovlivnéné postojem USA a masovych médii
k politickym nebo ekonomickym otdzkam, které jsou v sazce.*’ Autofi napiiklad
srovnavaji situaci, kdy byl polsky knéz Jerzy Popieluszko roku 1984 zavrazdén polskou
policii a mél v americkych médiich vétsi pokryti, nez arcibiskup Oscar Romeo, zabity roku
1980, ktery kritizoval americkou politiku v El Salvadoru.’! Podle autort je tato zaujatost
médii politicky pfinosna, jelikoz komunisticky stat je nepfitelem USA a zavrazdéni knéze
potvrzuje, Ze ono nepratelstvi je opravnéné. Na druhé strané neinformovani
o arcibiskupovi ze Salvadoru ve stejné mife nijak nenaruSuje tehdejsi americkou politiku,

jelikoz se nikdo nebude obdvat politicky ,,nevhodné* obéti.? Stejné jako tvrdi vyse

zminény Lasswell, tato média mobilizuji nenavist vici nepfiteli, kdyz lidské ztraty

46 Bruce Lannes Smith and Harold D. Lasswell, Propaganda, Communication and Public Opinion, 1-3.
47 Edward S. Herman and Noam Chomsky, Manufacturing Consent, 1.

“ Ibid. 37.

4 Tbid. Introduction, 11.

30 Ibid. 48.

51 Ibid. 37-38.

32 Ibid. Inroduction, 11.
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vyuzivaji pro podporu a obhéjeni svého negativniho postoje vii¢i danému nepratelskému
staitu. Na druhou stranu snaha zachovat pratelstvi ke spojencim a zachovat pratelstvi
s neutralnimi aktéry lze vtomto kontextu vnimat jako neinformovani o negativnich
udalostech tam, kde jsou urcité politické nebo ekonomické zdméry. Jednoduseji, tedy
neinformovat o néfem, co muize uvalit negativni svétlo na spojence nebo na samotné
aktivity USA. Takovym piikladem je jiz zminény piipad arcibiskupa Oscara Romeo.
Ptestoze se oba autoii zabyvaji propagandou v masovych médiich, mtize byt tento princip
vztazen 1 na produkci americkych cartoons. Jedna se tedy princip informovani nebo naopak
neinformovani o nékterych skutecnostech, vyhodnoceni situace, jak tyto praktiky zapadaji
do tehdejsi politiky USA, zda mize byt informovani k uzitku nebo ke skode¢.

Poslednim autorem, ktery by v souvislosti s propagandou nemél chybét, je
francouzsky profesor a filozof politickych a socidlnich véd Jacques Ellul. Jeho kniha
Propaganda: The Formation of Men’s Attitudes byla ptelozena do anglictiny roku 1965.
Ellul propagandu vnima jako sociologicky fenomén a neodd¢litelnou ¢ast technologicky
vyspélé spole¢nosti. Dale odmitd premisu, ze propaganda vzdy obsahuje 1zi a ze pouze
slouzi ke zméné nézorii, propaganda ma podle ng spiSe zintenzivnit a potvrzovat dané
trendy.>® Podle Ellula cil moderni propagandy nelpi na modifikovani myslenek jako diive,
nyni se spiSe soustfedi na vyvolani akce. Napftiklad jiz neni zdmérem propagandy zménit
nazor ¢lovéka, ale vyvolat aktivni presvéddeni.’* Propaganda je pro ¢lovéka prostfedkem,
ktery se snazi kompletn€ ovlivnit jedince jak v soukromém, tak vetfejném Zivoté. K tomu
vyuziva techniky, které funguji na védomé i nevédomé bazi, kdyz uto¢i na pocity,
predstavy nebo potieby.>> Usp&sna propaganda musi mit zaklady jiz na vybudovanych
pilitfich a mytech dané spole¢nosti. Ellul definuje ¢tyfi zédkladni spoleCenské predpoklady,
které miZeme nalézt v jakékoliv spoleCnosti. Témito pifedpoklady jsou: lidé chtéji
dosahnout Stésti, 1idé jsou ze své podstaty dobfi, historie pfinasi neustaly pokrok a v§echno
je materidlni. Kolektivni myty musi stat na principu §tésti, prace, nadroda, mladi a hrdiny.
V cartoons tyto kolektivni myty mohou byt vyobrazeny napiiklad jako Stésti, které lze
ziskat prostfednictvim usilovné prace nebo ptfipadné postavou, kterd zachrani ostatni
charaktery v piibéhu jako mytus hrdiny. Spolecné tyto myty mohou slouZit propagandé

k upeviiovani americkych spoleenskych norem v obdobi vzniku John Sutherland cartoons.

33 Jacques Ellul, Propaganda: The Formation of Men’s Attitudes, Intoduction 1-3.

34 Moderni propaganda se od propagandy 19. stoleti lisi v technologiich, které jsou moderni propagandou
vyuZivany.

Ibid. 25.

55 Ibid. 11.
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Na druhou stranu propaganda, ktera by branila pokroku nebo praci, tim by také branila
zisku materidlnich statkd a v koneéném diisledku by neméla $anci uspét.>® Tato myslenka
by se dala také vztdhnout na americky konzumerizmus, kterému se vénuji v pozdéjsi
kapitole. Kazdopadné¢ by podle Ellula propaganda, kterd by podryvala konzumerismus
v USA v 50. letech, neméla Sanci na uspéch, protoze by odporovala piedpokladim
pokroku a materialismu. Tento princip se nevylucuje se spolecenskymi standardy, na
kterych ma Gspésna propaganda stat, jak tvrdili Lasswell a Smith.

Ellul dale rozliSuje dva koncepty propagandy a sice politickou a sociologickou.
Zamér politické propagandy je zmena postoje a reakce lidi. Tento typ je Casto spojovan
s vlddami nebo stranami a ma jasny cil, kterého chce dosahnout. Tato propaganda nema
lidi presvédcCit k ndkupu urcitého zbozi, to je 0dél reklamy, politickd propaganda ma
politické cile, které mohou byt cilené na dlouhodobé nebo na aktudlni a nihlé zadméry.
Ulohou politické propagandy je $ifeni uréitého diskurzu a nasledné pfijeti tohoto narativu
spole¢nosti, autor jako piiklad uvadi nacistické Némecko.”” Ellul vniméa politickou
propagandu stejné€ jako Jason Stanley v knize How Propaganda Works, ktery ji popisuje
jako druh projevu, ktery obsahuje politické a ekonomické vzkazy nebo jakékoliv jiné
projevy, které maji zapUsobit s cilem prosazeni politického zdméru.’® Ptikladem politické
propagandy by ve Spojenych statech mohla byt snaha ptijmout novou politickou ideologii,
v kontextu studené valky naptiklad komunismus v USA.

Sociologicka propaganda funguje naopak, protoZze se opira o atmosféru dané
spolecnosti a k jednotliveim se dostava prostfednictvim jejich zvykl a skrze ty poté
vytvaii nové navyky. Tyto nové utvofené zvyky jsou ale naddle v harmonii
s obecnou kolektivni naladou. Sociologickd propaganda tedy zpusobuje, Ze se jedinec
nevédomé prizplisobuje urcitému spolecenskému uspotadani. Ellul tvrdi, Ze sociologicka
propaganda je nevédoma a neni vytvafena ucelné. Jako piiklad uvadi filmového
producenta, ktery chce vyjadfit prostiednictvim filmu urcit€é myslenky. Tyto mySlenky ale
nezamysli cilené¢ jako propagandu, piesto jeho prace piispiva k adoptovani urcitého
narativu. Konkrétnim ptikladem onoho producenta muze byt propagace amerického
zpisobu zivota ve filmu. Obecné tedy plati, Ze sociologicka propaganda nenavrhuje nové
doktriny, ale opira se o ty stavajici, které nadale prohlubuje. Clovék, ktery se stane souéasti

této propagandy poté veEri, ze spolecnost, kterd zije podle danych norem, je na spravné

56 Ibid. 39-40.
57 Ibid. 62.
58 Jason Stanley, How Propaganda Works, (Princeton University Press, 2015), 52.
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strané a ta spolecnost, kterd podle nich nezije na stran¢ Spatné. Producent tak muize
nevédomky propagovat styl zivota, ve kterém sdm Zzije a pfijde mu spravny. Obecné jde
tedy vramci sociologické propagandy o dlouhodoby proces, ktery si zada stabilni
spolecnost nebo lze vyuzit v piipadé ohrozeni jedné spolecnosti jinou rozsifujici se
spolecnosti. Navic se stejné jako jakakoli propaganda tidi stereotypy a ptredsudky, které
vytvareji urcité chapani spolecnosti. K tomu mohou slouzit americké hodnoty, kterym se
vénuji v dal§i kapitole.”® Nejlepsimi prostiedky pro $ifeni sociologické propagandy jsou
filmy a lidské kontakty, jelikoz je jejich efekt pomaly, ale za to jsou jejich zmény
dlouhodobé.®® V ptipadé cartoons by politicka propaganda mohla byt pouzita, kdyby cilem
dané produkce bylo piimét divaka volit ur€itou stranu, zatimco sociologickd propaganda
by mohla byt vyuzita ve formé piedstavovani americkych hodnot jako téch spravnych. Dle
rozde¢leni autora lze tedy chapat sociologickou propagandu jako Casto Sifenou nevédomky,
ktera se opira o jiz kulturni zaklady spolecnosti a jez nadale posiluje. Vedle toho politicka
propaganda je zdmérna a namitfena na urcité politické cile.

Ellul se dale vénuje déleni propagandy na propagandu agitace a integrace.
Propaganda agitace je podle Ellula nejcastéjSim typem propagandy. Vyznaluje se
opozi¢nim citénim proti kterémukoliv cili. Naptiklad revolu¢ni hnuti nebo valky byly ¢asto
ziveny propagandou agitace, kdy pfedmétem zdymu této propagandy je vzdy né&jaky
protivnik. Obecné vyvolava krizi, pfedstavuje problémy a nabizi na tyto potize feSeni.
Jestlize ale cili neni dosdhnuto rychle, lidé propadaji zoufalstvi, a proto ma tato
propaganda kratkého trvani. Nejjednodussi praktikou propagandy agitace je v piijemci
vyvolat nendvistné pocity vii¢i onomu nepfiteli.5!

Propaganda integrace se orientuje na prizptisobeni se kolektivu. Cilem je tedy
pfizpusobit jednotlivce dané spolecnosti, coZz si zada dlouhodobé trvani propagandy
integrace. Nejednd se pouze o politickou propagandu, Uc¢elem neni ziskat napiiklad
jednorazovée hlasy pro urcitou stranu. Propaganda integrace spise pfipomina sociologickou
propagandu, kdy jednotlivec bude sdilet stereotypy a nazory dlouhodobé s celou
spolecnosti. Obecné se tato propaganda snazi posilit a stabilizovat danou spole¢nost.
Propaganda integrace mliZze byt tvofena jak vladou, tak kymkoliv jinym, kdo sdili stejné

nazory. MiZe byt planovand, ale také spontanni.®’ Lasswell, teoretik propagandy a

39 Jacques Ellul, Propaganda, 62-67.
% Ibid. 10.

61 Ibid. 70-73.

62 Ibid. 74-76.
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vetejného minéni, zminuje Ctyfi cile propagandy zminéné vyse. Propaganda agitace by se
tak dala chapat jako Lasswellovy cile zdiskreditovat protivnika nebo vyvolat nenavist viici
nepftiteli, naptiklad vyvolat nenavist vici stavajicimu rezimu a nabizet tak feSeni v podobé
nového rezimu. Integracni propaganda dle Lasswellovych ctyft cilli 1ze chapat jako udrzeni
pratelstvi s neutralnimi aktéry nebo spojenci. Jako ptiklad by se dala uvést snaha
prostfednictvim propagandy podporovat zdpadni hodnoty, ¢imz by se jedinci stali spojenci
zapadu.

Kratce jesté predstavim dalsi dvé Ellulova déleni propagandy, které pro nasledny
vyzkum této prace nejsou tolik dulezité, ale nelze je opomenout. Jednd se o déleni na
vertikalni a horizontalni a na racionalni a iracionalni. Vertikdlni propaganda je formovéana
shora jednou autoritou a je namifena vii¢i davu. Na druhou stranu horizontélni propagandu
tvofi komunita sama, neni tedy vedena shora, ¢imz miize pfipominat sociologickou
propagandu. Clovék, ktery je soucasti této horizontalni propagandy, dojde k vlastnimu
zaveéru, ktery mu ale byl nevédomé podsouvan skupinou, kterou je obklopen. Urcitou
formou horizontélni propagandy mize byt i vzdélani, student je formovan principy, myty
aideologii dané spole¢nosti. V USA se studenti uci, Ze jsou soucasti demokratické
spole¢nosti, protoZe sama vyuka stoji principidlné na demokratickych kotenech.®

Racionalni propaganda se vyznacuje tim, Ze mé zaklad ve faktech, ktera jsou poté
prezentovana s ucelem vyvolani podpory ve spolecnosti a pocitu nadfazenosti podle toho,
jak je propaganda formulovéana. Jako piiklad autor zminuje francouzské filmy, které
informuji o technologickych uspéSich Francie. Oproti tomu iracionalni propaganda se
zaméfuje pouze na vyvolani silnych emoci a pocitli, pficemz nemusi byt jakéhokoliv
informativniho zakladu.%*

Poslednim dilezitym aspektem pro zkoumdni propagandy jsou techniky, které
propagandista vyuziva, aby zvysil jeji Gc¢inek. V roce 1937 Institut for Propaganda
Analysis vydal analyzu, ve které poprvé nastinil sedm technik propagandy: name calling,
glittering generalities, transfer, testimonial, plain folks, card stacking a band wagon.
Vsechny tyto techniky se zaméfuji na emoce, které poté ovliviiuji lidské mysleni nebo
chovéani. Ulohou textu bylo nastaveni mechanismii pro rozeznani propagandy a snazsi

detekci jeji manipulace.%® Techniky byly vytvofeny jako reakce na zvysujici se obavy ze

83 Tbid. 79-84.

64 Tbid. 84-85.

65 Name calling oznaGovalo techniku, kdy autor pfidéloval pejorativni nazvy narodu, ideologiim a jiné,
napfiklad oznaceni né¢koho za rudého nebo fasistu mélo v pfijemci automaticky vyvolat pocit strachu.
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zranitelnosti demokracie ve Spojenych statech. Panovala obava, ze lid¢ jsou k propagandée
nachylni a véfilo se, Ze tyto techniky k poznani propagandy pomohou americkou
spolecnost pred ni uchranit. Ramec ptredstavujici sedm charakteristik se ale dockal
rozporuplného pfijeti. Nékteti jednoduchému sdéleni ptali uspéch a jini méli obavy, Ze se
takto obecnd shrnuti neuchyti. I pfes veskerou nediivéru se béhem nékolika let toto shrnuti
dostalo do rukou milionu americkych studenti i mimo akademické prostiedi.®® Prestoze,
jsou jiz pres 80 let staré, jsou stale citované, a proto autofi Garth Jowett a Victoria
O’Donnel navrhuji jiné principy pro detekci propagandy. Podle autorii je propaganda velmi
komplexni a nelze ji shrnout do nékolika jednoduchych bodu, coz je ostatn¢ kritika, kterou
slychal Institut for Propaganda Analysis od doby vydani analyzy.®” Autofi navrhuji deset
hlavnich bodu pro analyzu propagandy:

1. Ideologie a ucel propagandistické kampané: ideologii je v tomto bodé¢ minéna
nutnost identifikovat, ¢eho chce propagandista dosahnout. Napiiklad jaké normy,
standardy nebo hodnoty jsou danym materidlem propagovany. Mezi ucel
propagandy poté patii snaha ovlivnit recipienty v zdvislosti na pozadavcich
propagandisty, jako ptiklad lze uvést zménu presvédceni osob nebo podnitit jejich
aktivni zapojeni v ramci néjaké Cinnosti. Konkrétnéji moderni hnuti, které pro své
tvrzeni vyuziva historické symboly, pomoci kterych se snaZzi legitimizovat dané
mysSlenky. V 60. letech 20. stoleti v USA hnuti zastavajici mySlenku nadfazenosti
bilé rasy vyuzivalo myty o historickych plantdzich na jihu, kterd mély podpofit
jejich argumentaci proti rasové rovnosti.®®

2. Kontext, ve kterém propaganda vznikla: protoZe je charakteristika doby klicova
pro pochopeni zamérti propagandisty, tak se tento bod zameétuje na obdobi, ve
kterém byla propaganda vytvotfena. Veskeré politické, historické ale i spolecenské
udalosti ovliviluji propagandu a jeji u¢inky. Napiiklad pfibéh Abrahama Lincolna,

muze, ktery se znuznych poméra hrdinsky vypracoval az na prezidenta USA.

Opakem name callingu bylo glittering gneralities, kdy se autor snazi v recipientovi vyvolat pozitivni emoce.
Casto jsou vyuzita slova jako: svoboda, spravedInost apt. Pfestoze jsou tyto techniky nadale hojn& uzivany
neni tfeba je $ifeji vysvétlovat, protoze pro ucely vyzkumu nebudou vyuzity.

,How to Detect Propaganda®, Bulletin of the American Association of University Professors, 24, ¢. 1 (leden
1938): 49-50, https://www.jstor.org/stable/40219502 (stazeno 15. biezna 2024).

6 Michael J. Sproule, ,,Authorship and Origins of the Seven Propaganda Devices: A Research Note*,
Rhetoric and Public Affairs 4, €. 1. (jaro 2001): 135-137.
https://www.jstor.org/stable/41939653?seq=1&cid=pdf-reference#references _tab contents (stazeno 12.
bfezna 2024).

7 Garth S. Jowett and Victoria O’Donnel, Propaganda and Persuasion, 259, 323.

%8 Ibid. 314-315.
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Mytus Lincolna tak mize byt pfipodobniovan k ptibéhu JeziSe, jenz mél stejné
trnitou cestu a ktery byl na jejim konci umucen stejné¢ jako Lincoln. Tyto myty
mohou pak byt vyuzity pro propagandu a budou tak napiiklad rezonovat pouze
v uréité spole¢nosti.®’

3. Identifikace propagandisty: v ramci tohoto bodu je tfeba odhalit propagandistu.
Autor propagandy muze byt viditelny, jak tomu miZze byt napiiklad v bilé
propagandé¢ nebo miize byt naopak skryt jako v piipadé cerné propagandy.
Nastane-1i situace, Ze neni vefejnosti propagandista znam, tak je nutné si
odpovédét na otazku, kdo by mél z této prosazované ideje uzitek. K odpovédi na
tuto otdzku také slouzi znalost pravé historického kontextu vzniku propagandy.’’

4. Struktura organizace propagandy: autofi v tomto bod¢ vychazeji z faktu, Ze zdafila
propaganda je konzistentni a vychdzi z centralizované rozhodovaci moci
propagandisty. Jako pfiklad Ize uvést vlastnictvi média, prostiednictvim kterého je
propaganda ptedavana recipientim. Dal$im ptikladem mize byt zaméteni se na
vnitini pravidla organizace, kterd propagandu vytvafi. Jaké jsou podminky vstupu
do organizace, jeji hodnoty? Existuji formy trestu, jestlize né¢kdo nebude sdilet
dané hodnoty? Tyto otazky maji analytikovi pomoci pochopit cile propagandy, ale
také piipadné uréit totoznost samotného propagandisty.”!

5. Cilova skupina: cilova skupina je propagandistou vybrana ucelné tak, aby méla
potenciondlné¢ co nejvetsi uspéch. Propaganda se miize orientovat na urcité
skupiny lidi stejné tak jako na masové publikum. Jako piiklad autofi uvadéji
¢innosti USIA, ktera se soustfedila na zisk nazorovych vidct, naptiklad jednoho
novinafe nez konecnych piijemct napiiklad doktorti atp. Néazorovi vudci jsou
takovi lidé, ktefi maji v dané spolecnosti vliv a vybudovanou divéru lidi, miize se
napiiklad jednat o vetfejné¢ zndmé osobnosti a kteti poté danou zpravu budou Sifit
déle ve spole¢nosti.”

6. Techniky vyuziti médii: v moderni dobé Ize pro ucely Sifeni propagandy vyuzit
nejruznéjsi média od radii, ptes televize aZ po internet. V tomto bod¢ je nutné se

zaméfit na zplsob, jakym jsou dand média vyuzivana, dale piipadné zda a jak jsou

% Ibid. 316.

" Tbid. 316-317.
" Tbid. 317-319.
2 Tbid. 319-321.
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kontrolovéany informace, které dané médium §iii.”

7. Specidlni techniky pro maximalizaci efektu: tento bod se vénuje specialnim
technikam, které mohou byt propagandistou uzity, aby zvysil ucinnost dané
propagandy. Autofi definuji 11 technik, které Ize pozorovat v propagandistickych
materidlech a budou vice popsany pozdéji.”*

8. Reakce publika: reakce publika slouzi k pochopeni, zda cilova skupina adoptovala
nebo naopak odsoudila myslenky prezentované propagandou. K tomu mohou
slouzit naptiklad zpétné vazby lidi redaktorovi nebo ptipojeni se k urcité skuping.
Reakce je tfeba sledovat individudln€, protoze zavisi na daném cili dané
propagandy.’

9. Kontrapropaganda: tento bod lze zkoumat v rdmci propagandy, kterd vznikla
v demokratickém rezimu a je tak pravdépodobné, Ze na plvodni propagandu
vznikne reakce v podobé propagandy zopacného biechu. Jako prtiklad
kontrapropagandy autoii zmifuji graffiti, video, film a dalsi. Dale ale také tvrdi, ze
propaganda i kontrapropaganda nejsou soucasti mainstreamu, ktery je sifen ve
vétsinové spolecnosti.’”®

10. Efekty hodnoceni: v rdmci tohoto bodu je nutné zjistit, zda byl ucel propagandy
uspesny ¢i nikoliv. Hodnoceni zdaru cile zavisi na piivodnim zdméru propagandy.
Naptiklad, zda vysledky voleb koresponduji s cilem, ktery propagandista
pozadoval.”’

Piestoze n€které body mohou byt v pribéhu také zodpovézeny, hlavnim bodem pro
ucely tohoto vyzkumu bude ¢islo sedm: specialni techniky pro maximalizaci efektu, a to
predevS§im protoze se tato prace zabyva primarné¢ obsahem cartoons. V bod¢ ¢islo sedm
autofi predstavuji dohromady 11 technik, které maji propagandistovi zvySit Sance na
uspéch, kazdopadné ne vSechny je mozné vyuZit pro analyzu cartoons. Z tohoto diivodu
Sifeji predstavim predevs§im ty, které budou dulezité pro nasledujici vyzkum. Techniky
definované autory jsou: predispozice publika, nazorovi vidci, skupinové normy, odména
atrest, vizudlni symboly, pouziti jazyka, hudba, probuzeni emoci, osobni kontakt,

kredibilita zdroje, monopol komunika¢niho zdroje:”®

3 Ibid. 321-323.
4 Ibid. 323.
75 Ibid. 330.
76 Tbid. 330-331.
77 Tbid. 331.
8 Ibid. 323-329.
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1.

Predispozice publika: je nastrojem, diky kterému propaganda podporuje jiz
standardni premisy, na kterych si spolecnost zaklada. V tu chvili se propaganda
stava vice ucelnou nez ta, kterd mé vytvaret nové narativy. Pii analyze takové
propagandy je tfeba vzit v potaz jiz existujici hodnoty, historii a presvédceni
publika.”” Tento princip odpovidd i Ellulovu piistupu, kdy podle n& idealni
propaganda stoji jiz na néjakych hodnotovych zékladech. Stejné vychodisko
predstavuji autofi Lasswell a Smith, kdyz fikaji, ze Gispé$na propaganda nemiize
odporovat spolecenskym normam, které v cartoons mohou byt vyobrazeny
napftiklad prostfednictvim ndrodnich hodnot americké spolecnosti.

Nazorovi viidci: pii této technice jsou vybirdni jednotlivei nebo skupiny, ktefi jsou
urcitou spolecnosti vidéni jako davéryhodni. Propagandista aktivné vyhleda jiz
existujiciho nazorového viidce ve skupiné, od kterého dostane souhlas, ¢imZ se
$ance na akceptovani uré¢itého nazoru ve spole¢nosti zvysi.?? V cartoons mohou byt
znazornéni aktudlni nebo historicti nazorovi viidci z americké spolecnosti, ktefi
budou reprezentovat urcité myslenky.

Skupinové normy: normy dané spolecnosti jsou pro uspéch propagandy velmi
dilezité, jelikoz je pro jednotlivce pfirozené byt soucasti vétsi skupiny. Tito
individualni lidé nakonec podlehnou jednani vétSiny, 1 piestoze se hodnoty
kolektivu rozchazeji s jejich vlastnimi hodnotami. Standardy skupinovych norem,
jako je presvédceni nebo predpokladané chovani mohou byt zaloZeny na kulturni ¢i
spolecenské bazi, ale také na zakladé povolani.®! Tato technika pfipomina princip
band wagon z IPA z roku 1937. Band wagon ma vyvolat pocit, Ze se vSichni n¢jak
chovaji, nebo ze pfijimaji urCity narativ. Plisobi na touhu clovéka patfit do veétsi
skupiny. Tato skupina mize byt oddélena na zédklad€ ndboZenstvi, rasy, pohlavi atp.
Jako piiklad se uvadi volba kandidéata, kdy propagandista apeluje na volice, aby
nepromarnil hlas a zvolil daného uchazece, ktery urcité vyhraje.®? Produkce
cartoons tak mulZe vyobrazit urCité aktivity, které jsou v piib&hu pfijimany
postavami a mohou tak vyvolat pocit, Ze jsou akceptovany i ve vSeobecnosti.
Odmeéna a trest: je situace, kdy propagandista vyuziva pro pfijeti néjaké nazoru

vyhruzky nebo pobidky. Béhem této techniky jsou vyuzity hrozby, pokud nebude

" Ibid. 323-324.

80 Tbid. 325.

81 Tbid. 326.

82 How to Detect Propaganda®, Bulletin of the American Association of University Professors, 54-55.
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n¢jaky nazor piijat, stejné jako jsou vyuzivany odmeény za piijeti oné ideje. Autoii
uvadgji jako piiklad hrozby vefejné mudeni zlo¢inci.?® V kontextu cartoons tato
technika mtize zobrazovat $tastné konce hrdint, ktefi adoptuji néjaké myslenky
oproti Spatnym konclim postav, které s idejemi nesouzni.

Vizudlni symboly: pracuji s vizualnimi prvky, k ¢emuz slouzi rizné symboly, které
vyvolaji emoce, kupiikladu vlajka. Dale je mozné vyobrazit postavy v urcité
perspektiveé, autofi udavaji piiklad Mussoliniho, ktery byl znazoriiovan jako novy
cisat Evropy. Lze také manipulovat s kompozicemi, kdy Stalin byl vyobrazovan
jako vysoky a okouzlujici muz, prestoze skutecnost byla jind. Pocity, které¢ tato
technika mtize vyvolat mohou byt jak pozitivniho razu, naptiklad ucty, tak

negativniho, kdy vyvolaji pocit strachu.®*

V americkém kontextu muze byt
symbolem vySe zminény Abraham Lincoln.

Uziti jazyka: vyuziti slov jako ,,matka cirkev* nebo ,,stry¢ek Sam* muize v piijemci
vyvolat pocit moci a vaznosti, zatimco naptiklad slovo ,terorismus“ zpravidla
vyvolava strach. Obecné se ale jazyk vyuziva tak, aby podporoval nalady na
domaci pid¢ propagandisty a nevybiravé se vyjadioval o neptatelich. Jako ptiklad
slouzi oznaceni USA béhem studené valky, kdy SSSR Ameri¢any popisoval jako
narod imperialisti, zatimco Sovétsky svaz byl oznacovany za demokracii. Mezi
uziti jazyka také patfi pfehnané informovani o jinak zcela béZném faktu nebo
navodné véty, ze kterych lidé mohou vyvozovat nevokalizované fakty. Napiiklad
informace o dnesni stfizlivosti kapitdna mize vyvolat dojem, Ze je aktudlni stfizlivy
stav u této osoby vyjimeénou zalezitosti.®

Hudba: m4 také dulezitou roli pfi vyuzivani propagandy, protoze velmi snadno
aucinné vyvolava emoce. MiZze jit pouze o pouzZiti chytlavé melodie nebo
o kombinaci hudby a textu. Hudba také slouzi k spoleCenskému vymezeni.
Klasickym piipadem je uziti statni hymny, kterd podporuje pocit narodni hrdosti,
opakem tomu mohou byt protestni pisné.® Hudba je dileZitou soucasti filmi

i cartoons,®’ protoZe s vizualni tvorbou formuje naladu a celkovou atmosféru.®

8 Garth S. Jowett and Victoria O’Donnel, Propaganda and Persuasion, 326.

8 Ibid. 327.

8 Tbid. 327-328.

8 Tbid. 328-329.

87 Steamboat Willie, prvni cartoon Walta Disneyho roku 1928 ziskal skvélé ohlasy pravé za vyjime&nou
synchronizaci hudby s animovanym obsahem. Hudba dé&j pouze nedopliiovala, ale aktivné jej utvarela.
Daniel Ira Goldmark, Beyond the Soundtrack: Representing Music in Cinema, (Berkeley: University of
California Press, 2007), 226.
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8. Probuzeni emoci: tato technika je velmi spjata se vSemi jiz zminénymi néstroji, ale
tento bod se spiSe zabyva, jakym zplisobem se referuje o n&jaké skutecnosti.
Napriklad klasické zpravodajstvi by mélo byt objektivni, tedy pouhé predneseni
fakti. Kazdopadné¢ v kontextu propagandy jsou tyto zpravy piedstavovany
s emociondlnim podtextem a nemusi byt ani pravdivé. Autofi uvadi jiz vyse
zminénou ,Cernou” propagandu britské stanice BBC v kontextu bitvy
o Falklandy.®
Mezi dal$i nastroje propagandy podle Jowetta a O‘Donnel patii osobni kontakt,

ktery muze byt vyuzit pod zastitou kulturni akce, jez ma ale vedlej$i dopady. Napiiklad
béhem studené valky Americka centra v Evropé¢ poradala v knihovnach setkani americkych
autorq, kteti pfedstavovali své knihy. PfestoZe se jednalo o kulturni akce, jejich druhotnym
vysledkem byla propagace amerického zpiisobu Zivota. Tato technika muze byt
povazovana za praktiku vefejné diplomacie.”

Dalsi néstrojem je kredibilita zdroje, kdy lidé maji tendenci ptebirat informace od
davéryhodné vypadajicich zdroji a autorit. Jestlize je spolecnost zvykld ziskavat fakta
z urCitého zdroje je pravdépodobné, Ze ze stejného zdroje bude piijimat informace
ivbudoucnu. Vtomto kontextu lze zminit vySe zminéné vysilani stanice BBC
v Argenting.”!

Poslednim nastrojem je monopol komunika¢niho zdroje, o zpravach konzistentné
referuje jediny komunikacni kandl a je tak velmi nepravdépodobné, Ze by jej n€kdo
zpochybiioval.”> Techniky jako osobni kontakt, kredibilita zdroje a monopol
komunika¢niho zdroje se orientuji na vnéjSi vyvoj cartoons, zatimco vySe podrobnéji

popsanych osm technik zdroje se daji aplikovat na kvalitativni obsahovou analyzu.

2. Americké narodni hodnoty

Nérodni hodnoty jsou dal$im aspektem, ktery je tieba v dil¢ich piikladech americké
produkce hledat a analyzovat, jelikoZ je pozdé¢jSim cilem prace ptedstavit jednotlivé
cartoons a pripadnou propagaci americkych hodnot v nich. Z tohoto diivodu je podstatné
nejprve zodpoveédet, co jsou ony americké hodnoty. Seymour Lipset, profesor na Harvardu

a Stanfordu, se ve své knize American Exceptionalism vénuje definici americkych hodnot,

8 Tbid. 3.

8 Garth S. Jowett and Victoria O’Donnel, Propaganda and Persuasion, 329.
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%2 Ibid. 326.
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které spoluvytvaii americky pocit vyjimeénosti.”®> Lipset nebyl jedinym autorem, ktery se
vénoval pojmu americké vyjimecnosti, jako prvni jej implicitné popsal Alexis de
Tocqueville. Ten ve svém dile Demokracie v Americe®* komparoval USA pievazng
s Francii a pozdé¢ji si jeho mysSlenky puajcuje ve své knize i Lipset. Prestoze Lipset
pfedstavuje koncept vyjimecnosti, nesouhlasi s premisou, ze by USA byly automaticky
nadfazené jinym statim. Podle Lipseta ona vyjimecnost zistava dvousecnym mecem, tedy
zalezi na vyuziti tohoto terminu.

V kontextu  americkych  hodnot Ize mluvit o ideologii s nazvem
,,Amerikanismus®,” coz ostatné pouzivé i druhy autor vénujici se charakteristice americké
spole¢nosti, Samuel Huntington, harvardsky profesor zabyvajici se mezinarodnimi studii,
ve své knize Who Are We?. Ten popisuje viru v americké hodnoty jako ,,amerikanismus*
termin, ktery mlze byt pfipodobnén k jakékoliv jiné ideologii, ktera utvaii pohled na svét.
Pravé vira ve spoleéné hodnoty stavi podle Huntingtona Spojené staty do pozice
vyjime¢ného naroda oproti jinym zemim.”® Zatimco v Evropé je narodnost pievazné
vazana na spolecnost a komunitu, kde se ¢lovék narodil, v USA je spojena s hodnotami
a ideologii, které spolecnost vyznava. Napiiklad v Evropé se nemiize Anglian stat ne-
Anglicanem, protoZze ho k Anglii vaze spole¢nd narodni historie. Na druhou stranu
americkd néarodni identita je tvofena sdilenymi hodnotami a pfesvédc¢enimi. Proto se
Americanem muze stat kdokoliv, kdo adoptuje americké hodnoty. Stejné tak ale clovek,
ktery se rozhodne nepodporovat danou ideologii, je oznacovan za ne-Ameri¢ana.”’ Tuto
myslenku potvrzuje naptiklad samotny nazev Vyboru pro neamerickou ¢innost (HUAC),
ktery v obdobi druhé rudé hrozby sehral dileZitou roli.”® Obdobné na roli rodisté pohlizi
1 Lipset, kdyz tvrdi, Ze narodnost neni v americkém kontextu zaleZitosti mista narozeni, ale
ma spise zaklad ve vite ve spole¢na dogmata.”

Problém narodnosti se také poji i s otdzkou etnicity. PfestoZe jsou Spojené staty

% Seymour Lipset, American Exceptionalism: a Double-Edged Sword.

% Alexis de Tocqueville se ve své knize Demokracie v Americe vénuje srovnani Spojenych stati, které
komparuje s Evropou, pfedevsim s Francii. V knize se vénoval konceptiim, na kterych definuje praveé
mysSlenku americké vyjimecnosti, napiiklad role ndbozenstvi a demokracie ve Spojenych statech.
Alexis de Tocqueville, and Vladimir Jochmann, Demokracie v Americe, 485.

95 Seymour Lipset, American Exceptionalism, 18, 31.

% Amerikanismus je jako jakkoliv jina ideologie, napfiklad socialismus.

Samuel P. Huntington, Who Are We?, 47-48.

7 Tbid. 31.

% Rich Richard Gid Powers, Not Without Honor, 216, 245.

9 Seymour Lipset, American Exceptionalism, 31.
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etnicky rozmanité, jejich jednota tkvi pfevazné v diileZitosti nirodni nez etnické identity.!*
Samuel Huntington souhlasi s Lipsetem, kdyz také tvrdi, ze americka identita neni zavisla
presvédCeni, a to vice nez urcité¢ teritorium, které je typické naptiklad pro identitu
Evropana. O nevéazanosti na teritorium svéd¢i i Casté st¢hovani Americand, ktefi jsou
ochotni za sviij Zivot domov n&kolikrat zménit.'! Americka ndrodni identita je také vice
spojena prave s obcCanskou virou nez etnickou nebo kulturni identitou, jak tomu byva
v jinych zemich.!'%?

Podle Lipseta jsou dale hlavnimi charakteristikami americké identity svoboda,
rovnostafstvi, individualismus, populismus a laissez-faire.'”® Svoboda je v USA piedevsim
chapana jako averze vici tyranii,'® kterd se v historii projevovala britskym utlakem
americkych kolonii. Ona nevole vici utlaku je znatelnd i v samotné Deklaraci nezavislosti,
ktera definuje neodcizitelna prava na zivot, svobodu a na $tésti. Deklarace dale garantuje
pravo na vladu, kterd vzejde z lidu a kterd jim mtze byt i zménéna, obecné tedy odkazuje
na demokratické principy, které britskd monarchie nedodrzela.'®> S touto zkuSenosti
se také poji silnd nevole Ameri¢andl proti jakékoliv hierarchicky vyse postavené entité.!%
Koncept volnosti od urcité oprese reflektuji také dodatky tustavy, znamé jako Bill of
Rights. Naptiklad prvni dodatek ustavy zarucuje svobodné uplatiovani naboZenstvi,
svobodu tisku nebo pravo na shromazd’ovani.'”” Ctvrty dodatek pak zajiituje svobodné
vlastnictvi a ochranu lidi pfed bezdéivodnymi prohlidkami.'®® Smyslem Listiny prav je
ochrana svobod, které vychazeji z vySe zminéného odporu proti tyranii.

Dale americké rovnostaistvi spocivd v rovnosti piileZitosti, nikoliv vysledkd.!'?”
Individualismus poté tkvi ve svévolném rozhodovani se sim o sob¢ a nenechat se strhnout

zbytkem spolecnosti, coZ se také poji s volnosti jedince.!!”

100 jack Citrin, ,,Political Culture®, eds. Schuck H. Peter and James Wilson in Understanding America: the
anatomy of an exceptional nation, (New York: Public Affairs, 2008), 155.

101 Samuel P. Huntington, Who Are We?, 49-52.

102 Thid. 47-48.

103 Seymour Lipset, American Exceptionalism. 19.

104 Tan Tyrrell, ,,The Myth(s) that will not die*, in National Myths, ed. Gérard Bouchard, (London: Routledge,
2013), 54.

195 Declaration of Independence, National Archives, July 4, 1776. https://www.archives.gov/founding-
docs/declaration-transcript (stazeno 10. bfezna 2024).

106 Jack Citrin, ,,Political Culture*, 180.

97 The Bill of Rights: First Amendemnt, National Archives, 1789. https://www.archives.gov/founding-
docs/bill-of-rights-transcript#toc-amendment-iv-2 (stazeno 18. biezna 2024).

198 The Bill of Rights: Fourth Amendemnt, National Archives, 1789.

199 Seymour Lipset, American Exceptionalism, 19.

119 Samuel P. Huntington, Who Are We? 70.

23



Princip volného trhu byl ve Spojenych stitech prosazovany jiz od jejich
prvopocatku, protoze se podle Lipseta jiz v 19. stoleti se Spojené staty svou ekonomikou
znacn¢ odliSovaly od Evropy. USA oproti Evropé jiz mély volny trh, ktery stal na podpote
soukromého vlastnictvi.''! Ameri¢ané na rozdil od Evropant stoji pfevazné za nazorem
staitni neintervence do cen, pracovnich mist nebo zajisténi dlstojné podpory
v nezaméstnanosti. Pfestoze role vlady v USA od 60. let v ekonomice znacné vzrostla,
v porovnani s Evropany jsou Ameri¢ané mén¢ svolni k vladnim zasahiim do ekonomiky.
Huntington zastavd ndzor, Ze zésada volného trhu je tak velmi tzce spojena 1 s jiz
zminénymi principy individualismu a rovnosti pilezitosti, nikoliv vysledkd.!''

Dalsi charakteristikou, ktera je spojovana s americkymi hodnotami a identitou,
je mimo vySe zminéné také vira. Protestantismus ma v USA hluboké kofeny a podle
Huntingtona na jeho zakladé¢ dodnes Americané striktné rozliSuji dobro a zlo, nebo co je
spravné a $patné.!'3 S uréenim toho, co je moralni nebo ne, se také poji i obhajoba valek.
Lipset tvrdi, ze Ameri¢ané potiebuji slySet, v jaké pozici se jejich zemé proti nepfiteli
nachazi, aby byli ochotni se valky zucastnit. Spojené staty bojuji proti zlu, boj je
prezentovan jako konflikt mezi Bohem a Satanem, jako bitva za to, co je spravné. Nebojuji
tedy pouze za malicherné materidlni zajmy.'!'* Stejn& tak jako je moralni se valky
nelcastnit, je moralni do valky vkrocit. Lipset uvadi, Ze bezpodminecna kapitulace, kterou
Spojené staty v nékolika valkach pozadovaly, dokazuje moralitu, zasady a cile, za které
USA bojuji. Navic tedy, jestlize jejich protivnik je povazovan za zlo, tak musi byt
kompletné znicen. Na druhou stranu, pokud se Spojené staty musi spojit se subjektem, jez
byl plivodné oznacovan za ,,Satana®, je to pouze ve chvili, kdy jsou nuceny se vypotadat
jeste s nécim ,hor§im*. Lipset zminuje jako ptiklad takové situace spolupraci USA se
SSSR béhem druhé svétoveé valky, kdy piivodné ,,zlého* Stalina proménily na piivétivého
,wuncle Joe“. Uncle Joe byl prezentovan jako dymku koufici stry¢ek a SSSR byla
pfedstavovdna jako téméf kapitalistickd zemé, kterd nyni poméaha osvobodit svét od
opravdového neptitele, Hitlera. Podle Lipseta Ameri¢ané potiebuji ucinit sva rozhodnuti na
zakladé moralky, ktera obCas nuti nepfitele pfedstavit ve vstiicn€j$im svétle ve chvili, kdy
jej potebuji.!!> Tento princip moralni odpovédnosti porazit zlo miize byt reflektovan i

v cartoons. Napfiiklad n€které postavy mohou byt vyobrazeny jako zlé a jiné naopak jako
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dobré postavy. Kladné charaktery carotoonu tak mohou mit povinnost jednat na zaklade
etickych zéasad a zneSkodnit zaporaky v ptibéhu.
Prestoze jsou Spojené¢ staty formdlné¢ oddélené od nébozenského

institucionalismu!'®

a nemaji zaddnou nabozenskou autoritu, které by se musely
zodpovidat,'” tak se napiiklad otdzka Boha silné poji s principem meritokracie
a individualismu.!'® Americk4 kultura stoji na svobod& vyznani nikoliv na oddéleni od
nabozenstvi.''? Vira v USA také znacné ovlivnila vztah k materialismu. Napiiklad podle
Lipseta je mravnost ¢lovéka v USA cCasto spojovana s tvrdou praci a s ekonomickymi
ambicemi jedince, které jsou prezentovany pravé hmotnymi statky. Jiz od 19. stoleti byla
Amerika mnohem vice orientovand na volny obchod nebo osobni vlastnictvi nez Evropa.
Na druhou stranu, v Evropé byl dfive materialismus spojovan s nemravnosti, pfedev§im
kvali tradi¢ni aristokracii a cirkvi.!?® Alexis de Tocqueville ve své knize Demokracie
v Americe pise, ze prave tato absence aristokratické historie v Americe nevedla k situaci,
kdy si chudsi lidé mysleli, Ze na statky bohatSich nemohou dosdhnout. Na druhou stranu
k této situaci dochédzi pravé v aristokratickych zemich, kde jsou bohaté vrstvy znacné
oddélené od chudych. Dale také tvrdi, Ze se kladny vztah k bohatstvi stal narodni
charakteristikou,'?! protoZe Ameri¢ané maji velmi pozitivni vztah k penézim a velmi
negativni vztah k myslence rovnosti bohatstvi.'?? V cartoons mohou byt charaktery, jez
predstavuji myslenku, ze kdokoliv muize diky pfilezitostem volnému trhu dosédhnout
materialniho uspéchu.

Prezident Clinton propojil veSkeré hodnoty dilezité pro americkou spole¢nost,
kdyz popsal americky sen. Rekl: ,,Americky sen, na kterém jsme vsichni vyrostli, je
jednoduchy, ale mocny — pokud tvrde pracujete a hrajete podle pravidel, méli byste dostat
Sanci zajit tak daleko, jak véas vase Bohem dané schopnosti dovedou.“!?* Z této citace je
mimo tvrdé prace také znatelny diiraz na schopnosti dané Bohem. Jinymi slovy by mohl
tento citat znacCit, ze pokud clov€k neni UspeésSny, tak nedostal od Boha potiebné

dovednosti, a tedy nebyl dostatecn¢ vyvolen Bohem. Tento citat také ale ptredstavuje
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princip meritokracie, protoze onen ,,americky sen“ mize byt splnén pouze za piredpokladu
vynalozené pile a je prezentovan materidlnimi statky. Diulezitost prace poznamenal
naptiklad také Benjamin Franklin, kdyz fekl: ,,Bud’te pracoviti, budte svobodni.“!?* Neboli
samotna prace znamenad dosazeni urcité miry osobni svobody. Znac¢nou dulezitost roli
préce pfipisoval i Tocqueville, kdyz tvrdil, ze vétSina Americant zila pfed svymi Gspéchy
v nouzi.'”® Navic i od jiz zaopatienych lidi spole¢nost ocekava, ze se nadale budou
angazovat v ¢innostech, které jsou prospésné jak pro né&, tak pro vefejnost. Naptiklad se

126 nebo filantropii.!?’ Prace je podle Tocquevilla v Americe

mohou vénovat dale obchodu
vieobecné vazenou ¢innosti,'?® Huntington doplituje, Ze je prace vice cténa, neZ je jméno
nebo rodinny pdvod, jak tomu bylo jinde.'” Americky individualismus a rovnost
ptilezitosti na druhou stranu zamezuji vysoké podpote socidlnich programi ve spolecnosti.
Tento fakt je podpotfeny studii provdzenou mezi lety 1995-97, behem které byli
respondenti dotazovani, zda za blaho obyvatel odpovida stait nebo jednotlivec.
Jednoznaénou odpovédi v USA byl jednotlivec, nikoliv stat.!*® Ameri¢ané obecné vnimaji
materialni nedostatek jako chybu daného jedince, chybu tak nepfisuzuji neptiznivym
podminkam ve spole¢nosti. Neexistence vSeobecného federdlniho zdravotnictvi tuto
myslenku jenom potvrzuje.'*! Boj s nerovnosti Ameri¢ané svadgji spiSe z populistické
pozice a neuchyluji se k socialistickym navrhiim. Naptiklad pro ucely feSeni monopolizace
Ameri¢ané nepfijmou omezeni volného trhu nebo svobodného vlastnictvi, které by
socialistické pojeti piindselo.'*? Podstatnou tilohu pomoci lidem v nouzi prevzaly cirkve,

které potiebnym poskytuji nejriizngjsi komodity'*?

a jimZ poskytuje na tyto aktivity
finan¢ni prostfedky americka spole¢nost. V roce 1991 az 60 % z osob, které poskytovaly
piispévek na charitu, bylo spjato pravé s nabozenskymi institucemi.'** Tyto spolegenské
aspekty tak mohou byt v cartoons reflektovany prostfednictvim kariérnich spéchii postav,
které vydobytky ziskaly tvrdou praci.

Mezi dal$i hodnoty by se dal zatfadit také americky patriotismus. Navzdory tomu,

124 Ibid. 71.

125 Alexis de Tocqueville, and Vladimir Jochmann, Demokracie v Americe, 55.
126 Tbid. 600.

127 Lipset, American Exceptionalism, 68.

128 Alexis de Tocqueville, and Vladimir Jochmann, Demokracie v Americe, 600.
129 Huntington, Who Are We? 71.

130 Tbid. 70.

131 Jack Citrin, ,,Political Culture*, 160.

132 Ibid. 163.

133 Ibid. 170.

134 Lipset, American Exceptionalism, 70.

26



ze se americka spolecnost potykd s mnohymi problémy, napiiklad s vysokou kriminalitou
nebo korupci, Ameri¢ané si udrzuji znacnou miru patriotismu. Obecné jsou velmi hrdi na
svllj narod a mnohdy si v nékterych ptipadech mysli, Ze je jejich systém nadiazeny
ostatnim.!® Patriotismus v USA je také soucasti konceptu americké vyjimeénosti. Piestoze
se Spojené staty potykaji s nemalymi problémy, tak se mnoho Ameri¢anti domniva, ze
kdokoliv na svété by si pro sviij zivot vybral pravé USA.!*® Z tohoto diivodu tak neni
ojedinélé, Ze 1 propaganda ve Spojenych statech stoji na zakladech, které podporuji viru
v amerikanismus a jeho vyjimecnost. Jako piiklad Ize uvést Vybor pro vefejné informace
(Committee on Public Information), jez fungoval béhem prvni svétové valky. Hlavnim
ukolem vyboru bylo ziskat podporu Ameri¢ani v ramci svétové valky k ¢emuz méla
slouzit vira v americké moralni poslani ve svéte. Dal§im piikladem podporujici americky
patriotismus je propagace predstavy o americkém stylu Zivota jak na domaci pud¢, tak
i v zahrani¢i.!?” Stejné tak jako byl americky duch podporovan béhem prvni svétové valky,
mohl by obsah ,,Fun and Facts“ cartoons povzbuzovat americkou spole¢nost stejnym

zpusobem.

3. Studena valka a spoleCenska situace v USA

Obdobi studené valky a existence hrozby vzajemného totalniho zniceni vedla mimo
investic do civilni obrany také ke komunikacni revoluci. Velké usili bylo obéma nepftateli
vénovano nejriznéjsim komunika¢nim kanaliim od rozhlasového vysilani po televize. Tato
média byla vyuzivana k propagaci doméciho zpisobu Zivota a zdiskreditovani toho
protivnikova. MoZnost Uplného zniceni vytvaiela mezi obyvateli obou stran paranoiu
a pocit strachu, béhem které se obé mocnosti snazily ziskat pfizenn svych obyvatel. Sdm
prezident Harry S. Truman se v roce 1950 vyjadiil, Ze se jedna o valku o lidskou mysl.
Studena vélka a s tim spojena hrozba uplného znieni tak poskytovala odivodnéni obéma
statim pro zbrojeni, ale také vytvofila ve spole¢nosti pocit neustalé nejistoty a paranoi.'*®

Konzumerismus se stal v padesatych letech neodd¢litelnou soucésti americké
spolecnosti. Americky sen byl ¢asto spojovan s materidlnimi statky, kterych si Americané

po druhé svétové valce mohli hojné uzivat a v padesatych letech utraceli za spotiebni zbozi
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nejvice za celou historii Spojenych statii. V obdobi rychlych technologickych inovaci
americké domdacnosti ¢asto obménovaly domaci spotiebice nebo auta za nové. Pivodni
starosti s prehlcenim trhu &i se snizenim poptavky kompletné zmizely.!** Po dlouhé dobg
nepiivétivé ekonomické situace, zpusobené ekonomickou depresi a valkou, se konecné
naskytla moznost, aby lidé mohli vydat své naspofené penize a vale¢né dluhopisy. Po
zkuSenosti s dobou neutraceni se lidé do velkych nakupii zpocatku nehrnuli. Na podporu
nakupt nejriznéjsi subjekty ekonomického trhu, naptiklad, odbory nebo obchodnici, Sitily
mySlenku, ze konzumerismus neni pozitkaistvi, ba naopak se jednd o obcanskou
odpovédnost. Koupé nového zbozi ma podpofit ekonomiku, ze které budou profitovat
vSichni, naptiklad zvySenim mezd. Magazin Brides v ramci priivodce pro novomanzele
propagoval nakupovani slovy: ,,...To, co kupujete a jak to kupujete je velmi dulezité pro
V43 novy Zivot a pro nas cely americky zpiisob Zivota.“!*" Spotiebni zbozi se také stalo
pfedmétem politického a ekonomického narativu demokratické nadfazenosti USA nad
SSSR,'"*! ktery byl zndm pro svou planovanou ekonomiku.'*? Nejenom spotiebni zboZi, ale
celkova vize Sifeni amerického demokratického kapitalismu také slouzila jako prostfedek
k ovliviiovani mimo americké hranice, aniz by USA ohrozily své postaveni. Pfedev§im ve
40. a 50. letech panoval nézor, ze demokratickd ekonomika ptinasi lepsi zivot, a to hlavné
i voblastech politickych a osobnich svobod.'*® Diky povale¢né ekonomice a vladni
pomoci v podobé danovych ulev zacalo mnohem vice lidi vlastnit domy, coZ stimulovalo
ekonomiku a Ameri¢ané si pak mohli dopiat i dalsi materialni statky.'** Nejenom Ze
povale¢na ekonomika slouZila jako prostfedek pro vymezeni se vi¢i Vychodnimu bloku,
také podporovala Ellulovy premisy. Ellul tvrdil, ze kazda spole¢nost musi stavét na Ctyii
pfedpokladech, kdy dynamika ekonomiky 50. let dodrZzuje vSechny znich. Nejdfive
potvrzuje mySlenky neustalého pokroku a materialismu, které konzumerismus v USA
ptindSel. Déle potvrzuje také koncept, ze 1idé jsou od podstaty dobii, kdyZ nutnost koupée

novych véci byla prezentovana jako ob¢anské povinnost. V poslednim bodé se potvrzuje,
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ze lidé chtéji dosdhnout Stésti. Coz je naplnéno pravé koupi nového spotiebice, ktery
zakaznika ucini Stastnym, naptiklad tim, Ze mu usnadni préci.

Ani americkému filmovému primyslu se studend véalka nevyhnula. Televizor
se stal vprabéhu 50. let minulého stoleti nedilnou soucasti americkych domacnosti.
Dulezitost vysilani potvrzuje studie z roku 1959, podle které se stala televize hlavnim
zdrojem informaci a pfed¢ila tak noviny, ¢asopisy i rozhlas.!*> Od padesatych let si lidé
zaCali zvykat na pfijimani politickych informaci prostfednictvim zvukovych ale
i obrazovych vijemi.!*® Televize hrala podstatnou roli také pti vzkiiSeni viry v povaleénych
letech, ke které se lidé uchylovali mnohem castéji nez kdy diiv. Nabozenské vyznani se tak
béhem studené valky stalo charakteristickym prvkem spolecné identity v rliznorodé
americké spolecnosti, k ¢emuz podstatné prispely prave televizory. Diivejsi radiova kazéani
byla nahrazena mSemi v televizich a lidem se prozitek rozsitil 1 o vizualni obraz. Televizni
mse tak sehraly roli v navyseni poctu véticich obyvatel v USA, jejichZ pocty se mezi lety
1945-1970 dvojnasobily.!*” Vira se ale také navic stala dileZitou podstatou boje proti

148

komunistickému ateismu, *° o cemz sveéd¢i i1 fakt, ze Kongres roku 1956 ustanovil ,,In God

We Trust narodnim mottem.'*

ZhorSujici se mezinarodni 1 domaci situace doprovazena = silnymi
antikomunistickymi naladami, které budou vice probrany v pozdéjsi kapitole, ovlivnily
¢innosti televizniho pramyslu. Dochézelo k Siroké spolupraci mezi jednotlivymi subjekty
televizniho primyslu od pracovnikl aZ po rizné sponzory. Napiiklad NBC zavedla ptisahu
loajality, jejiz ukolem byla eliminace komunisticky smyslejicich a nové pfichozi
zaméstnanci se tak k ni museli pfiblizné od konce svétové valky zavazat. Pozdéji béhem
50. let stanice CBS pozadovala od svych zaméstnancii odpovédi na tii otazky: ,,Jste nebo
byl/a jste n€kdy clenem komunistické strany USA, nebo néjaké komunistické organizace?
Jste nebo byl/a jste ¢lenem néjaké faSistické organizace? Jste nebo byl/a jste ¢lenem/kou
n¢jaké organizace...ktera ptijala politiku prosazovani nebo schvalovani pachani nasilnych
&inti nebo nasili s cilem upirat jinym osobam jejich prava podle Ustavy Spojenych stati
<150

nebo se snazi zménit formu vlady Spojenych stath protitstavnimi prostiedky

S vysokou pravdépodobnosti CBS pouze predpokladala, ze zaméstnanci budou na otazky
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odpovidat pravdivé, protoze nebylo dokdzano, ze by méla ptistup k utajenym slozkam, kde
by si informace mohla pfipadné ovéfit. Avsak lidé, ktefi odmitli dotaznik vyplnit, o svou
praci prisli.'>!

Postoj ke studené valce v televiznim vysilani nelze vztdhnout pouze ke
zpravodajstvi, ale také k zdbavnimu obsahu televizi. Zabavni a apolitické programy
neopomijely Ameri¢anim piipominat ,spravné“ americké hodnoty. Ttebaze na prvni
pohled neméla nékterd vysilani nic spolecného s domaci nebo zahrani¢ni tématikou,
propagovala divakiim americky zpiisob zivota. Konkrétnimi hodnotami byly naptiklad
uzasné kapitalistické moznosti nebo fakt, Zze problémy lze vyfesit prostfednictvim
pozitivnich emoci (smichem a laskou), nikoliv zménou systému. Mezi dals$i hodnoty patiil
také diiraz na spravedlivy pravni systém, kdy v televiznim potadu policisté vzdy dopadnou
darebaka.!>? Tento fakt také potvrzuje jeden z Ellulovych principd, ktery tvrdi, Ze lidé jsou
od podstaty dobfi. Dobro je zde vyobrazeno skrze potrestani zloCince prostfednictvim
pravnich instituci.

Piestoze se lidé mohli zabavit riznymi potfady v televizich a uzivat si hojnosti
svych statkll, tyto radosti obvykle byly doprovazeny i strachem z vélky. V pribchu 50. let
se v Americe $ifily informace, jak se ¢lovék miize pfipravit na jaderny utok a jak jej
1 ptipadné prezit. Tyto obavy reagovaly na fakt, Ze roku 1949 Sovétsky svaz ziskal
jadernou bombu, ¢imz se rozsifila panika z jaderného konfliktu mezi obéma mocnostmi.!*3
Pro vytvofeni civilni obrany byly vyuzity nejriiznéjsi zpisoby manipulace, aby federalni
vlada obcany pifesvédcila, ze je nutné se na atomové Utoky pfipravit. Mezi lidi tak byly
distribuovany nejriizngjsi letiky, noviny, radiova a televizni vysilani. Ukolem bylo dostat
informace mezi lidi tak, aby se pfipravenost na atomovy utok stala nedilnou soucasti jejich
zpusobu Zivota. Ackoli propaganda primarné mifila na dospé€lé, tak existovaly také
prosttedky, kterymi se cililo na détské publikum. Naptiklad v 50. letech vznikl cartoon
s zelvim pfedstavitelem Bertem v ramci federalni kampanég ,,Duck and Cover.* Bert détem
vysvétloval, ze je dulezité znat rizika atomového vybuchu, ale stejné tak je kliCové se umeét

schovat.'** Atomové bunkry, at’ uz soukromé nebo vladni, se tak staly charakteristickym

51 Ibid. 166-167.

152 Ibid. 170.

153 Bridget Kendallové a Jan Sindelka, Studend valka: novy pohled na konflikt mezi Zdpadem a Vychodem,
(Praha: Knizni klub, 2018), 131.
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symbolem strachu a Uzkosti ze studené valky piedevsim v obdobi 50. let.!>> Studena valka
nebyla pouze pfi¢inou bipolarity svéta, ale také vytvorila dudlni prostfedi na domaéci
americké pudé. Prestoze si Ameri¢ané mohli po valce uzivat nejriaznéjSich statkli, od aut

pies televize az po byty, tak nad nimi visel Damokliv mec v podob¢ jaderné valky.

3.1. Chladnouci vztahy na mezinarodnim poli

Od splnéni spolecného cile a sice porazit nacistické Némecko, jiz Sovétsky svaz
a obraz pivodniho vale¢ného spojence v Cele s privetivym ,,Uncle Joe*, nekorespondoval
s tehdejsim déni ve svété. Po konci druhé svétové valky se komunismus zacal rozsifovat za
hranice SSSR. Sovétsky svaz mél po valce urcité vyhody: za prvé, byl soucasti pevninské
Evropy,'*® za druhé, mnoho komunistli se zadastnilo boje proti Tteti fisi a za tieti,
planovand ekonomika vzbuzovala dojem, Ze nabizi lidem vice jistot, protoZze se
demokratickym a kapitalistickym zemim na rozdil od SSSR nepodafilo zajistit pracovni
mista!®’ b&hem ekonomické krize. Posledni vyhoda spo¢ivala ve stabilnim vedeni SSSR,
kdy Stalin jako jediny viidce vitéznych sil zGstal u moci, kdeZzto USA 1 Velkd Britanie
dokoncovaly povéleéné konference za i¢asti novych vided. !>

Neptizniva mezinarodni situace a povale¢né vztahy se SSSR se postupem casu jiz
pouze zhorSovaly. Stalin 9. tnora 1946 pronesl fe¢ v ramci setkani se svymi piiznivci
v Moskvé. Béhem projevu artikuloval své ostré ndzory proti kapitalismu: Podle Stalina
druha svétova valka vznikla kvili kapitalismu. TrZzni hospodafstvi je strijcem krizi, a to
1 vojenskych, zplisobené jeho nerovnomérnym vyvojem, coz vede ke konfliktim. Valkam
by se mohlo predejit, kdyby se dané suroviny statl mohly mirové piferozdélovat mezi
ostatni.!>

Pozdgji 22. tinora téhoz roku George Kennan, diplomat za USA v SSSR,!% posil4
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136 Truman na konferenci v Teheranu pfislibil Stalinovi, Ze se americké jednotky z Evropy do dvou let
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do Washingtonu tzv. ,,.Dlouhy telegram®. V telegramu Kennan vysvétluje postoje SSSR
k mezindrodnimu prostfedi, zminuje naptfiklad: ,,SSSR stale zije v antagonistickém
,kapitalistickém obkli¢eni*, s nimZ dlouhodobé& nemiiZe existovat trvalé mirové souziti.*!¢!
Dale zminuje: ,,Vnitini konflikty kapitalismu nevyhnutelné generuji valky. Takto vzniklé
valky mohou byt dvojiho druhu: vnitro-kapitalistické valky mezi dvéma kapitalistickymi
stity a intervenéni valky proti socialistickému svétu.“!®? Tim de facto opakuje Stalinova
slova o par dni diive a reflektuje Stalinovy myslenky. Kennan prostiednictvim telegramu
sd€luje, co mohou Spojené staity od SSSR cekat, naptiklad snahu o naruseni jednoty
zapadnich mocnosti. Dale také navrhuje, jakym zplisobem by se Spojené staty mély vuci
Sovétskému svazu vyprofilovat. Navrhuje naptiklad zlepSeni moralky a obcanskou
soudrznost, ktera pak miize vzdorovat komunismu. Neopomiji ani problematiku sovétské
propagandy, kdyz tika: ,,Veskera sovétska propaganda mimo sovétskou bezpecnosti sféru
je v zésad¢ negativni a destruktivni. Mélo by tedy byt relativné jednoduché proti ni bojovat
jakymkoli inteligentnim a skute¢né konstruktivnim programem.“'®* O péar dni pozdé&ji
5.bfezna 1946 Winston Churchill poprvé piedstavil pojem ,Zeleznd opona“.!** Tyto
skute€nosti poté pfispély k vyhlaSeni Trumanovy doktriny v bifeznu 1947, tedy planu
vojenské a ekonomické podpory statim, které si jiz Velka Britanie nemohla dovolit
financovat, tedy Turecku a Recku.'® Truman se v doktriné silné vymezuje proti
komunismu, ktery oznacuje za hrozbu pravé pro ob& zem¢. Déle tvrdil, Ze se zarodky
totalitnich reZiml objevuji tam, kde je nouze, a tam, kde vyhlidky lidi na lepsi Zivot zmizi,
proto je dilezité tuto nad&ji lidem ponechat.!®® V gervnu téhoz roku byl predstaven
Marshalliv plan, na kterém pracoval 1 George Kennan. Plan navazoval na Trumanovu
doktrinu, kdyz ptredpokladal, Ze nejvétSi hrozbou je nepfiznivd ekonomicka situace

obyvatel, ktefi by se tak mohli chtit uchylit ke zvoleni komunist(.'®” Kongres plan pfijal
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v bieznu 1948.'%% V dubnu téhoz roku se v Italii konaly volby, o které Spojené staty jevily
velky zijem. Po komunistickych pievratech v Mad’arsku a Ceskoslovensku jiz USA
nechtély riskovat, ze by SSSR =ziskal do své sféry vlivu dalsi stat. Italské volby
doprovazela silna propagandisticka kampan, jejiz ukolem bylo jediné¢, zamezit komunistim
ovladnout dal§i zemi. Diky urgenci rozhlasovych stanic, cirkevnich organizaci a jinych
téhoz roku, rozpoutali ital§ti Americané Sirokou kampan, kdyz do Italie zacaly ve velkém
posilat dopisy. Prostfednictvim téchto dopisti se snazili piesvédcit piibuzné v Itlii, aby si
zvolili demokracii a ,,americkou cestu®, rad¢ji nez komunisty. Akci se pozdé¢ji zacalo
piezdivat , Dopisy do Italie* a jednalo se o velmi u¢innou propagandu,'®® ktera byla také
doprovazena hollywoodskou produkei v italskych kinech. Ve stejném roce 74 %
celovedernich filmd, které Italové vidéli, bylo pravé z Hollywoodu.!” Tento Gspéch byl
ovlivnén uzkou spolupraci americké vlady s filmovymi subjekty, tedy 1 s Hollywoodem
a jejich spoleénym cilem dopravit zdpadni kinematografii do Italie.!”!

Tato ,,psychologick4 valka“!7?

nakonec sklidila ovoce v dubnovych volbach, kdy
vyhréla protikomunisticka strana K¥estanskych demokratii.!” Jednalo se o znaéné vitézstvi
pro zapadni ideologie, ale mocensky boj v Evropé dale pokracoval. V ¢ervnu 1948 doslo
k prvni blokad& Berlina, ktera zna¢né ovlivnila vztahy vitéznych mocnosti.!”* V dubnu
1949 byla podepsana smlouva ustanovujici NATO, kterd zajiStovala kolektivni obranu

namitenou predevsim proti rozsifujicim se tendencim SSSR.!”® Protivahou zépadu se roku
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stavajici ména po valce byla kompletné znehodnocend, SSSR reagoval vytvoienim vlastni mény a uvaleni
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1955 stala VarSavska smlouva, kterd vznikla jako reakce Sovétského svazu na vstup SRN
do Severoatlantické aliance.!’® Dalsi zlom pfiSel téhoz roku 1949, kdyz Sovétsky svaz
ziskal atomovou bombu, ¢imz USA definitivné ztratily sviij dosavadni monopol.!”” Pozd&ji
v prosinci roku 1949 byl vypracovan Narodni bezpecnostni radou (National Security
Council) dokument NSC-50/2. Ten nastinil, ze cil americké zahrani¢ni politiky tkvi
v podpote prohlubovani antikomunistickych nalad, k ¢emuz naptiklad mélo slouzit radio,
tedy hlavné propaganda prostfednictvim Hlasu Ameriky.!”® Mezitim, co se vztahy obou
mocnosti vyostiovaly, doslo k poslednimu kritickému okamziku konce 40. let a sice Mao
Ce-tungovu vitézstvi v Cing a vyhlaseni komunistické Cinské lidové republiky, ¢imz se
zménily mocenské poméry v Asii.'”” Povéle¢né vztahy se velmi znateln& ochlazovaly
a nesmifitelnost obou ideologii se zatala mnohem vice projevovat. Ctyficata léta od konce
valky se tak stala klicovym milnikem v utvafeni bipolarniho rozdéleni svéta a ovlivnila jak
domaci, tak i zahrani¢ni politiku USA.

Padesata 1éta pfinesla mnoho podstatnych udalosti souvisejicich s vyvojem vztahi
mezi Zapadem a Vychodem. V dubnu 1950, mésic pied vypuknutim valky v Koreji,
Narodni bezpe€nostni rada vypracovala piisné€ tajnou studii, zndmou jako NSC-68. Jednalo
se o plan strategie Spojenych statli v rdmci studené valky a hlavné piistupu k SSSR.!%0
NSC-68 shrnoval tehdejsi krize, naptiklad moznost Uplné destrukce zbranémi hromadného
ni¢eni.!8! Studie nevyloudila ani fakt, e Sovétsky svaz do par let bude vojensky schopny
provést mozny ne¢ekany atomovy utok na USA.!8? NSC-68 napiiklad navrhoval zlep3eni
zpravodajskych sluzeb, zvySeni dani a sniZeni federdlnich vydaji v oblastech, které se

netykaji obrany, ty naopak ale mély byt zvySeny.'®® Ziroven ale vyzdvihoval silu
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americkych hodnot volnosti, individualismu a tolerance jakoZzto nadégji pro ostatni lidi
a protivahu sovétské ideologii.'®* Obecné& tedy NSC-68 uznal bipolaritu a neslugitelnost
tehdejSiho vidéni svéta, piipoustél hrozby plynouci ze SSSR a navrhoval feseni, jak témto
hrozbam celit.

Dal$im ohniskem studené valky se stala vySe zminéna Korejska valka, ktera
vypukla v gervnu 1950 a piiméii bylo podepsano o tii roky pozdéji.'®® Propaganda se stala
dalezitou soucasti 1 této valky, kdy USA naptiklad distribuovaly béhem korejské valky
okolo 2,5 miliardy letdki, pomoci kterych se snazily ziskat podporu obou stran.!8
Ameri¢ané si z Korejské valky odnesli dvé podstatna fakta: za prvé, komunismus je
stejnym rizikem pro Asii jako pro Evropu, za druhé, Spojené staty ziskaly prvni zkuSenost
s ptimym vojenskym dopadem studené valky, coZ pouze potvrdilo cile NSC-68 na masivni
zbrojeni.'®” Korejska vélka také udala smér americké domdci politiky, kdyz vysledky valky
nebyly nijak zévratné pozitivni, oblast zdjmu se obratila na boj s komunismem na domaci
pldg, jez mohl mit potencionalné lepsi vysledky.!'®®

Prestoze padesatd 1éta prinesla novou zahranicni zkuSenost v podob¢ prvni
zastupnické valky, ve studené valce méla své dulezité misto také propaganda, jakozto
nastroj psychologické valky. V prubéhu padesatych let bylo vice nez jasné, ze se svét
rozdé€lil na dva nesmifitelné bloky, jejichz neptatelstvi bude pretrvavat nékolik dalSich let a

jejichz boj bude predevsim ideologicky.

3.2. Americka antikomunisticka nalada
Zarodky antikomunismu mizeme nalézt v americké historii mnohem diive nez
kdy jsou prevazné spojovany s pozadavky zaméstnanci na lep$i pracovni podminky.
Jakékoliv snahy o vytvoreni odbort se tenkrat setkaly s nevoli, jak ze strany podnikateld,
tak 1 statu. ZvySujici se naroky na pracovni reformy doprovazené nejriznéjSimi protesty

byly Casto pfisuzovany imigrantim, kteti méli byt nositeli ideologie tfidniho boje. Prestoze

184 Ibid. 22.

185 Bridget Kendallové a Jan Sindelka, Studend valka, 97-100.

18 Efe Sevin, Kadir Jun Ayhan, eds., ,,Assessing Propaganda Effectiveness in North Korea: A Limited
Access Case Study*, in The SAGE Handbook of Propaganda, (London: SAGE Publications, 2020). 209
187 K orea po okupaci Japonskem byla rozdélena na dvé ¢asti podél 38° rovnob&zky. Na Severni Koreu, kde
pripadla sovétské okupaci a na Jizni pod americkou spravou. V ¢ervnu 1950 severokorejské jednotky se
souhlasem Stalina napadly Jizni Koreu. Jihokorejci byli podpoieni aktivni vojenskou ucasti USA. SSSR
Severni Koreji armadu neposkytla, ale Stalin pfislibil Severni Koreji poradenstvi a vojenské vybaveni.
Bridget Kendallova a Jan Sindelka, Studend valka: novy pohled na konflikt mezi Zapadem a Vychodem,
(Praha: Knizni klub, 2018), 97-100.

188 Stephen J. Whitfield, The Culture of the Cold War, 9.
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néktefi lidé zmény podporovali, jini zastavali ndzor, Ze neuspéch na trhu prace neni tieba
napravovat zménou systému. '’ Neptivétivy postoj k odboriim pretrvaval také ve 20. letech
20. stoleti, kdy byl spole¢né se socialismem povaZzovan za neamericky.!*® Pravé v tomto
obdobi koncil prvni strach z rudych (red scare). Tento strach byl podminén bolSevickou
revoluci v Rusku a stavky spojované s odborovymi organizacemi byly v USA vnimany
jako snaha o prevrat tohoto typu i na jejich uzemi. Prestoze se roku 1920 Sifeni komunismu
za hranice Ruska zastavilo, protoze bolSevici museli upevnit nové nabitou moc v Rusku,
strach z rudych z USA kompletné nezmizel.'!

Ve 40. letech se odbory v souvislosti s otdzkou komunismu dostaly znovu do
hledacku federdlni vlady. Piestoze komunistickd strana v USA neskytala mnoho clent
(nejvyssi odhad ke konci 30. let byl pod 100 000 ¢lent), mohla se stat hybnou silou pravé
v ramci zminénych odborti. Strach z komunisti byl umocnén také krizi z 30. let, kterou
komunisté a socialist¢ mohli vyuzit jako hlavni argument proti kapitalismu. Kongres roku
1947, 1 pres nevoli prezidenta Trumana, pfijal proti-odboraisky Taft-Harley Act. Tento
zakon znacné omezoval roli odborl a snazil se tak vypotadat s komunisty. Jestlize vedouci
odborafi nechtéli ztratit své vyjednavaci pozice, tak museli na zdklad¢ Taft-Harley zdkona
podepsat pisemné potvrzeni, Ze nejsou a nebyly ¢leny komunistické strany.!®?> Ve stejném

5’193

roce prezident Truman vydal vykonné nafizeni (executive order) 983 jehoz ukolem

byla identifikace neloajalnich pracovnikil ve statni strukturach. PfestoZe na zakladé€ tohoto
ptikazu bylo Setfeno pies Sest miliond lidi ani jeden znich nebyl shleddn $pionem.'®*
Vykonné natizeni prezidenta Trumana nebylo jedinym prostiedkem, jak omezovat ¢innosti

nezadoucich osob. Jiz roku 1940, jesté za prezidentstvi F.D.R., byl pfijat Smith Act,' na

189 Nick Fischer, Spider Web The Birth of American Anticommunism, (Chicago: University of Illinois Press,
2016), 1-4.

190 Eric Foner and Richard Kreitner, Battles for Freedom: The Use and Abuse of American History, (London:
I.B. Tauris, 2017), 28.

191 Richard Gid Powers, Not Without Honor, 18-19, 36-41.

192 Thomas Doherty, Show Trial: Hollywood, HUAC, and the Birth of the Blacklist, (New York: Columbia
University Press, 2018), 5, 51.

193 Na zéklad€ executive order 9835 mohli byt statni zaméstnanci povazovani za neloajalni, kdyZ byli
obvinéni ze zpfistupnéni divérnych dokumentt, ¢lenstvi v jakékoliv statnost ohrozujici organizaci (kam
patfila i komunisticka strana), sabotdze, Spionaze, zrady, podpory revoluce a jiné.

Executive Order 9835, Harry S. Truman Library Museum, btezen 21, 1947,
https://www.trumanlibrary.gov/library/executive-orders/9835/executive-order-9835

194 Howard Zinn, A people’s history of the United States: 1492 to present, (New York: Harper Perennial
Modern Classics, 2005), 428-429.

195 Z4kon byl také siln& orientovan proti cizincim. Viechny osoby s trvalym pobytem méli povinnost
poskytnout vlade své otisky prstii. Tento zékon potvrzoval myslenku, Ze levicova ideologie pfichazi do USA
prostfednictvim pfistéhovalcii, ¢imz se prohluboval americky nativismus.

Richard M. Fried, Nightmare in red: the McCarthy era in perspective, 53.

36



zakladg, kterého mohli byt obvinéni 1idé z pouhé podpory nebo prosazovani puce.!*®
V prvnich letech slouzil ke stihani nacistd a socialistli. Do roku 1956 na zédkladé tohoto
zakona bylo odsouzeno celkem 98 osob. Verdikty byly ud€leny naptiklad za podvratné
¢innosti proti 18 socialistiim roku 1941 a o rok pozdéji proti 28 nacistiim. Obecné byl ale
siln&ji namifen pravé proti komunistiim, ktefi se ¢ast&ji stavali teréem obzaloby.!®” A&koli
na zaklad¢ Trumanova vykonného ptikazu nebyl nikdo za $piondz odsouzen, neznamena
to, ze by v USA lid¢ spolupracujici se SSSR nebyli. Roku 1948 byl obvinén ze Spionaze
politicky poradce Alger Hiss, ktery byl vySetfovan Vyborem pro neamerickou cinnost
(HUAC)™® a odsouzen roku 1950.'%° Mezi dalsi jména patii Dexter White, Elizabeth
Bentley,?® ale nejznamé&jsi jsou jednoznaéné manzelé Ethel a Julius Rosenbergovi. Oba
byli ptivrzenci komunistické ideologie a pozdéji se dokonce stali informatory pro SSSR.
David Greenglass, bratr Ethel, se 1 pfes své aktivity spojené s komunistickou stranou dostal
do projektu Manhattan (vyvoj jaderné zbran¢). Greenglass pozd¢ji poskytoval informace
manzelim, ktefi je dale piredavali Moskvé. Roku 1951 byly manzelé historicky prvnimi
osobami odsouzenymi v USA k trestu smrti za SpiondZz a verdikt byl vykonan v ¢ervnu
1953. Piestoze byli popraveni oba manzelé mira zapojeni Ethel do $pionaze ziistava nadale
piinejmensim nejasna.?®! Viechny tyto procesy ve spoleénosti zhmotnily strach

z komunismu, protoze odsouzeni S$piond napomadhajicich Moskveé odhalilo fakt, ze

komunisticky nepfitel jiz neni pouze zahrani¢nim problémem, ale faktickou hrozbou, ktera

196 James T. Patterson, Grand Expectations. the United States, 1945-1974, (New York: Oxford University
Press, 1997), 180.

197 The Smith Act se dostal roce 1956 k Nejvyssimu soudu USA, ktery nékteré jeho aspekty upravil, ale
zakon zdstal dal v platnosti.

Claudius O. Johnson, ,,The Status of Freedom of Expression Under The Simth Act®“, The Western political
quartely 11, ¢. 3 (zafi 1958): 469-470, 475, 479, https://www.jstor.org/stable/444561 (stazeno 31. biezna
2024).

198 The House of Committee on Un-American Activities operoval od roku 1938 a jeho tikolem bylo vést
Setfeni proti levici.

James T. Patterson, Grand Expectations: the United States, 1945-1974, 179.

19 Spionaz mé&l Alger Hiss vykonavat v roce 1938, k jeho usvédéeni slouzily dokumenty nalezeny ve
vydlabané dyni, které pozd¢ji dostaly nazev ,,Pumpkin Papers“. Kvili uplynulé promlceci lhuté byl Hiss
odsouzen roku 1950 pouze za kiivou pfisahu.

Richard Gid Powers, Not Without Honor, 222-225.

200 Dexter White zemiel na infarkt nékolik dni po zadatku Setieni a Elizabeth Bentely jako $pionka roku 1945
spolupracovala s FBI.

Richard M. Fried, Nightmare In Red: the McCarthy Era In Perspective, (New York: Oxford University
Press, 1990), 62, 81.

Jonathan Michaels, McCarthysim: The Realities, Delusions and Politics Behind the 1950s Red Scare, (United
Kingdom: Routledge, 2017), 129

201 Do innosti manzeli bylo zapojeno vice lidi, a i oni stanuli pfed soudem, David Greenglass, Karl Fuchs a
dalsi.
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dfima uvnitt USA.2%2 Pravé na pozadi téchto udalosti se do podvédomi vefejnosti dostal
republikénsky senator, po kterém je obdobi druhého strachu z rudych pojmenovéno,
Joseph McCarthy. Pfestoze McCarthyho obvinéni mifila proti domnélym komunistiim na
federalni pad¢, jeho doc¢inéni mélo také souvislost se stranickym bojem. Demokraté se
drzeli u moci okolo 20 let a republikani vyuzili Sance zdiskreditovat svého politického
oponenta.?®® Je také kli¢ové fict, ze strach z rudych byl vyuZivan v ramci politického boje
mezi pravici aobhdjci Nového Udélu (New Deal), které neziidka pfirovnavali ke
komunistiim a socialistfim.?** McCarthy v anoru 1950 se v projevu zminil, Ze ma seznam
komunista pracujicich ve vysokych funkcich, coz mélo dokazovat neschopnost demokrati,
prestoze zadny opravdovy seznam nikdy nemél. McCarthy si byl svou pozici natolik jisty,
ze ackoli nemél zadné dikazy, nebal se obvinit z kooperace s komunisty dokonce
1 tehdejSiho ministra obrany George C. Marshalla. Nutno podotknout, Ze McCarthy nemél,
jak své aktivity podporit diikazy, tak ale dodaly legitimitu zdsahim do zabavniho
primyslu.?®> Tehdejsi intervence do zibavniho sektoru tak mohly ovlivnit i produkci
cartoons, mezi které patfil 1 projekt ,,Fun and Facts about American Business®, ktery je
pfedmétem vyzkumu.

Druhd vlna strachu z rudych byla velmi silné podminéna zahrani¢nim vyvojem.
Zisk atomoveé bomby SSSR, k némuz piispéli americti Spioni spolupracujici se Soveétskym
svazem, a rychle se S§ifici ideologie komunismu po svété, to bylo jen par katalyzatora

druhého strachu z rudych.?%

Komunismus na americké piidé€ byl li¢en jako boj o americké
postaveni ve svété, stejné tak jako konflikt mezi novodobym otroctvim a svobodou, at’ uz
na mentalni urovni, nebo té pracovni. Ameri¢ané vnimali praktiky komunismu jako snahu
o nastoleni absolutni konformity spolecnosti skrze ovladnuti mysli lidi od vzdélani
pocinaje po uméni konce. Lidé v komunistickych zemich tak byli vniméni jako pracovni

stroje bez jakéhokoliv svobodného individudlniho mysleni.?"” Ostatné hrozby komunismu

byly casto vyuzivany k obhajob& zahranicni politiky USA, naptiklad valky v Koreji.

202 Matthew W. Dunne, The Many Faces of the Communist Enemy, (University of Massachusetts Press,
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203 Richard M. Fried, Nightmare In Red: the McCarthy Era In Perspective 93.

204 James T. Patterson, Grand Expectations: the United States, 1945-1974,179.

205 Pozd&ji McCarthy ¢&islo upravil z 205 na 57. K &islu se pravdépodobné McCarthy dostal z 285 pracovnikil
ministerstva zahrani¢ni, ktefi byli oznaceni za bezpecnosti riziko, a kdy 79 z nich bylo propusténo. Tedy
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Aktivity zahrani¢ni politiky tak byly prezentovany jako povinnost USA pomoci lidem,
kteti ziji pod tyranskym rezimem. Komunisticka ideologie byla vykreslovana jako
zlovéstna a komunistickd vlada, ktera si nevazi svych obcanti a jez pod timto systémem
ztraceli vlastni integritu.?%8

Filmovy primysl Hollywoodu je diikkazem, Ze ani uméni se nepodafilo strachu
z rudych uniknout a byl tak ovlivnén stejné jako diive zminény zpravodajsky a televizni
pramysl. Jiz roku 1941 bylo vedeno vysetfovani Hollywoodu federalni vladou. Filmova
produkce méla v t€ dob¢ znacny dopad na formovani vefejného minéni a z tohoto divodu
se na aktivity zdbavniho primyslu zameéfila i americka vlada. Hlavnim divodem byla
obava zahrani¢niho, pfedevsim komunistického vlivu v Hollywoodu, jez by mohl formovat
pravé obecné minéni urc¢itym smérem.?”’ Pozdéji od roku 1947 se HUAC vice zamé&fil na
déni v Hollywoodu a zavedl ,,Cernou listinu“ prvotné s deseti jmény. Mezi lety 1951-1954
HUAC zvl4dl seznam rozsifit az na 324 jmen spjatych s Hollywoodem.?!°

Dodnes role federdlni vlady v 50. letech zlstava problematickd, protoze casto
zasahovala do odvétvi, kterd byla povazovédna za chranéna pod pravy 1. dodatku ustavy.
Ve spojeni s HUAC to byla pravé svoboda projevu, které je pro umélce kli¢ova.?!! Ostatné
také prvni dodatek se stal argumentem pro mnohé, kteti se jiz v dané¢ dobé stavéli proti
¢innostem HUAC. Pro tyto Gcely vznikl 1 Vybor pro prvni dodatek (Committee for the
First Amendment, CFA), ktery sdruzoval nesouhlasici umélce s ¢innostmi HUAC.?!?

Umelecky primysl neni jedinym odvétvim, do kterého silné protikomunistické
citéni zasahovalo, pfestoZze na prvni pohled nevykazuje s komunismem Zadnou spojitost.
Dalsi takovou oblasti byl boj za rovna prava Afroamericanti, kdy jakékoliv tendence
zdlirazitovat rovnost nebo piipoustét existenci diskriminace?’® byly oznaCovany za
komunistické. K této myslence také ptispél film I Was a Communist for the FBI zroku

1951, ktery pozadavky na rasovou rovnost prezentuje pouze jako ucelny ndstroj pro

208 Ibid, 70.

29 John E. Moser, ,,“Gigantic Engines Propaganda‘“: The 1941 Senate Investigation of Hollywood*, The
Historian 63., ¢. 4 (summer 2001): 731-733. https://www.jstor.org/stable/24450496 (stazeno 28. Cervence
2024).

210 idé se na seznam dostavali napiiklad z diivodu podepsani petice odvolavajici se na prvni dodatek Ustavy
nebo z diivodu odmitnuti vypovédi pfed HUAC. Obecné tedy lidé, ktefi jakkoliv projevili nesouhlas

s ¢innosti HUAC. ,,Cerna listina“ se ale také stala prostiedkem pro vyfizovani osobnich uétd.

Richard Gid Powers, Not Without Honor, 245-246, 249.

211 Stephen J. Whitfield, The Culture of the Cold War, 12.

212 Thomas Doherty, Show Trial: Hollywood, HUAC, and the Birth of the Blacklist, 92.

213 Za zminku také stoji, Ze socialni nerovnosti v USA, at’ uz na zakladé genderu, rasy a jinych, byly ¢asto
vyuzity jako prostiedky propagandy Sovétského svazu a jez byly predzvésti problémt a spolecenské
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nastoleni komunismu v USA.2'* Obdobi McCarthysmu ovliviiovalo politicky vyvoj stejné
tak jako ten spolecensky.

Pro antikomunistické citéni se stalo klicovym prvkem také nabozenstvi. Americané
verili, Ze viru v nabozenstvi komunisté obraci ve viru v jejich ideologii. Komunismus tak
upozad’oval americky individualismus a svobodu nébozenstvi, coz bylo vniméno jako ne-
americka zalezitost.2!> Obdobi ,McCarthysmu® je znaéné zjednodusujici pojem pro celé
obdobi trvajici n€kolik let a na jehoz vznik mélo vliv mnoho zahrani¢nich, ale i domacich
aspektli. At uz byl strach z rudych opravnény nebo ne, pravdou stale zlstava, ze ovlivnil
zivoty mnoha lidi.?!® A pravé na pozadi tohoto vypjatého obdobi, jak na mezinarodnim, tak

1 na domacim poli, vznikaji prvni cartoons z John Sutherland Production.

4. Metodologicky ramec

Pro ucely tohoto vyzkumu bude vyuzita kvalitativni obsahovd analyza (OA)
s prvky kvantitativni OA. Identifikovat zfetelnou d¢lici C¢aru mezi kvantitativni a
kvalitativni obsahovou analyzou je pii nejmensim slozité. Bernard Berelson v knize
Content Analysis In Communication Research tvrdi, Ze kvantitativni OA Casto obsahuje
kvalitativni ptistup, jiz pii vybéru kategorii. Kvalitativni OA zas prezentuje kvantitativni
argumenty, které nemusi byt vzdy vyjadreny Ciselné, ale pouze tvrzenim, ze je napiiklad
neéceho vice €1 méng. Prestoze je velmi obtizné od sebe odd¢lit tyto dva piistupy OA, podle
Berelsona existuji mezi nimi jednotlivé rozdily. Napiiklad kvalitativni OA se od
kvantitativni odliSuje tim, Ze nemusi vyjadifovat pfesnd Cisla nebo procenta, ale pouze
muze detekovat majoritu nebo minoritu néjakého sdéleni ve zkoumaném materialu. Stale
se ale jedna o kvantitativni prvek ve kvalitativni OA, pfi¢emz rozdil je pouze ve vyjadieni
nebo vysvétleni daného fenoménu. Dale kvalitativni analyza se obvykle zamétuje, zda se
dany prvek ve zkoumaném materidlu objevuje ¢i nikoliv, zatimco kvantitativni OA se
zaméfuje na pocet vyskytu. Jinymi slovy kolikrat je moZzné néco zpozorovat v obsahu
daného materidlu. Krom¢ toho tak kvalitativni OA celi problému subjektivity, a to
predevsim ve chvili, kdy dochazi k interpretaci danych fenoménti, které nejsou explicitné
vyjadieny, coz zvySuje riziko zkresleni vysledki. Na druhou stranu ale ptednosti

kvalitativni OA je, Ze dokazZe zohlednit prave $irsi kontext daného obsahu. Kvalitativni OA

214 Stephen J. Whitfield, The Culture of the Cold War, 21.

215 Matthew W. Dunne, The Many Faces of the Communist Enemy, 54, 59.

216 Strach z rudych stal pracovni misto kolo 5000 lidi, stovky lidi bylo zadrZeno, vice jak 100 bylo
deportovano a dva odsouzeni k trestu smrti.

Ibid. 204.
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se tak soustfedi na divody, pro¢ autor komunikuje danym zpiisobem, tedy snazi se zjistit
ptipadny ucel komunikace nebo jeji dopad. Navic se také vice soustfedi na mozny skryty
vyznam, s ¢imz kvantitativni OA nepracuje, ta se spiSe zaméfuje na popis samotného
obsahu. Berelson zde uvadi piiklad kvantitativnich studii, které se dotazuji, jak jsou
napiiklad vyobrazovany mensinové skupiny, zatimco kvalitativni OA se zaobira napiiklad
odhalenim ideologii atp. Dal$im identifikovatelnym rozdilem mezi kvantitativni a
kvalitativni OA je, Ze se kvalitativni OA vyuziva pifedevsim v mensim vzorku zkoumanych
materidlti. Mezi dalsi rozdil patfi, ze kvalitativni OA také spojuje vice malych prvki do
jednoho uceleného celku, zatimco kvantitativni OA jde opaénym smérem.>!’

Obecné je tedy slozité urcit jednoznac¢ny rozdil mezi t€émito dvéma pftistupy,
piestoze urcité odliSnosti lze pozorovat. Piesto se ale Berelson vice piiklané¢l
ke kvantitativnimu pfistupu, kdyz OA definoval takto: ,,Obsahové analyza je vyzkumna
technika pro objektivni, systematicky a kvantitativni popis zjevného obsahu
komunikace.“*!® Proti této definici se vymezoval pozd&ji autor Klaus Krippendorff, ktery
se obsahové analyze vénoval ve své knize Content Analysis: An Introduction to Its
Methodology. Obsahovou analyzu povazuje stejné¢ jako Berelson za replikovatelnou
metodologii ve védeckych pracich, a to predevsim pro svou systemati¢nost. Podminkami,
aby OA byla objektivni a systematicka jsou pro Krippendorffa replikovatelnost a validita.
Na druhou stranu ale nesouhlasi pravé s kvantitativnim popisem obsahu. Podle
Krippendorffa se kvalitativni pfistupy staly od Berelsonovych let velmi dilezitymi, a to
pfedevSim diky jejich moZnosti ¢ist mezi fadky, ¢imZz také nesouhlasi s formulaci
,Zjevnym obsahem® z Berelsonovi definice.?!” Proto ji Krippendorff definoval o né&co
Siteji: ,,Analyza obsahu je vyzkumna technika pro vytvafeni opakovatelnych a platnych
zavéri z textl (nebo jinych smysluplnych materialil) na kontexty jejich pouziti.“?*° Tudiz
nevyloucil kvalitativni pfistup, rozklicovani pfipadného skrytého vyznamu obsahu a jinymi
»smysluplnymi materidly* mél na mysli naptiklad mapy, audiovizudlni obraz, symboly
atp.??! Podle Krippendorffa je rozdéleni na kvalitativni a kvantitativni OA problematické

také z tohoto diivodu, Ze jakykoliv text je vzdy kvalitativni.?*?

217 Bernard Berelson, Content Analysis In Communication Research, 116-128.

218 Tbid. 18.

219 Klaus Krippendorff, Content Analysis: An Introduction To Its Methodology, 24-26.
220 Thid. 24.

221 Tbid. 24.

222 Tbid. 91-92.
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Diilezitymi ¢4stmi obsahové analyzy jsou jednotka, vybér vzorku a kédovani.???

Jednotkou OA jsou materidly, které maji byt zkoumané a které by mély byt mezi sebou
nezavislé, napiiklad tedy jeden ¢lanek nebo véta, nikoliv pouze text.??* V kontextu této
prace budou zkoumanou jednotkou jednotlivé cartoons. Zkoumanymi podjednotkami pak
budou: mluvené slovo, hudba, vizualni obraz, jelikoz jsou tyto podjednotky v celkovém
vyznéni cartoons neoddélitelné.

Vybrany vzorek slouzi k omezeni materialu, ktery bude zkouman, nemohou byt
podrobeny vyzkumu vSechny vytvofené cartoons. Z tohoto divodu je nutné vzorek
minimalizovat na zpracovatelnou ¢ast.??> Vybrany vzorek této prace tvofi cartoons pouze
z produkce ,,Fun and Facts about American Business,” tedy deset jednotlivych cartoons
vytvotrené mezi lety 1948-1952.

Posledni klicovou ¢asti OA je kodovani. Kodovani slouzi k vysvétleni ptistupu
k pozorovani a zkouméni daného obsahu a také by mélo =zajistit replikovatelnost
vyzkumu.?*® Ke kddovani této prace bude slouzit osm vyse popsanych technik, které maji
zvysit uspéch propagandy. A sice: predispozice publika, nazorovi viidei, skupinové normy,
odmeéna a trest, vizualni symboly, pouziti jazyka, hudba, probuzeni emoci, osobni kontakt.
Vzhledem k tomu, ze mnoho z téchto technik ma za kol vzbudit narodni a patriotické

smysleni, jsou neoddélitelné pravé od americkych narodnich hodnot.

Tato prace si klade za cil zodpovédét nasledujici vyzkumné otazky:
Jaké patriotické, politické a spolecenské charakteristiky typické pro obdobi rané
studené valky v USA jsou akcentovany v cartoons John Sutherland Production?
Slovem politické se ve vyzkumné otdzce mysli aspekty, které souvisi s politikou
jako naptiklad kapitalismus, demokratické hodnoty a dal§i vychodiska z pfedchozich
kapitol. Konkrétné napiiklad kapitalismus versus planovana ekonomika, svoboda versus
tyranie a jiné. Slovem socidlni se poté mysli, spoleCenské faktory, které utvarely charakter
tehdejsi doby. Napiiklad konzumni americkd spolecnost versus nedostatek ve Vychodnim
bloku. Jelikoz mohou byt tyto dva pojmy siln¢ provazané, tak jsou spojené v jedné otdzce
nikoli ve dvou. Rané obdobi studené vélky je ohraniceno jejim zacatkem a projektem ,,Fun

and Facts about American Business* z produkce Johna Sutherlanda tedy od roku 1947

22 Ibid. 88.

224 Ibid. 102, 108-109.
225 Ibid. 115.

226 Ibid. 128-129.
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(potazmo 1948, kdy vznikl prvni cartoon) do zpracovani posledniho cartoonu roku 1952.
Hypotéza 1: V cartoons budou piedstavovany antikomunistické myslenky, podpotené
vlnami strachu a vyvojem mezinarodniho prostredi.

Hypotéza 2: Cartoons budou podporovat ,,amerikanismus® a konzumerismus, ktery byl

typicky pro 50. léta v USA.

Jaké propagandistické prvky a techniky lze pozorovat v cartoons z produkce Johna
Sutherlanda?

Propagandistické prvky a techniky vychazeji z teoretické casti, kterd se vénuje
definici propagandy a jejim technikam.
Hypotéza 1: Cartoons z projekce ,,Fun and Facts about American Business® od Johna
Sutherlanda ptedkladaji pouze jednostrannou realitu na komplexni témata.
Hypotéza 2: Cartoons majoritné vyuzivaji techniky, které podle Jowetta a O’Donnel maji

zvysit potenciondlni u¢innost propagandy.

5. John Sutherland a projekt “Fun and Facts”

Na pocatku studené valky vznikl v roce 1948 Make Mine Freedom jako prvni
cartoon Johna Sutherlanda pod projektem ,,Fun and Facts about American Business*.??’ Na
jeho vytvoreni se podilely tfi subjekty: Harding College, John Sutherland Production
a Metro-Goldwyn-Mayer (MGM).??® Situace po druhé svétové valce byla komplikovana
a panovala obava, Ze nékteti lidé ztratili diivéru ve vedouci pracovniky pocinaje a po
americky finan¢ni systém obecné konce. Znacnym problémem byl vzestup vlivu velkych
korporaci, které nabyly vyhody prostfednictvim vladnich zak4zek z obdobi druhé svétové
valky. Tyto vladni prostfedky firmam pozdéji financovaly expanzi a jako vedlejsi efekt
znevyhodiiovaly na trhu mensi podnikatele. Vyroba eduka¢niho materidlu vysvétlujiciho
principy hospodarstvi americké vetejnosti se tak stala velmi Castym prostfedkem pro
propagaci amerického kapitalismu. S touto skutecnosti Sla ruku v ruce také snaha
o pozitivni prezentaci velkych firem, jejichz cilem bylo zachovani stejnych ziskii jako za
vale¢ného obdobi.??* Tyto impulsy daly vzniknout roku 1946 spoleénému projektu ,,Fun

and Facts about American Business“. Vzniklé cartoons byly navic skryté financovany

227 Michelle Kelley, ,,Fun and Facts about America: Postwar Corporate Liberalism and the Animated
Economic Educational Film*, Journal of Cinema and Media Studies 61, ¢, 1, (podzim, 2021): 153-154,
https://doi.org/10.1353/¢j.2021.0071 (staZzeno 10. dubna 2024).

228 Make Mine Freedom®, IMDb, Company Credits,
https://www.imdb.com/title/tt0151467/companycredits/?ref =tt ql dts 2 (stazeno 08. dubna 2024).

229 Michelle Kelley, ,,Fun and Facts about America:“,153-154.
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z Nadace Alfred P. Sloan Foundation, pfestoze se v obsahu jednotlivych cartoons k nadaci
nijak neodkazuje. Nadace Sloan F. se od svého zalozeni roku 1934 vénovala prave
edukacnim programim vztahujicim se k americké ekonomice. Na stejnou cinnost se
soustiedila i v dobé, kdy byl Alfred P. Sloan**° predseda General Motors.?*! Pravé jeho
firma béhem vale¢nych let spolupracovala s vladou diky tomuto uzkému vztahu dostal
podnik vyhody, na které mensi podnikatelé dosdhnout nemohli a mnoho z nich tak nakonec
ukon¢ilo svou ¢innost.?*?> Roku 1952 se firma General Motors stala hlavnim vlidnim
dodavatelem pro tcely obrany. V 50. letech s rozkvétem konzumerismu se General Motors
podilel na vyrobé technologii pro domacnosti, ale stejné tak participoval na vyrobé
obranného materidlu.?>*> V roce 1953 Charlie Wilson, byvaly feditel General Motors,
dokonce ziskal kieslo ministra obrany.?** Alfred P. Sloan byl po celou dobu projektu ,,Fun
and Facts“ prezidentem nadace,?®® ale komunikaci s ostatnimi subjekty také zastaval
vykonny feditel nadace Arnold J. Zurcher.?*

Sloan Foundation navazala spolupraci s Harding College, malou univerzitou
v Arkansasu, kterou vedl George S. Benson. Rektor vysoké Skoly byl zndm pro své
protikomunistické postoje a Harding College zase pro své kiestanské zaloZeni. John
Sutherland se k Harding College a Sloan Foundation pfidal po konci valky. Prvotni
Bensonou volbou byl Walt Disney, ten ale partnerstvi odmitl s argumentem, ze jeho
ekonomické védomosti jsou pro projekt neuspokojivé. Disney ale doporucil prave
byvalého zaméstnance Johna Sutherlanda, ktery mél vzdélani ekonomického typu a pro
Disneyho v minulosti spoluvytvarel celovecerni film Bambi. ZkuSenosti Johna Sutherlanda
z n¢j tak udélaly idealniho kandidata pro novou spolupraci. Plusové body Sutherlandovi

pripsal 1 fakt, Ze byl znam, stejné jako Walt Disney, pro své antikomunistické smysleni,

230 Alfred Sloan byl prezidentem General Motors v letech 1923 az 1937, poté zastaval do roku 1946 funkci
generalniho feditele a pfedsedy a do svého diichodu roku 1956 zlstal predsedou.

Paul Brooker and Margaret Hayward, Rational Leadership: Developing Iconic Corporations, (Oxford:
Oxford University Press, 2018), 17.

21 Caroline Jack, ,,Fun and Fucts about American Business*, Enterprise and Society 16, &. 3, (zafi, 2015):
497-500, https://doi.org/10.1017/es0.2014.37 (stazeno 10. dubna 2024).

232 Michelle Kelley, ,,Fun and Facts about America:“155.

233 Stephen J. Whitfield, The Culture of the Cold War, 74.

24 Ve svém mandatu ministra setrval do roku 1957.

Bruce Geelhoed, ,,Executive at the Pentagon: Re-examining the Role of Charles E. Wilson in the Eisenhower
Administration* Military Affairs 44, €. 1, (4nor, 1980): 1. https://doi.org/10.2307/1987061 (stazeno 2. kvétna
2024).

235 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1947-1948, 1949-1950, 1951-1952, iv.
https://sloan.org/storage/app/media/files/annual reports/1947-1954 annual reports.pdf (stazeno 17. dubna
2024).

236 Caroline Jack, ,,Fun and Fucts about American Business®, 492.
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coz skytalo zna¢nou ochranu pred HUAC.?*” Jejich kratkometrazni filmy se dostaly také na
platna kin, kde je distribuovala Metro-Goldwyn-Mayer produkce.?*® Vyroéni zprava Sloan
Foundation uvadi, ze Harding College méla sice smlouvu pro Sifeni cartoons se spolecnosti
Loew’s Inc, coz by mohlo byt matouci, jelikoZ jej distribuovala produkce MGM.?¥
Spole¢nost Metro-Goldwyn-Mayer vznikla spojenim t¥i firem, kdyz Marcus Loew
postupné koupil produkéni spolecnosti: Metro Pictures Corp., Goldwyn Pictures Corp.
a Louis B. Mayer Pictures Corp.>*

Cartoons produkované pod ,,Fun and Facts* byly také poskytovany zdarma skolam
nebo riznym firmdm. Animovany film v ,,disneyovském stylu“ se Sutherlandovi osvédcil
jako idedlni prostiedek propagandy jiz béhem druhé svétové valky. Tehdy produkoval
animované filmy pro armadu, které mély znaény tspéch.?*! Piestoze byly cartoons ,,Fun
and Facts about American Business* vetejn¢ prezentovany jako vzdélavaci filmy, tak sdm
Sutherland napsal: ,.Zivd akce v propagandé (neni) v kratkém filmu nijak zvIast
uspokojiva “.2*> Ackoli timto vyrokem uznal propagandistické prvky v cartoons, nadale
tvrdil, Ze faktické informace, které cartoons prezentuji, znich ¢ini spiSe vzdélavaci
filmy.?** Avsak ani vyuziti edukaéniho materialu k propagandistickym uéelim nebylo
v USA neobvyklé. Prezentace informaci prostfednictvim edukaéni tvorby slouzila
napiiklad béhem Trumanovy administrativy k jeho podpofe. Informace byly poskytovany
tak, aby byly snadno akceptovany vetejnosti. Kladné pfijeti informaci spole¢nosti mohla
ovlivnit i forma, napiiklad obrazky, které znaéné zjednoduSovaly piedkladana fakta.
Problematicky aspekt vzdélavacich prostfedkd, muze byt také ve zplsobu, jakym jsou
informace prezentovany. Muze dochdzet k situaci, kdy si recipient mysli, Ze si na zaklade
sdéleni utvofil vlastni nazor, zatimco je mu kone¢né stanovisko spiSe predkladano. Jako
ptiklad lze uvést brozuru Utadu pro vefejné zéilezitosti Ministerstva zahrani¢ni

(Department of State’s Office of Public Affairs) Our Foreign Policy, ktera obhajovala

27 Nutno podotknout, ze Nadace Alfreda P. Sloana, se nejdiive pokusila spolupraci navazat s New York
University o n€kolik let dfive, které se nezamlouvala jednostranna konzervativni propagace ekonomiky.
Caroline Jack, ,,Fun and Facts about American Business*, 497-499.

238 Michelle Kelley, ,,Fun and Facts about America:*, 154.

239 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1947-1948, 27,
https://sloan.org/storage/app/media/files/annual_reports/1947-1954 annual reports.pdf (stazeno 17. dubna
2024).

249 Tino Balio, The American Film Industry, (Wisconsin: University of Wisconsin Press, 1985), 319.

241 Michelle Kelley, ,,Fun and Facts about America:“158.

242 7 prekladu life action ,,Zivd akce* je v textu mySleno jako hrany obsah se skutednymi herci.

Caroline Jack, ,,Fun and Fucts about American Business*, 505

243 Ibid. 505.
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Trumanovu zahrani¢ni politiku jako mecenassky projekt proti zlému Sovétskému svazu.2*

Automaticky tedy vyzdvihoval nutnost akci USA v mezinarodnim prostiedi a oceriioval
aktivity nepfitele, tedy SSSR. Cartoons a jejich animované zpracovani by také mohly
znacn¢ zjednoduSovat komplexnost predstavovanych témat. Ostatné i Sloan Foundation
oznacila simplifikaci obsahu v cartoons jako zadouci efekt, a to predevsim kvuli jejich
kratkometrazni charakteristice.?*> Nicméné tedy klasifikace cartoons ,,Fun and Facts “ jako
eduka¢niho materidlu je automaticky nechrani ptfed oznacenim za formu propagandy,
pokud piedkladaji pouze jednu ¢ast problematiky a snazi se tak ovlivnit postoje publika.
Animovand forma spolu se zdbavnym prvkem mély za ukol odlisit cartoons od
obecné znamého dokumentaristického typu vzdelavaci produkce. Pravé kombinace zabavy
a barevného provedeni cartoons, které zajistila firma Technicolor Inc., slouZily jako hlavni
prostfedky pro zaujeti mnoha divékd. Zjednoduseni edukaéni problematiky do kratkého
z4bavniho cartoon v té dobé patiilo mezi rané zpiisoby filmové produkce.?*® Tiebaze by se
pravé diky animovanym prvkiim mohlo na prvni pohled zdat, ze hlavni cilovou skupinou
mely byt déti, tak v 50. letech 20. stoleti bylo béznou praxi, ze animované filmy sledovali
dospéli pted celovecernimi filmy v kinech.?*” Fakt, Ze cartoons byly uréené dospélému
publiku, potvrzuje také vyro¢ni zprava Sloan Foundation, v niz tvrdi, Ze arkansaska vysoka
Skola byla pro partnerstvi idedlni volbou, protoze ma znacné zkuSenosti s aktivitami

tykajici se ekonomické edukace dospélych.>*

5.1. Make Mine Freedom 1948

Hlavni myslenkou prvniho deviti minutového cartoonu Make Mine Freedom je
seznameni divdka s americkym zplsobem Zivota a jeho vyzdviZzenim. Onen americky
systétm je predstavovan vtom nejlepSim svétle, na rozdil od jinych, naptiklad
komunismu/socialismu, proti kterému je cartoon implicitné namifen. Tomu, Ze bude
klicovym prvkem tohoto cartoon glorifikace amerického zptisobu Zivota napovida jiz prvni
stiih, ktery je stejny i1 pro dal$i cartoons z této série. Prvni scéna cartoon je vénovana

uvodnimu slovu, jez stavi USA do role idealni zemé k Zivotu: ,,Jedna se o jeden ze série

244 Andrew L. Johns and Mitchell B. Lerner, Fact Givers or Fact Makers?, In: The Cold War at Home and
Abroad: Domestic Politics and US Foreign Policy Since 1945, (United States: University Press of Kentucky,
2018), 11, 18-20.

245 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1951-1952, 49,
https://sloan.org/storage/app/media/files/annual_reports/1947-1954 annual reports.pdf (stazeno 17. dubna
2024).

246 bid. 48-49.

247 Caroline Jack, ,,Fun and Fucts about American Business®, 503.

248 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1947-1948, 26.
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filmd, které pfipravilo oddéleni Extension Department of Harding College, aby pfispélo
k hlub$imu pochopeni toho, co u¢inilo Ameriku nejlep§im mistem na svété.“**° Vyro¢ni
zprava Sloan Foundatation za rok 1947-1948 Make Mine Freedom popisuje jako cartoon
oslavujici americké svobody a tradice.?>® Pfestoze se explicitné nevymezuje proti dvéma
vyse zminénym ideologiim, tak jsou z pfibé¢hu cartoonu patrné aspekty charakteristické
v té dobé pro Sovétsky svaz. Jako ptiklad l1ze uvést zobrazeni stitem centralné fizené
ekonomiky nebo nepratelsky postoj k nabozenskému vyznéani, proti cemuz se USA
v obdobi studené valky silné¢ vymezovala. AvSak az ve vyro¢ni zpravé Sloan Foundation
o n¢kolik let pozdéji se lze dolist, ze Make Mine Freedom piedstavoval ,,...ideal
ekonomické svobody a vytvarel kontrast mezi svobodnou ekonomikou a podminkami
v ekonomice, ktera byla regulovand.“*! V Harding College Bulletin byla zveiejnéna ¢ast
recenze pravé na Make Mine Freedom, ktera fika ,,...Harding College of Arkansas s John
Sutherlandem Productions a MGM, vyrabi animované filmy na obranu demokratického
zplisobu Zivota...je to vtipny a piesvéd&ivy utok na politické 'ismy!""?*2. VSechny cartoons
série ,,Fun and Facts* spadaly do National Education Program vytvofené Harding College
a vznikaly pod hlavickou Department of National Education. V katalogu zroku 1949
arkansaska skola obhajuje vznik tohoto programu jakozto dluh, ktery mé vici spolecnosti
a jehoz cilem je ,,...pfevychovat Ameri¢any v americkém zptlisobu zZivota a rozvijet nové
porozuméni pro principy, které jsou zasadni pro nasi ekonomickou a politickou silu
a bezpeénost.“?>? Témito slovy se ale potvrzuje prvotni premisa pro vymezeni se od SSSR
na zéklad€ ekonomickych charakteristik obou zemi a glorifikace Spojenych stata.

Hlavni linku déje Make Mine Freedom utvaii doktor Utopista se svym
vynalezenym nédpojem ISM, ktery by mél byt Iékem na jakoukoliv nedokonalost trzniho
amerického systému. Zminuji se napiiklad socidlni poZadavky na vys$§i mzdy s niZSim
poctem odpracovanych hodin pro zaméstnance. Zaméstnavateliim zase nabizi finan¢ni
uspech, ktery nebude ohroZen stavkami. Vladdu se Utopista snazi naklonit zaruCenym
zvolenim daného politického zastupce a garanci jejich vysoké odmény. Také farmaii si

s ISMem pfiijdou na své, kdyZ jim slibuje mensi vstupni investice a vétsi profit. Jediné, co

24 The Best Film Archives, ,,Make Mine Freedom*, YouTube, 30. dubna 2017, 00:01-00:04,
https://www.youtube.com/watch?v=NxsNU7ZZAIU (stazeno 10. dubna 2024).

230 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1947-1948, 26.

231 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1951-1952, 47.

252 The Bison, Ann Cowan Dixon Archives and Special Collections, vol. 20, N. 17, April 27, 1948, 1,
https://scholarworks.harding.edu/thebison/423 (stazeno 21. dubna 2024).

253 Harding College Course Catalogue 1948-1949, Ann Cowan Dixon Archives and Special Collections, Vol.
24, N. 1, June 1948, 24, https://scholarworks.harding.edu/catalogs/9 (stazeno 21. dubna 2024).
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je tfeba ud¢lat pro dosazeni zminénych cild, je podpis smlouvy, ktery pfijemce zbavi prav
svych i budoucich generaci. Postavam je ukazana realita, které by celily po vypiti ISM
a doktor Utopista je nakonec vyhnan zmeésta a instituciondlni zména se nakonec
neuskute¢nila.?>* Cartoon také prezentuje americky sen, kdyz je pfi obhajobé& kapitalismu
vypravén piibéh o obycejném obcanovi, ktery od zakladu vybudoval prosperujici
automobilovou spolecnost. Make Mine Freedom je tak také obhajobou principti laisezz-
faire, podnikdni a primyslu, piedevsim automobilového, ktery poskytuje v USA miliony
pracovnich mist.?>® Tento fakt miZze byt vykladan i jako nepfima podpora automobilové
firmy General Motors, se kterou byl Alfred P. Sloan spojen. Celkové je tedy Make Mine
Freedom alegorii na jakékoliv totalitarni zfizeni. Kazdopadn¢ ISM v kontextu studené
valky mize v divédkovi implikovat spojeni pravé s komunistickou nebo socialistickou
ideologii. Cartoon také ukazuje nepiivétivou budoucnost pro obcany, pokud se jednomu
subjektu poskytne mnoho pravomoci. Tento fakt mize byt spojovan se strachem z tyranie,

jenz USA doprovazi jiz od jejich zalozeni, viz kapitola Americké narodni hodnoty.

Predispozice publika: Cartoon zacind popisem, co Amerika znamend pro jednotlivé
obCany. Make Mine Freedom piedstavuje, ze se tyto aspekty eventuelné lisi na zaklade
véku a dalSich aspektli, které mohou byt subjektivni. Na druhou stranu jsou vzapéti
predstavené principy, které sdileji vSichni Ameri¢ané, jako je svoboda viry, projevu,
vlastnictvi, multietnicita, pravo volit a dalsi. Tyto zasady jsou spolecné a dohromady
utvateji charakteristiku Ameriky.>*® Prvky, které zde cartoon vyuziva odpovidaji definici
predispozice  publika. Idedlné cilenda  propaganda ma& mit kofeny jiz
v zavedenych standardech dané spole¢nosti. VSechny tyto vyjmenované charakteristiky

jsou zékladnimi hodnotami USA, se kterymi cartoon souzni a nijak proti nim netto¢i.?>’

254 The Best Film Archives, ,,Make Mine Freedom®.
255 Ibid.
256 Thid.
257 Ibid.
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Obr. 2. Postava pod rezimem ISM?*

Obr. 1. Dr. Utopista predstavujici ISM?®

Nazorovi vidci: Nazorovi vidci jsou postavy, které maji vyvolavat v recipientovi divéru
a tim zvysi Sance pro akceptovani predstavovaného ndzoru. Takovou ulohu v Make Mine
Freedom muze pifedstavovat postava John Q. Public, kterd se snaZzi ochranit zakladni
americké hodnoty spole¢nosti. Jméno Public odpovida skuping, za kterou mluvi, tedy za
vetejnost, z tohoto divodu, 1ze Johna Q. Publica oznacit jako prvek nazorového vidce

v cartoonu.

Skupinové normy: Princip skupinové normy se v Make Mine Freedom objevuje v zavéru,
kdy se vSechny postavy cartoonu rozhodnou nepiijmout ISM a vyzenou doktora Utopistu.
Cartoon kon¢i myslenkou, Ze je tieba se spojit proti komukoliv, kdo bude slibovat lepsi
budoucnost za cenu poStvani jednotlivcll proti sobé. Tyto nepokoje mohou mit zaklad
napiiklad v naboZenské nebo rasové diskriminaci, ale cilem takové osoby je pouze uzmuti
svobod dané spolecnosti. Zminéna svoboda vyznani je jednim ze stavebnich kament
americké spolecnosti. Dale také zminéna rasovd diskriminace byla asociovana
s komunistickymi tendencemi. Jestlize bylo upozornéno na rasovou nerovnost v USA,
mohly byt tyto tendence oznaceny za ne-americké a komunistické. V kone¢né pasazi se
vSechny postavy rozhodnou doktora Utopistu zahnat, protoze je to ,,spravné spolecné*
rozhodnuti: ,My vime, co s tim udélat.“?** Touto scénou cartoon miize vyvolat pocit, Ze
,»VSichni* souzni s vyhnanim kohokoliv, kdo nesdili americké hodnoty. Cartoon navic

konci dovétkem, ze je tieba drzet pti sobé, aby se dosdhlo spolecného amerického tspéchu.

238 Ibid. 2:30.
239 Ibid. 8:22.
260 Ibid. 8:47-8:49.
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., Spolupracovat na vytvareni stale vétsStho mnozstvi materidlnich a duchovnich hodnot pro
viechny. To je tajemstvi americké prosperity“.2®! Nejenom, e ekonomicky podtext
cartoonu slouzi kvymezeni od Vychodniho bloku, ale také slouzi k podpote
konzumerismu, ktery byl po konci valky v USA propagovan a neziidka byl vyuzit pro
podporu demokratickych hodnot USA.%6?

Odmeéna a trest: Princip odmény a trestu je patrny z celkového vyznéni piibéhu Make
Mine Freedom stejné tak jako z dil¢ich scén. Jedno z poselstvi cartoonu je ,,spravné
rozhodnuti“ ponechéani stavajiciho amerického systému, pfestoze neni dokonaly. Na
druhou stranu ,,Spatné rozhodnuti“ by bylo takové, kdyby se ve Spojenych statech ptijal
ISM. Ten by poté oslabil v USA charakteristicka prava jednotlivce. Konkrétnimi piiklady
z cartoonu jsou svoboda projevu, podnikéni, volby atp. Princip odmény a trestu je
vyobrazen prostiednictvim postav, které okusi ISM a proziji tryznivou alternativni realitu,
oklesténou o tyto vysady.?** Odména a trest jsou tedy vyobrazeny tak, Ze pokud obcané
pfijmou ISM, budou trpét, zatimco bez ISM

zUstava §tastny konec.?6

Vizualni symboly: V Make Mine Freedom
se na obrazovce objevuje nckolik symbold,
které mohou vyvolat pozitivni emoce a
vlastenecké citéni. Jako ptiklady z cartoonu
1ze uvést Sochu svobody, americkou vlajku
nebo Lincolnovu sochu. VSechny tyto
symboly  mohou  vyvolat v pifijemci

patriotické emoce. Na druhou stranu

v alternativni realité¢ je vétSina postav pod

Obr. 3. Socha A. Lincolna a vlajka USA?6

tyranii ISM vyobrazena v fetézech, coz

navozuje negativni emoce.?

261 Ibid. 9:05-9:15.
262 Ibid.

263 Ibid. 9:08.

264 Tbid.

265 Tbid.

266 Tbid.
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Uziti jazyka: Jazyk v ramci tohoto cartoon je jednim z klicovych prostfedkti. Prikladem
uziti jazyka je samotné jméno ,,doktor Utopista“, ktery nabizi ,ISM*. Doktor Utopista,
jehoz jméno vypovida samo o sob¢, neni schopen v cartoon splnit to, co sam slibuje,
a nakonec je lidmi vyhnan. Dale ISM pravdépodobné evokuje ideologie komunismu nebo
socialismu, které jsou stejn¢ jako doktor Utopista odsouzené k neuspéchu. Nez se jiné
postavy v ptibéhu rozhodnou podepsat smlouvu o prodeji ISM, tak se na scéné objevi muz
s ptihodnym jménem ,.John Q. Public*. Ukolem Johna Q. Public je hajit zajmy a svobody
lidu. Ten potencionalnim kupujicim vysvétluje, jakd by byla skute¢na cena, piestoze je k
dispozici zcela zdarma. Kupujici proziji alternativni realitu zptisobené ISM, kde je
napiiklad vidét népis, kdy je soukromy podnik pietransformovan na statni podnik. Lidé
jsou také oznacovani Cisly, coz zpisobi urcitou miru odosobnéni, diky kterému rezim
nemusi a ani nebere na postavy zietel.?’’ Jazyk uzity v cartoonu miize vyvoldvat
pejorativni konotace s tim, co nabizi doktor Utopista a co by pro né piijeti ISM mohlo

znamenat.>6®

Hudba: Hudba v Make Mine Freedom obecné slouzi pouze podpora piibéhu. Avsak ke
konci cartoon nesou postavy, které predtim zahnaly doktora Utopistu, americkou vlajku.
B¢hem této akce jedna z postav popisuje nutnost spolecné akce pro americky uspéch za

doprovodu oslavné melodie bubnti a pistaly.?®

Probuzeni emoci: Make Mine Freedom slouzi celkové k probuzeni pozitivnich emoci
k americkym hodnotam a negativnich emoci vici neptatelim studené valky. Jiz ze zacatku
se objevuje titulek, ktery predstavuje USA jako nejlep$i moznou variantu k Zivotu. Jednou
dil¢i emotivni pasazi cartoonu je situace, kdy je jedna z postav uvéznéna do
koncentra¢niho tdbora. Postava si st€Zuje na podminky, ve kterych Zije, a nakonec je mu
velkou rukou (symbolika ISM) na hlavu vloZena gramofonova deska opakujici ,,VSechno
je v poradku“.?’® Gramofon ma na sob& napsano ,,Mluvéi statni propagandy*.>’! Ona

postava poté dostane pfidélené ¢islo a osobnost jedince nebo jeho mysleni kompletné

zmizely. Make Mine Freedom obecné prezentuje americké hodnoty a principy v pozitivnim

267 Ibid.

268 Ibid.

269 Ibid.

270 Ibid. 8:20-8:25
271 Ibid. 8:22
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svétle, zatimco protivnikovy zasady jsou vykreslovany negativnim zpisobem.?”

Z Make Mine Freedom je oCividny ucel apelu na soudrznost americké spolecnosti,
ktera by se meéla snazit branit americké vydobytky, materidlni ale i spiritudlni. Tento
cartoon odpovida definici propagandy, jejiz ukolem je ovliviiovani vefejného minéni.
Piestoze je caroon implicitné namifen proti ideologii Vychodniho bloku?”®, je nutné
podotknout, Ze obhajuje odbory a stavky, které byly v USA casto spojované
s komunistickymi/socialistickymi tendencemi, a to pfedevSim v obdobi obou strachu
z rudych.?’* Podpora odbori a stivek v Make Mine Freedom muize byt vysvétlena tim, Ze
¢lenové odborti byli znacné velkou skupinou potencionalnich divakl, kteti mohli byt
zmateni neustalymi ttoky odborti na korporaty a které si cartoon chtél naklonit.?”> Ugelem
cartoonu tedy nebyla automatickd podpora federalnich kroki proti odboriim, jak tomu bylo

napiiklad v ptipad¢ Taft-Harley Act, ale roli odborti a stavek v rétorice proti odliSnym

ideologiim tvurci vyuzili jinak. V cartoonu byly Make Mine Freedom ANO NE

stivky 1 odbory vyobrazeny jako bezzubé Predispozice publika X
prostredky pro jakoukoliv zménu, pokud by WNazorovi viidei X
byly pod nadvladou ISM. Navic mohl cartoon Skupinové normy X
Sifit ~ mySlenku,  ze  spojeni  odborll "4« trest X
s komunistickymi/socialistickymi  tendencemi, Vizualni symboly X
se kterymi byly odbory vté dobé casto Uriti jazyka X
spojovany, by nejvice nakonec ublizilo pravé Hudba X
Jim. Probuzeni emoci X
Make Mine Freedom od svého uvedeni
Celkem 8 0

na trh roku 1948 v nékolika nasledujicich
mésicich prosel okolo 15 000 kiny.?’® Mezi dalsi cartoons, které vznikly ve spolupraci

Sloan Foundation, John Sutherland a Harding College patti: Going Places, Meet King Joe,

272 Ibid.

273 Studentka Harding College roku 2018 vydala ¢lanek, ve kterém mapuje feditelstvi George Bensona a ve
kterém uznava, ze byl cartoon Make Mine Freedom protikomunisticky.

Laren Houstoun, ,,Evangelizing for the American Way: the Professed Mission of Harding Under George S.
Benson’s Presidency, Tenor of Our Times 7, (5. ledna 2018): 27,
https://scholarworks.harding.edu/tenor/vol7/iss1/6 (stazeno 31. kvétna 2024).

274 The Best Film Archives, ,,Make Mine Freedom*.

275 Caroline Jack, ,,Fun and Fucts about American Business*, 503-504.

276 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1949-1950, 19,
https://sloan.org/storage/app/media/files/annual reports/1947-1954 annual reports.pdf (stazeno 17. dubna
2024).

52



Why Play Leapfrog, Albert in Blunderland, Fresh Laid Plans, Inside Cackle Corners, Only
the Beginning, Dear Uncle a The Devil and John Q. Vsechny tyto cartoons jsou oficidlné
Sloan Foundation popisovany jako vzdélavaci prostfedky z oblasti podnikani,

technologickych vlivii na ekonomiku USA a jiné.?”’ Sloan Foundation ve svych
prvotnich odhadech ptfedpovidala, ze by se s cartoons mohlo sezndmit az 35 milioni
0sob,?”® o rok pozdgji se odhad zvysi az na 40 miliond. Navic prvni tfi zminéné cartoons
dosahly zna¢ného poctu divaka 1 mimo kina, napiiklad ve Skoladch firmach, kostelech
a publikum skytalo aZ 2 miliony recipienti.?’’ Ve vyroéni zpravé za rok 1951-1952 Sloan
Foundation upfesiiuje, ze pouze Sest z 10 cartoons bylo vysilano v kinech a poslednim
takovym byl Inside Cackle Corners. Také zminuje, ze pouze nckteré cartoons se dockaly
uvedeni ve vice jak 12 000 kinech a odhady jiz nejsou vyjadieny ciselné, ale pouze se
domnivaji, ze se cartoons dostaly k n€kolika milionim lidi. Celkovy ptfedpoklad dosahu
mimo kina se oproti pfedchozim zprdvam zvysil z dvou milioni na celkem Ctyfi
miliony.?®® Stejny pocet kin, tedy 12 000, poté uvadi i Harding College Course Catalog
z roku 1951, ale odhaduji konkrétni &islo divaki okolo 20 000 miliont.?*!

5.2. Going Places 1948

Going Places cca osmi minutovy cartoon vypravi piibéh Freddieho Fudsa, malého
chlapce, ktery se diky své pracovitosti a citu pro inovace vypracuje aZz na velkého
korporatniho podnikatele prodavajici mydla. Cartoon ptedstavuje zakladni mySlenky
kapitalismu a volného trhu, které se poté snazi dale rozsitit. Hlavni postavy tak v Going
Places prezentuje uspéSného podnikatele, jez diky své trpélivosti a pili vybudoval
vyznamnou firmu na vyrobu mydla. Dale cartoon vyzdvihuje dalezitost inovaci, protoze
modernizaci si Z4d4 sdm trh a jednotlivé produkty si tak mohou v trzni soutéZi Iépe
konkurovat. Going Places také obhajuje velké firmy, jez pfedstavuje v pozitivnim svétle
pro spolecnost. Velké firmy piinasi do mést praci, ta ma poté vliv na zlepSeni Zivotni
urovné vSech obyvatel. Cartoon dokonce spojuje soukromé podnikani s ¢innosti vlad, kdyz

poukazuje na to, Ze z dani miiZze vlada financovat naptiklad zabezpe€eni mésta a jiné. Dale

277 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1951-1952, 47.
https://sloan.org/storage/app/media/files/annual_reports/1947-1954 annual reports.pdf (stazeno 17. dubna
2024).

278 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1947-1948, 28.

279 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1949-1950, 19.

280 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1951-1952, 48-49.

281 Harding College Course Catalogue 1951-1952, Ann Cowan Dixon Archives and Special Collections, Vol.
26, N. 13, February 1951, 16, https://scholarworks.harding.edu/catalogs/7

(stazeno 21. dubna 2024).
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jsou cartoonem predstavovany zisky firem jako pozitivum i pro zaméstnance, diky kterym
si podnikatel mtize dovolit zajistit pfivetivé pracovni podminky personélu, a to od stabilni
mzdy po volny Cas na dovolené. Obecné ale cartoon vysvétluje, jaka je uloha podnikéani ve
velkém méfitku, naptiklad pro¢ banky pijcuji penize, ucel dividend aj.?®? Fakt, Ze jsou
pfedstavovana pouze pozitiva kapitalismu a velko-korporatniho podnikdni, na
zaklad¢ ¢ehoz Ize cartoon povazovat za propagandu urcitého ekonomického systému.
Going Places tedy ptedstavuje vyhody kapitalismu, ktery je ve vysledku prospésny
pro vSechny, stejn¢ tak jako se akcentoval konzumerismus po druhé svétové valce.
Ptipominam citaci z Magazinu Brides, ktera je ve stejném duchu jako celé vyznéni
cartoonu a tedy, Ze kapitalisticky zptsob zivota je sluzbou vSem, at’ uz materialni nebo
duchovni. ,,...To, co kupujete a jak to kupujete je velmi dilezité pro va§ novy Zivot a pro
nas cely americky zplsob Zivota.“?%3 Ddle cartoon vyrazné obhajuje volny trh a ackoli
vladni zasahy neobhajuje, obCasnou intervenci vlady uznava. To lze zpozorovat v Casti,
kdy se dva obchodnici dohodnou na cenach mydla a je feeno: ,,Devadesat devétkrat ze sta
konkurence funguje. KdyZ se tak nestane, vlada zasdhne, aby zabranila monopolistickym
pokustim.“?%* Vlada zde md roli brzdného mechanismu v piipad€, kdy se volny trh

nezreguluje sdm, coZ se podle cartoonu stdva pouze vyjimecne.

Predispozice publika: V piib¢hu cartoonu je reflektovan princip amerického snu. Hlavni
postava ma sen o volnocasové aktivité, rybareni, kterou ale nemtze kvuli praci vykonavat.
Postupné se hlavni postava snaZi inovovat, a nakonec dosdhne uspéchu v podobé
prosperujici firmy a dostatku volného Casu na své rybateni. Cartoon tedy vypravi ptibéh
o muzi, ktery diky své vytrvalé vili, ale také tnavné pracovitosti, dostdl svych sna.
V kontextu americkych hodnot se tvrdd prace poji s mravnosti jedince. Clovék, ktery
usilovné pracuje, muze ziskat materidlni statky, které Ameri¢ané na rozdil od Evropant
historicky vnimali pozitivng, coz bylo v 50. letech akcentovano konzumerismem. Déle se
také v této povalecné dobe¢ siln€ vyzdvihovala role rodiny. To je v cartoonu vyobrazeno ve
chvili, kdy Freddie (hlavni postava), neni vypravéem prezentovan pouze jako uspesny

podnikatel, ale také jako manzel.?*°

282 Going Places®, Internet Archive, 16. Gervence 2002, https://archive.org/details/GoingPla1948 (stazeno
22. dubna 2024).

283 Lizabeth Cohen ,,A Consumers’ Republic: The Politics of Mass Consumption in Postwar America®, 236,
284 Going Places®, 5:59-6:07.

285 Tbid.
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Nazorovi vidci: Cartoon zde nevyuzivd zadné slavné nebo obecné uznavané postavy,
naopak akcentuje praktiku nazorovych vidci na principu jednoho zlidu. V cartoonu
obyCejny muz dosahne dalekosahlych uspéchi, a to miize vyvolavat pocit, ze stejna

budoucnost ¢eka na kohokoliv, coz koresponduje s konceptem amerického snu.?®

Skupinové normy: Tato technika se v cartoonu objevuje, kdyz postava investuje vydélané
penize zpét do podniku, aby jej rozsifila. Tim se potvrzuje myslenka Alexise de
Tocquevilla, ktery tvrdil, Ze se od podnikateli ocekava, ze své penize budou dale
investovat zpét do spolecnosti, naptiklad pravé expanzi dané firmy. V cartoonu se touto
aktivitou uspokoji poptavka, ale také se vytvoii nové pracovni prilezitosti a infrastruktura.

Mésto se tak miize t&Sit z novych silnic, §kol, parkd atp.?®’

Odména a trest: Odmena a trest je zde viditelna v pasazi, kdy se dva uspésni podnikatelé,
ovladajici dohromady 70 % trhu, dohodnou na fixnich cendch mydel. V této ¢asti je na
jedné strané podnikatelovy ruky d’dbel, ktery ma z tohoto planu radost a t&si se, ze vyd¢ela
miliony. Na jeho druhé strané ruky poté sedi and¢l, ktery obchodnika varuje pred moznymi
potizemi. Kdyz nakonec oba podnikatelé své ceny zafixuji, kone¢ny vysledek je jiny, nez
puvodné cekali. Na trh pfijde novy podnikatel, ktery ma mydlo za ptivétivou cenu
a spotiebitelé tak upiednostni jeho zbozi, ¢imz se monopolistickym podnikatelim prudce
snizi zisky. Cartoon pouzivd odménu a trest ve chvili, kdy postavy pfijmou Spatné
rozhodnuti, jeZ m4 i $patny nasledek.?®

Déle je ke konci tohoto cartoonu shrnut cely princip trzni ekonomiky a role velkych
firem v ni. V Going Places je vyslovené feseno ,.,ekonomické zdravi“?®® USA, které je
privétivé pro vSechny. Tento fakt miiZze vyvolat pocit, Ze podpora ekonomického systému
prezentovaného cartoonem je dobrou véci pro kazdého a vSichni by ji méli vyZadovat,

protoZe to umozni vyhody i pro budouci generace.>°

286 [bid.
27 Ibid.
288 Ibid.
28 Ibid. 7:36-7:37.
290 Ibid.
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sy ’ 291
Obr. 4. Probihajici monopolni domluva Obr. 5. Freddie a jeho sny?”

Vizualni symboly: Nevyskytuji se.

Uziti jazyka: Going Places vypravi piibéh o fadovém obcanu, ktery si splni sviij sen,
jinymi slovy je to ptfibeéh o americkém snu, kdy svou pili je ¢lov€k schopen dosdhnout
tspéchu. Konkrétné v piibshu zazni: ,,Pracuje, aby si splnil své sny o zabavé “?** (chce ve
svém volném c¢ase rybafit). Tento citat akcentuje princip amerického snu a poji se také

«294

s citaitem Benjamina Franklina: ,,Bud’te pracoviti, bud'te svobodni, onou svobodou

v cartoonu je praveé volny Cas pro rybateni hlavni Going Places ANO NE

postavy.?*? — -
Predispozice publika X

Nazorovi vadci

Hudba: Nevyskytuje se.

X
Skupinové normy X
X

] ) ) Odména a trest
Probuzeni emoci: Nevyskytuje se.

Vizualni symboly X
. Uziti jazyk X
Cartoon Going Places nebyl MGM piijat Ziti jazyka
k distribuci a byl tak odsouzen pouze k distribuci Hudba X
mimo kina. Cartoon se dostal naptiklad do Skol Probuzeni emoci X
Celkem 5 3

atp., coz ale nemohlo zajistit navratnost naklad

na cartoon. Jako hlavni diivod odmitnuti Going Places pro platna kin MGM uvedla jeho

21 Ibid. 5:01.

292 Ibid. 0:35.

293 Tbid. 0:53-0:54.

2% Huntington, Who Are We?, 71.
295 Ibid.
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mizerny zabavni a humorny obsah.?*® Fakt, Ze se animovany film nedostal do kin potvrzuje
také vyro¢ni zprava Sloan Foundation. Ve zpravé neni zminény Going Places z roku 1948
jakozto druhy promitany cartoon v kinech, jak by se dalo ocekavat, ale az Meet King Joe
z roku 1949.%°7 Navic ve zpravé z predchoziho roku (1947-1948) jiz zmifuje, Ze distribuce
Going Places mimo kina se shledala se zna¢nym pfijetim, kazdopadné uspéch dale neni
nijak vice specifikovan.?”® V tomto obdobi se Harding College, Sloan Foundation a John
Sutherland setkavaji s prvnimi komplikacemi jejich spoluprace. V sdzce byla dalsi finan¢ni
podpora od Sloan Foundation a rozhodnuti, zda by pfipadné navyseni zdbavniho prvku
neupozadilo vzdé€lavaci obsah cartoons. Dokonce vyvstala i otdzka, zda se nesoustiedit
pouze na distribuci mimo saly kin. Nakonec byly ale problémy pieklenuty a spoluprace
pokracovala dal a pfipravoval se tieti cartoon ze série ,,Fun and Facts about American

Business®, jiz zminény Meet King Joe.*”

5.3. Meet King Joe 1949

Meet King Joe ptes devét minut dlouhy cartoon piedstavuje publiku argumenty,
pro€ jsou pracujici v USA nejvétSimi Stastlivei oproti zbytku svéta. Vysvétluje, jak funguje
systémova provazanost mezi jednotlivymi c¢lanky americké ekonomiky, od riiznych
instituci az po zameéstnance. Cartoon se snazi divdka presvédCit, ze ackoli americti
zaméstnanci oproti jinym ve svété nemaji specialni dovednosti nebo znalosti, tak jsou t€mi
nejlepSimi na svété. Joe je vyobrazen jako kral vSech pracujicich, coZz znég &ini
protagonistu amerického zptisobu vykonu prace, jez jim je umoznén piedev§im diky
americkému ekonomickému systému. Cartoon také slouzi jako privodce americkou
historii a vyvojem prace. Roku 1850 vypravéc piedstavuje Joeovi jeho pradédu, ktery
musel vykonavat fyzicky nadro€nou préci a pro své Zivobyti musel pracovat 69 hodin tydné.
Na rozdil od svého pradédy jiz Joe nemusi tak usilovné pracovat, piedevSim diky
technologickému vyvoji, a také se mlze vénovat vice volno¢asovym aktivitdm. Cartoon
tvrdi, Ze ekonomicky systém USA utvéieji vSichni ob¢ané. Kazdy American se podili na
fungovani ekonomiky, diky které se mohou financovat nejriiznéjsi zalezitosti, ze kterych
prosperuji vSichni, naptiklad nové pracovni mista. Jestlize se n€ékomu podafi vyvinout
novy produkt, nebo stejny, ale za nizsi ceny, vSichni z této inovace maji uzitek. Cartoon ale

dale komparuje americkou ekonomiku s ¢inskou, jez neumoznuje inovace a jejich systém

2% Caroline Jack, ,,Fun and Fucts about American Business*, 492.

27 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1949-1950, 19.

298 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1947-1948, 27.

29 Caroline Jack, ,,Fun and Fucts about American Business®, 493, 508-509.
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je tak vykreslovan v negativnim svétle. Argumentace podporujici americky systém je
podpoiena informacemi jako napiiklad: ,,...USA ma 7 % obyvatel planety, ale vlastni 50
% vsech radiovych pfijimaci [...] a 72 % vsech vyrobenych automobili...3% Celkové

vyznéni cartoonu tedy je, Zze USA musi nadale ve svém nastaveni pokraCovat, aby lidé méli
vvvvvv t 301

Predispozice publika: Meet King Joe stavi piib¢h na charakteristickych pilifich dané
doby, ale i na obecné patriotickych zdkladech USA. Velmi siln¢ akcentuje americkou
ekonomickou nadfazenost oproti zbytku svéta, kterou podporuje vyctem statkd, jez si
Ameri¢ané mohou koupit atp. Ekonomickd nadfazenost se projevuje kapitalistickym
systémem, ktery je vykreslovan jako spravedlivy a ideédlni pro vSechny obcany. Tento fakt
ilustrovany cartoonem se velmi poji s ekonomickou situaci po druhé svétové valce, kdy si
lidé mohli dovolit nejriznéjsi statky a podpora konzumerismu byla zddouci. Patriotismus
je ale také patrny ze scény, kdy si Ameri¢ané mohou uzivat svych vyhod, a to vyhradné

diky Ustavé USA nebo Listina prav.3??

Nazorovi vidci: Postava King Joe pfedstavuje ,.krale® vSech pracujicich lidi, ¢imz tedy
reprezentuje jednoho ze skupiny vSech pracujicich. Joe je podle cartoonu kralem, protoze
si ze své vyplaty mize koupit cokoliv chce, ale ptfedev§im proto, zZe je Amerianem, a to
ho ¢ini jedineénym oproti zbytku svéta. Tato scéna ho stavi do pozice jakéhokoliv
Americana, ktery ma jakoZto zaméstnanec v USA znacné vyhody oproti jinym zemim.
Z Joea se tak stava imaginarni nazorovy vidce, protoZe reprezentuje americky zptsob

Zivota, ktery je pro kazdého.?®

Skupinové normy: Meet King Joe prezentuje americky ekonomicky systém jako ten
nejidealnéjs$i na svété, a to pro vSechny ekonomické subjekty. King Joe reprezentuje
fadového zaméstnance, ktery miize uzivat nejriiznéjSich statkli diky Zivotu v USA.
Skupinové normy se zde projevuji prostiednictvim spolecenské spolupréce, kterd je nutna
pro zachovani aktualniho ,,dobrého* systému. Kazdy obcan by tak m¢l podporovat tento

rezim, ktery je ve vysledku prospéSny pro vSechny. Tuto mysSlenku podporuje 1 Cast

300 Meet King Joe*, Internet Archive, 16. ervence 2002, 7:30-8:24,
https://archive.org/details/MeetKing 1949 (stazeno 23. dubna 2024).
301 Ibid.

302 Ibid.

303 Ibid.
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cartoonu, ve které vypraveé¢ vysvétluje historii ekonomiky Spojenych stati a divak tak
ziskdva pocit, ze oné idedlni ekonomiky Ameri¢ané dosahli historicky prave diky
spoleénému usili. Cartoon tak pfevdzné cili na pracujici tfidu, na kterou vyviji apel, Ze
dané hodnoty 1 cile prezentované Joem jsou spole¢né a také Zadané. Celd idea je navic
podporovéana srovnanim podminek pracujicich v Cing. Podminky pracujicich v Ciné jsou
prezentovany ve vyrazn¢ horsim svétle nez v USA a jsou zpusobené kvili absenci kapitalu
pro investice. Timto cartoon akcentuje mySlenku nutné spolupréce vSech obcantl, aby byl

onen idealni stav v USA zachovan.’*

Odména a trest: Meet King Joe vysvétluje, pro¢ je americka ekonomika nejlepsi na svéte.
Cartoon tuto mySlenku dokazuje na zké spolupraci mezi vSemi subjekty ekonomiky a na
systému, ktery umoZiluje technologicky pokrok, coz vede ke zlepSeni pracovnich
podminek. Jako opaény systém uvadi piiklad Ciny, kde jsou pracujici vyobrazovani ve
finan¢né a pracovné nevhodném prostredi, které je zplisobené pravé ,,Spatnym® Cinskym
systtmem. Cartoon tak pfedstavuje odménu v podobé akceptovani ekonomického
nastaveni USA. Trest je poté vyobrazen prostfednictvim systému, ktery by mohl pfijit a jeZz
by mél negativni dasledky pro spolecnost. Dalsi trest je patrny z obhajoby dividend pro
akcionare. Dividendy reprezentuji investice, jez vedou k vyvoji a kdyby dividendy nebyly,

tak to povede k neblahé finanéni situaci.’®

= R
Obr. 6: Ustava USA a Listinu Prav>° Obr. 7: King Joe s reprezentanty
managementu a kapitalu®?’

394 Tbid.
395 Tbid.
3% Tbid. 8:35.
397 Tbid. 9:00.
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Vizualni symboly: Ke konci cartoonu je zabér na Ustavu USA a na Listinu prav a ve
scéné jsou oslavovany vydobytky USA spolecné s tispéSnym americkym pramyslem. Uziti
téchto symbolt spolu s textem tak miize vyvolat v divakovi narodni hrdost.

Meet King Joe také podporuje ideu konzumerismu. Pro jeho symboliku vyuziva
cartoon nejriznéjsi zndzornéni spotiebici nebo aut. Naptiklad na zacatku cartoonu jede Joe
z prace svym automobilem. Dale pak ke konci Meet King Joe je na principu pasové vyroby
vyobrazeno nejrizné€js$i zbozi od toustovacli po auta, coz je typické spotiebni zbozi dané

doby 3%

Uziti jazyka: Vypravé¢ ke konci cartoonu zmini, ze: ,,Pod ochranou nasich svobod
americky management, pracujici a kapital jsou nejvétsi vyrobni tym v d&jinach lidstva
udélal, ktery ze Spojenych statdl primyslového mistra svéta.*>*? Tato slova jsou fedena ke
konci cartoonu pravé spoleéné se zabérem na jiz zminéné symboly: Ustavu USA a Listinu

prav. Citat vykresluje americkou ekonomickou nadiazenost oproti ostatnim statim, coz

apeluje na patriotické citéni. Meet King Joe ANO NE
Predispozice publika X
. : 310
Hudba: Nevyskytuje se. Nézorovi viidei X
Skupinové normy X
P i i: E h y 14
robuzeni emoci: Emoce mohou byt vyvolany Odména a trest X
celkovym vyznénim cartoonu, ktery apeluje na Vizualni symboly X
spolecnou pili, aby si USA zachovaly své Usiti jazyka X
rvenstvi. Podporuje ekonomicky systém a
PIVERSHY POt o Hudba X
vykresluje pouze pozitivni aspekty kapitalismu a - -
Probuzeni emoci X
napiiklad Upln€ opomiji krizi 30. let. Z tohoto
Celkem 7 1

divodu lze fict, Ze je cartoon propagandisticky,
jelikoz jakozto vzdélavaci material by mél predstavit 1 negativni stranku kapitalismu a také
konzumerismu. Nelze fict, ze by Z4dn4 rizika neptedstavoval. Cartoon naptiklad upozorni,
ze inovace nemusi vést vzdy k uspéchu firmy, a Zze miize vést az ke ztrat¢ zaméstnani. Na
druhou stranu jsou tyto fakta zastinéna ve chvili, kdy cartoon tvrdi, Ze 1 ztrata zaméstnani

vede k ziskani lepsiho zaméstnani.>!!

398 Ibid.
39 Ibid. 8:34-8:46.
310 Ibid.
31 Ibid.
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5.4. Why Play Leap Frog 1949

Ctvrtym ze série ,,Fun and Facts“ je cartoon Why Play Leap Frog z &ervna 1949,
ktery ma 9:45 minut3'> Why Play Leap Frog prezentuje problematiku vztahu mezi
zménami cen a mezd. Odmeéna za praci a ceny se ¢asto méni a jedna ,,preskoc¢i” druhou,
rust mezd neodpovida rstu cen a naopak. Tento jev je cartoonem prezentovan jako nedilna
soucast kapitalistické ekonomiky, jez ale vede k ristu zivotnich ndkladi. Na druhou stranu
na tento negativni efekt Why Play Leap Frog nabizi feSeni, jimz je podpora inovaci
a produktivity firem. Cartoon vypravi ptibéh postavy Joea, ktery pracuje v manufaktufe na
vyrobu panenek. Konstantné vzristajici ceny v ném vyvolavaji obavy, Ze nebude schopen
koupit narozeninovy darek (panenku). Ze zacatku cartoonu Joe obdrzi vyssi vyplatu a jde
si pofidit onu panenku, zahy ale zjisti, Ze se zvysSila cena 1 za ni. Joe se rozliti a vysvétluje,
ze dva dolary za panenku nepfijme, protoze vyrobni materidl ¢ini pouhych 10 centt.
Cartoon ale postupné¢ objasiiuje na demonstraci vyroby jednoho automobilu nebo hovéziho
masa spletity kruh divodu, které ovliviiuji zvySeni cen od pocatecnich nékladi firmy po
rizné mezi€lanky, které se na cené také podili. Dale Why Play Leap Frog tvrdi, Ze zvySeni
platd automaticky znamenad zvySeni cen, jestlize k zvySeni produktivity nedochazi
dostate¢n¢ rychle. Tim se cartoon dostavd k myslence, Ze je tfeba mezitroviiova
spoluprace od zaméstnavatelll az po zaméstnance, aby se mohly zavést inovace, které
povedou k vys$i produktivité¢ a jen poté zvySeni mzdy zaméstnanci opravdu pociti. Joe
vymysli inovativni nastroj a za pomoci managementu realizuje novou techniku kresby
obliceji na panenky. Na konci cartoonu tak Joe miize misto malovani jednoho obliceje
malovat rovnou Ctyfi nardz, ¢imz se jeho produktivita zvysi. Tento vynalez zplsobi, ze Joe
dostane znovu realné vyssi vyplatu a koupi onu plivodni panenku za pouhy jeden dolar.
Celkové cartoon pfedstavuje mySlenku, Ze by lidé méli byt ochotni pfijmout zmény
v ekonomice a méli by se podilet na konstantni inovaci, kterd je prospé€Sna pro celou

spole¢nost.>!?

Predispozice publika: Why Play Leap Frog zaklada ptibéh na dé€lnikovi jménem Joe,
ktery je nespokojen se zvySovanim cen. Problém postavy je zdarné vyteSen, kdyz diky své
pili vymysli inovativni produkt, ktery povede k prosperit¢ zaméstnancl,, ale

1 zaméstnavatell. Predispozice publika se objevuje v principu meritokracie, ktery cartoon

312 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1949-1950, 19.
313 Why Play Leap Frog?“, Internet Archive, 19. srpna 2013,
https://archive.org/details/4050 Why Play Leap Frog 01 37 44 23 (stazeno 25. kvétna 2024).
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predstavuje a ktery je typicky pro Spojené staty neboli vlastnim Gsilim a pili Ize dosdhnout

tisp&chu v podobé materialniho zbozi.3'*

Nazorovi vadci: Ve Why Play Leap Frog je opét vyuzit predpoklad, Ze jedna postava
reprezentuje celou spolenost. Tedy od zaméstnance Joea se ocekdva spoluprace na

inovacich s managementem, coz povede ku prospéchu vech.’!

Skupinové normy: Why Play Leap Frog ptestavuje ideu, Ze pokud budou vSechny ¢lanky
ekonomiky spolupracovat, tak lze dosdhnout pozitivnich vysledkii pro vSechny. Jestlize
zaméstnanci  budou ochotni  diskutovat moznosti pro zvySeni produktivity
s managementem, ktery je poté zastiti, tak dojde k redlnému zvySeni mezd a lidé si budou

moci dovolit vice zbozi.3'®

4

Obr. 8.: Joe a jeho inovace na malbu
obli¢eji panenek>!” Obr. 9.: Navzijem se preskakujici rast
cen a mezd*!®

Odména a trest: V cartoonu je odmeéna a trest znacn€ spojena s ekonomickym chovanim.
Jestlize management nebo zaméstnanci nejsou ochotni inovovat, tak pracujici neobdrzi
realné zvySeni odmény za jejich praci. Zatimco pokud budou vSechny mezi¢lanky aktivné
spolupracovat, zaméstnanci se dockaji vyssi mzdy a jejich ndklady se v soukromém Zivoté
snizi. Ve Why Play Leap Frog je tato skutecnost demonstrovana panenkou, kterou si Joe
bude moci na konci cartoonu dovolit a jejiz cena se dokonce snizi, zatimco Joeova vyplata

realné vzrostla.3!"’

Vizualni symboly: Nevyskytuji se.

314 Tbid.
315 Tbid.
316 Thid.
317 bid. 8:57.
318 Tbid. 0:42.
319 Tbid.
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Uziti jazyka: Why Play Leap Frog nijak siln¢ uziti jazyka neaplikuje. Jedinou scénou,
ktera s jazykem vice pracuje, je kdyz Joe odchazi z obchodu, protoze zjistil, ze si panenku
nemuze dovolit. Obchodnika pti odchodu nazyva nevybiravymi urdzkami jako ,,Vy pirati,
podvodnici, banditi a zlodé&ji“.**° Piestoze se o obchodnikovi vyjadiuje timto zplisobem,
nakonec pochopi, jak cely finan¢ni systém funguje a z vysokych cen jiz neobvinuje
prodejce. Joe chape, ze systém utvareji vSechny ekonomické subjekty spolecné a jestlize

chtéji byt spokojeny vSechny strany, tak musi spolupracovat.

Hudba: Nevyskytuje se.

Probuzeni emoci: Nevyskytuje se.

Why Play Leap Frog se od uvedeni na YY1y Play Leap Frog ANO  NE

trh diky distribuci MGM do zacatku roku 1951 Predispozice publika X
dostal do cca 5 000 kin,®' coz je podstatng Nazorovi vidci X
méné, nez naptiklad prvni cartoon Make Mine ~SKkupinové normy X
Freedom, ktery se objevil v cca 15 000 kinech. Odména a trest X
Why Play Leap Frog mé vzdélavaci potencial, = Vizualni symboly X
ale na druhou stranu znovu obhajuje urcity UZiti jazyka X
ekonomicky model, typicky hlavné pro USA. Hudba X
Harding College prostfednictvim National Probuzeni emoci X
Education Program vyhrala cenu od nadace Celkem 5 3

Freedom Foundation at Valley Forge, Pa.**? Cena byla univerzité nadaci udélena za Why
Play Leap Frog roku 1950 a o rok pozdgji také za cartoon Meet King Joe.’** Jedna z cen
byla udélena za amerikanismus a druhd obecné za aktivity National Education programu
Harding College. Kazdopadné neni nijak vice specifikovano, ktery z cartoons vyhral cenu

za amerikanismus, a kterému byla udélana za obecné aktivity programu.>?*

320 Tbid, 2:37-2:38.

321 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1949-1950, 19.

322 The Bison, Ann Cowan Dixon Archives and Special Collections, vol. 25, N. 17, February 23, 1952, 1,
https://scholarworks.harding.edu/thebison/526 (stazeno 20. kvétna 2024).

323 The Bison, Ann Cowan Dixon Archives and Special Collections, Vol. 25, N. 22, April 12, 1952, 1,
https://scholarworks.harding.edu/thebison/532 (stazeno 20. kvétna 2024).

324 The Bison, Vol. 25, N. 17, February 23, 1.
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5.5. Albert in Blunderland 1950

V srpnu roku 1950 vySel v potadi paty cartoon ze série ,,Fun and Facts about
American Business®, Albert in Blunderland, ktery je pies osm minut dlouhy.’?’ Na zagatku
cartoonu jsou uvadény subjekty, které na jeho tvorbé spolupracovaly. Pod nazvem
cartoonu je zminéna firma Technicolor a pod jejim nazvem je napsano ,,animovany

«326

patrioticky cartoon, jiz pted zacatkem déje si tedy divak muze predstavit v jakém

duchu je cartoon natoc¢en. Navic touto vétou sami tvirci neskryvaji obhajobu americkych
hodnot jako v jinych cartoons.>?’

Albert in Blunderland vypravi ptibéh automechanika Alberta. Cartoon predstavuje
myslenku planovaného hospodafstvi na zakladé kterého vSichni participuji a vytvareji
spole¢né bohatstvi. V cartoonu se na zac¢atku vyskytuje fe¢nik v radiu, ktery tento rezim
obhajuje a tvrdi, Ze tento sytém se piirozen¢ vyskytuje i v pfirodé, a to napiiklad
u mravenct. Pod Albertovym autem, které zrovna opravuje, se pohybuje fada mravencii
a Albert vytkne pfani byt jednim z nich.

Albert in Blunderland prezentuje mySlenku tGplného opaku trzni ekonomiky, jez je
typicka pro USA. Cartoon tak implicitné a pejorativné¢ predstavuje fungovani
hospodarského systému ve Vychodnim bloku. Albert se po urazu hlavy zmensi na velikost
mravence a jde objevovat mravenéi svét jménem Antrolia. Jeho prvni zastavka je na Utadé
prace (Labor Bureau), ktery hlidaji dva vétsi mravenci. Kdyz se Albert zepta, kdo jsou ti
velci mravenci, maly mravenec, ktery jej svétem provadi, mu sdé€li, Ze se jedna
o koordinatory pro Komisi planovani. Poté ma Albertovu pracovni budoucnost rozhodnout
hraci automat, do kterého vhodi kulicku a podle toho kam spadne, tak mu bude ptidélena
pracovni pozice. V pribéhu volby prace se kulicka pohybuje viditelné nespravedlive,
protoze je odnékud vyhozena a jinam je naopak ptitahovana. Nakonec skonc¢i v dife
s napisem ,,statni zaméstnanec*, coz se Albertovi nelibi. Velkému mravenci nesouhlasné
ukaze sviij odborovy listek a doZaduje se prace automechanika, avSak listek je nasledné
mravencem roztrhan. Pozdéji se Albert dozvida vice o mravenci ti$i, naptiklad ze doprava
zdarma neni uzptisobena k odvozu vSech mravenctl, ktefi maji o dopravu zijem. Na
radiové prehravaCe se Cekaji neuvetitelné fronty a zpravy ze svéta jsou cenzurovany.

Zvysujici se kvoty pro pracujici jsou mravencim prezentovany jako potiebné pro dobro

325 Caroline Jack, ,,Fun and Fucts about American Business, 507.

326 Toon Trivia, ,,Albert in Blunderland Cartoon (1950)*, YouTube, 7. kvétna 2024,
https://www.youtube.com/watch?v=JCB5tO7Tgls, 0:20-0:27 (stazeno 30. kvétna 2024).
327 Tbid.
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statu, ale na vysS§i mzdu mravenci pravo nemaji. Navic béhem Albertova pobytu
v mravenci ti$i na vSe dohlizeji vétsi mravenci (koordindtoti Komise planovani), zda vse

bude prezentovano v souladu stim, jak stat pozaduje. Albert prozije silné¢ negativni

Obr. 10. Albert v Antrolii®*° Obr. 11. Mravenec a Albertova
329

odborova karta

Predispozice publika: Cartoon propaguje zapadni hodnoty a moralku skrze ptibeh, ktery
se odehrava v odliSném, ale v sovétsky blok pfipominajicim systému. Prvni scéna cartoonu
ukazuje fecnika, kterého divak nijak nezna a ani v prib¢hu piib¢hu vice nepozna. Tento
fecnik mluvi o nutnosti zmény po vzoru mravencu. Hlasa: ,,...Nase zastaralé americké
svobody musi byt nahrazeny statni radou pro planovanou ekonomikou...“.*! To se ale
Albertovi po jeho zkuSenosti nelibi a nasedne do auta. Nakonec dorazi aZ na misto, kde se
vyskytuje onen fecnik, Albert jej napadne, ¢imZ pterusi jeho fec, poté pfevezme mikrofon
a chysta se lidem prezentovat realny ptibéh o mravencich, coz je posledni scéna cartoonu.
Ptibéh mravenci fiSe pfipomind praktiky komunismu, jak jej v dané dobé vnimali
Americané. Naptiklad je v cartoonu vyobrazeno novodobé otroctvi, jeZ si obcané USA

¢asto spojovali praveé se Sovétskym svazem.>3?

Nazorovi vudci: Cartoon nevyuziva znamé osobnosti z americkych d¢jin, ale piib¢h je
spiSe vystavén na principu jednoho z obCand. Albert si prozije alternativni realitu a poté
s posluchaci sdili své negativni zkuSenosti, ¢imz je odhodlan zachranit i redlny svét. Albert

v tomto cartoonu piipomina roli John Q Publica v Make Mine Freedom.

328 Ibid.

329 Ibid. 2:45.

330 Ibid. 1:50.

331 Tbid. 8:00-8:07.
332 Tbid.

65



Skupinové normy: Piibéh cartoonu apeluje na divadka, ze neni pfijatelné tolerovat
podporovatele levicovych ideologii a Ze je nutné aktivni podpora americkych hodnot. Tato
technika je umocnéna scénou praveé ke konci cartoonu, kdy Albert proti hlasateli téchto
nepfistojnych myslenek pouzije nasili.’** Vykreslené fyzické nasili v cartoonu uréitym
zpusobem reflektovalo tehdejsi dobu, prezentovanou silnymi represemi proti lidem, ktefi
podporovali obdobné ,,ne-americké* nazory, viz diive zminéné vySetfovani Vyborem pro

ne-americkou ¢innost.

Odména a trest: Tato technika se spiSe vztahuje k rezimu mravenci kdy, pokud mravenci
poslouchaji, jim nic nehrozi, zatimco kdyby chtéli vzdorovat, tak mohou celit 1 smrti.
Naptiklad Albertliv mentor je v cartoonu nékolikrat velkymi mravenci fyzicky potrestan za
své chovani.

Dalsi princip odmény a trestu je znatelny z jiz difive zminéné scény ke konci
cartoonu, kdyz Albert zbije mluv¢iho (postava ma na oku monokl). Mluvci obhajuje
pravidla a systém mravencii, za coZ je umlcen. Touto pasdzi dava cartoon najevo, ze pokud

bude n&kdo podporovat tyto myslenky, miize byt patiiéné potrestan.>>

Vizualni symboly: KdyZ se Albert nachazi na Ufadu prace viude visi letdky s hesly jako:
,Miluj praci, pracuj tvrdé a jiné.“>* Tato praktika miize asociovat oslavu prace, ktera byla
velmi signifikantni pro sovétské stity, ditkazem toho je naptiklad Svatek prace.**® Jiz
zminéné kvoéty a jejich zvySeni nejsou v cartoonu nijak finanén€ odménovany, ale doty¢ny
pracujici dostane medaili. Tato situace v cartoonu odkazuje na redlnou praktiku ve
Vychodnim bloku, kdy se kladl velky diiraz na prekonavani stanovenych norem. Lidé,
kterym se plany dafilo ptrekondvat, tak byli reZimem oslavovani, protoze dostali své

vvvvvv

pouze finance.*’

333 Ibid.

334 Ibid.

3% Ibid. 1:58-2:00.

336 Adam Drda, ,,Kdo nem4 ruku, smi plnit normu na 50 procent. Vzpominky na nucené prace za
komunismu®, iROZHLAS, 23. kvétna 2021, https://www.irozhlas.cz/veda-technologie/historie/pribehy-20-
stoleti-komunismus-ceskoslovensko-nucene-prace 2105230600 jgr (stazeno 14. ¢ervna 2024).

337 Nejznamé&jsim piikladem ze Sovétského svazu se stal délnik Alexej Stachanov, jemuz se podafilo
piekonat n¢kolikandsobné stanovenou kvotu. Jeho jméno tak dalo nézev pro vSechny, ktefi se v pInéni planu
predhanéli, fikalo se jim stachanovci.

Anne Applebaum a Petruska Sustrova, Zeleznd opona: podrobeni vychodni Evropy 1944-1956, (Praha: Beta-
Dobrovsky, 2014), 287-289.
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Obr. 12. Albert pied piistrojem na vybér
zamé&stnani*3®

Dale, kdyz je ptistrojem vybirdna pro Alberta prace je vizualné jasné, Ze kulicka
nema Sanci padnout kamkoliv jinam neZ do prace pro stat. Diry, do kterych by kulicka
mohla svou velikosti padnout, jsou obehnany hiebiky, takze se tam kulicka dostat nemuze.
Dalsi diry nejsou ohraniceny, ale kulicka je z nich vzdy néjakymi mechanismy vyhozena.
Prestoze je vybér prace prezentovan Albertovi jako Sity na miru, protoZze se kulicka ma
rozhodovat na zdklad¢ jeho znalosti a dovednosti, tak je stitem ptedurceny. Tato
skutecnost divakovi jiz na zacatku cartoonu naznacuje, ze cely mravenci systém je faleSny
a nespravedlivy. Obecné vizualni symboly v Albert in Blunderland nemaji za ucel vyvolat

patriotické mysleni, ale naopak pocit opovrzeni vii¢i jiné ideologii.*

Uziti jazyka: KdyZ se Albert oboii na velkého mravence, Ze je automechanik a pfistroj na
urceni prace musel udélat chybu, mravenec mu tika: ,,0d ted’ patii$ statnimu odboru, néco
se ti nelibi?**** Druhy mravenec (mentor) pfichazi a fika: ,,O ne, ne, miij piitel je rad, ze
miize byt soucasti naseho skvélého statniho odboru.“**! Zde je kombinace uZiti jazyka
s obrazovym vjemem, kdy velky mravenec plisobi jako hrozba pro Alberta, kdyby si chtél
stézovat. Na druhou stranu mensi mravenec ptichdzi a snazi se situaci urovnat, piestoze vi,
ze Albert svybérem smifeny neni. Déle jsou celym cartoonem protkand pozitivni
oznacovani systému, ve kterém mravenci ziji, pfestoze divak mlze usoudit, Ze mravenci
doopravdy spokojeni nejsou. Nékolikrat mravenci fikaji pouze, co je od nich o¢ekavano.

Pozdé&ji si Albert s mentorem chce promluvit o volbé zaméstnani, na coZ mu mravenec

338 Toon Trivia, ,,Albert in Blunderland Cartoon (1950)*, 2:00.
339 Tbid.

340 Thid. 2:44-2:48.

341 Tbid. 2:49-2:53.
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odpovi: ,,Jeden se musi vzdat trocha své svobody, jestlize oCekava, ze se o n¢j ma stat
postarat.“**? Uziti slova svoboda (freedom) miize silné rezonovat v americké spole¢nosti,
jejiz hodnoty se pravé o nejriznéjsi svobody opiraji. Priifezem cartoonu lze zpozorovat
scény, které si protifeci s tim, co je v cartoonu zminéno. Napftiklad, ,,Nikdo nemusi platit
za dopravu a vsichni maji pravo na jizdu zdarma.“**3 Oproti tomu v cartoonu stoji mnoho
mravencl, ktefi se do autobusu ani nedostali. Zde si divak muze klast otazku, zda ono
pravo neni pouze na papite, ale v realit¢ nefunguje. Dale se oslavnym hlasem divak dozvi,

7e ,,...diky roéni kvoté si mravenci mohou dovolit deset modernich radii,***

zatimco pred
obchodem stoji stovky mravenct a je jasné, ze se na kazdého z nich nedostane. Dale je
divak radiem informovén, Ze ,,...ndS oblibeny hlasatel pifinas$i novinky z okolniho

svéta,“345

zatimco hlasatel nemé co prezentovat, protoZze veSkeré informace jsou zaernéné
v disledku statni cenzury.
Dale Albert také zjistuje, ze ,,...komise pro planovani byla znovu zvolena jiz po

“346 coz miize v divacich vyvolat pochyby, zda jsou viibec v Antrolii

padesaté za sebou,
opravdové volby. Nakonec i mentor sdm vysvétluje Albertovi, Ze ,,... stejné se nikdo
neodvazi proti nim hlasovat.“**’ Vsechny vy$e zminéné informace o Antrolii jsou
v cartoonu oznamovany vitézoslavng, piestoze divak vidi kompletné jinou realitu.

Albert ke konci cartoonu za¢ne vzdorovat velkym mravenciim a fiké ,,...chci svou
svobodu slova, svobodu shromazd'ovani, svobodné¢ stavkovat, ja budu stavkovat, ja chci
spravedlnost...“>*® Poté je odveden na Ministerstvo spravedInosti, kde se dozaduje pravnika
a oznaCuje proces za neUstavni, aZ je nakonec popraven. UZiti jazyka nelze v tomto
cartoonu analyzovat oddélené od obrazu, jelikoz aZ spole¢né utvéieji celkovy vyznam
ptibéhu. Oproti piedchozim cartoontim Albert in Blunderland znateln€ji vyuziva jazykové
techniky pravé v kombinaci s obrazem.

Ostatné 1 samostatny nazev si pohrava se slovy Albert in Blunderland, slovo
,blunder je podle Cambridge dictionary vysvétleno jako ,,zdvazna chyba, obvykle

«349

zpusobena nepecovanim nebo nepfemyslenim*“”*, coz odkazuje k situaci v Antrolii, kde

342 Ibid. 3:05-3:10.

343 Ibid. 3:42-3:45.

344 Ibid. 3:55-4:00.

345 Ibid. 4:05-4:10.

346 Ibid. 4:12-4:16.

347 Ibid. 4:41-4:43.

348 Ibid. 6.31-6:38.

349 Blunder*, Cambridge Dictionary, https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/blunder (staZeno
31. kvétna 2024).
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mravenci nemaji moznost svobodné¢ ani myslet. Nazev také odkazuje na fakt, ze ze zacatku

cartoonu prednasejici propaguje svét po vzoru mravenci, jez by mohl byt nastolen, kdyby

Obr. 13. Cenzura v Antrolii**° Obr. 14. Albert pted popravou>>!
Hudba: Nevyskytuje se.

Probuzeni emoci: Kdyz se mentor a Albert prochazi po ulici, Albert se mentora zepta, zda
volil lidi v komisi pro planovani. Mentor vysvétluje, Ze ano a Albert se ho pozdé&ji znovu
dopta, zda souhlasi se v§im, co délaji. Mravenec se snazi byt upfimny a uznava, ze obcas
ma mensi pochyby, v tom se ze stinu objevi jeden z velkych mravenct a mensiho udefi do
hlavy, coz Albert nepostfehne a malého mravence vidi az leziciho na zemi. Pfestoze cely
cartoon pracuje s emocemi, v této scéné je patrné, jak neuctivé stidt s mravenci zachézi.
Jelikoz je Albert in Blunderland alegorii na rezim SSSR, tak v divakovi tato scéna muze
vzbuzovat pocity nendvisti proti Vychodnimu bloku. Tato antipatie mize byt podpoifena
také scénou, kdy Albert ¢ekd na popravu mravenci a kfici: ,,Pfived’te deratizatora, pfineste
DDT,***? ¢imz mravence degraduje na pozici $kidcti, kterych je tieba se zbavit. Publikum
tak z celkové prezentace cartoonu mize pocit'ovat velmi negativni emoce vuci socialistické

nebo komunistické ideologii.

330 Ibid. 4:04

35! Ibid. 7:49

352 Toon Trivia, ,,Albert in Blunderland Cartoon (1950)*, 7:50-7:53.

DDT byla synteticka latka vyvinuta za ucelem zabijeni hmyzu. Piestoze se jiz dnes v mnohych zemich pro
své negativni dopady na zivotni prostiedi nepouziva, v polovin€ minulého stoleti bylo vyuziti DDT bézné.
Miroslav Suta a Vladimir Stovigek, ,,Zazratné dité, ze kterého se stal obavany zlo¢inec, P¥ibéh DDT
fascinuje®, Cesky rozhlas Plzeri, 7. kvétna 2021, https:/plzen.rozhlas.cz/zazracne-dite-ze-ktereho-se-stal-
obavany-zlocinec-pribeh-ddt-fascinuje-8484534 (stazeno 1. cervna 2024).
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Cartoon se velmi siln€ vymezuje proti komunistické ideologii a proti jejim
typickym charakteristikim od pldnované
ekonomiky pocinaje po nespravedlivé
procesy konCe. Prestoze komunisticka
ideologie neni nijak v  cartoonu
vokalizovana, pozd¢ji byl Harding College
cartoon oznaden za antikomunisticky. 34
Tim se potvrdilo jiz na prvni pohled patrné
spojeni mezi neblahym zivotem mravenct
a Vychodnim blokem.?.

V Albert in Blunderland je svét Obr. 15. Albert a hlasatel z radia®>’

mravencit vniman jako forma novodobého otroctvi, stejné tak, jako byl komunismus
vnimén v USA. Hrozba otroctvi spocivala na mentalni irovni, kdy postavy nemohou fikat
to, co cht&ji a jejich prava jsou oklesténa, napiiklad v kin€, do kterého mohou jit Albert
1 mentor zdarma, se promita film, béhem kterého vSichni mravenci usnou a kdyz se mentor
probudi, tak film chvali. Albert ho konfrontuje, jak miize film chvalit, kdyZ jej nevidél,
a pruvodce mu odpovi, ze jakykoliv statni film je dobry. Mravenci tedy nemaji vlastni
svobodnou vili, ale pouze opakuji to, co se naucili fikat, aniz by si utvortili vlastni nazor.
S tim se také poji i pasaz v cartoonu, kde postavy zaceriiuji znamou repliku z Hamleta ,,byt
¢i nebyt.3%® Existuji dvé vysvétleni, pro¢ by mravenci mohli zacerfiovat pravé tuto ¢ast. Za
prvé, monolog ,,byt ¢i nebyt* je z Hamleta Casto vysvétlovan, jako zvazovani dilemat
zivota a smrti.>>’ Tato citace mlZe byt v mravendim svété problematickd, protoze
v prubehu ptib¢hu divak zjistuje, Ze mravenci nemaji svobodnou vili a z tohoto divodu se
nemohou ani svobodné rozhodovat. Dal§im moznym vysvétlenim mtze byt fakt, ze az do
Gmrti Stalina roku 1953 byla pravé tato shakespearovska hra v SSSR v nemilosti,**® tudiz

~rw

by mravenci rezim nemusel ani dovolit Sifeni pouhé pasaze ze hry. Nelze ale potvrdit, zda

333 Toon Trivia, ,,Albert in Blunderland Cartoon (1950)*, 8:15.

3% Laren Houstoun, ,,Evangelizing for the American Way:“ 27.

3% Ibid.

356 Toon Trivia, ,,Albert in Blunderland Cartoon (1950)*, 4:02-4:05.

357 Jeffrey R. Wilson, “To be, or not to be*“: Shakespeare Against Philosophy*, Online Shakespeare 18 ¢. 4
(2018): 341, 352. https://doi.org/10.1080/17450918.2017.1343376 (staZeno 31. kvétna 2024).

338 Divody, pro¢ Stalin nemél rad postavu danského prince nejsou pfesné znamé, ale obecné se zastava
nazor, Ze Stalin Hamleta nemusel pro jeho vzdor autorité, chytrost a dumavost. Z tohoto divodu vyjadfil
silny nesouhlas s uvedenim nové Hamletovské inscenace roku 1941, coz bylo chapano jako kompletni zakaz.
Irena R. Makaryk and Joseph G. Price, Shakespeare in the World of Communism and Socialism, (Toronto:
University of Toronto Press, 2017), 120.
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tviirci cartoonu touto informaci disponovali nebo je to pouha nahoda.

Dale je hrozba otroctvi reflektovana na pracovni trovni, kdyz zaméstnanci plni cile
planované ekonomiky bez moZznosti zvySeni mzdy aj. VesSkeré hodnoty dulezité¢ pro
americkou spolecnost jsou v cartoonu zruseny. Jakékoliv prdva a svobody neexistuji.
Strach z tyranie, ktery Spojené staty doprovéazi od prvopocatku jejich historie, je tak
v cartoonu umocnén. Albert in Blunderland prezentuje situaci, kdy stat dostane
nepfiméfenou silu, prostiednictvim které tyranizuje své obCany. Obecné cartoon popira
zdsady Deklarace nezavislosti, Ustavy USA i Listiny prav. Takova situace napfiklad
nastava, kdyz je Albert bez fadného procesu popraven, ¢imz neni respektovano pravo na
Zivot nebo pravo na tfadny proces. Daéle je v cartoonu také akcentovano pravo na svobodu,
jelikoz v ti$i mravencli neexistuje zadnd svoboda, ale mravenci se maji domnivat, Ze
néjakou svobodu maji. Obecné také mravenci svét stoji na principu rovnosti vysledkil

nikoliv rovnosti moZnosti, coZ je opakem amerického ptistupu k rovnosti.>>’

Zatimco Going Places bylo MGM pro  Alpert in Blunderland ANO  NE

distribuci v kinech odmitnuto, tak Albert in Predispozice publika X

Blunderland, byl distribu¢ni spolecnosti pfijat.

Nazorovi vidci X
Tim byl pfekvapen i sdm A. Sloan, kdyz

Skupinové normy X
v soukromé korespondenci fediteli Harding

Odmé trest X
College Bensonovi psal, ze se ptiklanél spiSe k e & tres
opaku. Sloan wuznal, Ze obsah Albert in Vizualni symboly X
Blunderland byl —ze  znaéné  ¢&asti UZiti jazyka X
propagandisticky v komparaci s pfedchozimi = Hudba X
cartoons. Na druhou stranu dale psal, Ze 1 V. probuzeni emoci X
pfipad¢, kdyby byl cartoon povazovan za Celkem 7 1

propagandu, se stidle jednd o edukativni
material, protoZe stoji na zakladech, kterym vsichni vé&i.>®® Timto mohl minit vnimani
levicovych ideologii Ameri¢any, naptiklad protoZe se obraz Stalina po druhé svétové valce
v USA podstatné zménil. Kazdopadné tato korespondence znovu dokazuje, jak tenka
hranice je mezi vzdélavacimi a propagandistickymi projekty.

Zatimco predchozi dva cartoons byly spiSe pozitivniho radzu, tento se zaobiral

negativnim vykreslenim nepfitele a jemu pfidruZzenych partnerd, coZ odpovida

3% Toon Trivia, ,,Albert in Blunderland Cartoon (1950)*.
360 Caroline Jack, ,,Fun and Fucts about American Business, 512.
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Lasswellovu mobilizovani nenévisti vii¢i nepfiteli, jakozto ucelu propagandy.

5.6. Fresh Laid Plans 1951

O rok pozdéji byl vefejnosti predstaven deviti minutovy cartoon Fresh Laid
Plans.>’ Hlavnimi postavami tohoto cartoonu jsou pouze zvifata. Piibéh se odehrava
v malé vesnicce jménem Eggville, jejiz hlavnim hospodaiskym artiklem jsou vejce. Hlavni
postava, sova Dr. Owlsley, pfichazi do vesnice a zjiSt'uje, Ze se obyvatelim nelibi riist cen
zbozi, ptedevsim kukufice, kterou potfebuji pro praci. Dr. Owlsley se pfedstavuje jako
expert na regulaci trhu, tedy pfedevSim nabidky a poptavky. Nabizi zastfeSeni cen
kukufice, coz se nelibi farmari, ale sova jej uklidni, Ze mé plan vladnich dotaci, které ho
pted bankrotem uchrani. Na vyplaceni dotaci vlada ziska penize zdanénim farmy na vejce.
Dr. Owlsley po zvoleni vykonava n&kolik funkci od starosty, pfes vybér¢iho dani aZ po
hlavniho soudce, veskera moc je tak vkladena do jeho kiidel. Ve chvili, kdy chtél zdanit
firmy prodévajici vejce nastal problém, protoze si vyssi zdanéni farma nemohla dovolit.
Misto zvySeni cen se farmat rozhodl propustit zaméstnance, ¢imz chtél predejit ztraté
zakazniki, kdyby zvysil ceny za zbozi. Propousténi mé poté neblahy efekt i na ostatni
podniky, protoze postavy nemaji z ¢eho nakupovat zbozi. Owlsley pfichdzi s dal§im
planem, cena vajec se vrati na ptivodni, ale za to se snizi platy zaméstnancti. Kazdopadné,
aby podminky byly rovné pro vSechny, je tieba, aby sova zacala poskytovat zbozi na
ptidél, ¢imz se vytvoii prostor pro Cerny trh. Nezakonny prodej zpisobi, ze cely systém
prestane fungovat a vSechny postavy jsou policistou zavieny do véznice a neni tak nikdo,
kdo by zaplatil policistovi. Nakonec je tedy Dr. Owlsley spolu se svou myslenkou

planované ekonomiky ob&any vyhnén.*6?

Predispozice publika: Fresh Laid Plans dehonestuje planované hospodaistvi, které
vykresluje jako pieduréené k neuspéchu, zatimco obhajuje kapitalistické smysleni. Ugelem
tohoto cartoonu je tak implicitni podpora trzni ekonomiky, zatimco opak tohoto systému je

explicitng vykreslen v negativnim svétle.>%

Nazorovi vidci: Na konci cartoonu jedna z postav, ktera si vyslechla cely piibéh v podani

Dr. Owlsleyho, ¢te knihu Abrahama Lincolna. Tato postava se zaroveit Dr. Owlsleyho pta,

361 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1951-1952, 47.

362 Woke is Broke Podcats, ,,Fresh Laid Plans Cartoon (1951)%, YouTube, 18. listopadu 2021,
https://www.youtube.com/watch?v=cFpW7U6GZm4 (stazeno 1. ¢ervna 2024).

363 Ibid.
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zda n¢kdy cetl citat, ktery se mu chysta fict: ,,Muzete oklamat nckteré lidi napotad a
vSechny lidi na chvili, ale nemizete oklamat viechny lidi napotad.“*%* Tento citat mize
znacit, ze ob¢ané Eggville se nakonec nenechali osalit a trvalou zménu rezimu nepftijali.
Stejné tak apeluje tento citat byvalého amerického prezidenta na ob¢any USA, Ze se nemaji

nechat obelstit.?%

Obr. 16. Kniha Abrahama Lincolna’®®

Skupinové normy: Vsichni obyvatelé drZi za jedno, kdyZ spole¢né vyhosti Dr. Owlsleyho.
Konec pribé¢hu je tematicky stejny jako v Make Mine Freedom: zatimco Dr. Owlsley padl
v nemilost spiSe za jeho anti-kapitalistické smysleni nez pro oklesténi demokratickych prav

jako Dr. Utopista, piesto ale jsou tyto americké hodnoty od sebe neoddélitelné.>¢’

Odména a trest: Tato technika je v cartoonu vyobrazena prostiednictvim akceptace
planované ekonomiky. Zvifata Zijici v Eggville pfistoupi na planovanou ekonomiku,
protoze je volny trh zklamal, coz ma nakonec dalekoséhlejsi negativni disledky nez pouhé

zvyseni cen za kukufici na za¢atku cartoonu.’®

Vizualni symboly: Dr. Owlsley je jako jediny vyobrazeny v obleku ptfipominajici talar,
coz muze evokovat vzdélani a expertizu, ptestoze piibe¢h konc¢i kompletné v jeho

neprospéch.¢’

364 8:49-8:58.
365 Tbid.
366 Thid. 8:52.
367 Tbid.
368 Tbid.
369 Tbid.
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371

Obr. 17. Vsichni obyvatelé mésta v cele

Uziti jazyka: Nevyskytuje se.

Hudba: Nevyskytuje se.

Probuzeni emoci: Netrzni ekonomika je
prezentovdna jako nastroj utlaku. K tomu
slouzi pfedevs§im scéna, kdy je zaveden Cerny
trh a obcané, kteti jej vyuZivaji jsou zbiti a
uvéznéni. V cartoonu je Casto akcentovan fakt,
ze se kcernému trhu uchyluji, protoze jim
systtm nedal na vybér, az na farmare
kukufice, ktery ji prodd pouze pro zisk. Dalsi
postavy cartoonu ale nemaji napiiklad k
dispozici kukufici, na které zavisi jejich

podnikéni, a ¢eli tak moznému bankrotu.>’?

Obr. 18. Cerny trh?”°

Fresh Laid Plans

ANO

NE

Predispozice publika

Nazorovi vadci

Skupinové normy

Odména a trest

Vizuélni symboly

oA K kA

Uziti jazyka

Hudba

Probuzeni emoci

s

Celkem

Fresh Laid Plans se dostalo skrze distribuci MGM do kin.?”* Reakce na tento cartoon byly

hojné, a dokonce se dostal také do hledaCku The New York Times. V ¢lanku vyvstala

otazka, zda neni Fresh Laid Plans reakci na Branannilv plan.’’™* Cartoon Fresh Laid Plans

370 Tbid. 6:30.
371 bid. 7:55.
372 Tbid.

373 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1949-1950, 19.
374 Caroline Jack, ,,Fun and Fucts about American Business, 513.
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byl kritizovan za snahu ovlivnit vefejny ndzor v oblasti zeméd&lské politiky statu.’”

Brannantiv navrh byl Kongresu ptedstaven roku 1949. Plan mél mimo jiné farmaiim
zaru¢ovat finan¢ni kompenzaci v piipadé, ze by trzni ekonomika dostala ceny pod
stanovenou troven.>’® To je ostatné ten samy princip, ktery je pfedstavovan v cartoonu Dr.
Owlsleym. Zatimco tvlrce cartoons J. Sutherland vidél popularitu cartoonu predevsim
mezi farméii jako pozitivni faktor spolecné prace, vykonny feditel Sloan Foundation se
dals$i negativni odezvy obaval. Sutherland sdm poznamenal, ze neni mozné, aby Fresh Laid
Plans byl reakci na Brannaniiv plan, kdyz byl cartoon rozpracovany diive, nez byl plan na
pomoc farmaiim vibec predstaven. Presto tato skuteCnost nutila tviirce ptrekontrolovat
scénaf budouciho cartoonu, konkrétné The Devil and John Q, aby si jej nikdo nemohl
vysvétlovat jinak, nez bylo ptivodng zamysleno.*”” Ostatné o problematickych ohlasech na
Fresh Laid Plans v kvétnu 1951 informoval i Skolni ¢asopis Harding College The Bison.
Autorka v tomto kontextu jesté v ¢lanku polemizuje nad jinym clankem, ktery mél vyjit
v St. Paul Pioneer Press. Clanek v St. Paul Pioneer Press piedstavuje myslenku, Ze by
tento cartoon vznést debatu, jezZ by mohla vést k omezeni cartoons v oblasti zem¢edélské
politiky. S tim ale autorka The Bison nesouhlasi a pfipodobiiuje takové omezeni svobody
projevu k nyni dvéma stoletim starému Sedition Act, ktery zakazoval kritiku prezidenta.
Autorka tak ve svém clanku obhajuje otazku svobody slova a demokracie v uméleckém
primyslu, jez byly otevieny po zvefejnéni tohoto cartoonu.’’® Fresh Laid Plans a jeho
kritika tak vyzdvihla otdzku tustavnosti v souvislosti se svobodou slova ve Skolnich
novinach.

Fresh Laid Plans svym tématem znac¢né pfipomina knihu George Orwella Farma
Zvirat z roku 1945, ptestoze nelze s jistotou fict, zda byl cartoon dilem Orwella inspirovan.
V Orwellové¢ knize tvofi stejné jako ve Fresh Laid Plans hlavni postavy komunita zvifat.
Stejné jako Farma Zvirat 1 Fresh Laid Plans je siln¢ ladén proti levicovym ideologiim

ajejich charakteristikdim, jako je naptiklad planovand ekonomika. V obou zminénych

375 Thomas F. Brady, ,,Cartoon Film Stirs Dispute in West By Satirizing U. S. Farm Planning®, The New York
Times, 1, 18. biezna 1951. https://www.nytimes.com/1951/03/18/archives/cartoon-film-stirs-dispute-in-west-
by-satirizing-us-farm-planning.html?searchResultPosition=1 (stézeno 10. cervence 2024).

376 Plan nese jméno tehdejsiho ministra zem&délstvi, jimz byl Charles F. Brannan, jez diive zna¢nou dobu
pracoval na programech a agenturach spojenych s Novym Udélem.

Alan D. Dean, Encyclopedia of the United States cabinet, 3rd edition, (Amenia New York: Grey House
Publishing, 2019), 1011-1012.

377 Caroline Jack, ,,Fun and Fucts about American Business, 513.

378 Marry Ann Whitaker, The Bison, Ann Cowan Dixon Archives and Special Collections, Vol. 24, N. 25,
May 23, 1951, 2,
https://scholarworks.harding.edu/thebison/507?utm_source=scholarworks.harding.edu%?2Fthebison%2F507
&utm_medium=PDF&utm_campaign=PDFCoverPages (stazeno 2. ¢ervna 2024).
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dilech jsou zpocatku dobré a uslechtilé myslenky, ku ptikladu snaha o rovnost, nakonec

pro celou komunitu devastujici.?”

5.7. Inside Cackle Corners 1951

Inside Cackle Corners z roku 1951°%° se v osmi minutach a 30 sekundach vénuje
otazce trzni ekonomiky a jejimu charakteristickému kompetitivnimu prostfedi. Cartoon
vypravi ptibéh méstecka zvirat, ve kterém se dva obchodnici pfedhanéji, kdo nabidne
nejlepSi zbozi za nejpfiznivejsi ceny jedné obyvatelce mésta slepici. Cartoonem jsou
pfedstavovany inovace jako idedlni zplsob, jakym vysSe zminénych cili dosdhnout.
Obchodnik vysvétluje, ze je tieba vlozit cast vydélku do inovace, ¢imz se zvysi
produktivita a jenom poté muize nabizet moderni zbozi za pfijatelné ceny. Zaroven
podporuje pijcky v bankach, kdyz jedna postava utrati vesSkery profit na inovaci, kterd se
mu stale nedafi a rozhodne si tak pujcit, aby mél prostiedky na financovani vyvoje. Dalsi
potfebné penize pak podnikatel ziskd od investordi, ¢imz cartoon také poukazuje na
fungovani akcii. Investofi tak neprodlené dostanou své dividendy, takze na investicich do
obchodnich inovaci ziskaji profit. Nakonec onen obchodnik uspéje a rozsiti svlj byznys,
¢imz vytvofi pracovni mista pro dals$i postavy. Diky tomuto novému toustovaci, se i jeho
zaméstnanec dockal zvyseni mzdy, a to navic za méné vynalozené prace. Cartoon konci
scénou, kdy jiny obchodnik pfedstavuje loupa¢ brambor, ktery diky nastavciim lze pouZit
1 jako fén nebo topeni a dalsi, ¢imZ poukazuje na skutecnost, Ze je tfeba inovovat neustéle.
Posledni scéna je poté vénovana hlavni postavé, o kterou se obchodnici pietahovali.
V tomto useku cartoonu je divak seznadmen s jeji kuchyni, kde se nachéazeji nejrizné;si
pfistroje, které si miize dovolit diky podnikani a zisku firem, obecné tedy diky

kapitalismu.>®!

Predispozice publika: Cartoon, jako 1 pfedchozi cartoons z této série, opét podporuje
kapitalistické hodnoty a konzumerismus. Také silné akcentuje princip meritokracie, ktery
je pro Spojené staty typicky. Inside Cackle Corners vysvétluje, ze pili a nekoncici inovaci
l1ze dosahnout pozitivnich vysledkl pro vSechny. Napiiklad se v cartoonu také fesi otazka

novych pracovnich mist, ty zde nevytvaii uméle stat, ale pravé modernizace podnikd, které

379 George Orwell, Animal Farm, (London: ALAMA BOOKS, 2021).

380 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1951-1952, 47.

381 Woke is Broke Podcats, ,,Inside Crackle Cartoon (1951)“, YouTube, 12. biezna 2022,
https://www.youtube.com/watch?v=93hoXpDg6 A (stazeno 4. ¢ervna 2024).
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poptavaji nové zaméstnance.*%3

Nazorovi vudci: Nevyskytuje se.

Skupinové normy: Cartoon akcentuje

myslenku, ze jakykoliv podnikatel musi

vracet Cast svého profitu zpét do podnikani,

Obr. 19. Proces inovace3®?

aby mohl byt i1 nadéale uspéSny. Také
zminuje, ze diky modernizaci vyroby vznikaji nova pracovni mista, coz je prospésné i pro
ostatni, a ne pouze pro obchodnika. Tyto myslenky potvrzuji ndzor Alexise de Tocquevilla,

vvvvvv

spolecnosti.

Odména a trest: V Inside Cackle Corners je prevazné kladen diraz na odménu,
prostfednictvim kvalitni prace se dosahuje kyzenych vysledkd. Trest je poté vyjadien
podnikatelskym nezdarem v ptipad¢, Ze obchodnik odmitne transformovat podnikéani

novym smeérem.

Vizualni symboly: Nevyskytuji se.

Uziti jazyka: V cartoonu se objevuje né€kolik

pasazi, které slouzi k utvofeni urcité percepce

divaka. Ze zacatku Inside Cackle Corners je
divdk seznamovan s rlznymi postavami Obr. 20. Technologie v kuchyni®®*
méstecka a kdyz je pfedstavovan bankéf, tak jej

uvad&¢ popisuje: ,,...sam oddany straZce nasich téZce vydélanych uspor.“3 Tento citat
odkazuje k mySlence, Ze prace musi byt t¢zka, aby ¢lovék dosahl materialniho a finan¢niho
uspéchu, coz odpovida i ideji meritokracie. S dosaZzenim Uspéchu pili se také poji dalsi citat

v cartoonu: ,,..je to jednoduché ziskat kapitdl na podnikani, kdyz ptesvédcCite

382 Ibid. 4:47.

38 Tbid.

3% Ibid. 8:01.

385 bid. 0:57-0:59.
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investory...“% Tudiz kazdy miize ziskat investory, pokud chce, protoZe je to snadné, ale
¢loveék musi vynalozit Gsili a snahu, aby dosahl cile.

Dale v cartoonu jeden obchodnik vysvétluje, pro¢ dokaze nabizet moderni zbozi za
piivétivé ceny. Druhého obchodnika oznaduje za ,,lakomce®,*®’ protoZe neni ochoten &ast
svého vydélku obétovat na modernizaci. Tato formulace tedy budi dojem, ze kdokoliv, kdo

odmita inovovat, je lakomy, a tudizZ nemuze byt ani uspésny.

Hudba: Nevyskytuje se.

Probuzeni emoci: Tato technika je v cartoonu uzita ke konci, kdy vypravec fekne: ,,Zisk

abusiness umoznuji kazdému spottebiteli Inside Cackle Corners ANO  NE

vzemi mit vice a lepSiho zbozi za nizsi
P Predispozice publika X
ceny...Myslim, ze vétSina vi, Ze naSe pani . . .
Y Y P Nazorovi vidci X
spotiebitelka ma velké §t&sti. 3% Pi  této R
Skupinové normy X
ptilezitosti se vypravé¢ snazi probudit -
Odména a trest X
patriotické smySleni v divacich. Cartoon stavi —
Vizualni symboly X
pfibeh na americkych hodnotach kapitalismu a o
Uziti jazyka X
konzumerismu a je tak zfejmé, Ze vypravécovou
Hudba X
ulohou je akcentovat v recipientovi narodni : :
_ _ Probuzeni emoci X
hrdost. Pani spottebitelka ma velké $tésti, ze si
_ _ _ Celkem 5 3
muze dovolit nejriizngjsi statky, protoZe to

americky systém umoziuje.

Ke konci Inside Cackle Corners je kladen diiraz na kuchyn a na domaci spottebice,
které si miize postava koupit. V cartoonu jsou vyobrazeny pfistroje, diky kterym postava
slepice nemusi viibec nic délat. Tato prezentace spotiebic¢li ulehéujicich zivot odpovida
charakteru 50. let, kdy byl konzumerismus na vy$i a kdy si Ameri¢ané¢ kupovali do
domacnosti nejriznéjsi pomocniky. Konzumerismus byl v USA b&hem studené valky také
prostiedkem, jak se odlisit od Sovétského svazu. Ostatné i otdzka vybavenosti kuchyni se
o nekolik let pozdéji stala dileZitym symbolem mezinirodni politiky. V roce 1959 byla

kuchynn pfedmétem hovorli v ramci setkani v té dobé viceprezidenta R. Nixona a N.

386 Ibid. 5:50-5:53.
387 Ibid. 3:32-3:33.
388 Ibid. 7:56-8:13.
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Chruscova v Moskvé. Tato udalost vzesla ve znamost jako ,.kuchyfiska debata® a kuchyn
se tak stala prostfedkem americké propagandy, protoze byla spojovana s vydobytky
demokracie a volného trhu. Béhem této pfilezitosti oba statnici diskutovali, jak ma ideélni
dim a jeho vybaveni vypadat. Obyvatel¢é SSSR se mohli béhem vystavy seznamit
s nejriizn&j$imi technologiemi, které pro n& do té doby byly kompletné neznamé.*®
Kuchyn a spotiebi¢e do domacnosti, typické predev§im pro obdobi 50. let, byly silné
akcentovany v Inside Cackle Corners a pozdéji se vybavenost kuchyni a domaci spotiebice
spolecné staly redlnym prostiedkem politickych debat.

Inside Cackle Corners byl poslednim cartoonem pod projektem ,,Fun and Facts®,
ktery byl piijat k distribuci MGM a byl promitin ve vice nez 12 000 kinech.**® Jednim
z hlavnich divodi ukonceni MGM spoluprace na projektu byla nepiivétiva reakce na
Fresh Laid Plans, nasledujici cartoons tak byly MGM jiZz odmitnuty, a to pfedevSim pro

politické pozadi cartoontl a jejich nepfilis humornou slozku.*”!

5.8. Only the Beginning 1951

Roku 1951 wvySel dal$i animovany film Only the Beginning, jez ma deseti
minutovou stopaz.>*? Tento cartoon se jiz na prvni pohled vymyka ostatnim a proto, Ze
prvni scéna neni animovana, ale hrand, nacez hrané scény se objevuji v pribéhu celého
cartoonu. Vypraveée predstavuje malého kluka, ktery si hraje na Daniela Bonnea a chce
objevit nepoznané prostfedi, misto toho narazi na primyslové mésto. Dale vypraveée
podotyka, Ze jiz je jedno stoleti pozde na ucinéni prikopnického nalezu nového izemi, ale
zaroven namitd, ze i tak mize objevovat prostfednictvim primyslového vyzkumu. Pozdé&ji
je divakovi pfedstavovan chemicky experiment, kdy substance ve zkumavkach zméni
barvu, coz mladého prikopnika zaujme. Od tfeti minuty ale za¢ind animovany cartoon,
prostiednictvim kterého je ilustrovan ptibeéh vyvoje priimyslu, a to pfedevSim na ukazce
damskych silonek. Mezi lety 1928-1930 investovaly nejrtiznéjsi firmy miliony dolarti do
vyzkumu. V pribéhu dalSich let ptfichdzely dalsi investice do vyzkumu prostrednictvim
pracovni sily a vybaveni. Vysledkem byl novy material, ktery ale nebyl vyhovujici, tfepil
se a nebyl dostatecné pevny. Bylo zapotiebi vice penéz, vice pokust a vice lidi, az se jim
nakonec povedlo vynalézt nylon, material silonek. Nakonec tedy védciim trvalo vyvinout

nylon 12 let a investice se nakonec vyplatily. DneSni priizkumnici jiz nepluji po mofi

389 Laura A. Belmonte, Selling the American way U.S. propaganda and the Cold War, 87-88.
39 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1951-1952, 48.

31 Caroline Jack, ,,Fun and Fucts about American Business, 516.

392 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1951-1952, 47.
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anehledaji nova tizemi, pfesto méni svét stejné jako by novy kontinent nasli. Novée
vyvinuty produkt automaticky vytvofi novy primysl s novymi pracovnimi misty. Na
druhou stranu cartoon uznava, ze ne vzdy plati, ze se vyvoj vzdy zdaii, a tedy povede
k vydélku. Avsak je stale dualezité¢ inovovat, protoze investice do vyvoje znamena, ze
podnikatelé mohou nabidnout lepsi produkt za méné penéz. Je tieba hdjit vyvoj, ktery je
podporovan kompetitivnim prostfedim, protoze je nedilnou soucasti uspéchu podnikatele.
V cartoonu zazni: ,,Podle amerického systému, pokud nejdete vpifed, nestojite na miste,
jdete zpét a vasi zdkaznici jdou k vasi konkurenci.***?

Na konci cartoonu oslavuje nejriznéjsi inovace od jidla pies radio az po transport.
Cartoon kon¢i hranou scénou, kdy chlapec z prvni scény diky chemickému pokusu vytvoii
zvykacku. Nazev cartoonu Only Beginning je reflektovan vypravé€em v uplné posledni
scéné, kdyz tika: ,,Veskery vyzkum, ktery byl dosud proveden, je pouze zadatek.“3%*
Prosazovani inovaci tak navazuje na ptedchozi cartoon Inside the Cackle Corners, ktery

také zduraznuje stejny ptistup k vyzkumu.

Predispozice publika: V Only the Beginning
je tady propagandisticka technika stejna jako
v ptedchozim cartoonu [Inside the Cackle
Corners, kdyz stavi ptibéh predevSim na
kapitalistickych ~ hodnotach, a to sice

predevSim, Ze konkuren¢ni prostfedi vede

k neustalé¢ inovaci, kterd je dobra jak pro | - . =T
, . L y 395
zédkazniky, prodejce i zaméstnance.>*®

Nazorovi vidci: V cartoonu je zminén Krystof Kolumbus, ke kterému jsou novodobi
védci ptipodobnovani. Védci dnes neobjevuji novy kontinent, ale vytvaii kompletné néco
nového. Jejich vynalezy tak maji stejn¢ jako objeveni Ameriky dopad na ostatni lidi, kdyz
se Vytvaii nova pracovni mista a z jejich produktt tak profituje cel4 spole¢nost.*”’

Dale se vcartoonu zmiiluje jméno Daniela Boona, na kterého si chlapec

393 It’s only the beginning*, Media Collections Online Indiana University, 8:14-8:23,

https://media.dlib.indiana.edu/media_objects/zw12zv85f (stazeno 11. Cervna 2024).
394 Ibid. 9:42-9:45.

3% Ibid. 2:04.

3% Ibid.

397 Ibid.
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v pocateéni scéné¢ hraje. Daniel Boone byl prizkumnik zapadu v pritbéhu 18. stoleti a jeho
zivotni piibéh se stal dulezitym, protoze zosobniuje americky zpisob Zzivota. Osobni
historie Boona reprezentuje meritokraticky pfistup, kdyZ se z obycejné¢ho clovéka stane
objevitel, jenz pouze diky své vytrvalosti uspél.>*® Stejné vyznéni ma i cartoon, kdyz
apeluje na vyzkum, jméno prikopnika Boona ma stejny ucel jako vyuziti jména
moteplavce. Dalsi jméno, které v Only the Beginning zazniva, patii Kitu Carsonovi, jenz
byl pionyrem stejné jako Boone a ktery se také t&3i obdivu americké vefejnosti.**® Vsechna
tato jména patii historickym osobadm americkych déjin a mohou tak slouzit jako postavy,
které maji prirozenou autoritu. Déle jejich vyskyt v cartoonu prezentuje podporu
meritokracie, kdyz ani jejich objevli nebylo mozné dosdhnout snadno. Stejné jako
objevovani novych mist si Zad4 odvahu a trpélivost, to samé je nutné vynaloZzit pro novy

vyzkum, viz vyvoj nylonu.*%

Skupinové normy: Stejné jako v predchozim
cartoonu 1 v Only the Beginning musi
podnikatelé investovat své penize do vyzkumu, a
i zde je zdiraznéna myslenka prospéchu pro
vSechny. Navic lidé, ktefi se na vyzkumu podili
jsou pripodobiniovani ke Krystofu Kolumbovi,

coz podporuje ideu, ze kazdy miize dosdhnout

takového milniku jako onen moteplavec.**?

Obr. 22. K. Kolumbus*"!

Odména a trest: Cartoon tvrdi, Ze je tieba se jakozto podnikatel stile posouvat vpied, a to

prostfednictvim inovaci. V pfipadé, Ze se tak nestane, je obchodnik odsouzen

k netspéchu.**?

3% Daniel Boone obecné reprezentoval dobrodruzného ducha, jenZ byl vyuzit pro G¢ely Manifest Destiny.
Jeho objevitelsky a poutni Zivot byl prezentovan jako prvopocatek udélu americké expanze na zapad. Jeho
mytus byl jednim z diivodi zalozeni Boy Scouts of America, kdyz se zakladatel D. Beard hlasil k odkazu
samotného Daniela Boona.

Michael A. Lofaro, Daniel Boone: An American Life, (Kentucky: University Press of Kentucky, 2003), 179-
183.

39 Roger D. Abrahams, ,,Varieties of Heroes in America®, Journal of the Folklore Institute 3, &. 3 (prosinec
1966): 341, 357, https://www.jstor.org/stable/3813806 (stazeno 14. Cervna 2024).

400 Ibid.

401 _It’s only the beginning®, 6:45.

402 Ibid.

403 Tbid.
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Vizualni symboly: Nevyskytuje se.

Uziti jazyka: V cartoonu lze najit obrat,
ktery muze vyvolat urcité¢ patriotické citéni.
Ke konci Only Beginning je vyvoj obhajen
slovy: ,,Abychom byli vice prosperujici v

«405

miru a silnéjsi ve valce. Timto citatem

odkazuje na Spojené staty a jejich prosperitu

404

v dob¢ klidu, zatimco ve valce budou mit Obr. 23. Silngjsi ve valce

prostfednictvim inovace navrch oproti neptatelim. Takto zvoleny citat ale apeluje na
odpovédnost jedince v ramci prosperity statu, ale co vic, také pfesmérovava odpoveédnost

na své ob¢any ohledné ochrany statu a obyvatel.**®

Hudba: Nevyskytuje se.

Probuzeni emoci: Tato technika se v cartoonu poji suzitim jazyka, kdy na konci

vypravec apeluje na inovace, které jsou dulezité Only the Beginning ANO NE

jak v dobé miru, tak v dob¢ valky. Zptsob, jak

Predispozice publika X
cartoon o nutnosti byt stale progresivni referuje, . —
Nazorovi vudci X
muze v divakovi vyvolat pocit strachu, Ze kdyz .
Skupinové normy X
se nebude inovovat, tak USA budou ve valce
Odména a trest X
nedostateéné¢ vybavené, coz mize neblaze
Vizualni symboly X
ovlivnit vysledek. Takto silny apel na valku
Uziti jazyka X
v dobé Studené valky a vypjatych vztahli mezi
~ Hudba X
Zapadem a Vychodem spolecné s odhalenymi
Probuzeni emoci X
komunisty na doméaci ptidé miize v recipientech
] Celkem 6 2
vyvolat silné emoce.

Jelikoz Inside Cackle Corners byl poslednim cartoonem, ktery divaci mohli vidét
v kinech, tak dalS§i cartoons, vcetné¢ Only the Beginning byly distribuovany pouze

sekundarnimi kanaly jako jsou vzdélavaci instituce, soukromé spolecnosti, avSak presna

404 Tbid. 9:06.
405 Tbid. 9:00-9:05.
406 Tbid.
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¢isla divaka nejsou dostupna. Stejny osud cekal i posledni dva cartoons Dear Ucle a The

Devil and John Q.77

5.9. Dear Uncle 1952

Dear Unlce z roku 1952,%% je velmi silné proamericky ladény cartoon, ktery slouzi
k obhajobé federalniho systému, zatimco na druhou stranu explicitné utoCi proti
Sovétského svazu. Piibéh cartoonu trva pres téméf devét minut a zacina ve meésté
(Washington D.C.), kde chlapec na kole rozvazi noviny. Lid¢ se tak nad novinami rozc¢iluji
a pozd¢ji divak zjisti, ze chce vlada zvysSit dané napti¢ odvétvimi od podnikatele po
farmare. Strycek se jim snazi vysvétlit, ze dan¢ nezvySuje z libosti, ale protoze obcané
pozaduji vice, a tudiZz vlada musi vSe odnckud financovat. Strycek Sam piedstavuje
nespokojenym obc¢aniim, farmafi, obchodnikovi a d€lnikovi, co vSe lidé po federdlni vlade
chtéji financovat. Zminuje naptiklad l€éky pro vSechny, vefejné vzdélavani, penize pro
Evropu, coz v kontextu doby miize evokovat Marshalliv plan, ale také dotace farmaitim.
Obcané se mezi sebou za¢nou dohadovat, kdo by tedy mél platit vyssi dané. Stry¢ek Sam
na tuto hadku reaguje a obcanlim poté vysvétluje, jak od vSech dané ziskava, aniz by si
toho v§imli. Na coz neni pySny, ale neni tedy nutné vést mezi sebou spory kvili dani
zpfijmu. VSe ma na starosti ,,Mr. Hidden Tax“ (Pan Skrytd dan), ktery si vzdy
z jakéhokoliv koupeného produktu vezme kousek na dani. Naptiklad si odebere 50 %
z tabdkovych vyrobki, 1/3 z ndkupu nového auta atp. Sam déle vysvétluje, prestoze od lidi
vlada vybere mnoho dani, zdaleka tyto finance nestaci k pokryti stdtniho dluhu. Cely
ptibéh vysvétluje danovy systém, ale zarovenl apeluje na obcany, aby po vladé
nepozadovali mnoho, protoze by na vSe nebyly finance. I zpocatku Strycek Sam béduje, Ze
lidé jej vykresluji jako nepfitele, zatimco on €ini pouze co musi. Déle si pak Stry¢ek Sam
stézuje, Ze nemuze vibec spat, protoze stile mysli na to, kde najit finance pro vSechnu
poptavku ze strany lidu. Pak Sam vysvétluje, pokud federalni vldda nebude k financim
ptistupovat zodpovédné, tak by této situace mohly vyuzit neptitelé neboli Sovétsky svaz,

¢imz se ale také klade diraz na diileZitost placeni dani.**

Predispozice publika: Dear Uncle zaklada piibéh na americkych hodnotéach, naptiklad

princip svobody, které vyuziva proti komunistické ideologii. Cartoon se snazi vyvolat

407 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1951-1952, 48-49.

408 Tbid. 47.

409 Woke is Broke Podcast, ,,Dear Uncle Cartoon (1953), YouTube, 1. prosince 2021,
https://www.youtube.com/watch?v=2DRj850J0Vs (stazeno 13. cervna 2024).
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patriotické smySleni a pocit soundlezitosti proti spolenému neptiteli. Také reflektuje
zvySujici se strach z komunismu ve Spojenych statech, coz bylo typické pro konec 40.

a pocatek 50. let minulého stoleti.*!°

Nazorovi vidci: V Dear Uncle se objevuje postava Strycka Sama, jez divaky provazi
celym cartoonem. Stry¢ek Sam vysvétluje kroky federalni vlady ohledné zvySeni dani a na
druhou stranu ale varuje ptfed hrozbou komunismu. Komunisté by mohli vyuZit vnitinich
neshod mezi obCany a vlddou zplsobené pravé napiiklad vysokymi danémi. Prezentace

téchto myslenek Stry¢kem Samem mitize zpiasobit vétsi divéryhodnost v tyto informace
411

v publiku.

- R

7w . . 4
Obr. 24. Stry¢ek Sam jako bandita*!? Obr. 25. Stryek Sam s obdany*!?

Skupinové normy: Cartoon z pocatku divaky seznamuje se situaci zvySovani dani, kdy je
v jedné scéné zobrazen Stry¢ek Sam jako bandita s paskou pies o¢i a puskou mifici na
konské sprezeni plné lidi s napisem J. Q. Pulic. Tento ndzev na kocaru prezentuje americké
obCany, kteti se proti planim federdlni vlady siln€ vymezi. Jelikoz ale na konci ob¢ané
pochopi, ze jsou tyto z4sahy nutné a smifi se s nimi, cartoon tim znaci, Ze by se s danémi
meli smifit i Ameri¢ané. Dokonce apeluje, ze jakékoliv nesouhlasné tendence mohou dat
zbran€¢ do rukou komunistickym podporovatelim. Z tohoto divodu je tfeba zachovat

spolecensky konsensus a divéru ve federdlni vladu, aby zemi neuzmuli komunisté.*!*

Odména a trest: Jestlize si chtéji Americ¢ané zachovat svou svobodu, tak musi podporovat

410 Tbid.
411 Tbid.
412 Ibid. 1:30.
413 Tbid. 3:46.
414 Ibid.
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vladni usporu a obétovat nékteré ze svych subjektivnich pozadavkl. Paklize by po
federalni vladé pozadovali stile vice podpory, tak by poté mohli Ameri¢ané Ccelit
komunistické hrozbé. Odmeéna a trest je zde tedy vyobrazen prostfednictvim zachovani si
stavajiciho systému, pfestoze neni idealni nez pozadovat rozsédhlou finan¢ni podporu od

federalni vlady, coz by nakonec mohlo vést az ke zméné rezimu.*'

Vizualni symboly: V Gvodni scéné
predstavujici nazev cartoonu je pod
nazvem ,,Dear Uncle* vyobrazen klobouk
s bilymi hvézdami na modrém podkladu a
bilocervenymi pruhy, jez mulze byt
asociovan s postavou Strycka Sama. Také

jsou v cartoonu vyobrazeny nejriznéjsi

symboly typické pro USA. Naptiklad

Obr. 26. Symbol, ktery se objevil v

Kapitol, Sochu svobody nebo

jezirku*!®

Washingtoniiv monument. Dale fakt, Ze je
cartoon mifen proti komunistické ideologii je vyobrazen v tunce, kde se objevi Cerveny srp

a kladivo, zatimco Stry¢ek Sam mluvi o pfipadné hrozbé pro USA.

Dear Uncle ANO NE

Uziti jazyka: Stry¢ek Sam v jedné z poslednich
Jazy Y ! P Predispozice publika X

scén vysvétluje nutnost spoluprace napii¢ vSemi . —

Nazorovi vudci X
obcany, aby se byly Spojené staty schopny branit —

Skupinové normy X
hrozbam zvenci. Stry¢ek Sam apeluje na emoce a -

Odména a trest X
snazi se vzbudit patriotické citéni, kdyz fika: —

Vizualni symboly X
»~Abychom udrZeli oheit pochodné svobody, o

Uziti jazyka X
musime se vSichni obejit bez né&kterych véci,

Hudba X
které chceme, jediné tak si mizeme zachovat

Probuzeni emoci X
svou silu a ziistat svobodni.“4!”

Celkem 7 1

Hudba: Nevyskytuje se.

415 Ibid.
416 Ibid. 8:15.
417 Ibid. 8:10-8:34.
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Probuzeni emoci: Celkové vyznéni cartoonu apeluje silné na emoce, naptiklad scéna, kdy
Stry¢ek Sam nemiize spat, protoze stale pfemysli nad financemi. Tato scéna kompletné
méni pivodni zamér obcCant, ktefi za Samem piisli rozcileni, protoze po tomto jeho
piibé¢hu pookieji. Dale slozitost federdlnich pfijmt a vydajiu je ke konci odklonéna
a prezentovana jako nutnost a obét’, kterou je tfeba pfijmout. Navic Strycek Sam tuto
problematiku oto¢i na boj s ideologii, takze ob¢ané jiz své zvySeni dani nefesi a spiSe se

orientuji na hrozbu zvenci, viz citat v ramci uziti jazyka.

5.10. The Devil and John Q 1952

The Devil and John O zroku 1952 je poslednim cartoonem*'® a zaroven je nejvice
explicitni ve svém antikomunistickém duchu z celého projektu ,,Fun and Facts*. Hlavni
mySlenkou z deviti minut 38 sekund trvajiciho cartoonu je ovlddnuti USA komunisty
(Dablem). Cartoon za¢ina scénou, kdy si k sobé pekelny viidce zavola podiizeného a pta se
jej, pro¢ stale neovladaji Spojené staty. Podfizeny vysvétluje, Ze se na tomto cili pracuje,
ale Dabel je s pomalym vyvojem zna¢né nespokojeny. Nakonec se rozhodne jako zbrafi
proti USA nevyuzit atomovou bombu ale inflaci, jeZ jim mé& pomoci rozdélit ob¢any a
zmocnit se tak USA. Poté se ptib¢h piesune do Spojenych statl, kde John Q debatuje nad
problematikou inflace s riznymi zastupci, jako jsou napiiklad farméaii nebo podnikatelé.
John Q vysvétluje naptiklad, Ze neni mozné zvysit mzdy, protoze timto krokem inflace
vzroste, dale nelze zvysit cenu za zbozi, aniZ by to zvySilo inflace atp. Proti vSem
argumentim Johna Q vystupuje Satan v ptevleku. Do kazdé debaty se vmisi a snazi se
rozdmychat nevrazivost napfi¢ skupinami. Naptiklad mezi farmafti a obyvateli mésta, mezi
podnikateli a zaméstnanci atp. Dabliv hlavni cil je polarizovat spolenost a podpofit
vysokou inflaci v USA, aby se lidé ptiklonili ke komunismu, jakoZto k jedinému moZnému
feSeni. Nakonec se inflace stane realnym problémem USA a postava sendtora ma v tomto
kontextu promluvit k obantim. Senator v televizi bagatelizuje problematiku inflace a John
Q se jej rozhodne zastavit. John Q poté vysvétluje, Ze inflace je opravdovy problém, ktery
je tfeba fesit. Zminuje, ze v roce 1950 si za stejné penize jako roku 1942 koupi lidé diim
bez stfechy. Déle také vysvétluje ze v 1942 se za tamni ceny zajistila solidni obrana statu,
zatimco v roce 1952 se za stejnou castku potidi sotva polovina. Vysvétluje, jak inflaci
zastavit, tedy sniZenim penéz v ob&hu, zminuje zvySeni dani, vale¢né dluhopisy, zastaveni

nadmérnych vladnich vydajt, naptiklad 1éky zdarma, vladni dotace a dalsi. Dale John Q

418 Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1951-1952, 47.
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apeluje, Ze je tieba, aby se lidé spojili pii boji s inflaci a povolili ze svych narokti. Nakonec
John Q pieda slovo senatorovi (Dablovi), ktery natlak nezvladne a vybouchne, ¢imZ John

Q boj vyhraje.*!”

Predispozice publika: Cartoon siln€¢ poukazuje na problematiku dobra a zla, kdy se proti

zlu musi spojit cely ndrod. Takto striktni rozdéleni bojujicich stran Spojené staty provazi

dlouhodobé¢, kdy naptiklad po pordzce nacistického Némecka se na misto ,,Satana“ vratil

Stalin.*?°

Obr. 27. Dabel planujici zni¢eni Obr. 28. John Q oponujic s Dablem*??
USA421

Nazorovi viadeci: ,,MUlze to usnadnit snaseni naSich obéti, pokud si dokdzeme predstavit, ze
naslouchame nesmrtelnym sloviim Abrahama Lincolna: ,,V jakém okamziku méame
ocekavat bliZzici se nebezpe€i? Odpovidam, Ze pokud se nékdy pfiblizi, musi vzniknout
mezi nami, nemize piijit z ciziny, pokud je naSim zZivotem zkdza, musime byt sami jeho
puvodcem a dokonavatelem jako narod svobodnych lidi, ktefi budou zit po vSechny casy,
nebo zemfou sebevrazdou.“‘** Abraham Lincoln zde m4 funkci nazorového viidce, kdyz
vysvétluje, Ze Spojené staty nelze znicit zvenci, ale pouze zevnitt, tedy pouze tehdy, cemu

daji Americané prostor, aby se stalo pfedmétem jejich zkazy.

Skupinové normy: Ke konci cartoonu John Q zadéa obCany, aby upozadili své zajmy pied

zajmy statu. John Q ftika: ,,Kazdy z nds musi upfednostnit svou vlast nad svymi vlastnimi

419 Woke is Broke Podcast, ,,“The Devil and John Q (1952 Cartoon on Inflation)*, YouTube, 22. biezna 2022,
https://www.youtube.com/watch?v=w5axSY_NI5Q (stazeno 16. Cervna 2024).

420 Tbid.

41 Ibid. 2:18.

422 Ibid. 5:07.

423 Ibid. 8:35-9:05.
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sobeckymi zajmy, chceme-li zastavit inflaci.“*** Touto vétou cartoon akcentuje nutnost
spolecné spoluprace, jestlize chtéji inflaci porazit. Cartoon tak piendsi odpovédnost z vlady
na obcCany, kdy by vSichni méli participovat na napravé dané¢ho problému, piestoze budou
muset pfinaset obdti.**

Odména a trest: Z Devil and John Q je patrny princip odmény a trestu, kdyz Ameri¢ané
nebudou spolupracovat v rdmci boje proti inflaci, tak dojde k jejich znicCeni, coz otevie

dvefe komunistaim do USA.*%¢

Vizualni symboly: V prabéhu Devil and John Q divaci mohou vidét nejriznéjsi symboly
amerického patriotismu. Napiiklad socha Abrahama Lincolna, Kapitol nebo americka

vlajka, coz muize klast diraz na lasku k vlasti, kterou je podle cartoonu tfeba spolecné

t.428

chrani

Obr. 30. Débel neni schopen

Obr. 29. Zastaveni statniho utraceni**’ ) 7
konkurovat argumentiim Johna Q

Uziti jazyka: Jazyk mé& vtomto cartoonu dtlezitou roli, protoze jiz pouhy nazev
pejorativné nazyva jednu z hlavnich postav. V Devil and John Q, je hlavnim zaporakem
Dabel, ktery si pieje rozsifit komunismus do USA. Satan ma hlavni slovo a jeho podfizeny
je vyobrazen jako snadno ovladnutelny subjekt, coz miize evokovat moc Stalina nad svymi

piivrzenci.

424 Ibid. 8:23-8:30.
425 Tbid.

426 Ibid.

427 Ibid. 8:22.

428 Tbid.

429 Ibid. 9:28.
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Dale Satan fika: ,,Rudi méli jiz v této dob& vyfadit Spojené staty.“*** Tato véta
odkazuje na dvé historickd obdobi strachu zrudych, kdy se Ameri¢ané bali
komunistického vzestupu na domaci ptdé. Dale Dabel zmifiuje ,,Vy a va$i komunistiéti
kamaradi udrzujete problémy v Asii a Evropég, ja se pustim do prace na USA zevnitf.«4’!
Tento citat reflektuje vyvoj mezindrodniho prostiedi po druhé svétové valce, kdyz Dabel
Asii odkazuje na vitézstvi MaoCe-tunga nebo pfipadné na valku v Koreji. Evropou pak
mysli kompletni ovladnuti Vychodniho bloku komunistickym rezimem. Satan se tak
planuje zamétit na USA zevnitf. Vnitini destabilizace USA ve 20. stoleti byla ostatné
predmétem obou stracht zrudych. Obava, Zze komunisté ovladnou Spojené staty
z doméaciho pole byla v obdobi vzniku cartoonu ovlivnéna naptiklad obvinénimi senatora
McCarthyho. Také odkaz na atomovou bombu v cartoonu reflektuje vyvoj na

“432 ptad se podiizeny Satana,

mezindrodnim poli. ,,Vy nastrazite atomovou bombu...?,
nacez mu nadfizeny odpovi: ,,Seminka, ktera jsem zasadil ve Spojenych statech, jsou
mnohem smrtonosnéjsi nez atomové bomby.“*** Prestoze USA ztratila prvenstvi v jejim
vlastnictvi a lidé obavali totadlniho zniceni, je jadernd bomba v cartoonu vykreslena jako

mensi problém pro USA neZ rozklad spole¢nosti zevnitt.*3*

Hudba: Nevyskytuje se. .
Devil and John Q ANO NE

Predispozice publika X
Probuzeni emoci: Devil and John Q je
o ‘ Nazorovi vidci X
explicitné namifen prosti SSSR a vSemu, co
i ) ) o Skupinové normy X
reprezentuje. Komunisté jsou vyobrazeni jako
] ) . Odména a trest X
negativni postavy cartoonu, jez chtéji ovladnout
) . . Vizualni symboly X
USA, coz akcentuje otazku boje mezi dobrem a
) o . Uziti jazyka X
zlem. Navic prezentace Stalina jako Dabla a
) . . Hudba X
komunismu jako pekla, mohlo v americké
) o ., ., Probuzeni emoci X
spolecnosti navracejici se po druhé svétoveé
. e 1 x 435 Celkem 7 1
valce k vife siln€ rezonovat.

430 Thid. 1:22-1:25.
1 Tbid. 1:35-1:41.
432 Thid. 1:43-1:45.
433 Thid. 1:49-1:56.
434 Thid.
435 Thid.
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Ptestoze pod projektem ,,Fun and Facts* vzniklo pouze deset cartoontll, neznamena
to, ze by John Sutherland Production, Sloan Foundation nebo Harding College nevytvateli
dalsi vizualni obsah. Na trh se dostalo n€kolik dalSich cartoons, ktera ale jiz nevznikaly ve
spolupraci téchto tiech ptvodnich subjekti. Napiiklad roku 1954 John Sutherland
Production vydala cartoon Horizons of Hope spolupraci se Sloan Foundation, jez
predstavoval Sloan-Kettering Insitutem zabyvajici se vyzkumem rakoviny. Barevné
zpracovani zajistila, stejné jako u predchozich cartoons firma Technicolor.*

John Sutherland ale i nadéale vydaval nejriznéjsi cartoons, které by si zaslouzily
dalsi vyzkum. Jako priklad l1ze uvést It’s Everybody’s Business z roku 1954 jez propaguje
charakteristiky volného hospodaftstvi a jez vznikl za podpory Obchodni komory Spojenych
statti (Chamber of Commerce of the United States).**” Déle také Destination Earth z roku
1956, jez podporuje trzni ekonomiku a tézbu ropy, kdy byl cartoon vytvoten ve spolupraci
s Vyborem pro informace o ropném prumyslu Amerického ropného institutu (Oil Industry
Information Committee of the American Petroleum Institute).**® Dale také Working
Dollars z roku 1957*° nebo What Makes Us Tick zroku 1952*° oba prezentovany New
Yorskou Akciovou burzou (New York Stock Exchange).

6. Diskuse

Produkéni spolecnosti Johna Sutherlanda a jeho ¢innosti se nevénovalo mnoho
autort a ti, ktefi se programem ,,Fun and Facts about American Business* zabyvali, tak se
pouze okrajov€ vénovali vysvétleni propagandistickych prvkli v cartoons. Jelikoz je téma
malo zmapované, o ¢emz sveédéi i fakt, Zze se autorka Caroline Jack, ze které tato
diplomova prace v ramci pozadi vyvoje cartoons vychazi nejvice, nezmiiiuje o jednom
cartoonu z této série. Informaci, ze Only the Beginning také patii pod projekt ,,Fun and

Facts* jsem nalezla az ve vyrocnich zpravach Sloan Founation. A pravé z tohoto diivodu

436 Horizons of Hope dokonce ziskal cenu American Film Assembly of the Film Council of America za
nejlepsi film z oblasti zdravotnického vzdélavani.

Alfred P. Sloan Foundation, Inc., Annual Report for 1953-1954, 27.
https://sloan.org/storage/app/media/files/annual reports/1947-1954 annual reports.pdf (staZzeno 17. biezna
2024).

437 1t’s Everybody’s Business*, Internet Archive, 24. bfezna 2017, https://archive.org/details/it-s-everybody-
s-business-1954/it-s-everybody-s-business-1954-10mbps.mp4 (stazeno 16. Cervna 2024).

438 Destination Earth®, Internet Archive, 19. srpna 2013,
https://archive.org/details/4050 Destination Earth 01 47 33 28 (stazeno 16. ¢ervna 2024).

439 Working Dollars*, Internet Archive, 16. &ervence 2002, https://archive.org/details/WorkingD1957
(stazeno 16. ¢ervna 2024).

440 What Makes Us Tick* Internet Archive, 15. ervna 2011, https://archive.org/details/what_makes_us_tick
(stazeno 16. cervna 2024).
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by tato prace mohla byt pfinosna, protoze rozsifuje povédomi o jiz tak malo zmapované
problematice. Jak jiz bylo zminéno, tato prace vychazi ze zdrojd, jeZ nejsou vyuzity ani
Caroline Jack nebo Michelle Kelley a sice novinové ¢lanky Harding College nebo vyro¢ni
zpravy Sloan Founation. Tato prace muze slouzit pouze k okrajovému pochopeni John
Sutherland produkce a propagandistickych cartoons béhem studené valky obecné, coz je
oblast pozadujici dalsi badani.

Avsak je tieba také zminit limity této prace, kterych neni malo. Napiiklad samotna
metodologie, pfestoze kvalitativni obsahova analyza je obecné uznavanou metodologii jeji
nejvetsi kritika tkvi v subjektivité autora. Ackoli byly navrzeny parametry, aby tento
vyzkum mohl byt znovu realizovatelny prosttednictvim kdédovani, vybéru vzorku atp.,
nelze vyloucit, Ze limitem této prace muize byt pravé mozna subjektivni reflexe autorky
nebo potencionaln¢ kteréhokoliv divaka, na kterého cartoon muze piipadné pusobit i
odlisné.

Prestoze jsou cartoons predstavovany jako edukacni materidl, tak nelze
jednoznaéné urcit, pro¢ tyto cartoons vznikly. Lze pouze konstatovat, Ze mezindrodni déni
a domaci situace v USA pfispély ke konecné podobé cartoons. Mezi takové aspekty lze
zahrnout vyvoj po druhé svétové valce, kdy se pivodni spojenci zna¢né odcizili, vlivem
strachu z komunismu aj. Vnitini situaci v USA nelze oddé€lit od zahrani¢ni, jelikoz tim byla
znacné ovlivnéna. AvSak z domaciho prostiedi 1ze konstatovat, Ze procesy HUAC mohly
také podpofit volbu témat v cartoons. Dale jak jiZ bylo zminéno Alfred Slaon byl ptedseda
firmy General Motors, kterd méla velké vladni zakéazky, dale prezident Harding College S.
Benson byl znam pro své antikomunistické smysleni. Na druhou stranu nelze s jistotou fict,
pro€ tyto cartoons vznikly, zda byly vytvoreny ucelné jako propaganda, nebo jestli tviirci
vétili v jejich edukacni potencidl. S témito otdzkami se také poji druhé omezeni vyzkumu
a sice pristupnost zdroju.

Ptestoze toto téma nebylo prozatim né¢jak Sifeji zmapovéno, protoze na produkci
,Fun and Facts® vzniklo opravdu pomadlu akademickych praci, je znacnou limitaci této
prace vzdalenost. V této praci jsou vyuzity internetové zdroje, jejichz pocet je omezeny
andhled do soukromé korespondence nebo naptiklad archivii produkéni nebo distribu¢ni
spolec¢nosti by mohl pfinést zna¢né obohaceni tohoto vyzkumu. Autorka si ale na druhou je
védoma tohoto omezeni, a proto je vyzkum spiSe orientovan na hodnoceni obsahu cartoons
nez na okolnosti, za kterych byly vytvoreny, ackoliv tyto fakta jsou od sebe pouze tézko

oddélitelna. Zaroven je zde stdle prostor pro dalsi vyzkum v pfipad¢, Ze bude mozné
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nahlédnout do archivii v USA. Naptiklad by k lep§imu pochopeni této problematiky
pfispélo, prostfednictvim archivnich zdroji, zmapovani postaveni Alfreda P. Sloana v
General Motors a Sloan Foundation, pfipadné i jeho konexe na americkou vladu a dalsi.
Dale se prafezem vsech cartoons objevuji Ellulovy ctyfi pfedpoklady, proti kterym
zadna propaganda nesmi uto€it. Témito Ctyfmi podminkami jsou: lidé chtéji dosahnout
Stésti, lidé jsou ze své podstaty dobfi, historie ptfindsi neustaly pokrok a vSechno je
materidlni. VSechny tyto body jsou v John Sutherland produkci provazané, jelikoz Stésti
Casto souvisi s materialnim a technologickym uspéchem, kterého bylo dosazeno spravnymi

kroky.

92



Zavér

Tato prace se zaobirala americkou produkci Johna Sutherlanda v obdobi rané
studené valky. Produkce Johna Sutherlanda ve spolupraci s Harding College a Sloan
Foundation vytvofila v letech 1948-1952 deset cartoons pod projektem ,,Fun and Facts
about American Business®. Piestoze se vyzkum primarné¢ nesoustfedi na vnitini motivace
subjektll k vytvofeni téchto cartoons, je dulezit¢ zminit nékolik klicovych zjisténi.
Napftiklad je patrné, ze feditel Harding College S. Benson a J. Sutherland sdileli své
protikomunistické smysleni, které bylo mnohokrat akcentovéano i v cartoons, nebo by tak
v kontextu doby mohlo byt minimalné chapano. Na druhou stranu prezident Sloan
Foundation Alfred Sloan byl zndm pro své spojeni s General Motors, které by mohlo téz
ovlivnit obsah cartoons v souvislosti s podporou kapitalismu a konzumerismu. Pfestoze
tyto faktory nebyly pfedmétem vyzkumu, tak jsou jednoznaéné neoddélitelné od obsahu
cartoons.

Hlavnim cilem této prace bylo zodpovédét dvé vyzkumné otazky, pticemz kazda
znich obsahuje také dané hypotézy. Otazky znély: Jaké patriotické, politické
a spolecenské charakteristiky typické pro obdobi rané studené vailky v USA jsou
akcentovany v cartoons John Sutherland Production? A jaké propagandistické prvky
a techniky Ize pozorovat v cartoons z produkce Johna Sutherlanda? Pro nalezeni odpovédi
na tyto otazky byla zvolena metodologie obsahové analyzy, ktera se jevi jako nejvhodné;si
pfistup pro zkoumani obsahu cartoons. V empirické ¢asti byly jednotlivé cartoons zv1ast
podrobeny analyze na zéklad¢ technik pro maximalizaci cili propagandy definované
Garthem S. Jowettem a Victorii J. O’Donnel. Tento ptistup byl zvolen, protoze tyto
techniky umoznuji identifikovat jak propagandistické, tak ale 1 patriotick¢é prvky
v produkei ,,Fun and Facts about American Business®. Uziti propagandy mize mit mnoho
davodu i uceld, kazdopadné zpravidla plati, ze jednu zminiovanou stranu adoruje a druhou
se snazi dehonestovat. Z tohoto divodu lze na zdkladé¢ zkouméni obsahu cartoons
prostiednictvim téchto technik pfinést odpovédi na vySe zminéné vyzkumné otazky.

Pro nalezeni odpovédi na prvni vyzkumnou otdzku bylo nutné v teoretickych
kapitolach predstavit americké narodni hodnoty, mezindrodni a domaci situaci ve
zkoumaném obdobi. Jaké patriotické, politické a spolecenské charakteristiky typické pro
obdobi rané studené valky v USA jsou akcentovany v cartoons John Sutherland
Production? V ramci této vyzkumné otazky byly predstaveny dvé hypotézy. Za prvé,

v cartoons budou pfedstavovany antikomunistické myslenky, podpofené vlnami strachu
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avyvojem mezinarodniho prostfedi. Za druhé, cartoons budou podporovat
»amerikanismus* a konzumerismus, ktery byl typicky pro 50. léta v USA.

Ackoli v nékterych cartoons bylo antikomunistické citéni silné akcentovano — jako
priklad lze uvést Make Mine Freedom, Dear Uncle, John Q and Devil nebo Albert in
Blunderland, v jinych byly spiSe vyzdvihovany pouze americké hodnoty. Tyto zminéné
cartoons byly vSak velmi siln¢ protikomunisticky ladény a 1ze mnohokrat zpozorovat, ze
vyobrazeni hlavniho nepfitele USA je podminéno vyvojem, jak v mezinarodniho, tak i
v domaciho politického prostiedi, jako ptiklad lze zminit vitézstvi komunisti v Asii a
Evropé. Dale Ize zminit také hrozbu jaderného zniceni nebo orientaci na vnitini nebezpeci
v USA, ktera byla ovlivnéna predevsim druhou vinou strachu z rudych. Komunisté byli ve
Spojenych statech Casto vyobrazovani jako nebezpeci, kterému USA celi nejenom
z vnéjsiho prostiedi, ale i z vnitiniho, coZ bylo siln€ akcentovano naptiklad v Devil and
John Q. O tomto faktu ostatn¢ vypovidaji i aktivity senatora McCarthyho a jeho hon na
komunisty v americké spravé nebo naptiklad ¢innost HUAC, které se mohl projekt ,,Fun
and Facts about American Business* diky protikomunistické orientaci tvircii zdarné
vyhnout. Na druhou stranu, jelikoz byla antikomunistickd rétorika zietelnd pouze
v nékterych cartoons, tak prvni hypotéza byla naplnéna pouze castecné.

Druha hypotéza prvni vyzkumné otazky tvrdi, Ze cartoons budou podporovat
namerikanismus a konzumerismus, ktery byl typicky pro 50. 1éta v USA. Program ,,Fun
and Facts about American Business spliiuje obé& charakteristiky hypotézy.
»Amerikanismus* neboli vira ve spole¢né hodnoty se v cartoons objevuje skrze ochranu
svobod, strach z tyranie, podporu volného trhu nebo meritokracie. V nékolika cartoons je
kladen diiraz na vlastni oddanost praci, trpélivost a houzevnatost, coz poté¢ vede ke
kyzenému tspéchu, ptikladem mohou byt cartoons Going Places nebo Only the Beginning.
»fun and Facts® také pfinaSi mySlenku, Zze na feSeni problémul spolecnosti, neni nutné
pristoupit k institucionalni zméné nebo k zdsahlim statu. AvSak lékem je podpora
ekonomiky, jejiz vydobytky budou nakonec ku prospéchu vSech. Dale obecné projekt ,,Fun
and Facts* akcentuje moralni 0d¢€l participace americké spolecnosti, at’ uz se zasahuje do
oblasti politiky, ekonomiky nebo spolecnosti. Tyto narodni aspekty jsou v cartoons
vyobrazené mnohokrat prostfednictvim vizudlnich symbolii, nazorovych vidci nebo
uzitim jazyka. Mezi takové piiklady lze zatfadit znazornéni americkych symbolil jako je
Socha svobody, americkd vlajka nebo socha Abrahama Lincolna. V rdmci ndzorovych

vudelt se objevuji historické nebo fiktivni postavy, lze zminit naptiklad Abrahama
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Lincolna, Strycka Sama nebo Krystofa Kolomba aj. Dale pak 1ze rozlisit cartoons, které se
soustfedi na probuzeni amerického patriotismu a pocitu nadfazenosti skrze védecké
a objevitelské uspéchy USA. Takovym piikladem jsou cartoons Why Play Leap Frog nebo
Only the Beginning.

Nejméné akcentovanou americkou hodnotou byla svoboda vyznani. Ackoli by bylo
mozné vyskyt podpory svobody viry piedpokladat, a to predev§im na zékladé participace
evangelické Harding College na projektu, vira je zminéna pouze v Make Mine Freedom.
Tento dil nabozenstvi prezentuje jako jeden ze zakladnich svobod, avSak v dalSich cartoons
jiz neni nijak vokalizovana ¢i zndzornéna. Vira je v cartoons vice zaznamenatelnd skrze
alegorii techniky principu odmény a trestu, napiiklad, kdyz Spatné rozhodnuti o trustové
dohod¢ v Going Places vede k potrestani podnikatelt, nebo v Devil and John Q, kdy dobro
zvitézi nad zlem.

Konzumerismus je velmi uzce spjat s trzni ekonomikou, které je jednou z hlavnich
charakteristik Spojenych statti. Kapitalisticka ekonomika je podporovana napfi¢ vSemi
cartoons, avSak konzumerismus, hojné rozSiteny v 50. letech, je adorovan pouze
v nékterych z nich. Jako ptiklad 1ze uvést Inside Cackle Corners, Going Places nebo Meet
King Joe. Ackoli byl konzumerismus demonstrovan pouze v nekterych cartoons,
»amerikanismus® byl akcentovan ve vSech cartoons. Timto lze tedy druhou hypotézu
potvrdit, nicméné s vyjimkou konzumerismu, ktery nebyl potvrzen v napfic celou produkci
,,Fun and Facts®.

Druhd vyzkumna otadzka tykajici se propagandy — Jaké propagandistické prvky
a techniky Ize pozorovat v cartoons z produkce Johna Sutherlanda? Prvni hypotéza zni:
Cartoons z projekce ,,Fun and Facts about American Business* od Johna Sutherlanda
predkladaji pouze jednostrannou realitu na komplexni témata, zatimco druha hypotéza se
vice zaobird danymi technikami: Cartoons majoritné vyuzivaji techniky, které podle
Jowetta a O’Donnel maji zvysit potencionalni G¢innost propagandy.

Cartoons ,,Fun and Facts* spliiuji definici Jowetta a O’Donnel: ,,Propaganda je
zamérny systematicky pokus formovat vnimani, manipulovat kognicemi a fidit chovani
k dosazeni reakce, ktera podporuje pozadovany zamér propagandy.“**! Definici cartoons
odpovidaji pfedevSim pro své jednostranné liceni faktli, ¢imz prosazuji urcité cile. Zde je

tteba si pfipomenout jiz zminéného Noama Chomskyho, ktery se ve své knize vénoval

41 Slovo zamérny (anglicky deliberate) autofi vnimaji jako pfedem promysleny a umyslny akt.
Garth S. Jowett and Victoria O’Donnel, Propaganda and Persuasion, 7.
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zpravodajskym médiim, avSak tento princip zdmérného informovani nebo neinformovani
lze vztahnout na cokoliv. Tedy napftiklad i na edukacni material, filmy ale i na cartoons.
V projektu ,,Fun and Facts® se divak nescCetn€krat setkava s jednostrannou prezentaci
reality, jako je naptiklad podpora produktivity prace nebo trzni ekonomiky obecné aj.
Cartoon nijak nepiedklada fakta o komunistickém rezimu, pouze jej vykresluje jako zlo,
které je hrozbou pro USA a je nutné jej zniCit a dalsi. Z této prezentace lze oznacit celou
projekci ,,Fun and Facts“ za propagandistickou. Timto byla prvni hypotéza druhé
vyzkumné otazky zcela potvrzena.

Cartoons dale napliiuji potencial uziti technik, jenz maji zvysit u¢inek propagandy,
a navic odpovidaji definici propagandy, jelikoz ptredkladaji pouze jednostranné nazory na
komplexni témata, ¢imZ mohou prosazovat pozadovany cil. VSechny cartoons pouzivaji
techniky pro zvySeni efektli propagandy, které ptedstavili autofi G. Jowett a V. O’Donnel.
Vsech osm technik se objevilo v Make Mine Freedom, sedm jich lze zpozorovat poté
v Meet King Joe, Devil and John Q, Dear Uncle, Albert in Blunderland, $est lze nalézt
ve Fresh Laid Plans a Only the Beginning pét jich obsahuji zbylé cartoons, které
v obecném méfitku nebyly tak silné namifené proti levicové ideologii, ale spise
propagovaly urcity ekonomicky systém. Kazdopadné obsahem celé produkce ,,Fun and
Facts* majoritné prostupuji propagandistické techniky pro maximalizaci UCinnosti

propagandy, ¢imz byla potvrzena 1 druh4 hypotéza druhé vyzkumné otazky.

Summary

The master's thesis dealt with John Sutherland's production during the early Cold
War. John Sutherland collaborated with Harding College and the Sloan Foundation to
develop ten cartoons as part of the "Fun and Facts about American Business" project from
1948-1952. Although much has been written about World War Il-era propaganda cartoons,
the Cold War has not received much attention in this context. For this reason, this thesis
aims to answer the following questions. First, what patriotic, political, and social
characteristics typical of the early Cold War period in the U.S. are emphasized in the John
Sutherland Production cartoons? The second question focuses on propaganda: What
propaganda elements and techniques can be observed in John Sutherland's Production
cartoons?

The thesis is divided into four theoretical chapters, an empirical chapter,
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a discussion, and a conclusion. The first chapter deals with the definition of propaganda
and its development over time. The second chapter then discusses American national
values, the use of which in cartoons can arouse patriotic sentiments. The third chapter
presents international developments after World War II and the evolution of
anticommunist sentiment in the United States. Chapter four presents the methodological
framework that is used to find answers to the research questions. Content analysis was
used in this thesis as it is a suitable tool for examining the content of cartoons. All
theoretical chapters are based on secondary literature. Chapter five is then devoted to the
empirical research of the single cartoons from the "Fun and Facts about American
Business" project. The cartoons are searched for propaganda techniques to increase the
effectiveness of the intended propaganda, according to G. Jowett and V. O'Donnell. The
primary sources for the analytical section are individual cartoons, Sloan Foundation annual
reports, and materials from the Harding College online archive. The final chapters of this
thesis are the discussion and conclusion. The discussion partially summarizes the previous
empirical chapter's findings, assesses this thesis's potential contributions and limitations,
and presents suggestions for future research. The conclusion then provides a summary of
the overall research findings.

Two hypotheses are presented in the first research question: what patriotic,
political, and social characteristics typical of the early Cold War period in the USA are
accentuated in John Sutherland's Production cartoons? First, cartoons will feature anti-
communist ideas supported by waves of fear and the evolving international environment.
Secondly, the cartoons would promote the 'Americanism' and consumerism typical of the
1950s in the USA. The first hypothesis was only partially confirmed, as explicit anti-
communist ideas can be found in the cartoons Make Mine Freedom, Dear Uncle, John Q,
and Devil or Albert in Blunderland. These cartoons are very strongly anti-communist, and
it can be observed many times that developments in both the international and domestic
political environments condition the depiction of the main enemy of the USA. Examples
include communist victories in Asia and Europe, the threat of nuclear annihilation, and
others.

The second hypothesis was fulfilled entirely, as "Americanism," or belief in shared
values, appears in cartoons throughout the "Fun and Facts" project. One can mention the
promotion of American freedoms, the free market, or meritocracy. In several cartoons, the

emphasis is on one's dedication to work, such as Going Places or Only the Beginning.
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Historical figures that have patriotic significance for Americans are often emphasized, such
as Abraham Lincoln or Christopher Columbus. Also of note is the emphasis on the moral
destiny of American society, whether it extends into the realm of politics, economics, or
society.

The second hypothesis was only partially confirmed. Although consumerism is
associated with the market economy typical of the US, it was not consumerism in all
cartoons. Support for consumerism appeared, for example, in Inside Cackle Corners,
Going Places, and Meet King Joe. For this reason, the second hypothesis cannot be fully
confirmed.

Second research question: What propaganda elements and techniques can be
observed in the cartoons produced by John Sutherland? This research question presents
two hypotheses. The first hypothesis is that cartoons from John Sutherland's "Fun and
Facts about American Business" projection present only one-sided reality on complex
topics. The second hypothesis is more concerned with the techniques in question: the
cartoons mostly use techniques that Jowett and O'Donnell believe are intended to increase
the potential effectiveness of propaganda.

In the "Fun and Facts" project, the viewer encounters a one-sided reality
presentation countless time. For example, the promotion of labor productivity or the
general market economy, etc. The cartoon does not present the facts about the communist
regime but only portrays it as an evil that is a threat to the USA and must be destroyed, etc.
The entire "Fun and Facts" project can be described as propaganda from this presentation.
Thus, the first hypothesis of the second research question was wholly confirmed.

Furthermore, cartoons fulfill the potential of using techniques to increase the effect
of propaganda. All cartoons mostly use techniques to increase the effects of propaganda
introduced by the authors of G. Jowett and V. O'Donnell. All eight techniques appear in
Make Mine Freedom, seven can be seen in Meet King Joe, Devil and John Q, Dear Uncle,
Albert in Blunderland, six can be found in Fresh Laid Plans or Only the Beginning, and
five are contained in the remaining cartoons, which in general were not so strongly
directed against left-wing ideology but instead promoted a particular economic system. In
any case, the content of the entire "Fun and Facts" production is mostly permeated by
propaganda techniques to maximize the effectiveness of propaganda, thus confirming the

second hypothesis of the second research question.
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