Abstrakt

Tato diplomova prace si klade za cil analyzovat percepci spotfebitelll smérem k ¢eskym generovanym
komerénim textim, a to pomoci komparace s texty, o néz se zasazuje lidsky copywriter. Jedna se tak o
sondu do piesvédcivosti umélé inteligence, respektive generativnich nastrojli, v ramci textového obsahu.
Prace si rovnéz klade za cil zmapovat soucasny vliv Al na komunika¢né-kreativni pramysl. Za vyuziti
fiktivni znacky pak zkouma mozné postoje respondentil ohledné psanych i generovanych textaci.
Vysledky pfindseji zjisténi, Ze text psany lidskym profesiondlem je ve vétsing ptipadli oznacovén jako
presvédcivejsi. Stejny zavér pak lze aplikovat na otdzku kreativity, kdy clovékem produkované

komer¢ni textace byly oznaCovany jako vice kreativni.



