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Charakteristika tématu a jeho dosavadni zpracovani (max. 1800 znaki):

Uméla inteligence zacina prostupovat do viech sfér digitalni komunikace, a to jiz nékolik let. Uzivatelska
piivétivost multimodalnich jazykovych modeld se viak natolik zlep3uje, Ze se o jejich vyuZiti zatind zajimat také
vétdinova spoleénost, nikoliv pouze komeréni subjekty. Kazdym dnem vzniké nespocet aplikaci, jejichZ ukolem
je zjednodusit uzivateli cestu k ur¢itému cili. V digitalnim prostiedi reklamy se uméla inteligence vyuZiva pro
celou fadu ukond, v nichz dokaZe dorugit ptiznivéjsi vysledky nez &lovék. Od cileni a segmentace zakaznikd pies
tvorbu dynamického obsahu aZ po optimalizaci kampani. Exekutivni East sice stile pfipadd na lidsky faktor,
nicméné v celém procesu online komunikace je prinos umélé inteligence zcela ziejmy. Rozvoj jazykovych
modeld, které se o popularizaci Al zasazuji znaénym zpisobem, nabizi nové moznosti také reklamnim textartim.
Pfestoze v Geském prostiedi se generativni texty kvalitativng stéle pfiblizuji spie podprimémym vysledkim v
porovnani s lidskymi protéjiky, naptic reklamnim pramyslem uz v fadé textafskych pracich mohou prici
minimalné vyrazné usnadnit. Paklize reklamni agentury a marketingova oddéleni firem piistoupi na tvorbu
reklamniho sd&leni za pomoci umélé inteligence, jaky to bude mit dopad na percepci samotného spotfebitele?
Podobné otazky uz v odborné vefejnosti zaznivaji, pfesto dosavadni vyzkum neni pfili§ obsahly. Akademicke
prostiedi uz nabizi studic a price zamétené na percepci reklamniho sdéleni vytvofeného Al V &eském prostredi,
které jé z diivodu sloZitosti jazyka natolik specifické, se viak s podobnym vyzkumem setkat nelze. [ z divodu
turbulentniho v§voje generativnich modeli je tak Zadouci tento fenomén podrobit blizsimu zkoumani.

Piedpokladany cil prace, pFipadné formulace problému, vyzkumné otazky nebo hypotézy (max.
1800 znaki):

Cilem této diplomové price je zjistit, zda spotiebitelé dokazi rozpoznat reklamni text generovany umélou
inteligenci a zda je reklamni obsah tvofeny jazykovymi modely v ¢eské jazykové mutaci z hlediska vlivu na
nakup& chovani funkéni. Ve vyzkumu se zaméfim také na rozdily v percepei napii¢ riznymi reklamnimi
formaty. V kazdém piipadé bude predmétem zkouméni piedevdim text, nikoli grafické zpracovani ¢l
audiovizualni obsah.

Piedpoklidana struktura prace (rozdéleni do jednotlivych kapitol a podkapitol se stru¢nou charakteristikou
jejich obsahu):

Uvod price — vysvétleni pfinosu a dileZitosti tématu.

Teoreticka ast

Uvod do umélé inteligence a diilezité historické milniky — vysvétleni fungovani systémt a vymezeni st¢Zejnich
pojmu.

Vyvoj reklamniho primyslu v kontextu umélé inteligence — jaké principy jsou jiz v oboru zakotveny a jakym
zptsobem Al ovliviiuje jeho sméfovani.

Vymezeni role copywritera a principy reklamniho psani — piedstaveni zavedenych postupil, o které se price
reklamniho textafe opira.




Dopady umélé inteligence na copywriting — jak AT méni zazité postupy copywritingu.

Uvod do spotiebitelského chovani — pro blizsi pochopeni toho, jak zakaznici premysleji, uvedu v prici zdkladni
poznatky ze spotiebitelského chovini a také to, jakym zptisobem zakaznici pracuji s obsahem reklamy.

Uméld inteligence a jeji dopady na chovani spotiebiteli — jakym zptsobem jiz chytré systémy do chovani
'zakaznikd promlouvaji nyni.

Lidsky faktor pii vytvafeni reklamnich texti pomoci jazykovych modeld — v této podkapitole pfipomenu, Ze
uméla inteligence s lidskym prot&jskem de facto spolupracuje, coz je tfeba zohlednit.

Prakticka ¢dst

Metodologie vyzkumu — bliz§i pfedstaveni zpiisobu zpracovani dat, které probéhne formou kvantitativniho
vyzkumu, déle pak vybér vzorku a ndvrh dotazniku.

Analyza a interpretace vysledkil — souhrn poznatkil a jejich bliz§i zkoumani, srovndni s teoretickym rémcem
prace.

Diskuze a z4ivér — na konci préace ziskané poznatky pievedu do praktického vyuziti a vytvoiim uréita doporuceni,
ktera by mohla marketingovym profesionalim v praci pomoci.

Vymezeni podkladového materidlu (napf. titul periodika a analyzované obdobi):

V préci se zam&iim na vnimdni riznych formatd reklamnich textti — od pfispévkil na socialnich sitich pes PPC a
nativni reklamu aZ po tiskoviny. Veskeré analyzované texty budou vytvofeny s pomoci generativnich jazykovych
modeltt GPT-3 a GPT-4. Ve vyzkumu pak budou porovnavana dostupna reklamni sdéleni, kterd jsou tvofena
lidskymi profesionaly, a nasledné texty generované umélou inteligenci, jez budou ekvivalentem téchto reklam.

Metody (techniky) zpracovani materilu:

Princip zpracovéni vyzkumu bude spocivat v kvantitativnim piistupu, konkrétné dotaznikovém Setfeni. V ném
recipienti obdr?i nékolik reklamnich formatil, které budou sefazeny zcela nihodné. V ramci dotazniki budou
recipienti hodnotit hned nékolik faktorii— kupiikladu emocni odezvu, kvalitu textu, efektivitu, ctivost a
ptedeviim to, zda doké4Zi identifikovat sd&leni psané generativnim modelem ¢i lidskym copywriterem.

Zakladni literatura (nejméné 5 nejdileZitéjsich tituld k tématu a metodé jeho zpracovéni; u vsech
titul? je nutné uvést struénou anotaci na 2-5 fadka):

IORGA, Denis. Let me write that for you: Prospects concerning the impact of GPT-3 on the copywriting
workforce. Journal of Comparative Research in Anthropology and Sociology [online]. 2022, vol. 13, no. 1,
s. 17-30.

Studie popisuje. jakym zptisobem se méni prace copywritera nastupem umélé inteligence do procesu tvorby
textu. Zaroven zde autor provadi vyzkum, v némsz si ucastnici vybiraji mezi textem generovanym jazykovym
modelem a lidskym copywriterem.

Du, D., Zhang, Y., Ge, J. (2023). Effect of AI Generated Content Advertising on Consumer Engagement.
In: Nah, F., Siau, K. (eds) HCI in Business, Government and Organizations. HCII 2023. Lecture Notes in
Computer Science, vol 14039. Springer, Cham. https://doi.org/10.1007/978-3-031-36049-7_9

Odborné studie se zaméfuje na vyuziti reklamy generované umélou inteligenci a zkoumad, jakym zpisobem
ovliviiuje zapojeni zikazniki s ohledem na tiroveti emocf reklamy. Stézejni je zde zaméfeni na psychologii a
behaviorismus v reklamé.

Siau, Keng & Yang, Yin. (2017). Impact of Artificial Intelligence, Robotics, and Machine Learning on
Sales and Marketing.

Vyzkum poskytuje vhled do zavadéni umélé inteligence v marketingovém odvétvi a obchodu jako takovém.
Pojednava mimo jiné o tom, zda zékaznici preferuji komunikaci s ¢lovékem ¢i robotem.

Sharples, M., & Pérez y Pérez, R. (2022). Story Machines: How Computers Have Become Creative Writers
(1st ed.). Routledge. https://doi.org/10.4324/9781003161431




Autofi v knize popisuji, jaké dopady miiZze mit vyuziti Al pro generovéni piibéht a presvédCovani ¢tendit.
Publikace pokryva diilezité historické milniky a odhaduje budouci ndstrahy.

Maslen, A. (2015). Persuasive copywriting: Using psychology to engage, influence and sell. Kogan Page.

Kniha pojednava o zakladnich principech copywritingu, a to s durazem na psychologii a argumenty, které bézné
zakazniky ovlivni k nakupu. Dilo pfispiva k pochopeni profese reklamniho textare.

Penn, C. (2019). Al for marketers: An introduction and primer: Second edition.

Autor knihy propojuje svét umélé inteligence a marketingu a na péti praktickych ptikladech popisuje jeji aplikaci
v tomto odvétvi. Publikace se vénuje strojovému uéeni na nékolika trovnich a pfedstavuje Al v novém kontextu.

Sautoy, Marcus du. 2020. The Creativity Code: How Ai Is Learning to Write, Paint and Think. London,
England: Fourth Estate,

V publikaci autor zkouma vliv umélé inteligence na kreativni tvorbu, véetné psani, malovini a my§leni. Zarovei
se zabyva historii Al a jejim schopnostem generovat texty a umélecka dila. Kniha reflektuje, jak Al mize
obohatit kreativni procesy a jakym zpiisobem se v vyviji.

Diplomové a disertaini price k tématu (seznam bakalafskych, magisterskych a doktorskych praci,
které byly k tématu obhdjeny na UK, pfipadné dalSich oborové blizkych fakultich ¢i vysokych $kolach
za poslednich pét let)

RICHTER, Martin. Vliv umélé inteligence na vnimani kvality a divéryhodnosti obsahu v digitdlni
komunikaci. Praha, 2023. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra
marketingové komunikace a public relations. Vedouci prace Slavicek, Daniel.

JANOUS, Jakub. Zdroje divéry v inteligentni virtualni asistenty. Praha, 2021. Diplomova prace.
Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra sociologie. Vedouci prace Numerato, Dino.

NOVITSKAIA, Caroline. Uméla inteligence v modernim marketingu —analyza vybranych piipadi
[onling]. Praha, 2020 [cit. 2023-09-08]. Dostupné z: https://theses.cz/id/ug6ftk/. Diplomova prace.
Vysoka $kola finanéni a spravni, a.s. Vedouci prace prof. Ing. Frantisek Zich, DrSc.

BROZKOVA, Alzbéta. Budoucnost umélé inteligence v marketingové komunikaci [online]. Praha,
2020 [cit. 2023-09-08]. Dostupné z: https://theses.cz/id/i9j5e0/. Diplomova prace. Vysokd 3kola
finanéni a spravni, a.s. Vedouci prace prof. Ing. Frantidek Zich, DrSc.

MERZLIAKOV, Evgeniy. Uméld inteligence v internetové komunikaci [online]. Brno, 2020 [cit. 2023-
09-08]. Dostupné z: https://theses.cz/id/4cqqak/. Bakalafska prace. Vysoké uéeni technické v Brné.

METELCOVA, Miroslava. Vyvoj komunikacnich schopnosti umélé inteligence [online]. Brno, 2019
[cit. 2023-09-08]. Dostupné z: https://theses.cz/id/5w46e6/. Diplomova prace. Masarykova univerzita,
Filozofické fakulta. Vedouci prace Mgr. Tomas Staudek, Ph.D.

ANDRES, Josef. VyuZiti umélé inteligence v marketingové komunikaci [online]. Zlin, 2023 [cit. 2023-
09-08]. Dostupné z: https://theses.cz/id/8t08v{/. Diplomova price. Univerzita Tomase Bati ve Zling,
Fakulta multimedialnich komunikaci. Vedouci prace PhDr. Tomas Sula, PhD.

ZASHKOV, Filip. Vliv Umélé Inteligence Na Média A Marketingovou Komunikaci [online]. Zlin,
2021 [cit. 2023-09-08]. Dostupné z: https://theses.cz/id/m58317/. Diplomova prace. Univerzita Tomase




Bati ve Zlin¢, Fakulta multimedidlnich komunikaci. Vedouci prace PhDr. Tomas Sula, PhD.

LATAL, Tomas. Vyuziti nastroji umélé inteligence pro $ifeni organického obsahu v marketingové
komunikaci [online]. Zlin, 2023 [cit. 2023-09-08]. Dostupné z: https://theses.cz/id/du97bt/. Bakalafska
prace. Univerzita Tomase Bati ve Zling, Fakulta multimedidlnich komunikaci. Vedouci prace PaedDr.
Marcela Gottlichova.

Datum / Podpis studenta/ky

11.9.2023

TUTO CAST VYPLNUJE PEDAGOG/PEDAGOZKA :
Doporuéeni k tématu, struktufe a technice zpracovini materidlu:

Pfipadné doporuceni dalSich titulii literatury pFedepsané ke zpracovani tématu:

Potvrzuji, Ze vySe uvedené teze jsem s jejich autorem/kou konzultoval(a) a Ze téma odpovida
mému oborovému zaméfeni a oblasti odborné price, kterou na FSV UK vykonavim.

Souhlasim s tim, Ze budu vedouci(m) této price.

Pfijmeni a jméno pedagoZky/pedagoga Datum / Podpis pedagoZky/pedagoga

TEZE JE NUTNO ODEVZDAT VYTISTENE, PODEPSANE A VE DVOU VYHOTOVENICH DO TERMINU
UVEDENEHO VE VYHLASCE REDITELE INSTITUTU, A TO PROSTREDNICTVIM PODATELNY FSV UK.
PRIJATE TEZE JE NUTNE SI VYZVEDNOUT V SEKRETARIATU PRISLUSNE KATEDRY A NECHAT
VEVAZAT DO VYTISKU DIPLOMOVE PRACE.




Piiloha 2: Dotaznik predloZeny respondentim

A/B testovani reklamnich textu

VaZeni kolegové, vazené kolegyné,

zdravim vés u vyplfiovani mého dotazniku. Pro Gcely diplomové préace vés prosim o
zodpoveézeni nasledujicich otézek, které se tykaji reklamnich textl. Jelikoz hlavnim
fokusem mého vyzkumu je pravé komeréni text, zkuste se prosim oprostit od vnimani
obrazové ¢asti — jde pouze o ilustraéni grafiku. Jsem si védom, ze v redlném prostiedi
spolu oba prvky koexistuji, nicméné z hlediska moznosti a vyuziti zdrojl se jedna o
simplifikovanou variantu, jeZ umozriuje zobecnéni vysledk( na zkoumanou populaci.

Moc vam dékuji za poskytnuty ¢as pfi Cteni text(.

Lukas Horacek

* Oznacuje povinnou otazku

Do jakeé vékove vékové skupiny patrite? *

18-24
25-34
35-44
45-64

65+

O OOO0OO0O

Uvedte prosim své zaméstnani. *

Vase odpovéd



Pohlavi: *

O Muz
(O Zena

(O Nechci uvadét

Ktery reklamni text na Facebooku by vas na socidlni siti spiSe pfesvédgéil k nakupu?
Hlasujte pod obrazkem.

CHOCOBERE CHOCOBERE vee
L Sponsored - @ e Sponsored - @
Objevte neodolateiné kfupnuti a sametovou chut nasi okolady, (Coko)ladovani zadind. % Zamilujte si smysiné tyéinky s neotfelymi
zrodilou v srdci Mélnika z nejlepiich fair-trade kakaovych bobl. % chutémi a férovym plivodem. Od skutecnych mistrd. Kterd bere vas?
Chocobere — protoZe prava chuf bere vic! & ]

CHOCOBERE CHOCOBERE.
Remeslna &okoldda Chocobere A Ta prava cokoldska! B
Chut, ktera bere! Bere vas taky?
o5 Like [J comment & Share o3 Like (] comment £ Share
Ktery z uvedenych reklamnich text( na Facebooku by vés spiSe presvédéil k *
nakupu?

O Varianta A

O Varianta B



Prectéte si nasledujici newsletter a poté uréete na skale, jak moc by vés presvédgil Nyni si pfe¢téte variantu B a opét prosim ohodnofte.
k nakupu & prokliku na e-shop.

y Chocobere.
ako prvni!

ové dimenze!

uté nasich femesinych
nejenom osvéieni do
kazdého sousta. Kazda

Vysolit €okolddu, kterd
- - padne jako sul na ranu,
m ‘“‘ neni jen tak. Svezte se na
viné mofskeé soli - ta nesmi
Tycinka s kfupavou ujet 2adnému labuZnikovi.
texturou a nidechem bretanské

mofské soli z Bretané. krystaly a osvédéené kakao.
Sladkost medu z Vysociny
doplfuje slany zavan mofe. Naskoit >

Idedini pro dopoledni snack
nebo vecerni relaxaci.

Zkuste novou chut >

Jak moc by vés newsletter A pfesv@dEil k nakupu &i prokliku na e-shop? * Jak moc by vés newsletter B presvédgil k nakupu &i prokliku na e-shop. *
1 2 3 4 5 1 2 3 4 5

Malo O ] @] @] O Hodné Milo 0 o @] @] o] Hodné



Popisek A ($tastné chvilky)

Chocobere Tabulky Tyéinky Pralinky Darky Blog Kontakty -

Stastné chvilky
s kazdym soustem

Objevte  kouzlo Ffemeslné  okolddy
Chocobere, ktera vas prenese primo do

svéta smyslnych chuti a aromat. Tato 89 K&/ks (100
exkluzivni tyéinka, wtvofend 2z nejlepiich ) }k {1 Q)

surovin z celého svéta, slibuje nejen chutny
zazitek, ale | pocit skutecneho luxusu.

Kli¢ové ingredience

+ Kakao: Vybrane z ekologickych plantazi v Ekvadoru, Peru a Madagaskaru.
« Med z Vysociny: Pfinasi jemnou sladkost a vyvazeny charakter.

+ Kakaowvé maslo: Lisované piimo na farmach, zajistuje bohaty a plny vjem.
+ Tahitska vanilka: Dodava tycince jemnou a nezameénitelnou vini.

+ Mofska sil z Bretané: Umocnuje chut a pfinas svézest kazdému soustu.

Proc si vybrat tycinku Chocobere?
+ Zdrava alternativa: S prirodnimi slozkami a vysokym
obsahem kakaového masla je nase tycinka nejen chutna,
ale i dobfe vyvaZena,

+ Remeslna vyroba: Kazd4 tycinka je wsledkem pedlivé
prace a cdbornych znalosti naseho tymu.

= Pfibéh a tradice: ZaloZeno tremi bratry, ktefi se vénovali
wyrobe cokolady po celém svété, Chocobere nabizi
produkty, které maji dusi a piibéh,

Obklopit se kvalitni ¢okoladou neni jen o chuti, ale o zkusenosti, ktera obohati vase smysly
a pfinese radost z kazdého kousku, S Chocobere se muZete 85It na pravou ¢okoladovou
revoluci, kterd je stejné eticka jako chutna,

Co o nas rikaji zakaznici?

«T¥Cinka s mofskou soli od Chocobere byla nejen pfekvapenim pro mé
chutoveé burky, ale i potvrzenim, Ze kvalita a zaZitek jdou ruku v ruce.
Doporucuji kazdému, kdo hledd néco wyjimecného.” - Jan Novak

Nas pribéh a zavazek

Od Méinika po cely svet! Zacinali jsme jako tfi bratfi s vasni pro cokoladu, ktefi cestovali po
svété, aby se nauéili od nejlepéich a piinesli zpét do Cech unikatni fermeslo a nové piistupy.
Dnes, Chocobere znamend kvalitu, inovaci a etiku. KaZda tycinka je dikazem nadeho
zavazku k vyrobé, ktera respektuje jak kvalitu surovin, tak spraved|ivé obchodni praktiky.

Zapojte se do nasi komunity
Stante se soudasti rodiny Chocebere! Pfihlaste se k nasemu vérnostnimu programu a

ziskavejte exkluzivni slevy, pozvanky na degustace a workshopy, a mnoho dalsich vyhod.
Pripojte se k narn a zaZijte s nami radost z prave cokolady, ktera bere viechny!

@ NMate ndpad na piichul? mnam@chocobere.cz 420722 222 333



Popisek B (Sladké a slané)

Chocobere Tabulky Tyéinky Pralinky Daérky Blog Kontakty w

Slané a sladké. Lepsi spojeni
uz jste jen vy a Chocobere!

Vzali jsme ty nejwiiibengjsi kakaové boby,

bretafiskou mofskou sidl a smichali je

dohromady s tim, co jsme se nauili ve 89 Kéfks (100 g]
Swycarsku. Tahle éokodka nas bere. A vas T l siku

vezme na vylet k mofi chuti! i e !

Remeslna &okoty&inka. SmyslIna.

Dodrzujeme postupy tradiénich éokolaterii a pridavame Spetku inovaci | klasické
pfichuté totiZ radi osvéZujerme trochou moderny. Je jen na vas pasoudit, jestli se nam to
dafi.

» 50l z bretanskeho pobfezi,
« kakaové boby z Ekvadoru, Peru a Madagaskaru,
» kakaové maslo lisované pfimo na farmach,

» tahitska vanilka a zlaté ceske rucicky.

A trochu se tady cinil take med z Vysociny.

Na svaéinu i na hfeseni.

Neni to Zadny stfizlik. Chocobere tyginka je
vydatna, navic bez pfidanych cukrd —
skvéla jako svacinka v cdpolednim shonu.

Labuznické srdicko vam ale zaplesa take \’

tieba u televizniho misani. KdyZ hledéte
cokaoliv, €im byste si spravili chut

Diky slanému elementu navic nebudete jen tak pfesl i. Chutove poharky tak mohou
tancovat tfeba cely vecer, Neni to sladké?

Je libo dokonalé kiupnuti?

| cokoladove tycinky mohou kfupat jako tabulkova éokolada. Lahldka, ktera vedle chuti
oslni i dalsi smysly, tudiz nechybi ani tady. A protoze jime take ocima, nezapominame ani
na vytetny vzhled. K nakousnuti!

Mélnik: Soutok ¢okolady a cukrafské kreativity

Takowé nade Suycarsko. Pravé z mélnické virobny za vami putuji vedkeré sladké chutovky.
Odtud jsme se vydali ziskat zkusenosti do svéta a tady je opét pfimichavame do cokolady.
A ostatni suroviny si k nam hledaji jediné fair-trade cestu,

Coko nds prosté bere

Jsme tFi bratfi, ktefi si prosli svétovymi éokolateriemi. Dobrota z kakaowych boblu nam
uéarovala a nyni chceme, aby to stejné dopfala i vadm. Remesiné zpracovani, ty nejlepsi
suroviny a 100% fair-trade pfistup. Od roku 2020 do toho Slapeme na viastni cukrarskou
&pachtli. Bere vas to taky?

® Mate napad na plichui? mnam@choccbers.cz 420732 292 333



Ktery z vyse uvedenych produktovych popiski by vés spiSe presvédcil k nakupu? *

O Popisek A (Sfastné chvilky)

(O Popisek B (Sladke a slané)

Ohodnofte textaci popiski: *

Kreativni Informativni Emocionalni Neutralni
Popisek A
(Sfastné O O O O
chvilky)
Popisek B
(Slané a sladké) I:l D D D

Ktera reklama na Google by vas spiSe presvédgila k nakupu? Hlasujte na stupnici
pod obrazkem.

Ad - www.chocobere.cz/remesine-tycinky

1 Remeslné ty&inky Chocobere | Vyzivné misani
Cokolada nas bere. Vas ale pfimo unese! Ochutnejte smysiné femesiné ty&inky. Z
Méinika - jedineény soutok Eokolady a kreativity.

2 Ad - www.chocobere.cz/remesine-tycinky
Cokoladové ty&inky z Méinika | Chut, ktera z(istane

Vychutnejte si jedineéné chuté z lokainich surovin. Navitivte nas e-shop. Ruéné
vyrabéné s laskou.

Ad - www.chocobere.cz/remesine-tycinky
3 Ty&inky, které berou viechny

Udrziteln& ziskané suroviny pro pravy poZitek. Kady kus odrai nasi vased a pééi. Kupte
nynil

4 Ad - www.chocobere.cz/remesine-tycinky
Cokoladova tyéinka | Remesina vyroba

Zasytte chutové pohdrky vydatnou tydinkou od opravdovych mistrll. Zku3enosti ze svéta
jsme pfimichali do vytfibané Eokoty&inky z Ceska. Nas bere. A vés?

5 Ad - www.chocobere.cz/remesine-tycinky
Objevte femesiné ty&inky | Laska k éokoladé od nas
Z Mélinika s laskou. Piibéh v kazdé tygince. Zamilujte si kaZzdé sousto.

Ad - www.chocobere.cz/remesine-tycinky

6 Tyéinky Chocobere | Tradiéni i neotfelé pfichuté
Mistfi &okolady - ve wyrobé | v jezeni. Ochutnejte zkuenosti ze svétovych éokolaterii, A
smisnéte si na vydatné dobroté, kterd potési nejednoho labuZnika.

Ktera reklama na Googlu by vas pfesvédcéila k nakupu? *

wm O O O O 0O O



Diky kterému ¢lanku byste spise chtéli produkt dale prozkoumat?

Clanek A

(Sul nad

zlato): https://drive.google.com/file/d/10aGzQd_upapc8Er1 WQuBzNbvYdtRGHjH
Jview?usp=sharing

Clinek B
(Cokoladova tyéinka): https:/drive.google.com/open?

(O Clanek A (Sl nad zlato)

(O Clanek B (Cokoladova tycinka)

Dopliiujici otazky (vyse uvedené odpovédi uZ prosim neméfite)

Toto A/B testovéni probéhlo za tiéelem komparace text( generovanych umélou inteligenci
a lidskym reklamnim textafem. V ndvaznosti na tento experiment vas prosim o
zodpovézeni 5 dopliujicich dotazi.

Jesté jednou dékuji za vas cas!

Pokud se zpétné ohlédnete na vSechny uvedené reklamni formaty, které vas
zaujaly nejvice?

|:| FB reklama A

FB reklama B

Clének A

Clének B

Newsletter A
Newsletter B
Produktovy popisek A
Produktovy popisek B
Google reklama 1
Google reklama 2
Google reklama 3
Google reklama 4
Google reklama 5

Google reklama 6

R B BB ) E e [

Zadny mé nezaujal



Ktera z vySe uvedenych reklam se vam jevila jako generovana umélou inteligenci?

D Facebook reklama A

Facebook reklama B

Clanek A (Sl nad zlato)

Clanek B (Cokoladova ty&inka)
Newsletter A (Chufové dimenze)
Newsletter B (Cokonovinky)
Produktovy popisek A (Sfastné chvilky)
Produktovy popisek B (Slané a sladké)
Google reklama 1

Google reklama 2

Google reklama 3

Google reklama 4

Google reklama 5

Google reklama &

Oo0o00O0O0O0O0o0ooooo

Do jaké miry se vam zd3, Ze se setkdvate s reklamou ¢i obsahem generovanym  *
Al?

0-25% 25-50 % 50-75% 75-100 %

Ze vsech

reklam: D D D D

Jak moc je pro vés dileZité védét, zda byla reklama generovana Al? *

Vibec O O O O O Potfebuji to védét

Paklize vite, Ze jsou nékteré reklamy generované Al, jsou pro vas méné
divéryhodné?

O Ne

O Spise ne

O Neutralni postoj
(O spiseano

O Ano
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