Abstrakt

Tato diplomova prace zkouma vliv médii na vnimani konceptu udrzitelnosti napfic generacemi
X, Y aZ. Kazda z téchto generaci ma k udrzitelnosti a médiim specificky vztah, ktery se odrazi
v jejich postojich a chovéni. S rostoucim vyznamem environmentalnich otdzek je klicové
porozumét, jak medidlni pokryti formuje verejné povédomi a postoje k udrzitelnosti. Kvalitni
informovanost vefejnosti ma potencial ovliviiovat rozhodovani firem a politikti, ktefi hraji
zéasadni roli v boji proti klimatické zmeéné a dosahovani udrzitelnych cili.

Vyzkum vyuzil metodologii  hloubkovych polostrukturovanych rozhovort
s 21 respondenty ve véku 19 az 59 let. Data byla analyzovana pomoci otevieného kdédovani
a nasledné¢ kategorizace.

Vysledky odhaluji, Ze média vyznamné ovliviiuji chapani konceptu udrZitelnosti ve
spole¢nosti. Ukazalo se, Ze udrzitelnost je pro vetejnost ponékud Siroké téma, pfi¢emz diskuse
se Casto zuzuje na klimatickou zménu. Generacni rozdily se projevily v preferenci zdroji
informaci: star§i generace inklinuji k tradicnim médiim, zatimco mladsi generace nejcastéji
vyuZzivaji socidlni sité. Respondenti zpravidla aktivné nevyhledadvaji informace o udrzitelnosti,
ale pfijimaji ty, které jsou jim nabidnuty. Vyzkum identifikoval strach jako silny prvek v
procesu informovani o udrzitelnosti, ktery média vyuzivaji k dramatizaci zprav. Obecné je
medidlni pokryti udrzitelnosti vnimano jako nedostatecné vzhledem k aktudlni kritické
klimatické situaci. Z pohledu respondentl bylo nabidnuto n€kolik doporuceni, jak tuto situaci
zlepsit. Vysledky této prace mohou poslouzit jako voditko pro efektivnéjsi komunikaci

o udrzitelnych praktikach a klimatické zméné.



