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Abstrakt:

Tato bakalatfskd prace se zabyva vyvojem ceskoslovenskych vykladnich skiini jako
propagacniho prostfedku a reklamniho prostoru v mezivale¢ném obdobi. Pomoci analyzy

dobovych odbornych reklamnich periodik a ptirucek sleduje vyvoj ceskoslovenského
teoretického diskurzu, zabyvajiciho se vykladnimi skiinémi. Sleduje také uplatnéni teorie

vrealné Ceskoslovenské mezivalecné praxi, vymezuje nejCastéji diskutované aspekty
aranzovani vykladnich skiini. Kvantitativni analyzou fotografického materialu vykladnich
skiini v Casopisu Typ — ilustrovany magazin pro moderni podnikani, charakterizuje
specificky raz ceskoslovenskych vykladnich skiini ve sledovaném obdobi (zahrani¢ni
inspirace a vzory, geograficky pohled vramci Ceskoslovenska, obory a struktura

vystavovaného zbozi, autofi aranzma vykladnich skiini).
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Abstract:

This bachelor thesis deals with the development of Czechoslovak window displays as a
promotional tool and advertising space in the interwar period. Through an analysis of then
used advertising periodicals and handbooks, it traces the development of Czechoslovak
theoretical discourse on window dispalys. It also traces the application of theory in real
czechoslovakian interwar practice, defining the most frequently discussed aspects of
window dressing. Through a quantitative analysis of photographic material of showcases in
the magazine Typ — ilustrovany magazin pro moderni podnikani, it characterizes the specific
nature of Czechoslovak showcases in the period under study (foreign inspirations and,
geographical perspective within Czechoslovakia, fields and structure of exhibited goods,

authors of showcase arrangements).
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Uvod

Téma reklamy a reklamnich strategii se dnes t&si velké pozornosti. VétSina praci se mu ale
vénuje v rdmci ekonomie a marketingu v soucasném meéfitku a nedostateéné reflektuje
historicky kontext. Co se ty€e vzniku a vyvoje specifickych reklamnich prostredki, existuje
znacny prostor pro prohloubeni sou¢asného poznani. Jednim z téchto prostredku je vykladni
skiin. Vykladni skiin¢ se v ¢eskych zemich zatadily mezi propagacni néstroje jiz pted prvni
svétovou valkou, a piedeviim v mezivale¢ném obdobi se do Ceskoslovenska dostavaji
poznatky o modernich forméch propagace ze zahranici. Tento proces ¢ini z vykladnich skiini
diskutované téma. Vykladni skiii se postupné stdva jednim znejdulezitéjsich a
nejpouzivanéjSich propagacnich prostiedkl viibec. V poslednich desetiletich je patrny nartst
praci na poli déjin uméni, multimedidlnich studii, aranzérstvi nebo marketingu. Hospodaiské
d¢jiny mohou také nabidnout svébytny pohled na problematiku vykladnich skiini v ramci
historického diskurzu, napiiklad hlubsi porozuméni jejich role v kontextu dobovych

podnikatelskych strategii a pohybu na trhu.



1. Literatura, prameny, vyzkumné otazky a

metodologie

1.1 Literatura

Co se tyce zrodu moderni reklamy v ¢eskych zemich a také pocatkii uzivani vykladnich skfini,
fungovani obecné a jejich funkce ve vefejném prostoru, rad bych vyzdvihl komplexni
monografii Pavly Vosahlikové Zlaté Casy Ceské reklamy'. Autorka vénuje problematice
vykladnich skiini jednu z osmi kapitol s ndzvem Od vyvésniho Stitu k vykladni skrini. Na
Ctyfiadvaceti strankéach se ji dafi mapovat predev§im vyvoj a pocatek uzivani skiini ve velkém,
které datuje do Sedesatych let 19. stoleti Tento proces chape v kontextu vnitropolitickych
zmén, jakymi byly naptiklad zruSeni cechli a vyhlaSeni Zivnostenského fadu z roku 1859
Zaroven ale vnima umélecko-spolecensky piesah problematiky v podobé¢ vlivu secese a cetnych
dobovych svédectvi, dokladajicich Castokrat nevkusné a neodborné pokusy o vytvoreni
vykladii. Vnima tak dobovou diskusi o misté a uplatnéni reklamy ve vefejném prostoru. Tato
monografie uzavird svlij vhled do problematiky prvni svétovou valkou. Ackoliv se tedy
nezabyvd mezivalecnym obdobim, mé& pro studium mezivale¢né reklamy nespornou
kontextualni a komparativni hodnotu. Uz samotné vymezeni samostatné kapitoly tématu
vykladnich skfini vytvaii z knihy skute¢né jedine¢ny zdroj. Diky celkové koncepci knihy je

piinosna také svym bohatym obrazovym materialem.

Pro soucasny stav pozndni tykajiciho se piimo mezivalecnych vykladnich skiini je
neocenitelnd publikace Divadlo Ulice: Reklama a aranzérstvi vykladnich skiini v kontextu
dobového modernismu?. Kolektiv autorii ve slozeni Pavel Coufalik, Lucie Cesalkové, Antonin
Dufek, Lada Vackovd a Iva Knobloch se vénuje vykladni skiini pfedev§im z uméleckého
hlediska. Popisuji promitani modernismu do upravy vykladnich skfini a sleduji “uméleckou
bitvu®” o vefejny prostor. Pro tento text je prace velmi pfinosnd svym zasazenim pf¥imo do

obdobi let trvani prvni republiky (1918—1938) a také nesmirné bohatym vyuzitim obrazového

materidlu. Kniha hledd pocatky moderni vykladni skiiné¢ pfedevs§im v némeckojazycnych

' VOSAHLIKOVA, Pavla. Zlaté ¢asy ceské reklamy. Praha: Karolinum, 1999.

2 Tamtéz, s. 49-63.

3 Tamtéz, s. 66.

4 COUFALIK, Pavel - CESALKOVA Lucie - DUFEK Antonin - HUBATOVA-VACKOVA Lada -
KNOBLOCH lva, Divadlo ulice: Reklama a aranzérstvi vykladnich skiini v kontextu modernismu, 1918—1938,
Praha: UMPRUM, 2021.

> Tamtéz, s. 21.



zemich, které byly jednak v oblasti reklamy nesporné napied a zaroveil ndm tyto zemé byly
blizké skrze kulturni okruh. Vénuje se dal formovani prvnich aranzérskych instituci v ¢eskych
zemich a celkové vyvoji profesionalizace vykladnich skfini. ® Kniha upozoriiuje na minimalni
odbornou diskusi na téma vykladnich skfini v prvnich dvou dekadach 20. stoleti. Snazi se
poukazat na modernizaci ptistupu k propagaci vykladnimi skiinémi, kterou zasazuje predevsim
do uméleckého kontextu. Ukdzala se tak byt skvélym zdrojem pro porozuméni vyvoje oboru
aranzérstvi, predevsim skrze vyzkum jiz zminénych vzdé€lavacich a organizacnich instituci pro

aranzéry. I kdyz se jedné o publikaci zamétenou predevsim na d€jiny umeéni, jedné se o dosud

wewr

Charakterizaci zakladnich vyvojovych tendenci v Ceskoslovenské reklamé se vénuje
monografie Katefiny Hlouchové Promény ceskoslovenské reklamy 1918-19897, ktera je
vystupem autor¢inych akademickych praci. Jedna se o piehledovou préaci, jejiz vyhodou je
velky casovy rozsah zaznamenavajici dulezit¢ historické mezniky, které ovlivnily
ceskoslovenskou reklamu. Co se ty€e vykladnich skiini, vénuje se jim pouze sporadicky,
omezuje se prakticky jen na velmi obCasné zminky. Vykladni skfini jako samostatnému
propagacniho prosttedku a ani aranzérstvi se nevénuje. Je vSak cennd pro celkovou
charakteristiku reklamy v probirané periodé. Rad bych také vyjadiil ocenéni k mnozstvi
informaci napfti¢ Sirokym zkoumanym obdobim, které se autorce podafilo v pomérné kratké

praci obsahnout.

Ve své praci jsem rovnéz Cerpal z knihy DuSana Pavla Reklub 1927-1949: kapitoly z
déjin ceskoslovenské reklamy® zabyvajici se Reklamnim klubem &eskoslovenskym, ktery byl
mimo jiné vydavatelem magazinu Typ — magazin pro uspésné podnikani. Tato prace podobné
jako vySe zminovand monografie Katefiny Hlouchové nabizi ke studiu vykladnich skiini pouze
utrzkovité zminky, zato je vSak kontextudlné velmi pifinosnd predevSim pro studium

vznikajicich oborovych instituci a periodik.

Tématu mezivale¢nych vykladnich skiini se dotyka n€kolik zavérecnych akademickych

praci. Mezi né patii bakalarska prace Aranzérstvi — design vykladnich skrini autorky Katetiny

¢ Tuto profesionalizaci ukazuje na dobovych zdjmovych organizacich, periodikach, soutézi, vystavach, skolach
apd.

THLOUCHOVA, Katetina. Promény ceskoslovenské reklamy 1918-1989, Brno: Vaclav Klemm — Vydavatelstvi
a nakladatelstvi, 2015.

8 PAVLU, Dusan. Reklub 1927-1949: kapitoly z d&jin Seskoslovenské reklamy, Prithonice: Professional
Publishing, 2019. Zlin, 2019.
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Plesnikové z Univerzity Tomase Bati ve Zling, obor multimédia a design — Graficky design. °

Cilem zminéné prace je sledovani reprezentacni formy oboru aranzérstvi v soucasnosti. V prvni
kapitole se autorka vénuje historii aranzérstvi v Sirokém kontextu od 18. do 21. stoleti. Soucasti
jeji prace je i drobna dvoustrankova podkapitola s ndzvem AranzZovani za Prvni republiky,
snazici se zachytit proménu piistupu k vykladnim skiinim v tomto obdobi. ' Diplomova prace
Aranzérska tvorba'! Jitky HoSkové, kterou obhdjila na pedagogické fakulté Masarykovy
univerzity, se vénuje piimo oboru aranzérstvi, a to predevSim z pedagogického hlediska.
Obsahuje také kapitolu z historie aranzérstvi, ale jesté v SirSim historickém kontextu nez prace

piedchozi. Velkou ¢ast pojednani k prvni republice tvoii rozbor vykladnich skfini firmy Bat’a?

Dalsi praci, kterou bych chtél zminit, je bakalaifské prace vypracovand opét na
Univerzité Tomase Bati, tentokrat na oboru marketingova komunikace. Nazyva se Obchodni
domy prvni republiky a jeji autorkou je Lucie Novékova. Tato prace pro mé byla znacné
piinosna predevsim tim, Ze je situovana do mnou zkoumaného obdobi. '* Neomezuje se tak na
obecné pojeti déjin uzivani vykladnich skiini, ale sleduje jeji funkce v obdobi prvni republiky.
Mezivéale¢né vykladni skiini vénuje Sest podkapitol v rozsahu sedmi stran, které probiraji
nasledujici témata: Definice pojmu, Aranzma vykladi, Cenovky, Cislice a hesla ve vykladech,
Témata vykladnich skiini, Zbozi v interiérech obchodnich doml a Profesionalizace
aranzérstvi'*. Vykladni skiii je zde vnimana jako velice dllezitd slozka propagace

prvorepublikovych obchodnich domd.

Bakalaiska prace Window Display '’ Barbary Semeradové ze Seminafe déjin umeéni na
Masarykové univerzit€ je posledni ze zdvérecnych praci, které bych chtél zminit. Jak uz nazev

napovida, vénuje se tato prace problematice vykladnich skiini pfedev§im v mezinarodnim

9 PLESNIKOVA, Katefina, Aranzovani — design vykladnich skiini, Bakalatska prace, Univerzita Tomage Bati ve
Zling, Fakulta multimedialnich komunikaci, Multimédia a design - Graficky design, vedouci prace Rostislav Illi,
rozsah 83 s. Dostupné také online z: https://portal2.utb.cz/portal/studium/prohlizeni.html.

10 Tamtéz, s. 17-18.

" HOSKOVA, Jitka, ARANZERSKA TVORBA, Diplomova prace, MASARYKOVA UNIVERZITA BRNO,
PEDAGOGICKA FAKULTA, Katedra fyziky, chemie a odborného vzdélavani, Vedouci prace Pavla
Stejskalova, Brno, 2015, rozsah 108 s. Dostupné také online z:
https://is.muni.cz/th/nmp1b/diplomka Hoskova iygewquv.pdf.

12 Tamtéz, s. 33-37.

3 NOVAKOVA, Lucie, Obchodni domy prvni republiky, Bakalaiska prace, Univerzita Tomase Bati ve Zling,
Fakulta multimedidlnich komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci, Vedouci prace Josef Kocourek, Zlin,
2016, Dostupné také z:
https://digilib.k.utb.cz/bitstream/handle/10563/39116/nov%c3%alkov%c3%al 2016 _dp.pdf?sequence=1&isAll
owed=y, rozsah 62 s.

14 Tamtéz, s. 31-38.

15 SEMERADOVA, Barbara, WINDOW DISPLAY, bakalaiska prace Masarykova univerzita, Filozoficka
fakulta, Seminaf déjin umeéni, Vedouci prace Ladislav Kesner, Brno, 2009, rozsah 48 s. Dostupné také online z:
https://is.muni.cz/th/z9ru7/WINDOW_DISPLAY bakalarska prace.pdf.
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umélecko-kulturnim kontextu!®. Sama autorka tiké, ze ,,Cilem prdce je fenomén window display
kulturné-historicky p¥ibliZit a nastinit jeho souvislost s uménim. “” Historii uzivani vykladnich
skiini vénuje prostor v men$i samostatné kapitole, a to prakticky pouze v mezinarodnim
kontextu. Ma tak spiSe vyznam pro sledovani mezinarodniho vyvoje vykladnich skiini a
vyzkumu pfejimani zahrani¢nich trendi Ceskoslovenskymi vyklady. Konkrétné pro nase
prosttedi ma tato prace ale spiSe okrajovy vyznam. Pfislo mi vhodné pfipomenout tyto
akademické prace, abych mohl poukazat na oborovou rtiznorodost, do které zasahuje
problematika vykladnich skiini. Myslim si proto, ze historicka prace na toto téma ma vyznam
uz jen z toho diivodu, Zze miize poskytnout perspektivu historického zkoumani ostatnim obortim,

které se stejnym tématem pracuji.

Téma mezivaleéné propagace se stala predmétem studia také na Ustavu hospodaiskych
a socialnich d¢jin FF UK. Chtél bych zminit pfedevsim dvé zavérené prace. Prvni z nich je
diplomova prace Ondteje Stépanka — Prazska reklama v mezivilecném obdobt® Samotny autor
rozdéluje tuto praci do tii ¢asti. Prvni z nich je teoreticky tivod do prostiedi ¢eskoslovenské
mezivaletné reklamy, kde se zabyva konceptudlnim pojetim reklamy specificky pro
Ceskoslovenské prostfedi. Dale se kapitola vénuje dulezitym osobnostem mezivale¢né
propagace a Reklubu. Dalsi kapitola se zamétuje specificky na reklamu prazskou, jeji reklamni
prostiedky a legislativni podminky, které ji formovaly. V posledni kapitole se autor opét vraci
k institucim a zkouma propagatory, jejichz zivot byl s reklamou spojen. Vykladnim skiinim se
tato prace bohuZel vénuje pouze Gtrzkovité. Druhou z praci, kterd vznikla na Ustavu
hospodarskych a socialnich dé&jin, je Propagace rychloobratkového zbozi v dennim tisku a
reklamni filmové produkci mezivalecného Ceskoslovenska '°, jejimZ autorem je Petr Jefabek.
Jeho prace se zamétuje na specifické propagacni prostiedky, kterymi jsou denni tisk a film.
Studuje soudobé zptsoby reklamni komunikace mezi zakaznikem a prodejcem a pracuje s
vytvatenim identitnich kodi (apely, motivy, podprahové signaly) skrze reklamu. Prace se
vénuje reklamnim strategiim konkrétnich firem, na kterych prezentuje vyvoj a zrani jejich

propagacni strategie. Ceskoslovenskou reklamni teorii zkouma také v mezinarodnim kontextu.

16 Prace je psana v Cesting, i kdyZ z velké miry Cerpa z anglickojazyénych zdroji. Misto ¢eského pojmu vykladni
skiin pouziva vzdy anglickou variantu window display.

7 Tamtéz, s. 5.

18 STEPANEK, Ondiej, Diplomové prace, vedouci Ivan Jakubec, Prazskd reklama v mezivalecném obdobt,
Diplomova prace, Univerzita Karlova, Filozoficka fakulta, Ustav hospodaiskych a socidlnich dé&jin, Praha, 2017,
rozsah 70 s.

19 JERABEK, Petr. Propagace rychloobrdtkového zbozi v dennim tisku a reklamni filmové produkci
mezivilecného Ceskoslovenska. Bakalatska prace, vedouci Barbora Stolleova, Praha: Univerzita Karlova,
Filozoficka fakulta, Ustav hospodaiskych a socialnich d&jin, 2023, rozsah 149.
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1.2 Prameny

Tato prace je vystavénd predevsim na analyze tiSténych pramend, jakymi jsou dobové ptirucky
a také dobova periodika, jez v &eskych zemich/Ceskoslovensku formovaly odborny diskurz i

kazdodenni praxi.

Dobové pfiru¢ky a také dobova odbornd reklamni periodika zabyvajici se tehdejsi
problematikou propagace se pro m¢ staly dulezité predev§im diky moznosti nahlédnout do
mentality tehdejSich odbornikii a potazmo tedy i samotnych tvircti vykladnich skiini. Pro
vétSinu z nich je typické vyhrazeni alesponn malého prostoru pro problematiku vykladnich

skiini, coz svédci o dllezitosti vykladl pro tehdejsi propagaéni ¢innost.

Prvni z téchto titul, se kterym jsem pracoval, je viibec prvni ¢eskojazycna odborna
ptirucka o reklam¢ s pfiléhavym nadzvem Moderni reklama. Tato kniha vySla z pera autora
Zdenko Sindlera jiz v roce 1906. 2° Vykladni skiini vénuje Sindler celou, jedenéctistrankovou
kapitolu.?! Popisuje v ni vykladni skiin jako propagalni prostfedek s omezenou lokalni
pusobnosti, ale zato s velkou hodnotou kvili moznosti levné reklamy a sebeprezentace, ktera
se nabizi prakticky vSem obchodnikiim. Vénuje se podrobné pozadi skiini, harmonii
pouzivanych barev, obménovani vyloh a vyuzivani kvétin ve vykladech. Déle dava rady k
uzivani figurin, dekoraci a pohybu ve vykladni skiini. Fakt, ze z celkového poctu 66 stran
vénuje celou Sestinu problematice vykladi, poukazuje sdm o sob€ na vyznam, jaky reklamni
odbornici ptikladali vykladnim skiinim, a to jiZ od pocatkl ceskojazycné odborné literatury
vénované reklamé. Z hlediska doby svého vzniku (1906), vytvoftila pro mé ptirucka moznost

komparace s mezivalecnym obdobim.

Dalsi ptirucka, se kterou jsem pracoval, nese nadzev Zasady vynosné reklamy od Jana
Brabce a pochazi az z roku 192722 ktery byva oznafovan za zlomovy milnik ve vyvoji
mezivale¢né propagace. Na rozdil od Sindlerovy préce, ktera se snazi popisovat jednotlivé typy
propagace, Brabec se snazi vénovat reklamé skrze tematické segmenty. Pro ptiklad uvedu nazvy
nekolika kapitol: Vyvoj reklamy, VySetteni zbozi, Reklama na vetejnych piistupnych mistech,

Reklama obchodil v drobném. V textu takovychto kapitol se vykladni skiili objevuje vzdy, kdyz

20 SINDLER, Zdenko. Moderni reklama, Praha: F. Simagek, 1906.
2l TamtéZ, s. 44-55.
22 BRABEC, Jan. Zdsady vynosné obchodni reklamy, Praha: Sfinx, 1927.
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souvisi s probiranym tématem. Samostatné je jim pak také v€novany soustavny péti strankovy

text.?? Dal§im rozdilem oproti pfedchozi piirucee je jeji tictyhodny rozsah, ktery tvoii 388 stran.

Jako posledni tistény pramen odborné povahy bych chtél zminit Kurs obchodni reklamy
s Cetnymi ilustracemi od Jitiho Solara?* Solar v této prace vénuje vykladnim skfinim ¢ast jedné
ze svych kapitol - 8. hodinu svého kursu obchodni reklamy. 2° Na &tyfech strankach se vénuje
predevsim smyslu vykladni skiiné¢ v celkové reklamni strategii, uzivani figurin a osvétleni.
Nejvetsi prostor vénuje napisim ve vykladnich skiinich, které dostaly vlastni podkapitolu, ktera
svym rozsahem zahrnuje ptes polovinu celkového textu o vykladech. Solarova ptirucka ma
specialni vyznam ptedevsim pro budouci vyzkum a pokra¢ovani mé prace, nebot’ se mi podatilo
ziskat souhlas ptibuznych jiZ zesnulého autora k ptistupu k jeho osobnimu archivu, uloZzeném

v Husitském muzeu v Tabofre.

2%

¢i modernimu podnikani. Zamétuji se potom predevsim na analyzu obrazového materilu, ktery
mohou tyto periodika nabidnout piimo ke zkoumanému tématu. Pfedmétem systematického
vyzkumu se stala pfedevsim periodika Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdan®(dale
jako Typ) a Vykladni skiiii v novodobé iiprave’’. Rad bych jesté zminil periodikum, ze kterého

jsem Gerpal vybérové — Cesky svét: Tlustrovany ctrndctidenik.

vvvvvv

kapitola, byl zminény magazin Typ, ktery vydaval Reklamni klub ceskoslovensky (dale jako
Reklub). Tento magazin vydéavalo nakladatelstvi SFINX a vychazel pravidelné jako mési¢nik

v rozsahu 50-60 stran. Co se ty¢e jeho redakéni zdkladny, hodi se zminit alespon tfi dilezita
jména. Jsou jimi jiz zminény dr. Jan Brabec, ktery plsobil dlouhodobé na pozici hlavniho
redaktora casopisu, dale britsky novinat a reklamni expert Herbert Casson jakozto pravidelny
zahrani¢ni dopisovatel a ,,hlavni spolupracovnik* a dr. Zden€k Rykr, ktery je pro tuto praci
obzvlasté dilezity, nebot’ m¢l na starosti rubriky zabyvajici se vykladnimi skiinémi. Typ si ve
svém prvnim Cisle z biezna 1927 stanovuje za cil: ,,Vyplniti kazdé cislo pouze a vylucne
praktickymi nameéty, jak zvysiti vykonnost, jak zamezit ztratam a jak dosici uspéchu v kazdém

druhu podnikani““?%. Jeho cilem je tak pisobit osvétu mezi podnikateli v§eho druhu. Detailni

23 Tamtéz, s. 336-341.

24 SOLAR, Jifi. Kurs obchodni reklamy s cetnymi ilustracemi, Praha: Orbis, 1929.

25 Tamtéz, s. 82-86.

2 Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani. Praha: Sfinx, 1927-1937.

2 Vykladni skiiit v novodobé iipravé: Moravska Ostrava: V. Mula¢, 1933-1936, od roku 1937. Vykladni sk,
Moravska Ostrava: V. Mulac.

B Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdni. Praha: Sfinx, fijen 1929, ro¢nik 1, &islo 1, s. 2.
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pozornost vénuje reklamnim strategiim v jejich pestrosti od tisku pies plakaty, inserty a mimo

jiné i vykladni sk¥iné.

V prubéhu prvni dekady své existence se magazin Typ vénoval vykladnim skiinim
formou nejriiznéjsich rubrik, formou fotosoutéze vykladnich skiini a kratkych sporadickych rad
upozornujicich na riizné napady a moznosti zlepSeni. Nejcastéjsi pravidelnou rubrikou byly
Nové myslenky pro vykladni skiiné?® a pozd&jsi Co nového v upravé vykladnich skiini 3°. Tyto
rubriky se opakovaly v nepravidelnych frekvencich, obvykle jednou za c¢islo. Rubrika
fungovala na bazi komentovani autorskych, ¢i zaslanych fotografii vykladnich skiini. V
prubéhu dekédy je ale mozné pozorovat znacné vykyvy v zdjmu casopisu o vykladni skiing.
JestliZe se v n€kterych ro¢nicich tato rubrika nachédzi v kazdém ¢isle, jsou 1 periody, ve kterych
se objevuje sporadicky, az postupné mizi se sedmym ro¢nikem v roce 1933. Od t¢ doby jeji

misto zastupuji jiz diive se objevujici rubriky nepravidelné.

Vykladni skrinn v novodobé uprave (od roku 1937 Vykladni skiin) je narozdil od Typu
casopisem, zaméfenym piimo a pouze na vykladni skiing. Jedna se o viibec prvni periodikum
tohoto typu u nas. Tento Casopis vychazel az od roku 1933. Jednalo se o dvoumési¢nik
vydéavany pod hlavickou Klubu dekoratért vykladnich skiini — Moravska Ostrava. Mezi viid¢i
osobnosti redakce tohoto periodika pattili predevsim nakladatel Vaclav Mulag, provozovatel
aranzérské $koly Ladislav Svankmajer, architekt Jan Gerstl a mezi dal$imi piedev§im jiz
zminovany Jifi Solar. Pro tento ¢asopis je typicka souhra vice autort, z nichz je kazdy zaméteny
na urCity aspekt vykladnich skiini — naptiklad Jaroslav Kolbin piisobici jako odbornik na
osvétleni.?! Odborné ¢lanky jsou doplfiovany v kazdém &isle bohatou sekei, kterou tvoii pouze

fotografie skiini s kratkymi popisky. Ve srovnani s elaboravanymi rozbory nékolika vykladi z

24

Vybérové jsem &erpal z Gasopisu Cesky svét: Ilustrovany ctrndctidenik. Jedna se o
fotografickyctrnactidenik, ktery se zamétuje predevSim na Ceskou spolecnost a kulturu.
Vychéazel mezi lety 1904-1929, nejprve pod hlavickou Karla Hipmand a pozdgji se jeho

vydavatel a redaktorem stal Emil Solc33.

2 Nové myslenky pro vykladni skiing, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdani. Praha: Sfinx, fjen
1929, ro¢nik 3, ¢islo 7, s. 314.

30RYKR Zdenék, Co nového v tpravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani.
Praha: Sfinx, prosinec 1931, ro¢nik 5, ¢islo 11, s. 543-542.

U Vykladni skififi v novodobé tipravé: Moravska Ostrava: V. Mulag, 1933, roénik 1, &islo 1, s. 1.

32 Cesky svét: Ilustrovany ctrndctidenik, roénik 1, &islo ,1 obalka.

3 Tamtéz, roénik 9, &islo 51, s. 26.
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1.3 Vyzkumné otazky, metodologie, terminologie

Predmétem vyzkumu této prace jsou vykladni skiing v mezivaleéném Ceskoslovensku jako
specificky propagacni prostor a prostiedek. Vytycil jsem tii oblasti, skrze které bych chtél blize

charakterizovat teorii a praxi aranzovani prvorepublikovych vykladii.

Prvni vyzkumna otdzka se soustfedi na teoreticky odborny diskurz zabyvajici se
vykladnimi skiinémi v ¢eskoslovenském prostiedi. V této Casti se snazim mapovat dynamiku,
kterou tento segment reklamni problematiky prosel v &eskych zemich/Ceskoslovensku a v
$ir$im kontextu také v zahrani¢i. Na zakladé dobovych ptirucek (Z. Sindler, J. Brabec, J. Solar)
a odbornych periodik se snazim postihnout kvalitativni posun v odborném piemysleni nad

vykladnimi skiinémi.

Dal8im cilem mé préce je pfiblizeni redlného uplatnéni teoretickych poznatkli v ramci
Ceskoslovenské praxe aranzovani vykladnich skiini. Za timto ucelem vymezuji dilezité aspekty
problematiky, které experti opakované fesi na strankach reklamnich odborného tisku, a jejich
proménu. Zkoumanymi kategoriemi jsou: architektura vykladnich skiini, rozlozeni zbozi,
uzivani barev, osvétleni prostoru vykladnich skiini, slovni a ¢iselné apely ve vykladni skiini,
vytvarné slozky vykladl, dekorace a doplitky a dealers helpers (specifické pomicky
zprostfedkovatelim prodeje). Analyzu zakladam na diskuzi/dialogu v odbornych periodikach,
jez komentovala realny stav vyklad v Ceskoslovensku. Prostiednictvim této diskuze se snazim
porozumét tomu, jaké aspekty byly nejcastéji feSeny, a tudiz, jak probihalo aranzovani vyklad

V praxi.

Tretim cilem, ktery si ve své praci vytyCuji, je co mozna nejplnéjsi charakteristika
mezivalecné ¢eskoslovenské vykladni skiin€. Snazim se odpovédéet na otazku, jestli mizeme v
mezivaleném obdobi mluvit o specifickém ceskoslovenském razu aranzovani vykladnich
skiini, a popfipad€, co tento raz vystihovalo. Charakteristika mezivalecné Ceskoslovenské
vykladni skiin€ se zaklada na podrobné analyze vzorku fotografického materialu tehdejsich
vykladl ziskaného z Casopisu Typ v obdobi 1927-1937. Soustiedim se predevSim na Ctyfi
oblasti charakteristiky vykladnich skiini a procesu jejich aranzovani: role zahrani¢ni inspirace
a vzori (do jaké miry plnily vzor zahrani¢ni vykladni skiiné a zda/od kdy vystupuje
ceskoslovenska vykladni skiin ve vzorové roli), zajem o moderni vykladni skiin€ v ramci
Ceskoslovenska (do jaké miry se kultivovani tyké velkych center a do jaké miry zasahuje i do

periferie), struktura zbozi v Ceskoslovenskych vykladnich skiinich a autorstvi
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aranzma vykladnich skiini (do jaké miry se miru se pii aranZovani vykladi uplatnili

profesionalové).

Prace se zaklada na kvalitativni a kvantitativni analyze dobovych pfirucek, a pfedevsim
dobovych odbornych reklamnich periodik. Kapitoly 2 a 3 stavi na komentétich a doporucenich
teoretickych piirucek a na textovych ptispéveich ve smyslu pokynt a komentait v odbornych
Casopisech. Kapitola 4 detailn¢ zpracovava a kvantitativné vyhodnocuje obrazovy material na
stranach vybraného periodika Typ za desetileti 1927-1937. Na zaklad¢ 599 nashromazdénych
fotografii jsem vytvofil databazi, do které jsem ptipojoval informace ziskané z komentait
v ramci periodika a také na zaklad¢ vlastnich postiehli. Celkové ma tato databaze rozsah 11 381
bungk, které jsou rozdéleny do zkoumanych oblasti, jakymi byly: odkaz na umisténi v textu,
datace zvetejnéni, popis vylohy, lokalizace vykladli na trovni stat i v ramci Ceskych
zemi/Ceskoslovenska, nazev firmy, vystavované zboZi a jeho kategorizace, popisky fotografie
vykladi a autor aranzma. Zaroven databéze reflektuje parametry vykladnich skiini, jako jsou
architektura vykladi, rozloZeni nabizeného zbozi, slovni a ¢iselné apely pro vyklady, uziti barev
ve vykladu, osvétleni prostoru vykladnich skiini, zapojeni vytvarné slozky do aranzovani,
dekorace a dopliiky, vyuzivani propagacnich pomtcek od vyrobcei, pohyb ve vykladni skiini.
Kvantifikace téchto informaci, které jsem do této databaze zanasel, umoznila formovat
zobecnujici zaveéry a blize charakterizovat podobu ceskoslovenské vykladni skfiné mezi

valkami.

Z hlediska terminologického tato prace pracuje s pojmy vyklad, vykladni skrin a vyloha
jako zaménitelnymi, tak jako s nimi pracuje Slovnik spisovného jazyka ceského: ,,vyklad I, -u
m. (6. j. -&, -u) 1. vwkladni skiin; vyloha 2: prohlizet si zboZi ve v-u; zastavovat se pred v...* 3
Dobova literatura mezi témito pojmy také nevidi zadné rozdily. Tyto pojmy oznacuji jak
vykladni skiin/vyklad/vylohu jako prostor spojujici vnitfek a vnéjSek obchodu skrze prihledné
sklo, za kterym se predvadi zbozi, tak docasnou konkrétni podobu vykladni
skiiné/vykladu/vylohy, které ji proptjcuje jeji aktudlni aranzma. Neékteti dobovi autofi (napf.
Vojta Holman) ¢i napiiklad soucasny technicky slovnik nauény?> uZivaji termin vykladce jako

dals$i synonymum pro pojem vyklad. K tomuto pojeti jsem vSak nepfistoupil. Vykladce

34 Heslo vyklad, Ustavu pro jazyk Sesky — Slovnik spisovného jazyka ceského, ssjc.ujc.cas.cz, online dostupné z:
https://ssjc.ujc.cas.cz/search.php?hledej=Hledat&heslo=v%C3%BDklad&sti=EMPTY &where=hesla&hsubstr=n
0, citovano 8.8. 2024.

35 Heslo vykladec - ,,vnéjsi sténa vykladni skiiné prosklend bezpecnostnim sklem*, kterd je obvykle pristupnd
zevniti stavebniho objektu. ”, Technicky slovnik naucny Praha: Encyklopedicky dim, 2005.
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vnimam, podobné jako Z. Sindler, jako provizorni ndhrazku vykladni skiing, vytvofené ze

dievéného bednéni, které byly pristavény k vnéjsi fasadeé budovy.
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2.Teoreticka vychodiska aranZovani vykladnich

skrini v ¢eskych zemich/Ceskoslovensku

2.1 Odborny diskurz pted prvni svétovou valkou

Jak vysvétluje ve své knize Zlaté casy ceské reklamy Pavla VosSahlikova, k vyznamnému
rozsifeni vystavovani zbozi pomoci vykladnich skfini doSlo aZ v posledni Etvrting 19. stoleti.
Jako ptfedchliidce modernich vykladnich skiini oznacuje VoSahlikova vyvésni §tit a rizné
kupecké a cechovni symboly. V kontextu liberalizace podnikatelského prostredi se moderni
vykladni skiiii zac¢ala objevovat nejprve ve videniskych a od druhé poloviny Sedesatych letiv
ceskych obchodech. Rozsiteni béZzného vyuziti vykladnich skiini bylo postupnym procesem a
zpomalovalo ho mnoho faktord. Vykladni skiin se zdala mnoha podnikatelim nadbytecna z
riznych divodi, at uz to byly financni ndklady, omezeny sortiment, spoléhani na stalé
zakazniky, vystavovani zbozi pfimo na ulici, nediivéra k novym praktikdm, a predev§im
omezeni zplisobena zastaralou méstskou zastavbou. 3¢ Tyto faktory, mala dostupnost a cena
drahych jednolitych skel do oken vyloh a naro¢nost Gipravy prodejen pro vykladni skiin€, mély
za nasledek vzriistajici popularitu takzvanych vykladct nékdy také portalt. Vykladec oznacuje
drevéné bednéni pripevnéné na vnéjsi ¢ast obchodu. Ve vykladci se pak za sklenénou tabuli
nachdzelo nabizené zbozi. Tento provizorni zplisob vykladu se stal ter¢em spolecenské kritiky.
Vykladni skiiné v ¢eskych zemich pted prvni svétovou valkou zaostavaly za modernimi
propagacnimi trendy ve svété, povetsiné nebyly sofistikované promyslené a svou neumélou

formou mohly negativné piisobit ve vefejném prostoru.?’

V pfedvalecném obdobi spatiily svétlo svéta prvni odborné prace vénované
reklamé&/propagaci psané v ¢estin¢. Jednalo se nejen o viibec prvni ucelené ptirucky, ale zaroven
se v nich poprvé zacala fesit problematika aranzovani vykladnich skiini. V roce 1906 vysla
kniha Zdenko Sindlera. Sindler explicitn& oznaduje vykladni skiiné& jako jeden z hlavnich druhii
reklamy, stavi je na stejnou uroven vedle plakati, reklamy novinami, prospektd, cenik,
nabidek vzork, reklamy pohyblivé, nazvi zbozi a etiket.’® Jako kazdé z téchto polozek vénuje
vykladnim skiinim celou kapitolu. Jako motivaci pro jeji sepsani oznacuje autor nutnou potiebu
osvety v oblasti reklamy, kvili jejimu ptisobeni ve vefejném prostoru. Umeéni a reklama jsou

pro n¢j nerozluéné a vykladni skiin piedstavuje obzvlast uméleckou formu reklamy. Odsuzuje

36 VOSAHLIKOVA, Pavla, Zlaté c¢asy ceské reklamy, Praha: Karolinum, 1999, s. 51.
37 Tamtéz, s. 52-56.
38 SINDLER, Zdenko. Moderni reklama, Praha: F. Simacek, 1906. s. 9.
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tak uzivani provizornich vykladcl, které svoji neprofesionalitou ,,zohyzduji“ méstské
prostiedi. Neregulované formy, styly a barvy vykladcti pisobi na Sindlera jako ,,nestviira,

umélecké nemoznost*.’’

Misto pro vykladni sk¥ifi v ramci reklamni strategie vidi Sindler za prvé v jejim pfimém
pusobeni na lokalni zdkazniky a za druhé v relativné niz$i finan¢ni naro¢nosti nez naptiklad
reklama v tisku, protoze je dostupna prakticky jakémukoliv obchodu. Vyhodu vykladu jako
propagaéniho prostiedku vidi Sindler v moznosti propagace konkrétniho zboZi, nabizeného v
konkrétni prodejné. Vykladni skiiii oznacuje za ,,representacni damu zavodu*, ktera je vazna a
elegantni.** Vyhodou skiiné& podle néj je, Ze i bez drahé upravy a s jednoduchymi pomtickami,
muZe 1 maly obchodnik upravit svoji skiift vkusné, ladn€ a cisté. Mize tak konkurovat i

velkopodnikovym vylohdm.

Druhym tucelem je ladnym uspofaddnim presvédCit mozné zakazniky ke koupi
vystavovanych produkti. *! Sindler dale uréuje pro aranzéry skiini nékolik obecnych poucek.
Jsou jimi — , Neprepliujme nikdy vykladnich skiini, pozorujme ucinky skiini z ruznych
vzdalenosti a zachovavejme harmonii barev®. Pravé barvam ve vykladu vénuje peclivou
pozornost.#’ Zaroven ¢tenafe ale upozoriuje, ze: ,,Neni ov§em mozZno ddti piesné predpisy
usporadani skrini ponévadz kazdy druh zbozZi ma své zvlastnosti, avSak prece budtez zde
uvedena nékterd pravidla, platnd pro veskeré aranzéry bez vyjimky ...“* Sindler se svém textu
podrobnéji vénuje teorii harmonie barev, a jejich spravnému uziti ve vykladu a doporuc¢enim
tykajicich se dekoraci ve vylohach. V dekoracich vidi prvek, ktery slouzi pfedevsim jako
atrakce pro prildkani zdkazniki. Takovou dekoraci podle néj mize byt napiiklad i Zivé zvire.*
Z tohoto diivodu je potieba tyto ,,atrakce* neustale obméenovat a povzbuzovat tak zajem divakda,
aby jim vyklad nezeviednél. Sindler povzbuzuje ostatni k experimentovani, pouziti kazdého
napadu, protoze popularitu, jakou vzbudi u obecenstva, je tézké odhadnout. V ptipad¢ negativni
nebo pasivni odezvy je potieba hned reagovat, experiment stdhnout a skiin pfearanzovat.
Samotn4 praxe pravidelného obménovani vykladi je pro Sindleriiv vyklad snad nejpodstatnéjsi,

jak sam ¥ika, ,,cim castéji se objevi néco nového, tim spis se prred nim obecenstvo zastavi“. %

3 Tamtéz, s. 44.

40 Tamtéz, s. 49.

4 Tamtéz.

4 Tamtéz, s.47.

4 Tamtéz, s. 51-52.
4 TamtéZ, s. 48.
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Na zavér Sindler doporuduje pro inspiraci pfedeviim aktivné se rozhlizet po jiz
existujicich cizich sktinich. Podle néj: ,,Kazdy, kdo navstivil ruzna mésta, zajisté pozoroval ve
vykladnich skiinich jakysi jednotny rys. Jinak vypadaji skiiné videnské, jinak drazdanské, jinak
berlinské a paiizské. Vude se mozno priucit®” Autor upozoriiuje na fakt, ze némecké prostiedi
je v reklamé zjevné napted, protoze v ném vysla uz fada knih vénujicich se reklamé¢, zatimco
Sindlerova prace je prvni svého druhu v &eském podani. 47 V uvodni kapitole poukazuje na
piiklad konkurence ¢eskojazyéné a némeckojazyéné firmy. Ceskojazyéna firma se snazila sviij
neuspéch vzhledem ke konkurenci dat nacionalisticky za vinu némecké propagand¢ (firemni
reklamg). Sindler ale poukazuje na to, Ze by se naopak &esky obchodnik mél oprostit od zasti a
nafikani a spi§ se poucit, pro¢ se némecké firmé daii — dlivod je pravé masové pouziti kvalitni

reklamy. 48

Némecké prosttedi bylo oproti tomu cCeskému zjevné naptfed a zlistalo tomu tak i v
priubéhu celého mezivalecného obdobi. Pro ¢eskoslovenské aranzéry byla kulturné i fyzicky
blizsi Berlin a Viden, nez PafiZz nebo vzdalend Britanie a USA.* Motivace vzniku
némeckojazyéného reklamniho diskurzu byly v praxi totozné s témi Sindlerovymi. Rychl4
snaha o adaptaci novych propagacnich strategii spole¢né s absenci reklamnich profesionali
mély za nésledek Castokrat velice neprofesionalni snahy napodobit zahrani¢ni vzory. Prostiedi
propagace nutné presahuje do vetejného prostoru, nebot’ jejim cilem je oslovit a navnadit ke
koupi urcitého produktu co moznd nejveétsi mnozstvi zakaznikli. Rozvoj neprofesionalni
reklamy v nové se utvarejici moderni spole¢nosti upozoriioval na piekotné se rozvijejici
filozofii penéz, celkovou komodifikaci, a pfedevSim promeénujici se vzhled metropoli. Tyto
myslenky rezonovaly ve vetejné debaté a v roce 1907 vykrystalizovaly ve vznik némeckého
spolku Deutsche Werkbund. Spolek, zalozeny Hermanem Muthesiem, sdruzoval razné
osobnosti z uméleckopriimyslového prostiedi’® Podle stanov toho spolku bylo jeho cilem:
LwAufgabe des dwb e.V. ist die Forderung der Kunst und Kultur, insbesondere die Forderung
guter Qualitdt bei der Gestaltung der Umwelt des Menschen im Zusammenwirken von Kunst,

Technik, Wissenschaft, Medien, Industrie, Handwerk und Handel“. °' Pro plnéni cild spolku

46 Tamtéz, s. 54.

47 Ze kterych pravdépodobné Sindler Serpa.

8 SINDLER, Zdenko. Moderni reklama, Praha: F. Simagek, 1906. s. 3.

4 COUFALIK, Pavel - CESALKOVA Lucie - DUFEK Antonin - HUBATOVA-VACKOVA Lada -
KNOBLOCH Iva, Divadlo ulice: Reklama a aranzérstvi vykladnich skiini v kontextu modernismu, 1918—1938,
Praha: UMPRUM, 2021 s.43.

30 TamtéZ, s. 39,41.

S DEUTSCHER WERKBUND E.V, Deutscher-werkbund. online, Dostupné z: https://www.deutscher-
werkbund.de/wir-im-dwb/organisatorisches/, citovano 23.5. 2024. Cesky pieklad: Ukolem dwb (Deutsche
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mély vykladni skiing diileZitou Glohu, skrze kulturni osvétu ve vetejném prostiedi. V ocich
¢lentt Werkbundu, jako byli naptiklad Friedrich Naumann nebo Paul Westheim, pfedstavovala
vykladni skiiii zvlastni fenomén - ,,novy typ uméni®, ve kterém se prolind obchod s uméleckou
tvorbou.’ Instituce, kterd by plnila obdobné funkce, vznikla v Ceskoslovensku az s
dvacetiletym zpozdénim, zalozenim Reklubu v roce 1927. Tento fakt sdm piimo svédci o

opozdénosti vyvoji ¢eskojazycné reklamy oproti vyvoji némeckému.

Nejobsahlejsi reklamni priruckou, kterd vysla v predvalecném obdobi, je jiz zmifiovana
publikace Vojty Holmana Zivot a reklama’™ z roku 1909. Smyslem vykladni sk¥iné a vykladct
je podle n€j moznost zaplsobit na pfirozenou lidskou zvédavost a pfildkat tak zijemce do
obchodu predvadénim redlnych ptrikladl zboZi. Zarovei je pojitkem mezi prodejnou dané¢ho
obchodu a virtudlni nabidkou, kterou tvofi jeho jina reklama. Stejné€ jako jeho predchiidce,
poukazuje na aktualng Spatny stav velkého mnozstvi vykladct a vykladnich skiini. Také jako
Sindler upozoriiuje na nepochybné propojeni umélecké a propagaéni funkce vykladi. Dokonce
poukazuje na vzajemny vztah uméni a podnikani, kdyz tika, Ze: ,,4 prece i umélec sam, je-li
Spatnym obchodnikem, Zivori, byt by byl umélcem sebe lepsim “>* Vyklady maji podle n&j ,,miti
vychovny viiv“, kterého nelze dosdhnout, pokud zbozi neni kvalitn€ uspotfadano a nepiehlcuje
plochu skiiné nebo vykladce. Opét jako Sindler upozoriiuje na fakt, Ze neexistuje obecny recept
na aranzovani vykladu, protoze kazdy typ zbozi si zaslouzi specifické zpracovani. Pro Holmana
piipomina vyklad svym uspotadédnim plakat — mé dostatek volné plochy, barevnou sladénost a
zbozi prezentované v architektonicky zajimavé podobé. Oproti jeho predchidci vénuje veétsi
pozornost osvétleni, kdyz doporucuje typy osvétleni, kterych se vyvarovat a naopak ty, které se

k vykladtim hodi.

Holman vyzvedava diilezitost profesionalnich aranzérti, poukazuje na fakt, ze obchody
s obzvlasté p€knymi vyklady zaméstndvaji k aranZovani pracovniky specialné k tomu urcené.
Ocefiuje piinos aranzérské Skoly bratii Posner®. Odborna Skola pro moderni a umélecké
aranzovani vykladnich skfini Bratfi Posnertu byla viibec prvni vzdélavaci instituci v ¢eském

prostfedi. Aktivni byla jiz od roku 1903, sidlila ve Vodickové€ ulici ¢. 20 a pravidelné se

Werkbund) je propagace uméni a kultury, zejména pak podpory pii zachovani kvalitniho mezilidského prostiedi
ve spolupraci s uménim, technikou, védy, medii, primyslu, femesel a obchodu.

52 COUFALIK, Pavel - CESALKOVA Lucie - DUFEK Antonin - HUBATOVA-VACKOVA Lada -
KNOBLOCH Iva, Divadlo ulice: Reklama a aranzérstvi vykladnich skrini v kontextu modernismu, 1918—1938,
Praha: UMPRUM, 2021. s. 41.

33 HOLMAN, Vojta. Reklama a Zivot, v Praze: ndkladem Vojty Holmana, 1909.

3 Tamtéz, s. 30.

55 HOLMAN s. 34. Ditve Odbornd Skola pro umélecké aranZovani vykladcii Bratii Posneri, byvalych aranZérii
firmy Ephraima Lovia a obchodniho domu J. Novik v Praze.
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vénovala napiiklad aranZovéani vyklad obchodniho domu u Novak. Tato Skola byla urcena
pro doplnéni oborového vzdélani formou vecernich 1 dennich kurzi, které mivaly délku pouze
nékolika dni.® Ve svém propagaénim materialu Skola oznamuje zdjemcim velky zijem o
absolventy Skoly, protoze jeji vedeni dostava idajn¢ béhem jednoho mésice pies sto pracovnich
nabidek z riznych firem. Tyto nabidky jsou dale rozdistribuovany mezi zaky a absolventy. Tato
zjevnd poptavka, zplsobend rychle se vyvijejicim a specifickym stylem propagace skrze
vykladni skiifi, umoznila vymezeni funkce profesionalniho aranzéra’’ Mohlo se jednat o
jedince, jehoz jedinym povolanim by bylo vykladani skiini riznych firem, ale v predvalecné
dobé¢ se jednalo spise o specialné vybraného zaméstnance, ktery mél na starosti aranzovani
vykladii. Se vznikem oborovych vzd€lavacich instituci se pak tento zaméstnanec stat
profesionalné vyskolenym pracovnikem v oboru aranzérstvi. To umoznilo, jak piSe Holman:
»adaptovat Femeslnické a umeéleckoprumyslové zZivnosti dekoratérii k hospodarskym potrebam

obchodu a vyprofilovat schopnosti a status aranzéra vykladnich skiini. “>%

V roce 1913 také zahéjila pod zastitou soukromé Skoly Ladislava Svankmajera svoji
¢innost Prvni odborna Skola aranzérska. Z jejich reklamnich inserti z roku 1934 mulzeme
vycist, ze nabizela také veCerni a denni kurzy, které probihaly v budové Skoly v Palackého ulici
¢.5, kde byly k dispozici Ctyfi mistnosti, ve kterych se zaci mohli prakticky procvicovat v
aranzérstvi.® V mezivaleéném obdobi se stala v&hlasnou piedev$im pro komplexitu a
umeéleckou néapaditost svych vykladu, které byly predevsim zaméieny na textilni zbozi. Osoba
Ladislava Svankmajera méla pro mezivale¢nou &eskoslovenské aranzérstvi velky vyznam.
Kromé¢ vyuky a vedeni Skoly byl jednim ze zakladateli Casopisu Vykladni skiin v moderni
uprave, kde na téma aranzovani ptilezitostné publikoval, a mimo jiné byl i soudnim znalcem
vykladnich ski¥ini, jak je oznaCen v prvnim ¢isle zmifiovaného Casopistf. Dalsi dilezitou
vzdélavaci instituci na poli aranzérstvi, s presahem do ceskoslovenského prostredi, byla
berlinska Reimannova Skola ©!, ktera kurz aranzérstvi vedla od roku 1913. Svého nejvétsiho

véhlasu dosahla tato Skola v roce 1928 na Expozici vykladnich skiini v Lipsku a 1929 svoji

56 COUFALIK, Pavel - CESALKOVA Lucie - DUFEK Antonin - HUBATOVA-VACKOVA Lada

- KNOBLOCH lva, Divadlo ulice: Reklama a aranzérstvi vykladnich skrini v kontextu modernismu, 1918-1938,
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57 V&stnik obchodnické omladiny Seskoslovenské XXIX, 1913, ¢. 20, 20. 10., s.8.

8 HOLMAN, Vojta. Reklama a Zivot, v Praze: ndkladem Vojty Holmana, 1909.

9 COUFALIK, Pavel - CESALKOVA Lucie - DUFEK Antonin - HUBATOVA-VACKOVA Lada
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61V originalnim némeckém nazvu Schule Reimann.
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ucasti na Mezindrodni vystave reklamy v Berlin€. Tyto Gspéchy ji pomohly se v mezivalecném

obdobi etablovat pro ¢eskoslovenské prostiedi jako vzorova zahraniéni instituce. %

Dalsi formou kultivace vykladnich skiini v ¢eskych zemich byly obcasné soutéze.
Historicky prvni soutézi vykladnich skiini na naSem tzemi byla Konkurence vykladnich skiini
v Praze.® Tato korespondenéni soutéz, ve které byly hodnoceny jednotlivé fotografie vyloh,
probéhla v listopadu roku 1912 a &asopis Cesky svét se o ni vyjadiil nasledovné: ,, Ladnd viprava
vykladnich skiini je cnosti prazskych obchodnikii. Kdo projel kus svéta, musi vzdati poklonu
prazskym aranzérum. Oni dumysiné a s jemnym vnucenim ukazuji za skly to nejvyssi, co
elegance a vkus velkomésta Zada. “ Je zajimavé, Ze redakce Casopisu odmitla uvetejnit jména
vitéznych firem ze strachu, aby nebyla obvinéna ze zaujatosti. % O nepravidelné pozornosti,
jaké se kultivaci vykladnich skiini dostavalo, svéd¢i fakt, ze o obdobné soutézi mame informace
az o deset let pozdé&ji. Soutez vykladnich skirini v hlavnim mésté Praze se odehrala v zafi roku
1922 v Obecnim domé pod hlavickou Svazu pro povzneseni navstévy cizinct v Praze 1. 1
kdyz se nejednalo ptimo o vykladni skiing, aranzéti se ve velkém uplatnili na dalSich riiznych

hospodatsko-primyslovych vystavach nebo na Prazskych vzorkovych veletrzich.

2.2 Odborny diskurz mezi svétovymi valkami

Prvni svétova valka predstavovala pro vyvoj reklamy znatelné zpomaleni, ze kterého se
domaci prostfedi pomalu vzpamatovavalo. Prvni polovina dvacéatych let je charakteristicka
prakticky absenci novych ptispévki k teorii reklamy, a tudiz také teorii aranzovani vykladnich
skiini. Probuzenim z této ,,tvir¢i letargie” byla pak publikace Jana Brabce Zasady vynosné
obchodni reklamy.% Tato ptirucka, ktera vznikla v roce 1927, je povazovana za zlomové dilo
ve vyvoji Ceskoslovenské reklamy oproti jakékoliv dosavadni domaci publikaci. Své
piedchidce piesahuje délkou a kvalitou samotného textu,®” obrovskym tematickym zabérem, a
predevsim bohatou mezinarodni bibliografii. Co se tyCe vykladnich skfini, upozoriiuje nas
Brabec, ze doba provizornich vykladei je uz ta tam: ,, Vykladni skiiné jsou také reklamou a dnes

Jjiz nikdo niceho proti nim nenamita, ponevadz se nahlédlo, ze slouzi nejen obchodnikovi, ale
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také obecenstvu”. Jejich problém tedy jiz nespo€iva v nedivéfe jejich zfizovateli k jejich
dilezitosti, nybrz v samotném neprofesionalnim provedeni. Oproti Brabcovym ptedchtidciim,
Holmanovi a Sindlerovi, kteti vyuzivani skiini v reklamé teprve razili cestu, je pro Brabce
vykladni skiin jiz béznou soucasti reklamnich strategii. Hodnota vykladnich skfini jiz byla
vétsinou podnikatelll rozpoznana, podle Brabce dokonce diive nez hodnota ostatnich forem

reklamy.®® Novym cilem bylo zaméFit se na kultivaci aranzma ve vykladnich skfinich.

O tom, ze vykladni skiin€ jsou jiz béznou soucasti reklamnich strategii, svéd¢i i1 fakt, ze
Brabec doporucuje pouzivat takzvané reklamni pomiicky sprostiredkovateliim.% Tyto pomucky
prodejciim zasild firma, kterd poc€ita s tim, Ze existuje prostor (pravdépodobné vykladni skiin)
ve kterém, je bude moci vystavit i obchodnik v malém 7. Stejné jako jeho piedchidci si autor
uvédomuje vyznam vykladni skiing, ktery spo¢iva v jejim umisténi ve vefejném prostoru. Slovy
autora: ,,Inserdtu se da utéct, této formé (reklamy), je-li dobra, ne |...] PouZiti barev, svetel a
obzvldsté pohybu dava ji neobycejny vyznam “. 7! Jeji dalsi vyhody vidi také v tom, Ze jsou ji
potencionalni zdkaznici vystavovani pravidelné (nachéazi se napiiklad po cesté do jejich
zaméstnani) a také, ze jejich mysl neni vétSinou zaroven zaujata né€im jinym (narozdil tieba
od insertt v tisku). Upozoriiuje na vyznam vykladni skiin€ predev§im pro propagacni strategie
obchodnikl v drobném. Oproti pfedchozim pracim se vénuje kromé obecnych poucek i ryze
prakti¢téj$im aspektim, jakymi jsou viditelnost do skiiné (kvili zamrznuti skla nebo roletdm).
Jako nejsiln€jsi propagacni stranky vykladl, na které je tteba davat pozor, oznacuje Brabec
casovost’? a piivodnost 3. Podle autora: ,,Vyklad md miti za sebou srozumitelnou ideu*. 7 To
muze znamenat napiiklad odpovéd’ na otazku, kterou si polozi kupujici. Tento postup ma vést
potenciondlni zdkazniky k tomu, Ze i kdyby nenakoupili pfimo hned, spoji si vyklad s urcitou

myslenkou a vrati se k nému tfeba v budoucnu.

Narozdil od Sindlera varuje Brabec pied snahou $okovat vykladem za jakoukoliv cenu.
Vzhledem k tomu, Ze Sindlerovu piiru¢ku pravdépodobné Brabec &etl, nabizi se otazka, jestli
nenarazi na Moderni reklamu svoji kritikou: ,,Ziskati pozornost viibec, je lehké; staci strciti do

okna Zivou kozu. Otdzka je, zda to povede k prodeji “.”> NemiZeme vSak s jistotou fict, jestli se

8 BRABEC, Jan. Zdsady vynosné obchodni reklamy, Praha: Sfinx, 1927. s. 55,58.

%V anglickojazy&né terminologii, ob&as piejimané i v Ceskoslovenském prostiedi, se pouziva termin dealers
helpers (napriklad terminologie casopisu Typ).

0 BRABEC, Jan. Zdsady vynosné obchodni reklamy, Praha: Sfinx, 1927. s. 326.

"I Tamtéz, s. 277.

2 Mysleno jako védomi nutné pravidelné obmény sk¥ini — jeji neustéla aktualizace.

3 Archaicky termin pro originalitu.

74 BRABEC, Jan. Zdsady vynosné obchodni reklamy, Praha: Sfinx, 1927, s. 32,37.

> Tamtéz.
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jedna o védomou narazku na Sindlerova doporudeni, tykajici se zvifat ve vykladu. Stejné
kriticky se Brabec stavi k pfiliSnym uméleckym snaham ve vykladech, o kterych soudi, Ze
muzou pusobit spi§ neprofesiondlné a mit negativni dopad. Nad kazdou dekoraci ve vykladu by
se mél prodejce kriticky zamyslet a zhodnotit, jestli mu pomaha v prodeji. Pro Brabce je tak
podle jeho slov nejdulezitéjsi jednoduchost a principy ,harmonie, symetrie, balance a
proporce”®. V piirucee rozviji vice nez Holman doporuceni tykajici osvétleni a jako viibec
prvni se vénuje otazce napisu a cenovych stitkal ve vykladech. Zajimavé je 1 upozornéni, ze
skiiit nema jen specifické misto v reklamnich strategiich, jak tvrdi predchozi ptirucky, ale ma s

ostatnimi prvky propagace obchodu vést dialog, navzajem na sebe odkazovat a ptisobit tak

jednotné.

vvvvvv

je bohaté mnozstvi zdroji, ze kterych Cerpal. Brabec, ktery se svoji publikaci rozhodl napsat na
zakladé zkuSebni cesty v USA, uvadi velké mnoZstvi americké, ale také némeckeé literatury. Co
se tyCe ptimo vykladnich skiini uvadi dv€ propagacni ptirucky, kterymi jsou Albert 1. Fischer:
Window and Store Display’ z roku 1921 a William Nelson Taft: Handbook of Window Displ&y
z roku 1927. Z némeckych textl ve zdrojich zminuje praci Waltera Alberta: Das Schaufenster
des Destillationsgeschaftes’. Jak je vidét, autor b&hem psani Cerpal z nejnovéjsi svétové
literatury. Ve svych zdrojich uvadi také velké mnozstvi tematickych periodik. Jsou mezi nimi
jak zahrani¢ni,® tak i jiz existujici Ceskoslovenské ¢asopisy, mezi nimi napiiklad Organizace-
obchod-reklama, Obchodni rddce, Reklame-Kunst a dalsi. Dulezité je, ze mezi ostatnimi
zminuje také nove vznikly ¢asopis Typ, ackoliv jeho prvni ¢islo je datované k 15. bfezna 1927,
tedy do stejného mésice a roku, ve kterém vysla Brabcova publikace. Autor tak propagoval
svoje dalsi iniciativy v oblasti reklamy, nebot’ sdm Brabec byl prvnim $éfredaktorem tohoto

nov¢ vzniklého Casopisu.

Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani byl kazdomési¢né vydavanym
periodikem spolku Reklub — Reklamni klub ceskoslovensky, ktery také vznikl roku 1927. Tato
zajmova organizace sdruzovala pracovniky z oboru reklamy a ve svych stanovach si za svijj

ucel vytycila: ,studovati moderni reklamu a prodejni organisaci viibec, SiFiti jeji znalost,

76 Tamtéz s. 337-339.

"7 FISCHER, Albert. Window and Store Display: A Handbook for Advertisers, Generic, 1922.

8 TAFT, William. Handbook of Window Display, McGraw-Hill, 1926.

 WALTER, Albert, Das Schaufenster des Destillationsgeschaftes, Berlin, Deutsche Destillateur Zeitung, rok
vydani neuveden.

80 Jsou to americka, anglickd, némecka, francouzska, §vycarska, italska a norska periodika.
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propagovat moderni reklamu a prodejni metody, pecovati o lepsi reklamu a potirati reklamu
podvodnou a hospodarsky skodlivou, representovati ceskoslvoenskou reklamu uvniti statu i za
hranicemi a hdjit vSestranné zdajmy reklamnich pracovnik®. Mezi jeho zakladatele patiili
pfedev§im Rudolf Zizka z prazského magistratu, FrantiSek Munk z Prazskych vzorkovych
veletrhii a vySe zminovany reklamni teoretik Jan Brabec, ktery ptisobil mimo jiné i jako
Séfredaktor klubem vydavaného casopisu Typ. Kromé Brabce se v redakci Typu vénovali
reklamni teorii, potazmo tedy i pro problematice vykladnich skiini, pfedevsim jiz zminovany
reklamni teoretici Miroslav Sutnar a Zdenék Rykr, zahrani¢ni expert na reklamu Herbert

Newton Casson a aranzér Jaroslav Henrych.

Typ vénoval problematice vykladnich skiini pravidelné¢ prostor ve vétsi mife nez
vSechny predchozi texty. To mu umoznilo vénovat v jednotlivych ¢islech urcity prostor
riznorodym segmenttim problematiky vykladnich skfini. Tyto segmenty mohly byt zaméteny
na temati¢nost (vykladni skiiné v zimnich mésicichf nebo na dil&i aspekty vykladt (Jaké
napisy ve vykladni skiin)®. Tato doporuceni byla také nové dopliiovana o obrazovy material a
hodnoceni fotografii realnych vykladd. Touto cestou ptedaval casopis daleko vét§i miru
specifickych informaci, jejichz charakteru bude v nasledujici kapitole vénovana podrobna
analyza. Deset let po zmiflované SoutéZi vykladnich skrini v hlavnim mésté Praze Typ také
uspoiadal vlastni tematickou soutdZ s nazvem Nejlepsi vyklad v CSR. Vsech $edesat dva
ucastnicich se skiini bylo zvefejnéno formou ptilohy v Typu pribézné od srpna 1932 do fijna
1933. Vyherci kromé& ceny (fotoaparat AVUS VOIGTLANDER v cené 1.200 K& od firmy

Frantisek Cermak)3* ziskali i elaborovany rozbor svého vykladu na strankach ¢asopisu.

V roce 1929, tedy o dva roky pozdé&ji nez Brabec, sviij Kurs obchodni reklanty, vydava
vySe zminovany Jifi Solar, aktivni ¢len Reklubu. Pro ngj je vykladni skiiii viibec nejpiimé;jsi
propagacni prostiedek, ktery jde zdkaznikovi ,,piimo na t€lo*®¢. Tvrdi, Ze napiiklad u konfekce
stoji vykladni skfit za ,,dobrou polovinou kupnich ditvodit”. Podobné jako Brabec uréuje

zakladni vlastnosti vykladu jako originalitu, novost, sladéni barev, eleganci a chic. Jako jeho

81 PAVLU, Dusan. Reklub 1927-1949: kapitoly z d&jin Eeskoslovenské reklamy, Prihonice: Professional
Publishing, 2019. s.40.
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87 Tamtéz, s.86.
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predesli kolegové vyty€uje obecné zasady aranzovani vykladd. Snazi se ale oddélovat teorii od
praxe, kdyz naptiklad zmifiuje, Ze bylo nasnad¢€ uvést ve vykladu pouze jedno konkrétni zbozi,
ale ,,misto v nasem vykladu je prilis drahé a cenné“ ®. Tam, kde napistim, hesltim a cenovym
$titkim nevénoval Holman a Sindler prakticky Z4dnou pozornost a Brabec se omezil na par vét
a doporuceni, Solar dava obsirnéjsi vyklad. Rozvadi konkrétni napady na hesla do vyklada, a
dokonce i ptipady slogant jednotlivych firem. Poctivou pozornost vénuje i osvétleni vykladu.
Pro aranzovani doporuCuje sledovat vyklady velkych firem.® Doporucuje si platit
profesiondlniho aranzéra, a pokud na to nejsou prostiedky, alespon vyhradit jednoho
pracovnika, ktery projde aranzérskym kurzem °°. Urguje &tenaie, aby byli v§imavi a zvidavi, a

pokud maji moznost, vydali se do Prahy a také za hranice pro inspiraci.®!

Vroce 1933 zacal pod hlavickou klubu dekoratérii v Moravské Ostravé vychazet
magazin Vykladni skiin v novodobé upravé (od roku 1937 ptejmenovany na Vykladni skrin).
Jedna se o vlibec prvni periodikum, zamétené vylozené€ na problematiku vykladnich skiini.
Oproti ¢asopisu Typ tak nabizel informace zamétené pouze na toto téma. Diky tomu se mohl
chlubit daleko vétSim mnozstvim obrazového materidlu. DalSim rozdilem oproti jeho
konkurentovi byla moznost jesté vétSi miry specializace ¢lankd na jednotlivé segmenty
problematiky, zatimco Typ nabizel ctendiim/podnikatelim informace v SirSim kontextu
reklamy celkové. Vykladni skiin v novodobé upravé opoustéla navazani textt ke konkrétnim
fotografiim a soustiedila se na teoreticka pojednani zabyvajici se specifickymi oblastmi, jako
byly naptiklad rady pro vyklady s ur¢itym typem zbozi. Dévala velky diraz na prakti¢nost a
moznosti  Upravy vykladnich skiini laiky , podomécku. Otiskovala mnozstvi
reprodukovatelnych abeced pisem, ilustraci, ndkresii podstavct a dalsich praktickych navodii
pro upravu ruznych aspekti skiiné (napiiklad Osvétlovdni obchodnich skifini v obchodni
mistnosti”’>nebo Pouziti zrdcadla ve vykladni skiini ). Stejné jako Typ vypisovala i Vykladni
skfifi v novodobé ipravé soutéze o nejlepsi vyklady.”*

kksk

8 Tamtéz, s. 82—83.

89 Tamtéz, s. 84-85.

% Doporuéuje Zappnerovu a Svankmajerovu §kolu.

o1 Tamtéz, s. 86.

2 STEINER, A, Co je nového ve svételné reklam&, Umélé denni svétlo pro vykladni skiing, Vykladni skiiii v
novodobé uprave: Moravska Ostrava: V. Mula¢, ro¢nik 2, ¢islo 5, s. 52.

9 Tamtéz.

9 Tamtéz, ro¢nik 2, &islo 1, s. 4.

27



Tato kapitola ukazala, jak se uméni vykladani vykladnich skfini v teoretické roviné
markantn¢ posunulo. Od sklonku 19. stoleti do tficatych let stoleti néasledujiciho, doSlo k
rozvinuti ¢eskojazycného reklamniho diskurzu na toto téma, nejprve skrze reklamni ptirucky.
Vykladni skiin se v této podob¢ podafilo etablovat jako dulezitou soucast reklamnich strategit,

a to 1 pro obchodniky v drobném. Stejné tak doslo ke vzniku oboru aranzérstvi, pomoci prvnich
vzdélavacich kurzi, zaméfenych na propagaci a pozd¢ji i specificky na aranzovani vyklada. Za
velky skok ve vyvoji moderniho vykladani vyloh mizeme povazovat rok 1927. Diskusi o
vykladnich skfinich se tak podafilo do velké miry institucionalizovat. V této kapitole jsem
zdaleka neuvadél vSechny reklamni pfirucky, které se ve zkoumaném obdobi zabyvaly
problematikou vykladnich skiini. Rozhodl jsem se zvolit pouze reprezentativni vzorek, ktery

byl vhodny pro zachyceni vyvoje dynamiky odborného diskurzu, ktery se zabyval vykladnimi

skfinémi.
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3. Praktické aspekty aranzovani vykladnich skrini

v mezivaleéném Ceskoslovensku

Cilem této kapitoly je postihnout zakladni aspekty ¢i okruhy témat, které jsou v souvislosti

s aranzovanim vykladnich skfini v Ceskoslovensku feseny. Rozdélil jsem je do osmi
zkoumanych segmentt. Témi jsou architektura vykladnich skiini, rozloZeni nabizeného zboZi,
uziti barev ve vykladech, osvétleni prostoru vykladnich skfini, textové a slovni apely, vytvarna
slozka vykladu, dekorace/doplitky a poslednim jsou takzvané dealers helpers — reklamni
pomucky zprostiedkovatelim. Uvedené kategorie byly vytyCeny jako okruhy opakované
feSenych témat, mizeme je tady oznalit jako pro Ceskoslovenské mezivaleéné prostredi
reprezentativni. Analyza stavi na komentafich k redlnym vykladnim skiinim, jejichz fotografie
byly otistény na strankdch odborného periodického tisku a piedkladany ctenari/podnikateli
k zamysleni/pouceni. Jedna se o komentafe v fadu stovek. Skrze n€ se budu snazit obsahnout
praktickou stranku aranzovani vykladnich skiini v pritb¢hu sledované dekady. Kapitola jde nad
ramec kapitoly predchozi, vénované teorii, reflektuje konkrétni piiklady vykladnich skiini,

feSenych v praxi.

3.1 Architektura vykladnich skiini

Architektura vykladnich skiini pfedstavuje pro ucely této prace pojem, ktery zastfeSuje
technické feSeni samotného prostoru vykladni skiiné. Patii mezi né za prvé fyzicky vzhled
skiing, ktery je bez vétSich uprav celého obchodu dany, a tak do jist¢é miry diktuje vzhled
vykladu/vyklad v ném umisténych. Za druhé jsem pod pojem architektura zatradil vSechna
technicka teSeni, kterd pracuji s vykladni skiini jako s trojrozmérnym prostorem. Jednd se
pfedevs§im o pomucky modifikujici fyzicky vzhled vylohy — rtzné podstavce, skiiné a jiné
platformy pro zbozi. Za tfeti miizeme tento pojem chapat i jako celkovou koncepci technického
feSeni vyloh.

Architektura vykladnich skfini pfedstavovala na strankach ceskoslovenského
reklamniho odborného tisku druhé nejdiskutovangjsi téma v oblasti aranzérstvi. O tom sveéd¢i
195 polozek jen v Casopise Typ v letech 1927-1937. Ze tii v uvodu vytycenych kategorii je

nejméng prostoru vénovano skupiné prvni. Jako ptiklad determinace vykladu fyzickymi limity
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prostoru, v némz je vykladan, mizeme uvést komentaf k vykladu knihkupectvi J. R. Veselika:
. Vklad, bohuzel, ma kruhovy vrSek, takZe charakter rovnych primek, uplatnénych v

aranzovani, vzdy trochu utrpt. %

Vzhledem k neptenositelnosti takto konkrétni zkuSenosti na
jiné vykladni skfing bylo na strankach odborného tisku vénovano daleko vice prostoru zbylym
dvéma kategoriim. Druha kategorie prispévki je v piimém kontrastu ke kategorii prvni, jedna

se totiz o snahu fyzicky vzhled vykladu nécim narusit nebo modifikovat. Toho muize byt
docileno napiiklad pomoci znovu znovupouzitelnych stojanti a podstavct: ,, Uziva pouze
geometrickych tvarii, krychli a kvadrii*® nebo ,,Dvé desky ve tvaru polovice vejce® ve
velikono¢nim vykladu, nebo nabouranim celé pavodni fyzické kompozice skiin€ u videnského
vykladu s radiovymi ptijimaci firmy HORNYPHON: ,, Zadni stéena pak je prolomena, prestava
byt plochou a zbozi je umisténo v prostoru, vzniklém timto prolomenim *. Tyto snahy byly vice
¢i mén¢ Uspésné, jak poukazuje komentar u reprodukce vykladni skiin€ prazské pobocky
obuvnictvi Humanic: ,, Pravd strana vykladu ponékud utika z celku pryé, nemyslite? “° Tteti ze
zminovanych problematik architektury pro sebe také naSla mnoho prostoru na strankach
odbornych periodik. Promysleni celkové technické koncepce mohu ilustrovat na ptispévku
v ¢asopis Typ zdubna 1933, tykajictho se modniho podniku Ant. Mikescha v Moravské
Ostravé: ,,Jedna véc chybi: totiz celkova formalni idea, plan. Stred, tézky a hmotny, je v rozporu
s lehkosti stran “1%. Tato ,,formdlni idea * pfedstavuje podle autora komentate fakt, ze ,, vwklad
meél byt udélan podle jednotného planu: planu jednoduchého, nekomplikovaného, a tim prave
wrazného “!. Doplhuji i ptiklad vykladu baterii Pala, ktery ilustruje, jaké konkrétni technické
feSeni se v ptispévcich vyzdvihovalo: ,, zaklada svou upravu na geometricnosti svého zbozi,

dava prednost presnému razeni v geometrické obrazce 1%,

% RYKR Zdené&k Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani,
Praha: Sfinx, duben 1932, ro¢nik 6, ¢islo 4, s. 190.

% RYKR Zdené&k, Co nového v Gpravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani,
Praha: Sfinx, fijen 1932, ro¢nik 6, ¢islo 10 s. 525.

97 RYKR Zdengk, P&t navrhii na velikonoéni vyklady, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdni, Praha:
Sfinx, bfezen 1933, roénik 7, ¢islo 3, s.121.

% RYKR Zdenék, Co nového v tpravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro modernt podnikani,
Praha: Sfinx, listopad 1932, ro¢nik 6, ¢islo 11, s. 580.

9 RYKR Zdenék, Co nového v tpravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro modernt podnikani,
Praha: Sfinx, listopad 1932, ro¢nik 6, ¢islo 11, s. 582.

100 RYKR Zdenék, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani,
Praha: Sfinx, duben 933, ro¢nik 7, ¢islo 4, s. 185.

101 Tamtéz.

102 RYKR Zdengk, Co nového v Gpravé vykladnich skiini, Typ. ilustrovany magazin pro moderni podnikani,
Praha: Sfinx, biezen 1933 ro¢nik 7, ¢islo 3, s.133
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Existence ,,formalni ideje piedstavuje Cervenou nit, kterd spojuje vSechny aspekty
architektury vykladnich sktini, a tudiz 1 vS§echny zmifiované komentate a ptispévky. Jedna se o
mysSlenku, Ze je vyklad aranzovén podle jednoticiho planu, ktery byl vytvofen s rozmyslem a
vizi. Ta je jednak pfeddefinovana nékterymi aspekty architektury vykladu a zaroven jinymi
utvarena. Tato idea mlize byt tematicka jako naptiklad konkrétni udalost nebo ¢asové obdobi.
Mezi takové patii udalosti politické, jak ukazuje naptiklad pfispévek popisujici vyklad firmy
Karel Kuklik s t¢ématikou valky v Habesi: ,, Ten prvy je vyuzita udalost politicka. Je to vzor
Cilosti a ukdzka, jak vyuZiti skutecnosti pro namét propagace zbozi* '%3. Ze sledovaného tisku
vyplyva, ze velmi Castym tematickym namétem byly svatky nebo jednotlivda ro¢ni obdobi:
., Vanocni vykladni skiin se sportovnimi potiebami, pozoruhodny svym stiedem* %4, Jindy se
jednalo o udalosti Cist¢ lokalniho charakteru, jako napiiklad vyklad kolonidlu Jaroslava
Havelky: ,, Byl zaranzovan u prilezitosti vitézstvi taméjsiho muzstva a ukazuje ziskané ceny.
Vykladem ziskal jsem si mnoho priznivcii. Prichdzeli sportovci i nesportovei 1%, Jak je patrné
z uvedeného, dllezitym prvkem tematickych vykladid byla snaha zaujmout urcitou skupinu
zakaznikli — v nasem piipad¢ ty, ktefi se zajimaji o politiku, kteti maji radi Vanoce a ktefi
sportuji. Idea muze také rozvijet piimo atmosféru prostfedi, ve kterém se prodavané zbozi
vyuziva, jak to predvadi kuptikladu vykladni skiin pro zimni sportovni potieby, ,,jejichz
vystavba byla jisté velmi pracna, nebot mimo hor nakreslenych v pozadi bylo vse zhotoveno

plasticky “1%.

Celkova idea vykladni skfin¢ se ¢asto odvijela od technické koncepce vykladu, jak je
tomu naptiklad u popisu nasledujicich dvou. Prvnim je vykladni skiiil s autolampami firmy

vrvr

seskupeni zbozi i prospektii, polohu podstavce pod atrapou, seriznuti rohu vykladu. Vyklad ma
proto formalni uzavienost a peviou logicnost, kterd velmi priléha technické povaze zbozi. ““ 177
Druhym popisem architektury je klobou¢nicky vyklad obchodniho domu Brouk a Babka: ,,Jeho

spad zleva doprava je roztomile kadencovan guirlandami 5al* '%. Pro konkrétni obchodniky

103 HERNYCH Josef, Kurs aranzovéani vykladnich akiini — ¢asovost, duben 1936 ro¢nik 10, &islo 4 s. 186.
14 Vykladni skiiii v novodobé vipravé, Moravska Ostrava: V. Mulag, rocnik 1, ¢islo 4-5, 1934 s. 73.

15 Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani, Praha: Sfinx, Vase vyklady, Zdenék Rykr, leden 1934
ro¢nik 8, ¢islo 1, s. 20.

196 Vykladni skiftii v novodobé vipravé: Moravska Ostrava: V. Mula¢ 1935 s. 53.

197 Soutdz ,,Nejlepsi vyklad v CSR" &. 27, &erven 1932, roénik 6, &islo 6. piiloha, ne¢islovano.

108 RYKR Zdengk, Co nového v ipravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikéni.
Praha: Sfinx, fijen 1933, ro¢nik 7, ¢islo 10, s. 521.
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architektura vykladu pfedstavovala snahu o vytvofeni jasné koncepce, podle které se bude jejich

vyklad Fdit.

Architektura v kontextu uplatnéni jednotici myslenky pfedstavovala posun v mysleni
pii aranzovani vykladnich skiini. Odbornici poukazovali na fakt, Ze pravé nalezeni myslenky,
ktera vyklad sjednocuje, z n¢j ¢ini promysleny propagacni prosttedek. At uz tohoto cile bylo
dosazeno tematickym nebo fyzickym sjednocenim vykladu. Tyto mysSlenky se vSak musely
periodicky ménit spolu s vystavovanym zbozim, aby udrzovaly pozornost divaki. Takto ideu
vykladu popisuje Brabec ve své ptirucce z roku 1927: ,, Dojem, ktery se vykladni skrin snazi
zanechati, musi byti urcity. Vyklad ma miti za sebou srozumitelnou ideu, na priklad odpoved’

na otdzku, co s i vezmu s sebou letos na cestu, v cem se letos tanci a podobné*“ 1%,

Pro praxi nabizeli odbornici inspirace reprodukovanim zajimavych koncepci
konkrétnich vykladu. I zde se uplatiiovaly mddni trendy, jak je vidét na ptiklad€ uzivani zrcadel.
Zatimco jejich uziti ve vykladni skiini firmy Wayne Knit Hostery z roku 1929 je pozitivné
okomentovano tim, Ze ji zrcadla davaji potiebnou hloubku, o osm let pozd¢ji je uziti zrcadel
okomentovano slovy: ,, Ta dnes jiz do vykladu nepatri. Volame po jednoduchosti a zrcadly se
ndm vSechno zndsobnuje a divak pak nevi, co je viastné pravé zbozi*!'’. Pomérné radikalni, a i
jednoduchou moznost zcela zménit podobu vykladu ptedstavovaly riiznorodé zminované
pomiicky. Naptiklad vyklad Reimannovy aranzérské Skoly v Berlin€ podle Typu vyuzival ,, Dva
kruhy, kotou¢ vétsi a mensi, plenta, dva dlouhé trojiihelniky, nékolik konsolek!. S jejich
vyuzitim vyklad ziskal naprosto jiny vzhled. Pro sledovana ¢eskoslovenska reklamni periodika
je typické, ze pfinaSela i vlastni navody, jak si tyto pomiicky vyrobit, pfedevs§im v dobé dopadu
hospodaiské krize. Typ napiiklad v ¢ervnu 1933 pfinesl v ¢lanku Drogerie a vyklady 7? Gtyfi
nakresy reklamnich podstavcl pro obchodniky. Ve véEtsi mife zdsoboval ¢tenare/podnikatele
navody na vyrobu vlastnich pomticek pro upravu architektury vyklada ¢asopis Vykladni skrin,
jak tomu bylo naptiklad v roce 1934, kdy uvetejnil navod na zhotoveni vlastniho stojanu pro

zbozi. 113

109 BRABEC, Jan. Zdsady vynosné obchodni reklamy, Praha: Sfinx, 1927. s. 337.

10 HENRY CH Jaroslav, Jaké vyklady pro jaro? Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdni. Praha: Sfinx,
brezen 1937, ro¢nik 11, ¢islo 3, s. 138.

I RYKR Zdengk, Co nového v Gpravé vykladnich skiini, Typ. ilustrovany magazin pro moderni podnikdni,
Praha: Sfinx, ¢ervenec 1933, 1, ro¢nik 7, ¢islo 3. s. 132.

2 MIZERA V., Drogerie a vyklady, V. Mizera, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani. Praha: Sfinx,
ro¢nik 7, ¢islo 6, s. 293.

113 7 praxe do praxe, Vykladni ski‘iii v novodobé vipravé: Moravskéa Ostrava: V. Mula¢ 1934, roénik 1, ¢&islo 3, s.
44,
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Architektura vykladnich skfini se vyznaCovala zminovanou dualitou, kdy byly moznosti
aranzovani vykladni skiin€¢ vymezeny hledanim kompromisu mezi danou stavebni dispozici,
na stran¢ druhé neustdlou snahou tento status quo alternovat riiznymi dopliiky, které mohly
vyklad proménit takika k nepoznani. V Ceskoslovenské praxi se jednalo o kompromis mezi
idealem a realnymi finan¢nimi a stavebnimi moznostmi podnikatelti. Zakladnim vychodiskem
vhodné vytvorené architektury vykladt byl vznik promys$lené centrdlni ideje, ktera ¢asto nebyla
pouze technickd, ale byla propojena s tématikou vykladu. Ptinos odbornikii mizeme vidét
predevsim v publikovani navodi pro vytvareni pomicek pro vyklady, které si obchodnici mohli
vytvorit sami a snizit tak naklady na zafizeni vykladu. Doporuc¢ované postupy v architektuie

vykladii se béhem sledované doby kvalitativné vyvijely a podléhaly moédnim trendtim.

3.2 Rozlozeni nabizeného zbozi

Termin rozloZzeni zbozi lze v dobovém porozuméni nejlépe chapat v kontrastu k ptedchozi
podkapitole. Narozdil od architektury, ktera pracuje se stavebni dispozici celého vykladu, tento
pojem oznacuje konkrétni praktiky tykajici se rozprostfeni a mnozstvi propagovaného zbozi.
Zatimco ostatni sledované parametry slouZi k upozornéni na vykladni skiin v jeji celistvosti,

tento parametr musime chépat jako ptimy zptsob propagace zbozi, kterému je vyklad vénovan.

Uvedena problematika ptfedstavuje nejpocetnéji zastoupenou skupinu komentaiti v
ramci analyzovanych periodik. Jen v Casopise Typ se jednalo o 234 ptispévkl v desetileti 1927—
1937. Piispévky vénované rozlozeni zbozi jsou napfi¢ sledovanym obdobim nejen
frekventované, ale i relativné obsahlé. Z charakteru ptispévki l1ze dovozovat, ze znacna ¢ast
aranzérti (profesionalnich ¢i amatérskych) zkoumanych vykladnich skiini pfistupovala k
rozlozeni zbozi s rozmyslem. Je tedy patrnd snaha zakazniky zaujmout, at’ uz tematickym nebo
technickym zpiisobem. VétSina komentait se vénuje popisu konkrétniho rozmisténi zbozi v
prostoru vykladu, v kontextu néjaké SirSi myslenky, podle které je aranzovan cely vyklad.
Ptikladem mutze byt vyklad pafizského modniho domu Louvre, ktery je zalozen ,, na myslence
1. Jsou v ni tii figury a pod kazdou z nich jsou ti kosile!**. Rada komentaid se snazi poukazat
na zajimavé zpusoby feSeni rozmisténi zbozi ve vykladu (,, RozloZena kosile je upevnena ve
vysce na desce. Vznika tim s dostatek nezvykly a napadny tvar [...] Ale tady je sedmndct kosil,

nic vic, a to proto, aby byly skutecné videt; jinak je toho tam sice vice a mnoho, ale vidét neni

114 RYKR Zdengk, Co nového v ipravé vykladnich skiini, f{jen 1934, fo¢nik 8, &islo 10 s. 511.
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— ani sedmnact kosil. “'1°). Jingm ptikladem je klobouénicky vyklad: ,, Prirozené se klobouky
radi do dvou geometrickych obrazcu |[...)ostatni zbozi, ty boty a kravaty a tak dale, je prirozené
priddano a dopliuje celek“!'®. Pfedmétem komentafti byly i funkéni kombinace zboZzi ve
vykladu: ,,Je treba namitnout, zZe se nehodi dat vedle sebe do vykladu francovku — tedy
medikament — a poZivatiny “!"7. Dal§i asto feSenou problematikou v souvislosti se zbozim je

casovost vykladu, tedy jejich nutnd obména.

Pro rozlozeni zbozi je typickd rtiznorodost doporuceni v zavislosti na konkrétnich
okolnostech. Urcity rozpor je patrny v otdzkach mnozstvi zbozi ve vykladech a problematiky
symetrie vykladu. Idedlni mnozstvi zboZi ve vykladu je relativné¢ vnimanou veli¢inou. Velice
se tak 1i$i doporuceni tykajici se mnozstvi zbozi ve vykladu s tenisovymi raketami: ,, Vyklad
poskytuje velky vybér, a pritom je prehledny a napadny “!'% a ve vykladu s ovocnymi §tavami:
,, Chceme vsak pochvalit na ném zvldsté to, Ze je vénovan propagaci jediného druhu zboZi “ 1%,
Tento problém je obzvlast’ patrny u podnikd, které nabizeji $irsi sortiment zbozi, jako jsou
napiiklad kolonidly. Mira pfeplnénosti je subjektivni zéleZitosti. V komentafich v

¢eskoslovenském reklamnim tisku je ale vyzdvihovany fakt, ze vyklad pfeplnén byt nesmi.

Jeste vice se 1isi konsenzus u problematiky symetrie vykladu. Ptikladem mohou byt
nasledujici dva komentaie zachycujici vyklad obchodniho domu s kufry a vyklad upraveny u
prilezitosti takzvaného Bilého tydne: ,, Kufry a kabelky dole jsou pak vyloZeny tak, aby kazdy
kus bylo mozno dobre videt a i s urcitou takovou nedbalosti [...] je to rozhodné daleko
plisobivéjsi, nezli kdyby kufiry byly narovndny pravidelné.“ ?? ; ,, Rozestaveni celych dlouhych
rad stejnych krabic a lahvicek nijak neucinilo vyklad nudnym, zdlouhavym,
monotdnnim. “!?! Symetrie rozlozeni zboZzi — jeho pravidelné uspoiadani v fadach, skupinach ¢i
pyramidach mohla byt vnimana jako opak k vykladim ,bez ladu a skladu®, nedbale
vytvofenym vykladnim skfinim, pted kterymi odbornici varovali. V pribéhu mezivale¢ného
obdobi se ale zacaly stale Castéji vyskytovat vyklady se zdmérné asymetrickym rozloZzenim

zbozi. Ty svoji nekonvenénosti mohly 1épe zaujmout pozornost kolemjdoucich, tedy

potencionalnich zakaznikl. O téchto postupech nés informuje jiz Brabec v roce 1927: ,, Predem

15 RYKR Zdenék, Co nového v upravé vykladnich skiini, erven 1933, ro¢nik 7, &islo 6 s. 306.

16 RYKR Zdené&k, Co nového v tpravé vykladnich skiini, unor 1933 roénik 7, ¢&islo 2 s. 70.

17 RYKR Zdené&k, Co nového v upravé vykladnich skiini, erven 1933 roénik 7, &islo 9 s. 471.

8 RYKR Zdengk, Co nového v tpravé vykladnich skiini, Typ. ilustrovany magazin pro moderni podnikdni.
Praha: Sfinx, kvéten 1937, ro¢nik 11, ¢islo 5, s. 245.

9 RYKR Zdengk, Co nového v tpravé vykladnich skiini, Typ. ilustrovany magazin pro moderni podnikdni.
Praha: Sfinx, leden 1933, ro¢nik 7, ¢islo 1, s. 15.

120 Tamtéz, Gerven 1937, ro¢nik 11, &islo 6, s. 297.

2L RYKR Zdengk, Kdy se vyklad nepovede, kvéten 1934 roénik 8, ¢islo 5, s. 240.
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musi zaujati pozornost prijemnym a vhodnym zpiisobem [...] Je-li tam spousta kramii, paté pres

devaté, pak prosté nevidim nic*'??,

U rozlozeni zbozi ve vykladech se komentate a doporuceni mohly soustiedit na specifika
urcitych odvétvi. V téchto piipadech odborna periodika mohla nabizet podrobnéjsi rady.
Hodinaisky vyklad mohl ¢erpat inspiraci z jiného hodinatského vykladu: ,, Vétsina hodin je zde
na podlaze vykladu a bylo by zbytecné podkiladali je nejakymi stupinky. Protoze jsou to hodinky,
které patri vetsinou na stiil, a ten je asi také v té vysi jako podlaha vykladu. Velkeé hodiny patii
na zed, proto z vétsi ¢asti i zde**  '?3. Doporuceni byla soustfedéna do specifickych rubrik v
reklamnich periodicich, jako byly napiiklad: Jak mohou prodat vic — pekari a cukrar'** a Letni
a jiné vykladni skiiné'? z Typu nebo pravidelna rubrika Vykladni skiiné — Drogista a

reklama’?.

RozloZeni zboZi predstavuje pomyslnou alfu a omegu pti aranzovani vykladni skiing.
Vykladni skifiii ze své podstaty slouzi jako reklamni prostfedek k propagaci zbozi. Jeho
rtiznorodosti jsou ale podminény ale i zptusoby jeho rozlozeni. Odbornici tak mohli vytycit
pouze n¢kolik obecnych poucek. Na prikladu uziti symetrie ve vykladu se ukazuje, Ze se ani na
téchto jednoduchych obecnych radach ne vzdy vSichni odbornici shodovali a odborny diskurz

se neustale vyvijel.

3.3 Uziti barev ve vykladech

Jednim z parametrii feSenych u vykladnich skfini je jejich barevna uprava, respektive volba a
kombinace barev ve vykladu. Barvy piedstavuji moznost ziskani pozornosti publika a
upozornéni na zbozi uzitim vhodného kontrastu. Zmeéna barvy pomaha také upozornit na zménu

samotné skiiné.

Efektivni hodnoceni, do jaké miry se barevné kontrasty uplatiiovaly a byly promysleny
v Ceskoslovenskych vykladech mezivale¢ného obdobi, je limitovano skutecnosti, ze fotografie

v analyzovanych mediich jsou ¢ernobilg, Ize tedy funkéné analyzovat a interpretovat pouze

122 BRABEC, Jan. Zdsady vynosné obchodni reklamy, Praha: Sfinx, 1927, s. 337.

122 HENRY CH Josef, Upravujte své vykladni skiin& jednoduse a ¢asto, Typ. ilustrovany magazin pro moderni
podnikani. Praha: Sfinx, leden 1935 ro¢nik 9, ¢islo 1, s. 30.

124 HENRY CH Josef, Vykladni skiing v zimnich mésicich, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani.
Praha: Sfinx, fijen 1934, ro¢nik 8, ¢islo 10 s. 529.

125 HENRY CH Josef, Letni a jiné vykladni skiin&, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani. Praha:
Sfinx, duben 1935, ro¢nik 9, ¢islo 4, s. 181.

126 Drogista a reklama, Vykladni skiiii v novodobé vpravé: Moravska Ostrava: V. Mula¢, mimo jiné 1938 s. 57.
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komentare, které se u nich objevuji. V ramci ¢asového tuseku 1927-1937 se v €asopisu Typ
barvam ve vykladu vénovalo 87 komentatt. Jejich vypovédni hodnota se 1i$i od konstatovani,

56 127

ze vyklad byl ,,v barvé cervené , ptes komentate Typu: ,,7im Ze dala skiini tmavé pozadi,

e 128

pékné zvyraznila svitivou bél a lehkost vystaveného zboZi , po konkrétni: ,,Obruce a tycky

Jsou natreny svetle cervenym emailem, obdélnikova sténa na pravé strané je potazena zlutym

«]29 430

prirodnim papirem az k rezignovanému: ,,Snad ozZivl také barvou, jiz tu nevidime
Redakce Casopisu se snazila limitu v podob¢ ¢ernobilého tisku Celit opakovanym naléhanim na
barevny popis u zasilanych fotografii vykladnich skfini. Specialista redakce na problematiku
vykladnich skiini Zden€k Rykr vzkazuje konfekénimu obchodu Hugo Pojer: ,,[...] a piste také
po druhé o barvach. Rad bych o nich mluvil, nebot znamenaji pro vyklad mnoho“ 3!, N&které
z ptispevkil plsobi jako povzdechnuti nad nedostate¢nymi informacemi k barvam zaslanych
vykladt: ,,Jak asi takovy vyklad zaii barvami! “>°. Neni pochyb o tom, Ze technické podminky

¢ernobilého typu tisku do znacné miry branily transferu informaci od reklamnich teoretikti k

podnikateltim.

Charakter informaci pfipojovanych jako komentafe k dobovym vyobrazenim
vykladnich skiini svéd¢i o tom, ze sami Ctenafi/podnikatelé pfipisovali barvam rtiznou
dilezitost. Napiiklad majitel kolonidlniho obchodu v Olomouci — Hodolanech Jaroslav Havelka
k volbé barev ve vykladu ptipojil i svoji argumentaci: ,,Mydlo, jak znamo, je zluté. Na které
barve se bude Zluté mydlo nejlépe vyjimat? Na modré. To je prvni napad: udélat vyklad modry.
Tim vynikne, vyzdvihne se zbozi [...] Jaké barvy do napisu? Modrou jsme si zvolili jako zaklad,
na ni bude Zluté zboZi. A treti barvu? Bilou, ta se hodi ke v§emu “'33. Zna¢ny vyznam, jaky byl
neékterymi obchodniky i redakci barvdm a jejich kontrastim ve vykladu vénovan, muze
ilustrovat statistika jiz z prvniho ro¢niku Typu. Vytvofil ji jisty obchodnik s pradlem: ,,S

obycejnym bilym pozadim presvédcil 371 lidi, aby se zastavili a 14 jich vstoupilo, v dobé 3 1/2

127 Soutdz ,,Nejlepsi vyklad v CSR* &. 24, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikéani. Praha: Sfinx, 1932,
ro¢nik 6, ¢islo 12, ptiloha, necislovano.

128 RYKR Zdenék, Pro lepsi vyklad vezméte do ruky své zboZi, Typ: ilustrovany magazin pro moderni
podnikani. Praha: Sfinx, unor 1934ro¢nik 8, ¢islo 2, 5.82,84.

129 Soutéz ,,Nejlepsi vyklad v CSR" &. 5, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani. Praha: Sfinx, 1932,
ro¢nik 6, pfiloha, necislovano.

130 RYKR Zdenék, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikéni.
Praha: Sfinx, anor 1933, ro¢nik 7, ¢islo 2, s. 71.

BIRYKR Zdenék, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani.
Praha: Sfinx, bfezen 1932, ro¢nik 6, ¢islo 3, s. 135.

B2 RYKR Zdengk, Pro lepsi vyklad vezméte do ruky své zboZzi, Typ: ilustrovany magazin pro moderni
podnikani. Praha: Sfinx, unor 1934, ro¢nik 8, ¢islo 2, s. 80

133 RYKR Zdenék, Dévét novych vykladi, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikéni. Praha: Sfinx,
Cerven 1934, ro¢nik 8, ¢islo 6, s. 285.

36



hodiny. Ale s kontrastujicim pozadim a stejnym zbozZim primél k zastaveni 683 a 23 prisli

nakoupit. To byl vzrist reklamy o 84 % a prodejii o 64 %134,

Na druhou stranu u nékterych obchodniki se barvy ve vykladu setkévaly spise s apatii.
Pouze par stranek pred vySe zminovanou statistikou se jeden z ¢lent redakce rozciluje nad
nekvalitnim vybérem barevnych podklada u klenotnického zbozi. Poukazuje na paradoxni stav
klenotnickych vykladnich skiini, které sice ,,prodavaji nejnadhernéjsi zbozi”, ale zapominaji
ptitom na fakt, ze: ,,Toto zbozi se prodava podle krasy. Prodava se podle vzhledu. Prodava se
podle aranzérstvi. [...] Jednou z pricin téchto problémii je Spatny vybér pozadi. Skutecné, i na
nejvetsi tride uvidite vyloZeno stribrné zbozi proti Zlutéemu pozadi. Modre bila barva stribrného
zboZi jest zkazena. Zpiisobuje to, zZe vypada jako oxidovano. Co miize byti horsiho nez toto? 1
démanty, které by mely byti udelany tak, aby vypadaly modrobile, jsou ukazovany proti Zlutému
pozadi'3’.“ Dale je ¢tenaf/podnikatel upozornén, Ze se nejedna pouze o rozpor u dvou
konkrétnich obchodnikul. ,,Klenotnici si nyni narikaji na ztratu obchodu. Stézuji si na modu.
Stezuji si na nové muzské zvyky Zen. [...] Nejdou se ani podivat na hezké a ucinné vykladce
velkého obchodu latkami “'3%. Podle autora za problém klenotnickych vyloh mize skute¢nost,
ze se drzi v zajetych kolejich prodeje luxusniho zbozi, a nepruznost jejich majiteld, tedy

neochota pfizplsobit se novym trendim.

Teoretickd harmonie barev 37 je ¢asto diskutovanym tématem v dobovych reklamnich
ptiruc¢kach, pficemz je v nich do detailu feSeno, jaké barvy k sob¢ ladi ¢i vytvaii zadouci
kontrast. Sindler napiiklad vyzdvihuje skiiné jednobarevné, které podle n&j pisobi apartné
predevsim kdyz vystavuji modni zbozi. Podle n&j by se mél aranzér vyvarovat uzivani dvou
riznych odstinii jedné barvy!3® Témito pouckami by se mély ¥dit vSechny barevné prvky
vykladu. Proti tomuto, az védeckému piistupu reklamnich pfirucek, stoji realita a moZnosti
bézné praxe. Jak nas upozoriiuje rubrika Barvy ve vykladu Casopisu Typ - ,,Jsou zde sice jakasi
pravidla, ktera barva s kterou harmonuje, ale hlavnim voditkem jsou cit a zrak. Pojmenovani
barvy je casto dost Siroké, na vas pak jest, umét zvolit ten pravy odstin. Je ledy dobré miti pri

sestavovani barev pri ruce vzorky materialu, kterého mozno pouziti, a pokladat barvu vedle

134 Tamtéz, zatri 1927ro¢nik 1, &islo 9, s.411.

135 Tamtéz, zati 1927, roénik 1, &islo 9, s. 398

136 HENRY CH Josef, Barvy ve vykladech a 10 pfiklad dobrych vykladd, Typ: ilustrovany magazin pro moderni
podnikani. Praha: Sfinx, prosinec 1934, ro¢nik 8, ¢islo 12, s. 619.

137 Rozséhlou harmonii barev detailngji rozebira Sindler. Systém pro vybér vhodnych barevnych kombinaci
zaklada na kombinovani primarnich a sekundarnich barev. Jako primarni barvy urcuje barvy, které nelze ziskat
smichanim jinych barev — modrou, Cervenou a zlutou. Smichanim primarnich barev vznikaji barvy sekundarni,
naptiklad z ¢ervené a zluté barva pomorancova.

138 SINDLER, Zdenko. Moderni reklama, Praha: F. Simagek, 1906, s. 47-48.
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barvy, a tak zjistit ten pravy ton* 3%, Obchodnici jsou tedy ve finale odkazani na své vlastni
estetickeé citéni. Sami musi posoudit, které zboZzi se hodi ke kterym barvam. Nutnost ladit zboZi

s barvami vede k tomu, Ze je vybér spravnych barev zbozim do jisté miry podminén.

Lze sumarizovat, Ze a¢ byl reklamnimi teoretiky piikladan obrovsky vyznam barvam
pro vykladni skfiné¢ a snazili se dat explicitni ,ndvod“, jak zachazet s barvami, teorie o
barevnych harmoniich se pienaSela do Ceskoslovenské praxe pouze castecné. Transfer
védomosti brzdily technické podminky ¢ernobilého tisku. Naptiklad v jiz zmifilované rubrice
Barvy ve vykladu z roku 1934 poukazala redakce Typu na obecné rady k uzivani barev, samotna
nasledna analyza konkrétnich vykladi se uz ale zamétuje na jiné aspekty vykladnich skfini.
Barvy a jejich uziti ve vykladech tak ukazuji, Ze se v nékterych oblastech nepodatilo ani béhem
celé sledované dekady nalézt cestu k efektivnimu pteddvani bohatych teoretickych znalosti pro

jejich uziti v praxi.

3.4 Osvétleni prostoru vykladnich skiini

Dalsim ze zkoumanych parametrti vykladnich skiini je jejich osvétleni. Jedna se o technicky,
ale 1 reklamni aspekt vykladu, ktery ptispivé k ucinnosti propagace vystaveného zbozi. Volba
vhodného osvétleni umoznuje na vykladni skiii a jeji zbozi upozornit, a zaroven zajistuje, ze

bude zbozi v ocich z4jemce dobie viditelné, a to 1 ve vecernich hodinéch.

Ackoliv je osvétleni dulezitou technickou soucasti vykladnich skiini, zhodnocenim
analyzy komentait k vykladnim skfinim v ¢asopise Typ v letech 1927-1937 zjistujeme, Ze se
problematice osvétleni vénovalo pouze 25 prispévkl. Navzdory dulezitému technickému
aspektu osvétleni, se jim zabyva pouze 5 prispévki. Mezi takové patii naptiklad: ,,Hled’ aby

sveétlo nepadalo divakiim do oci %

nebo ,,Nad vyrezem, na zadni casti zasteny, jest upevnéna
Zdrovka“'*!. Zbylé komentaie se soustiedi na zpiisob, jakym osvétleni pracuje s vystavenym
zbozim anebo popis konkrétnich napadl kreativniho vyuziti svétla ve vykladech. Mezi
ptispevky, charakterizujicimi praci s osvétlenim ve vykladu, mtizeme najit: ,,U tohoto vykladu

miizeme dobre pouZiti Zarovek riiznych barev, ¢cimz vyklad ziska mnoho na pritazlivosti i vanocni

139 HENRY CH Josef, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdani. Praha: Sfinx, Barvy ve vykladech a 10
ptikladii dobrych vykladu, , prosinec 1934, ro¢nik 8, ¢islo 12, s. 619.

140 Tamtéz, unor 1927, roénik 1, &islo 2, s. 85.

141 RYKR Zdéngk, Nové vykladni skiing, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani. Praha: Sfinx,
prosinec 1934, ro¢nik 8, ¢islo 11, s. 561.
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ndalade“'*? nebo ,,[...] i zdrF, upotiebend jako plocha pro ndpis, neni Spatny napdtnebo
nejvetsi mnozstvi prispévkl se zabyva popisem konkrétnich napadu: ,,mda ve své vykladni skrini

velikou, vecer osvétlovanou, knihu 1.

Z komentarti vyplyva, ze se vyuziti osvétleni ve vykladech obchodii pohybovalo od
pouhého zdroje svétla, po detailné propracovanou souéast propagacni strategie celého vykladu.
Z osvétleni se tak stava sofistikovany nastroj reklamy, ktefi n¢kteti majitelé vykladt nevahali
vyuzivat. Zkouseli rizné mnozstvi s riznymi Typy zdroju svétla, jako tomu bylo v ptipadé
podniku s panskou modou: ,,Kromeé obvyklého zastireného osvétleni je pred kazdou kosili
Zarovka, kterd je proti ulici zakryta reflektorem.** nebo u dal$iho modniho vykladu s koSilemi
a kravatami: ,,Aby tyto vyklenky, respektive jejich obsah dobre vynikl, je kazdy zvlast osvetlen
vrrezem v horni plose*!#®. Zatimco v zahraniéi se experimentovalo i s barevnosti svétla, jako v
ptipad€ firmy Warner Brothers: ,,St7idanim zeleného a cerveného osvétleni doslo k tomu, ze

Jjedna Zena vidy zanikla a druhd vynikla“

, u vykladu spole¢nosti Mazda zase ,,bylo pouzito

lamp mazda ve dvou barvach. Byly pohybovany od ctverce ke ctverci*!*S. Zminované piiklady,
ale sdileji kromé¢ kreativity také fakt, Ze osvétleni spolupracuje s architekturou konkrétni skiiné
a s aktudlnim rozlozenim prodavaného zbozi. Na piikladé¢ dvou poslednich zminovanych

vykladii je osvétleni zase vyuZito jako soucést uzivanych dekoraci.

Mezi ¢eskoslovenskymi reklamnimi odborniky ve tficatych letech panovala shoda, ze
uzivani osvétleni ve vykladnich sk¥inich proslo velkou kvalitativni promé&nou'4°. Tento pokrok
prisuzuje odbornik na osvétleni vykladnich skiini A. Steiner faktu ze, ,,neprisel sam sebou,
nybrz byl vybojovan velkou propagacni praci svetelno technickych odbornikit a korporaci i
cinnosti nasich elektrotechnickych zavodii“ 1>°. Zkvalitnéni uzivani osvétleni oznacuje Steiner

jako: ,.prakticky uspéch hlasanych zasad“'>'. Osvétlenim se od svého vzniku pravidelné

142 Tamtéz.

43 RYKR Zdenék, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani.
Praha: Sfinx, tnor 1932, ro¢nik 6, ¢islo 2, s. 76.

144 Tamtéz, brezen 1927, ro¢nik 1, &islo 3, s. 126.

145 RYKR Zdenék, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani.
Praha: Sfinx, listopad 1933, ro¢nik 5, ¢islo 11, s. 543-544.

146 RYKR Zdenék, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikéni.
Praha: Sfinx, srpen 1935, roénik 7, ¢islo 7, s. 357.

147 Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani, Gervenec 1927, roénik 1, ¢islo 6, s. 273.

148 Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani, Servenec 1927, ro¢nik 1, &islo 6, s. 260.

149 Jak zafidit uzendi'stvi — dobfe prodavat a upravovat vylohy, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani.
Praha: Sfinx, tinor 1937, ro¢nik 9, ¢&islo 2, s. 79. Vykladni skFift v novodobé upravé 1933 roénik 2, ¢islo 2.

130 STEINER, A, Osvétleni vykladni skiing, Vykladni skiiii v novodobé tipravé 1933 roénik 1, &islo 2, s. 15.
ST RYKR Zdenék, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani.
Praha: Sfinx,, tnor 1933 roénik 1, ¢islo 2, s. 16.
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zabyval Casopis Vykladni skiii v novodobé upravé. V kontrastu s obsahem ptispévki v
casopisu Typ rozebiral predevsim technické aspekty problematiky, jakymi byly naptiklad volba
Typu osvétleni, jeho instalace, intenzita idealniho svétla ve vykladu, ¢i problematika svételnych
odrazi od skla skiin¢. Naptiklad ve vykladu parfumerie je popsdna i spotieba energie, kterou
osvétleni vyzaduje: ,,Pod sklenenou deskou je skryta Zarovka 300W. V pozadi je prosvétleny

napis Coty (Zdrovkou 150 W). Povsechné osvétleni chybi. Celkovd spotieba cini 450 wattii*!?.

Lze konstatovat, ze snaha o promyslené osvétleni vykladnich skiini se postupné
etablovala do propagacnich strategii podnikatelii. Osvétleni dokonce nékteti odbornici
oznacovali jako svébytny typ reklamy.>3 Je vak zfejmé, Ze na strankéach sledovanych Gasopist
bylo osvétleni vice feSeno az v druhé poloving tiicatych let 20. stoleti. Zda se, Ze vzhledem k
naroc¢nosti zavedeni a finanénim nakladim podnikatelé zprvu vahali, zda do osvétleni vykladu
investovat. Reklamni publikace se omezily na obecné rady pii aranzovani a vyberu osvétleni, a
pfedevS§im na reprodukovani inspirativnich ndpadid. Tato reklamni osvéta, spolu
s technologickym pokrokem na poli elektrotechniky, vedla k sofistikovanéjSimu pfemysleni
nad osvétlenim vykladi. UmozZnila vnimat svétlo ve vykladech jako integralni soucast

propagacnich strategii, spiSe nez jako pouhou technickou nezbytnost.

3.5 Textove a Ciselné apely ve vykladnich skiinich

Timto zkoumanym parametrem miiZzeme oznacit vSechny textové a Ciselné prvky vykladni
skiin€. Lze pod n€ zahrnout n€kolik podkategorii, kterymi jsou Stitky — informaéni cedulky
oznacujici cenu nebo nazev zbozi, loga i nazvy firmem a reklamni slogany — oznacujici delsi
reklamni texty. Textovym a ¢iselnym reklamnim apelim byla v analyzovanych periodicich
vénovana velka pozornost. Jen v ¢asopise Typ se jimi zabyvalo ve sledovaném obdobi (1927-

1937) 211 komentari. Charakter sdéleni a rozsah se rtzni.

Reklamni Stitky predstavuji jednoduchou formu slovniho apelu, ktery sdéluji
zakaznikovi dalezitou informaci. Obvykle, jak se zbozi jmenuje, jaky je jeho ucel nebo kolik
stoji. Stitky byly povazovany za dileZitou souéast vykladi. V Geskoslovenském prostiedi
pfispéla k jejich rozsifeni firma Bat’a, kterd v reakci na defla¢ni politiku v roce 1922 razantné

zlevnila své produkty, a zaméfila sdéleni své reklamy pravé na jejich cenu. Tento fakt zdlraznila

52 Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani. Praha: Sfinx, 1935, roénik 2, ¢&islo 4, s. 41.
153 Tamtéz, leden 1934, ro¢nik 1, ¢islo 6 s. 8.
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cenovkami ve vykladech. Cenovky mély praktickou funkci, mély byt adekvatné velké, a pfitom
neutrdlni. V tomto smyslu vyznivd komentat k vzorovému vykladu Grémia videnskych
obchodnikt vystavujicimu latky: ,,Vsimnéte si umisténi cenovek, které vsude jsou videét a nikde
nerusi“/’*. Cenovky mohly dokonce pfedstavovat zajimavy esteticky doplnék zaclenény do
celkové myslenky vykladu. Toto doklada dalsi vzorovy vyklad s obuvi némecké aranzérské
Skoly Reimann, ve které vznikl vyklad s vinou: ,,Udelal také kruhové cenovky a jejich puntiky
vesele osvézil cely vyklad”'>>. Stejné tak plati, Ze nevhodné vyhotovené cenovky mohly
vysledny dojem z vykladu zkazit. Tak to dokladé naptiklad fotografie vykladu firmy Oasa, ktera
nabizela natélniky: ,,Druha véc, ktera nam také vadi u vykladu na prvnim obrazku, jsou cenovky
a textove Stitky. Jsou prilis neforemné a nevcélenéné v celek vykladu. Neni to malickost, takova
cenovka, trebas jeji vvznam byvd casto prehlizen*!>% Jak mizeme na fotografii daného vykladu
vidét, skutené zde cenovky a Stitky nezapadaji rozlozenim ani pismem do zbytku vykladu, ani

mezi ostatni textové apely, a nabouravaji tak estetiku celé vykladni skiing.

AranZzéfi vykladi byli také upozoriiovani, aby reklamnimi Stitky nezahlcovali vyklady,
pokud nepfedavaji podstatné informace. Bezucelnou zahlcenost vykladu Stitky mizeme
pozorovat napiiklad na vykladu prazské Tabakové rezie, u které upozornovala redakce ¢asopisu
Typ ze: ,, Bylo jesté treba k obrazku cigarety pripisovat »cigarety«, k obrazku lulky »tabdky«, k

obrazku doutniku »doutniky«?<'37.

Stejné jako Stitky, pfedstavuji nazvy a loga firem ve vykladnich skfinich, slovni apel,
ktery mohl podat potenciondlnim zakaznikim pomérné zasadni informace. Vyjadiovaly
oznaceni vyrobce zboZi anebo oznaceni majitele vykladu, tedy prodejce. Ackoliv ndzviim a
loghm firem neni vénovan v komentafich v odborném reklamnim tisku v souvislosti
s vykladnimi skiinémi prakticky Zadny prostor, jsou jasné viditelné na nékterych fotografiich
sledovanych vykladi. Pozornost si nevyslouzilo ani velice kreativni feSeni nazvu firmy u
cukrafského vykladu Orion, jehoz fotografii otiskl Typ v srpnu 1934. 1% Vyjimkou jsou

takzvané znackové vyklady, které predstavuji pouze zbozi jedné konkrétni firmy anebo vyklady

I5RYKR Zdenék, Co nového v tupravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani.

Praha: Sfinx, tijen 1935, ro¢nik 7, ¢islo 10, s. 521.

135 RYKR Zdének, Pro lepsi vyklady — vezméte do ruky své zbozi, Typ: ilustrovany magazin pro moderni

podnikani. Praha: Sfinx, tinor 1934, ro¢nik 8§, Cislo 2, 5.79,82.

156 RYKR Zdének, Kdy se vyklad nepovede?, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani. Praha: Sfinx,

kvéten 1936, ro¢nik 8, ¢islo 5, s. 239.

57 RYKR Zdengk, Kdy se vyklad nepovede?, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani. Praha: Sfinx,
kvéten 1936, ro¢nik 8, ¢islo 5 s. 241.

158 RYKR Zdének, Jaké vyklady s cukrovim? , Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdni. Praha: Sfinx,

srpen 1936, ro¢nik 8, ¢islo 6, s. 361.
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vlastnéné ptimo vyrobci. Ptiklad tohoto postupu mizeme vidét na vykladni skiini pro tovarnu
s pletenym zboZim Slovenka, kterd vznikla v ramci kurzu ,,Slovenskd prdca* potrddaného
Statnym tstavem pre zvel'ad'ovanie Zivnosti v Turéianskom Svitom Martine. Ac¢koliv je vyklad

pieplnény zbozim a dekoracemi, v jeho popiedi vynika zietelny napis SLOVENKA. 1%

Teoreticky uvedeni nazvu firmy slouzilo jako reklama pro vyrobce a zarovein pro
zprostiedkovatele. Mezi Ceskoslovenskymi vykladnimi skfinémi ale zjevné dominovali
obchodnici nabizejici §irSi paletu zbozi. Kuptikladu vykladu firmy Josef Kubias dominuje
informaéni napis RAZITKA a nazvy firem jednotlivych vyrobcti razitek jsou opomenuty. 60
Zamgéfeni na jednu znacku by znamenalo nezadouci zvyraznéni jedné firmy a popteni vlastniho
smyslu vykladu, ktery nabizi razitka v co nejSirsi skale. Z analyzovaného materidlu je zfejmé,
reprezentovanou paletou vyrobci. Ve vykladnich skiinich se neobjevuji ani ndzvy a loga

samotnych prodejct. Divod je pochopitelny, protoZze nazev obchodni firmy byl obvykle

zakomponovan v ramci portalu nebo jiné ¢asti podniku, ktery byl mimo vykladni skiin.

Reklamni slogany ptedstavuji textovy apel slouzici k upozornéni na predvadéné zbozi
samotné ¢i jeho vlastnosti. Skrze slogany ma tvirce skiiné Sanci pfimo promluvit k
potencidlnim zédkaznikiim, a proto je to prvek, kterého si mizeme ve vykladu v§imnout jako
prvniho. Kdyz se podivame na vyklad s kanafasem firmy Ostas, slogan ,,Slunce, voda, ani cas,
nezmeni nas kanafas* se primo ty¢i nad vykladanym zbozim. Komentat ptilozeny k vykladu
upozortiuje, ze: ,, Zivot a zajimavost textu a obrdzku ma tady, docela stejné jako v inserdtu,
zaujmout divaka, aby venoval pozornost ostatnimu, co je s tim textem a obrdazkem ve spojeni,
totiz podrobnéjsi zpravé o zbozi, jeho cené a vzhledu, slovem ceniku zboZi“. 1% Slogan miize
pfimou komunikaci upozornit obecenstvo na centralni ideu a pojitko celého vykladu. Takovy
piistup predstavuje reklamni slogan ve vykladu jednoho z fotoateliérti: ,, 7ak ¢i tak budou vice
tésit vas a vase znamé?“. Kolem je pak fada vkusnych fotoalb spolu s cenami. /%2 A¢koliv se
slogany ve vykladnich skiinich bézn¢ objevovaly, jejich tvorba nebyla vnimana jako soucast

prace aranzéra vykladu. Vyjimkou je komentaf u jednoho z drogistickych vykladu: ,, Vtipny

139 RYKR Zdének Tamtéz, Co nového v tipravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni
podnikani. Praha: Sfinx, zafi 1935, ro¢nik 7, ¢islo 9, s. 468.

160 RYKR Zdének Tamtéz, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni
podnikani. Praha: Sfinx, kvéten 1934, ro¢nik 6, ¢islo 5, s. 250.

16l RYKR Zdének Tamtéz, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni
podnikani. Praha: Sfinx, kvéten 1935, ro¢nik 7, ¢islo 5, s. 241.

162 HENRY CH Josef, Kurs aranZovani vykladnich skiini — ¢asovost, Typ: ilustrovany magazin pro moderni
podnikani. Praha: Sfinx, duben 1936, ro¢ni 8, ¢islo 4, s. 186.
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napis ve vykladni skrini. Ve vykladni skrini jedné drogerie byl tento napis: »Mate rymu a pét
K¢é? Vstupte a miizete oboji u nds nechat.« Je to vtipné. Lidé maji podobné napisy radi.
Predpokladem ovsem je, aby je nejen bavily, nybrz aby jim také prodadvaly, jak to vidime u

naseho prikladu 1%

Pokud byly v kontextu vykladnich skiini slogany feSeny, zamétovaly se na jejich
vizualizaci a technické aspekty, jako rozvrzeni, typ pisma a stylizace napist. Jak miizeme
pozorovat na zkoumaném vzorku, vétSina textli byla provadéna ruén€. Pozornost byla
prikladéna vhodnému zptsobu jejich provedeni. Sloganu ve vykladu jedné z prodejen
Ustiedniho konzumniho druzstva ,,To dobré druzstevni mydlo” je v rozboru jemu vénovaném
vytykano, ze: ,,Slovo »mydlo« je dobre napsano, zato ale ve slové druzstevni »R« je uplné z jiné
abecedy, slovo »To« je dobre, ale ve slové »dobré« je opét »D«, »R« z jiné vsi™ Tyto problémy
radili profesionalové fesit dirazem na vybér a provedeni spravného pisma, a také doporucenim,
7e by kazdy aranzér mél ,umét napsat nékterou hezkou abecedu“!®. Vhodné zvolena
kombinace fontl pisma nabizi dal§i moznosti, jak pracovat se sloganem. To je vidét na vykladu
zubni pasty Armas, kde pisatel sloganu uzival rizné typy pisem a zvétsil klicova slova —
ARMAS, JAKOST, USPORNOST, ktera doplnil mensimi popisky pro ty, kdo by méli zajem
ptecist si o zbozi néco podrobnéjsiho. Odbornd reklamni periodika zacala v druhé tieting
tficatych let na svych strankdch uvefejfiovat rizné abecedy pisem!®®, podle kterych poté
aranz¢éti mohli psat vlastni texty a cenovky. Pfichazela i s dalSimi radami a pomutckami pro
realizaci psanych apeld, jakymi byl naptiklad ¢lanek Psaci ndacini dekoratéra vykladni

skiiné “167.

Textové a Ciselné apely predstavovaly dulezitou soucast vykladnich skiini. Nabizely
moznost pfimé komunikace mezi prodejcem vykladu a potencionalnim zakaznikem. Timto
zpusobem se mohli zakaznici jednoduse dozvédeét o cenach, typech a znackach zbozi, o
dodavatelskych a prodavajicich firmach a o jakychkoliv jinych detailech tykajicich se
vystaveného zbozi. Velkéa pozornost v reklamnim diskurzu vykladnich skiini byla ptikladana
vizualnimu provedeni téchto apelil, pocitalo se tedy s tim, ze jejich realizaci se bude vénovat

samotny aranzér. Dlraz byl pokladéan na to, aby se staly soucasti celkové myslenky vykladu a

163 RYKR Zdének, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani.
Praha: Sfinx, duben 1936, ro¢niks8, ¢islo 4, s. 190.

164 RYKR Zdének, Nové vykladni skifng, Zdenék Rykr, listopad 1936, rocnik 8, ¢islo 11, s. 563.

165 RYKR Zdének, Nové vykladni skiing, Zden&k Rykr, listopad 1936, ro¢nik 8 &islo 11, s. 562.

166 Mimo jiné: Vykladni skiifi v novodobé vipraveé, rocnik 2, ¢islo 4, s. 45, 59.

167 Psaci na¢ini dekoratéra vykladni skiing, Vykladni skiiii v novodobé tipravé, roénik 1, ¢&islo 1, s. 20.
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na to, aby tomu byla vhodné uzptisobena jejich forma. Poméroveé malokdy se specialisté na
vykladni skiiné zaméfovali na pfedani informaci o postupu k vytvoreni vlastniho reklamniho
sloganu. Pravdépodobné podobné jako u loga se piedpokladalo, Ze ke kvalitnimu sloganu bude
vyuzita prace profesionalniho reklamniho kreativee, ktery obsah textl aranzérovi
zprostfedkuje. Tim, ze slogany pifimo oslovovaly zakazniky, mohly neprofesionalni slovni
apely pochybné kvality napachat vice skody nez uzitku. Jak uvedl jiz jeden z vySe zminénych
komentait, textovy apel plni funkci tiskového insertu a zadani jeho vytvoreni bylo v praxi
relativné méné€ ndkladné a jednoduseji realizovatelné. Je to tak proto, Ze slogany jsou svou
podstatou svébytnym segmentem celkové propagacni strategie. Do vykladu s nimi vstupuje
vngjsi prvek, jehoz sofistikovana podoba se jiz etablovala v ramci celkového konceptu
propagacni strategie. Na aranzérech zlistalo tedy pfedevSim zakomponovani jiz existujicich
textl/sloganti do prostoru vykladni skiin€. Textové apely piedstavuji parametr vykladnich

skiini, ve kterém aranzérskd praxe navazovala na profesionalni praci reklamnich kreativct.

3.6 Vytvarna sloZzka vykladu

Dal$im sledovanym parametrem je umélecky rozmér ve vykladnich skiinich. Protoze mizeme
jen té€Zko objektivné rozlisit, kdy jednotlivé prvky vyklada 1ze povaZzovat za uméni a kdy ne,
rozhodl jsem se v této podkapitole pod pojem vytvarnd slozka vykladu zahrnout tvorbu
pozadi/kulisy vykladu a vyuziti reklamnich plakath. Trojrozmérné dekorativni instalace budou
dale rozvedeny v nasledujici podkapitole Dekorace/doplitky. Jak jsem zminoval jiz v prvni
kapitole této prace, hralo uméni ve vyvoji aranzérstvi velice dilezitou roli jak teoreticky, tak
prakticky, skrze pfimé zapojeni umeélci do Upravy vykladd. Tuto dilezitost potvrzuje i
nezanedbatelny vyskyt komentaiti zabyvajicich se timto tématem, v piipadé casopisu Typ
v obdobi 1927-1937 v poctu 91. Propojeni vyvoje aranzérstvi vykladnich skiini a uméni se

detailné zabyva jiz zmifiovana kniha Divadlo ulice '%3.

Vytvarnd slozku ve vykladnich skiinich plnily pfedevsim plakaty. Jiz Ottiv slovnik
naucny o plakatu tika: ,,Nas moderni p. (plakat) slouzi hlavné vselike reklame a v jejich

sluzbach stal se umeleckym dilem. [...] Umélec nakresli neb vymaluje svuj navrh bud’ sam na

168 COUFALIK, Pavel - CESALKOVA Lucie - DUFEK Antonin - HUBATOVA-VACKOVA Lada
- KNOBLOCH lva, Divadlo ulice: Reklama a aranzérstvi vykladnich skrini v kontextu modernismu, 1918—1938,
Praha: UMPRUM, 2021
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lithografickou desku, neb pro graficky ustav...'”. Plakat pro vykladni skiingé bylo mozné
zakoupit, protoze se hodil pro specifické zboZi, objednat si ho na zakazku nebo ho dostat jako
propagacni material od dodavatele, o cemz budu bliZze pojednavat v podkapitole Dealers helpers
— reklamni pomitcky zprostfedkovatelim. Plakat tedy dorazil do vykladu jiz jako hotova
dekorace. Aranzujici osoba jej nijak nemusela upravovat. Pouze jej zac¢lenila do aranzované¢ho

vykladu.

Role plakati mohla byt pouhym ozvlastnénim vykladu, jako v piipadé¢ obchodniho
domu Brouk a Babka, ve kterém plakaty slouzily k vytvotfené cestovni nalady spojené s koupi
vystavenych kufrd: ,,Ukazuje vymluvné a celkem nendakladné aranzma. V levé casti nekolik
plakatii, které doddvaji cestovni ndaladu®’’. V nékterych piipadech se plakaty ujaly piimo
hlavni role a vytvortily takzvany plakatovy vyklad, kde dominantni roli hral plakat vystaveny
jako pozadi. Jako ptiklad takového feSeni predstavil Typ Ceskoslovenskym ¢tenaitim vyklad
némecké Reimannovy aranzérské skoly pro plavky, kde je cela zadni sténa vénovana tématice

plavani a dominuje ji barevna silueta Zeny v plavkach.

Plakaty a ilustrace ale nebyly vzdy pouze dodatecné zasazeny do vykladl, néktefi vzali
jejich upravu do vlastnich rukou, jako aranzér litoméfické parfumerie Radil, ktery ,,Ovalné
vystrizenym plakdatem Luxu i velikou atrapou krabice dal svému vykladu zZivé vyvrcholeni

aranzér litomérického vykladu ‘!’

. Odbornici sice nedoporucovali, aby si prodejci plakaty
vytvateli sami, nabizeli ale alternativni cesty, kterymi mohli plakat pro svij vyklad ziskat.
Takovy navod pfinesl svym ¢tenartim ¢asopis Typ v roce 1932: ,,Neni (plakat) ani malovan, ani
lepen, ale strihan pres Sablonu. Zhotovi se pomérné snadno a levné, vasi vynalézavosti se pri

tom meze nekladou‘“'’?.

Dalsi vytvarnou slozkou vykladnich skiini byly kulisy, jejichz vytvatreni dokreslovalo
estetickou upravu celého vykladu tvorbou pozadi. Pozadi mohlo vyklad nejen esteticky doladit,
ale zaroven mohlo stmelovat celkovou mySslenku vykladu a byt jeho soucasti. Dle dobovych
komentait aranzér/umélec mél mit ale stale na paméti, ze jde v prvni fadé o propagaci

vystaveného zbozi, nikoliv o prezentaci uméni. Vhodné pfipravenou scenérii predstavuje

169 Ottiiv slovnik naucny: Illustrovand encyklopedie obecnych védomosti, Praha: Otto, 1902, dil devatenacty s.
837.

170 HENRY CH Josef, Vykladni skiiné se zbozim na vylety, cesty a pro horké dny, Typ: ilustrovany magazin pro
moderni podnikani. Praha: Sfinx, ¢erven 1937, roénik 9, ¢islo 6, s. 308.

7L RYKR Zdengk, Vase vyklady, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani. Praha: Sfinx leden 1934,
ro¢nik 8, ¢islo 1, s. 21.

172 RYKR Zdének, Co nového v Gpravé vykladnich skiini, Typ. ilustrovany magazin pro moderni podnikani,
Praha: Sfinx, prosinec 1932, roénik 6, ¢islo 12, s. 639.
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nasledujici ptispévek obuvnického vykladu patficiho firmé Humanic. Zde se aranZérovi
Ludviku Hiebickovi povedlo pomoci siluet stromi a hor vytvofit kulisy hodici se skvéle pro
prodej zimnich bot: ,, dokdzal zbozi viozit primo do tohoto krajinného prostredi, cili dokazal, ze
tento krajinny motiv neni pouhym pozadim vykladu, odtrzenym od zbozi, ale primo osnovou

vkladu “'73.

Ctenafi/podnikatelé byli varovani pred vyvijenim piili§né iniciativy. Vytvarna slozka by
neméla plsobit nadbytecné a beziceln€, jak se to povedlo aranzérovi vykladni skiiné
plzetiského kolonialu Stdpan: ,, Zbytecné paprskovité ozdoby na pozadi”, které podle komentaie
pusobilo jako ,,samoticelnd okrasa‘’’?. Dalsim problémem, na kterém umélecké snahy aranzéra
mohly ztroskotat, bylo zapojeni pozadi a kulis do celkové myslenky vykladu. Odbornici
¢tenafe/podnikatele varuji Ze: , Nedéld-li je (reklamni makety figur) skutecné vytvarnik,
dopadnou velmi casto jaksi posvicensky humorné, byt podnét x nim byl nejidedlnéjsi a
nejroztomilejsi !>, Kritizovan byl i stockholmsky vyklad, ktery nezvladl navazani kulis na
zbytek vykladu: , Kominy parniku tento vyklad jen pripomind a nikoliv napodobuje!’".
Piispévky prezentované v reklamnich periodicich opakované upozoriiuji na nutnost, kterou je
vyuziti sluzeb profesionalnich maliiti, jak tomu bylo naptiklad u vykladu s hedvabim firmy
Nesselnoth v Moravské Ostrave, jehoz umélecké tipravy obrazu oka a zemékoule se zhostila
akademicka malitka M. Kucerovska !”7. Malifim se tak nabizela vitana a dobfe ohodnocena

pracovni zakazka v branzi.!”®

U rozebranych vytvarnych slozek ve vykladni skiini je patrna jista dualita, dvé zdanlive
protichiidné roviny. Za prvé se reklamni teoretici ve svych doporucenich shoduji na pottebé
angazma profesionalnich umélch. Apeluji na umélecky ptesah vykladnich sktini, jako media ve
vetfejném prostoru a dliirazné varuji pfed uméleckymi ambicemi amatéri, které mohou ve finale

poskodit cely vyklad. Na stran¢ druhé piipoustéji, ze velka ¢ast podnikatelii si nemuze dovolit

v

173 Soutéz ,,Nejlepsi vyklad v CSR" &. 40, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani. Praha: Sfinx,
Cervenec 1935, roénik 7, ¢islo 7, ptiloha, necislovano.

Tamtéz, Soutézni vyklad €. 40, obsazené v priloze

174 RYKR Zdé&nek, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikant,
Praha: Sfinx, leden 1935, ro¢nik 7, ¢islo 1, s. 15.

175 Tamtéz, Servenec 1934, ro¢nik 6, &islo 7, s. 359.

176 RYKR Zdének, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani,
Praha: Sfinx, ¢erven 1935, ro¢nik 7, ¢islo, 6 s. 306.

177 RYKR Zdének, Co nového v tpravé vykladnich skiini, Typ. ilustrovany magazin pro moderni podnikdni,
Praha: Sfinx, duben 1935, ro¢nik 7, Cislo 4, s. 188.

178 COUFALIK, Pavel - CESALKOVA Lucie - DUFEK Antonin - HUBATOVA-VACKOVA Lada

- KNOBLOCH lva, Divadlo ulice: Reklama a aranzérstvi vykladnich skrini v kontextu modernismu, 1918—1938,
Praha: UMPRUM, 2021 s. 39,41.
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vyuZivat sluzby profesionali. Jako alternativu nabizeji reklamni casopisy rady a navody, jak
vytvarné slozky vytvofit svépomoci. Musi to byt udélano ale obezietné a s co nejmenSim
mnozstvim kreativniho zdsahu amatérli, jak jsem ukazoval na ptikladech vySe. Levnéjsi
alternativou muze byt vyuziti plakatd, které predstavuji profesiondlni vytvarné dokrasleni
vykladu, aniz by byl jeho autor zapojen do procesu aranzovani vykladu. Nevyhodou plakati

ale ztistavalo, Ze pokud podnikatel nezvolil objedndvku na miru od profesionalniho umélce,
zakoupené¢ plakaty byly odsouzeny k tomu, hrat ve vykladech pouze komplementarni dekora¢ni
roli. Vyuziti plakati v§ak mohlo i levnym vykladiim zajistit jakousi patinu profesionality. Z
pristupu redakci ceskoslovenskych odbornych reklamnich casopisi je patrné, ze si
uvédomovaly realitu kazdodenni praxe, ve které se pohybovali jejich c¢tenafi/podnikatelé.
Soustfedily se na osvétu estetického zkvalitnéni vykladnich skiini, které mohly nabidnout

jediné sluzby profesionald, zaroven vSak nabizely formy cenové piijatelného feseni.

3.7 Dekorace/doplitky

DalS8im ze zkoumanych prvki jsou atrapy uzivané ve vykladech. Dekoracemi/dopliiky jsou v
tomto vyzkumu chapany trojrozmérné predméty vnitiniho zatizeni vykladni skiing, které slouzi
k propagaci vystavovaného zbozi nebo dokresluji estetickou ideu celého vykladu. Jako typicky
priklad mizeme uvést figuriny. Tento zkoumany parametr se t&sil pomérné zna¢né pozornosti
reklamnich teoretikl, jen v ¢asopisu Typ se jim v letech 1927-1937 zabyvalo 169 komentait.
Specifickou podkategorii doplitkkti jsou dekorace pohyblive, kterym se vénuje 18 piispevki. Ty
pfedstavuji jedine€nou moznost ozivit jinak nehybny vyklad a zvysit tak Sanci na upoutani

pozornosti.

Komentafe v analyzovanych periodicich se soustfedi predev§im na reprodukci
konkrétnich ptipadi dekoraci, které mohly ctenaiim/podnikatelim nabidnout inspiraci pro
jejich vyklad. Zajimavé kreativni dekorace piedvedly ndsleduji dva vyklady. Prvnim je
obuvnicky vyklad firmy Humanic z prosince roku 1931, ktery propaguje boty do nepohody. V
popiedi miizeme vidét vylozené podstavce a fady bot. Nad nimi se ty¢i cernd figurka s
destnikem, ktery byl vytvoren z natienych prkynek. Z rohu vykladu na n¢j z papirového mraku
prsi dést’ vytvoreny za Siilirek. MySlenka dekorace je vtipné a levné provedend a pifimocate

upozorfiuje na odolnost vystavené obuvi proti desti.!”®

17 RYKR Zdének, Co nového v Gipravé vykladnich skiini, Typ. ilustrovany magazin pro moderni podnikani,
Praha: Sfinx, listopad 1933, roénik 5, ¢islo 11, s. 601.
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Dekoraci v druhé, o rok mladsi, vykladni skiini vytvofené v Opavé pro ovocnaiskou
firmu Colonia je miniaturni vlacek, z jehoz vagdnka se fine exotické ovoce. V pozadi se rysuje
pfimofiské krajina. Jak se o tomto vykladu vyjadiila redakce Typu: ,, Vynika dobrym spojenim
obrazu a zbozi“'%". Komentaf sleduje, jakym zplsobem vlozena dekorace dokresluje jiz
existujici prvky vykladu, totiz piimoiské pozadi a ovoce. Konsoliduje tim a podporuje
myslenku celého vykladu, tedy exoticnost zbozi. V1acek nenasilné demonstruje, zZe zbozi bylo
vypéstovano v zahranic¢i a muselo urazit dlouhou cestu, nez se dostalo do Opavy. Zminované
propojeni dekorace se zbytkem vykladu nebo jeho jednotlivymi prvky se ukazuje jako Casté

téma prispévka.

Dalsim piikladem tematického propojeni riznych segmentl vykladni skfin€ je vyloha
kontrolnich pokladen prazské pobocky firmy NATIONAL. Na levé strané¢ miiZzeme vidét
dekoraci ve tvaru hvézdy, ze které z uprostied roztrzené diry vystupuje kontrolni pokladna.
Paprsky hvézdy hlésaji hesla porddek, uspéch, radost a podobné, zatimco velky napis ve spodni
&asti avizuje ,, NOVY ROK - 1933 - NOVY SYSTEM * 18!, Dekorace/doplitky sugestivné spojuji
zbozi s reklamnim sloganem pfedvedenim myslenky vykladu. S roztrzenou hvézdou jakoby
ptichazelo néco nového, ¢imz je jednak vystavena pokladna, a také zminovana reklamni hesla,

invokujici pozitivni emoce.

Jak mzeme z citovanych ptikladi redlnych mezivaleCnych ceskoslovenskych vykladt
vidét, hlavnim smyslem umisténi dekorace/dopliki do vykladu byla podpora centralni idei
vykladnich skiini. Zaroven ptedstavovaly jednoduchou a pfirozenou cestu, jak navodit
pozadovanou atmosféru. To ukazuje ptiklad nespecifikovaného potravinate, ktery vytvofil iluzi
kuchyné pro sviij vyklad s ajem tim, ze ,,ze své kuchyné prinesl vSechny hrnce, které jeho Zena
zrovna v nepotiebovala“’®?.  Odbornici proto opakované upozorfiuji na nevhodnou
samoucelnost, Spatny zpisob provedeni ¢i pifehnané mnozstvi dekoraci, které muze naopak
odvést pozornost od prodavaného zbozi a narusit celkovou ideu vylohy. Tento ptistup dobie
charakterizuje nasledujici ptispévek zabyvajici se vylohou obchodu se spolecenskymi odévy
Singer: ,,Je to malickost: ale kdyby se byla ona scéna v baru stala pouhym pozadim k

samostatné casti vykladu se zbozZim, bylo by zbozZi lépe vyniklo a dalo se také snadnéji

180 RYKR Zdének, Co nového v Gpravé vykladnich skiini, Typ. ilustrovany magazin pro moderni podnikdni,
fijen 1934 ro¢nik 6, ¢islo 10, s. 527.

8l RYKR Zdének, Co nového v Gpravé vykladnich skiini, Typ. ilustrovany magazin pro moderni podnikdni,
biezen 1933, ro¢nik 7, ¢islo 3, s. 134.

182 Jak mtize prodat vic — obchodnik s potravinami, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdni, leden
1935, ro¢nik 9, Cislo 1 s. 17.
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zaranzoval: zmizela by protichiidnost nutnosti usporadat vyjev co moznd nenucené a zbozi samé

co moznd uméle 53,

Nezdaftila forma a provedeni se tak Casto stdvaly tercem kritiky reklamnich periodik. O
vykladni skiini plzefiského kolonialu Stépan se reklamni teoretik Zdenék Rykr vyjadfil, Ze
zvétSené sklenice propagujici ovocné §tavy jsou ,,panoptikalné umélé a nepravdivé“ 184,
Castokrat je ale tato kritika doplnéna konkrétnimi napady pro feSeni problémi, respektive
pouzitim jinych dekoraci nebo zménou dekoraci stavajicich: ,, Nutno s jistou opatrnosti uzivati
zvétSenych atrap; casto vidame, zZe byvaji dany do takové souvislosti s tymz zboZim prirozené
velikosti, Ze ona nadprirozend velikost zvétsenych atrap vypada neprirozené a prilis kasirované
a zbozi samo stane se prilis malé a nevyrazné. Je lépe pak uziti, jako v tomto nasem pripade,

185¢¢

jenom onéch zvétsenych atrap *°*‘. Vyklad s Zarovkami, ktery popisuje tento piiklad, bychom

mohli nalézt ve vykladni skiini prazské prodejny firmy Philips v tnoru 1934.

Pohled profesionalii na funkci dekoraci/dopliikit ve vykladu se béhem prvni dekady
mezivale¢ného obdobi znaéné proménil. Sindler se ve své piiruéce z roku 1906 soustiedi na
propagaci uzivani dekoraci: ,, Mnohy obchodnik, precte tyto radky, rekne: » To prece neni zadna
reklama pro zbozi. To je hracka, vystava! Ano, byla by to hracka bez uspéchu, kdybychom
podobnée upravenou skiin nechali delsi cas beze zmény. Avsak takova vystava ma byti pouze
ratrakci«, ona md prildkati diviky, aby si povsimli zbozi ve vedlejsi skifini vystaveného*®°. Tato
citace z jeho pfirucky Moderni reklama upozoriuje jednak na velky potencidl dekoraci
zaujmout a na jejich ¢astou nutnou obménu. Sindler povzbuzuje ostatni k experimentovant,
pouziti kazdého napadu, protoze popularitu, jakou vzbudi u obecenstva, je té¢zké odhadnout. V
pfipad€ negativni nebo pasivni odezvy je potieba hned reagovat, experiment stahnout a skiin
pfearanZovat. Specialni pozornost vénuje pohyblivym dekoracim, které mohou vykladu

vdechnout Zivot a maji je$té vétsi Sanci si ziskat pozornost. 187

Oproti tomuto celkové povzbudivému pfistupu k experimentovani s dekoracemi ve
vykladech se vymezuje Brabec ve svych Zasadach vynosné reklamy v roce 1927. Upozoriiuje
na fakt, ze dekorace sice mohou ptilakat pozornost obecenstva, ale musi byt vhodné propojeny

se zbozim, jinak se stanou pouhym rozptylenim kolemjdoucich, které nevede ke koupi zbozi'®?

18 RYKR Zdének, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani,
fijen 1932, ro¢nik 6 ¢islo. 10 s. 525.

184 Tamtéz, leden 1933, roénik 7, ¢&islo 1 s. 15.

185 Tamtéz, tnor 1933, ro¢nik 7, &islo 2 s. 70.

186 SINDLER, Zdenko. Moderni reklama, Praha: F. Simagek, 1906. s. 53.

187 Tamtéz.

188 BRABEC, Jan. Zdsady vynosné obchodni reklamy, Praha: Sfinx, 1927. s. 336-338.
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U vétsiny reklamnich teoretikli se od konce dvacatych let vyskytuje tento obezietny ptistup k

dekoracim.

Pro odborny diskurz zabyvajici se timto tématem je podstatné zameéfeni na rizna
odvétvi. Naptiklad figurindm byla vénovana specifickd pozornost ve vykladech s konfekei, kde
predstavovaly ptimo formu rozlozeni propagovaného zbozi: ,, V pozadi ti preklizkoveé figury,
ktere svym kombinovanim obleku maji ukdzat, co se k cemu muize nosit. Jaky klobouk, jaka
kravata, kosile, kabat & kalhoty, aby celek harmonoval “ '8, Specifi¢nost dekoraci/doplikd v
ramci jednotlivych oborech vedla odborniky k jejich feseni v kontextu zaméteni obchodi, ve
kterych byly vystavovany. Pfikladem mitizou byt jiz vySe zmiflované tematické rubriky
reklamnich magazini: Drogistova vykladni skiii'*°, Vyklady dusickové, mikuldsské a pro zimni
sporty™!, Jarni vwklady'’ a podobné. Velice specificka a t€Zce unifikovatelna podoba dekoraci
ale vedla k tomu, Ze se vétSina textli zabyvala komentovani pfimo konkrétnich dekoraci bez
obecnéjsiho prenosného kontextu. Nékteré texty, jako prvni zmifiovana rubrika, pfinaseji spolu

s napady pro nové dekorace detailni popis a ilustrace postupu, jak si je samostatné vyrobit.

Velké mnozstvi komentait, ve kterych se s uzitim dekoraci/doplikii setkavame, predev§im
vSak znacné mnozstvi kritiky a napadl pro jejich zlepSeni, vypovidaji o prevazné
neprofesionalni podstaté¢ dekoraci/dopliikii, které zdobily ceskoslovenské mezivalecné skiing.
Velka ¢ast osob povétenych aranzovanim vytvarela své dekorace ad hoc, s pouzitim omezenych
prosttedkll a materialii. Seznamy materidlti vhodnych k pouziti pro jednotlivé dekorace ¢i ptimo
postupy slouzici pro napodobeni cizich dekoraci nabizeji predevsim zpusob, jak usSettit. Na
rozdil od vytvarné slozky vykladu piedstavuji dekorace dopliikovy aspekt vykladnich skfini,
ktery sice neni k prodeji nutné potieba, ale je do velké miry tim Zadoucim ozvlastnénim,
slouzicim k zaujmuti zakaznika. Pokud si béZny podnikatel nemohl dovolit ani sluzby
profesionalniho vytvarnika, 1ze ptfedpokladat, Ze o to mén¢ vyuzival sluzby profesionalii pro
vyrobu dekoraci/doplikl. Vzhledem k tomuto faktu se dekorace stdvaji prostorem pro
., kreativni fadéni” a experimentovani v kontrastu ke zdrzenlivému a opatrnému pfistupu k
vytvarnym slozkdm, rozebranych v pfedchozi podkapitole. AranZér je vybizen, aby si vlastni

dekorace vyrabél. Je také vhodné, aby tyto dekorace opakované vyuzival v budoucich

18 HENRY CH Jaroslav, Barvy ve vykladech, Typ - ilustrovany magazin pro moderni podnikdni r8812/621.

199 MULAC, V, Drogistova vykladni skiifi, Vykladni skiifi v novodobé tipravé: Moravskéa Ostrava: V. Mulaé
1935, Ro¢nik 1, ¢islo 4-5 s. 39.

YL HENRY CH Jaroslav, Vyklady dusi¢kové, mikulasské a pro zimni sporty, Typ. ilustrovany magazin pro
moderni podnikani. Praha: Sfinx ro¢nik 11, ¢islo 10, s. 525.

192 HENRY CH Jaroslav, Jaké vyklady pro jaro, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani, Praha: Sfinx,
biezen 1937, ro¢nik 11, ¢islo 3 s. 137.
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vykladech, jak doporucuje redakce ¢asopisu Typ v listopadu 1934: ,,[...] druh dekorace, jiz jinak
natiené a upravené muizeme pouZiti téZ pii jinych prileZitostech*!3. Dekorace/dopliky
pfedstavuji snad nejvice amatérsky, a proto i rozmanity aspekt vykladnich skiini, kde mohli
prodejci nejen usetfit, ale zaroven se predvést a vyniknout, a tim upozornit na sebe a sviij
podnik. Na reklamnich odbornicich zlstalo jiz jen tyto snahy do jist¢ miry kultivovat

poskytnutim navodi pro vyrobu dekoraci.

3.8 Dealers helpers — reklamni pomticky zprostiedkovatelim

Tato podkapitola se bude stru¢n¢ zabyvat specifickym parametrem vykladnich skiini, kterym
jsou takzvané reklamni pomiicky zprostfedkovatelim. Jednd se o dodavatelem vytvofené
reklamni materialy, které mohl obchodnik bud’ zakoupit, anebo pfimo obdrzet spole¢né s
objednanym zbozim. Mezi tyto profesiondlné¢ vyrabéné propagacni materialy mohou patfit
ruzné predméty, letaky, plakaty, ilustrace a podobné. V tomto smyslu jde sledovany parametr
napfi¢ n€kolika jiz analyzovanymi parametry. Na rozdil od jinak organicky vznikajiciho
aranzma vykladni skfing, tyto pomiicky jsou prefabrikovany bez vazby na konkrétni vykladni

skiin. Dokonce nemusely ani slouzit zrovna vykladni skiini.

Co se tycCe Cetnosti komentatil v odborném tisku, vyplyva, Ze se t€émito profesiondlnimi
pomuckami zabyvalo pouze 37 ze sledovanych ptispévkl v Casopise Typ (1927-1937), a to
navzdory faktu, ze se jednalo o bé&znou praxi, kterou obchodnici vylepSovali své vylohy.
vyrobni firma méla ve sledovaném obdobi néjaky reklamni predmét. Komentare v tisku se tak
vesmes zabyvaji tim, jaké reklamni pomiicky obchodnici dostdvaji a jak je zapracovavaji do

vykladi.

Mira i forma zasilanych pomiicek zdvisela na iniciativé jednotlivych dodavateld.
Aranzéti se v drtivé veétSiné nemohli spolehnout pouze na zaslané pomucky. V dekoracich
vykladt tak dochazelo ke kompilaci mezi dekoracemi, které jiz podnik vlastnil nebo si je
obstaral a reklamnimi pfedméty, které ptiSly od zprostiedkovatele. Jak si s tim aranzér poradil,
zalezelo na jeho schopnostech. Napftiklad autor, ktery v lednu 1935 upravoval vykladni skiin

nachodské drogerie Cernoch, dokazal plné vyuzit plastickou maketu véeliho ulu, ktera mu

193 BRABEC Jan, Pokyny pro vanoé&ni prodej, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikéni. Praha: Sfinx,

listopad 1934, ro¢nik 8, ¢islo 11 s. 559.
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piisla od dodavatele vhodné ji doplnil maketami vé&el. 4 Reklamni pomicky do vykladi bylo
mozno také zakoupit u n€kterych firem specializovanych na dany produkt. Kuptikladu firma
Jos. Sochor — textilni zavody, ze Dvora Kralové nad Labem nabizela v kazdé sezoné aktualni

reklamni sortiment.!%>

Z komentaia miizeme vycist, ze se zajem a péce dodavatelskych firem o reklamu
obchodnikt/prodejcii znacné lisil. Nekteré firmy braly propagaci svého zbozi ve vykladech
prodejcii velice vazne€. Naptiklad vyrobci zubni pasty THYMOLIN vytvotili a publikovali sviyj
vzorovy vyklad, ktery doplnili i o direktivy, jak ho reprodukovat: ,,Zde vyklad za prispéeni
dobrych a vkusnych prostredkii z tovarny. Jak je videt, pracuje se zde podle planu a presnych
direktiv, a bylo by si prati, aby tovarny jen vic a vice svymi dobrymi rekvisitami podporovaly
wkladovou kulturu.*1% Jak efektivni maZze byt vyuziti t&chto pomticek, vystavenych podle
profesionalniho prospektu firmy, ukazuji dva vyklady slouzici k propagaci cigaretovych
dutinek Destila. Na prvni fotografii jsou ve vykladu pouze materidly, které nezndmy autor
dostal, na druhé je vidét vyklad upraveny piesné podle navodu, ktery firma zaslala. '°7
Dochazelo ale 1 k opaénym extrémiim, kdy firmy propagacni pomicky nezasilaly nebo zasilaly
v nedostate¢né variabilit¢ a prodejci si je tak mohli sami vyrobit za pomoci jinych firemnich
propagacnich materiali. O tomto piistupu informuje naptiklad rozbor vylohy pana Jaroslava
Havelky: ,, Snad se ptate kdo Havelkovi namaloval figuru muze, pojidajiciho parek na druhém
wkladu. Nikdo. Figurina byla vyrezana z preklizkového dreva, na niz byl pak prosté prilepen

obraz z plakatu dodavatele*'®’.

Podobn¢ jako u jinych sledovanych kategorii odbornici urgovali obchodniky k
vyuzivani zaslanych materialti, ale s rozvahou, aby zapadaly do celkové koncepce vykladu.
Brabec upozoriiuje, Ze ackoliv je tteba takzvané ,,reklamni pomucky zprostiedkovateliim
vyuzivat, zaroven ale: ,, Pomiicky nutno vystavovati kriticky, zda skutecné vykladu pomahaji,

zda jsou v souhlase s jeho ideou, zda nerusi vzhled vykladu wiibec!® Kromé obasnych

1% HENRY CH Jaroslav, Upravujte své vykladni skiin€ jednoduse a &asto, Typ: ilustrovany magazin pro moderni

podnikani, leden 1935, ro¢nik 9, ¢islo 1, s.33.

195 Vykladni skiiii v novodobé vipravé: Moravska Ostrava: V. Mula¢ 1933 s. 51

196 RYKR Zdénék, Originalita ve vykladech, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdni, Praha: Sfinx Typ
ro¢nik 8, Cislo 10, s. 524.

197 Kurs aranzovani vykladnich skiini — z aranzerské prakse, Typ. ilustrovany magazin pro moderni podnikdni,
unor 1936, ro¢nik 10, ¢islo 2, s. 86.

198 Vyklady obchodu s obuvi a s kolonialnim zbozim, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdni, Praha:
Sfinx, listopad 1937 ro¢nik 11, ¢islo 11, s. 571.

199 BRABEC, Jan. Zdasady vynosné obchodni reklamy, Praha: Sfinx, 1927. s. 314-315.
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reprodukei zajimavych reklamnich pomtcek ¢i jejich vyuziti ve vykladech se odborny diskurz

omezil na podobna prohlaseni.

Ackoliv se reklamni pomucky zprostfedkovatelti pii aranzovani Ceskoslovenskych
vykladnich skiini pouzivaly, samy o sobé tyto pomucky nepiedstavovaly piredmét odborné
diskuse. Nebylo to totiz tieba. Jednalo se o ptfimou formu reklamy, nebot’ byly samy vytvofeny
jinymi reklamnimi odborniky, tedy profesionaly. Reklamni teoretici se tak omezili na jejich
propagaci, prilezitostné rady k jejich zaclenéni do vykladu a reprodukovani jejich kreativniho
vyuziti.

kksk

Problematika vykladnich skifini se v pribéhu mezivale¢né¢ho obdobi jiz tak rozvinula, Ze
muzeme v praxi hovoftit o celé paleté opakujicich se segmentl. Tyto segmenty, ¢etnost, ve které
byly rozebirany a samotné mnozstvi zasilanych realnych vykladnich skiini reprodukovanych

na strankdch odbornych reklamnich periodik dokazuji rozvinuti ¢ilé diskuze. Narozdil od
reklamnich ptirucek, které prevazné t&€zi ze zahranicnich vzoru a ptikladd, periodika reflektuji
také Ceskoslovenskou aranzérskou praxi a zprostfedkuji reklamni teorii vykladnich skiini
podnikatelské vetejnosti, ktera v oblasti aranZérstvi spoléhad sama na sebe a zlistava prozatim z
velké ¢asti stale amatérskd. Kvili odborné pojatym komentdiim k aktudlnimu stav rtiznych
vykladnich skiini mohla periodika daleko efektivnéji nabidnout inspiraci a naznacit cestu pro
toho, kdo usiloval o zlepSeni. K dal§imu zlepSeni mohlo pfispét doporuCované vytvoteni

200

kartotéky fotografii vykladnich skiini podniku.=”” B&hem sledovaného obdobi se dafilo

pfispivat k rozvoji kvalitni vykladové kultury navazané na znalosti ze zahrani¢niho prostfedi.

200Tamtéz, s. 558
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4. Analyza fotografické dokumentace vykladnich
skrini v Casopise Typ (1927-1937)

Zatimco ptedchozi kapitola sledovala jednotlivé prvky aranzovani a jejich napojeni na odborny
diskurz, bude se tato kapitola zabyvat analyzou informaci, které mtizeme vycist z fotografické
dokumentace uvetejnéné na strankach casopisu Typ v desetileti 1927 az 1937. Tato analyza
vychéazi ze vzorku 599 fotografii vykladnich sktini, které otiskl Casopis Typ. Vzorek neni
rovnomérné rozlozeny v case. Béhem sledovaného casového obdobi doslo k vyznamnému
zesileni zdjmu o vykladni skiing. Pocatek sledovaného obdobi byl umistén do bfezna roku 1927,
kdy mtzeme spolu se vznikem magazinu Typ a zalozeni klubu Reklub vidét znatelny posun v
institucionalizaci problematiky vykladnich skfini. Pro magazin Typ je charakteristicky
narazovy zajem o riizné problematiky reklamy. Jak je patrné z grafického zndzornéni poctu
fotografii v pribéhu analyzované dekady (graf €.1), poCatecni, spise okrajovy zajem o vykladni
skiiné v prib&hu let 1932—-1933 znacné zesilil. Od €ervna 1932 do fijna 1933 byl zvySeny zdjem
o vykladni skiiné podpofeny uveiejnénim soutéznich piispévki k akci ,,Nejlepsi vyklad v CSR".
Tuto soutéz pro podniky s vykladnimi skiinémi vypsala redakce ¢asopisu k povzbuzeni téch,
,kteri se snazi o dobrou vipravu vykladnich skiini ®°'. Po roce 1933 lze pozorovat mirny pokles
v pozornosti, kterd byla vykladim vénovana, nedoslo vSak k ndvratu na piivodni hodnoty ptred
rokem 1932. Tento pokles prichdzi ve stejné chvili, kdy zacal vychazet v cervenci roku 1933
Casopis Vykladni skiin v novodobé uprave. Vykladni skiin€ narozdil naptiklad od portala si

udrzely v Typu nicméné stalou pozornost redakce az do konce sledovaného obdobi.

2V Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani. Praha: Sfinx, Gervenec 1934, ro¢nik 6, &islo 7 s. 338.
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Graf ¢.1202

Vykladni skiin€ v ¢asopise Typ dle jednotlivych let (1927-1937)
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Velikost vzorku: 599 polozek.
Zdroj: databaze autora vytvorena na zaklad¢ fotografického materidlu v casopise Typ (1927-1937).

Z hlediska struktury 1ze konstatovat, ze 599 fotografii ve vzorku, neznamend zastoupeni
599ti unikatnich vykladnich skiini ¢i unikéatnich podnikatelskych subjektii/obchodl. Nékteré
firmy a jejich vyklady se opakovaly. V prostiedi Ceskoslovenska se podatilo identifikovat 182
riznych firem. Mezi nimi se nej¢astéji objevuji obchodni domy spolecnosti Brouka a Babka,
které se zamétovaly na samoobsluzny prodej velké skaly zbozi. Behem vrcholu, kterého firma
dosahla v pribéhu tficatych let, postavila napii¢ Ceskoslovenskem mnozstvi filialek. Ve
studovaném vzorku je této firmé vénovano 65 fotografii z filidlek v Ceskych Budg&jovicich a
Moravské Ostravé. 2%3 Dalsim frekventovanym pfispévatelem byl klatovsky obchodni dim s
moddou Albert Sieber. Tento piivodné maly obchod s galanterii se stal v priibéhu prvni republiky
jednim z nejvétsich obchodnich domt celého Posumavi. 24 Ve vzorku se k nému vztahuje 15
fotografii. Zatimco soudobému obuvnickému gigantu firm¢ Bata jsou vénovany pouze dve

fotografie, jeho prazskému konkurentovi firmé Jaroslav Papez devét. Toto obuvnictvi s

rodejnou na rohu ulic Narodni tfida a Na Perstyné proslulo oproti firmé Bat’a sice menS$im
p ) yne p p

202 Rozlozeni dat znaéné kolisa napfi¢ jednotlivymi mésici v ramci zkoumanych let.
203 WALDES OTTO, 25 let prdace a dobré sluzby obchodnich domii Brouk a Babka, Bratislava 1933 s.
204 Kolektiv autortl, Klatovy, mésto a okoli, Klatovy: Svépomoc, 1988, s. 115
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vybérem a vy$§imi cenami, cililo vak na vétsi kvalitou a elegantnost nabizené obuvt® Dal$im
obuvnictvim, které zastupovalo pét fotografii, byla firma Humanic. Tato pivodem rakouska
spole¢nost byla uspésna jiz v 19. stoleti. Méla sit’ filidlek napiic¢ Rakousko-Uherskem a také
prodejnu v Praze oteviela jiz pred prvni svétovou valkou.?% Dalsi zastoupeni zahraniéni firmy
na domacim trhu piedstavuje spole¢nost Philips s deviti polozkami. Tato nizozemska firma,
kterd vznikla v jiz vroce 1891, nabizela elektrotechniku, pfedevsim osvétleniZ?’ Nejvétsi
mnozstvi fotografii je ale vénovano mnozstvi rtiznych maloobchodi. Mezi opakované
zastoupené patfil s péti prispévky modni salon se sidlem na Smichové Hugo Pojer, nebo dalsi
modni zavod J. Kolich z Lipniku nad Be¢vou, jehoz vyklady reprezentovalo osm fotografii. Ve
vzorku se vyskytuji obchody se smi§enym zbozim, jako byl plzefisky kolonial R. St&pan se esti
fotografiemi nebo dals§i kolonial s nazvem Jaroslav Havelka, ktery do redakce zaslal 38
fotografii, celkové tedy druhy nejvétsi pocet. Znacnou cast firem ve vzorku predstavuje pouze

jeden nebo nekolik vyklada.

Na zéklad¢ analyzy se snazim zodpoveédét nasledujici otazky: 1) Jakou roli v osvéte
vykladnich skfini v ¢asopise Typ v mezivaleném obdobi sehravaly zahrani¢ni vzory; 2) Jak
byl zajem o moderni vykladni skiiné v geograficky rozlozeny ramci Ceskoslovenska podle
casopisu Typ; 3) Jaké zbozi ¢eskoslovenské mezivale€né vykladni skiiné typicky nabizely; 4)

Kdo byli autofi aranzma dobovych vykladnich skiini.

205 Shornik materialii z VI mezindrodni konference Zlin 7.-9. 10. 2014 - Obuv v historii 2014. Zlin: ACTA
MUSEALIA, 2015, online, web2.mlp.cz, dostupné z:
https://web2.mlp.cz/koweb/00/04/27/24/75/obuv_v_historii_2014.pdf citovano 8.8 2024.

206 HUMANIC, about us, online, hmanic.net, dostupné z: https://www.humanic.net/cz/about-us, citovano 8.8.
2024,

207 PHILIPS, About us - our history, online, philips.com, dostupné z: https://www.philips.com/a-w/about/our-
history.html, citovano 8.8. 2024.
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4.1 Zahrani¢ni inspirace a vzory

JiZ jsem popisoval v druhé kapitole této prace, ze Ceskoslovensko piejimalo v otazkach reklamy
zahraniéni vzory a trendy. V roce 1906 nas informuje Sindler ve své reklamni ptiruéce Moderni
reklama, ze: ,, Kazdy, kdo navstivil riizna mésta, zajisté pozoroval ve vykladnich skrinich jakysi
Jjednotny rys. Jinak vypadaji skiiné viderniské, jinak drazdanské, jinak berlinské a parizské* *%
Na faktu, ze rizné styly propagace vykladni skiin€ jsou spojené s riznymi vyspélymi staty, se
reklamni teoretici shodovali. Nabizi se tedy otazka, od kdy a jestli viibec, se v mezivaleCném

obdobi podaftilo formovat svébytny ¢eskoslovensky styl vykladnich skfini.

Z celkového poctu 599 fotografii vykladnich skiini bylo 431 domacich, 154
zahrani¢nich a u 16ti se puvod nepodafilo urCit. 154 fotografii zahrani¢nich vykladi je
rozdéleno mezi osm zemi (graf €. 2). V potadi od nejvétsiho mnozstvi publikovanych fotografii
po nejmensi jsou Némecko (42), USA (41), Francie (21), Rakousko (16), Velka Britanie (14),
Svédsko (9), Belgie (7), Dansko (6) a Japonsko s jednim reprodukovanym vykladem.

Graf ¢. 2
Vykladni skiin€ v €asopise Typ dle jednotlivych stati
(1927-1937)
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Velikost vzorku: 154 polozek.

Zdroj: databaze autora vytvorena na zakladé fotografického materialu v ¢asopise Typ (1927-1937).

208 SINDLER, Zdenko, Moderni reklama, Praha: F. Simacek, 1906. s. 54.
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Z poctu fotografii zahrani¢nich vykladii podle zemi piivodu vyplyva, ze v tomto piipadé
plnilo USA spoleéné s Némeckem ve vztahu k Ceskoslovensku roli dobové nejpokroéilejsich
zemi v oblasti reklamy. I pfes svou zemépisnou vzdalenost si USA udrZelo podobny pocet
reprodukovanych fotografii jako sousedni Némecko, které, jak jsem zminoval v druhé kapitole,
mélo na vyvoj vykladnich sk¥ini v Ceskoslovensku obrovsky vliv. V§imnéme si faktu, Ze ve
svém zmifiovaném vyétu riznych zahraniénich stylti vykladnich skiini Sindler v roce 1906
zadné americké mésto ani firmu nezminuje. K vétsi popularizaci modernich americkych
zpuisobll propagace doslo v Ceskoslovensku az ke konci dvacatych let, predevsim po roce 1927.
S ptichodem Brabcovy ptirucky Zdsady vynosné obchodni reklamy s podtitulem na zdkladé
americkych studii a zkuSenosti?® a piekladem knihy kanadského novinafe a reklamniho
teoretika Herberta N. Cassona — T7i knihy Typi?!? do CeStiny 2!, americky odborny diskurz
vyrazné€ji ovliviioval domaci prostiedi. Oba vySe zmifovani autofi také ptispivali jako
odbornici do analyzovaného magazinu Typ. Cetna piitomnost némeckych a rakouskych
vykladl v analyzovaném vzorku je ocekavana. Némeckojazycny diskurz, jako vice teritoridlné
dostupny, ptsobil jako dominantni zdroj znalosti a inspirace o moderni reklamé do doby, nez
byl ptedehnan anglickojazy¢nymi zdroji. VEtsi rozsifenost uzivani némciny v ¢eskych zemich
a kulturni 1 zemépisnd blizkost mu umoznily 1 nadéle zlstat velice relevantni. Zajimavou
polozkou v analyzovaném vzorku jsou vykladni skiin¢ francouzské, které predstavovaly cenény
piiklad jedinecného druhu aranzérstvi, ktery se neboji experimentovat a mit svébytny

charakter.2!2

Ackoliv ¢eské vykladni skiiné pomérné ve velkém Cerpaly ze zahrani¢nich inspiraci,
milzeme fict, Ze doslo k vytvareni specifického razu ¢eskoslovenského aranzérstvi. V roce 1929
se v kontextu zahrani¢nich inspirativnich vykladi mluvi o Ceskoslovenské reklamé jako o
,,malém ditéti”, které potfebuje vychovat?!3. T z tohoto komentaie je patrné, Ze Geskoslovenské
vykladni skiing jsou sice v dané chvili zavislym ditétem, ale zaroven ditétem, které vyroste a
nalezne si vlastni cestu. O tfi roky pozdé€ji Zden€¢k Rykr na strankach ¢asopisu Typ sice kritizuje
Ceskoslovenskou praxi pouzivani dekoraci ve vykladech, zaroven vSak podnikatele/Ctenare

informuje ze: ,, Ono nepeclivé upravovani vyloh u nas i pri dobrych napadech a vymyslech

209 BRABEC, Jan. Zdsady vynosné obchodni reklamy, Praha: Sfinx, 1927.

219 CASSON, Herbert Newton, T# knihy Typii, Praha: Sfinx, 1927.

21 Autory Ceského prekladu jsou Josef Vorel a Frantisek Kral.

212 Dva ptiklady soulady mezi reklamou a vykladni sk¥ini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani,
Praha: Sfinx, fijen 1935, ro¢nik 8, ¢islo 10, s. 511.

213 Brabec Jan, Co nového v soudasné reklamé, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdni, Praha: Sfinx,
Cerven 1930, ro¢nik 3, ¢islo 6, s. 271.
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prece jen nesmime brat na sto procent. Je uz dost vykladi, kde peclivost a presnost upravy je
vzornd“?!4. Jak vidime, Rykr se vyjadfuje o vyvoji Ceského aranzérstvi jako specifickém celku.
Zahrani¢nimi vyklady jsou ¢eskoslovensti podnikatelé/Ctendii totiz neustale upozornovani, ze
jsou to sice vyklady vzorové, ale vytvorené v jinych podminkach a pro jiné zékazniky. Z tohoto
pohledu existence svébytného razu cCeskoslovenské vykladni skiiné byla determinovana
specifikami podnikatelského prostfedi, a predevsim kontrastem k vykladiim zahraniénim. Tento
fakt doklada i ubytek reprodukce vykladi zahrani¢niho piivodu v poméru k vykladim
domécim. Jak mizeme vidét na vizualizaci (graf €. 3), do roku 1931 predstavovaly zahrani¢ni
vyklady dominantni slozku vzorku. V letech 1927, 1930 a 1931 jich dokonce bylo uveiejnéno
vice nez vykladi domacich, coz dokazuje nedostate¢nou tirovenn domécich vyklada, které by
mohly jit pfikladem. Do roku 1931 tak vychazela osvéta vykladnich skiini pfedev§im ze
zahrani¢nich ptikladt. Spolu se zvySenou pozornosti, které se tomuto tématu zacalo dostavat
od roku 1932, podil zahrani¢nich vykladt znatelné zeslabl. Az do té miry, ze v roce 1937 byl
uvefejnén stejny pocet zahrani¢nich vyklada jako pfed deseti lety, tedy pouhych 6.

QGraf ¢. 3

Ceskoslovenské a zahrani¢ni vykladni skiiné v ¢asopise Typ
dle Cetnosti (1927-1937)
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Velikost vzorku: 599 polozek.
Zdroj: databaze autora vytvorena na zakladé fotografického materialu v casopise Typ (1927-1937).

214 RYKR Zdének, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani,
Praha: Sfinx, srpen 1934, roénik 6, ¢islo 7, s. 360.
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4.2 Geograficky pohled v ramci Ceskoslovenska

Ze sledovaného vzorku 431 vykladnich skiini doméciho ptivodu, mizeme u 410 z nich urcit
presn&jsi lokalizaci v ramci Ceskoslovenské republiky. Je piitom nutné si uvédomit, Ze
spektrum otiskovanych fotografii vykladi ovliviiovala iniciativa zodpovédnych ¢lent redakce

1 samotnych podnikatelii/Ctenait a fakt, ze Casopis Typ byl magazinem vydavanym v Praze, a

a¢ expedice jeho vytiskil probihala v ramci celé republiky i v zahrani¢i 2!3, valnou vétSinu jeho
Ctenafstva lze predpokladat v Praze a jejim okoli. Jeho redakce sidlila v ulici Krakovska 7 v
Praze II a expedice probihala v na adrese Praha II, Na Zbotenci 15. Tuto tezi podporuje
zjiSténi, Ze Casopis Vykladni Skiin se sidlem v Moravské Ostravé obsahoval vice vykladnich

skiini ze svého okoli, 1 kdyZ se snazil uplatnit také na izemi celého statu.

Nejprve se zaméFim na poéty piipadil v ramci zemi: Cechy, Morava, Slezsko, Slovensko
a Podkarpatskd Rus. Zjistujeme, ze se pouze maly zlomek — sedm piipadi — z celkového
mnozstvi lokalizovanych vyklada zabyvalo vykladnimi skiinémi ze slovenské ¢asti republiky.
Jesté méné, pouze tii vykladni skiin€, pochazely ze Slezska, a pouze jedna z Podkarpatské Rusi.
Oproti tomu pod poloZzkou Morava se ukryva 145 vykladi a pod polozkou Cechy 259, tedy
drtiva vétSina. Pokud tato data vizualizujeme (graf €. 4), je zjevné, Ze publikované fotografie
naprosto ovladla Morava a predevsim Cechy, zatimco ostatni oblasti maji pouze zanedbatelné

zastoupeni.

25Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani, leden 1930, ro¢nik 3, &islo 1, s. 1.
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Graf ¢. 4

Vykladnich sk¥ini v ¢asopise Typ v ramci Ceskoslovenska
(1927-1937)
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Velikost vzorku: 410 polozek.

Zdroj: databaze autora vytvorena na zakladé fotografického materialu v casopise Typ (1927-1937).

Lokalizaci muzeme dale specifikovat na Urovni meést. Jedina vykladni skiinn z
Podkarpatské Rusi byla z UZhorodu. Ze sedmi slovenskych vykladl se Ctyfi nachdzely v

Bratislavé, jeden v Novych Zamcich a dva v Tur¢ianskom Sviatom Martine.

Co se ty&e rozlozeni v ramci Cech, nejvétsi mnozstvi (144) vyklada pochazelo z Prahy,
ktera jako hlavni a nejveétsi meésto predstavovala centrum obchodu, a tedy i rozvoje
reklamy. Druhym, na zaslané vykladni skiin¢ nejpocetnéjSim méstem, se ukézaly byt
zapadoceské Klatovy s poétem 16ti vykladi. Dalsi téi deskd mésta — Ceské Bud&jovice, Plzefi
a Novy Bydzov reprezentovalo pokazdé 10 piispévki. Sest vykladi reprezentovalo Cerveny
Kostelec a ctyfi Slany a Hradec Kréalové. Tti fotografie zastupovaly mésta Louny, Jihlava,
Néchod. Zbylym lokalitam byly vénovany vzdy pouze dvé fotografie (Beroun, Gol¢tv Jenikov,
Pardubice, Pisek, Turnov, Kutn4d Hora, Blansko, Roudnice nad Labem, Rokycany, Podébrady,
Mlada Boleslav, Dviir Kralové nad Labem) nebo pouze jedna (Kolin, Frydlant, Usti nad Labem,
Ttebechovice pod Orebem, Rozd’alovice, Kladno, Litoméfice, Trhové Sviny, Plasy, Ceska Lipa,
Sobéslav, Brandys nad Labem, Lomnice nad Popelkou, Rakovnik, Litomysl, Nova Paka,
Slatinany). Pro vétsi prehlednost vizualizace jsem se rozhodl data pro vSechny lokality s jednim
nebo se dvéma fotografiemi sloucit do dvou samostatnych kolonek. I tak pfedstavuji pouze 9

% u lokalit se dvéma fotografiemi a 7 % u lokalit s jednou fotografii z celkového mnoZstvi.
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Graf ¢. 5

Vykladnich skiini v dasopise Typ dle lokalit v ramci Cech
(1927-1937)
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Velikost vzorku: 254 polozek
Zdroj: databaze autora vytvorena na zakladé fotografického materialu v casopise Typ (1927-1937).

V moravskeé ¢asti republiky bylo s poctem 64 nejplodnéjsim méstem Moravska Ostrava.
S po¢tem 41 byla druha Olomouc a tieti pticku obsadilo Brno s 12 zaslanymi fotografiemi 2!°.
Dalsi lokality mlizeme podle Cetnosti sefadit sestupné nasledovné: Lipnik nad Becvou (8)
Holesov (4), Zlin (4), Kromé&tiz (3), Breclav (1), Pierov (1), Uherské Hradisté, Hranice (1),
Vitkovice (1), Tiebic (1), Znojmo (1), Litovel (1), Kyjov (1). Oproti pomérn¢ velkému poctu
zastoupeni vykladii moravskych, se jejich slezskym protéjsku vénuji pouze tfi ptipady, po
jednom z Opavy, z Nového Bohumina a z Orlové. Kvili prehlednosti jsem opét uvedl vSechny

lokality s jednou fotografii v ramci jedné spolecné hodnoty grafu.

M

slozkou populace, a tudiz malou ¢tenaiskou zakladnou Typu.
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QGraf ¢.6

Vykladnich skiini v ¢asopise Typ dle lokalit v ramci Moravy
(1927-1937)
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Velikost vzorku: 145 polozek.
Zdroj: databaze autora vytvorena na zakladé fotografického materialu v casopise Typ (1927-1937).

Data vypovidaji o nékolika trendech. Na poéty fotografii se ukézaly Cechy jako zdaleka
nejplodngjsi, s velkym naskokem pred Moravou. Regioniim Slezska, Podkarpatské Rusi i
Slovenska byla vénovana mensi pozornost nez vykladim jinych evropskych zemi, ¢i USA, jak
muzeme vidét pii srovnani s daty z predchozi podkapitoly. Ackoliv i na Slovensku v tomto
obdobi vznikaly prvni instituce, které se alespon z ¢asti zamétovaly na rozvoj slovenského
aranzérstvi (ptikladem mohou byt mimo jiné dva vyklady uveiejnéné v ramci kursu Statného
ustavu pre zvelad'ovanie zivnosti v TurCianskom Svdtom Martine na téma ,,Slovenska

«217

praca “?!7, existence Klubu dekoratérii vykladnych skriii Bratislava 2% nebo vyuka aranzérstvi

na bratislavské Skole uméleckych remesiel?!?), lze predpokladat zaostavani za Geskymi

2Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdani, Praha: Sfinx, zaid 1933, ro¢nik 7, ¢islo 9, s. 467-468.
28V¥kladni skifiit v novodobé tipravé: Moravska Ostrava: V. Mula¢ 1935, roénik 2, &islo 2 s. 23

219 COUFALIK, Pavel - CESALKOVA Lucie - DUFEK Antonin - HUBATOVA-VACKOVA Lada
- KNOBLOCH lva, Divadlo ulice: Reklama a aranzérstvi vykladnich skrini v kontextu modernismu, 1918—1938,
Praha: UMPRUM, 2021 s. 129.
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zemémi. Data z Moravy a Cech naproti tomu presvédcivé dokladaji, Ze moderni aranZovani

vykladnich skiini a snaha o jejich mozné zlepSeni byly jiz pomérné béZnou praxi.

Detailngjsi lokalizace v ramci ¢eskych zemi ukazuje, Ze snahy o rozsifovani modernich
trendd §ly napfi¢ sledovanymi oblastmi. Z dat miizeme vy&ist 54 unikatnich lokaci. V Cechach
to bylo 38 lokaci, zatimco na Moravé 16, coz v podstaté odpovida poméru jejich rozlohy 22°. V
Cechach obhajila Praha svoji pozici hospodaiského centra absolutni dominanci v ramci
zkoumaného vzorku, kdyz se ji vénovalo 57 % prispévki. Ackoliv se ve zbylych 43 %
prispévkii objevuji vétsi mésta jako Plzeii nebo Ceské Budg&jovice s 10ti vyklady (4 %), uplné
stejné pozornosti se dostalo vykladim z Nového BydZzova. Druhé misto v ¢etnosti ptispeévkl
obsadily Klatovy s 16ti fotogratiemi (6 %), zatimco ptispévky z jinych velkych ceskych mést,
jako Usti nad Labem, Pardubice nebo Hradec Kralové dostaly stejnou nebo mensi pozornost
nez napiiklad Cerveny Kostelec nebo Nachod. Lokality s némeckym obyvatelstvem jsou
zastoupeny slabé nebo viibec. Mizeme vidét, Ze statistika neodpovidd poméru velikosti
jednotlivych mést. Fotografie k otisténi byly zjevné vybrany na zaklad€ iniciativy

podnikatelli/¢tenait (kteti zaslali fotografie do redakce) nebo kvality jejich vyklada.

Na Moravé dominantni lokaci piedstavovala Moravska Ostrava se 44 % a méstem s
druhym nejvétsim poctem piispévki se stala Olomouc s 28 %. Vzhledem k tomuto faktu a
menSimu poctu lokaci celkové se v ramci analyzy ukazuji moravské piispévky vice
koncentrované, ackoliv lokality s jednim piispévkem obsadily 6 % stejné jako v Cechach. I v
tomto piipadé mizeme vidét pomérné znacnou disparitu, rozprostieni fotografii mezi lokality
rozdilné jak geograficky, tak demograficky. Ukazuje se ale vyraznéjsi zavislost poctu piispévkl
na velikosti jednotlivych mést. Oproti oblasti Cech se nestava, Ze by se ve vzorku vyskytovala
malomeésta, 1 kdyZ opét n€ktera veétsi mésta, jako napiiklad Prostéjov nebo Ttebi€, ve vzorku

chybi.

Souhrnem miizeme konstatovat, ze se béhem let 1927-1937 ve velkém rozsiftila praxe
moderniho aranzovani vykladnich skiini napii¢ regiony Cechy a Morava. Kromé nékolika
nejvetSich mést se neukdzal vyraznéjsi rozdil mezi Cetnosti prikladti mensich a vétSich mést,
coz muze nasvédCovat relativné rovnomérnému zdjmu o aranzérstvi napii¢ oblastmi. Ze
zkoumaného vzorku vyplyvaji dvé dominantnimi centra, kterymi byla Moravska Ostrava, a

predevsim Praha. Vzorek by se dal oznacit za pragocentricky, protoze se prazskym vykladim

20Moravé, ktera predstavovala piiblizné 43% velikosti izemi Cech, se pomérové vénovalo 55% poétu eskych
fotografii. Bez zapoc¢itani hlavniho mésta se moravskym vykladim pomérové vénovalo dokonce o 30 piispévki
vice nez zbytku Cech.
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vénuje 34 % veskerych fotografii. Tato pozornost je ale pochopitelna vzhledem k tomu, Ze
Praha byla hlavnim a nejvétSim hospodarskym centrem, které dominovalo 1 v oblasti reklamy
a také faktem, Ze zde sidlil Casopis, z jehoZ materialu byla zjiSténa data pro tuto analyzu. Jind
situace nastala v oblastech Podkarpatské Rusi, Slovenska a Slezska, odkud nepochéazely takika
zadné fotografie. Tato marginalni pozornost mohla byt zplisobena caste¢né vyrobnim profilem
(Slezsko), poptipadé relativni hospodaiskou retardaci téchto regioni (Podkarpatské Rus,
Slovensko) a pravdépodobné zminovanym vlivem umisténi sidla Casopisu ve vzdaleném
hlavnim mésté, coz mohlo redakci i potencionalni ¢tenafe/podnikatele odrazovat od pripadné

spoluprace.

4.3 Obory a struktura vystavovaného zbozi

Tato podkapitola analyzuje vzorek podle oborti, respektive podle typu vystavovaného zbozi
nebo nabizené sluzby. Pro toto zatfazeni jsem vysel ze zakladniho ¢lenéni v ptirucce Compass,
konkrétné z ro¢enky z roku 1937.%?! Compass vytyCuje sedmnact kategorii, kterymi jsou 14zné

a hotely; primysl stavebni a stavebnich hmot; sklo, porculdn a keramika; doly a hut€; strojni a
kovodélny primysl; pivovary, primysl napoji; chemicky primysl; minerdlni oleje, svicky,
mydla; elektricky primysl a) dodavka proudu b) elektrotechnicky primysl; filmovy pramysl,
dievo primysl; primysl kozni; papirnicky a graficky priimysl; priimysl textilni; cukr a cukrové
zboZi; potravinaiska primysl a rizné. Pro potfeby analyzy jsem kategorie upravil, aby 1épe
reflektovaly zbozi nebo sluzby zkoumaného vzorku. Nékteré obory, jako 14zné, hotely; pramysl
stavebni a stavebnich hmot nebo doly a huté, které nemély kamenné prodejny uréené pro prode;j
na ulicich nebo se pro jejich reklamu apel skrze vykladni skiin z podstaty jejich oboru prosté
nehodil, zlstaly zcela bez zastoupeni. Staly se tak pro analyzu nadbyte¢né. Byly doplnény
je smisené zbozi, kterd oznacuje vykladni skiin€ obchodl v drobném jako byly podniky se
smiSenym zbozim a kolonialy vystavujici bézn¢ vice druhti zbozi najednou. Nekteré kategorie
jsem rozdélil do vice kategorii. Kozni a textilni primysl jsem doplnil o samostatny segment
obuvi. Kategorii chemie jsem rozdé€lil na zbozi drogistické, farmaceutické a kosmetické.

Filmovy prumysl byl rozSifen o oblast fotografického primyslu. Dal§imi pfidanymi

21 Compass Finanzielles Jahrbuch, Videti: Wien Compassverlag, 1937.
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specifickymi kategoriemi je sportovni vybaveni a tabakové vyrobky. Namisto textilniho

pramyslu, jsem pracoval s kategoriemi: odévy, médni doplnky a latky.

Graf ¢. 7

Typologie zboZi vykladnich skfini v ¢asopise Typ (1927-1937)
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Velikost vzorku: 599 polozek (n€které obsahuji zbozi vice kategorii najednou).

Zdroj: databaze autora vytvorena na zakladé fotografického materialu v ¢asopise Typ (1927-1937).

Jak muzeme z vizualizace (graf €. 7) vypozorovat, zdaleka nejCastéji vystavenymi
produkty byly textilni kategorie: modni dopliiky (62), odévy (111) a latky (102). Tyto skupiny
bychom mohli pomérné ¢asto nalézt vystavené spole¢né v jednom vykladu. Mezi modnimi

dopliiky se nejcastéji ukazovaly kravaty???

a klobouky. Odévni konfekce pfedstavovala Sirokou
nabidku riznych typt obleceni od zaméfeni na rtiznd obdobi, gender, vékové kategorie nebo
ucel. Nejcastéji mizeme vidét koSile, obleky nebo damské Saty. Typické jsou vyklady
kombinujici vice druhii produktii dohromady s vyuzitim figurin, na kterych mtize zékaznik
vidét vystavené zboZzi v podobé, jak jej bude pouzivat. V kategorii latky vyklady pfedstavovaly

latky z rznych materialii, rozprostfené naptic vyklady. Casto mély zaméfeni na ro¢ni obdobi

222 Kravaty jsou dobrym piikladem kombinovani vice zboZi v jedné vykladni skiini. Byly velice €asto
vystavovany spole¢né s kosilemi.
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nebo piilezitosti, jako napiiklad plesova sezéna. Cetnost vyskytu latek svédéi o oblibenosti §iti.
Nabidky tohoto zbozi jsou vidét jak ve vykladech specializovanych obchodi, tak i obchodnich
domt. I obuvnické vyklady jsou ve vzorku pomérné frekventované (36), vétSinou ale nejsou

tak casto kombinované s jinym zbozim.

Dalsi vyznamnym odvétvim, které se ve vykladnich skfinich na strankach ¢asopisu Typ
propagovalo, byly potraviny (50). Byvaly c¢asto vystaveny v Siroké plejadé rtiznych druhi,
miizeme najit i vyklady znackové, naptiklad pro tekuté kotfeni Ifsa. Specializované obchody s
potravinami predvadély zbozi ve skupiné podobnych produktii, jako tieba uzeniny v feznickych
vykladnich skiinich. Ve skupin€ napoje (28), nemtzeme sice nalézt vyklady s pivem, velka ¢ast
vykladl ale vystavovala jiné alkoholické zbozi. Z lihu prostych népoju byla nejcastéjsi kava. U
téchto odvétvi jsou patrné znacné rozdily ve zpiisobu aranzma vykladni skiin€. Mohlo se jednat
0 jiz zminované podniky specializované na urcity druh zbozi, jako naptiklad ovocnafistvi, ale
pfedevsim bychom toto zboZi nalezli ve vykladnich skiinich podnikd, které mély Sirsi rozsah
nabizeného zboZi, at’ uz to byly obchody v drobném jako kolonialy a obchody se smiSenym

zbozim anebo obchodni domy.

Produkty chemie jsem rozd¢lil do tii kategorii: farmaceutické (16), kosmetické (14) a
drogistické (20) zbozi. Farmaceutické zbozi se vyznacuje velkou znackovosti. VSechny
zkoumané vyklady jsou vénovéany pouze jednomu typu konkrétniho zbozi, kde je oproti
ostatnim kladen diraz na oznafeni pfipravku a jeho ucel jako naptiklad Nicotten
(protinikotinovy ptipravek), Mentholatum (pfipravek pro posileni nervii a zklidnéni svalli) nebo
Pyraloex (pfipravek pro udrzbu dobrého chrupu). U kosmetiky zabiraji nejvétsi ¢ast vzorku
parfémy. Drogistické zbozi (20) tvoti naptiklad Cistici prostiedky, barvy a laky, Sampony a
podobné, s vyjimkou mydla, jez tvoii spolu s minerdlnimi oleji a svickami specifickou
kategorii. Mydlo bylo oproti obéma predeSlym kategoriim naopak vystaveno ve vykladnich
skiinich ve vétSi rozmanitosti znacek a typu zbozi. VSechny typy chemického zbozi jsou

nabizeny v rdmci maloobchodniho prodeje jednotlivych 1€karen, parfumériii a drogérii.

Relativné pocetnou skupinu fotografii ve vzorku tvoii produkty papirnického a
grafického primyslu s 39ti vyklady. I kdyz se pfes polovinu téchto ptispévkil vztahuje ptimo k
propagaci knih, mizeme pozorovat mnozstvi dal§ich typl zbozi jako jsou mapy, noviny,
magaziny, pravodce a dalsi. Tiskoviny jsou vystavovany v ramci specializovanych

knihkupectvi a nakladatelstvi jako jediny typ zbozi v jejich vykladnich sktinich.
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Pod pojmem produkty strojniho a kovod€lného primyslu (21) se nachazi pomérné
Siroka skala zbozi, které spojuje predevsim jejich zplisob vyroby. Mezi zbozim v analyzovaném
vzorku najdeme kovové vybaveni pro riznorodé Ucely jako nadobi, pracovni nacini a jiné
zelezéi'ské zbozi. Takovy sortiment bychom mohli nalézt predevsim piimo v zelezafstvich, ale
pro domaci nebo kancelatské prostiedi jsou sice vystavovany ve specializovanych obchodech,

ale ve velké vétSin€ pouze v zahranici.

Produkty elektrotechnického priimyslu (21) byly nabizeny vétSinou ve specializovanych
vykladech. Do zkoumanych vykladnich skiini nasly svoji cestu jak jednoduché baterie, tak i
lampy nebo sofistikované radioptijimace. Svoji exkluzivitou a specifi¢nosti si tento typ zbozi

v drtivé vétsin€ vyslouzil vlastni vykladni skiin, kde byla pozornost vénované pouze jemu.

Mezi vykladnimi skiinémi prezentovanymi na strankach casopisu Typ je zastoupen
filmovy a fotograficky pramysl (13). Propagace jeho zbozi probihala vétSinou ve
specializovanych obchodech a spocivala predevsim v reklamé na filmy, prodej fotoaparat a

dalsich doplnkt anebo nabidce sluzeb fotoateliéra.

Pokud rozdélime data o zboZi na vyklady zahrani¢ni a domaci (srovnej graf ¢. 8 a ¢.9),
muiZeme pozorovat znatelné rozdily mezi rozloZenim obort zbozi. Vidime, Ze v obou piipadech
drzi kategorie spojené s odivanim — odévy, modni dopliiky a latky — naskok pred ostatnimi typy
zbozi. U domacich Ceskoslovenskych vyklad je patrné daleko vétsi zastoupeni
maloobchodniho zbozi jako néapoje, potraviny, smiSené nebo drogistické zbozi. U
exkluzivngjSich typt zbozi, jako jsou kategorie strojni a kovod€lny pramysl nebo
elektrotechnika, miizeme vidét naopak zvySenou pozornost ve vykladech zahrani¢nich. I kdyz
se nabidky zbozi, které ob¢ skupiny prezentuji, zna¢né odlisuji, typy zbozi nejvhodnéjsi pro

vykladni skiin€ se ale ukazuji byt dominantni v obou ptipadech.
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Graf ¢. 8

Typologie zboZi ¢eskoslovenskych vykladnich skfini v ¢asopise Typ (1927-1937)

sklo, porcelan, keramika | 2
produkty strojniho a kovodélného primyslu 12
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odévnictvi 72
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sportovni vybaveni 8
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smisené zbozi 25
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Zdroj: databaze autora vytvorena na zaklad¢ fotografického materialu v casopise Typ (1927-1937).

Velikost vzorku: 431 polozek (n€které obsahuji zbozi vice kategorii najednou).
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Graf¢. 9

Typologie zbozi zahranicnich vykladnich skrini v Casopise Typ (1927-1937)
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maodni dopliiky
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sluzby a ostatni

Zdroj: databaze autora vytvorena na zaklad¢ fotografického materidlu v casopise Typ (1927-1937).

Velikost vzorku: 154 polozek (n€které obsahuji zbozi vice kategorii najednou)

Spektrum zbozi ziskané z fotografii vykladnich skiini v Casopise Typ ukazuje, Ze zbozi
nabizené v mezivaleCnych Ceskoslovenskych vykladnich skiinich bylo pomérné rozmanité.
Prakticky u kazdého typu podniku, ktery mél kamennou prodejnu, miizeme také najit vykladni
skiin. Zvlasté Casto se vyklady vyskytovaly u zbozi, které potiebovalo na zdkazniky plisobit
vizualné. Bylo Zadouci, aby s nim potencionalni zakaznik piiSel do pfimého kontaktu.
Piikladem jsou napiiklad latky, kde vlastnosti a kvalitu zboZi je mozné posoudit az na miste.
Podle ¢etnosti zastoupeni okruhti zbozi mizeme usoudit, Ze vykladni skiin¢ také predstavovaly
dalezitou roli v propagacnich strategiich téch odvétvi, u kterych hraje klicovou roli rozhodnuti
o koupi v bezprosttedni chvili. Takovymi vyklady jsou naptiklad vyklady s kosmetikou,

farmaceutickymi produkty nebo elektrotechnikou. Byvaji ¢asto zamétené pouze na jeden typ
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zbozi. Opakem téchto vykladii jsou produkty potravinarského, drogistického nebo strojniho a

kovodélného primyslu, které obvykle neapelovaly na jedinecnost konkrétniho zbozi, ale radéji

-----

Zamg¢iime-li se na strukturu vystavovaného zbozi pod zornym uhlem domacich nebo
zahrani¢nich vykladl, mtizeme fict, Ze tam je vidime jasnou odliSnost. Zahrani¢ni vykladni
skiin¢ se soustfedi vétSinou na znackové luxusnéjsi zbozi dlouhodobé spotfeby, nabizené
pfevazné ve vzorovych vykladnich skiinich obchodnich domd, které méa smysl prezentovat i na
zahraniCnich trzich. Specifikum domacich vykladnich skiini tkvi naopak v prodeji
maloobchodniho zbozi masové produkce, zaméfené¢ho na kazdodenni konzum. Toto zboZi je

Casto nabizeno spolecné s dalsim zbozim.

4.4 Autoti aranzma vykladnich skiini

Kazda vykladni skiiil v ramci sledovaného vzorku musela byt n€kym zaranZovana. V prvni
kapitole byl nastinén vyvoj aranzérskych vzdélavacich instituci. Z fad jejich absolventli mohli
podnikatelé najimat profesionalni aranzéry pro své vykladni skiin€. Ne vSichni podnikatelé ale
tyto sluzby vyuzivali. Pracovni uplatnéni mohli tito profesiondlové nalézt predevsim u vétSich
podnikti. Neochota platit si profesiondlniho aranzéra u maloobchodnikii miizeme vysvétlit
jednak snahou usetfit, tak i osobnim vztahem, ktery si casto zachovavali ke svému podniku.
Jestlize ale majitel nechtél vyuzit sluzby profesionalnich aranzérti, musel pro zachovani dobré
urovné vykladu, ziskat néjakou formu aranzérského vzdélani sém nebo k tomu urcit jednoho ze

svych zaméstnancti.

Nektefi majitelé prakticky plnili funkci aranzéra pro svij obchod. V Praze tak naptiklad
¢inil obuvnik Slemr ve stejnojmenném obuvnictvi v Jungmannové ulici 1223 AranZujici osobou
mohl byt i pfibuzny majitele, jak tomu nasvédcuje ptipad firmy Antonin Vomacka v Praze XI,
kde vykladni skiin aranzoval Karel Vomacka.??* Tuto préci si brali na starost osobné i vedouci
nékterych prodejen, jak tomu bylo napiiklad u Cekanova klobouénictvi na Vaclavském

v

namésti’>> nebo u prazské pobocky firmy Rolny, kde vykladni skiifi aranzoval jeji vedouci

22 RYKR Zdenék, Vase vyklady, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdni, roénik 8, ¢islo 1, s. 19.
224 Soutéz ,,Nejlepsi vyklad v CSR* &. 14, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikéani. Praha: Sfinx, fijen
1932, ro¢nik 6, ¢islo 10, s. 506.

225 RYKR Zdének, Co nového v tupravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikéni.
Praha: Sfinx, zafi 1932, ro¢nik 6, ¢islo 9, s. 460.

71



Ocadlik.?*¢ Na zakladé informaci v Gasopise Typ je ziejmé, Ze b&Znou variantou u vétSich
podniki bylo delegovani aranzovani vykladni skiin€ na konkrétni osobu, idealn¢ vzdélanou v

tomto oboru.

Ve sledovaném vzorku obrazového materialu ¢asopisu Typ je autor dané vykladni skiiné
uveden celkem ve 274 ptipadech??’. O malém vyznamu, ktery byl z po¢atku osobam aranzéra
prisuzovan, vypovida skutecnost, Ze redakce ¢asopisu Typ povazovala za vhodné uvadét jejich
jména az od devatého Cisla ¢tvrtého rocniku, tedy zari 1930 (graf ¢.10). Rostouci dilezitost
prisuzovana osobam aranzért vykladnich skiini dokazuje, ze za rok 1936 bylo jméno aranzéra
explicitné uvedeno u vice nez poloviny zvetejnénych fotografii. Vzristajici pozornost, ktera
byla vénovana autorim vykladnich skiini, svéd¢i o zvétSujici se mife profesionalizace nového
oboru. Znatelné mensi mnozstvi autorti 2?8 zname u zahrani¢nich vykladnich sk¥ini (graf ¢.11),
za sledované obdobi je autorstvi ureno pouze u 30ti piipadi. Tyto informace mohly byt ¢asto
nedostupné nebo nebyly povazovany za dulezité. Zahrani¢ni vyklady slouzily pfedevsim jako
vzory profesionalniho aranzovani a informace o jejich autorech byla pro ¢tenare/podnikatele v
Ceskoslovensku prakticky nadbyteéna. Naopak pro jednotlivé domaci aranzéry slouzila zminka
v Casopise jako reklama. Potenciondlni zakaznik si mohl spojit jejich jméno s fotografii
konkrétni vykladni skiing, kterd prezentovala jejich praci a vybrat si tak aranzéra, jehoZ prace

se mu libila.

226 RYKR Zdének, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikéni.
Praha: Sfinx, duben 1932, ro¢nik 6, ¢islo 4, s. 188.

227 Jedna se piiblizné o 60% z celkového mnozstvi domécich vykladi.

228 Jedn4 se piiblizné 0 19,5 % z celkového mnoZstvi zahrani¢nich vykladi.
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QGraf ¢. 10

Vykladni skiin€ v ¢asopise Typ dle poctu autorizovanych
vykladii (1927-1937)
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Velikost vzorku: 599 polozek.
Zdroj: databaze autora vytvorena na zadkladé fotografického materialu v ¢asopise Typ (1927-1937).
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Graf ¢. 11

Zahranic¢ni vykladni skiin€ v ¢asopisu Typ dle poctu
autorstvi (1927-1937)
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Velikost vzorku: 154 polozek.
Zdroj: databaze autora vytvorena na zaklad¢ fotografického materialu v casopise Typ (1927-1937).

Mezi jmény, kterd se nachazi u studované¢ho obrazového materialu, se objevuji ptipady
jak profesionalnich aranzérti, tak majitelt obchodt, specialné vybranych aranzért ¢i student
aranzérskych skol. Jako ptiklad profesionalniho aranzéra uvadim Jaroslava Henrycha, castého
prispévatele do Casopisu Typ. Behem sledovaného obdobi bylo v Typu otisténo 13 jeho vykladi,
kazdy pro jinou firmu. Cleny redakce byl oznaGovén jako specialista pro knihkupecké vyklady.
To dokazuje 1 fakt, ze ze zminénych 13 vykladi je Sest vénovano rozdilnym knihkupectvim.
Piikladem aranzéra, ktery byl pfimo zaméstnany velkoobchodem, mize byt FrantiSek Plemant,
o kterém vime, Ze upravil 45 z celkového poctu zkoumanych vyloh a vSechny pro jeden stejny
podnik — obchodni dim Brouk a Babka v Moravské Ostravé. Optikou analyzovaného vzorku
nejaktivnéj$im autorem maloobchodnich vykladnich skfini, je aranzér-podnikatel Jaroslav
Havelka, vlastnik stejnojmenného kolonidlu v Olomouci — Hodolanech, ktery do redakce
Casopisu postupné zaslal 38 pravdépodobné vlastnoru¢né aranzovanych vykladi. V ramci
analyzy autort vykladnich skiini jsem ale vzal v potaz pouze explicitné piiznané autorstvi,
takze panu Havelkovi v tomto piipad¢ zlstalo pouze sedm autorstvi. Ve vizualizaci podilu
autorstvi jednotlivych aranzérti na vzorku fotografovanych vykladnich skiini (graf ¢. 12) jsou
zaneseny pouze piimo osoby aranzérd, nikoliv ti, ktefi nutn¢ vyklad navrhli. Ackoliv tyto

pozice vétSinou obstaravala jedna osoba, v nékterych, spise vyjimecnych, piipadech tomu tak
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nebylo. Naptiklad vyklad pro mdédni obchod J. Kolich navrhl jeho stejnojmenny vlastnik, ale

samotné aranzma provedl K. Michalik?%’.

Dal8im druhem vykladnich skiini, se kterym se miizeme ve sledovaném vzorku setkat,
jsou takzvané Skolni vyklady. Jedna se o prace studentii aranzérskych skol, o kterych jsem jiz
mluvil v druhé kapitole, v poctu 36. Tyto vyklady byly specifické tim, ze predstavovaly jenom
zkuSebni préaci student. ACkoliv by se daly oznacit z Casti za profesionalni a pracovaly s
realnym zbozim, byly €asto aranzované v umélém prostiedi, a nikoliv ptimo ve vykladnich
skiinich obchodli. M¢éli Casto az umélecky zplisob Upravy, ktery se nebdl experimentovat
s nejnoveéjsimi trendy.?3?. Ackoliv u téchto vykladl nezname konkrétni autory, rozhodl jsem se
vSechny vyklady spojit pod hlavicku autorstvi jednotlivych aranzérskych asociaci, v jejichz
ramci tyto vyklady vznikly. Rozmanitost autorii vykladnich skiini jsem vizualizoval niZe (graf
¢. 12). 274 Ceskoslovenskych vykladi sledované dekddy mezivaleéného obdobi, u kterych je
znamy autor, je 112 rozdéleno mezi rizné autory. 76 téchto autorti vytvofilo pouze jeden
uvetejnény vyklad. Dovolim si uvést jejich jména v pozndmce, protoze nebylo mozné je

zobrazit v ramci grafu, kvili zachovani pfehlednosti?3!.

229 Casové vyklady, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdni, Praha: Sfinx, prosinec 1935, ro¢nik 9,
¢islo 12,s. 647.

20 COUFALIK, Pavel - CESALKOVA Lucie - DUFEK Antonin - HUBATOVA-VACKOVA Lada

- KNOBLOCH lva, Divadlo ulice: Reklama a aranzérstvi vykladnich skrini v kontextu modernismu, 1918—1938,
Praha: UMPRUM, 2021.5.97-101.

1A, Foncar, Alois Fuksa, Ant. Jero, Arnost Janowitz, Boh. Klika, Burianek, Ed. Drnovsky. Eduard Prchlik,
Erich Matula, F. David, F. Kopecky, F. Kretscher F. Soukup F. Valenta, Fischer, FrantiSek Mobes Fritz Hornig,
Gustav Loucky, Herm. Meeths, 1. Halamek, 1. Slechta, J. Bavorsky, J. Jesina, J. Soukup, Jan Kodera, Jan Vavra,
Jar. Kupka, K. Matéjicek, Rudolf Beran, B. Klika, Jan Schneider, S. Sonntag, Josef Dolezal, Josef Hrbac, Josef
Laxa, Josef Litschauer, Karel Lamel, Karel Stéhule, Klasmél, Lad. Fink, Ladislav Slechta, Leopold Hlava¢, M.
B. Housa, M. Joachymstal, Marcel Zaloudek, O. Tinney, Pavel Freund, studio SEMPER, J. Kolich, Richard
Vagner, Robert Hencl, Robert Vesels, Rud Rejchrt, Rudolf Vales, Schulz, Stanislav Kuba, Th. Tlolka, Kripner, V.
Dix, V. Slavik mladsi, Vaclav Dvorak, Vaclav Vacin, Gustav Neterda, VI. Novak. Zdenék Vaviik, Zdenék
Vesely, Jindra Zavodska, F. Bernard a Plo¢ek, Hlin¢nsky a Povolny, Fink a Vaclav Beranek, Jindra Erben,

V Vacin, vedouci prodejny Cekan, Vladimir Hovorka, Walet Fiebiger, Walter a Vorazil, ] Pochman.
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QGraf ¢. 12

Autofi aranZma vykladnich skfini v Ceskoslovensku v éasopise Typ (1927-1937)
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Zdroj: databaze autora vytvofena na zaklad¢ fotografického materidlu v casopise Typ (1927-1937).
Velikost vzorku: 274 polozek.

Na zéaklad¢ fotografického materialu ¢asopisu Typ se zda, ze aranzovani vykladnich
sktini v Ceskoslovensku se béhem sledovaného obdobi do velké miry profesionalizovalo.
Dokladem toho procesu je uplatnéni pomérné velkého mnozstvi profesionalnich aranzért, jak
na pozicich zaméstnanctli, tak i na volné noze. Profesionalizace postoupila do té miry, zZe
umoznila nékterym aranzérim dokonce specializaci na urcita odvétvi. O rostoucim vyznamu
profesiondlll svédci i vzestupny trend uznanych autorstvi vykladi ve zkoumaného materialu.
Navzdory tomuto trendu mezi nejaktivnéjSi korespondenty Casopisu patiili majitelé
obchodt/vedouci prodejen, kteti své vykladni skiin€ aranzovali ve vlastni rezii. Motivace
tohoto typu aranZérstvi mohla byt do velké miry, také ovlivnéna snahou ziskat zpétnou vazbu
na své aranzérské vyklady a snahou o propagaci svého podniku na strankach odborného tisku.
NemuzZeme tak podle autorti sledovanych vykladnich skiini u€init 8irSi zavéry pro pomeéry v

ramci celého oboru aranzérstvi.
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Ve zkoumaném vzorku se setkdvame s oznacenimi jako cenovy, barevny nebo plakatovy
vyklad, ktera, jak jejich nazev napovida, reflektuji konkrétni aspekty aranzovani. Jina oznaceni,
jako naptiklad hloubkovy vyklad, odrazela neménnou fyzickou podstatu vykladni skiing€. Pojmy
zvlastni nebo specialni oznacovaly ty vyklady, které se svoji pravou pozitivné odliSovaly od
béznych vykladnich skfini, napiiklad n€jakou novinkou nebo originalnim zpracovanim.
V obdobi 1927-1937 bylo v Typu timto oznacenim bylo pocténo 26°? fotografii vyklada. Jako
priklad nam mtize poslouzit specidlni vyklad drogérie K. Kohlik z kvétna 1933, u kterého byla

ocenéna nezvykla zaSikmena Gprava vykladu.?3

Jak nés upozornuje Casopis Typ: ,,Vykladni skiinn ma byti casovd. Proto v ni nemdame

239 Casové vyklady predstavuji nejpoletndjsi typ

nikdy zapomenout na casové uddlosti.
vykladnich skiini, se kterymi jsem se setkal v ramci zkoumaného vzorku. Jedna se o ty vylohy,
které jsou aranzovany v kontextu aktudlniho obdobi, To mtize byt ¢ast roku jako jarni (8), letni
(7), podzimni (4), zimni (5) nebo naptiklad svatecni obdobi Velikonoc (24), Dusicek, 28. fijen,
Svatek vSech svatych nebo Vanoc (21). Dulezitym obdobim spojenym s vyprodejem a
odprodejem byl takzvany Bily tyden, ktery nasledoval ptimo po zacatku Nového roku. Bila
barva tak symbolizovala néco nového a zaroven ocisténi od starych véci. Symboly, se kterymi
mél kazdy vykrocit do nového roku. Dulezitost, jaka byla tomuto obdobi v kontextu reklamy
prikladana, doklada nasledujici citace Josefa Henrycha z redakce casopisu Typ: ,,Pri dekoraci
musi si vSak aranzér také uvédomiti, Ze Bily tyden je propagacni akci, avsak Zadnym
inventurnim neb zbytkovym prodejem, ani sezonnim vyprodejem. Nesmi proto skiini, upravené

v rdmci Bilého tydne, dati rdz vyprodejni skiiné .*>3°

Kazda prilezitost mize vyklad ucinit aktualnéjSim a pfiblizit ho potenciondlnim
zakazniktim. Aktualnosti Ize ale docilit 1 vytvoienim takzvaného casového/prilezitostného
vykladu. Coz je vyklad, ktery reflektuje aktudlni udalosti, at’ uz tfeba mezinarodniho nebo ¢isté
lokélniho charakteru. Tyto udalosti se tak mohou diametraln€ odliSovat. Zatimco pan Jaroslav

Havelka dosahl casovosti svého vykladu tim, ze do né&j umistil pohar vitézného lokéalniho

232 7 dvaceti vykladti je 15 oznadeno jako specialni a 5 jako zv1astni.

233 RYKR Zdének, Co nového v upravé vykladnich skiini, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikani.
Praha: Sfinx, kvéten 1933, ro¢nik 7, ¢islo 5, s. 245,

234 CASSON Herbert, Uméni upraviti vykladni sk¥ing, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikdni, kvéten
1933 ro¢nik 7, ¢islo 3, s. 236.

235 HENRY CH Josef, (dobré obchodni napady) Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikéni. Praha: Sfinx,
leden 1936, ro¢nik 10, ¢islo 1, s.35-36.
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muzstva,?*¢ vytvofila firma Smetana v lednu 1936 ¢asovy vyklad s teplym pradlem na téma

valka v Habesi??’.

Dal$im typem vykladu jsou takzvané vyklady Skolni zminéné vyse nebo vyklady
znackové, o kterych jsem jiz hovotil vyse. Tento typ vykladu mizeme Casto vidét u vyklada
tovarnich, které predstavuji profesionalné vypracované vykladni skiini slouzici jako vzor pro
vykladani zbozi znacky firmy. Tovarni vyklady se ale o svou znacku neopiraji, ale naopak se ji
snazi propagovat. Poslednim, specifickym typem vyklada jsou takzvané vyklady propagacni.
Jedna se o ty vykladni skiin€, které nenabizeji zddné zbozi, ale ptisobi pouze jako reklama pro
nepifitomné zbozi, firmy nebo sluzby. Takovou byla naptiklad vykladni skiiii propagujici

Méstskou sporitelnu Trebi¢ ze zaii 1930238

236 RYKR Zdenék, Vase vyklady, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikéni. Praha: Sfinx, leden 1934,
ro¢nik 8, ¢islo 1, s. 20.

27 Napady jez pomahaji detailistim, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikéni. Praha: Sfinx, leden 1936,
ro¢nik 10, ¢islo 1, s. 11.

238 Jak upraviti vykladni skiing bank, Typ: ilustrovany magazin pro moderni podnikéni. Praha: Sfinx, srpen 1930
ro¢nik 4, ¢islo 7, s. 315.
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5. Zavér

Ceskoslovenska reklama prochézela v mezivaleéném obdobi dynamickym vyvojem, a to jak v
oblasti teoretického diskurzu, reprezentovaného odbornymi periodiky a ptiruckami, tak v
oblasti praxe. V kontextu prosazovani modernich reklamnich zasad, které se do ceskych
zemi/Ceskoslovenska dostavaly ze zahraniéi, doslo i v aranzovani vykladnich skiini ve

sledovaném obdobi zjevné k vyraznému kvalitativnimu posunu.

Detailni analyza dobovych tisténych pramenti umoznuje formulovat fadu tezi, jejichz
platnost je ale limitovdna charakterem takto zvolené zakladny. Jadro vyzkumu této prace,
pfedevS§im potom kvantitativni analyzy v kapitole 4, tvotil ¢asopis Typ, jehoz informaéni
hodnotu lze povazovat za jedinecnou. Jednd se o nesporné reprezentativni zdroj k problematice,
casopis Typ jako periodikum vydéavané ptimo Reklubem, bylo nejdéle vychézejicim, a do roku
1933 dokonce jedinym periodikem, které se pravidelné a odborné studovanou problematikou
zabyvalo. A¢ fotografie a komentate k vykladnim skiinim ve zvoleném médiu odrazi realné
podnikatelské prostiedi v Ceskoslovensku, je tfeba si uvédomit, Zze vypovidaji pouze
k vybranému segmentu podnikili, které se zapojovaly do diskuse zabyvajici se vykladnimi
skiinémi. To do jisté miry brani ve formulovani obecnéjSich zavéra o podobé ¢eskoslovenskych
vykladli v mezivalecném obdobi. Totéz plati o dalSich vyuzitych periodikdch a reklamnich
ptiruckach, jez nezohledituji vSechny informacni kanaly, které se do vysledné podoby

vykladnich skiini promitaly.

Z hlediska dobového teoretického diskurzu umozituje prace nasledujici zobectujici
zavery. Stav, ve kterém byla teorie aranzovani vykladii na zacatku dvacatého stoleti, je ve
vyrazném kontrastu k jeho podobé¢ na sklonku prvni republiky. Doslo k intenzivnimu rozvinuti
ceskojazycného reklamniho diskurzu. Pokyny k tomu, jak by méla vykladni skiin vypadat,
poskytla jiz prvni ¢eskojazycna reklamni ptirucka z roku 1906, pticemz pozdéjsi ptirucky ji
vice & méné rozvijely. Aranzovani vykladnich sk¥ini v &eskych zemich/Ceskoslovensku bylo
ale stale zavislé ve velké mife na némeckojazy¢ném diskurzu a pozdéji se ve velkém uplatnil i
vliv USA. Za velky skok ve vyvoji moderniho vykladani vyloh miiZeme povazovat rok 1927,
pfedevsim diky vydani pielomové Brabcovy piirucky, zalozeni spolku Reklub a v ndvaznosti
na néj vydani magazinu Typ. Diskuzi o vykladni skiinich se tak podafilo institucionalizovat,
coz dokazuje 1 trend zakladani aranzérskych Skol. Od tohoto roku se vyrazn¢ zvysuji pocty
reklamnich ptiru¢ek zabyvajicich se tématem a diky odborné casopisecké produkci mohli

ceskoslovensti podnikatelé dostavat piisun informaci zabyvajicich se vykladnimi skiinémi na
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pravidelné bazi. Zatimco texty, které vysly pfed rokem 1927, svéd¢i jesté o nizké diileZitosti,
jaka je aranzovani vykladl v reklamnich strategiich pfiklddana (coz vede k provizornim
feSenim, jako jsou vykladce), pozd¢€;jsi prace z konce dvacatych let se soustedi uz na komplexni
osvétu v otazce kvality aranzovani. Stiedem zajmu se stava nekvalitni aranzérska prace a jeji
naprava. Vyvoj odborného diskurzu je vroce 1933 zavrsen vznikem odborného Casopisu

zaméteného Cisté na tuto problematiku — Vykladni skrin v novodobé uprave.

Pravé odborna periodika (Typ, Vykladni skiifi, Cesky svét) zprostiedkuji, jak se
predstavy odbornikl projektovaly do praxe konkrétnich subjekta, to jest napfi¢ podnikatelskym
prostfedim, a jaké bylo jejich redlné vyuziti v rdmci kazdodenni praxe aranzovéani. Podobu a
miru tohoto pfenosu muzeme pozorovat prostfednictvim ,,diskuze”, respektive vzajemného
dialogu, mezi odborniky a ¢tenafi/podnikateli v rdmci komentovani aranzérské prace prvnich
druhymi zminovanymi. Komentéate odbornikii k existujicim vykladim (na zaklad¢ do redakce
zaslanych fotografii) se daji rozdé&lit na pozitivni (tedy pochvalné) a negativni (tedy kritické).
Negativni reflexe zaslanych fotografii vykladnich sktini se snaZila poukéazat na chybné praktiky,
zatimco pozitivni se snaZila upozornit na ptipady vykladnich skiini, které byly povazovany za

kvalitni a mohly ostatnim jit za vzor.

Problematika vykladnich skiini se v prib&éhu druhé dekady mezivalecného obdobi jiz
tak rozvinula, Ze mizeme sledovat nékolik znovu se opakujicich segmentii, kterym se tyto
komentare vénuji. Ze zkoumaného spektra aspektti byly na strankach odbornych reklamnich
periodik nejvice reflektovany: celkova architektura vykladd, rozlozeni nabizené¢ho zbozi a
uzivani dekoraci a doplnkl. Akcent je kladen na provazanost jednotlivych prvki a vytvoreni
jednotné ideje, kterd je sjednocovala do koncepéné jednotné vykladni skiin€. Né&které aspekty
jsou feSeny pouze okrajové. Je ziejmé, ze Ceskoslovenské prosttedi se s nimi teprve
seznamovalo. Typicky jsou témito aspekty osvétleni (kviili potfebé investice) nebo materialy
zprostfedkovatelim (dealers helpers). Na mife feSeni jednotlivych segmentli pozorujeme, jak
se premysleni o funkci vykladni skiin€ v pribéhu ¢asu posouva, od snahy Sokovat nebo upoutat
za kazdou cenu, smérem k vyvazenosti a promyslenosti sdéleni, které ma tento propagacni
nastroj vyjadfovat. Jedinecny pristup, ktery vyzadovala konkrétni podoba vykladi,
znemozioval pausalizovani odbornych rad obsazenych v pfiruckdch. Namisto toho byla

vyvijena snaha o kultivaci pfemysleni nad tpravou konkrétnich vykladu.

Ackoliv aranzérstvi vykladnich skfini je v ¢eskych zemich/Ceskoslovensku rozvijejicim
se oborem, je ziejmé, ze se v mezivalecném obdobi neptedpoklada, ze by vykladni skiin byla
vzdy aranzovéna profesionalem. Pokyny v odbornych periodicich vychazeji vstiic
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podnikatelim v tom smyslu, Ze v nich probouzi iniciativu a kreativitu pfedevSim v oblastech
vyroby dekoraci a doplnkt, Gpravé architektury vykladu a zptisobu rozlozeni zbozi. Je davan
relativné velky prostor doméacimu kutilstvi, pomoci kterého laikové mohou do jist¢ miry
substituovat profesionalni praci. Pesto vSak jsou jiz nékteré aspekty mezivalecného aranzovani
vyhrazovany odborniktim. Podnikatel¢ jsou varovani, aby se nespoustéli do urcitych oblasti.

Predevsim tento fakt plati pfi realizaci vytvarné slozky vykladu.

Piesngjsi piedstavu o tom, jak vykladni skiiné v mezivaleéném Ceskoslovensku
skutecné vypadaly, umoznila analyza obrazové dokumentace vykladnich skiini v ¢asopise Typ
zahrnujici takika 600 polozek. Co se tyce uplatnéni zahrani¢nich vzort v ¢eskoslovenském
prosttedi, hlavni inspiraci miiZzeme vidét v Némecku a také USA, byt svou roli méli 1 dalsi staty
(Rakousko, Francie, Velka Britanie). S rapidnim nartistem otiskovanych fotografii v ¢asopise
Typ se podil vyobrazeni zahrani¢nich vykladnich skiini ve vzorku ale rychle sniZuje, a naopak
roste zastoupeni vykladnich skiini domadcich, tedy ceskoslovenskych. Ukazuje se, ze
ceskoslovenské vykladni skiin€ v této dobé dosdhly té urovné/kvality, aby samy mohly jit
ptikladem domacimu podnikateli. V tomto smyslu 1ze hovofit o formovani svébytného razu

ceskoslovenskych vykladnich skiini, reflektujiciho specifika doméciho prostiedi.

Z hlediska lokalizace vykladnich skiini, jejichZ fotografie byly otiStény a komentovany
na strankach casopisu Typ, miizeme vyvodit, Ze dominantni postaveni méla po celé obdobi s
obrovskym predstihem Praha, jako nejvétsi mésto a hlavni hospodaiské centrum v zemi.
Mnozstvi unikatnich lokaci v ¢eskych zemich ve vzorku (rizné velikosti od tradi¢nich center
po mala mésta) ale svédc¢i o tom, Ze zdjem o moderni aranzma vykladnich skiini zasahuje plosné
naptic¢ podnikatelskym prostfedim v ¢eskych zemich. Odlisna situace se tyka vychodni ¢asti
republiky — Slovenska a Podkarpatské Rusi, odkud nepochazely takika zadné fotografie
vykladnich skiini, coz mlze souviset s relativni hospodarskou retardaci téchto regionti a také

se ¢tenafskou zdkladnou casopisu Typ, ktery sidlil v Praze.

Co se tyka vystavovaného zbozi, Ceskoslovenské vyklady nabizely Sirokou skalu. Tato
Skala zahrnuje predevsim latky, odévy, modni dopliiky, obuv, potraviny, napoje, drogistické
zbozi, pficemz prvni tfi zminéné mizeme oznacit jako vyrazné dominantni. Lze pifedpokladat,
ze uvedena skladba zbozi odrazi hustotu kamennych prodejen jednotlivych firem. Analyza pti
srovnani se skladbou zbozi zahrani¢nich vykladnich skiini ukézala, ze prezentované zahrani¢ni
vyklady se Cast&ji soustfedily na luxusnéjsi zbozi dlouhodobé spotieby. Dominantni byla opét
trojice latky, odévy a modni dopliiky, nicméné znatelné vétsi zastoupeni mélo zbozi strojniho a
kovodéIného primyslu a elektrotechnika, nabizené pfevazné ve vzorovych vykladnich skiini
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obchodnich domt. Specifikum domacich vykladnich skiini tkvi naopak v prodeji
maloobchodniho zbozi masové produkce, vyjadiujiciho kazdodenni konzum, jako bylo
drogistické zbozi, potraviny, kosmetika a podobné. V Ceskoslovenském prostfedi jsou
opakované zastoupeny obchody se smiSenym zbozim a kolonidly, které mezi vzorovymi
zahrani¢nimi vyklady nenajdeme. V tomto smyslu muizeme pozorovat vétsi ,lidovost”

¢eskoslovenskych vykladnich skfini, ktera reflektuje charakter a stav domaciho trhu.

Lze konstatovat, ze v otdzce autorstvi aranzmd Ceskoslovenskych vykladnich skiini
doslo béhem sledovaného obdobi k vysoké mife profesionalizace. Vidime rostouci pocet
aranzérl a rostouci pocet priznanych autorstvi vykladnich skiini. Jen v analyzovaném vzorku
bylo uvedeno 132 unikdtnich aranZérli nebo aranZérskych instituci. Pro Ceskoslovenské
vykladni skiin€ zlstavalo pfevazujicim charakteristickym rysem, Ze se ¢asto jednalo o praci

majitelli obchodi a jejich zaméstnancl neZ praci profesionali.

Provedena analyza umoznila formulovat zavéry, jejichz obecnéjsi platnost je vSak tteba
ov¢etit v dalSim Sifeji profilovaném vyzkumu. Pro detailnéjsi vyzkum problematiky se nabizi
vyuziti archivii, jako napfiklad fond reklamniho teoretika Jitiho Solara v tdborském Husitském
muzeu nebo fond fotoateliéru Tetiev, umisténého v Archivu Narodniho muzea. Zadouci by bylo
charakterizovat ¢eskoslovenské vykladni skiin¢ optikou konkrétnich podnikii, pozorovat, jak
pracovaly s vykladnimi skiinémi v kontextu dalSich reklamnich a propagacnich strategii, které
vyvijely. Stejn¢ tak se nabizi moznost detailn¢jSitho rozboru problematiky skrze osoby

jednotlivych aranzéra ¢i reklamnich instituci, jako byly aranzérské skoly.
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