Abstrakt

Tato bakalaiska prace je explorativni studii, kterd se v€nuje politickému marketingu na
socialnich sitich. Cilem je prozkoumat, jak prezidentSti kandidati ve volbach v roce 2023
(Danuse Nerudova, Andrej Babis a Petr Pavel) vyuzivali placené piispévky na socialnich sitich
Facebook a Instagram. Prace se vénuje situaci pied prvnim i druhym kolem prezidentskych
voleb. Prozkoumany jsou teoretické pojmy jako segmentace, cileni a politicky marketing. Data
byla sbirana ze sluzby Knihovna reklam Meta, ve které jsou informace o placenych ptispévcich
ulozeny. Zkoumadny jsou regiony, na které kandidati cilili, vékové skupiny i typy pfispévkd,
které byly zvetejnovany. Vysledky analyzy placenych prispévkl kandidata jsou prezentovany
samostatné i porovnany mezi sebou. Bylo zjiSténo, ze mezi kandidaty existuji vyznamné rozdily
v segmentaci i cileni. Kandidati se taktéz liSili v mife vyuZiti riznych typlt kampani. ZjiStén byl
1 rozdilny pfistup kandidatli mezi prvnim a druhym kolem, a to naptiklad v mnozstvi negativni

kampang.



