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Abstrakt

Tato bakalarska prace zkouma tradicni a netradi¢ni metody vystavovani mody u luxusnich
znacek Dior, Louis Vuitton, Gucci a Versace. Prostfednictvim komparativni piipadové
studie analyzuje muzejni expozice, dilezité¢ budovy, fyzické ptehlidky, pop-up eventy a
digitalni prezentace. Vyzkum odhaluje, jak znacky kombinuji tradi¢ni a inovativni piistupy
k prezentaci médy v reakci na ménici se technologické a kulturni podminky. Prace
identifikuje klicové rozdily mezi francouzskymi a italskymi pfistupy a zdaraziiuje rostouci
vyznam digitalizace a marketingu v luxusnim moddnim pramyslu. Studie pfispiva k

pochopeni evoluce modni prezentace v kontextu soucasné vizualni a spotiebni kultury.

Kli¢ova slova: moda, vystavovani mody, vizudlni kultura, francouzské mddni znacky,
italské modni znacky, mddni piehlidky, pop-up stores, digitalni prezentace, demokratizace

luxusu



Abstract

This bachelor thesis explores traditional and non-traditional methods of fashion display for
luxury brands Dior, Louis Vuitton, Gucci and Versace. Through a comparative case study,
it analyses museum displays, important buildings, physical fashion shows, pop-up events
and digital fashion presentations. The research reveals how brands are combining
traditional and innovative approaches to presenting fashion in response to changing
technological and cultural conditions. The thesis identifies key differences between French
and Italian approaches and highlights the growing importance of digitalisation and
marketing in the luxury fashion industry. The study contributes to an understanding of the
evolution of fashion presentation in the context of contemporary visual and consumer

culture.

Keywords: fashion, fashion display, visual culture, French fashion brands, Italian
fashion brands, fashion shows, pop-up stores, digital presentation, democratization of

luxury
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1. Uvod

Modda je fascinujici fenomén, ktery dalece ptesahuje pouhé odivani. Jako komplexni
kulturni a spolecensky jev odrazi a zaroven utvaii nasi identitu, hodnoty a socialni
interakce. V dnesnim globalizovaném svété hraji predni mdédni znacky kliCovou roli nejen
v urCovani trendd, ale i v formovani §ir§itho kulturniho diskurzu. Zpisob, jakym tyto
znacky prezentuji své kolekce, je proto nejen otdzkou marketingu, ale i vyznamnym

kulturnim aktem.

1.1. Predstaveni tématu

Tato bakalarska prace se zaméfuje na analyzu a komparaci riznych forem
vystavovani médy u ¢tyf prednich luxusnich znacek - Dior, Louis Vuitton, Gucci a
Versace. Cilem je prozkoumat, jak tyto ikonické domy balancuji mezi tradi¢nimi a
inovativnimi pfistupy k prezentaci médy v kontextu méniciho se modniho primyslu a

Sirsich spolecenskych zmén.

1.2. Cile prace a vyzkumné otazky

Préce si klade za cil odpovédéet na nasledujici vyzkumné otazky:

1. Jak se lisi tradi¢ni a netradicni formy vystavovani mody u vybranych luxusnich
znacek?

2. Jakym zplsobem tyto znacky vyuzivaji nové technologie a digitalni média v
prezentaci svych kolekci?

3. Jak se v riznych formach prezentace odrazi identita a dédictvi jednotlivych znacek?

4. Jaké jsou hlavni rozdily mezi piistupy francouzskych a italskych modnich domt?

Pro zodpovézeni téchto otazek prace vyuziva metodu komparativni piipadové studie,
ktera umoziuje hloubkovou analyzu a srovnani raznych forem prezentace mody. Vyzkum
se zaméfuje na Ctyfi hlavni typy prezentace: muzejni expozice (piipadné jiné dulezité
budovy), fyzick¢é modni prehlidky, pop-up eventy a digitdlni/virtudlni prezentace. Data
jsou sbirana pomoci analyzy audiovizudlnich materiali, oficidlnich dokumentd znacek a

medialnich vystup. Analyza dat je provaddéna prostfednictvim tematické analyzy a



vizualni komparace, se zaméfenim na klicové aspekty jako prostor, barvy, formy a
interakce s divakem.

Teoreticky ramec prace vychéazi z interdisciplinarniho pfistupu, ktery kombinuje
poznatky z modnich studii, vizudlni kultury, marketingu luxusniho zbozi a digitalnich
médii. Tato perspektiva umoznuje komplexni pohled na problematiku vystavovani médy v

kontextu soucasné vizualni a spotiebni kultury.

1.3. Struktura prace

Struktura prace je nasledujici:

1. Teoretickd cast: Predstavuje klicové koncepty modnich studii, vizudlni kultury a
marketingu luxusniho zbozi a historii jednotlivych vybranych znacek.

2. Metodologie: Detailn¢ popisuje vyzkumny design, techniky sbéru a analyzy dat.

3. Komparativni analyza: Analyzuje jednotlivé formy prezentace mody u vybranych
znacek.

4. Syntéza: Strucné srovnava razné piistupy k vystavovani mody napii¢ znackami a
formaty.

5. Zavér: Shrnuje hlavni poznatky a naznacuje moznosti dalSiho vyzkumu.

Vyznam tohoto vyzkumu spociva v jeho potencialu piispét k lepSimu porozuméni
tomu, jak pfedni modni znacky adaptuji své prezentaéni strategie v reakci na ménici se
technologické, ekonomické a kulturni podminky. Zaroven prace nabizi vhled do zptsobt,
jakymi tyto znaCky balancuji mezi udrzovanim své exkluzivity a snahou oslovit Sirsi
publikum.

Tato bakalatska prace si klade za cil nejen analyzovat soucasné trendy v prezentaci
luxusni mody, ale také podnitit diskusi o budoucnosti médniho primyslu v éte digitalizace
a rostouciho dlirazu na udrzitelnost a etiku. VE&fim, Ze tato prace mize poskytnout cenné

poznatky jak pro akademickou sféru, tak pro profesionély v oblasti moédy a marketingu.



2. Teoreticka vychodiska

2.1. Mdda jako kulturni a spolecensky fenomén

Moda je komplexni fenomén, ktery odrazi a utvaii nasi kulturu, identitu a socidlni
interakce. Prostfednictvim odévii a doplikii vyjadiujeme svou osobnost, piisluSnost k
urCité skupin€¢ a postaveni ve spoleCnosti (Barnard, 2020). Moda je také dulezitym
ekonomickym odvétvim, které zaméstnava miliony lidi po celém svété a generuje obrovské
obraty (Craik, 2009).

Pojmy modda a odivéani jsou Casto pouzivany zameénitelné, ale existuje mezi nimi
zéasadni rozdil. Odivani je obecny termin pro vSechny formy upravy a zdobeni téla, véetné
obleceni, dopliikd, ucest a télesnych uprav (Entwistle, 2015). Odivani patii mezi jednu ze
zékladnich lidskych potieb a zdroven je kulturni praktikou, kterd existuje ve vSech
spolecnostech (Entwistle, 2015). Mdda je naproti tomu specificky systém odivani, ktery se
vyznacuje pravidelnou zménou styli a trendi (Kawamura, 2018). Méda je dynamicky a
proménlivy fenomén, ktery odrazi estetické preference, Zivotni styl a hodnoty urcité
skupiny v daném case (Craik, 2009).

Moda je tedy pomérné komplikovany systém, ktery se sklada z navrhait, vyrobcel,
maloobchodnikll, médii a spotiebitell, ktefi mode spole¢né vytvareji symbolicky vyznam
(Kawamura, 2018). Neni to jen o samotnych odévech, ale o celém systému vyroby,
distribuce a spotieby, ktery je ovlivnén kulturnimi, socidlnimi a ekonomickymi faktory
(Barnard, 2020). Moda je také forma neverbalni komunikace, kterd vysila signdly o nasi
identité, pfisluSnosti a statusu (Entwistle, 2015). Prostfednictvim mody se muzeme
ptizpisobovat socialnim normam a ocekavanim, ale také vyjadiovat svou individualitu a

kreativitu (Barnard, 2020).

2.2. Mo6dni primysl a zptasoby produkce médy

Mobdni primysl je globalni byznys, ktery zahrnuje vSechny aktivity spojené s
navrhovanim, vyrobou, distribuci a prodejem odévi a doplikti. Podle zpravy Fashion
United (2021) doséhl globalni modni trh v roce 2020 hodnoty 1,5 bilionu dolari a
zaméstnaval pies 300 miliond lidi po celém svété. Modni primysl se sklada z rtiznych

segmentl, které se liSi podle ceny, kvality, exkluzivity a cilové skupiny zdkazniki.
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Dalsim dtleZitym pojmem, ktery budu v této praci pouzivat je haute couture (high
fashion) neboli vysoké krejcovstvi. Haute couture predstavuje vrchol modni tvorby a je
charakterizovano rucni vyrobou, exkluzivnimi materidly a vysokymi cenami (English,
2013). Modely haute couture jsou vyrdbény na miru pro konkrétni zdkazniky a
prezentovany na piehlidkovych molech pouze v Paiizi (English, 2013). Dnes ma status
haute couture pouze nékolik desitek modnich domi, které spliuji pfisnd kritéria Chambre
Syndicale de la Haute Couture (English, 2013).

Oproti tomu pojem ready-to-wear neboli konfekce je Sirsi segment mddniho trhu,
ktery nabizi sériové vyrabéné obleCeni ve standardizovanych velikostech (Craik, 2009).
Ready-to-wear kolekce jsou prezentovany na modnich piehlidkdch v hlavnich médnich
metropolich jako Pafiz, Mildn, Londyn a New York a jsou dostupné také v obchodech a
online e-shopech. Ready-to-wear znacky se pohybuji na Skale od luxusnich po stfedné
cenové a masové (Craik, 2009).

V poslednich letech jsme mohli stale Castéji slySet slovni spojeni fast fashion. Fast
fashion neboli rychld mdda je segment, ktery se zaméfuje na rychlé uvadéni trendovych
modell na trh za nizké ceny (English, 2013). Rychla moda vyuzivé flexibilni a efektivni
vyrobni a distribuéni fetézce, které umoznuji reagovat na aktudlni trendy a poptavku
(Barnes & Lea-Greenwood, 2010). Fast fashion znacky jako napiiklad Zara, H&M nebo
Forever 21 pritahuji zejména mladsi zakazniky, kteti vyhledévaji stylové obleceni za

dostupné ceny.

2.3. Luxusni médni znacky a domy

Moédni domy jsou spolecnosti, které se specializuji na navrhovani a vyrobu luxusniho
obledeni a doplitki. Casto jsou pojmenovany po svych zakladatelich nebo hlavnich
navrhafich a maji dlouhou historii a tradici (English, 2013). Ptikladem ikonickych
moddnich doml jsou Chanel, Dior, Louis Vuitton nebo Gucci, které jsou znamé svym
distinktivnim stylem, kvalitou femesIného zpracovani a vysokymi cenami. Podle Zebticku
Interbrand (2020) patii Louis Vuitton a Chanel mezi 20 nejcennéjSich globalnich znacek s
hodnotou ptes 30 miliard dolart.

Moédni zna¢ky jsou firmy, které prodavaji obleceni a doplilky pod svou vlastni
znackou. Mohou byt sou¢asti moédnich doma nebo fungovat samostatné a pohybuji se na

Skale od luxusnich po masové (Craik, 2009). Ptikladem uspé$nych modnich znacek jsou
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Nike, Zara, H&M, které jsou znamé svym specifickym designem, cilovou skupinou a
hodnotami. Podle zebiicku Brandz (2021) patii Nike a Zara mezi 100 nejcennéjSich

globalnich znacek s hodnotou ptes 20 miliard dolart, i pfesto, Ze se nejedna o high fashion.

2.4. Formy vystavovani mody

Modni prehlidky jsou udalosti, na kterych navrhaifi a znacky predstavuji své
nejnovejsi kolekce formou zivych prezentaci na ptehlidkovém mole. Jsou dllezitym
nastrojem pro budovéani image znacky, ziskavéani publicity a prodej kolekci (English,
2013). Mddni prehlidky se vétSinou konaji dvakrat roén€ v hlavnich médnich metropolich
jako soucast mddnich tydnu (fashion weeks), které ptitahuji pozornost médii, nakupujicich
regulovany Chambre Syndicale de la Haute Couture (English, 2013).

V poslednich letech se objevuji také alternativni formaty modnich prezentaci, které
vyuzivaji digitdlni technologie a interaktivni prvky. Pfikladem jsou online modni
piehlidky, které umoznuji sledovat prezentace zivé na internetu nebo socidlnich sitich
(Gerrie, 2023). Podle Gerriové (2023, str. 7) ,,Digitdlni informac¢ni komunikaéni
technologie - jako jsou chytré telefony a komunika¢ni kandly, které se na nich pouzivaji,
naptiklad Instagram, Facebook a YouTube - zménily zpiisob, jakym lidé konzumuji
moddu.”. Béhem pandemie Covid-19 se online prehlidky staly nezbytnosti a mnoho znacek
experimentovalo s kreativnimi formaty jako videa, virtualni realita nebo videohry (Brydges
et al., 2020). Dalsim trendem jsou pop-up stores neboli docasné prodejny a prezentace v
netradi¢nich prostorach jako galerie, muzea nebo vefejna prostranstvi, které vytvareji
unikatni zazitky a interakce se zékazniky (Gerrie, 2023). Englishova ve své knize tvrdi
(2013, str. 170), Ze ,myslenku levnych pop-up obchodl si osvojila fada navrhéiskych
firem, protoze byla nakladové efektivni, pfedstavovala prostiedek pifimého marketingu,
umoziovala recyklaci starého zbozi a odvadéni avantgardnich odévl z piehlidkovych
mol“.

Dilezitou roli v moédnim primyslu hraji také muzea mody, coz jsou instituce, které
se zaméiuji na sbirdni, uchovavani, zkouméni a vystavovani odévii a doplnki z
historického a uméleckého hlediska. Muzea mody dokumentuji a interpretuji vyvoj mody a
odivani v riznych kulturdich a obdobich (Melchior & Svensson, 2014). Prikladem

prestiznich muzei mody jsou Costume Institute v Metropolitan Museum of Art v New
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Yorku, Victoria and Albert Museum v Londyné nebo Palais Galliera v PafiZzi, které potradaji
vystavy vénované slavnym navrhaiim, moédnim domim nebo tématim jako udrzitelnost,
technologie nebo identita (Melchior & Svensson, 2014).

Muzea moddy také spolupracuji s moédnimi znaCkami a navrhafi na specidlnich
projektech a vystavach, které propojuji médu s uménim a kulturou (Craik, 2009).
Ptikladem je kazdoroc¢ni vystava a udalost Met Gala v Costume Institute, kterd predstavuje
tvorbu soucasnych navrhail inspirovanou urc¢itym tématem a je jednou z nejsledovanéjsich
modnich udalosti roku (Lascity, 2021). Podobny typ udalosti miize mit dopad na
spolecnost, trendy a vniméani mody jako takové. Podle Lascityho (2021, str. 42) ,, ... by nds
to mohlo vést k tomu, ze se budeme snazit napodobovat styl slavnych osobnosti ve snaze
byt jako ony“. Muzea mddy také poradaji vzdélavaci programy, piednasky a workshopy
pro studenty, profesionaly a vefejnost a pfispivaji k legitimizaci mody jako formy

kulturniho dédictvi a kreativity (Melchior & Svensson, 2014).

2.5. Inovace a avantgarda v modé

Avantgarda v mod¢é oznaCuje experimentalni a progresivni piistupy k navrhovani
odév, které prekracuji konvence a posouvaji hranice toho, co je povazovano za médu
(English, 2013). Avantgardni moda je charakterizovana inovativnim designem,
neobvyklymi materidly a siluetami, konceptudlnim a uméleckym piistupem a kritikou
konzumerismu a mainstreamu (English, 2013). Avantgardni navrhafri Casto ¢erpaji inspiraci
z jinych oblasti uméni, védy a technologii a spolupracuji s umélci, védci nebo inZenyry
(English, 2013).

Podle Steeleové (2017, str. 285) ,,Mezi nejvlivnéjsi patfili japonsti avantgardni
navrhafi, zejména Issey Miyake, Rei Kawakubo z Comme des Garcons a Yohji
Yamamoto.". Avantgardni moda ma Casto blizko k uméleckym hnutim jako surrealismus,
futurismus nebo postmodernismus (Geczy & Karaminas, 2012).

Inovace v mdde se projevuje také v oblasti udrzitelnosti, technologii a byznysu
(Black, 2020). Udrzitelnd mdda usiluje o minimalizaci negativnich dopadd na zivotni
prostiedi a spolec¢nost a prosazuje etické a ekologické postupy v celém hodnotovém fetézci
(Fletcher, 2014). Technologické inovace v modeé zahrnuji napiiklad 3D tisk, nositelnou

elektroniku, chytré textilie nebo blockchain (Black, 2020). Byznysové inovace v médde
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predstavuji napiiklad direct-to-consumer modely, cirkularni ekonomiku, modularni design
nebo personalizaci (Black, 2020).

Digitalizace mddy oznacuje proces integrace digitalnich technologii do vsech
aspektl moédniho priimyslu, od navrhovani a vyroby po distribuci a komunikaci (Gerrie,
2023). Zahrnuje naptiklad pouzivani 3D navrhatfskych softwart, virtualni a rozsifené
reality, um¢lé inteligence, big dat nebo socidlnich médii (Lascity, 2021). Digitalizace mody
umoziuje zefektivnit a zrychlit procesy, personalizovat produkty a sluzby, vytvaret nové
zkuSenosti a interakce se zadkazniky a propojovat online a offline svét (Gerrie, 2023).

Digitalizace mody souvisi s trendem demokratizace mody, ktery oznacuje proces
zptistupnovani mody SirSimu publiku a zapojovani spotiebiteli do spolutvorby a
spolurozhodovani (Craik, 2009). Demokratizace médy se projevuje naptiklad v ristu fast
fashion mddy a internetového prodeje, které nabizeji trendové zbozi za dostupné ceny a je
velmi jednoduché a pohodiné je zakoupit (English, 2013). Souvisi to také s rozsifenim
streetwearu a subkulturnich styll, které vychazeji z ulice a mladych lidi a ovliviiuji
mainstream (Lascity, 2021). Streetwear je neformalni, pohodlné a moderni obleceni, které
Casto Cerpa inspiraci ze sportu, hudby a uméni a vyjadiuje pfindlezitost k urcité¢ komunité
nebo zivotnimu stylu (Miah, 2022). Kazdopadné streetwear je jen jednim z mnoha ptiklad
zminénych subkulturnich stylt a dalSim piikladim a funkcim se prace vénuje v dalsi
podkapitole.

Ptikladem demokratizace médy je také rozvoj kolaborativni spotieby a sdilené
ekonomiky, které¢ umoziuji pijcovani, vymeénu nebo prodej obleCeni mezi uzivateli pies
platformy jako Rentez-Vous nebo Vestiaire Collective (Black, 2020). Cesky ptiklad
podobné sluzby je Vinted.

2.6. Spolecensky vyznam a funkce mody
Demokratizace moédy ma pozitivni i negativni duisledky. Na jednu stranu ptispiva k
vetsi dostupnosti, rozmanitosti a kreativit¢ mody a posiluje roli spotiebitelil jako aktivnich
ucastnikil a tvirct (Lascity, 2021). Na druhou stranu miize vést k nadprodukei, plytvéani a
znecisténi, homogenizaci vkusu a ztrat¢ femeslné kvality a autenticity (English, 2013).
Demokratizace mody vyZaduje reflexivni a odpovédny pfistup ze strany vyrobcl i
spottebitelt, ktery bere v uvahu socidlni a environmentdlni dopady mody (Entwistle,

2015).
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Moda hraje dileZitou roli v utvafeni a vyjadfovani identity na individualni i
kolektivni urovni (Barnard, 2020). Jak jiz bylo zminéno vySe, prostfednictvim moddy
vyjadifujeme svou osobnost, naladu, pfislusnost k urcité skupiné€, statusu nebo kulture.
Modda je forma neverbalni komunikace, ktera vysila signdly o tom, kym jsme nebo kym
chceme byt (Entwistle, 2015). Umoziiuje ndm experimentovat s rtiznymi aspekty své
identity, hranicemi a rolemi a pfizpisobovat se nebo vymezovat vi¢i spoleCenskym
normam a o¢ekavanim (Entwistle, 2015).

Moda je také nastrojem kulturni identifikace a diferenciace (Craik, 2009). Rizné
kultury a subkultury maji své specifické odévni kddy, symboly a vyznamy, které odlisuji
jejich €leny od ostatnich a posiluji jejich soudrznost a identitu (Barnard, 2020). Ptikladem
jsou narodni kroje, uniformy, ndbozenské odévy nebo odévy specifické pro urcité profese,
které vyjadiuji prisluSnost k urcité kultufe, hodnotdm a rolim. Mdda také odrazi a utvari
kulturni hodnoty, idedly a estetické preference dané spolec¢nosti a doby (Kawamura, 2018).

Moda je také arénou pro vyjednavani a konfrontaci riznych identit a kultur (Tseé€lon,
2012). Miize byt nastrojem emancipace a sebevyjadieni marginalizovanych a utlatovanych
skupin, které pouzivaji odév k vyjadreni hrdosti, vzdoru nebo subverze vii¢i dominantni
kultute (Craik, 2009). Ptikladem je afroamericky hip hopovy styl nebo queer mdda, které
predstavuji alternativni a kritické hlasy vic¢i mainstreamové mdde a spolecnosti (Lascity,
2021). Moéda muze byt také zdrojem konfliktu a apropriace, kdy dominantni kultura
prejima a modifikuje prvky menSinovych kultur bez respektu k jejich plivodnimu kontextu
a vyznamum (Craik, 2009).

Image neboli predstava ¢i povést je dal§im dulezitym aspektem mody, ktery
ovliviluje vnimani a hodnotu znacek, produktii a jednotlivcll (Khan, 2018). Image v méode
je vysledkem komplexni interakce mezi designem, marketingem, médii a spotiebiteli a
odrazi symbolické a emociondlni asociace spojené s modou (Khan, 2018). Modni znacky
usiluji o vytvoreni jedine¢né a zadouci image, ktera odliSuje jejich produkty od konkurence
a ptitahuje cilové zadkazniky. K budovani image znacky pouZivaji rizné nastroje jako
reklamu, celebrity, spoluprace nebo pop-up stores, kterym se prace vice vénuje v praktické
casti.. Image modnich znacek také ovlivituje sebeprezentaci a socidlni status spotiebiteld,
ktefi pouzivaji modu k vyjadieni své identity a pfislusnosti k urcitym skupindm ¢i

zivotnimu stylu (Manlow, 2011).
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Moda je hluboce propojena se spoleCenskymi strukturami, hierarchiemi a
nerovnostmi (Kawamura, 2018). Je indikatorem socialniho statusu a tfidni ptisluSnosti a
odlisuje elity od mas (Barnard, 2020). Luxusni moda a vysoké ceny jsou symboly prestize,
moci a bohatstvi. Mize demonstrovat nadifazenost vyssich tfid a jejich schopnost okézalé
spotfeby (Veblen, 1899/2007). Vkus a styl oblékani je formou kulturniho kapitalu, ktery
ptispiva k reprodukci tfidnich rozdila a nerovnosti (Bourdieu, 1984).

Moda je také nastrojem genderové diferenciace a socializace (Entwistle, 2015).
Konstruuje a posiluje binarni rozdily mezi muzi a zenami a pfifazuje jim specifické
vlastnosti, role a o¢ekavani (Barnard, 2020). Zenskd moda je ¢asto spojovana s krasou,
ptitazlivosti, pasivitou a objektifikaci, zatimco muzskd méda s funk¢nosti, silou, aktivitou
a racionalitou (Kawamura, 2018). Mdda také reprodukuje genderové stereotypy a idedly
krasy, které mohou mit negativni dopad na sebevniméni a sebevédomi zen (Craik, 2009).
Proti témto stereotypiim bojuje feministickd kritika mody, kterd poukazuje na potiebu
pfehodnotit a narusit genderové normy a nerovnosti v mod€ a spolecnosti (Entwistle,
2015).

Na stranu druhou, moda vSak mize byt také nastrojem emancipace a posileni
postaveni (empowerment) Zen a dal§ich marginalizovanych skupin (Tseélon, 2012).
Umoznuje vyjadfit svou identitu, kreativitu a vzepfit se spoleCenskym omezenim a
oc¢ekavanim. Ptikladem je feministicka moda 70. let, ktera prosazovala pohodli, prakti¢nost

a rovnost a odmitala sexualizaci a objektifikaci zenského téla (Craik, 2009).

2.7. Kritické aspekty a vyzvy modniho primyslu

Jednou z nejvétSich vyzev soucasné mody je udrzitelnost a spolecenska odpovédnost
(Fletcher, 2014). Modni primysl ma vyznamné negativni dopady na Zivotni prosttedi, jako
je produkce odpadu a emisi, znec€iSténi vody a pidy, vyCerpavani ptirodnich zdroji nebo
ztrata biodiverzity (Fletcher, 2014). Podle zpravy Ellen MacArthur Foundation (2017)
moédni pramysl vyprodukuje kazdy rok 92 milionti tun odpadu a spotfebuje 93 miliard
kubickych metrli vody. Fast fashion a konzumerismus vedou k nadprodukci a plytvani
odévy, z nichz vétSina konci na skladkach nebo ve spalovnach (Entwistle, 2015).

Moédni primysl také celi etickym problémim, jako je vykofistovani pracovnikd,
détska prace, nebezpecné pracovni podminky nebo nizké mzdy v zemich globalniho Jihu

(Lascity, 2021). Podle zpravy Clean Clothes Campaign (2019) pracuje v odévnim
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primyslu 60-75 miliont lidi, pfevaZné Zen, casto v nejistych a nevyhovujicich
podminkach. Tragické udalosti, jako bylo zficeni budovy Rana Plaza v Bangladési v roce
2013, pti kterém zahynulo pres 1100 lidi, odhalily systémové problémy a nedostatek
odpovédnosti v dodavatelskych fetézcich mddnich znacek (Entwistle, 2015).

Udrzitelnd a etickd moda usiluyje o minimalizaci negativnich a maximalizaci
pozitivnich dopadd na lidi a planetu v celém zivotnim cyklu odévi (Fletcher, 2014).
Zahrnuje napiiklad pouzivani ekologickych a recyklovanych materiald, sniZovani spotieby
vody a energie, eliminaci toxickych chemikalii, prodluzovani Zivotnosti odévl, podporu
cirkularity (Black, 2020). Etickda moda zahrnuje naptiklad zajisténi distojnych pracovnich
podminek a spravedlivych mezd, respektovani lidskych a pracovnich prav, podporu
lokalnich komunit a femesel, transparentnost a dohledatelnost dodavatelskych fetézct
(Fletcher, 2014).

Udrzitelnd a etickda moda vyzaduje systémovou zménu a spolupraci vSech aktérii
modniho primyslu, od navrhati a vyrobct po maloobchodniky a spotiebitele (Entwistle,
2015). Dulezita je také zména mysSleni a chovani spotfebiteli smérem k pomalejsi,
uvédomeélejsi a odpoveédnéjsi spotiebé mody (Fletcher, 2014). Udrzitelnd moda znamena
radikalné jiny zpisob mysleni o mdde, ktery se zamétuje na kvalitu, péci a souvislost, na

potieby lidi a prostedi a na rovnovahu a rozmanitost (Fletcher, 2014).

Tato kapitola pfedstavila zakladni teoreticky ramec pro studia mody jako kulturniho
a spolecenského fenoménu. Byl vysvétlen rozdil mezi odivanim a moédou, popsany hlavni
segmenty a aktéfi médniho primyslu a diskutovany dulezité koncepty jako haute couture,
ready-to-wear, fast fashion, muzea mody, avantgarda, digitalizace nebo demokratizace
mody. Kapitola se také zaméfila na to, jak moda souvisi s identitou, kulturou a
spolecenskymi strukturami a hierarchiemi, zejména s ohledem na gender, tfidu a etnicitu.
Dale tato ¢ast prace poukézala na etické a environmentalni problémy médniho primyslu a
ptedstavila udrzitelnou a etickou modu jako alternativni ptistup.

Studium mddy vyzaduje interdisciplinarni a kritickou perspektivu, kterd propojuje
poznatky z rtznych oboril, jako je sociologie, antropologie, psychologie, historie,
ekonomie nebo environmentalni studia. Jen tak je mozné plné€ pochopit a ocenit vyznam

mody v naSich Zivotech a spole¢nostech.
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Modda je fascinujici a mnohovrstevnaty fenomén, ktery nas provazi kazdy den a
odrazi naSe hodnoty, touhy a obavy. Mdda nas spojuje i1 rozdé€luje, vyjadiuje nasi
jedine¢nost i ptislusnost, ovliviiuje nase vnimani sebe i druhych. Mdda je také dilezitym
ekonomickym a kulturnim odvétvim, které zaméstnava miliony lidi a generuje obrovské
obraty, ale také celi vyzvam udrzitelnosti, etiky a spolecenské odpovédnosti. Jako
spotiebitelé, obcané a lidské bytosti mame moznost a zodpoveédnost kriticky reflektovat
svilj vztah k moédeé a aktivné se podilet na jeji proméné smérem k vétsi udrzitelnosti,
diverzit¢ a smysluplnosti. Pochopeni a ocenéni role mody v naSich Zivotech a

spolecnostech je dulezitym krokem k této transformaci.
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3. Historie a vyvoj vybranych luxusnich znacek

Tato kapitola se vénuje historiit modniho primyslu jako takového, specifikuje
vybrané mddni znacky a predstavuje jejich historii, abych je pozd¢€ji mohla komparovat i
dle téchto parametri. Kapitola poukazuje na jejich rozdilnost nejen v ramci riznych styl
jejich prezentace, ale také odliSnosti modnich domt a zemi, ze kterych pochézeji. Kapitola
je dilezita také proto, aby mapovala historii a dédictvi vybranych znacek a diky tomu
mohla hledat odpovéd’ na jednu z vyzkumnych otazek, tykajici se odrazu jejich dédictvi a

identity v dnesnich formach prezentace mody.

Odivani a méda je jiz po staleti dilezitou soucasti lidské kultury a spole¢nosti jako
takové. Prostfednictvim mody se projektuje nejenom esteticka preference, ale také socialni,
ekonomické a kulturni aspekty dané doby (Breward, 2003). Jedny z nejvétSich zmén v
oblasti modniho primyslu probéhly ve 20. stoleti a diky tomu se tento primysl stal
celosvétovym fenoménem, ktery ovliviiuje Zivoty miliond lidi po celém svété (Godart,
2012). Francouzské a italské modni domy patii mezi jedny z nejvlivnéjSich zemi, které
udévaji trendy a urcuji smér vyvoje celého odvétvi (Steele, 1998).

Itdlie a Francie maji bohatou historii v oblasti mdédy a jejich pfistup k designu a
femesInému zpracovani je prosluly po celém svété. Italskd moda je znamé svou eleganci,
luxusem a dirazem na kvalitni materidly. Italské modni domy se staly synonymem pro styl
a po mnoho staleti poskytuji vysokou kvalitu zpracovani svych produkti. Tyto znacky
Casto Cerpaji inspiraci z bohaté italské kulturni tradice a femesIného dédictvi, coz se odrazi
v jejich navrzich a pouzitych materidlech (Steele, 2003). Italskd mdda se vyznacuje
preciznim krejéovstvim, vyuZzitim luxusnich latek a smyslem pro detail. Italské modni
domy jsou proslulé svou schopnosti kombinovat tradi¢ni femesIné postupy s nejnovejSimi
technologiemi a inovacemi, coz jim umoziuje vytvaret jedine¢né a kvalitni odévy (Merlo
& Polese, 20006).

Francouzskd moda je naopak proslula svou kreativitou, inovacemi a schopnosti
urcovat trendy (Rocamora, 2009). Znacky jako Dior a Louis Vuitton jsou jiz desitky let
symbolem francouzského Sarmu, elegance a vytiibeného vkusu. Jejich tvorba je podobné
jako v Italii ovlivnéna tamnim uméleckym a kulturnim dédictvim, ale zdroven se
vyznacuje neustadlou snahou o inovace a posouvani hranic médniho designu (Crane, 2000).

Francouzskd moda je Casto spojovana s avantgardou, experimentovanim a uméleckym
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pfistupem k navrhaistvi. Francouzské modni domy jsou zndmé svou schopnosti vytvaiet
odévy, které jsou zaroven nadCasové a moderni, ale stdle dokazi oslovit zakazniky po

celém svété (Djelic & Ainamo, 1999).

Nasledujici podkapitoly se zamétuji na konkrétni historii Ctyf vybranych modnich
znacek - Versace, Gucci, Dior a Louis Vuitton. Tyto znac¢ky byly zvoleny jako typické
ptiklady high fashion a zastupuji italské i francouzské modni domy. Jejich piib&hy odrazi
vyvoj modniho primyslu ve 20. stoleti a ukazuji, jak se z malych rodinnych podnikt staly
globalni ikony s obrovskym vlivem (Thomas, 2015). V této c¢asti budou probrany
okolnosti, které ovlivnily vznik téchto znacek, klicové osobnosti, které je formovaly, a
zlomové momenty v jejich historii. Podkapitola se také zaméiuje na to, jak tyto znaCky
prispély k formovani moderniho pojeti luxusu a jak ovlivnily médni primysl jako celek.
Probrany budou jejich inovativni pfistupy k ndvrharstvi, marketingu a budovani znacky,
které jim pomohly vybudovat si jedine¢nou identitu a ziskat si loajalitu zdkaznikli po
celém svété (Okonkwo, 2007). Soucasné identifikuje specifika italského a francouzského
piistupu k mode a jak se tyto pfistupy promitaji do tvorby téchto modnich domd.

Tento historicky kontext by mél slouzit k lepSimu pochopeni toho, jak italska a
francouzska moda ovlivnila globdlni modni primysl a jak tyto znacky pfispély k
formovani nasi predstavy o luxusu, stylu a krase. Kapitola obsahuje také nahled, jak se tyto
médni domy vypotadaly s vyzvami, které piinesl rychle se ménici modni trh, a jak
dokazaly ziistat relevantni a inovativni v prubéhu desetileti (Kapferer & Bastien, 2012).
Nakonec bude probrano, jakou roli hraji italské a francouzské mddni znacky v soucasném

globalizovaném svéte a jak prispivaji k formovani kulturni identity a socidlnich hodnot.

3.1. Dior: Revoluce v povaleéné modé

Znacka Dior, pojmenovana po svém zakladateli Christianu Diorovi, je jednim z
nejslavnéj$ich a nejvlivnéjSich moédnich domt na svété. Dior byl zalozen v roce 1946 v
Patizi a pomérné rychle zacal byt spojovan s luxusem, eleganci a vysokou kvalitu (Pochna,
1996). Christian Dior, talentovany navrhai s vizionafskym ptistupem k modeé, dokdzal v
povalecné Francii vytvofit novy styl, ktery oslavoval Zenskost a sofistikovanost (Breward,

2003).
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Diorova prvni kolekce, pfedstavena v roce 1947 a pozdé&ji nazvana "New Look", byla
revolu¢nim momentem v dé¢jinach médy. Na obrazku miizeme vidét barovy oblek z roku
1947 od znacky Dior, ktery definoval siluetu padesatych let. Kolekce se vyznacovala
uzkymi pasem, plnymi suknémi a zvyraznénym poprsim, coz bylo v ostrém kontrastu s
utilitarnim stylem obleceni z vale¢nych let (Steele, 1998). "New Look" oslavoval névrat k
zenskosti a luxusu a rychle se stal celosvétovym fenoménem (Palmer, 2009). Dior byl
oslavovan jako spasitel francouzského médniho primyslu a jeho vliv na povalecnou modu

byl nepopiratelny (Pochna, 1996).

Rounded
shoulder d

Nipped-in
waist

Padded hips

1SS

Pleated
full skirt

Obrazek 1

Oblek Dior z prehlidky ,, New Look*

Zdroj: DK. (2019). Fashion, new edition: The definitive visual
guide (Illustrated ed.). DK.

V nésledujicich letech Dior upevnil svou pozici jako jeden z pfednich modnich domt
na svété. Christian Dior byl zndmy svym perfekcionismem a neustdlou snahou o inovace
(Breward, 2003). Piedstavil fadu ikonickych navrht, jako naptiklad "Bar" sako nebo "A-

line" siluetu, které se staly trvalym odkazem znacky (Miiller, 2000). Dior také rozsitil své
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pusobeni do dalSich oblasti, jako jsou parfémy a dopliikky, coZ pomohlo budovat identitu
znacky a oslovit $ir$i publikum (Kapferer & Bastien, 2012).

Po ptedCasné smrti Christiana Diora v roce 1957 pievzal roli hlavniho navrhare
mlady Yves Saint Laurent. Saint Laurent, ktery byl Diorovym uc¢ednikem, dokézal navazat
na odkaz svého mentora a zaroven vnést do tvorby znacky vlastni vizi a pfistup
(Rawsthorn, 1996). Pod vedenim Saint Laurenta znacka Dior experimentovala s novymi
siluetami a materidly a pfedstavila fadu odvaznych a modernich kolekei, které odrazely
meénici se spolecenské postoje 60. a 70. let (Breward, 2003). Podle Brewarda (2003, str. 90)
stoji za zminku nasledujici fotografie (Obrazek 2) ,, ... rok 1975, kdy fotografie Helmuta
Newtona zachytila transvestitismus, ktery doprovazel Saint Laurentlv nejslavnéjsi

piispévek k d&jindm mody dvacétého stoleti - ddmsky kalhotovy kostym na miru.

Obrazek 2

Damsky kalhotovy kostym na miru

Zdroj: https://www.icon-icon.com/en/helmut-
newtons-photograph-of-le-smoking-by-yves-
saint-laurent-2/

V nésledujicich desetiletich se v Cele znacky vystiidala fada talentovanych navrhaid,
vcetné Marca Bohana, Gianfranca Ferré a Johna Galliana. Kazdy z nich pfinesl do tvorby

znacky svij jedineCny styl a pfispél k neustdlé evoluci a inovacim, které jsou pro Dior
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typické (Krick, 2007). Zejména John Galliano, ktery plsobil jako kreativni feditel Diora v
letech 1996 az 2011, je zndmy svym dramatickym a avantgardnim pfistupem k mode. Pod
jeho vedenim se prehlidky Diora staly velkymi spolecenskymi udalostmi, které oslavovaly
kreativitu, femeslné zpracovani a luxus (Bolton, 2011).

V soucasné dob¢ je kreativnim feditelem Diora Maria Grazia Chiuri, prvni zena v
této roli v historii znacky. Chiuri pfinasi do tvorby Diora svézi perspektivu a zavadi prvky
feminismu a empowermentu (Paulicelli, 2024). Pod jejim vedenim Dior pokracuje v
odkazu svého zakladatele a zaroven reaguje na potieby a touhy soucasnych zakaznikd.

Znacka Dior za svou vice nez 70letou historii pfeckala fadu vyzev a promén
moédniho primyslu. Diky svému diirazu na inovace, kreativitu a femeslné zpracovani si
Dior udrzel pozici jednoho z nejvlivngjSich a nejvyhledavané€jSich modnich domt na svéte
(Kapferer & Bastien, 2012). Odkaz Christiana Diora a jeho vize elegance a luxusu 1 nadale
inspiruji a ovliviiuji modni tvlirce po celém svéte.

Dior také vyznamné piispél k demokratizaci mddy a zptistupnéni luxusnich produktii
SirSimu publiku. Kromé haute couture kolekci zacal Dior v 50. letech produkovat také
ready-to-wear modely, které byly cenové dostupnéjsi, ale stale si zachovavaly vysokou
kvalitu a styl znacky (Krick, 2007). Dior byl také prikopnikem v oblasti licencovani a
spoluprace s jinymi znackami, coz pomohlo rozsifit povédomi o znacce a zpftistupnit ji
novym zékaznikim (Okonkwo, 2007). Tyto strategie se staly béznou praxi v mddnim
primyslu a pomohly transformovat médu z exkluzivniho svéta pro elity na globalni byznys

s masovym publikem (Kapferer & Bastien, 2012).

3.2. Louis Vuitton: Od zavazadel k globalni ikoné luxusu

Louis Vuitton je jednou z nejslavnéjSich a nejhodnotnéjSich luxusnich znacek na
svété, znamou predevS§im svymi ikonickymi kozenymi zavazadly a doplnky (Kapferer &
Bastien, 2012). Znacka, zalozena v roce 1854 v Pafizi stejnojmennym zakladatelem, ma
bohatou historii inovaci, femeslného zpracovani a spoluprace s umélci a designéry (Pasols,
2005).

Louis Vuitton (1821-1892) se narodil ve francouzském mést¢ Anchay a v roce 1837
se vydal pésky do Patize, kde se stal uednikem u vyrobce kufri Monsieur Maréchal
(Pasols, 2005). V roce 1854 si Vuitton oteviel vlastni dilnu na vyrobu kufrii a zavazadel v

Paiizi a rychle si ziskal povést diky svym kvalitnim a inovativnim produktim (Mase, &
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Cedrola, 2017). V roce 1858 Vuitton piedstavil revolu¢ni design plochého, nepromokavého
a stohovatelné¢ho kufru, ktery byl leh¢i a praktictéjsi nez tradicni kufry s klenutym vikem
(Pasols, 2005). Obrazek ¢islo 3 zobrazuje jeho podobu z roku 1870.

V roce 1892 po smrti Louise Vuittona ptevzal vedeni firmy jeho syn Georges
Vuitton. Georges zavedl ikonicky monogram LV a vzor Damier, které se staly symboly
znacky a pomohly chréanit produkty pied padelky (Kapferer & Bastien, 2012). Na obrazku
¢islo 4 se nachazi Louis Vuitton kufr v aktualni podob¢ s monogramem, ktery znacka

dodnes pouziva.

Obrazek 3 Obrazek 4
Louis Vuitton kufr z roku 1870 Louis Vuitton kufr s monogramem
Zdroj: https://www.collector-mag.com/articles/the- Zdroj: https://www.homesandantiques.com/antiques/
timeless-appeal-of-the-louis-vuitton-trunk collecting-guides-antiques/design-icons/louis-

vuitton-trunk

Georges také rozsifil pilisobeni firmy na mezinarodni trhy a oteviel obchody v
zadanych lokalitach, jako je londynské Oxford Street nebo newyorské Fifth Avenue (Mase,
& Cedrola, 2017).

Ve 20. stoleti pokracovala znaCka Louis Vuitton v inovacich a rozSifovani svého
sortimentu. V roce 1997 se znacka stala soucasti noveé vzniklé skupiny LVMH (Louis
Vuitton Moét Hennessy), nejvétsiho koncernu luxusniho zboZi na svété (Kapferer &
Bastien, 2012). Pod vedenim Marka Jacobse, ktery se stal uméleckym feditelem v roce

1997, se Louis Vuitton pustil do odvaznych spolupraci s umélci jako Stephen Sprouse,
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Takashi Murakami nebo Yayoi Kusama, které pomohly oZivit image znacky a oslovit
mladsi publikum (Pasols, 2005).

V novém tisicileti se Louis Vuitton stal globalni ikonou luxusniho zivotniho stylu s
Sirokym portfoliem produkti od zavazadel a kozenych vyrobkl po ready-to-wear modu,
obuv, hodinky a Sperky (Mas¢, & Cedrola, 2017). Znacka také posilila svou ptfitomnost v
digitalnim svéte, naptiklad spusténim e-shopu v roce 2005 nebo spolupraci s popularnimi
hernimi tituly jako League of Legends nebo Final Fantasy (Kim & Ko, 2012).

V roce 2013 nastoupil na pozici uméleckého feditele panskych kolekci Louis Vuitton
navrhar Kim Jones, ktery zde ptsobil az do roku 2018. Jones se proslavil svymi kolekcemi,
které Casto Cerpaly inspiraci z cestovani a streetwearu. Vyznamnym pocinem bylo
napiiklad jeho spojeni s americkou streetwearovou znackou Supreme v roce 2017 (Gerrie,

2023).

Obrazek 5

Ukdazka spoluprace znacek Louis Vuitton a Supreme

Zdoj: https://www.thecut.com/2017/02/the-supreme-and-louis-
vuitton-collab-was-a-brilliant-troll. html

V roce 2018 Jonese nahradil na pozici uméleckého feditele panskych kolekci navrhar
Virgil Abloh, ktery se stal prvnim afroamerickym navrhdfem v cele francouzského
luxusniho médniho domu (Friedman, 2021; Gerrie, 2023). Abloh do Louis Vuitton vnesl
svézi vitr, propojil svét luxusni mody a streetwearu a oteviel znacku mladSimu,
riznorodému publiku. Jeho designové identita, estetika a koncepty rezonovaly zejména s
mlads$i generaci (Gerrie, 2023). Ablohova necekand smrt v listopadu 2021 ve veku

pouhych 41 let hluboce zasahla cely modni svét (Friedman, 2021; Gerrie, 2023). Od tnora

25



2023 vede panskou divizi Louis Vuitton hudebnik a modni designér Pharrell Williams,
ktery navazuje na Ablohtv odkaz a vnasi do znacky novy smér (Friedman, 2023).

V soucasné dob¢ pokracuje Louis Vuitton v udrzovani své pozice jedné z
nejhodnotngjSich a nejinovativngjSich luxusnich znafek na svét€. Znacka investuje do
digitalizace a udrzitelnosti, naptiklad spusténim blockchainové platformy AURA pro
ovéfovani autenticity produkti nebo pouzivanim organické baviny a recyklovanych
materiald ve svych kolekcich (LVMH, 2020).

Dnes je Louis Vuitton pfitomen ve vice nez 50 zemich s vice nez 460 obchody a je
jednou z nejvice ocenovanych a rozpoznavanych luxusnich znacek na svété (Interbrand,
2020). Znacka je zndma svym ikonickym designem, kvalitnim zpracovanim a schopnosti

kombinovat tradici s inovacemi a uménim.

3.3. Gucci: Italska elegance v proménach ¢asu

Gucci, jedna z nejslavnéjsich italskych moddnich znacek, ma bohatou, zajimavou a
také trochu kontroverzni historii sahajici az do roku 1921. Znacka, kterou zalozil Guccio
Gucci ve Florencii, se stala synonymem pro italskou kvalitu, femeslné zpracovéani a
inovativni design (Forden, 2000). V prabéhu let se Gucci stalo jednim z ptednich luxusnich
moddnich domi a jeho ptisobeni se rozsifilo daleko za hranice Italie (Steele, 2003).

Guccio Gucci, ktery se narodil v roce 1881, zacal svou kariéru jako poslicek v
prestiznim londynském hotelu Savoy. Zde se seznamil s elegantnimi zavazadly a doplnky,
které pouzivali bohati hosté, a byl jimi fascinovan (Forden, 2000). Po navratu do Italie v
roce 1921 oteviel Gucci svlij prvni obchod ve Florencii, kde prodéaval kvalitni kozené
zbozi, jako jsou zavazadla, boty a jezdecké potieby (Steele, 2003). Gucciho vyrobky si
rychle ziskaly oblibu mezi italskou aristokracii a mezinarodni klientelou diky svému
dirazu na kvalitu a femeslné zpracovani (Forden, 2000).

V pribéhu 30. a 40. let Gucci rozsifil svou nabidku o dalsi koZené zbozi, jako jsou
penéZenky, opasky a tasky. Béhem druhé svétové valky celila znacka nedostatku materiald,
coz vedlo k inovativnimu pouziti alternativnich materialii, jako je konopi a juta (Steele,
2003). Toto obdobi také ptineslo vznik ikonického designu Gucci s pouzitim bambusového
drzadla na kabelkach, ktery se stal trvalym symbolem znacky (Forden, 2000). Obrazek

Cislo 8 zobrazuje reklamu znacky Gucci z Sedesatych let minulého stoleti, kde mizeme
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vidét kabelku s bambusovym drzadlem. Obrazek cislo 9 zobrazuje tuto kabelku v jarni

kolekci z roku 2017.

MLANG | MONTECATIN WEw YORE - PALM BEACH

Obrazek 8 Obrazek 9
,,Bamboo bag* v Sedesatych letech ,,Bamboo bag* 2017
Zdroj: https://www.purseblog.com/gucci/ Zdroj: httfs://www. the-restory.com/
gucci-bamboo-bags-an-iconic-history/ 2018-2-1-gucci-bamboo-bag/

Po smrti Guccia Gucciho v roce 1953 pievzali vedeni firmy jeho synové Aldo, Vasco
a Rodolfo. Pod jejich vedenim se Gucci rozsifil na mezinarodni trhy a oteviel obchody v
prestiznich lokalitach, jako je New York, Pafiz a Londyn (Forden, 2000). V 60. letech se
Gucci stal oblibenou znackou mezi celebritami a mdodnimi ikonami, jako byly Audrey
Hepburn, Jackie Kennedy a Grace Kelly (Steele, 2003). Toto obdobi také ptineslo vznik
ikonického loga GG a pouzivani pruhu ¢ervené a zelené barvy, které se staly poznavacim
symbolem znacky (Forden, 2000).

V 70. a 80. letech cCelila znacka Gucci fadé problémt, véetné rodinnych neshod,
finan¢nich potizi a ztraty exkluzivity kvlili nadmérnému licencovani (Moore & Birtwistle,
2005). Tyto problémy vyvrcholily v 90. letech, kdy se znacka ocitla na pokraji bankrotu
(Forden, 2000). V roce 1994 byl najat Tom Ford jako kreativni feditel, aby provedl
restrukturalizaci a oziveni znacky. Fordova vize sexuality a luxusu pomohla obnovit image

Gucci a prilakat nové zédkazniky (Moore & Birtwistle, 2005). Pod Fordovym vedenim se
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Gucci stal jednou z nejvlivnéjSich a nejzadanéjSich modnich znafek na svété (Steele,
2003). Podle Steelové (2017, str. 293) "Ford také ztélesnoval novou postavu "uméleckého
feditele", ktery byl mnohem vic nez jen hlavnim designérem, ale m¢l na starosti také image
a obchod®.

Po Fordové odchodu v roce 2004 pokracoval Gucci v inovacich a rozsifovani pod
vedenim kreativnich fediteld Fridy Giannini a Alessandra Micheleho. Michele, ktery
nastoupil v roce 2015, ptinesl do tvorby Gucci eklekticky a genderové fluidni piistup,
ktery rezonoval s mladsi generaci zakaznikti (Cedrola, 2024). Pod Micheleho vedenim se
Gucci stal jednou z nejrychleji rostoucich luxusnich znacek na svété a jeho piehlidky se
staly ocekavanymi udalostmi médniho kalendafe (BoF & McKinsey & Company, 2018).

V soucasné dobé¢ je Gucci soucasti konglomeratu Kering a jeho plisobeni sahé daleko
za hranice mody. Znacka spolupracuje s umélci, podporuje socidlni a environmentalni
iniciativy a angazuje se v digitdlnim svété¢ (BoF & McKinsey & Company, 2018). Gucci
také hraje vyznamnou roli v podpofe italského femeslného dédictvi a udrzitelnosti,
naptiklad prostfednictvim svého programu Gucci Equilibrium (Zhou, 2024).

Ptibéh Gucci je pribéhem rodinného podniku, ktery se stal svétovou ikonou luxusni
mody. Znacka prosla mnoha zménami a vyzvami, ale vzdy si zachovala své zaméteni na

kvalitu, inovace a italskou femeslnou tradici.

3.4.Versace: Symbioza mody a popkultury

Versace patii mezi jednu nejslavngjSich italskych mddnich znacek. Je znamé svym
odvaznym a sexy designem, barvami a vzory (Steele, 2003). Znacka byla zaloZena v roce
1978 v Milan¢ navrhafem Giannim Versacem a od t¢ doby si vybudovala povést jednoho z
nejvyrazngjSich a nejinovativnégj$ich hrac¢t v moédnim pramyslu (Casadio, 1998).

Gianni Versace se narodil v roce 1946 v italském mésté Reggio Calabria a od utlého
véku ho zajimala moda a design. Svou kariéru zacal jako asistent u nékolika italskych
modnich znacek, nez si v roce 1978 zalozil vlastni znacku (Casadio, 1998). Versaceho
prvni kolekce okamzité zaujala svym odvaznym a sexy stylem, ktery kombinoval prvky
recké a fimské klasiky* s modernim a barevnym designem (Martin & Koda, 1996).

Obrazek ¢islo 6 ukazuje jednu z jeho prvnich jarnich damskych kolekei z roku 1991.
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V priibéhu 80. a 90. let se Versace stalo jednou z nejzaddanéjSich modnich znacek na
svété. Gianni Versace byl jednim z prvnich, ktefi zacali pouzivat celebrity a supermodelky
ve svych prehlidkach a kampanich, coz pomohlo posilit image znacky jako symbolu
glamouru a luxusu (Casadio, 1998). Versace také experimentoval s novymi materidly a
technologiemi, jako naptiklad se sitotiskem na kiizi a pouzivanim kovovych krouzkl a

nyttl (Martin & Koda, 1996).

Obrazek 6 Obrazek 7
Jarni kolekce z roku 1991 Jarni kolekce z roku 2018
Zdroj: https://www.vogue.com/ Zdroj: https://
slideshow/milan-fashion-week- www.vogue.com/slideshow/
spring-2017-gianni-versace- ‘milan-fashion-week-
donatella-versace-tribute- spring-2017-gianni-versace-
supermodels-from-the-archives donatella-versace-tribute-
supermodels-from-the-
archives

Gianni Versace byl také zndmy svym blizkym vztahem s celebritami a popkulturou.
Oblékal mnoho slavnych osobnosti, jako napiiklad Madonnu, Eltona Johna a princeznu
Dianu, a jeho navrhy Casto Cerpaly inspiraci z populdrni hudby a filmu (Casadio, 1998).
Versace také spolupracoval s umélci a designéry z jinych obort, naptiklad s fotografem

Richardem Avedonem a tane¢nikem Mauricem Béjartem (Martin & Koda, 1996).
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Tragickéd vrazda Gianniho Versaceho v roce 1997 otfasla mdédnim svétem a vyvolala
otazky ohledn¢ budoucnosti znacky (Casadio, 1998). Vedeni firmy pievzala Gianniho
sestra Donatella Versace, kterd pulisobila jako kreativni feditelka znacky uz od 80. let
(Girod, 2018). Pod Donatellinym vedenim pokracovala znacka Versace v expanzi a
inovacich, i1 kdyz ¢elila nékterym finan¢nim a kreativnim vyzvam (Moore & Doyle, 2010).

V novém tisicileti se Versace soustfedil na rozSifovani své pfitomnosti na globalnim
trhu a na osloveni mladsi generace zdkaznikl. Znacka spolupracovala s celebritami jako
Jennifer Lopez, Dua Lipa a Zendaya a také s jinymi znackami jako H&M na limitovanych
kolekcich (Yotka, 2021). Versace také investovalo do digitdlni komunikace a
elektronického obchodu, aby se pfizplisobilo ménicim se preferencim spotiebitelit (BoF &
McKinsey & Company, 2018).

V roce 2018 byla znacka Versace prodana americké modni skupiné Capri Holdings
(dfive Michael Kors Holdings) za 2,1 miliardy dolart (Yotka, 2021). Tato akvizice
vyvolala obavy mezi nekterymi fanouSky znacky, kteti se obavali, Ze by mohla ztratit svou
italskou identitu a exkluzivitu (BoF & McKinsey & Company, 2018). Donatella Versace
vSak zlstala na pozici kreativni feditelky a ujistila vetejnost, ze znacka zlistane vérna své
tradici a hodnotam (Yotka, 2021). Obrazek ¢islo 7 zobrazuje jarni kolekci z roku 2018 a lze
tedy konstatovat, ze Donatella své slovo drzi a znacka pod jejim vedenim na své tradice a
hodnoty nezapomina.

Versace je dnes globalni modni impérium s pfitomnosti ve vice nez 100 zemich a
Sirokym portfoliem produkti, které zahrnuje obleceni, dopliiky, parfémy a bytové doplilky
(Capri Holdings, 2021). Znacka je dosud znamd svym odvaznym a sexy stylem,

inovativnim designem a blizkym vztahem s popkulturou a celebritami.
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4. Metodologie vyzkumu

4.1. Vyzkumny design a pristup

Tato bakalaiska prace zkouma téma vystavovani médy v kontextu umeéni s vyuzitim
metody komparativni ptipadové studie a vizudlni analyzy. Cilem je porovnat pfistupy k
prezentaci mody jako kulturniho artefaktu a formy umeéleckého vyjadieni u Ctyt prednich
moédnich znacek - Dior, Versace, Gucci a Louis Vuitton. Vyzkum se zaméfuje jak na
tradiéni formy vystavovani mody v muzeich, dualezitych budovach a na moédnich
piehlidkéach, tak na rozvijejici se trendy v podobé pop-up udalosti a online prezentaci
(Vénska & Clark, 2017). Prace si klade za cil pfispét k pochopeni modni prezentace jako
specifické formy vizualni komunikace a estetické zkusenosti v kontextu soucasné kultury
(Rocamora & Smelik, 2015).

Zékladem prace je vicepfipadova studie, ktera umoznuje hloubkovou komparaci a
analyzu vybranych fenomént (Yin, 2018). Pro kazdou ze ¢tyi znacek jsou jako piipady
zvoleny jejich muzejni expozice nebo dilezité budovy, modni prehlidky, pop-up eventy a
online mddni prehlidky z poslednich let. Zamérem neni kvantitativni testovani hypotéz na
velkém vzorku, ale kvalitativni porozuméni a interpretace specifickych pristupti v jejich
komplexnim kontextu (Stake, 1995). Prace kombinuje exploracni a explanacni design
piipadové studie - mapuje raznorodé pristupy znacek k vystavovani mody a zaroven

usiluje o vysvétleni pficin a logiky pozorovanych podobnosti a rozdila (Yin, 2018).

4.2. Metody sbéru a analyzy dat

Vzhledem k omezenému pfistupu do fyzickych prostor béhem vyzkumu je klicovou
technikou sbéru dat analyza audiovizudlnich zdznami vybranych udélosti a projektl
dostupnych online (Margolis & Pauwels, 2011). Hlavnim zdrojem jsou oficialni zdznamy,
fotodokumentace a virtudlni prohlidky poskytnuté samotnymi znackami na jejich
webovych strankdch, YouTube kanalech a profilech na socidlnich sitich. Dal§im cennym
zdrojem jsou medialni ohlasy a recenze v modnich magazinech, blozich a dalSich online
platformach. Pti vybéru dat je kladen diiraz na kvalitu zaznami a autenti¢nost. Limitaci
tohoto pfistupu miize byt selektivita a potencialni zaujatost dostupnych materiald, proto je

pfi jejich analyze uplatiovana kriticka reflexivita a ovéfovani z vicero zdrojii (Rose, 2016).
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Nashromazdéna audiovizudlni data jsou podrobena komparativni vizudlni analyze,
inspirované ptistupy vizudlnich studii, sémiologie a multimodalni analyzy (Rose, 2016;
Kress & Leeuwen, 2021). Sledované parametry vychazi z konceptil teorie vizualni kultury
a zohlednuji specifika modniho primyslu. Jejich blizsi specifika se nachdzi v nasledujici
podkapitole.

Analyza postupuje v n€kolika krocich. Nejprve jsou shromazdéné zaznamy popsany
s diirazem na vizualni a materialni aspekty prezentace moddy. Poté jsou identifikovany
opakujici se prvky, vzorce a odliSnosti mezi pfistupy jednotlivych znacek v ramci kazdého
typu udalosti (muzejni vystava nebo jinak dilezitd budova, ptehlidka, pop-up, online
prezentace). Nasledné jsou tyto dil¢i ndlezy porovnany napii¢ udalostmi a zna¢kami a jsou
vyvozeny obecnéjsi trendy a principy prezentace mody jako formy vizualni kultury. V
posledni fazi jsou vysledky zasazeny do SirSiho kontextu umeélecké a komeréni praxe v
oblasti mody.

Cilem analyzy je identifikovat podobnosti a rozdily mezi pfistupy znacek v kazdém z
téchto parametri a jednotlivych zplsobech vystavovani moédy. Vysledky umozni popsat
specifické zptisoby a trendy sledovanych médnich domti v prezentaci mody jako soucdasti
vizualni kultury a uméni. Prace tak chce pfispét k hlubSimu porozumeéni vztahu mezi
modou a uménim, komerénim a kulturnim, dofasnym a trvalym v soucasné vizualni
ekonomii (Vénskd & Clark, 2017).

Metodologicky prace navazuje na tradici etnografickych, diskurzivnich a vizudlnich
pristupt v mddnich studiich (Kawamura, 2011; Rocamora & Smelik, 2015), ale rozsiiuje
jejich zabér o nové formy modni prezentace v digitalizovaném svété. Pouziva aplikaci
vizualni komparativni analyzy na fashionscapes - komplexni prostfedi, kde se moéda
vystavuje, sdili a konzumuje (Vénskd & Clark, 2017).

V kontextu omezeni danych kvalitativni a interpretativni povahou vyzkumu a
zvolenou optikou vizudlni analyzy prace usiluje o detailni vhled do praxe modni
prezentace pirednich znacek a podnétny piispévek k diskusi o promeénach vztahu mody a

umeéni v éfe novych médii a globalizace.

4.3. Parametry komparace

Pro ucely komparativni vizualni analyzy riiznych forem vystavovani mody u znacek

Dior, Versace, Gucci a Louis Vuitton jsem stanovila nasledujici parametry, které vychazi z
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teoretickych poznatkll vizudlni kultury a zohlediiuji specifika mdédniho primyslu. Tyto
parametry kombinuji jak obecné€js$i charakteristiky, tak konkrétni vizudlni a estetické

aspekty prezentace mody.

1. Prostor a jeho vyuziti

Prostor, ve kterém se vystavovani mody odehrava, zasadné ovlivituje zptisob, jakym
vizualni objekty vnimame a interpretujeme (Mirzoeff, 2009). U tradi¢nich muzei a
modnich piehlidek je prostor fyzicky, s konkrétni architekturou a designem. Pop-up store
predstavuje docasny, proménlivy prostor (Surchi, 2011), zatimco online piehlidky

vyuzivaji virtudlni prostor s vlastnimi specifiky (Rocamora, 2012).

2. Barvy a svétlo

Barvy maji silny emocionalni a symbolicky ucinek, ovliviluji nase vniméni a
prozivani (Arnheim, 1974). PouZiti barev v modé€ a jeji prezentaci je tedy zasadni. Svétlo
dokaze proménit vzhled a vyznéni mody a je jednim z hlavnich prostfedka, jak vizualné

vyjadtit prostor, objem a tvar (Arnheim, 1974).

3. Tvar a forma
Tvar a forma jsou zékladnimi elementy vizualniho vnimani, které zasadné ovliviiuji
vyznam a Uc¢inek zobrazené¢ho (Arnheim, 1974). V mod¢ je forma odévu klicova, ale svou

roli hraje i celkova kompozice a styling pii vystavovani.

4. Pohyb
Pohyb je jednim z vizualnich dynamickych prvki, které dokdzou upoutat pozornost a
vzbudit emoce (Arnheim, 1974). V mdde se pohyb projevuje jak v samotném designu

odévi, tak v pohybu modelek na ptehlidkéach ¢i interaktivité online prezentaci.

5. Pusobeni na diviaka
Zpusob, jakym jsou obrazy a vizudlni média prezentovany, zasadné ovlivituje jejich
vnimani a interpretaci divdkem (Berger, 1972). Cilem vystavovani mddy je zaujmout,

oslovit a zaptisobit na divaka.
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6. Casovost a trvani

Casovy aspekt prezentace mody se lisi u tradi¢nich a netradiénich forem. Muzejni
vystavy a mddni prehlidky maji jasné dany zacatek a konec, zatimco pop-up stores jsou
casto kratkodobé a nepravidelné (Surchi, 2011) a online ptehlidky mohou byt sledovany
kdykoliv a téméi odkudkoliv.

7. Pristupnost a dosah

Tradi¢ni formy vystavovani mddy, jako jsou muzea a mddni prehlidky, maji Casto
omezeny piistup a jsou urceny pro specifické publikum (Entwistle & Rocamora, 2006).
Naproti tomu pop-up stores a online prehlidky maji §irSi dosah a jsou pfistupné vétsi

skuping lidi (Rocamora, 2012).

8. Komerc¢ni aspekt

U tradi¢nich forem vystavovani mody, jako jsou muzea a ptehlidky, je komer¢ni
aspekt Casto sekundarni a diraz je kladen na uméleckou a kulturni hodnotu (Falk &
Dierking, 2000; Evans, 2001). Pop-up stores a online piehlidky maji naopak silngjsi
komer¢ni zaméfeni a jsou Uzce propojeny s prodejem a marketingem (Surchi, 2011;

Rocamora, 2012).
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5. Komparace tradi¢nich a netradi¢nich metod

vystavovani mody

5.1. Aplikace parametra na konkrétni priklady

Dior:
Muzeum: Christian Dior Museum v Granville, Francie (tradi¢ni forma)
versus

Pop-up: Dior x Harrods pop-up store v Londyné (netradi¢ni forma)

Prehlidka: Dior Spring-Summer 2023 Haute Couture show v Pafizi (tradi¢ni forma)
versus

Online ptehlidka: Dior Fall 2021 Ready-to-Wear virtual show (netradic¢ni forma)

Louis Vuitton:
Muzeum: Espace Louis Vuitton Venezia v Benatkach, Italie (tradi¢ni forma)
versus

Pop-up: Louis Vuitton x Yayoi Kusama concept store v Tokiu (netradi¢ni forma)

Ptehlidka: Louis Vuitton Fall-Winter 2023 Men's show v Pafizi (tradi¢ni forma)
versus
Online pfehlidka: Louis Vuitton Spring-Summer 2021 Men's digital show (netradi¢ni

forma)

Gucci:
Muzeum: Gucci Garden Galleria ve Florencii, Italie (tradi¢ni forma)
versus

Pop-up: Gucci Pin pop-up store v Tokiu (netradi¢nim forma)
Prehlidka: Gucci Fall-Winter 2023 show na Milan Fashion Week (tradi¢ni forma)

versus

Online prehlidka: GucciFest digital fashion and film festival (netradi¢nim forma)
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Versace:

Historickd budova: Versace Mansion, Miami Beach (tradi¢ni forma)

versus

Pop-up: Versace pop-up shop v Sanghajském obchodnim domé Plaza 66 (netradi¢nim

forma)

Prehlidka: Versace Spring-Summer 2023 show na Milan Fashion Week (tradi¢ni forma)
versus

Online ptehlidka: Versace Fall-Winter 2021 virtual show (netradi¢nim forma)

Tyto konkrétni ptiklady poskytuji reprezentativni vzorek riznych forem vystavovani
mody u pfednich znacek a umoziluji aplikaci zvolenych parametri komparace. Analyza
téchto ptikladi pomoci stanovenych parametrii odhali jak obecné trendy, tak specifické

kreativni a inovativni pfistupy jednotlivych znacek v oblasti prezentace mody.

5.2. Komparace: Christian Dior Museum vs. Dior x Harrods pop-up

store

Prostor a jeho vyuziti

Christian Dior Museum se nachazi v Les Rhumbs, rodném domé Christiana Diora v
Granville, Normandie. Tato vila z 19. stoleti, postavena ve stylu Belle Epoque, poskytuje
autentické prostfedi pro prezentaci Diorova odkazu (Musée Christian Dior, n.d.). Muzeum
vyuziva pivodni architekturu domu, véetné¢ Diorovy byvalé loZznice a salonu, coz vytvari
intimni atmosféru a umoznuje navstévnikiim ponofit se do designérova svéta, dospivani a
tvorby (obrazek 10).

Naproti tomu Dior x Harrods pop-up store v podani umélce Pietra Ruffa pro kolekci
Dior cruise 2023, ktery byl otevien v listopadu 2022, ptedstavuje docasny, ale vyrazné
stylizovany prostor. Pop-up zaujima prominentni misto v londynském obchodnim domé
Harrods a je navrzen tak, aby evokoval atmosféru patizského bytu (obrazek 11). Expozice

v obchodnim dom¢ Harrods se méni dle aktualnich kolekci, konceptii, ale také napiiklad
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ro¢niho obdobi. V této praci se zaméfuji na vanocni koncept pro rok 2023. Znacka se
zaméfila na spojeni vanoc¢nich pernicki a jejich ikonickych kust odévi nebo doplik.
Zatimco muzeum vyuziva autenticky historicky prostor k vytvofeni kontextu pro
Diorovu tvorbu a nejvice se zamétuje na designérovo dospivani a tvorbu , pop-up store
vytvaii vysoce stylizované, docasné prostiedi, které slouzi jak k prezentaci produktt, tak k

vytvoreni originalniho zazitku pro zékazniky.

Obrazek 10

Exteriéer Dior museum

Zdroj: https.//en.normandie-tourisme.fr/museums-and-heritage-sites/
christian-dior-museum-2/

Obrazek 11

Exteriér obchodniho domu Harrods

Zdroj: https.//www.dior.com/en cz/fashion/news—savoir—fairfl/folder—
news-and-events/the-fabulous-world-of-dior-at-harrods

37



Barvy a svétlo

V Christian Dior Museum ptevladaji jemné, pastelové tony typické pro normandskou
architekturu, doplnéné o Diorovu oblibenou Sedou barvu (Musée Christian Dior, n.d.).
Ptirozené svétlo, které pronikd velkymi okny vily, hraje klicovou roli v prezentaci
exponatli a vytvaii mekké, romantické osvétleni. Tyto jemné barevné tony nechavaji
dostate¢ny prostor vyniknout nejslavnéjsim kolekcim a neubiraji tak témto odévim
pozornost (obrazek 12).

Dior x Harrods pop-up naopak vyuziva vyrazné barvy a umélé osvétleni k vytvoreni
dramatického efektu. Dominuji zde Diorovy ikonické barvy - rizova, Seda a bila, doplnéné
o zlaté akcenty. Kazdd mistnost md své specifické barevné schéma a osvétleni, které
podtrhuje vystavené produkty a vytvaii rizné ndlady. V pfipadé vanocniho konceptu se
jedna o teplé barevné odstiny, které se snazi co nejpiesnéji zachytit vanoc¢ni poklidnou
atmosféru, ale zaroven zde nechybi dlraz na luxus a prémiovost, jak je u této znacky

dobrym zvykem (obrazek 13).

LA BELLE EPOQUE
DELAJ EUNESSE

Obrazek 12

Ukdazka barevné palety muzea a expondatii

Zdroj: https://en.normandie-tourisme.fr/museums-and-heritage-sites/christian-dior-
museum-2/
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Obrazek 13

Ukdazka barevné palety pop-up storu a interiéru

Zdroj: https://www.dior.com/en cz/fashion/news—savoir—fairz/folder—news-and—
events/the-fabulous-world-of-dior-at-harrods

Tvar a forma

Muzeum prezentuje Diorovy kreace v kontextu historickych interiérli, coz vytvari
zajimavy kontrast mezi klasickou architekturou a avantgardnimi moédnimi navrhy.
Expozice Casto vyuzivaji ptivodni ndbytek a dekorace domu k vytvoreni scénografii, které
ukazuji Diortv Zivot a tvorbu. Ukédzka piivodniho nabytku a dekorace se taktéz nachazi na
obrazku 11.

Pop-up store naopak vytvari zcela nové formy a tvary specidlné pro tuto ptilezitost.
Nabytek a dekorace jsou navrzeny tak, aby odraZely sou€asnou estetiku znacky Dior a
zéaroven vytvarely optimalni prostiedi pro prezentaci produktli. Nejvyraznéjsim prvkem je
vanoc¢ni cukrovi, které je vytvoreno specialné pro tuto expozici. Toto cukrovi je ve tvaru

odévi, doplikd, a dilezitych budov znacky Dior (obrazek 13 a 14).
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Obrazek 14

Pdénské Dior sako z cukrovi Obrazek 15

Zdroj: https://www.dior. com/en_cz{fashion/
news-savoir-faire/folder-news-and-events/
the-fabulous-world-of-dior-at-harrods

Dior museum Granville

Zdroj: https.//www.dior.com/en_cz/
fashion/news-savoir-faire/folder-news-
and-events/the-fabulous-world-of-dior-

at-harrods

Pohyb

V muzeu je pohyb navstévnikl fizen logickou posloupnosti mistnosti a expozic,
které sleduji chronologii Diorova zivota a kariéry. Navstévnici se mohou volné pohybovat
mezi jednotlivymi prostory a zkoumat detaily vystavenych predméta.

Pop-up store nabizi vice interaktivni zaZitek. Navs§tévnici jsou vyzyvani k prizkumu
ruznych tematickych mistnosti, mohou si vyzkouSet produkty a interagovat s digitalnimi
instalacemi. Pohyb v prostoru je méné strukturovany a vice orientovany na objevovani s

moznosti obcCerstvit se v kavarné (obrazek 16).

Obrazek 16

Dior kavarna

Zdroj: https://'www.dior.com/en_cz/fashion/news-savoir-faire/
folder-news-and-events/the-fabulous-world-of-dior-at-harrods

40



Piisobeni na divaka

Muzeum se snazi vyvolat u navstévnikl pocit nostalgie a obdivu k Diorovu odkazu.
Prostfednictvim osobnich predmétii, skic a plvodnich navrhii vytvari intimni portrét
designéra a jeho tvirciho procesu.

Pop-up store je navrzen tak, aby primarné ohromil. Cilem je poskytnout zdkaznikiim
pohlcujici zazitek, ktery kombinuje prvky uméni, médy a technologie. Interaktivni prvky,
jako jsou digitalni zrcadla pro virtualni zkouSeni produktti, maji za cil zapojit navstévniky

a povzbudit je k ndkupu.

Casovost a trvani

Christian Dior Museum je stalou instituci, ktera funguje od roku 1997. Pravidelné
obménuje své expozice, aby predstavila riizné aspekty Diorova dédictvi a soucasné tvorby
znacky (Musée Christian Dior, n.d.).

Vénocni pop-up Dior x Harrods je doCasnou instalaci, kterd trva od listopadu 2022
do 3. ledna 2023. Tato omezenost v Case vytvaii pocit exkluzivity a naléhavosti, motivujici

zékazniky k navstéveé (Dior, n.d.).

Pristupnost a dosah

Muzeum v Granville je otevieno vefejnosti, ale jeho geografickd poloha muze
omezovat jeho dosah. Navstévnici musi podniknout specidlni cestu do Normandie, coz
muze pritahovat spiSe oddané fanousky znacky a modni historiky.

Pop-up v Harrodsu je diky své lokaci v centru Londyna mnohem piistupnéjsi Sir§Simu
publiku. Pfitahuje jak mistni obyvatele, tak turisty, a oslovuje jak stavajici zdkazniky

Dioru, tak potencialni nové klienty.

Komer¢ni aspekt

Ackoli muzeum ma svilij obchod se suvenyry, jeho primarnim cilem je vzdélavani a
uchovani kulturniho dédictvi. Komer¢ni aspekt je zde sekundarni.

Pop-up store je naopak primarné¢ komerénim prostorem. Jeho hlavnim cilem je
prezentace a prodej aktudlni kolekce Dior. Zazitkova povaha instalace slouzi k posileni

image znacky a stimulaci prodeje.
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Zavér

Komparace Christian Dior Museum a Dior x Harrods pop-up store odhaluje dva
odlisné, ale komplementarni piistupy k prezentaci mdédni znacky. Zatimco muzeum se
zamétuje na uchovdni a prezentaci historického odkazu, pop-up store predstavuje
inovativni a interaktivni zptisob, jak prezentovat soucasnou tvorbu znacky.

Muzeum nabizi hluboky vhled do historie a tvur¢iho procesu, zatimco pop-up store
poskytuje dynamicky a interaktivni zdzitek soucasné mody. Rozdily v prostoru, vyuziti
barev a svétla, form¢ prezentace a komerénim zameéteni odrazeji rtizné cile téchto dvou
typt instalaci. Muzeum se snazi vzdé€lavat a inspirovat, zatimco pop-up store ma za cil
ohromit a prodat.

Ptestoze oba pfistupy maji své piednosti, je dilezité kriticky zhodnotit jejich dopad.
Zatimco muzeum muZe piispivat k hlubSimu pochopeni mddni historie a femesla, pop-up
store by mohl byt vnimén jako povrchni a komeréné orientovany. Jak jsem jiz avizovala v
teoretické Casti préace, tento kontrast odrazi SirSi debatu v mdédnim primyslu o rovnovaze
mezi uméleckou integritou a komerénim uspéchem. Navic, ackoli pop-up store nabizi
inovativni zazitek, jeho doCasnd povaha muZze byt vnimdna jako pfispivajici k kultuie

rychlé spotieby, coZ je v rozporu s rostoucim dirazem na udrzitelnost v modé.

5.3. Komparace: Dior Spring-Summer 2023 Haute Couture show vs.

Dior Fall 2021 Ready-to-Wear virtual show

Prostor a jeho vyuZziti

Dior Spring-Summer 2023 Haute Couture show se konala v tradi¢nim fyzickém
prostoru - v zahraddch Musée Rodin v Pafizi. Jak jsem zminiovala v prvni kapitole,
piehlidky, které jsou labelované Haute Couture musi byt vzdy prezentovany v Pafizi. Tento
prostor, ktery Dior ¢asto vyuziva pro své piehlidky, byl pfeménén na impozantni stan s
bilymi st€énami zdobenymi obiimi vySivkami inspirovanymi dilem umélkyné Joany
Vasconcelos (obrazek 17). Vyuziti tohoto ikonického patizského mista dodava piehlidce
prestiz a propojuje ji s uméleckym dédictvim mésta.

Naproti tomu Dior Fall 2021 Ready-to-Wear virtual show se odehravala v digitalnim
prostoru. Pfehlidka byla prezentovana formou filmového zpracovani, které se odehravalo v

Zrcadlovém sale na zamku Versailles (tato ¢ast prostoru byla fyzicka). Tento prostor
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umoznil vytvofit fantastické a surrealistické prostredi, které by v redlném svété bez vyuZiti

technologii bylo obtizné realizovat (obrazek 18).

Obrazek 17

Prostor Dior Spring-Summer 2023 Haute Couture show

Zdroj: https://www.dior.com/en_cz/fashion/womens-fashion/haute-couture-shows/autumn-
winter-2023-2024-haute-couture-show
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Obrazek 18

Zrcadlovy sal pro Dior Fall 2021 Ready-to-Wear virtual show

Zdroj: https://www. vogue.fr/fashion/article/dior—?vl}zow—spectacular—hall—of—mirrors-chateau—de-
versailles
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Barvy a svétlo

Tradi¢ni ptehlidka v Musée Rodin vyuzivala pievazné ptirozené denni svétlo, které
pronikalo skrz poloprisvitné stény stanu, vytvaiejici me¢kké a romantické osvétleni.
Barevnou paletu definovaly vySivky na sténdch, které kombinovaly jemné pastelové tony s
vyraznéj§imi akcenty (obrazek 17).

Virtualni piehlidka naopak umoznila plnou kontrolu nad osvétlenim a barvami.
Dominovaly zde tmavé tony a dramatické kontrasty, s vyuzitim zrcadlovych efektl a
ostrého umélého osvétleni. Toto vytvarelo atmosféru tajemna a pohadkovosti, ktera

korespondovala s tématem ptehlidky inspirovanym pohadkami (obrazek 18).

Tvar a forma

Na tradi¢ni piehlidce byly odévy prezentovany v pohybu na modelkach, coz
umoznilo divakiim vidét, jak se materidly a stiihy chovaji v redlném prosttedi. Prehlidkové
molo mélo klasicky linedrni tvar, ktery zdiraziioval siluety a detaily kazdého modelu
(obrazek 19).

Virtualni piehlidka vyuzivala moznosti digitdlniho prostiedi k prezentaci odévi v
neobvyklych thlech a perspektivach. Zrcadlové bludisté umoznilo zobrazit modely z
riznych stran soucasn¢, ¢imz se vytvoril komplexnéjsi obraz kazdého outfitu (obrazek 20).
Kamera se mohla pfiblizovat k detailim zptsobem, ktery by na tradi¢ni piehlidce nebyl

mozny.

Obrazek 19 Obrazek 20
Ukdzka modelu z prehlidky Ukazka modelu z virtualni show
Zdroj: https://'www.dior.com/en_cz/ Zdroj: https.://www.vogue.com/
fashion/womens-fashion/haute- fashion-shows/fall-202 I-ready-to-
couture-shows/autumn- wear/christian-dior/slideshow/
winter—Z023—2054—haute-couture- collection#64
show
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Pohyb

Na fyzické piehlidce byl pohyb definovan chiizi modelek po molu, coz poskytlo
tradi¢ni a elegantni prezentaci kazdého modelu. Pohyb byl linearni a ptedvidatelny, ale
umozioval divakim vidét odévy v ptirozeném pohybu (obrazek 19).

Virtualni ptehlidka nabidla mnohem dynamictéjsi pojeti pohybu. Kamera se mohla
voln¢€ pohybovat prostorem, ptiblizovat se a oddalovat, a dokonce prochazet skrz modely.
Toto umoznilo vytvofit vice filmovy a surrealisticky zazitek, kde se modely mohly
pohybovat zptlisoby, které by v readlném svété nebyly mozné. Kromé toho byl cely koncept
doprovazen vyrazovou tane¢ni choreografii modelti a modelek. Dtiraz byl kladen na silné

prozivani emoci a cela pfehlidka byla protkana referencemi na znamé pohadky.

Obrazek 21

Ukdazka pohybu a prozivani emoci ve virtualni show

Zdoj: https://wwd.com/feature/dior-fall-202 I-rtw-show-livestream-how-to-
watch-1234768376/

Piisobeni na divaka

Tradiéni ptehlidka poskytuje bezprostfedni a smyslovy zazitek. Divaci mohou
vnimat atmosféru, zvuky, viin€ a energii Zivého vystoupeni. Pfitomnost celebrit a vlivnych
osobnosti v publiku také pfidava na exkluzivité udalosti

Virtualni pfehlidka nabizi jiny typ zadzitku. Divdk ma moznost sledovat show z
pohodli domova, muze si pfibliZit detaily a pfipadné piehrat ¢asti znovu. Absence fyzické
pritomnosti je kompenzovana moznosti vytvofit fantastick¢é vizualni efekty a narativni

strukturu, ktera pfesahuje moZznosti tradi¢ni prehlidky.
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Casovost a trvani

Tradi¢ni piehlidka je jednordzovou udalosti s pevné stanovenym Casem a trvanim.
Toto vytvarti pocit exkluzivity a naléhavosti - byt soucasti tohoto okamziku je vysadou. Jak
zminuji vySe, haute couture prehlidky jako je tato, jsou brany jako vrchol mddni tvorby.
Cenovky téchto odévii se pohybuji ve vySich desetitisicich az statisicich korun, ale
klientelu znacky.

Virtualni piehlidka je naopak dostupna kdykoliv a opakované. Divak si miize vybrat,
kdy a jak casto si ptehlidku prehraje. Toto umoziuje SirSi dosah a delsi zivotnost

prezentace kolekce.

Piistupnost a dosah

Fyzicka ptehlidka je omezena kapacitou mista konani a exkluzivitou pozvanek. Je
pfistupna pouze vybrané skupiné lidi, v€etné celebrit, novinatt a dilezitych klientt. Sice je
mozné piehrat si jeji zdznam, ale to nelze srovnat s fyzickou Ui€asti na této prehlidce.

Tuto virtualni piehlidku mohl potencidlné sledovat kazdy, kdo mél pfistup k
internetovému piipojeni. Kromé toho je mozné ptehlidku stale vyhledat a podivat se na jeji
ptvodni format i dnes. Toto rozsifuje dosah prehlidky a demokratizuje pfistup k modni

show, jak zminuji v predchozich kapitolach.

Komer¢ni aspekt

Tradi¢ni piehlidka slouzi primdrné k prezentaci kolekce odborné vefejnosti a
médiim. Komer¢ni aspekt je zde subtilngj$i, zaméfeny na budovani image znacky a
vytvareni touhy po produktech.

Virtualni ptehlidka miize byt tésn€ji propojena s e-commerce platformou znacky.
Divaci méli moznost okamzité ziskat vice informaci o jednotlivych modelech nebo je

dokonce piimo zakoupit.

Zavér
Komparace Dior Spring-Summer 2023 Haute Couture show a Dior Fall 2021 Ready-
to-Wear virtual show odhaluje, jak znacka Dior adaptuje své prezentacni strategie v

ménicim se modnim primyslu. Zatimco tradicni fyzick4 piehlidka nabizi nenahraditelny
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zivy zazitek a exkluzivitu, virtudlni prehlidka otevird nové moZznosti kreativity, dosahu a
interakce s publikem. Jednalo se o jednu z prvnich virtudlnich médnich prehlidek znacky a
volba této formy prezentace byla ptimo ovlivnéna probihajici pandemii Covid-19.

Ob¢ formy prezentace maji své jedine¢né prednosti. Tradi¢ni prehlidka zachovava
prestiz a smyslovy zazitek haute couture, zatimco virtudlni ptehlidka umoziuje inovativni
narativni pfistupy a $irsi dostupnost. Dior tak efektivné vyuziva obou formati k osloveni
riznych segmentl svého publika a k prezentaci riznych aspektl své tvorby. Znacka se také
dokazala adaptovat na novou situaci vzniklou pandemii.

Nicméng, jak jsem uvedla na zacatku prace, je dulezité kriticky zhodnotit dopady
téchto riznych piistupl. Zatimco virtualni formaty mohou demokratizovat ptistup k mode
a snizit environmentalni dopad spojeny s fyzickymi piehlidkami, mohou také ptispivat k

vetsi digitalizaci a ztraté osobniho kontaktu, ktery je pro luxusni znacky klicovy.

5.4. Komparace: The Louis Vuitton Foundation vs. Louis Vuitton x

Yayoi Kusama concept store Tokyo

Prostor a jeho vyuziti

The Louis Vuitton Foundation, oteviena v roce 2014, sidli v impozantni budové
navrzené architektem Frankem Gehrym v Bois de Boulogne v Patizi. Tato monumentalni
stavba, pfipominajici svym tvarem sklenénou lod’ nebo oblak, se stala ikonickou soucasti
pafizského panoramatu. Muzeum disponuje 11 galerijnimi prostory o celkové rozloze 3
850 metrti ¢tvere€nich, které umoznuji flexibilni prezentaci rozsdhlych uméleckych sbirek
a docasnych vystav (Fondation Louis Vuitton, n.d.). Exteriér budovy, tvofeny 3 600
sklenénymi panely, vytvaii fascinujici hru svétla a stinu, ktera se méni v pribéhu dne i
ro¢nich obdobi.

Naproti tomu Louis Vuitton x Yayoi Kusama concept store, otevieny v lednu 2023 v
tokijské ctvrti Harajuku, pfedstavuje zcela odliSny pfistup k vyuziti prostoru. Tento
docCasny obchod transformuje bézny maloobchodni prostor do imerzivniho uméleckého
zazitku. Exteriér budovy je pokryt Kusamovymi charakteristickymi puntiky, coz vytvari
vyrazny kontrast s okolni méstskou architekturou a okamzit¢ ptitahuje pozornost
kolemjdoucich. Interiér obchodu je navrzen jako pohlcujici prostiedi, kde se navstévnici

mohou zcela ponofit do Kusamova uméleckého vyjadieni.
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Je tfeba poznamenat, Ze podobné concept story byly soucasné otevieny i v dalSich

sveétovych metropolich, coz podtrhuje globalni dosah této spoluprace.

Obrazek 22

Exteriér The Louis Vuitton Foundation
Zdvroj: https://www.fondationlouisvuitton.fr/en/visit

Obrazek 23

Exteriér Louis Vuitton x Yayoi Kusama concept store Tokyo
Zdroj: https://hypebeast.com/2023/1/louis-vuitton-yayoi-kusama-pop-up-store-harajuku-
tokyo-japan
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Barvy a svétlo

The Louis Vuitton Foundation vyuZziva piirozené svétlo jako klicovy prvek svého
architektonického designu. Sklenéné panely propoustéji denni svétlo do vystavnich prostor,
coz vytvari dynamické a neustdle se ménici svételné podminky. Toto ptirodni osvétleni je
doplnéno sofistikovanym umélym osvétlenim, které umoziiuje optimalni prezentaci
umeéleckych d€l. Barevna paleta interiéru je pfevazné neutralni, coz umoznuje vyniknout
vystavenym dilim.

Louis Vuitton x Yayoi Kusama concept store v Tokiu naopak ptedstavuje explozi
barev. Dominuji zde Kusaminy charakteristické zluté a cerné puntiky, které pokryvaji
témer kazdy povrch. Osvétleni je dramatické a Casto vyuziva neonové prvky, coz vytvari
zivy a dynamicky prostor (obrazek 24). Tento ptistup k barvam a svétlu je v souladu s
Kusaminou uméleckou vizi a vytvari nezapomenutelny vizudlni zazitek, ktery ostie

kontrastuje s tradicnim pojetim luxusniho maloobchodu.

Obrazek 24

Interiér Louis Vuitton x Yayoi Kusama concept store Tokyo
Zdroj: https://www.elledecor.com/life-culture/a42450590/louis-vuitton-yayoi-kusama/
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Tvar a forma

Architektura The Louis Vuitton Foundation je sama o sobé uméleckym dilem.
Gehryho design prekracuje konvenéni formy, vytvaii fluidni, organické tvary, které evokuji
pohyb a lehkost. Vnitini prostory muzea jsou charakteristické svou prostornosti a
flexibilitou, umoziujici riznorodé usporadani vystav.

Concept store v Tokiu naopak zcela pretvaii tradicni formy maloobchodniho
prostoru. Interiér je plny zaoblenych tvarii a neobvyklych struktur, které odrazeji
Kusaminu estetiku (obrazek 24). Vyraznym prvkem jsou napiiklad obii sochatské instalace
ve tvaru dyni, které slouzi jako vystavni prostory pro produkty Louis Vuitton. Toto

uspofadani stira hranice mezi uménim, designem a komerénim prostorem.

Obrazek 25

Ukdzka architektury The Louis Vuitton Foundation
Zdroj: https.://www.packyourbags.org/louis-vuitton-foundation-paris/

Pohyb

V The Louis Vuitton Foundation je pohyb navstévnikt plynuly a volny. Architektura
budovy s jejimi terasami a prihledy umoziuje navstévnikiim objevovat nové perspektivy a
pohledy na umélecka dila 1 okolni park (obrazek 25). Prostorové uspofadani nabizi rizné
cesty prichodu expozicemi, coz podporuje individudlni zazitek z uméni.

Tokijsky concept store nabizi vice fizenou, ale piesto interaktivni zkuSenost.

Navstévnici jsou vedeni k prozkoumavani riznych zoén obchodu, z nichZ kazda nabizi jiny
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aspekt Kusaminy tvorby (obrazek 24). Pohyb v prostoru je méné strukturovany nez v

tradicnim obchod¢ a vice orientovany na objevovani a interakci s instalacemi.

Pusobeni na divaka

The Louis Vuitton Foundation se snazi vyvolat u navstévnikll pocit uZzasu.
Kombinace pusobivé architektury a peclivé kuratorovanych vystav vytvaii prostor pro
dialog mezi divakem, uménim a prostfedim. Muzeum usiluje o vzdélavani vetejnosti v
oblasti soucasného umeéni a podporu kulturni promény.

Concept store v Tokiu je navrZen tak, aby ohromil a pohltil. Cilem je poskytnout
navstévnikim pohlcujici zazitek, ktery stird hranice mezi uménim, moddou a
maloobchodem. Interaktivni prvky a vSudypiitomné Kusaminy motivy maji za cil vyvolat
pocit radosti, hravosti, tdivu a dalSich pozitivnich emoci. Tento pfistup je zaméfen na

vytvofeni emocionalniho spojeni mezi znackou, uménim a zdkaznikem.

Casovost a trvani

The Louis Vuitton Foundation je stalou instituci, kterd od svého otevieni v roce 2014
pravidelné obménuje své vystavy. Toto umoziiuje muzeu prezentovat riznorodd umeélecka
dila a udrzovat zajem navstévnikli v pribéhu Casu. Samotnd budova muzea je navrzena s
ohledem na dlouhodobou udrzitelnost a adaptabilitu (Fondation Louis Vuitton, n.d.).

Louis Vuitton x Yayoi Kusama concept store v Tokiu je naopak docasnou instalaci,
ktera byla oteviena v lednu 2023 jako soucast globalni kampan¢. Tato ¢asova omezenost
vytvaii pocit naléhavosti a exkluzivity, motivujici zakazniky k brzké navstévé. DocCasna

vvvvvv

nemusely byt udrzitelné v dlouhodobém horizontu.

Pristupnost a dosah

The Louis Vuitton Foundation, piestoZze je umisténa v prestizni lokalit¢ Paftize,
usiluje o Sirokou piistupnost. Muzeum nabizi rizné typy vstupenek, véetné¢ zvyhodnénych
pro studenty a mladé navstévniky, a pravidelné potadda vzdélavaci programy pro skoly a
rodiny (Fondation Louis Vuitton, n.d.).

Concept store v Tokiu je diky své lokaci v mddni ¢tvrti Harajuku pfistupny Sirokému

publiku. Pfitahuje jak mistni obyvatele, tak turisty, a oslovuje jak stavajici zdkazniky Louis

51



Vuitton, tak milovniky uméni Yayoi Kusamy. Vstup do obchodu je zdarma, coz dale

zvysuje jeho pristupnost.

Komer¢ni aspekt

Ptestoze The Louis Vuitton Foundation je primarné kulturni instituci, nepiimo
podporuje image znacky Louis Vuitton jako patrona uméni. Komercéni aspekt je zde
subtilni, zaméfeny na posilovani prestize a kulturniho kapitdlu znacky. Muzeum ma
obchod se suvenyry a kavarnu, ale tyto prvky nejsou ustfednim bodem navstévnického
zazitku.

Concept store v Tokiu je naopak primarné komerénim prostorem. Jeho hlavnim cilem
je prezentace a prodej limitované kolekce Louis Vuitton x Yayoi Kusama. Umélecka
instalace zde slouzi jako inovativni marketingovy néstroj k ptilakani zakaznikl a stimulaci
prodeje. Hranice mezi uménim a komercnim prostorem je zde zdmérné rozostfena, coz

vytvaii unikdtni ndkupni zazitek.

Zavér

Komparace The Louis Vuitton Foundation v PafiZi a Louis Vuitton x Yayoi Kusama
concept store v Tokiu odhaluje dva odlisné, ale komplementarni ptistupy k propojeni
luxusni mody s uménim. Zatimco pafizské muzeum predstavuje dlouhodoby zavazek
Louis Vuitton k podpofe a prezentaci soucasného umeéni, tokijsky concept store
reprezentuje inovativni a kratkodobé spojeni uméni, médy a maloobchodu.

Ob¢ instituce ptispivaji k budovani komplexni identity znacky Louis Vuitton, ale
kazda jinym zptisobem. The Louis Vuitton Foundation posiluje asociace znacky s vysokou
kulturou a dlouhodobou umeéleckou hodnotou. Naproti tomu concept store v Tokiu
demonstruje schopnost znacky vytvafet vzruSujici, aktudlni a inovativni zaZzitky pro
zakazniky, které reaguji na soucasné trendy a preference.

PrestoZze oba piistupy maji své prednosti, je dilezité kriticky zhodnotit jejich dopad.
Zatimco muzeum mitiZze prispivat k legitimizaci znacky v uméleckém svété, concept store
by mohl byt vnimadn jako komercionalizace uméni. Tento pfistup odrazi Sirs$i trend v
luxusnim sektoru, kde hranice mezi uménim a komer¢ni sférou jsou stale vice rozostien

(Kapferer, 2014). Navic, ackoli spoluprace s umélci mize zvysit kulturni kapital znacky,
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existuje riziko, Ze tyto iniciativy budou vnimény jako povrchni marketingovy tah spise nez
autenticky ptispévek k umélecké sfére (Joy et al., 2014).

Louis Vuitton tak demonstruje svou schopnost balancovat mezi tctou k uméleckému
dédictvi a inovaci v oblasti retailu a marketingu, ¢imz jak uz jsem zminovala diive, udrzuje

pozici lidra v rychle se vyvijejicim sveté luxusni mody.

5.5. Komparace: Louis Vuitton Fall-Winter 2023 Men's show vs. Louis
Vuitton Spring-Summer 2021 Men's digital show

Prostor a jeho vyuziti

Louis Vuitton Fall-Winter 2023 Men's show se odehradla v tradi¢nim fyzickém
prostoru - v Louvru v Pafizi. Tato ikonicka lokace poskytla ptehlidce prestizni a historicky
vyznamné pozadi. Pfehlidkové molo bylo postaveno v Cour Carrée, centralnim nadvofti
Louvru, coz vytvofilo plisobivy kontrast mezi starobylou architekturou a sou¢asnou médou
(obrazek 26) .

Naproti tomu Louis Vuitton Spring-Summer 2021 Men's digital show, kterda se
konala v srpnu 2020, vyuzila virtudlni prostor k vytvofeni zcela nového konceptu
prezentace mody. Piehlidka byla pfedstavena formou animovaného filmu nazvaného "The
Adventures of Zoooom with Friends", ktery se odehraval v riznych lokacich po celém
svéte (obrazek 27). Zacatek byl situovan do patizské centraly Louis Vuitton, odkud se
"postavy" vydaly na cestu kontejnerovou lodi, ktera je dopravila do Sanghaje, kde se

odehrala fyzicka ¢ast prehlidky.

Obrazek 26

Prostor modni prehlidky Louis Vuitton Fall-Winter 2023 Men's
shaw

Zdroj: https.//vmagazine.com/article/step-inside-your-youth-louis-
vuitton-debuts-mens-fall-winter-2023-collection/



Obrazek 27

Graficky vizual virtualni prehlidky
Zdroj: https://www.lvmh.com/news-documents/news/louis-vuitton-in-tokyo-for-
chapter-iiti-of-message-in-a-bottle-roving-spring-summer-202 1-menswear-show/

Barvy a svétlo

Patizska Fall-Winter 2023 show vyuzivala ptirozené denni svétlo doplnéné o umelé
osvétleni, které zdiraziiovalo detaily odévl a vytvarelo dramatickou atmosféru. Barevna
paleta prehlidky odrazela sezéonni trendy podzim-zima, s pfevahou tmavsich, zemitych
tont a vyraznymi barevnymi akcenty.

Digital show Spring-Summer 2021 nabidla zcela odliSny pfistup k barvam a svétlu.
Animovany film vyuzival Sirokou §kélu Zivych, saturovanych barev, které odrazely hravost
a optimismus jarni/letni kolekce. Virtudlni format umoznil experimentovat s
nerealistickymi svételnymi efekty a barevnymi prechody, které by v redlném svété nebyly

mozné (obrazek 27).

Tvar a forma

Na fyzické prehlidce Fall-Winter 2023 byly odé&vy prezentovany na Zivych
modelech, coz umoznilo divakiim vidét, jak se materidly a stiihy chovaji v pohybu.
Ptehlidkové molo bylo velmi odlisné od tradi¢niho piehlidkového mola a piedstavovalo
cestu do détstvi (obrazek 26). Cely koncept piehlidky piisobil hravé a nostalgicky (obrazek
28).

Digital show vyuzivala moznosti animace k prezentaci odévl zpilisobem, ktery

piekracuje lidské fyziologické moZnosti. Animované postavy mohly ménit tvar a formu,
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coz umoznilo prezentovat odévy z necekanych thli a v neobvyklych kontextech. Toto

pojeti poskytlo divakiim zcela novy pohled na kolekci.

Obrazek 28

Model z prehlidky Louis Vuitton Fall-Winter
2023 Men's show

Zdroj: https://vmagazine.com/article/step-
inside-your-youth-louis-vuitton-debuts-mens-
fall-winter-2023-collection/

Pohyb

Na Fall-Winter 2023 show byl pohyb definovan chlizi modeld po molu, které bylo
prizptsobeno celému konceptu kolekce.
mohly pohybovat zpiisoby, které by pro Zivé modely nebyly mozné - 1étaly, skékaly nebo
se transformovaly. Toto umoznilo vytvofit vice filmovy a surrealisticky zazitek, ktery

prekracoval hranice tradi¢ni médni prehlidky.

Pusobeni na divaka

Fyzickd ptehlidka Fall-Winter 2023 poskytla divakiim bezprostfedni a smyslovy
zazitek. Piitomni hosté mohli vnimat atmosféru, zvuky a viin€ spojené s zivou udalosti.
Pfitomnost celebrit a vlivnych osobnosti v publiku také piidala na vyjimecnosti celé

udalosti.
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Digital show naopak nabidla vice demokraticky pfistup, umoznujici Sirokému publiku
po celém svété sledovat prehlidku soucasné. Animovany format umoznil vytvofit
fantasticky narativ, ktery divaky vtahl do imaginarniho svéta Louis Vuitton. Toto pojeti

pravdépodobné mifilo zejména na mladsi publikum a fanousky digitalnich médii.

Casovost a trvani

Fall-Winter 2023 show byla jednordzovou udalosti s pevné stanovenym casem a
trvanim. Toto vytvofilo pocit vyjimecnosti a naléhavosti - byt soucasti tohoto okamziku
bylo vysadou.

Digital show byla naopak dostupna kdykoliv a opakované. Divaci si mohli vybrat,
kdy a jak Casto si ptehlidku ptehraji. Toto umoznilo Sir$i dosah a delsi Zivotnost prezentace
kolekce. Navic, rozdéleni prehlidky na virtudlni a fyzickou &ast (v Sanghaji) vytvofilo

zajimavy Casovy rozmér udélosti (obrazek 29).

Obrazek 29

Model z prehlidky v Sanghaji
Zdroj: https.//eu.louisvuitton.com/eng-el/

magazine/articles/men-spring-
summer-2021 -show—tokvo#looks/ﬁetails/

pagelb
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Pristupnost a dosah

Fyzicka ptehlidka Fall-Winter 2023 byla omezena kapacitou mista konani a
exkluzivitou pozvéanek. Byla pfistupna pouze vybrané skupiné lidi, vcetné¢ celebrit,
novinafi a dalezitych klientt.

Digital show byla potencialné ptistupna komukoliv s internetovym piipojenim. Toto
roz$ifilo dosah prehlidky a demokratizovalo pfistup k mddni show. Navic, nasledna

fyzicka ¢ast v Sanghaji umoznila znaéce oslovit diileZity asijsky trh (obrazek 29).

Komerc¢ni aspekt

Tradi¢ni ptehlidka Fall-Winter 2023 slouzila primarné k prezentaci kolekce odborné
vefejnosti a médiim. Komerc¢ni aspekt byl zde subtiln€jsi, zaméfeny na budovani image
znacky a vytvaieni touhy po produktech.

Digital show byla tésnéji propojena s e-commerce platformou znacky. Divaci méli
moznost okamzité ziskat vice informaci o jednotlivych modelech nebo je pfimo objednat.
Navic, inovativni format ptehlidky sdm o sobé slouzil jako marketingovy ndstroj,

generujici zna¢ny medialni ohlas.

Zavér

Komparace Louis Vuitton Fall-Winter 2023 Men's show v Paiizi a Louis Vuitton
Spring-Summer 2021 Men's digital show odhaluje, jak znacka Louis Vuitton adaptuje své
prezentacni strategie v ménicim se modnim primyslu a v reakci na globalni udalosti.
Zatimco tradicni fyzickd prehlidka nabizi nenahraditelny zivy zazitek a exkluzivitu,
digitalni ptehlidka otevird nové moZznosti kreativity, dosahu a interakce s publikem.

Ob¢ formy prezentace maji své prednosti. Tradicni piehlidka zachovava prestiz a
smyslovy zazitek, zatimco digitalni pfehlidka umoznuje inovativni narativni pfistupy a
SirSi dostupnost. Louis Vuitton tak efektivné vyuziva obou formath k osloveni raznych
segmentl svého publika a k prezentaci riznych aspektii své tvorby.

Louis Vuitton tak demonstruje svou schopnost ziistat vérny svému odkazu, a zaroven

se adaptovat na ménici se technologické a spoleenské podminky.
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5.6. Zavér pro francouzské znacky

Analyza tradi¢nich a netradi¢nich zpisobi vystavovani médy u francouzskych
luxusnich znacek Dior a Louis Vuitton odhaluje zajimavy vyvoj v prezentaci haute couture
a ready-to-wear kolekci. Jak jsem jiz zminila v teoretické ¢asti prace, francouzska moéda je
proslula svou kreativitou a schopnosti urCovat trendy, coz se vyrazné projevuje i v
inovativnich pfistupech k prezentaci.

Tradi¢ni formy vystavovani mody, reprezentované muzei a fyzickymi piehlidkami,
nadale hraji kli¢ovou roli v budovani prestize a exkluzivity znacek. Muzea jako Christian
Dior Museum a The Louis Vuitton Foundation slouzi jako strazci kulturniho dédictvi a
umélecké hodnoty, zatimco jejich fyzické piehlidky nabizeji nenahraditelny zivy zazitek.

Netradi¢ni formy, jako jsou pop-up stores a digitdlni prehlidky, predstavuji
dynamickou reakci na ménici se pozadavky trhu a technologicky pokrok. Tyto inovativni
pristupy, které jsem v teoretické Casti oznacila za soucast demokratizace mody, umoziuji
znackam oslovit $ir§i publikum a experimentovat s novymi formaty prezentace.

Zajimavym zjisténim je, Ze ob& znacky efektivné kombinuji tradiéni a netradi¢ni
pfistupy. Zatimco tradi¢ni formy zdlraziuji historii a femeslné zpracovani, netradi¢ni
metody pfinaseji interaktivitu a dostupnost. Tato dualita umoziuje znackdm udrzet si svou
exkluzivitu a zdroven reagovat na soucasné trendy digitalizace a personalizace
zékaznického zazitku.

Zminit je také tieba to, ze netradicni formy prezentace, jako virtudlni piehlidky, byly
reakci na pandemii Covid-19, coz potvrzuje adaptabilitu téchto ikonickych znacek.

V souhrnu lze fici, Ze francouzské luxusni znacky GspéSné€ balancuji mezi tradici a
inovaci, vytvarejic tak mnohovrstevnaty narativ, ktery oslovuje riizné segmenty publika a
posiluje jejich globalni vliv v modnim svété.

Rizikem muze byt to, Ze pftiliSny diraz na inovaci a digitalizaci mize oslabit
exkluzivitu, ktera je klicova pro luxusni znacky. Navic, rychlé zmény a neustala potieba
novych zazitkti mohou pfispivat ke kultuie rychlé spotieby, coz je v rozporu s rostoucim

diirazem na udrZzitelnost v modnim primyslu, jak jiz zminuji v teoretické ¢ast prace.
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5.7. Komparace: Versace Mansion vs. Versace pop-up store Shanghai

Plaza 66

Prostor a jeho vyuziti

Versace Mansion, znamy také jako Casa Casuarina, je ikonickd budova v Miami
Beach, kterd kdysi slouzila jako domov Gianniho Versaceho. Nyni funguje jako luxusni
hotel a restaurace, zachovavajici pivodni architektonické prvky a design (obrazek 30).
Tato budova neni muzeem znacky, ale historie budovy, jeji tradice a dualezitost plni funkci
zachovani dédictvi a odkazu Gianniho Versace. Budova je cela protkand Versaceho
typickym designem - vyraznymi barvami, odvaznymi vzory a typickymi zlatymi dopliky
(obrazek 31).

Versace pop-up store Shanghai Plaza 66 je do¢asna instalace vytvotena specialn¢ pro
prezentaci nejnovéjsi kolekce. Vyuzivd moderni obchodni prostor v rusném nékupnim
centru, transformovany do pisobivého zdzitkového prostiedi. Versace je v tomto

obchodnim domé jen jednou z mnoho vystavovanych znacek (obrazek 32).

Obrazek 30 Obrazek 31

Interier Versace Mansion
Zdroj: https://vmmiamibeach.com/ Zdroj: https.://vmmiamibeach.com/

Exterier Versace Mansion

59



Obrazek 32

Pop-up store Versace Shanghai 66

Zdroj: https://wwd.com/fashion-news/fashion-scoops/versace-opens-pop-up-shop-at-shanghai-
plaza-1234790961/

Barvy a svétlo

Versace Mansion si zachovava bohatou barevnou paletu typickou pro Versaceho styl,
vcetné zlatych akcentli a vyraznych vzort. Ptirozené svétlo se misi s peclivé navrzenym
umélym osvétlenim, zdiiraziujicim architektonické detaily (obrazek 30 a 31).

Versace pop-up store Shanghai Plaza 66 vyuziva dramatické osvétleni a vyrazné
barvy charakteristické pro soucasnou identitu znacky Versace. LED obrazovky a neonové
prvky vytvareji dynamickou atmosféru, ktera se hodi do obchodniho domu. Diraz je zde

kladen specidln€ na rizovou barvu (obrazek 32).

Tvar a forma

Mansion zachovava ptivodni architekturu s charakteristickymi oblouky a mozaikami.
Interiéry jsou pIlné ornamentalnich detailii a historickych artefaktt.

Pop-up store v Shanghai Plaza 66 prezentuje minimalistické a moderni formy, které
slouzi jako neutrdlni pozadi pro vystavené produkty, kterym chce nechat co nejvéetsi

prostor. Vyuzivd moduldrni design umoziujici flexibilni uspotfaddéani prostoru.
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Pohyb

V Mansion se navstévnici pohybuji voln¢ mezi riznymi mistnostmi a venkovnimi
prostory, objevujice historii a luxus znacky mezitim co si uzivaji pobyt v hotelu ¢i jidlo v
Gianniho restauraci.

Versace pop-up store Shanghai Plaza 66 nabizi fizen¢j$i pohyb ndvstévniki, s jasné

vymezenymi zonami pro prohlizeni a interakci s produkty.

Pusobeni na divaka

Versace Mansion vyvolava pocit exkluzivity a nostalgie, umoziuje navstévnikim
ponofit se do svéta Versaceho. Vzhledem k vysokym cenam jsou cilovymi zakazniky vérni
fanousci této znacky, které zajima vic nez koup¢ odévu, dopliku ¢i kosmetiky od této
znacky.

Pop-up store v Shanghai Plaza 66 je navrzen tak, aby ohromil a vzbudil touhu po

nejnovéjsich produktech, vyuziva interaktivni prvky k zapojeni zakazniki.

Casovost a trvani

Versace Mansion je trvalou instituci, nabizejici dlouhodoby vhled do dédictvi
znacky.

Versace pop-up store Shanghai Plaza 66 je docasnou instalaci, obvykle trvajici

nékolik tydntl, coz vytvaii pocit naléhavosti a exkluzivity.

Piistupnost a dosah

Mansion je pfistupny jako hotel a restaurace, ale s omezenou kapacitou a vysokymi
cenami.

Pop-up store v Shanghai Plaza 66 je otevieny SirSimu publiku, strategicky umistény v

rusném nakupnim centru pro maximalni dosah.

Komerc¢ni aspekt

Mansion generuje piijmy piedevS§im z ubytovani a stravovani, pfi¢emz znacka
Versace profituje neptimo skrze posilovani image.

Versace pop-up store Shanghai Plaza 66 je primarné zaméfen na piimy prodej a

marketing nejnovéjsi kolekce Versace.
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Zavér

Tato komparace ukazuje, jak Versace efektivné vyuziva jak tradi¢ni, tak inovativni
pristupy k prezentaci své znacky. Versace Mansion slouZzi k uchovani a oslavé historického
dédictvi, nicméné v tomto piipad¢ je velmi diskutabilni, zda je primarnim ucelem Versace
vydélat, uchovat dédictvi nebo budovat image znacky. Tyto tfi aspekty se nejspise silné
piekryvaji.

Pop-up store predstavuje dynamicky a moderni zpusob interakce se soucasnymi
zékazniky. Jedna se o primén¢ komercni prostor. Jeho hlavnim cilem je prezentace a prode;j
nejnovejsi kolekce Versace. Umélecka instalace zde slouzi jako novy marketingovy nastroj
k ptildkani zakaznikl a zvySeni trzeb.

Rozdily v prostoru, vyuziti barev a svétla, formé¢ prezentace a komerénim zaméteni
odrazeji riizné cile téchto dvou typt instalaci.
Versace tak demonstruje svou schopnost balancovat mezi tctou k historickému

dédictvi a inovaci v oblasti retailu a marketingu, ¢imz udrZuje svou pozici na trhu.

5.8. Komparace: Versace Spring-Summer 2023 show vs. Versace Fall-

Winter 2021 virtual show

Prostor a jeho vyuziti

Versace Spring-Summer 2023 show zazafila v kulisach milanského Palazzo Versace,
ikonického sidla médniho domu. Tento architektonicky skvost, s jeho okazalym baroknim
designem a zlatymi akcenty, poskytl vyraznou kulisu pro prezentaci kolekce. Molo se
vinulo salem jako hadovitd stezka, umoziujici publiku obdivovat kazdy detail odévl z
ruznych thll (obrazek 33).

V kontrastu k tomu, Versace Fall-Winter 2021 virtual show ptekrocila hranice
fyzického prostoru a ponofila divaky do futuristického labyrintu inspirovaného feckym
kli¢ovym vzorem znacky. Tento digitalni vesmir, neomezeny gravitaci ¢i architektonickymi
zakony, umoznil dynamickou prezentaci kolekce v prostiedi, které by bylo v redlném svéte

nerealizovatelné (obrazek 34).
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Obrazek 33

Prostor modni prehlidky Versace Spring-Summer 2023 show

Zdroj: https://ahandtailoredsuit.com/blogs/off-the-cuff/versace-spring-summer-2023-womens-
runway

Obrazek 34

Koncept Versace Fall-Winter 2021 virtual show
Zdroj: https://www.vogue.co.uk/fashion/gallery/versace-aw21

Barvy a svétlo
Ptehlidka Spring-Summer 2023 hyfila barvami. Sal byl ponofen do tlumenych

zlatych tont, které kontrastovaly s Zivymi barvami kolekce. Strategicky rozmisténa svétla
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vytvarela dramatické stiny a zdlraziovala tfpyt materiali, ¢imz umociiovala pocit luxusu a
extravagance (obrazek 35).

Virtual show Fall-Winter 2021 naproti tomu vyuzila moznosti digitdlniho prostiedi k
vytvofeni surrealistické barevné palety. Od neonovych odstinii po hluboké, temné tony,
osvétleni se dynamicky meénilo s kazdym novym outfitem, vytvarejic tak unikatni

atmosféru pro kazdou ¢ast kolekce (obrazek 36).

Tvar a forma

Na milanské ptehlidce byly siluety modeltl zvyraznény kontrastem s geometrickymi
vzory mola a okolni architektury. Kazdy krok po klikatém molu odhaloval novy pohled na
odévy, umoziujic divakiim ocenit komplexnost stfihti a detailli (obrazek 35).

Virtualni show posunula koncept prezentace odévi do novych dimenzi. Modely se
pohybovaly v trojrozmérném prostoru, nékdy se vznaSely nebo prochazely zdmi, coz
umoznilo prezentovat odévy z necekanych thli a v kontextech, které by bez dneSnich

technologii nebylo mozné vytvoftit (obrazek 36).

Obrazek 36

Obrazek 35
Modely z Versace Fall-Winter 2021 virtual show

Model z Versace Spring-Summer Zdroj: https://www.vogue.co.uk/fashion/gallery/
2023 show versace-aw?2 1
Zdroj: https://
ahandtailoredsuit.com/blogs/off-
the-cuff/versace-spring-
summer-2023-womens-runway
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Pohyb

Na Milan Fashion Week se modelky a modelové pohybovali po molu sebejisté.
Jejich chiize byla precizné choreografovana, aby zdlraznila pohyb a perfektné padnouci
odév.

Virtualni ptehlidka nabidla zcela novou perspektivu pohybu. Modely se
teleportovaly, vznéSely a prochazely digitdlnimi strukturami. Vytvarely tak dynamickou a
velmi abstraktni piehlidku, kterd ptekracovala fyzicka omezeni tradi¢nich  moddnich

prehlidek.

Pusobeni na divaka

Ziva prehlidka v Milané nabidla multisenzoricky zazitek. Divaci mohli vnimat nejen
vizualni aspekty, ale 1 zvuky krokl na molu, Susténi latek.

Virtudlni show, ackoli omezena na audiovizualni vjemy, nabidla divdkim moZnost
prozkoumat kazdy detail kolekce odkudkoliv. Interaktivni prvky, jako moznost ptibliZeni

nebo zmény thlu pohledu, poskytly jednoduchy zptisob zapojeni publika.

Casovost a trvani

Milan Fashion Week show byla jednordzovou udalosti, trvajici pfiblizné 15 minut.
Tento omezeny asovy ramec opét vytvarel pocit exkluzivity.

Virtualni piehlidka, ackoli méla oficidlni premiéru, zistala dostupna online, coz
umoznilo divdkim opakované zhlédnuti a detailni prozkoumani kolekce bez casového

omezeni.

Piistupnost a dosah

Fyzicka prehlidka v Milané byla exkluzivni udalosti s omezenym poctem pozvéanek
pro celebrity, novinare a klicové osobnosti modniho prumyslu.

Virtudlni show demokratizovala ptistup k haute couture, umoznujic globalnimu

publiku sledovat premiéru soucasné¢ a bez geografickych omezeni.
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Komer¢ni aspekt

Milanska show, krom¢ prezentace kolekce, slouzila jako platforma pro networking a
upevilovani vztahti s VIP klienty a tiskem.

Virtuélni ptehlidka byla tzce propojena s e-commerce platformou znacky, umoziujic
divakiim okamzity pfechod od zhlédnuti k nékupu, ¢imz efektivné zkratila cestu od

prezentace k prodeji.

Zavér

Komparace Versace Spring-Summer 2023 show na Milan Fashion Week a Versace
Fall-Winter 2021 virtual show odhaluje neptfehlédnutelnou revoluci v prezentaci mody.
Zatimco milanska prehlidka zt€lesiuje tradi¢ni pojeti luxusu a exkluzivity, virtudlni show
predstavuje inovativni ptistup reagujici na ménici se digitalni poptavku a globalni vyzvy.

Milanska show excelovala v vytvafeni nezapomenutelného zivého zéazitku, kde
misila hmatatelnd ptitomnost odévl s energii publika a atmosférou prostiedi. Naproti tomu
virtualni prehlidka nabidla neomezené moznosti kreativni prezentace, ptekondvajic fyzicka
omezeni a demokratizujic pristup k luxusni mode.

Obé formy prezentace maji své jedinecné piednosti. Tradi¢ni ptehlidka zachovava
nenahraditelny aspekt zivého kontaktu s modou, zatimco virtudlni forméat otevira dvete
inovativnim narativnim pfistupim a globalni dostupnosti. Versace tak demonstruje
schopnost balancovat mezi respektem k tradici a zapojovani technologickych inovaci

podobn¢ jako francouzské znacky.

5.9. Komparace: Gucci Garden Galleria vs. Gucci Pin pop-up store

Hong Kong

Prostor a jeho vyuziti

Gucci Garden Galleria, zasazena do srdce renesanéni Florencie, pfedstavuje historii i
soucasnost znacky. Tato tfipodlazni budova z 14. stoleti, kdysi sidlo florentského cechu,
nyni slouzi jako multifunkéni prostor, ktery propojuje muzeum, butik a restauraci.
Architektura Palazzo della Mercanzia poskytuje autentické kulisy pro prezentaci Gucciho

deédictvi, pticemz kazdy sal vypravi jiny piibeh z bohaté historie znacky (obrazek 37).
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V kontrastu k tomu, Gucci Pin pop-up store v Hong Kongu ptedstavuje moderni,
flexibilni koncept. Tento doCasny prostor, strategicky umistény v rusné Ctvrti, funguje jako
dynamicka platforma pro prezentaci limitovanych kolekci. Interiér pop-upu je navrzen tak,
aby se mohl rychle pfizplsobit riznym tématim a kolekcim, ¢imz vytvafi vzdy novy a

piekvapivy zazitek pro navstévniky (obrazek 38).

Obrazek 37

Gucci Garden Galleria
Zdroj: https://'www.gucci.com/us/en/st/stories/article/gucci_garden

Obrazek 38

Gucci Pin up store Hong Kong

Zdroj: https://www.businessoffashion.com/articles/luxury/gucci-rolls-out-
new-pop-up-concept/

Barvy a svétlo

V Gucci Garden Galleria se prolinaji historické prvky s modernim designem.
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Plvodni fresky a architektonické detaily kontrastuji s odvdznymi barvami a vzory
typickymi pro Gucci. Ptirozené svétlo, které pronika vysokymi okny, je doplnéno peclivé
navrzenym umélym osvétlenim, které zdiraziiuje vystavené expondty a vytvaii intimni
atmosféru.

Gucci Pin v Hong Kongu naopak vyuziva vyrazné barvy a dramatické osvétleni k
vytvoreni imerzivniho prostfedi. Barevna paleta se méni v zavislosti na aktualni kolekei,
Casto vyuZzivajici neonové prvky a LED obrazovky k vytvofeni futuristické atmosféry.
Osvétleni hraje klicovou roli v navozeni specifické nalady a podporuje interaktivni prvky

instalace.

Tvar a forma

Gucci Garden Galleria respektuje ptivodni architekturu budovy, coz vytvati zajimavy
kontrast mezi historickymi prvky a modernimi expozicemi. Vystavni prostory jsou
navrzeny tak, aby vedly ndvstévniky chronologicky historii znacky, pfi¢emz kazda
mistnost piedstavuje jiny aspekt Gucciho pojeti estetiky.

Pop-up store v Hong Kongu nabizi modularni design, ktery umoziuje rychlé
prestavby a adaptace. Prostor €asto zahrnuje interaktivni prvky, jako jsou digitalni zrcadla
nebo pohyblivé stény, které méni vzhled interiéru v zavislosti na pohybu navstévniki. Tato

flexibilita umoziuje vytvaiet unikatni prosttedi pro kazdou novou kolekei.

Pohyb

V Gucci Garden je pohyb navstévnikl plynuly a intuitivni. Expozice jsou navrzeny
tak, aby navstévnici mohli voln€ prochazet mezi jednotlivymi ¢astmi, pfi¢emz kazdé patro
nabizi jiny zazitek - od historickych artefaktti po soucasné kreace.

Gucci Pin v Hong Kongu podporuje interaktivni pohyb navstévnikii. Prostor je Casto
navrzen s riznymi zénami, které navstévniky vybizeji k objevovani a interakci s produkty.

Digitalni prvky, jako AR zkuSebny, podporuji dynamicky pohyb v prostoru.

Pusobeni na divaka

Gucci Garden Galleria usiluje o vytvofeni komplexniho zazitku, ktery vzdélava i

inspiruje. Kombinace historickych artefakti, soucasnych uméleckych dél a mddnich
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kouskt stimuluje intelektudlni 1 estetické vjemy navstévnikt. Cilem je poskytnout hluboké
porozuméni znacce Gucci a jeji evoluci v kontextu modni historie.

Gucci Pin se zaméfuje na vytvoreni okamzitého, intenzivniho zéazitku. Vyuziva
nejnovejsi technologie k vytvoreni interaktivnich instalaci, které zapojuji navstévniky do
hry a objevovani. Cilem je vyvolat okamzity emocionalni dojem a posilit spojeni mezi

zékaznikem a znackou.

Casovost a trvani

Gucci Garden Galleria je stalou instituci, kterd nabizi dlouhodoby pohled na historii
a vyvoj znacky. Pravidelné obméiuje ¢asti svych expozic, coz motivuje k opakovanym
navstévam.

Gucci Pin je ze své podstaty doCasnou instalaci, obvykle trvajici nekolik tydna nebo
mésici. Tato Casova omezenost vytvaii pocit naléhavosti a exkluzivity, motivujici

zékazniky k okamzité navstéve.

Pristupnost a dosah

Gucci Garden, situovany v turisticky atraktivni Florencii, je pfistupny Sirokému
publiku. Piitahuje jak milovniky mody, tak bézné turisty, ¢imz rozSifuje povédomi o
znacce 1 mimo jeji tradi¢ni klientelu.

Gucci Pin, diky své lokaci v rusnych méstskych centrech, cili pfedevS§im na mistni
obyvatele a mladsi demografickou skupinu. Jeho mobilni povaha umoznuje znacce oslovit

ruzné trhy a okamzit¢ reagovat na lokalni trendy.

Komer¢ni aspekt
Ackoli Gucci Garden ma vyznamny edukativni a kulturni rozmér, zahrnuje také butik
a restauraci, ¢imz spojuje kulturni zazitek s moznosti ndkupu a gastronomickym pozitkem.
Gucci Pin je primarné komerénim prostorem, zaméfenym na piedstaveni a prodej
limitovanych kolekci. Interaktivni prvky a technologické inovace slouzi jako nastroje k

podpoie prodeje a budovani vztahu se zakazniky.

Zavér

Komparace Gucci Garden Galleria a Gucci Pin pop-up store odhaluje dva odlisné,
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ale komplementarni pfistupy k prezentaci luxusni médni znacky. Zatimco Gucci Garden
nabizi hluboky ponor do historie a esence znacky, Gucci Pin pfedstavuje inovativni a
flexibilni zptisob, jak rychle reagovat na aktualni trendy a potieby spotiebiteld.

Gucci Garden Galleria vyuzivd bohatou historii Florencie a znacky samotné k
vytvoieni komplexniho narativu, ktery vzdélava a inspiruje. Tento ptistup posiluje vnimani
Gucci jako znacky s hlubokou tradici a kulturnim vyznamem. Naproti tomu Gucci Pin
reprezentuje dynamickou a moderni tvar znacky, schopnou rychle se adaptovat a
experimentovat s novymi formaty prezentace.

Ob¢ formy prezentace maji své jedine¢né prednosti a spolecné vytvareji komplexni
obraz znacky Gucci. Znacka tak demonstruje svou schopnost oslovit riizné segmenty

publika a udrzet si relevanci v rychle se ménicim modnim svete.

5.10. Komparace: Gucci Fall-Winter 2023 show vs. GucciFest digital

fashion and film festival

Prostor a jeho vyuziti

Gucci Fall-Winter 2023 show se odehrala v ikonickém prostiedi milanského Palazzo
Reale. Tento historicky palac poskytl velkolepé kulisy pro prezentaci kolekce, pfi¢emz
kontrast mezi barokni architekturou a soucasnou méddou vytvotil pozoruhodnou vizuélni
symfonii. Pfehlidkové molo bylo navrzeno tak, aby podtrhlo monumentalnost prostoru a
zarovenl umoznilo intimni pohled na kazdy detail prezentovanych outfitt.

GucciFest, digitdlni modni a filmovy festival, naproti tomu piekroc¢il hranice
fyzického prostoru a vytvofil virtudlni svét bez omezeni. Tento inovativni format umoznil
znacce prezentovat svou kolekci prostfednictvim série kratkych filmi, kde kazdy snimek
predstavoval unikatni prostiedi - od surrealistickych krajin po futuristickd mésta. Absence
fyzickych omezeni dovolila tviirchm experimentovat s nekonvencnimi lokacemi a

vizualnimi efekty, které by v redlném svété nebyly mozné.

Barvy a svétlo

Milanska ptehlidka vyuzivala sofistikovanou hru svétel a stind, ktera zdtraznovala
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textury a detaily odévl. Barevna paleta kolekce, zahrnujici hluboké tony burgundské,
smaragdové a safirové, kontrastovala s jemnymi odstiny bézové a krémové. Osvétleni bylo
peclivé navrzeno tak, aby vytvofilo dramatickou atmosféru a zaroven zajistilo, ze kazdy
model bude perfektné viditelny.

GucciFest nabidl pestrou skalu barevnych schémat, kde kazdy film mél svou vlastni
vizualni identitu. Od pastelovych tont po syté, téméi psychedelické barvy, festival vyuzil
plny potencial digitadlniho média k vytvofeni vizualné podmanivych svéti. Osvétleni v
jednotlivych filmech se pohybovalo od mékkého, snového efektu az po ostré, kontrastni

svétlo, ¢cimZ se podilelo na budovani specifické atmosféry kazdého pribéhu.

Tvar a forma

Na milanské piehlidce byly siluety modeli zvyraznény kontrastem s geometrickymi
vzory mola a okolni architektury. Kolekce pfedstavila mix ostfe stfizenych oblekd a
fluidnich, Zenskych siluet, coz vytvotilo zajimavy dialog mezi strukturou a volnosti. Kazdy
krok po molu odhaloval novy pohled na odévy (obrazki 39).

GucciFest posunul prezentaci tvarti a forem do nové dimenze. Diky moznostem
filmového média mohly byt odévy prezentovany v pohybu, z rlznych wGhld a v
neocekavanych kontextech. Animace a specialni efekty umoznily experimentovat s

transformaci tvarti, kdy se naptiklad jeden outfit plynule ménil v jiny.

Obrazek 39

Modely z Gucci Fall-Winter 2023 show

Zdroj: https.//hypebeast.com/2023/2/gucci-fall-winter-2023-
milan-fashion-week-womenswear-runway
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Pohyb

Na Milan Fashion Week se modelky a modelové pohybovali po molu s precizné
nacvicenou choreografii, ktera zduraziiovala fluiditu a eleganci kolekce. Pohyb byl
linearni, ale dynamicky.

GucciFest nabidl zcela novou perspektivu pohybu. V rameci kratkych filmt se modely
pohybovaly piirozené v rtiznych prostiedich, tancily, béhaly nebo provadély kazdodenni
¢innosti. Toto pojeti umoznilo divakim vidét odévy v redlnéjSich situacich a zaroven

vytvofilo narativni kontext pro kazdy model.

Piisobeni na divaka

Ziva piehlidka v Milané nabidla bezprostiedni, multisenzoricky zazitek. Divaci
mohli vnimat nejen vizudlni aspekty, ale i zvuky krokii na molu, Susténi latek a energii
pfitomnych celebrit a influencert.

GucciFest, ackoli omezen na audiovizualni médium, nabidl divakim hluboky ponor
do svéta Gucci. Propojeni mody s filmovym uménim vytvofilo zaZzitek, ktery presahoval
pouhou prezentaci obleceni. Divaci méli moznost opakované sledovat jednotlivé filmy a

objevovat nové detaily pti kazdém zhlédnuti.

Casovost a trvani

Milanska show byla jednordazovou udalosti trvajici pfiblizné 20 minut. Tento
omezeny Casovy ramec vytvarel pocit exkluzivity a naléhavosti, charakteristicky pro
tradicni modni prehlidky.

GucciFest, ktery trval sedm dni, nabidl divakiim moznost konzumovat obsah
vlastnim tempem. Kazdy den byl zvetejnén novy film, coz udrzovalo zdjem publika po

delsi dobu a umoznilo hlubsi ponoieni do kreativni vize znacky.

Pristupnost a dosah
Fyzické ptehlidka v Milan¢€ byla exkluzivni udalosti s omezenym poctem pozvanek
pro celebrity, novinate a klicové osobnosti modniho primyslu. Pfestoze zabéry z prehlidky

byly pozdé¢ji sdileny online, bezprostiedni zazitek byl vyhrazen pro vybrané publikum.
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GucciFest byl otevieny globalnimu publiku, demokratizujici pfistup k prezentaci
haute couture. Divaci z celého svéta mohli sledovat festival soucasné, bez geografickych ¢i

socialnich omezeni, coz vyrazné rozsifilo dosah znacky.

Komer¢ni aspekt

Milanska show, kromé prezentace kolekce, slouzila jako platforma pro networking a
upevilovani vztahii s VIP klienty a tiskem. Bezprostiedni reakce publika a médii hraly
klicovou roli v budovéni ocekavani kolem kolekce.

GucciFest byl tizce propojen s digitalni marketingovou strategii znacky. Jednotlivé
filmy byly sdileny na socialnich sitich, generovaly diskuze a umoznovaly pfimé propojeni
s e-commerce platformou Gucci. Tento format poskytl znacce bohata data o preferencich a

chovani publika.

Zavér

Komparace Gucci Fall-Winter 2023 show na Milan Fashion Week a GucciFest
digital fashion and film festival odhaluje fascinujici evoluci v prezentaci luxusni mody.
Zatimco milanska piehlidka reprezentuje vrchol tradi¢niho pojeti modni show, GucciFest
predstavuje odvazny krok do budoucnosti médni komunikace.

Milanska show excelovala v vytvareni nezapomenutelného zivého zéazitku, kde se
snoubila hmatatelna pfitomnost odévl s energii publika a atmosférou ikonického prostiedi.
Naproti tomu GucciFest nabidl inovativni format, ktery piekonal fyzickd omezeni a oteviel
nové moznosti pro interakci s publikem.

Ob¢ formy prezentace maji své jedinecné prednosti. Tradi¢ni prehlidka zachovava
nenahraditelny aspekt zivého kontaktu s modou a exkluzivity, zatimco digitalni festival
otevira dvete kreativnim narativnim pfistupiim a globalni dostupnosti.

Gucci potvrzuje svou pozici progresivni znacky, ktera dokaze efektivné komunikovat

svou identitu napfi¢ riznymi platformami a oslovit diverzifikované publikum.

5.11. Zavér pro italské znacky

Analyza tradi¢nich a netradi¢nich zpisobl vystavovani mody u italskych luxusnich

znacek Versace a Gucci odhaluje pozoruhodnou transformaci v prezentaci haute couture a
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ready-to-wear kolekci. Jak jsem jiZz zminila v teoretické Casti prace, italskd moda je
prosluld svou eleganci, dirazem na kvalitni materidly a schopnosti kombinovat tradi¢ni
femeslné postupy s inovacemi, coz se vyrazné projevuje i v jejich pfistupech k prezentaci.

Tradi¢ni formy vystavovani mody nadale hraji klicovou roli v budovani prestize a
kulturniho dédictvi znacek. Tyto instituce a udélosti slouzi jako strazci italské moddni
historie a zaroven jako platformy pro prezentaci soucasné kreativity.

Netradi¢ni formy, jako jsou pop-up stores a digitdlni prezentace, piedstavuji
dynamickou reakci na ménici se pozadavky trhu a technologicky pokrok. Tyto inovativni
pristupy, které jsem v teoretické Casti identifikovala jako soucast SirSiho trendu
demokratizace mody, umoziuji znackam oslovit $ir§i a mladSi publikum a experimentovat
s novymi formaty prezentace.

Zajimavym zjisténim je, ze ob¢ znacky efektivné kombinuji tradi¢ni a netradi¢ni
piistupy, vytvaiejic tak mnohovrstevnaty narativ. Zatimco tradi¢ni formy zdlraznuji bohaté
dédictvi italského femeslného zpracovani, netradicni metody piinaseji interaktivitu,
globalni dosah a personalizovany zazitek.

V souhrnu lze fici, Ze italské luxusni znacky Uspé$né balancuji mezi respektem k
tradici, ale neboji se inovaci. Tato dualita jim umoziuje udrZet si svou exkluzivitu a
zéarovein reagovat na soucasné trendy digitalizace a ménici se ocekavani zdkaznikii. Versace
a Gucci tak potvrzuji svou pozici progresivnich znacek, které dokazi efektivné
komunikovat svou identitu napfi¢ riznymi platformami, oslovovat diverzifikované
publikum a posilovat svlij globalni vliv v modnim svété.

Prestoze tato strategie kombinovani tradice a inovace umoziuje italskym znackam
udrzet si konkurenceschopnost v rychle se ménicim moédnim pramyslu, pfinasi také urcité
vyzvy. Existuje riziko, ze pfiliSny daraz na digitalizaci a experiencialni marketing mtze
oslabit spojeni znacek s jejich femeslnym dédictvim, které je kliCovym prvkem jejich
identity. Navic, rostouci potieba technologii a socidlnich médiich pro prezentaci kolekci
muze vést k homogenizaci mddniho projevu a potencidlné omezit kreativni svobodu
designérii (Bertola & Teunissen, 2018). Je proto zasadni, aby italské luxusni znacky

peclivé vyvazovaly inovaci s zachovanim své autenticity a kulturniho dédictvi.
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6. Syntéza a reflexe vysledki

Tato kapitola predstavuje syntetizujici pohled na tradi¢ni a netradicni metody
vystavovani médy napfi¢ analyzovanymi luxusnimi znackami, stejn¢ jako srovnani mezi

italskymi a francouzskymi piistupy.
Tradi¢ni metody vystavovani médy:

Muzea, galerie, budovy:
* Slouzi jako repozitate kulturniho dédictvi znacek
* Muzea poskytuji chronologicky piehled vyvoje znacky

* Nabizeji vzdélavaci aspekt pro navstévniky

Fyzické prehlidky:
* Pfedstavuji vrchol prezentace sezonnich kolekei
* Vytvareji multisenzoricky zazitek

* Umoznuji pfimou interakei s kli¢ovymi stakeholdery

Netradi¢ni metody vystavovani médy:

Pop-up stores:
* Nabizeji casoveé omezené, interaktivni zazitky
» Kombinuji retail s uméleckymi instalacemi

* Umoziuji experimentovani s novymi koncepty

Virtualni prehlidky a digitalni prezentace:
* Pfekonavaji geograficka omezeni
* Experimentuji s novymi narativnimi piistupy

* Propojuji modu s digitdlnim uménim a technologiemi
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Srovnani francouzskych a italskych pristupi:

Francouzské znac¢ky (Dior, Louis Vuitton):
* V¢tsi diraz na uméleckou hodnotu a kulturni prestiz
« Castgjsi spoluprace s renomovanymi umélci

* Tendence k avantgardnim formam prezentace

Italské znacky (Versace, Gucci):
» Siln¢jsi akcentovani femesIného zpracovani
* Odvazngéjsi vyuziti barev a vzora

« UZS1 propojeni s pop kulturou a celebritami

VSechny analyzované znacky vykazuji snahu o:
* Vyuzivani digitalnich technologii pro rozsifeni dosahu
* Vytvareni imerzivnich zazitkl pro zédkazniky

* Balancovéni mezi tradici a inovaci
Tato komparace odhaluje, ze luxusni mddni znacky aktivné adaptuji své prezentacni

strategie v reakci na ménici se technologické a kulturni podminky, pfi¢emz soucasné

usiluji o zachovani své jedine¢né identity a dédictvi.
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7. Zavér

Tato bakalaiska prace zkoumala tradi¢ni a netradi¢ni metody vystavovani mody u
¢tyt pfednich luxusnich znacek - Dior, Louis Vuitton, Versace a Gucci. Hlavni zjiSténi
zahrnuji efektivni kombinaci tradi¢nich a netradicnich pfistupi k prezentaci mody,
klicovou roli digitalizace v rozsifovani dosahu a interaktivity médnich prezentaci, patrné
rozdily mezi francouzskymi a italskymi pfistupy k vystavovani mody, a urychleni adopce

digitalnich a virtualnich forem prezentace v disledku pandemie COVID-19.

7.1. Odpovédi na vyzkumné otazky

Vyzkum ukézal, ze tradi¢ni formy vystavovani mody, jako jsou muzea a fyzické
prehlidky, zachovavaji exkluzivitu a diraz na Zivy zazitek, zatimco netradicni formy,
vcetné pop-up stores a virtualnich ptrehlidek, nabizeji Sir$i dostupnost a inovativni zpiisoby
prezentace. Znacky vyuZivaji digitdlni technologie k vytvareni virtudlnich ptehlidek,
interaktivnich instalaci a propojeni s e-commerce platformami, coZ umoziuje oslovit
globalni publikum a experimentovat s novymi narativnimi ptistupy.

Identita a dédictvi znacek se vyrazné projevuji ve vybéru lokaci, estetice prezentaci a
zpusobu propojovani mody s umeénim a kulturou. Kazdd znacka adaptuje své prezentacni
strategie tak, aby odrazely jeji unikatni historii a hodnoty. Zaroven se ukazaly vyznamné
rozdily mezi francouzskymi a italskymi ptistupy, kde francouzské domy kladou vétsi diiraz
na umeéleckou hodnotu a kulturni prestiz, zatimco italské znacky vice akcentuji femeslné
zpracovani a propojeni s pop kulturou.

Interpretace vysledki v kontextu §irSi problematiky naznacuje, Ze luxusni modni
prumysl prochazi vyznamnou transformaci v oblasti prezentace a marketingu. Tato zjiSténi
1ze interpretovat v kontextu nékolika SirSich trendl, véetné demokratizace luxusu, posunu
marketingu, rostouciho dirazu na udrzitelnost, balancovani mezi globalizaci a lokalizact,
konvergence mody a uméni, a adaptace na post-pandemickou realitu.

Netradi¢ni metody prezentace prispivaji k vétsi dostupnosti luxusnich znacek Sir§imu
publiku, coz odrazi trend demokratizace luxusu. Diiraz na vytvafeni imerzivnich zazitki
ilustruje posun marketingu, kde znacky prodavaji nejen produkty, ale i Zivotni styl.

Ptechod k digitdlnim formédm prezentace mize mit vyznamné implikace pro udrzitelnost v
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mddnim primyslu. Stale uzsi propojeni mezi moédou a uménim naznacuje rozmazavani
hranic mezi komer¢nim a uméleckym svétem. Konecné, urychlena adaptace digitalnich
forem prezentace v reakci na pandemii COVID-19 demonstruje schopnost luxusniho

sektoru adaptovat se na neocekavané globalni vyzvy.

7.2. Limity vyzkumu a doporuéeni pro budouci studie

Hlavnim omezenim této studie je jeji zamétfeni na pouhé Ctyfi luxusni znacky a
omezena dostupnost dat, zejména pro fyzické instalace a piehlidky. Budouci vyzkum by
mohl rozsifit analyzu na vice znacek, vCetné téch z jinych geografickych oblasti, provést
longitudinalni studii sledujici vyvoj prezentacnich strategii v Case, zkoumat dopady
ruznych forem prezentace na vnimani znacky a nakupni chovani spotiebiteli, a analyzovat
environmentalni dopady riznych forem prezentace mody.

Tato prace ptispiva k lepSimu pochopeni soucasnych trendi v prezentaci luxusni
mody a ukazuje, jak pfedni znacky balancuji mezi tradici a inovaci. Poskytuje vhled do
zpusobii, jakymi moddni domy adaptuji své strategie v reakci na technologické a
spoleCenské zmény, coz mize byt cenné jak pro akademiky v oblasti mddnich studii, tak
pro profesiondly v modnim primyslu. Price také otevira dulezité otazky ohledné

budoucnosti modni prezentace a role digitalnich technologii v luxusnim sektoru.
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