Srovnavaci reklama jako skutkova podstata nekalé soutéze

Abstrakt

V této praci se zabyvam skutkovou podstatou srovnavaci reklamy v ¢eské pravni
upravé. Jejim cilem je analyzovani hranice mezi pfipustnou a nepiipustnou srovnavaci
reklamou v kontextu dne$ni doktriny, judikatury a s ohledem na zasady eurokonformniho
vykladu.

Prace je systematicky rozdélena na uvod, Ctyfi Casti, které jsou dale déleny na kapitoly
a podkapitoly, a zavér.

Po uvodu se prvni ¢ast vénuje strucnému popisu historického vyvoje, ktery vedl na
urovni Evropské unie k pfijeti harmonizaéni upravy srovnavaci reklamy, jez byla podnétem
Ceské republice k aprobaci srovnavaci reklamy v &eském pravnim fadu.

Druh4 ¢ést se vénuje vybranym aspektiim generalni klauzule prava nekalé soutéze, které
jsou relevantni pro piisobnost pravni Gipravy srovnavaci reklamy a jeji vyklad, zejména aspektu
jednéni v hospodaiském styku.

Tteti Cast, ktera je pro tuto praci stézejni, je rozdélena na tfi kapitoly. Prvni kapitola se
zabyva definici srovnavaci reklamy a kategorizaci jednotlivych druhi srovnavaci reklamy.
Druhé kapitola analyzuje jednotlivé podminky piipustné srovnavaci reklamy. Tteti kapitola
zkoumé vyznam klauzule obsazené v Gpravé skutkové podstaty srovnavaci reklamy — ,,co se
srovnani tyce“, kterd je dilezitym voditkem pro vysloveni zavéru o pripustnosti té& které
srovnavaci reklamy.

Ctvrta &ast poukazuje na dulezité rozdily mezi Geskou upravou a unijni tpravou
srovnavaci reklamy, které by potencialné mohly ovlivnit vyklad srovnavaci reklamy v rozporu
se zamery evropského zékonodarce.

V samotném zavéru, opirajic se o provedenou analyzu, pak bylo vyvozeno, kde je

hranice pfipustné srovnavaci reklamy vykreslena.
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