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Posudek

Prace v rozsahu 111 str. je logicky ¢lenéna a jeji struktura odpovida pozadavkim na
diplomovou praci.

Abstrakt a klicova slova odpovidaji obsahu prace.

Volba tématu

Autorka si pro svou diplomovou préci zvolila téma v CR dlouhodobé opomijené a systémové
nefeSené. Marketing nahrad matefského mléka je jednim z vyznamnych faktord, ktery mize
matky odvadét od kojeni a tim vyznamné zvySovat zdravotni rizika u ditéte i matky. Autorka
svym vyzkumem mapuje faktory, které ovliviiuji rozhodovani o zplsobu vyzivy a délku kojeni
a upozorfiuje na rozsah a dopad personalizované digitalni reklamy a dalSich forem
digitalniho marketingu, k jejichz regulaci vyzvala WHO &lenské zemé v roce 2023.

Teoreticka cast

Autorka Cerpala z 86 odbornych zdroju ¢eskych i zahraniénich autort a organizaci. Pouzité
zdroje jsou spravné citovany.

Prace je Ctiva, z hlediska odborného obsahu pfiméfené formulovana. Celkovy dojem
nicméné snizuje velké mnozZstvi preklepd a gramatickych nedostatkl, pouzivani
anglikanismd. Autorka zjevné neprovedla finalni jazykovou korekturu, ktera je nutnym
formalnim pfedpokladem pro publikovani odborné prace.

Prakticka ¢ast
Vyzkum je ¢lenén do dvou Easti:



10.1 Dotaznik (pfesnéjSi pro souhrnny nazev kapitoly by bylo Dotaznikova studie) — cil,
hypotézy a metodika (v€éetné dotazniku v pfiloze) jsou jasné a prehledné formulovany.
Vysledky jsou az pfFiliS detailné prezentovany v textové ¢asti. Vysledky v grafu 4 na str. 39
neodpovidaji vysledkim prezentovanym v doprovodném textu. Pro vétSi prehlednost

prezentovanych v tabulkach 9, 11 a 13 neni uvedeno, zda rozdily mezi porovnavanymi
skupinami byly statisticky vyznamné. Naopak v zavéru kapitoly o vysledcich autorka
podrobné odpovida na stanovené hypotézy na zakladé statistické analyzy.

10.2 Analyza marketingu nahrad matefského mléka v Ceském on-line prostfedi

Vysledky této asti originalniho a promysleného prizkumu webovych stranek a socialnich
siti pfinasi cenné informace o marketingovém chovani vyrobcl nahrad matefského miéka,
které muze nevhodné ovliviiovat matky a odvadét je od kojeni.

V diskusi jsou hlavni vysledky prace porovnany s relevantnimi studiemi a jsou podrobné
diskutovany silné i slabé stranky prace.

Zaveér shrnuje stézejni poznatky prace a dava podnéty pro praxi.

PFilohy

Pfilohy zahrnuji pudvodni dotaznik a nastroje vyuzité pfi analyze online prostoru, jsou
zpracovany v odpovidajici kvalité.

Vzhledem ktomu, Ze prace pfinasi cenné poznatky z praxe a dava nahlédnout do
neregulovaného prostfedi internetu a socialnich siti, bylo by Zadouci informovat o téchto
poznatcich odbornou vefejnost formou ¢lanku a také Komisi pro vyZivu kojencl a malych
déti MZ CR, ktera prosazuje implementaci programu BFHI véetn& Mezinarodniho kodexu
marketingu nahrad matefského mléka do ceské legislativy.

Doporuéeni / nedoporuéeni k obhajobé: Doporuduji praci k obhajobé.

Praci klasifikuji stupném: wbeormé velmi dobie dobfe——neprospélia

V Praze dne 6.1. 2025
doc. MUDr. Dagmar Schneidrova, CSc.
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