ABSTRAKT

Diplomové prace zkouma fenomén marketingu na socidlnich sitich, zejména pak tzv.
influencer marketing, ktery je v soucasné dobé neodmysliteln¢ spjat se socidlni siti Instagram,
mezi jejiz uzivatele patii zna¢né Cast déti Skolniho veku. Praveé déti jsou specifickou cilovou
skupinou, na niz jsou prostiednictvim influencerii reklamni kampan¢ firem zamétené. V této
praci tedy zkoumame, jak déti tento typ reklamy vnimaji, a to nejen po strance jazykové. Vedle
analyzy jazykovych prostfedkti reklamnich piispévkl se zabyvame rovnéz tim, zda uzivatelé
Instagramu z fad zaka druhého stupné zakladni Skoly dokdzou rozkliCovat reklamni obsah a
odlisit jej od téch prispévki, jez nejsou predmétem placené spoluprace. Vénujeme se taktéz
tomu, jak tuto kompetenci ovlivituje vék a mnozstvi Casu, které déti Instagramu vénuji.
Vzhledem ke stanovenym cilim byl proto zvolen vyzkumny design kombinujici kvalitativni i
kvantitativni pfistup. Ve vysledcich vyzkumu pojednavame o klicovych zjisténich
dotaznikového Setfeni a rozhovorii s détmi, pficemz vysledky obou ¢asti vyzkumil v zavéru
propojujeme. Pomyslnym zakladem praktické casti diplomové prace je pak ¢ast teoreticka,
v niz se zamétujeme na fenomén influencer marketingu, principy jeho fungovani i jeho etickou

stranku a rozebirame téz zadkladni predpoklady uspéSnych reklamnich textl ¢i jazykové

prostfedky typické pro reklamni diskurz.



