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1 - HODNOCENI OBSAHU PRACE

Kritérium Hodnoceni (A-D)
1.1 Adekvatnost stanovenych cilii a volba metodologie A
1.2 Relativni Gplnost zpracované sekundarni literatury B-C
1.3 Porozuméni zdrojlim a schopnost pracovat s nimi A
14 Volba vhodné techniky zpracovani materialu a jeji zvladnuti A
1.5 Interpretace vysledka A
1.6 Struktura prace, vyvazenost jednotlivych ¢asti B-C
1.7 Logi¢nost vykladu B
1.8 Ptinos prace, dosaZeni cili a validita zavért A

Slovni komentar:

Téma prace je velmi aktualni a pfinosné z hlediska oblasti medialniho vzdélavani. Jedna se o praci
vyspélou, promyslenou a formula¢né zdafilou. Autorka v ni efektivné propojila svoje zkusenosti ze
Skolstvi a marketingu. Dobfte se orientuje v dostupné literatufe, a to i s ohledem na rychly vyvoj ¢i
zmény chovani v dané oblasti. Ziskané informace dokaze relevantné interpretovat.

Skoda, Ze se autorka nevénovala podrobnéji souasné podobé medialni vychovy ve $kole, a to nejen
prizmatem didaktické literatury (Stépanik a kol.), ale i z hlediska publikaci zaméfenych piimo na
medialni vzdélavani. Kap. 3.3 je zbytecné stroh4. Naopak kapitola vénovana jazykovym
(Charakteristické rysy a jazykové prostfedky internetové komunikace) by mohla byt ponékud vice
vztdhnuta pfimo k tématu influencer marketingu.

Prakticka Cast je zajimave koncipovana a pfinasi uzitené vysledky.

Jako hlavni negativum ovSem vnimdm velmi neptehledné ¢i nedostatecné propojeni vysledkil
kvantitativni ¢asti vyzkumu se zadanymi reklamami v dotazniku, ktery je sice v piiloze, ale ke
konkrétnim reklamam ¢i otazkdm v dotazniku prace povétSinou neodkazuje. (Kterd kapitola se napf.
vztahuje k 6. otazce v dotazniku?) Je to Skoda, protoze piispévky do dotazniku byly podle mého




minéni velmi dobfe, tj. funkéné, vybrany. Dil¢im zplGsobem se tato nepiehlednost projevuje i
Vv kvalitativni ¢asti vyzkumu. (Jak napt. byla piesn¢ formulovana otdzka, kterou zék dostal?).

2 - HODNOCENI FORMALNICH NALEZITOSTI PRACE

Kritérium Hodnoceni (A-D)
2.1 Adekvatnost horizontalniho ¢lenéni textu A
2.2 Funk¢nost odkazli a poznamkového aparatu B
2.3 Dodrzeni citacni normy A
24 Dodrzeni stylové normy A
24 Dodrzeni morfologické normy a pravopisné kodifikace A-B

Slovni komentar:

Prace obsahuje drobné formalni, resp. typografické nedostatky (napt. nesjednocena velikost pisma
V pozn. pod. ¢arou na s. 12) a n€kolik interpunkénich chyb (s. 17).

Jak jiz bylo zminéno vyse, interpretace vyzkumu neni dostatecné proodkazovana s pouzitym
dotaznikem, coz zpusobuje velky diskomfort pro ¢tenare.

3 - SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE

PiedloZena prace splituje pozadavky kladené na dany typ zavérecné kvalifika¢ni prace v oboru
Ucitelstvi vseobecné vzdélavacich programii pro ZS a SS - Cesky jazyk.

Prace je v souladu se zdsadami citacni etiky.

Praci doporucuji kK obhajobé.

4 - OTAZKY ANAMETY PRO OBHAJOBU

4.1 Na s. 9 autorka pise, ze v souvislosti s rozsifenim influencer marketingu vznika nékolik
otazek. Které to jsou?

4.2 Vysvétlete prosim pojem nativni reklama (s. 52).

4.3 Muzete konkretizovat $kolu, kde vyzkum probihal?

4.4 s. 58, graf 5, 6: Nemohou byt vysledky zkresleny odlisnym vékem respondenti?

4.5 Jak je v soucasnosti koncipovana medialni vychova v RVP? Do kterych tematickych blokt
by bylo moZno zaradit Vase t¢éma? Které cile by byly relevantni?

4.6 Jak konkrétn€ by bylo mozno vyuZzit zjisténi z vyzkumu pii vyuce medidlni vychovy?

4.7 s. 85: Které dalsi stinné stranky prostiedi internetu a socidlnich siti mé autorka na mysli?
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