
Abstrakt  

Diplomová práce bude věnována tématu tradičních i nových médií, která se v současné době 

stávají dominantou mediálního světa a také neoddělitelnou součástí každodenního života. 

Cílem textu bude představit televizi jako médium, které se neustále vyvíjí, stejně tak jako 

názor na něj a jeho publikum. Na základě tohoto předpokladu budeme zkoumat televizi z 

pohledu několika předních mediálních teoretiků. Existuje totiž několik v zásadě rozdílných 

náhledů na toto médium i jeho publikum. Především starší autoři, jako například Pierre 

Bourdieu, Neil Postman, Jeremy Orlebar či Guy Debord, si vnímali televizi a mediální 

prostředí jako manipulativní a televizní publikum, tedy její diváky, jako masové a pasivní. 

Oproti tomu stojí autoři současnosti, kteří nová média, mezi něž patří také digitalizovaná 

televize, charakterizují jako síťová a bez centrální redakce, a jejich uživatele shledávají jako 

aktivní. Řeč je kupříkladu o Pierrovi Lévym, Donu Tapscottovi nebo Axelu Brunsovi. Mezi 

oběma protipóly se ještě pohybují Stuart Hall a John Fiske, kteří diváky své doby, tj. stále 

ještě analogové televize vnímají jako částečně aktivní publikum. Zvláštní pozornost bude 

věnována především problematice postupného vývoje televize jako média a jejího publika. 

Televize je totiž považována za jedno z tradičních (starých) médií, to se ovšem s 

technologickým vývojem mění a reaguje na inovace. Budu se snažit najít odpověď na otázku, 

co televize v podobě, jak ji známe dnes, využívá ze starých a nových médií, jaké jsou její 

sémantické možnosti a nakolik se toto médium změnilo v reakci na digitalizaci a nástup 

nových mediálních formátů, tedy čím se liší „nová televize“ od té tradiční, analogové.  
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