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Abstrakt

Tato diplomova prace obsahuje ivod do problematiky K-pop fanfikci prostfednictvim vyzkumu
chovani a preferenci ¢eskych a slovenskych ¢tenait a autori téchto fanouskovskych textd. V ramci
prace byly za timto ucelem pouzity dvé vyzkumné metody: dotaznikové Setfeni pro Ctendie
a polostrukturované rozhovory pro autory. Pomoci téchto metod se zjistovaly jazykové preference
Ctenari, dulezitost vybranych aspektl pro Ctenaie, veék typicky pro zacatek ¢teni K-pop fanfikci,
podpora ¢tenaiské komunity ze stran autort, vliv chovani idolti na fanfikéni texty a vybér umélct
pro psani K-pop fanfikci. Vysledky prace upozornily na to, ze vybér jazyka nemusi u ¢tenait
1 autord korespondovat s jejich matefskym jazykem, dilezitost n€kterych aspektl se neshoduje se
spokojenosti s danymi aspekty, vzajemna podpora probiha na n€kolika tirovnich, chovani umélcii
ma znacny vliv na K-pop fanfikce a autofi si pro psani vybiraji oblibené K-pop skupiny.
V neposledni fad¢ vysledky vyzkumu pfinesly zjisténi, Ze u vétSiny ¢tenadit z vyzkumné skupiny
doslo k seznameni s timto typem textl pfed dosazenim dvaceti let. Prace v zavéru piedlozila take

doporuceni na dalsi vyzkumy v oblasti v K-pop fanfikci.

Klic¢ova slova:

k-pop, kpop, korea, korejska hudba, korejsky pop, fanfikce, komunita, subkultura, fandom



Abstract

This master thesis contains an introduction to the problematic of K-pop fanfiction through research
on the behaviour and preferences of Czech and Slovak readers and authors of these fan texts.
Two research methods were used for this purpose: a questionnaire survey for readers and semi-
structured interview for authors. These methods were used to investigate the language preferences
of readers, the importance of selected aspects for readers, the typical age to start reading K-pop
fanfiction, the support from authors towards their reading community, the influence of artist
behavior on fanfiction texts and the choice of artists to write K-pop fanfiction. The results of the
work drew attention to the fact that the choice of language for readers and authors does not have
to correspond with their native language, the importance of some aspects does not match with the
readers' satisfaction with those aspects, mutual support takes place on several levels, the behaviour
of artists has a significant influence on fanfiction writings, and the selection of K-pop groups
to write about is primarily based upon authors' favourite groups. Last but not least, the results
of the research revealed the typical age of introduction to K-pop fanfiction was below twenty for
the majority of readers in the research group. In the thesis conclusion, recommendations for further

research in the area of K-pop fan fiction were also presented.
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PREDMLUVA

K-pop, hudebni zanr pochdzejici z Korejské republiky, se stal v poslednich deseti letech
celosvétovou senzaci. Tento vliv je patrny také na poli akademickych vyzkumi. V zahranici
vzniklo velké mnozstvi studii a vyzkumu rtznych sfér, které K-pop hudba nabizi. V Ceském
a slovenském prostiedi ale zaujal K-pop pouze malou ¢ast vyzkumnikii. Znac¢nou ¢ast z nich tvoti
studenti, ktefi se rozhodli svoji zdvérecnou praci zaméfit praveé timto smérem. Vznikly tak
napiiklad prace zamétené na fanousky skupiny BTS (Paraiova, 2021; Buranova, 2021; Babicova,
2023), hudebni K-pop odvétvi (Prostéjovskd, 2023; Hlubinkova, 2020; Nguyen, 2019), samotny
zanr K-pop (Girardova de Villars, 2022; Proskova, 2022; Vinklerova, 2023; Hengalova, 2015), ale
také prace vénujici se stinné strance K-pop fandomii (Severinova, 2022). Vyjimkou nejsou ani
prace zkoumajici dalsi aspekty korejského vyvozu, jako je turismus (Halova, 2019; VIckova,
2022), kosmeticky primysl (Levycka, 2020) nebo televizni primysl (Kolovratkova, 2018).
Jen malé mnozstvi praci dale zkouma K-pop fanfikce, tedy fanousky napsané fikéni texty na
K-pop umélce. Mezi takové prace se fadi naptiklad “A Self-Indulgent Mess”: Exploring Angst
in K-pop Fan Fiction od Horakové (2022) a Homoerotické tendence ve fanfikci a RPG v prostredi
ceského a slovenského K-pop fandomu od Doksanské (2017). Téma K-pop mné dlouhodobé zajima
a vzhledem k tomu, Ze jsem se v€novala také K-pop fanfikcim, rozhodla jsem se tento jev vice
prozkoumat v této praci a prispét tak do vyzkumu v této oblasti.

Tato prace si klade za cil prezentovat pohled do vybranych typl chovani a preferenci
Stenaiti iautort K-pop fanfikci vznikajicich v ramci K-pop komunity v Ceské a Slovenské
republice. Ctenafi byli zkoumani prostfednictvim dotaznikového Setieni a autofi pomoci
polostrukturovanych rozhovort. Vyzkumné otazky se sice zamétovaly na K-pop fanfikci, nicméné
pfi jejich zpracovani jsem si vSimala 1 dalSich jevi, které je doprovazi a vychazi z vicevrstvé
charakteristiky, jak je to u spolecenskych jevl typické. Moje prace vyzkum této zivé subkultury
neuzavira. Krom¢ zodpovézeni vyzkumnych otazek je tedy smyslem této prace poukazat skrze jeji
teoretickou a vyzkumnou ¢ést na potencial dal§iho vyzkumu K-pop fanfikci. Z tohoto divodu
prace predklad4d vyzkum do smérti nad rdmec zodpovézeni vyzkumnych otazek, ale jiz se dale
nevénuje sledovani trendii nebo korelaci mezi jednotlivymi aspekty. U nékterych vysledki (napf.
odpoveédi ohledné aspektu ,,Oznaceni vékové pristupnosti’’) k podrobné analyze nedoslo z diivodu
zietelné nejasnosti polozené otazky. I zde tak ale prace nabizi moznosti pro dalsi vyzkumy.

Za ucelem reSersSe zdroju byly primérné pouzity nasledujici webové stranky: ProQuest,
ProQuest Ebook Central, Google Scholar, Semantic Scholar, JSTOR, ScienceDirect,

Taylor & Francis Online a centralni vyhledava¢ Univerzity Karlovy UKAZ. K vétsing zdroji na
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téchto strankach byl =zajistén piistup pres studentské piihlaseni Univerzity Karlovy.
Pro vyhledavani relevantnich zdroji byly pouzity zejména kliCové vyrazy kpop, k-pop, korean
music, fanfiction, fan fiction, community, idol, fandom, Real Person Fiction, RPF', fan, history,
theses, study a research. Tyto klicové vyrazy byly pro vyhledavani pouzity samostatné¢ nebo
nekteré z nich spolecné (napft. kpop fanfiction).

V priibéhu zpracovavani teoretické Casti nastala problematika tykajici se zdroju. Prestoze
je K-pop celosvétové rozsitenym hudebnim Zzanrem, na ktery bylo napsdno nespocet ¢lankd,
recenzi, studii a akademickych praci, byla zjisténa absence kniznich zdroji, které by se tomuto
fenoménu a jeho castem vénovaly podrobnéji. Naptiklad systém K-pop odvétvi, v rdmci kterého
vznikaji umélci (tzv. ,idolové*)?, je v ramci K-pop komunity vieobecn& znimou informaci.
Fanousci ziskavaji urcité informace o tréninku umélcti od umélcti samotnych (napft. rozhovory)
nebo jejich spolecnosti, z riiznych internetovych diskuzi a ¢lankl i1 od ostatnich fanouskd. Az do
roku 2020 neexistovala publikace, kterd by se podrobnéji vénovala specifickému rysu K-pop ,,idol
komplikace vyzkumnikim, kteti nejsou soucasti K-pop komunity a tyto znalosti postradaji, nebo
potiebuji své poznatky zalozit na konkrétnim zdroji. StéZejni publikaci se v tomto ohledu stala
kniha K-Pop: The Odyssey od Wooseok Ki, vydana v roce 2020. Tato kniha se, mimo jiné, vénuje
v n¢kolika kapitolach pravé tomu, jakym zptisobem K-pop umélci vznikaji. Hlavni ¢eskou knizni
oporou pro ziskani informaci o K-popu byla kniha Made in Korea z roku 2018 od Markéty Popa
a Miriam Lowensteinové. Jedna se o prvni knihu na nasem uzemi, kterd se Zanru K-pop vénuje.
Kniha ale nenabizi hlubsi pohled do ¢eskych a slovenskych K-pop komunit. Piestoze bylo tedy
v teoretické ¢asti z této knihy vyznamné Cerpano, byly poznatky rozsifeny o aktualni informace
ziskané z rozli¢nych zdroji.

Absence SirSiho spektra publikaci na téma K-pop znamena, Ze vSichni cituji stejné zdroje
a prace tedy nemusi pfinaset nové (aktudlni) poznatky. Aktualnost zdroji byla dalsi vyzvou pfi
zpracovani teoretické ¢asti prace. K-pop je jako hudebni odvétvi dynamické a rychle se rozvijejici.
Knihy a prace, které jsou na toto téma napsané, mohou byt v dob& svého publikovani jiz
neaktualni. Existuje také malé mnozstvi praci a publikaci, které byly vydany v obdobi poslednich
péti letech. Nastala tak absence aktudlnéjSiho pohledu na téma K-pop a vyzkumnik je tedy
postaven pied nelehky tkol absenci zdrojii ve své praci zohlednit ¢i doplnit. Z tohoto diivodu

obsahuje tato prace v ptilohach také autorkou této diplomové prace zpracované podklady pro

! RPF je zkratkou pro ,,Real Person Fiction“. Tomuto specifickému typu fanfikci je vénovana samostatna kapitola
této prace.
2 Popsan v kapitole ,,1.2 Produkce K-pop umélct®.



ziskani informace o piichodu K-popu do Ceské a Slovenské republiky a jeho nasledném rozvoji.
Konkrétné vznik online komunit vénovanych druhé generaci K-pop umélct®, piehled K-pop akci
s ucasti korejskych popularnich zpévéki v Ceské republice* a vyskyt K-pop snimki v kinech’.
Podrobné zdroje, které se piichodu a rozvoji K-popu u nas vénovaly, pied vznikem této prace

neexistovaly.

Rozhodnym dnem, ke kterému jsou brana v potaz data v této praci, je 30. 6. 2024.

3 Viz ,,Priloha 2: Pehled Facebook skupin a stranek ¢eskych a slovenskych fanouskt druhé generace K-pop skupin®.
4 Viz , Ptiloha 3: Piehled K-pop koncertii, fan meetingii a idol taneénich workshopt v Ceské republice®.
3 Viz ,,Pfiloha 4: K-pop promitani v siti kin Cinema City*.



Bc. Tereza Benesova, K-POP komunita a fanfikce
UVOD

Hudebni zanr K-pop, pochézejici z Korejské republiky, je v souc¢asné dobé oznacovan za globalni
fenomén, ktery ziskavd pozornost Siroké vetejnosti. Korejsky hudebni trh je nyni sedmym
nejvétsim trhem na svété® a K-pop skupiny sklizi uspéchy na mezinarodni Grovni’. Pfestoze se
prvni vyskyt K-popu datuje rokem 1995 (Suk-Young Kim, 2018, s. 8), v Ceské a Slovenské
republice byl nériist fanouskll v online prostfedi zaznamenan az od roku 20108, V poslednich
&trnacti letech doglo na uzemi Ceské a Slovenské republiky k rapidnimu nartistu zajmu o tento
hudebni Zanr. Tento z4jem se promitl nejen do poctu akci potfddanych pro K-pop fanousky,
nabidky obchodti a poétu K-pop koncertii konajicich se v Ceské republice’, ale také do eské
a slovenské akademické sféry v podobé zavérecnych praci, které vznikly na rozli¢na piibuzna
témata (viz Predmluva).

Tématem této prace jsou K-pop fanfikce, ptibehy psané fanousky tohoto hudebniho Zanru
na samotné K-pop umélce. Vyskyt téchto ptibéht je v rdmci K-pop komunit hluboce zakotenénou
aktivitou, ktera podporuje kreativitu fanouskt, udrzuje komunitu aktivni a rozsifuje povédomi
o danych umélcich. Piinasi s sebou ale také otazky etického charakteru a diskuzi o tom, do jaké
miry jsou tyto piib&hy vhodnym prostiedkem pro sebevyjadiovani fanouskl. V ramci vyzkumu
vénuje tato prace pozornost vybranym typim chovani a preferencim ctenafi 1 autort K-pop
fanfikci, které vznikaji v ramci K-pop komunity v Ceské a Slovenské republice. Vyzkumu se
z(&astnilo 88 ¢&tenaid!® prostfednictvim dotaznikového Setieni a sedm autord K-pop fanfikci
prostiednictvim polostrukturovanych rozhovori. Vysledky vyzkumu tak poskytuji pohled na téma
K-pop fanfikei jak z pohledu jejich piijemctl, tak ze strany tvircl. Tento vyzkum neni
vycerpavajici, a je proto pouze sondou do problematiky, ktera mé nabidnout podnéty k dalSimu
zkoumani. Vyzkumna ¢ast prace proto obsahuje také doporuceni pro dalsi studie a vyzkumy této
fanouskovské aktivity.

Teoreticka cast prace predkladd obsahlejsi ivod do hudby K-pop vcetné stru¢ného
historického vyvoje. Historicky kontext postupného utvafeni K-popu upozoriiuje na dilezité

aspekty, které tento hudebni zanr ovlivnily a diky kterym se K-pop rozsitil v celosvétovém métitku

% Podle informaci z analyzy celosveétovych hudebnich trhli od Mezinarodni federace fonografického priumysiu.
Dle jejich reportu z roku 2023 je Korejska republika na sedmém misté. (IFPI, GLOBAL MUSIC REPORT 2023, 5.10).
7 Napftiklad umisténi K-pop uméleti na zebticku IFPI Global Album Sales Chart 2022 (IFP1, IFPI Global Album
Sales Chart).

8 Viz ,,Pfiloha 2: Prehled Facebook skupin a stranek ¢eskych a slovenskych fanouska druhé generace K-pop skupin®.
% Viz , Ptiloha 3: Piehled K-pop koncertii, fan meetingii a idol taneénich workshopt v Ceské republice®.

197 t&chto 88 respondentli byly do vyzkumného vzorku zatazeny odpovédi pouze od 75 respondentd, viz kapitola
,,7.1.3 Kontrola dat sesbiranych v ostrém vyzkumu a kone¢ny vzorek™.

10



Bc. Tereza Benesova, K-POP komunita a fanfikce

az do Evropy. Teoreticka Cast je dale vénovana vymezeni zékladnich pojmt doplnénych
o informace, které umoziuji chapani a zatazeni daného pojmu do souvislosti s K-pop prostiedim.

Prvni kapitola teoretické ¢asti se zamétuje na vymezeni pojmu K-pop. Text upozoriuje na
dalezitost vnimat tento pojem jako vicevrstvou problematiku a nespokojit se se slovnikovym
vykladem tohoto terminu. V podkapitolach jsou piedlozena specifika tohoto zanru, kterd ho
odlisuji od zanrh ostatnich. Pozornost je vénovana prvkiim choreografie i textim pisni, komplexni
ptipravé K-pop umélcii a potifebé rozmanitosti jejich talentu, konzumentiim, kultufe formujici se
s jejich pomoci, a v neposledni fadé také vlivu a diilezitosti K-popu pro diplomacii.

Nasledujici kapitola ,,2 Globalizace K-popu® poté na diplomacii navazuje popisem
okolnosti vzniku K-popu. Text upozoriiuje na jeho provazanost s riznymi odvétvimi a zapojeni
tohoto hudebniho Zanru jako strategického prvku v propagaci zemé&. Prace zde stru¢né popisuje
roz§ifovani K-popu za hranicemi Asie a jeho nasledné usidleni v Ceské a Slovenské republice.

Druhym pojmem, kterému se teoretickd ¢ast prace vénuje ve treti kapitole, je komunita,
a to s ohledem k jednotnému chéapani tohoto pojmu vzhledem k vyzkumu v této praci. V textu je
uvedeno také Easové ohrani¢eni vzniku K-pop komunit v Ceské a Slovenské republice.

Kapitola ¢tvrta je vénovana pojmu fanousSek a stejné jako kapitola o K-popu piedstavuje
tento pojem nejen z pohledu obecné definice, ale zasahuje do jeho hloubky k ziskani ptesnéjsiho
uchopeni pojmu ,,fanousek*. Text prace se vénuje ¢innostem, které fanouska odliSuji od bézného
konzumenta, a poskytuje nahled na rizné zpisoby kategorizace fanouskd.

Kapitola pata charakterizuje pojem fandom. Nejdfive se vénuje vysvétleni tohoto pojmu
a poté se zamé&fuje k specifikacim K-pop fandomu, jakymi jsou identifika¢ni prvky a typické
aktivity, které se v ramci K-pop fandomu vyskytuji.

Nejobsahlejsi kapitolou prace je poté kapitola Sestd vénujici se fanfikci. V textu je
vysvétlovan pojem fanfikce, jeji charakteristické rysy a negativni i pozitivni aspekty, které
fanfikce obsahuji. Kapitola se dale zabyva distribu¢nimi kandly a moZnostmi kategorizace fanfikci
1 jejich subzanrh. Vzhledem k tomu, ze hrdiny ptibéhli jsou skutecni umélci ze scény K-pop, byl
v zavéru rozpracovan 1 pojem ,,Real Person Fiction®. Tato kapitola zmifiuje i1 pravni riziko, které
sebou muze uziti redlnych osob ve fanfikci nést.

Vyzkumna ¢ast prace je rozdélena na dvé hlavni kapitoly dle vyzkumné skupiny (Ctenati
a autofi). Kazda kapitola déale predkladd popis vybrané metodologie vyzkumu, divody zvoleni
dané metodologie, limitace vyzkumu, postup vytvareni dotazniku a osnovy polostrukturovanych
rozhovort, pribéh pilotni faze a predstaveni vysledkli vyzkumu. V samostatné kapitole prace
zodpovida vyzkumné otazky a posledni kapitola poté otevird diskuzi k vybranym vysledkiim

vyzkumu obou vyzkumnych skupin a navrhy na dal$i vyzkumy v oblasti K-pop fanfikeci.
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TEORETICKA CAST

1 Predstaveni hudby K-Pop

Termin K-pop se poprvé objevil v roce 1995 jako obecné oznaceni pro korejskou hudebni
produkci, ktera se v podobé hudebnich videoklipt vysilala v hongkongské televizi (Suk-Young
Kim, 2018, s. 8). AZ po roce 2000 se oznaceni K-pop rozsitilo a zacalo se pouZzivat pouze pro uizce
vymezenou ¢ast korejské hudebni produkce (Suk-Young Kim, 2018, s. 8) a také pro hudbu, ktera
byla uréena piedevsim jako exportni artikl (Ki, 2020, s. 29).

V knize Made in Korea (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 295) je samotny pojem K-pop
interpretovan nasledovne: ,, Termin K-pop vychazi z anglického “Korean pop“ neboli “korejsky
pop ““ a obecné vzato tedy oznacuje korejskou populdarni hudbu “. V obdobném znéni vyklada tento
pojem naptiklad také slovnik Merriam-Webster.com: ,, populdarni hudba pochazejici z Jizni Koreje
a zahrnujici rizné styly”. Ob¢ definice jsou velmi obecné a naznacuji, Ze se muze jednat
o jakoukoli korejskou popularni hudbu, ktera ma sviij ptivod v Jizni Koreji. K-pop je sice oznaceni
pro popularni hudbu produkovanou v Koreji, nejedné se ale o veskerou hudebni produkci z této
zemé. Prestoze byl vznik K-popu v minulosti ovlivnén riiznymi hudebnimi styly a Zanry (jak také
naznacuje definice uvedena vyse), povazuje se nyni K-pop za zcela samostatny a oddélitelny
hudebni zanr (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 295). Tento zanr mé sva specifika, podle kterych je
mozné odliSit ho nejen od ostatni korejské hudebni produkce, ale také dalSich celosvétovych
hudebnich zanri. Jednoduché definice mohou tedy vést k misinterpretaci pojmu K-Pop.

Ki (2020, s. 24) vyzdvihuje kontext jako jednu z rovin, ze které je nutno tento pojem
posuzovat. Sam popisuje a vysvétluje termin K-pop ze tii zakladnich uhli pohledu: jako hudebni
zanr, primysl a kulturu (Ki, 2020, s. 24). Jeho rozdéleni naznacuje nutnost vnimat pojem K-pop
v kontextu vSech casti, které ho utvareji. Nasledujici kapitoly zpracovavaji K-pop timto Sirokym
nahledem, ktery umoznuje jev odlisit od dalSich hudebnich zanrii nejen v Korejské republice, ale
1 celosvétove.

Pojem K-pop miize byt pouzivan v nékolika formach, napt. K-pop, K-POP nebo kpop.
V textu této prace bude pouzivano vyhradné oznaceni K-pop. V piipadé doslovnych citaci bude

pouzito ptepisu tak, jak tento pojem oznacil autor citovaného dila.
1.1 K-pop hudba a choreografie

K-pop Ize od ostatnich korejskych hudebnich zanrG odliSit na zaklad€ synchronizovanych

choreografii a ,chytlavych® snadno zapamatovatelnych melodii (Popa a Lowensteinova,
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2018, s. 295). Takové melodie a texty pisni velmi snadno ulpi v myslich posluchact a dochazi tak
ke zvyseni povédomi o daném umeélci (Ki, 2020, s. 210). V K-pop pisnich se za timto ucelem
pouziva tzv. hook (Dal Yong Jin, 2016, s. 125), coz Ize do Cestiny pielozit jako ,,napev™. Napév je
cast pisn¢, kterou si posluchaci snadno zapamatuji (Perricone, 2018, s. 31). V dne$ni dob¢ maji
pisné!! i &tyfi a vice napévil (Perricone, 2018, s. 31). Kromé napévii se v K-pop pisnich vyskytuji
také rychlé zmény v rytmu nebo ptfechod z jednoho Zanru do druhého (Kim Kyung Hyun,
2021, s. 36).

Z pohledu choreografii se v K-pop hudbé pouziva tzv. point dance. Fuhr (2015, s. 110)
tomuto typu tance tiké ,, signature dance moves“. Jedna se o jednoduchy tanec, ktery se divaci
snadno nauci (Oh, 2023, s. 34) a ktery se nékolikrat opakuje v ramci celé choreografie. Tento typ
tance nebo tane¢nich kroki se objevuje i v zapadni hudbé, ale v K-popu je specificky tim, ze jsou
tyto choreografie vytvarené gesty (Oh, 2023, s. 34). Jedna se tedy o kratké synchronizované
pohyby horniho téla, mimiky a gest (Oh, 2023, s. 34).

1.2 Produkce K-pop umélci

K-pop jako hudebni zanr ma jeden prominentni rys, kterym se od ostatni korejské i zapadni
produkce zna¢né 1i8i, a tim jsou samotni K-pop umélci, kterym se tiké idolové (v anglickém jazyce
idols) a systém'?, ve kterém tito umélci vznikaji. Jak piSe Popa a Lowensteinova (2018, s. 295):
,, Predstavitelé zanru vetSinou nejsou povazovani za zpevaky ¢i umélce, ale byvaji hromadné
oznacovani “idoly“. S timto oznacenim jsou uzce spjaté odliSné naroky kladené na zpévaky
a idoly.* Tito idolové vznikaji a pracuji v uceleném systému tzv. entertainment companies"
(Ki, 2020, s. 35). Ve srovnani se zapadnimi systémy vytvareji tyto spolecnosti komplexni proces
pfipravy a priipravy svych umélcti, béhem kterého je dané spolecnost nedilnou soucasti kazdého
aspektu jejich zivota a tvorby. Naptiklad v Americe je zpé€vak zapsan u talentové agentury, ale
jeho hudba je produkovana v samostatném nahravacim studiu, které neni soucasti této agentury
(Ki, 2020, s. 37). Zpevak muze na svych albech spolupracovat s riiznymi studii a pro dalsi
propagaci nebo zajisténi koncertniho turné vyuzivat sluzeb externich spole¢nosti (Ki, 2020, s. 37).
Oproti tomu K-pop hudebni spolecnosti v sobé€ slucuji sluzby talentové agentury (Ki, 2020, s. 35),
nahravaciho studia (Ki, 2020, s. 35), tréninkového centra (Suk-Young Kim, 2018, s. 7)

a marketingové agentury (Shin a Kim, 2013, s. 259). Narozdil od vySe zminéného ptikladu je vSe

1 pisng obecnég, nikoliv pouze K-pop hudba.
12 Cicchelli a Octobre (2021, s. 64) odkazuji na tento systém jako ,,idol systém*.
13 Pro ucel této prace se bude na tyto spole¢nosti odkazovat jako na ,,hudebni spolecnosti‘.
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zafizeno tzv. in-house'?; od akvizice novych talentd, jejich trénovani, az po hudebni produkci
a planovani veskerych aktivit spojenych s danymi umélci. Tento komplexni systém je stru¢né
popsan v textu déle.

Vyhledavani novych umélcti v K-pop hudebnich spole¢nostech probiha prostfednictvim
tzv. audition" (v Geském jazyce ,konkurz*) nebo naboraii spole¢nosti oslovi nékoho piimo na
ulici (tzv. street casting) (Ki, 2020, s. 158). V poslednich letech se objevil také trend televiznich
tzv. survival show, které mohou slouzit jako substituce konkurzii (Suk-Young Kim, 2018, s. 11).
Vyherci téchto soutéznich pofadii bud’ nasledné debutuji'® v nové skuping, stanou se soucasti
tzv. project group, ktera je aktivni jen po piedem stanovenou dobu!’, nebo ziskaji nabidku od
hudebni spole¢nosti pro dalsi trénink a spolupraci. Vyhodou téchto soutézi je, ze jiz béhem jejich
priibéhu dochazi k formovani fandomt'® jednotlivych soutéZicich (Ki, 2020, s. 164) a podporuji
participativni kulturu fanouskl, ktefi mohou hlasovanim ovlivnit, kdo v soutézi vyhraje
(Ki, 2020, s. 164-165).

V momentg, kdy si hudebni spole¢nost svého budouciho umélce vybere!®, podepise s nim
smlouvu a z vybraného kandidata se timto stava tzv. trainee (Ki, 2020, s. 160-161). Trainee se
pod vedenim své hudebni spolecnosti aktivné a systematicky piipravuje na svou budouci kariéru
prostiednictvim lekci tance, zpévu, hrani nebo jazykovych hodin (Ki, 2020, s. 162). Hudebni
spolecnosti tyto tréninky a lekce hradi, vyménou za tuto podporu jejich rozvoje spole¢nostem poté
nalezi ¢ast zisku ze vSech aktivit, které tito jedinci vygeneruji, napiiklad z prodeje hudebnich alb
nebo reklam (Fuhr, 2015, s. 70). Trainees se na svoji kariéru pfipravuji pod vedenim spolecnosti
nékolik let?°, b&hem kterych jsou peclivé monitorovani a spole¢nost se na zakladé jejich pokroku
rozhoduje, zda jsou pfipraveni na debut (Fuhr, 2015, s. 80). Pokud se spole€nost rozhodne, Ze jsou
vybrani trainees ptipraveni debutovat’!, sepisuje s nimi novou smlouvu® a z trainees se timto
stavaji tzv. idols. Hudebni spolecnost poté fidi veSkeré aktivity tykajici se jejich kariéry, od

profesniho programu po hudebni tvorbu. Néslednd propagace, vydavani hudby, domluveni

14 »In-house* znamena, Ze ¢innost neni vykonavana externi spolec¢nosti nebo organizaci.

15 Hudebni spole¢nosti vyhlasuji své konkurzy pravideln& (Fuhr, 2015, s. 76).

16 Debut znamena prvni vystoupeni skupiny béhem kterého je skupina oficialné predstavena Siroké verejnosti.

17 Pyikladem televizni potad Produce 28 na jehoz konci vznikla skupina Iz*One, ktera byla aktivni po pfedem
stanovenou dobu dvou a pul let (Kwak, 2018).

18 ,»Fandom je skupina fanouski ur¢itého umélce. Tomuto pojmu je vénovana samostatna kapitola.

19 Cicchelli a Octobre (2021, s. 58) uvadi, ze si hudebni spolecnosti vybiraji své trainees spiSe podle jejich
charakterovych vlastnosti a vzhledu, nez talentu. Zpév nebo tanec se mohou totizZ frainees naucit v ramci jejich
tréninku ve spole¢nosti (Cicchelli a Octobre, 2021, s. 58).

20 Fyhr (2015, s. 76) uvadi primérnou délku tréninkového obdobi mezi dvéma az Ctyfmi lety (ve spolecnosti
SM Entertainment). Lie (2022, s. 122) uvadi 5-10 let.

2! Hudebni spole¢nost se muze také rozhodnout, Ze s ur€itymi trainees smlouvu ukonci.

22 Standardni délka této smlouvy je sedm let (Ki, 2020, s. 168). Idol ma smlouvu na dobu ur¢itou po jejimz uplynuti
muze podepsat prodlouzeni smlouvy u své stavajici hudebni spolecnosti nebo piejit ke konkurenci (Ki, 2020, s. 37).
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vystoupeni v televizi nebo napldnovani koncertu je poté zajisténo vedenim dané hudebni
spole¢nosti (Seabrook, 2017, s. 159).

Suk-Young Kim (2018, s. 17) ve své knize uvedla: ,, Stars are made, not born in the K-pop
industry “?. Také Ki (2020, s. 38) upozoriiuje na to, ze v K-popu jsou umélci produktem K-pop
prumyslu, bez kterého by nikdy nebyli zrozeni. Fuhr (2015, s. 80) vyzdvihuje, ze pro umélce
v Koreji jsou hudebni spolecnosti zdsadni, protoze bez nich jen velice obtizné dosdhnou slavy.
Vsichni poukazuji na to, jak podstatny vliv tyto hudebni spolecnosti na své umélce a jejich kariéru
maji, a zaroven stavi do popiedi fakt, Zze se produkce K-pop umélcii od umélct zépadni hudby

v tomto aspektu znacné lisi.
1.3 K-pop idol: multitalentovany umélec

Idol je K-pop umélec, ktery se na svoji profesionalni drahu pfipravoval v tréninkovém systému
korejské hudebni spolecnosti a pod touto spolecnosti nasledné také pracuje a dale propaguje svoji
tvorbu (viz pfedchozi kapitola). Samotné slovo ,,idol* se svym vyznamem blizi ¢eskému vyrazu
,modla“ neboli osoba, kterou ostatni uctivaji. Tento vyznam slova do jisté miry koreluje s tim, jak
fanousci tyto idoly vnimaji. K-pop idolové jsou zdanlivé perfektni, od vzhledu az po schopnosti
jako je zpév ¢i tanec (Lie, 2012, s. 356). Pro fanousky jsou idolové osobami, ke kterym vzhlizi
a podporuji je (Ki, 2020, s. 27) a K-pop idolové jsou na této podpote a existenci svych fanouska
zavisli (Ki, 2020, s. 46).

Prestoze v Koreji dochazi k masové produkci idolt (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 288),
ne vsichni z{stavaji na scéné déle nez pét let>* (Seabrook, 2017, s. 161). Takto limitované
podminky mohou byt dlivodem, pro¢ hudebni spole¢nosti své idoly trénuji jako multitalentované
a vSestranné osobnosti. Idolové se uci nejen zpévu, tanci, skladani hudby a hie na hudebni néstroje
(Shin a Kim, 2013, s. 265), ale ptipravuji se také na kariéru hereckou, modelingovou a televizni,
to vSe v minimaln¢ dvou celosvétovych jazycich (Fuhr, 2015, s. 71). Idolové jsou takto trénovani
ve vice rovindch, skrze které mohou dale propagovat své jméno a generovat zisk. Jejich
multitalentovost poté umoziuje hudebnim spole¢nostem systematicky rozprosttit své idoly napfti¢
riznymi multimedidlnimi a kulturnimi sektory. Hudebni spole€nosti vynakladaji na trénovani

a debutovani svych idold nemalé obnosy penéz* (Fuhr, 2015, s. 76), je tedy v jejich zajmu

23 Do geského jazyka mozno ptelozit jako ,,V K-popu primyslu se hvézdy nerodi, ale vytvareji.
24 Seabrook (2017, s. 161) uvadi pét let jako priimérou dobu, po kterou je K-pop idol aktivni.
25 Priklad: Kim Junhong, vykonny feditel hudebni spolecnosti Zanybros, v rozhovoru pro Casopis Forbes uvedl,

ze jejich spolecnost vynalozila 300 000 USD (pfiblizné 6.5 milionti korun) na debut soélistky jménem AleXa
(Herman, 2020).
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vyprodukovat co nejvSestrannéjsi umeélce a zajistit si tak Siroké spektrum moznosti pro ziskani

téchto nakladi zpét.
1.4 Kultura K-pop a jeji konzumenti

Kolem K-popu se vytvaii charakteristicka kultura, ktera je velkou mérou vytvarena komunitou
fanouskl a jejich reakcemi na obsah generovany hudebnimi spole¢nostmi. Zatimco hudebnici
mimo K-pop odvétvi spoléhaji na podporu Siroké vetejnosti, pro idoly je zdsadni podpora ze strany
jejich fandomu (Ki, 2020, s. 216). Idolové svymi aktivitami tedy piesahuji ramec pouhych
koncertii a hudebnich vystoupeni, ¢imz dochazi k vytvoteni §irSiho spektra obsahu, na ktery jejich
fanousci (online 1 offline) aktivné reaguji. Hudebni spolec¢nosti kromé hudby prodavaji naptiklad
ne-hudebni artefakty?® a pfipravuji ne-hudebni akce (naptiklad fan meeting’”), béhem kterych
generuji zisk a zaroven podporuji fanouskovskou zakladnu (Lie, 2022, s. 122-123). Pro posileni
vztahu mezi skupinou a fanousky pfifazuji hudebni spolecnosti svym idolim a skupindm
specifickou barvu (Choi a Maliangkay, 2015, s. 10), jméno pro fanousky?® danych idol skupin
a vlastni originalni lightstick®® (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 295)*°. Pro své idoly také zakladaji
a spravuji oficialni fankluby?®' (Fuhr, 2015, s. 73) a pro komunikaci s fanousky zakladaji oficialni
socialni profily svych idol skupin, predev§im na socialnich sitich Twitter*?, Instagram™, TikTok>*
nebo Weverse®>.

Fanousci K-popu svym chovanim neptedstavuji pouze konzumenty, kteti se zapojuji jen
nakupem, ale jsou sami tvirci kreativniho obsahu (Choi a Maliangkay, 2015, s. 10).
Timto obsahem pfispivaji k rozsifovani povédomi o K-popu i svych oblibenych idolech, zvySovani
zisku hudebnim spole¢nostem a podpote dalSich fanouskl v ramci dané komunity. K-pop fanousci
tak vytvareji participativni kulturu, kterd pfesahuje rdmec pouhé konzumace hudebniho obsahu
(Ki, 2020, s. 47) a jsou sami aktivni soucasti Zivotniho cyklu daného idola. Pfikladem miiZe byt

hlasovani v soutéZzich, ptiprava podpirnych projektii pro aktivity idoli, planovani fanouskovskych

26 Napftiklad odévy, kalendate, sezonni balicky a dalsi.

27 Fan meeting je setkani fanouska se skupinou.

28 Napiiklad popularni skupina BTS tika svym fanouskim 4ARMY.

2 Lightstick je zpravidla svitici ty€ na baterky, kterd ma na svém konci logo nebo symbol K-pop skupiny.
30 Témto identifika¢nim prvkliim je vénovana samostatna kapitola této prace.

31 Do téchto oficidlnich fanklubéi se musi fanousci zaregistrovat a mnohdy také zaplatit registracni nebo
Clensky poplatek.

32 Tato platforma v dob¢ vzniku této prace jiz neexistuje. Pivodni webova adresa platformy (https://twitter.com/)
automaticky pfesmérovava na stranku X (https://x.com/).

33 Dostupné z: https://www.instagram.com/.

M Dostupné z: https://www.tiktok.com/.

35 Weverse je streamovaci aplikace, kterou idolové vyuzivaji pro zivé televizni pfenosy.
Dostupné z: https://weverse.io/.
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kampani, fanouskovské charitativni akce ve jménu idol skupin nebo pronajimani reklamnich ploch
fanousky pro rozsifeni povédomi o narozenindch daného idola. Aktivitim fanouskl je dale

vénovana samostatnd kapitola v této praci.
1.5 K-pop export a diplomacie

K-pop je dnes soucasti tzv. Hallyu, coz je specifické oznaceni pro rozsifovani korejské kultury
za hranice Korejské republiky (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 283) a oblibu korejské popularni
kultury mimo Jizni Koreu (Jung, 2017, s. 225). Pojem Hallyu vznikl v Ciné a znamen4 ,,korejské
vlna*“ (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 283). Soucasti této exportni viny jsou kromé hudby také
pocitacove hry, filmy, serialy, kosmetika nebo naptiklad korejsky jazyk (Popa a Lowensteinova,
2018, s. 283). Piestoze neni K-pop v ramci Hallyu jako exportni artikl na prvnim misté (vice se
vyvazi naptiklad herni pramysl (Dal Yong Jin, 2017, s. 51), jeho globalni vliv neni zanedbatelny
a stal se hnaci silou celé¢ Hallyu (Dal Yong Jin, 2017, s. 51). Popa a Lowensteinova (2018, s. 283)

Korejska vlada zacala v minulosti podporovat a propagovat popularni kulturu Jizni Koreje
Cisté z ekonomickych divoda (Milani, 2023, s. 84) pro priliv penéznich prostfedkii do zemé.
V soucasné dobé se tato kultura stala jednim z nastrojl, ktery posiluje pozitivni obraz zemé
v celosvétovém méftitku. Seabrook (2017, s. 156) se na toto téma vyjadiuje nasledovné: ,, Korejsky
kulturni export coby klasicky priklad “mékké sily* nahradil povest Jizni Koreje jako prosté
rozvijejici se priimyslové zemé obrazy prosperujiciho kosmopolitniho Zivota “. K-pop idolové poté
k tomuto obrazu ptispivaji na diplomatické tirovni. Jsou zvani na vladni akce (lokalni 1 zahrani¢ni)
a voleni na posty propagacnich vyslanci rtiznych vefejnych kampani (Choi a Maliangkay,
2015, s. 5). V diplomatické sféfe pouziva idoly také specialni divize zamé&fujici se na podporu
Hallyu za hranicemi Jizni Koreje, kterou vytvofila korejskd vldda v ramci jiz existujiciho
Ministerstva kultury, sportu a turismu (Tizzard, 2023, s. 44). Jedna se tedy o cileny pfistup ke
kulturnimu kapitélu, ktery zemé nabizi a vyvazi do zahranic¢i. Shin a Kim (2013, s. 256) oznacuji
tento kulturni export za ten ,, nejstrategictéji vytvoreny a komercné prizpiisobeny kulturni export “,
ktery zemé¢ nabizi. Tento kapital se stal nedilnou soucésti fungovani celé zemé a pomoci

globalizace se postupné rozsitil do celého svéta.
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2 Globalizace K-popu

2.1 Vyvoj hudebni scény a vznik K-popu

Tato kapitola si klade za cil pfedstavit stru¢ny vyvoj hudebni scény v Korejské republice se
zaméeienim na K-pop a divody, které vedly k jeho postupné globalizaci, jez piinesla tento hudebni
7énr na izemi Evropy a posléze také do Ceské a Slovenské republiky. Jak jiz pfedchozi kapitoly
naznacily, K-pop je nyni nejvyrazné&jsi soucasti Hallyu aneb Sifeni korejské kultury za hranice
Korejské republiky. Za pocatek Hallyu se oznacuje rok 1997 (Popa a Lowensteinova,
2018, s. 286). Okolnosti a situace, které tomuto roku pfedchéazely, ale nenasvédcovaly tomu, Ze by

mohlo k exportu korejské popularni kultury nékdy dojit.
2.1.1 60.-90. léta 20. stoleti

V 60. a 70. letech 20. stoleti existovalo v zemi jen malé mnozstvi nahravacich studii, kterd navic
nedisponovala kvalitni technikou (Kim a Kwon, 2022, s. 6). Tato studia, a celkova hudebni
produkce, byla ovlivnéna a omezena restrikcemi nafizenymi vladou (Kim a Kwon, 2022, s. 6).
Vlada zasahovala také do €innosti televiznich stanic. AZ do konce 80. let byly v celé zemi pouze
dvé¢ statni vysilaci stanice, které¢ mohly svoji ¢innost provozovat se souhlasem vlady, soukromé
stanice musely zavfit (Fuhr, 2015, s. 48). Statni televizni stanice pofadaly soutéze, ve kterych
vybiraly zpévaky a tito zpévaci poté v poradech vystupovali s pisnémi, které od stanic dostali
(Fuhr, 2015, s. 48). Zpévaci neméli ani volbu toho, kdo je bude hudebné nebo tanec¢né doprovazet,
protoze tento doprovod byl poskytovan striktné pouze ze strany dané stanice (Doobo Shim, 2006,
s. 35). Byly to tedy televizni stanice licencované statem, které pln¢ ovladaly podobu hudby a jeji
distribuci skrze televizni porady. Tento systém neumozioval zpévakiim svobodu projevu a ani
potiebnou variabilitu hudebnich vystoupeni, ktera by zaujala Sir$i divackou obec. Hudba, ktera
byla v této dob¢ dostupna, byla velice monoténni (Jin a Ryoo, 2014, s. 117). Moznosti produkce
hudby a jejiho volného Sifené byly v tomto obdobi zna¢né limitované, stejné tak dostupnost
zahrani¢ni hudebni produkce na uzemi Korejské republiky. Skrze americké vojenské zakladny
posléze pronikla do Koreje nejen americkd kultura, ale také pop hudba, kterou se inspirovali
korejsti umélei (Fuhr, 2015, s. 46). Hlavnim zdrojem importu trendi zapadni hudebni produkce
byli hudebnici z americkych vojenskych zakladen, ktefi zacali hudbu pro korejské umélce také
skladat (Kim a Kwon, 2022, s. 6).

Az ke konci 80. let a po cela 90. 1éta doslo v Koreji ke zménam, které byly idedlni pro

rozvoj hudebni produkce a jednalo se do jist¢é miry o revolu¢ni obdobi pro cely K-pop.
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Cast restrikei aplikovanych korejskou vladou byla zrusena (Kim a Kwon, 2022, s. 7). Tim se
vytvoftily lepsi podminky, za kterych mohli umélci i hudebni spolecnosti kreativné tvofit a déale
svoji tvorbu propagovat (Kim a Kwon, 2022, s. 7). V roce 1995 zacalo provozovat svoji ¢innost
dvacet jedna novych televiznich stanic a hudebni porady zaméfily svoji pozornost na mladé divaky
(Kim a Kwon, 2022, s. 8). Vysilani hudby i za hranice Jizni Koreje dalo vzniknout v roce 1995
pojmu K-pop jako obecného oznaceni pro korejskou hudebni produkci objevujici se v podobé
hudebnich videoklipi v hongkongské televizi (Suk-Young Kim, 2018, s. 8).

V oblasti pop hudby pfinesla v tomto obdobi zasadni zmény skupina Seo Taiji and Boys.
Skupina debutovala roku 1992 (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 296) s historicky prvni rapovou
pisni v Koreji (Doobo Shim, 2006, s. 36). Po uvolnénych restrikcich byli Seo Taiji and Boys prvni
skupinou, ktera naplno vyuzila svobody hudebniho projevu. Skupina byla zcela samostatna v psani
a skladani svych pisni (Fuhr, 2015, s. 53) a nespoléhala se tak na systém vytvofeny televiznimi
stanicemi. Seo Taiji and Boys se tedy stali pomyslnym milnikem oznacujicim zacatek éry
svobodné hudebni produkce. Skupina zmodernizovala korejskou hudebni pop scénu (Fuhr,
2015, s. 53). Ve svych pisnich misila dohromady rizné hudebni zanry (Popa a Lowensteinova,
2018, s. 296), do svych vystoupeni zatadila hip-hop tanecni choreografie (Fuhr, 2015, s. 53), do
textd pfidavala anglickd slova a fraze (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 297) a v textech pisni
kritizovala vladu nebo vzdélavaci systém (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 297), ¢imz jejich hudba
odrazela myslenky mladych lidi (Doobo Shim, 2006, s. 37). Pro divaky, pfedev§im mladistvé, byla
skupina pfilivem inovace a novosti, kterou pfedchozi obdobi postradalo. Zejména u mladych
posluchact ziskala skupina rychle na popularité (Fuhr, 2015, s. 53), které se téSila az do ukonceni
své &innosti*®. Po vzoru této skupiny poté za¢ali experimentovat s hudbou i dali hudebnici.

Rozvolnéné restrikce daly prostor pro vznik novych hudebnich spole€nosti, které mohou
produkovat a propagovat vlastni zpévaky. Tyto spolecnosti se zamé&fily na vytvoreni vlastniho
systému tréninku a piipravy svych umélcii (Kim a Kwon, 2022, s. 7). Pozornost byla vénovéana
piredevSim vizualni strance zpévakl a jejich schopnostem zaujmout na pddiu i v televiznich
potadech své publikum (Kim a Kwon, 2022, s. 7). Dale kvalitnim hudebnim videoklipim?®’, které
se staly nedilnou slozkou propagace novych pisni (Kim a Kwon, 2022, s. 7), propracovanym
choreografiim a snadno zapamatovatelnym melodiim (Kim a Kwon, 2022, s. 9). Svoji aktivitou
a strategiemi tedy tyto spolecnosti poloZily zaklady K-pop idol systému, jak ho znadme dnes.

Predevsim spolecnosti SM Entertainment’®, zalozena v roce 1995 (Fuhr, 2015, s. 67),

36 Skupina ukonéila svoji &innost v roce 1996 (Fuhr, 2015, s. 53).
37 Hudebni videoklipy jsou dnes nedilnou soucasti K-pop produkce.

38 Prvopocatky této spolecnosti se datuji az do roku 1988, kdy spolec¢nost fungovala jako SM Studio (Shin a Kim,
2013, s. 263). V roce 1995 doslo k piejmenovani tohoto studia na SM Entertainment (Shin a Kim, 2013, s. 264).
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YG Entertainment’®, zalozena v roce 1996 (Fuhr, 2015, s. 69), a JYP Entertainment (Fuhr, 2015,
s. 68), zalozena v roce 1997, pfinesly nejvyrazngjsi zmény do hudebniho odvétvi. Tyto tii
spole¢nosti funguji az do soucasnosti a jsou povazovany za ty nejvyznamnéj$i K-pop hudebni
spolecnosti 21. stoleti*’. V t&chto a dalsich spole¢nostech debutovali prvni K-pop skupiny, které
se oznacuji jako tzv. prvni generace K-pop idolii*'. Nékteti umélci prvni generace byli také jiz

strategicky pfipravovani pro proniknuti na zahrani¢ni trhy a koncertovali za hranicemi Koreje.
2.1.2 Prelom stoleti

Zasluhou rozvolnénych restrikei, zvySenému potencialu televizni propagace, pfilivu novych
hudebnich zanrt a lepSim technickym podminkam mél korejsky hudebni priimysl v tomto obdobi
vSechny piedpoklady pro to, aby déle expandoval a prosperoval. V roce 1997 ale zachvatila Asii
velkd finan¢ni krize (Sharma, 2003, s. 181). Korejska republika byla v té dobé druhou nejveétsi
ekonomikou vychodni Asie a nikdo neptedpokladal, Ze by ji mohla finan¢ni krize ohrozit (Sharma,

2003, s. 181), ale ani tato zemé se ji nakonec nevyhnula. Doslo k propadu wonu?*

, zvySeni
nezaméstnanosti 1 spotiebnich cen a postupny kolaps finanéniho systému vedl k odlivu
zahrani¢niho kapitdlu ze zem¢ (Sharma, 2003, s. 224). Korejska vlada ale zacala spatrovat
v kulturnim exportu potencidlni pfijmy a za podpory nové nastoupené¢ho prezidenta Kim
TadZunga, ktery s rozvojem Hallyu plné€ souhlasil, alokovala do tohoto sektoru zna¢ny rozpocet
(Popa a Lowensteinova, 2018, s. 286) a nabidla firmam asistenci s expanzi nejen v rdmci zemé,
ale také do zahranici (Kim a Kwon, 2014, s. 433). Vlada si také uvédomila propojenost kulturniho
sektoru s dalSimi odvétvimi. Objevil se tak novy pojem ,,kulturni technologie®, kterym oznacuje
veskeré technologie potiebné k vyrobé seridlti, hudby, her atd. (Doobo Shim, 2008, s. 28). Vlada
tyto technologie zafadila mezi oblasti, které je tfeba pln¢ podporovat. Doslo tak k postupnému
rozvoji technologii (Kim a Kwon, 2022, s. 8), podpoie vzdélavani pracovnikd v kulturnich
odvétvich (Kim a Kwon, 2014, s. 432) i zacileni na podporu inovace (Kim a Kwon, 2014, s. 434).
Kreativni primysl se dostal do stfedu pozornosti a byl oznafen za zasadni odvétvi, které ma
podpoiit ekonomickou situaci Korejské republiky (Choi a Maliangkay, 2015, s. 3). Jak Kim
a Kwon (2014, s. 434) upozoriji, ptichod finan¢ni krize zdsadnim zplisobem zménil jednani

vlady: ,, Pristup viady ke kulturnimu primyslu se zmeénil z cenzury a politické kontroly na nahlizeni

39 Zakladatelem spolecnosti je Yang Hyun-Suk, ¢len skupiny Seo Taiji and Boys (Fuhr, 2015, s. 52-53).
40 Temto tiem spolecnostem se prezdiva tzv. velkd trojka (Ki, 2020, s. 65) pro jejich nesporny vliv v K-pop odvétvi.

H Tyto ,,idol generace* jsou od sebe oddélené milniky, které dané generace od sebe odlisuji (Popa a Lowensteinova,
2018, s. 298). Jedna se napiiklad o technologicky pokrok ¢i expanzi K-popu za hranice Korejské republiky. Do dané
generace je skupina zafazena podle roku jejich debutu. Piiklad umélci ,,prvni generace™: H.O.T, Shinhwa, COOL,
g.0.d, Baby VOX, S.E.S, Fin.K.L, Diva nebo solistka BoA (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 297).

42 Jihokorejsky won je ménou Korejské republiky (Popa a Lowensteinova, 2019, s. 390).
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na tato prumyslova odveétvi jako zasadni prvek ekonomického rozvoje Koreje“. Tento piistup
a podporu kulturnimu i kreativnimu primyslu a inovacim si zachovali také dal$i nastupujici
prezidenti a jejich vlady (Kim a Kwon, 2014, s. 426). K-pop se tak postupné dostal do poptedi
tzv. soft power Korejské republiky. Popa a Lowensteinova (2018, s. 284) pojem ,,soft power*
popisuji jako ,, schopnost byt obdivovan dalsimi zememi pro dané hodnoty, kulturu, ale také uroven

blahobytu “.
2.1.3 21. stoleti a globalizace

K-pop hudebni scéna zacala s pocatkem 21. stoleti zasluhou podpory vladdy opéct prosperovat
a usazovat se také v povédomi zahrani¢nich fanouskt. Diky exportu korejské kultury za hranice
Korejské republiky se ustalil pojem Hallyu. Tento export byl na pocatku nového stoleti pouze
do dalsich asijskych zemi (Dal Yong Jin, 2017, s. 48), ale pozdé&ji se rozsifil i do ostatnich zemi
kde velice rychle ziskal na popularité. Postupnou expanzi na zahrani¢i trh se vyznacuje druha
generace K-pop idolii*, jejiz nastup se datuje rokem 2002 (Popa a Loéwensteinova, 2018, s. 297).
V této dobé hudebni spolecnosti stale dotvarely strategie, v jejichZ intencich své idoly trénovaly
a produkovaly jejich tvorbu (Shin a Kim, 2013, s. 264). Nov¢ se zaméfily také na vytvareni
globalnich strategii (Shin a Kim, 2013, s. 266) a vyvoz K-popu na zahrani¢ni trh (Shin a Kim,
2013, s. 267). K znaéné expanzi K-popu v celosvétovém métitku doslo s nastupujici #eti generaci
K-pop idolii. Pogatek této generace se datuje rokem 2010** (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 297)
a je spojena piedevSim s efektivnim vyuzitim socidlnich siti. Socidlni sit¢, komunikacni
technologie a celkov€ internet maji nejzasadnéjsi vliv na Sifeni a globalizaci Hallyu (Popa
a Lowensteinova, 2018, s. 292; Ki, 2020, s. 120). NejvyznamnéjSimi hudebnimi platformami se
v tomto ohledu staly iTune® a YouTube*® (Shin a Kim, 2013, s. 270), které podstatné rozsifily
moznosti propagace skupin za hranicemi Asie. Socialni sité, pfedev§im YouTube, nésledné
piinesly Hallyu kolem roku 2007 také do Evropy (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 284), kde se

velice rychle rozsitfila mezi jednotlivymi staty a oblibu ziskala ptfedevsim hudba K-pop.

B Mezi skupiny této generace fadime naptiklad DBSK, Super Junior, KARA, BIGBANG, Girls' Generation nebo
S§501 (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 297).

4 Jak Popa a Lowensteinova (2018, s. 298) uvadi, pfesné casové vymezeni konce tieti a zacatek piipadné Ctvrté
generace K-pop skupin neni ustalené.

45 Dostupné z: https://www.apple.com/itunes/.

46 Dostupné z: https://www.youtube.com/.
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2.2 Globalni uspéch Hallyu a K-popu

Hallyu je v sou€asnosti oznacovana za celosvétovy fenomén, ktery s kazdym rokem oslovuje Sirsi
pocet fanouski. Trend poctu fanouskt Hallyu sleduje Korea Foundation?’. Mezi roky 2012 a 2019
doslo dle jejich prizkumu*® k vice neZ desetindsobnému zvyseni celkového poctu ¢lentt Hallyu
komunit a na konci roku 2022 dosahoval celosvétovy pocet fanouskid témér 179 miliont. K tomuto
masivnimu rozsifeni Hallyu a zvySeni povédomi o korejské kultufe za hranicemi Jizni Koreje
prispélo nékolik faktort. NejvyraznéjSim jsou jiz zminéné socialni sité¢, komunikacni technologie
a podpora vlady (viz pfedchozi kapitoly). Déle zacleiovani anglickych slov nebo frazi do texti
pisni* nebo jejich nazvii (Dal Yong Jin, 2016, s. 124-125), inspirace rliznymi hudebnimi Zanry
(Puchner, 2023, s. 215) nebo vydavani pisni v jiném nez korejském jazyce (Solee Shin, 2017,
s. 31) a ¢innost samotnych hudebnich spole¢nosti (Shin a Kim, 2013, s. 258). Konkrétné¢ hudebni
spole¢nosti v minulosti efektivné reagovaly na zmény odehravajici se v hudebnim odvétvi (Kim
a Kwon, 2022, s. 12) a stanovily si efektivni strategie, které s vyuzitim modernich technologii
podporily Sifeni K-popu za hranice zemé (Kim a Kwon, 2022, s. 10). Ptikladem inovativniho
pfistupu k novym technologiim je pouziti rozsifené a virtualni reality pro online koncerty,
vytvofeni metaverse®® prostiedi pro kondni online akci®! (Celik, 2023, s. 17) nebo vyuziti
nejnovéjsich technologickych trendfi v hudebnich videoklipech®. Tyto inovativni technologické
pristupy pritahuji pozornost divakli a zaroven podporuji zobrazeni Korejské republiky jako
moderni a pokrokové zemé. Prave tyto dva aspekty jsou soucasti jednoho ze slogant, jimzZ se Korea
prezentuje v ramci svého national-brandingu, kterym je ,,Dynamic Korea* (Popa a Lowensteinova,
2018, s. 284).

Nejvyznamnéj$im pozitivnim dopadem globalizace Hallyu a rozSiteni K-popu je podpora
vztahli mezi Korejskou republikou a ostatnimi zemémi, piedevSim Japonskem (Popa
a Lowensteinova, 2018, s. 285), Tchaj-wanem a Vietnamem (Popa a Lowensteinova, 2018,

s. 289-290). Potencial Hallyu pro posileni kulturnich vztahti vyzdvihuje 1 Velvyslanectvi Korejské

47 Korea  Foundation je organizace s cilem propagovat Korejskou republiku. Dostupné z:

https://www .kf.or.kr/kfEng/main.do.
B Viz ,Priloha 1: Pocet Hallyu komunit a jejich clent*.
49 Anglicky jazyk se v textech K-pop pisni objevuje tak Casto, ze Jin a Ryoo (2014, s. 125) oznacuji ptidavani
anglickych vyrazt do textti K-pop pisni za ,,plnohodnotnou epidemii.

»Metaverse je obrovské virtualni prostredi paralelni s fyzickym svétem, kde uzivatelé interaguji s ostatnimi uzivateli
nebo prostredimi prostiednictvim avatari. “ (Celik, 2023, s. 8).
Sy listopadu 2021 predstavila Korea celosvétove prvni K-pop fan meeting, ktery se konal pIn¢ v metaverse prostredi
(Celik, 2023, s. 17; AleXa_official, 2021).
32 K-pop napfiklad piedstavil skupiny, které obsahuji ¢leny vytvofené pomoci umélé inteligence. Napiiklad:
chlapecka skupina SUPERKIND obsahuje Cleny lidské i pocitacové vytvorené a v divei skupiné MAVE jsou vSechny
Clenky vytvofené pomoci umélé inteligence. Zdroj: Jung, Lee, Jung a Ahn, 2022.
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republiky v Ceské republice (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 283). Ryoo (2009, s. 145) upozoriiuje
také na piinos ve zvySeni povédomi o Korejské republice mezi ostatnimi asijskymi staty
a vyvraceni stereotypnich piedstav, které mohou tyto staty o Koreji mit. Hallyu ma nesporny vliv
také na turismus, a to do té miry, Ze se ustalil novy termin ,,Hallyu turismus*. Jedna se o oznaceni
zahrani¢nich fanousku, ktefi cestuji do Koreje za ticelem navstévy mist spojenych s Hallyu nebo
se rozhodli Koreu navstivit praveé na zdklad¢ zajmu o Hallyu (Bae, Chang, Park a Kim, 2017, s. 3).
Globalizace s sebou piindsi také negativni aspekty. Shin a Kim (2013, s. 268) vyzdvihuji
piedevsim predvidatelnost novych pisni a stejnorodost celého K-pop odvétvi (Shin a Kim, 2013,
s. 269) jako nejzésadnéjsi problém dnesni podoby K-popu. Hybridizace a ptizplisobovani se

zapadni kultuie se nyni zda byt ptedmétem diskuzi, nakolik je K-pop stale korejskou hudbou.
2.3 Hallyu v Ceské a Slovenské republice

Prvotni vstup Hallyu do Ceské a Slovenské republiky nelze piesné uréit nejen pro nedostatek
zdrojt, ale také pro neexistujici jednotny systém, ktery by tento trend v téchto dvou zemich
sledoval. Za prelomové obdobi mizeme ale oznacit roky 2011 a 2012, kdy doslo k nartstu
viditelnosti K-pop fanouskll v online prostfedi a mist, na kterych se tato komunita fanouska
setkava®.

Prvni generace ¢eskych a slovenskych fanousk se shromaZzd’'ovala pfedevs§im na platformée
Facebook, na které postupné vznikaly skupiny nebo stranky>*, jez sloui jako misto pro vyménu
informaci a setkavani fanouskd. Tyto Facebook skupiny a stranky jsou ve vét§iné piipadi
zakladany pro Ceské i slovenské fanouSky dohromady a nedochézi k vytvareni separatnich skupin
podle zem&>>. Ditvodem miize byt maly podet fanouskli na izemi téchto dvou statli i minimalni
jazykova bariéra mezi Ceskou a Slovenskou republikou, ktera by zamezovala fanouskiim
v komunikaci s ostatnimi. Znaény nartust poctu Facebook K-pop stranek a skupin uréenych pro
eské a slovenské fanousky byl zaznamenan mezi lety 2010 a 2012, Ve stejném obdobi vzniklo
také sdruzeni Czech Hallyu Wave®’, které mezi lety 2011 a 2019 poradalo jedny z prvnich akci pro

fanousky korejské kultury. Nejvyznamnéjsi bylo dvoudenni setkani Hallyu Wave Event. Prvni den

3 Viz ,,Pfiloha 2: Piehled Facebook skupin a stranek ¢eskych a slovenskych fanouska druhé generace K-pop skupin”.

34 Rozdil mezi Facebook skupinou a strankou spociva v moznostech fanouskt zapojovat se do obsahu. V Facebook
skupiné mohou fanousci vytvaret vlastni ptispévky, na Facebook stranku muze pfidavat obsah pouze administrator
nebo moderator stranky.

33 Tyto Facebook stranky a skupiny jsou ¢asto pojmenovany podle nazvu K-pop umélce nebo fandomu s dodatkem
,,CZ/SK* jako oznaceni zemi, pro které jsou skupiny nebo stranky urcené.

36 Viz , Ptiloha 2: Piehled Facebook skupin a stranek Ceskych a slovenskych fanouskt druhé generace K-pop skupin”
37 Sdruzeni je zapsané v obchodnim rejstiiku od 31. 7. 2012, ale Facebook stranku zalozili jiz 2. 8. 2011.
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této akce byl vénovany pirednaskam vedenym samotnymi fanousky>®. Druhy den probihalo finale
soutéze K-pop contest. Vyherce této soutéze odjel prezentovat Ceskou republiku na celosvétové
findle KBS K-POP World Festival do Koreje a ¢eské tymy se v této soutézi opakované umist'ovaly
na prednich piic¢kach®.

Od roku 2011 se nasledn¢ zvysil pocet mist, na kterych se mohli K-pop fanousci setkavat
a vyjadrit svou naklonnost ke korejské kultufe. V oblasti zurnalistiky byla v roce 2012 zalozena
fanousky vedena stranka AsianStyle®, ktera do dne$niho dne p¥inasi informace ohledn& K-popu,
ale také kinematografie, mody a dalSich témat tykajicich se Asie. AsianStyle zorganizoval v roce
2013 prvni K-pop party v Ceské republice. Pikladem dalsich organizatort, kteii poradali v Ceské
a Slovenské republice K-pop party, je ¢eskda CKP, slovenska K-Life Slovakia nebo zahrani¢ni
organizatofi Young Bros a Unbuffalo. Od roku 2014 poiada Cesko-korejskd spolecnost v Praze
nebo Ostravé Korejské dny. Na izemi Slovenské republiky probiha setkani pifiznivct korejské
kultury v ramci akce Nipponfest & Hangukon. Ptiznivce korejské kultury podporuji také
velvyslanectvi Korejské republiky v Praze a Bratislavé. Kazdorocné potadaji akce rtznych
formatd (napf.: soutéze, lekce vareni, promitani filml) a zprostiedkovavaji také slozeni
mezindrodné uznavané zkousky TOPIK z korejského jazyka®!. V soucasné dobé se do rozsifovani
povédomi o K-popu a podpofe mistni komunity zapojuji také samotni fanousci, ktefi potradaji
K-pop setkani, soutéze, workshopy a ptfednasky na témata tykajici se K-popu i Koreje.

Ceska republika se zapsala také do povédomi K-pop hudebnich spoleénosti a potadateli
koncertnich turné. Prvnim koncertem, na kterém ucinkovali K-pop skupiny, byl v roce 2015
K-POP CONCERT. Tato akce se konala pfi ptileZitosti navstévy prezidentky Korejské republiky
v Praze a fanousci mohli vstup na akci ziskat zapojenim se do soutéze o vstupenky na koncert
(Cesko-korejska spolecnost, 2015). Prvnim koncertem, na ktery se listky prodavaly, byl koncert
skupiny Drug restaurant v roce 2017. Od tohoto roku se podet koncertii v Ceské republice
zvy$oval, az do nastupu pandemie v roce 20202, Cast t&chto koncertti byla doplnéna také tane¢nim
workshopem, béhem kterého K-pop idolové ucili fanousky choreografie ke svym pisnim. Nejvétsi

pocet koncertl (celkem 9) se konal v roce 2019.

58 Tyto prednasky se veénovaly rozlicnym tématim, od piipravy na K-pop koncert, korejské gastronomii,
kinematografii az po piednasky vénované vybranym K-pop skupindm. Zdroj: programy akci na strankach sdruzeni
Czech Hallyu Wave.

39V roce 2012 vyhrala skupina O.M.G prvni misto, o rok pozdéji skupina Six of Kind misto tfeti a v roce 2014 se
skupina Effe(x)tion umistila na druhém misté (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 292).

AsianStyle mé na platforme Facebook zalozené dve stranky. AsianStyle byla zalozena roku 2012, ale od 1éta 2021
neni stranka aktivni. AsianStyle.cz byla zalozena v roce 2016 a k rozhodnému dni je stale aktivni Facebook strankou
tohoto online zpravodajského portalu.

61 Zdroje: oficialni stranky Velvyslanectvi Korejské republiky v Ceské republice a Velvyslanectvo Kérejskej republiky
na Slovensku.
62 viz ,.Piiloha 3: Pfehled K-pop koncerti, fan meetingti a idol tane¢nich workshopti v Ceské republice®.
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Poptavky fanouskt po hudebnim zénru K-pop si vS§imli i lokélni obchodnici. K-pop se od
roku 2019 vysila v sitich vybranych kin®. Jedna se pfedev§im o promitédni nahranych koncertnich
vystoupeni, poptipad¢ dokumentt, které byly natoceny v prubéhu koncertniho turné dané skupiny.
V roce 2020 oznamil online obchod FilmNaDVD% rozsiteni nabidky o K-pop alba (filmnadvd.cz,
2020). Od roku 2021 funguje na Slovensku online obchod s K-pop alby K-World®, ktery
piilezitostné prodava alba také fyzicky na raznych akcich. V Ceské republice byl o rok pozdgji
otevien prvni kamenny obchod s K-pop zbozim (kspaceproject, 2022). K-pop fanousci, kteti
rozsitili sviyj zajem také o korejskou gastronomii, kosmetiku nebo Zivotni styl, mohou v soucasné
dobé jiz zakoupit rozlicné vyrobky dovezené z Korejské republiky v kamennych nebo online
obchodech, a to jak v Ceské tak Slovenské republice.

Korejska kultura pronikla také do studijnich programut ¢eskych a slovenskych univerzit.
Univerzita Karlova nabizi obor ,Koreanistika®, Univerzita Palackého v Olomouci nabizi obory
»KorejStina pro hospodarskou praxi a ,,Korejska studia®. Na Slovensku nabizi studijni obor
,Koreanistika“ Univerzita Komenskéeho v Bratislave. K-pop je nyni soucasti i nékterych sylabi

ﬁéé

vyucovanych predméti®. Tento prinik K-popu az do akademické sféry znaci, nakolik zasadnim

aspektem korejské kultury se tento hudebni Zanr stal.

63 pikladem sit kin Cinema City, viz ,,Ptiloha 4: K-pop promitani v siti kin Cinema City*.
64 Dostupné z: https://www.filmnadvd.cz/.
65 Datum vzniku 12. 2. 2021. Zdroj: FinStat.

66 Masarykova univerzita nabizi naptiklad pfedméty zamétujici se na korejskou popularni hudbu. Ptikladem predmét
»Seminaf ke Korejskému popu®. Zdroj: Masarykova univerzita: Katalog pfedmétu.
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3 Komunita K-pop

Komunita mize byt obecné definovana jako skupina jednotlivct, kteti maji mezi sebou hluboky
vztah, transparentn¢ a upfimné mezi sebou komunikuji a spole¢né prozivaji emoce (Peck, 1995,
s. 45). V ramci komunity dochézi ke sdileni stejné identity, potieb a hodnot jejich ¢lenti (Novotna,
2010, s. 108). Vyznamnym aspektem komunity je jeji autonomie (Novotna, 2010, s. 108). Clenové
komunit si vytvareji vlastni pravidla, na zéklad¢ kterych komunita funguje a jeji ¢lenové se témto
pravidlim pfizplsobuji. V rdmci komunity by mél vzniknout také bezpecny prostor v ramci
kterého mohou ¢lenové sdilet své nazory a pocity s ostatnimi.

Komunita, ktera se vytvari kolem hudebniho zanru K-pop, spliiuje doposud vyjmenované
vlastnosti komunit. Jedna se pfedevsim o skupinu fanousku, které spojuje zajem o hudbu K-pop.
O tomto svém z4jmu diskutuji, sdili ho s ostatnimi a v rdmci komunity pfispivaji v rizném rozsahu
(viz kapitola ,4.2 Kategorizace fanouski) do jejich aktivit vlastni tvorbou (viz kapitola
.2 Aktivity K-pop fandomu®). Termin ,,K-pop komunita® se pouziva jako obecné oznaceni pro
vSechny pfiznivce hudebniho zanru K-pop bez ohledu na jejich preference hudebniho stylu (rock,
pop, balady atd.) nebo umélce®’.

V ramci hudby K-pop se komunity fanouskt nachdzeji zpravidla v online prostiedi kde
maji také zaloZzené misto pro setkavani (napt. Facebook skupina nebo stranka na platformé X).
FanouSci mohou vytvaret také offline komunity (tzn. komunity nenachazejici se v online
prostfedi). Tato prace se vénuje primarné¢ komunitdm v online prostfedi. Fanousek se mlize stat
¢lenem online komunity pfidanim svého online profilu do komunitni skupiny (v ptipadé Facebook
skupiny tedy pfidanim se do této skupiny), diskuzniho fora nebo konverzace vytvorené
ve virtudlnim prostoru. Tyto skupiny, fora nebo konverzace obsahuji zpravidla ve svém ndzvu
pojem ,,K-pop*“ a ¢lenem takové komunity se miiZe stat kdokoliv, kdo ma na dané platformé nebo
socidlni siti vytvofeny ucet. K-pop komunity se mohou sdruzovat také kolem online stranek nebo
profila na K-pop zaméfenych. Clenem takové online komunity se poté fanousek stava sledovanim
daného profilu. Fanousek, ktery neni clenem K-pop komunity, je poté pro ucel této prace definovan
jako fanousek, ktery se nenachézi v zadné online K-pop komunité a nesleduje Zddnou stranku nebo
profil na K-pop zaméteny.

Na socialnich sitich existuji také komunity fanouSku které jsou specifické svym zajmem

o ur¢itou K-pop skupinu. Skupin& fanousk® urcitého K-pop umélce se ika ,,fandom*¢®.

67 poznatek vychazi z osobni zkusenosti a monitorovani K-pop fanouskti za poslednich dvacet let.
%8 Fandomu je v této praci vénovana samostatna kapitola.
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Online skupiny, fora a konverzace pro jednotlivé fandomy poté ve svém nazvu obsahuji zpravidla
nazev dané¢ho fandomu nebo K-pop umélce.

V ramci K-pop komunity miize byt fanousek ¢lenem také dalSich subkomunit, které¢ blize
urcuji jeho zajem. Muze se jednat napiiklad o komunitu fanouskt prekladajici K-pop hudebni texty
a korejské serialy® nebo shlukujici se kolem tématu K-pop fanfikci’®. Vstup do téchto komunit je
stejny jako pro obecné K-pop komunity popsané vyse. Nékteré z téchto blize specifikovanych
komunit ale mohou pro vstup vyzadovat splnéni uréitych podminek (napt. pro prekladatelské
skupiny musi fanouSek dolozit schopnost pfispét piekladanim do urcitého jazyka). V ramci téchto
komunit poté probiha diskuze a vyména informaci na danou tématiku. V piipadé komunity
fanouski, kteti ¢tou nebo pisi K-pop fanfikce, se v ramci takové komunity napiiklad sdili odkazy
na fanfik¢ni texty, informace o soutézich spojenych s psanim fanfikci, napady pro psani, zadosti
o napsani urcité povidky nebo probihé diskuze k jednotlivym fanfi¢nim textim.

K-pop komunity na socialnich sitich jsou zpravidla zaklddané a spravované samotnymi
fanousky hudby K-pop. Tito fanousci poté jako administratoii takové online skupiny dohlizi nad

chodem dan¢ komunity.
3.1 Ceska a slovenska K-pop komunita

Ceiti a slovensti fanousci vytvofili, predeviim v poéatcich vyskytu K-popu na nasem tzemi’',
silnou strukturu podpory mistni komunity, kterd funguje na principu ,,fanousci fanouskiim* aneb
princip tzv. darové ekonomiky. Jedna se o uskupeni fanouskt, ktefi podporuji ostatni fanousky,
aniZ by vystupovali pod hlavickou zaloZzené firmy, spolecnosti nebo sdruzeni, pfi¢emz jejich
aktivity negeneruji zadny zisk a zaroven je jejich ¢innost zamétena primarné na podporu Siroké
mistni komunity’?.

Prestoze existuje zavedena a aktivni sit’ podpory ostatnich fanouskt, nebyla v ramci ceské
a slovenské K-pop komunity vypozorovana’ vétsi podpora smérem k idoliim nebo tfetim stranam.

Narozdil od zahrani¢nich fanouskl se ¢eska a/nebo slovenska K-pop komunita asto nezapojuje

69 Napiiklad: Kpop Czech & Slovak subbed. Dostupné z: https://www.facebook.com/KpopCZ.SKsubbed.

70 Naptiklad: ~~ ¥ KPOP CZ/SK Fictions ¥ ~~. Dostupné z: https://m.facebook.com/groups/KpopFF/.

viz kapitola ,,2.3 Hallyu v Ceské a Slovenské republice*.

72 Pikladem fanousci vystupujici pod nazvem Team #/ 2, ktefi piipravuji projekty pro K-pop koncerty, Gobaek
Events potadajici akce zdarma nebo portdl www.asianstyle.cz, ktery informuje o novinkach z asijskych zemi
prostfednictvim ¢lankd od dobrovolnikd.

73 Na zakladé osobniho pozorovani K-pop komunity v Ceské a Slovenské republice z pohledu fanouska za poslednich
dvacet let.
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do vytvafeni rozsahlejsich projektd (napiiklad ve formé tzv. hashtag kampani’*, prondjmu
reklamnich ploch nebo zasilani vyro¢nich darki) ani do charitativnich ¢innosti. Jednim z moznych
diivodli mtze byt relativni mala velikost komunity (a z toho vyplivajici limitované finan¢ni
moznosti celé komunity) a také zvySené prilezitosti zapojit se do téchto projekt v zahranici skrze
socialni sité.

S cilem urcit pocet fanouskd na naSem tizemi vznikla v roce 2015 na platformé Facebook
skupina Scitani CZ a SK fanouskii K-POPu”. K rozhodnému dni (j. 30. 6. 2024) ma tato skupina
pouze 416 clent. O Ctyii roky pozdé€ji Popa a Lowensteinova (2018, s. 292) uvedly, Ze pocet
fanouskt K-popu v Ceské republice nepiesahuje tii tisice. Od té doby se o s¢itani a prizkum trhu
pokusil v roce 2020 organizator K-pop akci Gobaek Events. Vysledky jejich prizkumu ale jiz
nejsou veiejné dostupné. Piestoze tedy byly v minulosti pokusy o zmapovani velikosti K-pop
komunity na tizemi Ceské a Slovenské republiky, neexistuje v sou¢asné dobé kvalitni a dostupny
zdroj pro ziskani a ovéfeni této informace. I pfesto miizeme potvrdit piekroc¢eni milniku tii tisic
fanouskd na zakladé poétu fanouskt v nejvétsim K-pop fandomu na tGzemi Ceské a Slovenské
republiky. Fanouskovska skupina vénujici se skupiné BTS obsahuje 3921 ¢&lent’®. Potvrdit
muzeme také prekroCeni milniku Ctyf tisic fanouskd, a to na zéklad€ poctu fanouskt v Facebook
skupinéach, které jsou zaméfené na prodej a vyménu K-pop memorabilii”’.

Je tedy ziejmé, ze se pocet fanouski mezi rokem 2019, kdy byla vydana kniha od Popa
a Lowensteinové, a rokem 2024 zvysil. Zjisténi presného pocétu fanouskl a jasné velikosti K-pop
komunity na naSem izemi neni ale moZné nejen pro neexistujici systém, ktery by pocty zachytil,
ale také pro rychle expandujici K-pop fenomén a promeénlivost velikosti jednotlivych K-pop

fandomau.

74 Hashtag je klicové slovo umisténé za symbol #. Pomoci takto vytvofeného hesla se poté sdileny obsah snaze
vyhledava a virtualné se propoji s ostatnim internetovym obsahem pouzivajicim hashtag stejny. Cilem hashtag
kampané je na socialnich sitich vytvofeny hashtag co nejvice rozsifit.
"SDostupné z: https://www.facebook.com/groups/492327054248308/.
76 Udaj po¢tu ¢lent Facebook skupiny BTS - ARMY CZ/SK k rozhodnému dni.
"7 K rozhodnému dni obsahuje skupina K-POP BAZAR CZ/SK Prodej/Koupé/Vyména (zaloZzena 30. 6. 2014)
4 473 ¢lend.
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4 FanousSek

Pojem fanousek vznikl z latinského slova ,fanaticus®, které oznacuje Cloveéka vykazujiciho

3

., prehnané a pomylené nadseni “, nejCastéji pouzivané ve spojeni s uctivanim urcité viry (Jenkins,
2019, s. 70). Termin vyjadtuje také az prehnany citovy vztah k osobé ¢i predmétu (Jansova, 2020,
s. 39). Vyklad pojmu fanousek je tedy jiz od svého pocatku spojen s negativni a az nasilnou
konotaci.

V oblasti K-popu existuje pro fanatické fanousky samostatny pojem a tim je tzv. sasaeng
(Ki, 2020, s. 307). V ptekladu do anglického jazyka mnohdy uvadény ve spojitosti prave se slovem
,fanousek*, tedy jako ,,sasaeng fan*“ (Ki, 2020, s. 307). Popa a Lowensteinova (2018, s. 303)
popisuji tyto fanousky nasledovné: ,, Slovo saséng vzniklo spojenim slabik sa (soukromi) a sing
(Zivot) a oznacuje fanousky, kteri projevuji nepriméreny zdjem pravé o soukromy Zivot idolii.
Ten se projevuje hlavné tim, Ze chtéji mit dokonaly prehled o tom, kde, kdy a s kym konkrétni idol
Je a pri zjistovani téchto informaci nemaji Zadné zabrany “. Tito lidé tedy vykazuji chovani, které
lze oznaclit za psychopatické a mohlo by se jednat o oznaceni téméf shodné pravé s pojmem
fanaticus®. Sasaeng fanousci jsou velice uzavienou komunitou, do které nema bézny fanousek’®
pristup, i presto se jednd v ramci K-pop komunity o zndmy druh fanouskl pravé pro jejich
nepiedvidatelné a agresivni chovani, vici kterému hudebni spole¢nosti brani své umélce”.
Problém spojeny s témito fanousky je jejich lokalizace, protoze se tento typ fanouskd muze
vyskytovat témét kdekoliv, naptiklad mezi zaméstnanci hudebni spolecnosti (Hong, 2020).

Samotny pojem ,,fanousek* se poprvé objevil na konci 19. stoleti (Jenkins, 2019, s. 70).
Zpocatku s sebou stale nesl negativni podtext z pojmu ,,fanaticus®. V soucasné dob¢ je ale tento
termin vniméan pozitivnéji a je spojovan s obdivovanim a podporou urCité osoby ¢i obsahu
(napf. knihy, seridlu). Jenson (1992, s. 10) uvadi k fanouSkim zajimavou myslenku, a to Ze
fanousci vznikaji jako odpovéd’ na existenci celebrit. Korelace mezi t€émito dvéma osobami
(fanousek a celebrita) zcela jist¢ existuje a zada si hlubsi pozornost. Absence objektu zdjmu
(v tomto piipad¢ celebrity) logicky nevytvaii pozornost, ke které jsou lidé, z nichz se pozdéji
stavaji fanousci, pfitahovani. Existence osoby ¢i obsahu je tedy podminkou pro vznik fanouska,
kterého miizeme nyni definovat jako clovéka, ktery vyjadifuje dlouhodoby zdjem a podporu
urcitému obsahu, k némuz si vytvofil citovy vztah. V ramci svého fanouskovstvi poté fanousek

vykondva rizné aktivity, které ho odliSuji od b&znych konzumenti dané¢ho obsahu nebo dale

78 Béznym fanouskem se zde mysli takovy fanousek, jehoz aktivita v rdmci fandomu nevykazuje znamky
obsedantniho ¢i nasilného chovani.

7 Hudebni spolecnosti umisti napiiklad jméno takového fanouSka na tzv. cernou listinu a fanouSek poté nema
moznost zucastnit se oficidlnich akei idolt (Hong, 2020).
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specifikuji jeho roli jako fanouska. Nasledujici dvé kapitoly se vénuji predstaveni aktivit, které
fanouska definuji, a naslednou typologii fanouskd, kterd umoziiuje pochopeni mozného déleni

fanouskll na zaklade¢ jejich aktivit a vztahu k objektu jejich zajmu.
4.1 Aktivity fanouski

Fanousci vykonavaji riizné aktivity a ¢innosti, které Jenkins (1992, s. 209-213) rozd¢lil do Ctyt
hlavnich kategorii: odli§na recepce®, vytvafeni interpretaéni komunity, vytvafeni alternativni
socidlni komunity a vytvareni uméleckého svéta. Vymezuje tak nékolik oblasti, které jsou pro
fanousky specifické a odliSuji ho od bézného konzumenta.

V ramci ,,0dlisné recepce® fanousek dany obsah sleduje cilené (Jenkins, 1992, s. 210),
vytvafi si k obsahu citovou vazbu a sdili ho s ostatnimi fanousky (Jansova, 2020, s. 58). Piestoze
jsou fanousci soustfedéni kolem obsahu, ktery je pfevazné komeréniho charakteru (Fraade-Blanar
a Glazer, 2017, s. 60), neni (narozdil od konzumenta) jejich fanouskovstvi na koupi tohoto obsahu
zavislé (Fraade-Blanar a Glazer, 2017, s. 32). Jak Fraade-Blanar a Glazer dopliuji (2017, s. 30):
,, Konzument se zajima o dany produkt. Fanouska zajima co produkt reprezentuje. These two
groups of people have very different wants and needs . Konzumenta zajima pouzitelnost produktu,
fanousek se zajima vice o to, co dany produkt reprezentuje (Fraade-Blanar a Glazer, 2017, s. 40).

Zminéné sdileni obsahu je doprovazeno potfebou o tomto obsahu komunikovat s ostatnimi.
Zde ptichazi na fadu ,,vytvareni interpretacnich komunit®, v ramci kterych vznikaji mezi fanousky
interpretace obsahu textl nebo diskuze nad alternativnim c¢tenim danych textli, napiiklad
prostfednictvim bulletint nebo fanouSkovskych setkdni (Jenkins, 1992, s. 210-211).
Tato interpretacni ¢innost je v dneSni dobé modernich technologii zefektnéna predevSim diky
socidlnim sitim. FanouSci mohou v rdmci téchto komunit komunikovat napfi¢ kontinenty, a to
nejen mezi sebou, ale také s pfedméetem svého zdymu (Jansova, 2020, s. 59). Diky moZnosti skryt
na internetu svoji identitu fanousci také snadnéji odd€luji osobni (fanouSkovsky) a profesni Zivot
(Fraade-Blanar a Glazer, 2017, s. 76). Tento odd¢leny fanouskovsky zivot je poté spojen
s ,,vytvafenim alternativnich socialnich komunit®. Fanousci si vytvaii vlastni bezpe¢né prostiedi,
ve kterém nedochazi k diskriminaci, ¢imz vznika prostor, kde jsou pfijiméani bez jakychkoli
ptedsudkl (Jenkins, 1992, s. 213).

Posledni Jenkinsem definovanou typickou fanouSkovskou ¢&innosti je ,,vytvareni
uméleckého svéta® (Jenkins, 1992, s. 211), které je spojeno s vytvafenim uméleckych

fanouskovskych artefakt. Témto artefaktim se fika ,,fan art* a miiZe se jednat o texty (naptiklad

80y originale ,,Distinctive mode of reception. Jansova tuto aktivitu preklada jako ,,0sobitd recepce® (Jansova,
2020, s. 57).
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fanfikce), obrazy, videa nebo hudbu (Jansova, 2020, s. 57-58). Fanousci touto tvorbou vyjadiuji
zajem o originalni obsah. Kreativita fanouskt a jejich zdjem o Sifeni obsahu vede nékteré fanousky
k potddani vlastnich akci. Jansova (2020, s. 60) tedy zavadi dalsi fanouskovskou ¢innost
,poradatelstvi®, ktera sdruzuje fanousky aktivni na poli organizovani srazii nebo participujici
v aktivistickych ¢innostech.

Staiger (2005, s. 86) navrhla dalsi oblast typickou pro fanousky, kterou je zdsah
fanouskovstvi do osobniho zivota fanouskl. Piikladem je sbératelskd cinnost (Staiger,
2005, s. 87), ktera dava fanouskovi pocit mensi vzdalenosti od objektu jeho zajmu (Fraade-Blanar
a Glazer, 2017, s. 41). Fanousci svoji sbirku systematicky organizuji a uspotadavaji tak, aby bylo
zajisténo, ze je vhodné reprezentovana (Fraade-Blanar a Glazer, 2017, s. 41). U bézného
konzumenta bychom se s takovym chovanim nesetkali.

V neposledni fadé miizeme zatadit také oblast slovniho vyjadfovani v ramci komunity.
FanouSci v ramci komunity vytvafeji vlastni fanouSkovsky slovnik (Fraade-Blanar a Glazer,
2017, s. 39). Jansova (2020, s. 95) takovy slovnik predstavuje jako ,,fan speak®. Tento fanousky
vytvoreny zargon obsahuje zkratky a terminy jejichz vyznam znaji pouze samotni fanousci a lidé
mimo fanouskovskou komunitu témto pojmim ¢asto nerozumi. Jansova (2020, s. 98) uvadi pojem
»stan® jako ptiklad fanouSkovského Zargonu. Tento pojem vysvétluje jako oznaceni pro
obsesivniho fanouska (Jansova, 2020, s. 98). V K-pop komunité se tento termin pouziva pro
oznaceni fanouSkl na dvou urovnich: fanousek, ktery posloucha a plnohodnotné podporuje jen

jednu skupinu, a fanousek, ktery je danou skupinou posedly®!.
4.2 Kategorizace fanouSki

Na zéklad€ pozorovanych fanouskovskych aktivit miizeme fanousky délit na n¢kolik kategorii.
Za zékladni déleni miZzeme povazovat rozliSeni mezi ,,fanouskem* a ,nasledovatelem* nebo
,,sledujicim*®?, které predstavil Tulloch a Jenkins (1995, s. 23) ve své knize zaméfené na fanousky
zanru sci-fi. Jak prezentovala ptedchozi kapitola, fanousek je lovek, ktery je v aktivnim kontaktu
s ostatnimi fanousky, vytvaii si k obsahu citovou vazbu a jeho fanouSkovstvi pronikd i do jeho
osobniho Zivota a identifikace. Takovy cloveék casto vytvaii isvilly vlastni obsah spojeny
s pfedmétem jeho zajmu. Na druhou stranu ndsledovatel/sledujici miize projevit zajem o stejny
obsah jako fanousek, ale tento zajem se jiz nepropisuje do jeho socidlni identity (Tulloch a Jenkins,
1995, s. 23). Nasledovatel/sledujici se tedy nezapojuje do komunity ostatnich fanouskd, nevytvari

vlastni obsah a jeho z4jem 1 pozornost k danému obsahu muze fluktuovat. Jak Hills (Hills a Greco,

81 poznatek vychazi z osobniho dlouhodobého pobytu v K-pop komunite.
82V textu od Jenkinse a Tullocha oznagovén anglickym slovem ,,follower*.
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2015, s. 152) uvadi, takovi lidé ,, nevytvareji svoji kulturni identitu prostiednictvim konzumace
médii . Zatimco fanousek je tedy plné ponoten do ptedmétu svého zajmu, ndsledovatel/sledujici
se o tento predmét zajima pouze do jisté miry a objekt jeho zajmu nepohlcuje celou jeho identitu.

Graficky lze vztah vii¢i fanouskovskému obsahu vyjadiit nasledujicim grafem. Fanousek
je zde pIln¢ obklopen fanouskovskym obsahem, zatimco ndsledovatel/sledujici je jim ovlivnén

pouze okrajove.

fanousek
nasledovatel/sledujici

fanouskovsky obsah

Schéma 1: Vztah k fanouskovskému obsahu

V ramci fanouSkovské komunity je mozné vypozorovat, Ze fanouSci zaujimaji v ramci
komunity rtzné role podle kterych lze fanouSky také kategorizovat. Tyto role jsou ve velké mife
spojené s tim, jaké aktivity fanousci provozuji a jakym zptisobem jejich ¢innosti ovliviiuji ostatni.
Z tohoto pohledu déli Jansova (2020, s. 128—-134) fanousky na Sest typu: pravidelné prijemce,
pozorovatele, podporovatele, tviirce, experty a obchodniky. Pro toto déleni vychézi z typologie
Tullocha a Jenkinse vySe, a dale z Abercrombie a Longhurst® a svych vlastnich vyzkumi
(Jansova, 2020, s. 127). Pravidelného prijemce definuje jako fanouska, ktery nevykazuje znamky
hlubsiho z4jmu o obsah nebo text a nezapojuje se do diskuze s ostatnimi fanousky, pokud to neni
nezbytné nutné (Jansova, 2020, s. 127-128). Pozorovatelem je fanousek, ktery se aktivné
nezapojuje do fanouskovského déni a komunikace s ostatnimi fanousky, ale aktivné pfijima obsah
generovany z meédii 1 ze stran fanouska (Jansova, 2020, s. 128). Podporovatel je aktivni v podpote
a Sifeni obsahu (napf. komentovanim, sdilenim) a zapojuje se do akci vytvofenych ostatnimi
fanousky (napf. financni sbirky), ¢imz podporuje tvorbu a texty ostatnich, sam ale Zadné
neprodukuje (Jansova, 2020, s. 129-130). Aktivni na poli tvorby jsou fanousci tvirci, ktefi
vytvafeji vlastni kreativni artefakty v rliznych podobach (napi. videa, kresby, fanfikce) jako

odezvu na originalni obsah (Jansova, 2020, s. 130). Fanousci experti jsou poté nejaktivnéjSim

83 Abercrombie a Longhurst (1998, s. 138) nabizeji kategorizaci fanouski na fanousky, kultisty a nadsence. Predstavili
také (s. 148) kategorie drobny producent a konzument. Publikaci nebylo mozné dohledat s pfistupem ke vSem jejim
castem. Presné definice téchto kategorizaci od Abercrombie a Longhurst tedy nejsou v textu této prace zahrnuty.
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typem fanouska, ktery se ¢inorod¢ zapojuje do chodu komunity (Casto zaujima vedouci pozici
v ramci této skupiny), poradd setkani fanouskll a disponuje nejvétSsimi znalostmi (Jansova,
2020, s. 131). Posledni kategorii jsou fanousSci obchodnici, ktefi vytvéieji zbozi pro ostatni
fanousky v reakci na fanouskovskou poptavku tam, kde oficidlni zbozi zcela nenapliiuje potieby
nebo ptani fanouskl (Jansova, 2020, s. 132).

Vyse zminéné role tviirce, expert a obchodnik jsou typické aktivnim vytvarenim vlastniho
obsahu. Toffler (1980, s. 283) zavedl pro tento konkrétni typ konzumentt pojem ,,prosumer* jako
spojeni slov ,,producer® (Cesky ,,producent”) a ,,consumer* (Cesky ,konzument*). Tschmuck
(2016, s. 27) definuje takového cloveka nasledovneé: ,, Prosumer je osoba, ktera konzumuje to,
co sama vyprodukuje “.

Specifickym typem fanouska je také ,,fan-academic®, tedy ,,fanousek akademik®. Jedna se
o fanouska, ktery ,,pouziva akademickou teorii v ramci svého fanouskovského psani a tvori
konstrukci ucené fanouskovské identity (Hills, 2002, s. 19). Takovy fanousSek je soucasti
akademické obce a zaroven také soucasti zkoumaného fandomu, v rdmci kterého vytvari texty.
Tato pozice dava akademikovi jedine¢nou vyhodu znalosti dané¢ho fandomu, jeho procesi
a zvyklosti (Jansova, 2020, s. 64).

V K-pop komunité se vyskytuji vSechny vyse popsané typy fanousk.
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5 Fandom

Stejné jako pojem K-pop také pojem fandom s sebou nese problematiku jasného definovani
a vymezeni tohoto terminu. Kang, Kim, Yang, Park, Ko, Lee a Han se ve své studii (2022, s. 1482)
pro zakladni definici tohoto pojmu obraci k Duffettovi®*: , fandom Ize obecné definovat jako
skupinu fanouskii, kteri jsou posedli popularni kulturou“. Jansova (2020, s. 65) popisuje fandom
blize jako skupinu fanouski, kteii se ,, sdruzuji okolo konkrétniho obsahu ci jeho casti“. Fraade-
Blanar a Glazer (2017, s. 10) na tyto obsahy odkazuji jako na ,,fan objects* (v Ceském jazyce
,fanouskovské objekty*), kterymi miize byt celebrita, kniha, organizace aj. Oznacuji je za
sttedobod, kolem kterého se soustiedi fanousci (Fraade-Blanar a Glazer, 2017, s. 33) a diky kterym
jsou fanousSci inspirovani k riiznym aktivitdm (Fraade-Blanar a Glazer, 2017, s. 10). Tyto aktivity
poté zahrnuji do vlastniho vysvétleni pojmu ,.fandom* (Fraade-Blanar a Glazer, 2017, s. 7):
, Fandom poukazuje na struktury a praktiky, které se tvori kolem kousku popularni kultury*.
Nabizeji tak dalsi definici pojmu, ve které se jako priorita uvadi, ze ,, fandom nepopisuje to, ¢im
nekdo je, ale to co dela* (Fraade-Blanar a Glazer, 2017, s. 32). Také Hills (Hills a Greco, 2015,
s. 150) upozoriiuje na to, ze fandom je mimo jiné sérii riznych aktivit. Tyto aktivity a ¢innosti
poté definuji nejen fandom, ale také samotné fanousky (viz ptedchozi kapitola). Hills dale dodava
(Hills a Greco, 2015, s. 149), Ze definovat fandom je znacné obtiZzné pro vysokou variabilitu
¢innosti a kontexti, ve kterych jednotlivé fandomy pisobi. Napiiklad Macek (2006, s. 31) definuje
fandom ve své knize zaméfené na Ceska sci-fi periodika jako ,, organizované hnuti fanousku
fantastické literatury “. Jeho definice je tedy patrné€ ovlivnéna kontextem, ve kterém vznikla.
Vyse zminéné definice mohou byt pouzity pro zakladni popis jakéhokoli fandomu, ale jiz
dale nevypovidaji o povaze a specifikacich, které ,,fandom* odliSuji od ostatnich skupin lidi
a komunit, které se slucuji kolem konkrétniho obsahu. Hills (Hills a Greco, 2015, s. 149) se tak
ptiklani k tomu nejdfive si ur€it, s jakym fandomem pracujeme, a aZ poté tento specificky fandom
definovat. Pro tuto identifikaci nabizi naptiklad zaméteni se na to, jak dany fandom pracuje,
v jakém kontextu pracuje a na co nebo koho je fandom zaméten (Hills a Greco, 2015, s. 149).
Na stejnou problematiku upozoriiuje také Sandvoss (2005, s. 4), ktery vyzdvihuje skutecnost,
ze fandomy jsou vétSinou zkoumany v rdmci malé skupiny fanouskt a v urcitém kontextu. Tim
vznikaji definice popisujici konkrétni skupinu fanouskii zkoumanou za konkrétnich podminek.
Nabizi se tak otazka, zda je tedy mozné vytvoftit definici, kterd by dostate¢né popisovala fandom

a zaroven byla pouzitelnd pro vSechny typy fandomi, nehledé na jejich specifické Cinnosti

84 Zdrojem citace je publikace: DUFFETT, Mark. 2013. Understanding Fandom: An Introduction to the Study
of Media Fan Culture. Bloomsbury Publishing. ISBN 9781623565855. Tuto publikaci nebylo mozné pro pfimou citaci
ziskat v celém znéni.
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a praktiky. Pro zékladni oznaceni fandomu jsou definice od Jansové, Duffetta a Fraade-Blanar
a Glazer dostacujici, pro blizs§i ur¢eni konkrétniho fandomu je vSak zapotiebi tento fandom
nejdiive zkoumat.

»K-pop fandom* bychom mohli z hlediska zaméteni této prace definovat jako ,,skupinu
fanouska, ktefi se sdruzuji kolem obsahu vytvoreného konkrétnimi korejskymi hudebnimi
spole¢nostmi a jejich umélci, a to za Gcelem cilené aktivni podpory, kterd je sméfovana smérem
k idolim nebo ostatnim fanousktim, a s cilem ptispivani do tohoto obsahu v ramci daného fandomu

1 mimo né¢j*.
5.1 Identifika¢ni prvky K-pop fandomu

Jednim z charakteristickych ryst K-pop fandomu je identifikace fanouskt s uré¢itym fandomem,
ktera probiha prostfednictvim nékolika prvki. Tyto prvky jsou jasn¢ definované a fanousci jedné
skupiny se s jejich pomoci odliSuji od fanouski skupiny druhé — naptiklad béhem koncertti (Popa
a Lowensteinova, 2018, s. 295-296). Jedna se piedeviim o barva fandomu® (Popa
a Lowensteinova, 2018, s. 295), jméno fandomu (Popa a Lowensteinova, 2018, s. 295) a logo
skupiny®®. Tyto typy identifikace vytvéieji zpravidla hudebni spole¢nosti a nabizeji tak fanouskiim
moznost ztotoznéni se s ostatnimi fanouSky daného interpreta skrze tyto sdilené elementy.
Konkrétné ptifazenou barvu fandomu oznacuje Choi a Maliangkay (2015, s. 10) za ,,symbol
spojent a bilaterdIniho vlivu mezi priimyslem a fanousky . Vybér jména fandomu, barev®’ a loga
je doprovéazeno vysvétlenim, pro¢ byly jednotlivé prvky vybrany, a Casto je jejich vyznam
navzajem provazan®®. Skupiny poté pouzivaji jméno fandomu pro oslovovani svych fanouski
a jejich oficialni merchandise je oznaceny oficidlnim symbolem skupiny ¢i fandomu. K-pop
skupiny tak skrze tyto prvky komunikuji se svymi fanousky a fanousci diky témto prvkim citi
vEtsi sounalezitost se svymi oblibenymi interprety.

Nézev fandomu proniké také do sebeidentifikace fanouskl. K-pop fanousci maji tendenci

vyjadiovat svoji pfislusnost k danému fandomu oznac¢ovanim sami sebe fandomovym nazvem.

85 Zatimeo prvni generace K-pop idolii byly identifikované pouze jednou barvou, zvySujici se pocet debutujicich
skupin vytvofil nutnost pfifadit fandomim vice barev najednou. Piikladem skupina GWSN ma Ctyfi oficialni
fandomové barvy (gwsn.official, 2018).
86 Neékteré hudebni spolecnosti vytvareji oficialni loga nejen pro hudebni skupinu, ale také pro samotné fanousky.
Prikladem skupina BTS, ktera se identifikuje pod jednim logem, zatimco pro své fanousky ARMY vytvofila logo jiné
(HYBE LABELS, 2017).
87 Hudebni spolecnosti vzdy zvetejituji pfesny pantone odstin. Pantone je systém kategorizace barevnych odstind,
kdy kazdy odstin ma svij unikatni kod. PANTONE kody barev dostupné z: https://www.pantone.com/).
8 Fandomova jména maji Casto sviij vlastni vyznam a mnohdy dopliiuji nazev samotné skupiny. Naptiklad div¢i
skupina LE SSERAFIM dostala sviij nazev preskladanim pismen z anglického ,,I'm fearless* (v ¢eském jazyce ,,Jsem
nebojacny/neohrozeny*‘) a fandom této skupiny se jmenuje FEARNOT (v ¢eském jazyce ,,neboj se) (HYBE LABELS,
2022).

35



Bc. Tereza Benesova, K-POP komunita a fanfikce

Neftikaji tedy o sob¢ ,,Jsem fanousek skupiny BTS“, ale ,,Jsem ARMY“, protoze ARMY je nazev
fandomu skupiny BTS. S podobnym modelem fandomové identifikace se mizeme setkat také
v zapadni hudebni produkci®. Narozdil od K-pop hudby jsou zde fandom nazvy zpravidla
vytvorené a odhlasované samotnymi fanousky a nejedna se o oficialn¢ vyhladseny nadzev agenturou
interpreta. Zapadni hudebni télesa také ve velkém nevyuzivaji identifikace prostiednictvim nazvu,

barev a loga propojenych elaborativni interpretaci kazdého prvku.
5.2 Aktivity K-pop fandomu

Fandomové aktivity jsou zamétfené predevSim na podporu ostatnich a mizeme je délit na tii
kategorie: podpora K-pop idoli’’, podpora K-pop fanouskii a podpora mimo hudebni primysl.
Tyto kategorie lze dale délit na dvé podkategorie a to fyzick4’! (neboli offline) aktivita a virtualni®?

(neboli online) aktivita®®. Aktivity K-pop fanouskii lze graficky vyjadfit takto:

Aktivity K-pop fanouski

podpora podpora podpora mimo
K-pop idoll K-pop fanouski hudebni priimysl
| virtualni (online) | | virtualni (online) | | virtualni (online) |
| fyzicka (offline) || || fyzicka (offline) || || fyzicka (offline) |

Schéma 2: Grafické znazornéni mozného zakladniho délent aktivit K-pop fanouskii

Cinnosti ve v§ech téchto kategoriich vykonavaji fanousci samostatné nebo v kolaboraci
s dalSimi fanousky v rdmci jednoho fandomu. Mize dochézet také k ,,fandomové spolupraci®,
béhem které se spoji fanousci rznych K-pop skupin s cilem navzijem tyto skupiny podpofit
(Kang, Kim, Yang, Park, Ko, Lee a Han, 2021, s. 1482). Pro organizovani (a sdileni) aktivit
vyuzivaji fanousci socialni sit¢ a to pfedevsim platformy YouTube, Facebook a Twitter (Choi

a Maliangkay, 2015, s. 8).

89 Napiiklad fanousci zpévacky Taylor Swift si fikaji Swiffies.
% Jednotlivych K-pop uméleti nebo celych K-pop skupin.
1 Fanousci jsou v tomto piipadé fyzicky ptfitomni na mist¢ vykondvané aktivity nebo je vysledek jejich aktivity
fyzicky uchopitelny.

2 Fanousci v tomto pfipad¢ vytvareji aktivity ve virtualnim prostiedi nebo vysledek jejich aktivit existuje pouze ve
virtualni podobé¢.
93 Zakladni déleni aktivit se opira o dé€leni na online a offline aktivity K-pop fanouskda, které ve své praci predstavila
Doksanska (2017, s. 12 a 25). Tato prace jeji déleni dale dopliuje a rozsifuje.
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Nasledujici text priblizuje zékladni oblasti, ve kterych K-pop fanousci vyjadiuji svoji
podporu pro K-pop specifickym zptisobem. Tyto ¢innosti mohou déle odlisit K-pop fandom od

fandomu ostatnich hudebnich zanru.

Podpora K-pop idoli

Fanousci podporuji své oblibené umélce nédkupem hudebnich alb a dalSiho ptfidruzeného
merchandise (v ¢esting ,,zbozi*), které skupina vydava. Pro K-pop fanousky je naptiklad typicky
cileny nakup hudebnich alb po né¢kolika kusech. Alba mnohdy obsahuji sbératelské fotky idola
nebo pozvanky na fan meeting (Kyung Hyun Kim, 2021, s. 37). Tyto bonusy v hudebnich albech
mohou byt pro nékteré idol skupiny podstatnou soucésti jejich alb. Zajistuji totiz, Ze si fanousci
koupi ne jedno, ale vice alb pro ziskdni vSech zahrnutych bonusii, ¢imz hudebni spolecnosti
generuji vétsi zisk. K-pop fandomy dale ptipravuji pro idoly Siroké spektrum projektii. Prikladem

t%4, pronijem reklamnich ploch pro vyvéseni plakatl piejici idolim vse

bannery na koncer
nejlepsi®, objednani jidla pro skupinu a jejich doprovod®® nebo zasilani darki k narozenindm
a vyroci.

Ve virtualnim prostfedi podporuji fanousci své idoly naptiklad cilenym opakovanym
sledovanim nejnovéjsiho hudebniho videoklipu pro navyseni poc¢tu shlédnuti, vytvorenim hashtag
kampané pro zviditelnéni skupiny nebo hromadnym hlasovanim v anketach s cilem ziskat pro
skupinu hudebni ocenéni (Kang, Kim, Yang, Park, Ko, Lee a Han, 2021, s. 1483). Pro tyto aktivity
je K-pop fandom schopen rychlé mobilizace a vyuziva vSech dostupnych prostfedki. Fanousci tak

naptiklad sleduji hudebni videoklip na n€kolika zatizenich najednou nebo si pro online hlasovani

vytvoii nékolik u¢th pro navySeni hlasovacich moznosti.

Podpora K-pop fanouskii

V ramci jednotlivych fandomi fanousci podporuji nejen své oblibené umélce, ale také ostatni
fanousky a svoji aktivitou pfispivaji k obsahu, ktery je poté ur€eny primarné pro fanouskovskou
obec. Tyto aktivity jsou zalozené na vymeéné ,,dark* alias poskytnuti ¢asu, talentu, uméleckého
dila nebo schopnosti ostatnim fanouskiim bez vyzadovani jakékoliv platby (Hellekson, 2009,

s. 114) nebo protisluzby.

9 Banner je napis na papiru, ktery fanousci zvedaji béhem koncertu jako ukazku podpory skuping. Misto pojmu
,,banner* fanousci pouzivaji také oznaceni ,,slogan®.

%3 Fanousci vyuzivaji téchto reklamnich ploch piedevsim pro oslavu idolovych narozenin nebo dalsich vyznamnych
milnikd a vyro¢i (Herman, 2017; Fedorenko, 2021).

96 predevsim v Asii objednavaji fanousci tzv. food trucks (v ¢estiné ,,jidelni vozy*‘) na mista, kde jejich idolové nataci
serial, film, televizni pofad nebo na kterych maji jiny druh aktivit (Williams, 2021).
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Ve virtualnim prostiedi se fanousci aktivné ucastni diskuznich for, prekladaji materialy do
lokalniho jazyka (Shin a Kim, 2013, 257) nebo sdili sva fan videa®’, obrazky a pisi fanfikce®®
(Hellekson, 2009, s. 114-115). Fanousci sami pro sebe spravuji rozsahlé archivy screenshotli nebo
fanfikci, spravuji vlastni diskuzni féra (Hellekson, 2009, s. 115) a vytvafi informativni stranky
o svych idolech (napiiklad stranka KProfiles®”). Fanousci se angazuji také v poradani srazi'®
a dal$ich akci zaméfenych priméarné na podporu ostatnich fanouskt. Témito ¢innostmi je fandom

udrzovan v aktivnim stavu a fanouSkiim nabizi moznosti, jak uplatnit své dovednosti, ziskat

aktualni informace a byt v kontaktu s ostatnimi.

Podpora mimo hudebni primysl

K-pop fandomy jsou aktivnimi také na poli charitativni ¢innosti. FanouSci v rdmci fandomu
vytvareji prilezitostné penézni sbirky a vybrané penize poté posilaji ve jménu K-pop skupiny (nebo
relevantniho fandomu) riznym organizacim, ptipadné za vybrané penize kupuji dary, které pak
témto organizacim pieddvaji (Soo-min Bae, 2013). Tento typ fanouskovské aktivity pomaha
potfebnym a zarovei rozsifuje pozitivni povédomi o K-pop skupiné a jejich fandomu.

K-pop fanousci jsou také schopnymi aktivisty, ktefi vyjadiuji podporu v kampanich, které
se K-popu pfimo netykaji. Kuptikladu hnuti Black Lives Matter, které bojuje proti rasové
diskriminaci osob afroamerického plvodu. Fanousci se do tohoto hnuti zapojili pofddanim
finan¢nich sbirek a vyuzitim socialnich siti pro rozsifeni povédomi o této kampani (Reddy, 2020;

Lee, 2020).

Text vyse nastinil, Ze K-pop fandom je komunitné zalozeny a typicky pro svoji participacni
kulturu, ktera presahuje béZzny konzumerismus. K-pop fandom a jeho ¢lenové nenélezi ke skupiné
spottebiteld, ktefi si pouze nakupuji produkty, ale jsou vyznamnou soucasti chodu celého K-pop
odvétvi, na které maji znac¢ny vliv. I pfes nezanedbatelny pozitivni vliv, ktery fanousci diky svym
aktivitdm maji, je nutné zminit, Ze i v ramci K-pop komunity dochdzi k praktikam, které jsou
vnimany negativné a jejichz dopad je nepfiznivy. Napiiklad jiz zminéné ,,sasaeng fans®, jejichz
aktivity na podporu idolii mnohdy pfesahuji hranice zakona. K-pop fandomy se také potykaji
s produkovanim velkého mnozstvi odpadu, ktery vznika kvili nadbytecnému nakupu alb pro

benefity (Yang, 2022).

7 Fan videa jsou fanousky sestithané klipy z jiz existujiciho materidlu sdileného skupinou nebo videa pofizena
fanousky z koncertl, fan meetingii a dalsich akci.
98 Fanfikci je vénovana samostatna kapitola této prace.
%9 Dostupné z: https://kprofiles.com/
190 Naptiklad Festa Event 2023 organizovany fanousky skupiny BTS. Zdroj: bangtanczechia, 2023.
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6 Fanfikce a jeji podoby

Abbasova (2018, s. 26) ve své knize popisuje fanfikci jednoduse jako ,, derivat jiného textu . Jako
derivat jiného textu vnima fanfikce také Schwabach (2011, s. 8) a dopliuje, Ze se jedna o derivat,
ktery neni komeréné publikovany (jako tomu muiize byt u zdrojového textu, ze kterého fanfikce
cerpd). Bronwen (2007, s. 1) vysvétluje pojem fanfikce podrobnéji a to jako pribéhy napsané na
zéklad¢ prostiedi, zapletek a postav, které se nachazeji v jiz existujicich textech. Piper (2007, 2.1.)
nam predklada jesté hloubéjsi definici fanfikce jako ,,dilo medialnich fanouski, kteri si prisvoji
casti oblibeného textu, jez prepisi a znovu ho prezentuji v podobé, kterd jim a ostatnim fanouskiim,
se kterymi tuto praci sdili, predklada néco, co podle nich v puvodnim zdroji chybelo . Tato
definice koreluje s vysvétlenim od Jenkinse (2019, s. 236), Ze ,, Autori z Fad fanousSkii prvotni texty
nereprodukuji, ale spise jej prepracovavaji a prepisuji, opravuji ¢i vypousteji neuspokojivé prvky
a rozvijeji ty aspekty, které nebyly dostatecné vytezeny . Autoti fanfikci tak ptivodni texty dopliuji
svymi vlastnimi ptib&hy, naptiklad jako reakce na nedostateéné vysvétleni ptivodniho déje nebo
pisi o novych situacich, ve kterych by své oblibené postavy radi vidéli (Blazkova, 2022, s. 34).

Pojem fanfikce (v anglickém jazyce ,,fan fiction* nebo ,.fanfiction*) tedy znaci ptibchy
napsané fanousky urcit¢ho komeréniho ¢i medialniho textu, které vyuzivaji prvka z piivodniho
dila (naptiklad postavy a svéty), jehoZ autorem neni fanousek piSici dany fanfikéni text. Jedna se
tedy o fanouskovské texty, které jsou inspirované jinym dilem, poptipadé¢ o fanouskovskeé
adaptace'®! ciziho textu.

Fanfikce nemusi mit podobu pouze psaného piib&hu. Za separatni druh fanfikci bychom
mohli povazovat také fanouSkovska videa (tzv. fan videa). Narozdil od psaného textu vyjadiuji ve
fan videich fanousci své piibéhy sestiihanim videi, které zobrazuji jejich oblibené postavy nebo
celebrity. Zdrojem té€chto videi jsou originalni komercni videa, v ptipadé K-pop hudby napiiklad
hudebni videoklipy, televizni seridly nebo propagacni videa skupiny. Fanousci nejen ze vyjmou
puvodni narativ ze svého ptivodniho kontextu, ale ¢asto také doplnuji videa o vlastni titulky, ¢imz
zcela méni jeho piivodni vyznam (Jenkins, 2019, s. 310). Fan videa mohou byt doplnéna také
specificky vybranym hudebnim pozadim (Hellekson a Busse, 2006, s. 12), jez poté dopliuje
podtext, kterého chtéji fanousci docilit. Fan videa, stejné tak jako psané fanfikce, umoziuji
fanousklim vytvofit obsah, ktery odpovida jejich pfani a vypliuji jimi mezeru, kterd vznikla

ptvodnim komercnim dilem. V oblasti K-pop hudby se setkdme také s oznaenim ,,fan cam* jako

Y17 exikon literdrnich pojmiut tika, ze ,,Adaptované dilo se nachdzi na rozhrani mezi puvodnim dilem a textem
prizpiisobenym specifickym podminkdam a ciliim recepce . (Pavera a Vseticka, 2002, s. 10). V ptipadé fanfikci se tedy
muze jednat o ptizptisobeni piivodniho dila fanouskim a jejich potfebam ¢i pranim prostfednictvim napsani fanfikce.
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pojem pouzivany piedevsim pro popis videa, které bylo vytvorené samotnymi fanousky. Jedna se
predevsim o videa z koncertti nebo fan meetingt.

Fanfik¢éni svét miize byt vytvoren také pomoci obrazové produkce, kterd se oznacuje jako
Sfan arty* (Jansova, 2020, s. 57)'%2. Vétsinou se jedna o grafické zobrazeni toho, co fanousci
v ptivodnim textu postradaji, ale také toho, co ptivodni text piedstavil v psané formé. Mize se tedy
jednat o nakreslenou situaci, ktera byla v textu popsana, nebo také o fiktivni situaci, ve které¢ by
fanousci dané postavy radi vidéli. Jenkins (2019, s. 333) upozoriiuje také na existenci tzn. filk
pisni, které oznacuji pisn¢ vytvorené fanousky. Tento typ fanouskovské kreativity je pozorovan
1 v K-pop komunité€, ov§em ne v takové mife jako samotné psané fanfikce. Jsou to predevsim velké

fandomy, které se rozhodnou slozit a nazpivat pro svoji oblibenou skupinu vlastni piseri'®?.
6.1 Charakteristika fanfikci

Na zakladé¢ jiz feceného je patrné, ze fanfikce zaujimaji specifické misto v rdmci krasné literatury.
Tato prace na fanfikce nahliZi jako na samostatny svébytny zanr literatury, ktery pak zastfeSuje
zanry klasické (napt. komedie, fantasy). Tyto fanouskovské ptibchy jsou zalozené na vyuzivani
textll vytvorenych jinymi autory. Narozdil od ostatnich intertextovych dél se fanfikce opiraji
o konkrétni obsah, ktery neni mozné nahradit jinym zdrojem a ze kterého Cerpaji nad ramec
pouhého citovéani ptivodniho dila'®. Fanfikce jsou dale charakteristické také tim, Ze jsou vytvarené
amatérskymi fanousky spisovateli (Hellekson a Busse, 2006, s. 26), kteti sva dila sdileji s ostatnimi
v ramci jiz zminéné darové ekonomiky, tzn. bez cile zisku. Hellekson a Busse (2006, s. 26) kromé
amatérského zpracovani pfipisuji fanfikcim jako specifikum také komunitu, kterd se kolem
fanfikci vytvari, a samotné Sifeni a konzumaci fanfikci v rameci této komunity.

Dal$im zajimavym aspektem fanfikci je jejich relativné snadné produkce ze stran autort.
Jak Blazkova (2022, s. 34) uvadi ,.kdokoliv se miize stat autorem fanfikci“. Autor se musi
rozhodnout, na jaky fandom (nebo fandomy) bude fanfikci psat, rozumét originalnim postavam
a promyslet dé€j vlastniho ptibeéhu (Blazkova, 2022, s. 34). DalSim krokem je pak sepsani ptibéhu
a sdileni dila s ostatnimi. Tento proces se na prvni pohled shoduje s ¢innosti autorti vydavajicich
své originalni ptibéhy knizné, zasadni rozdil je zde v Sifeni dél a vztahu mezi autorem a Ctenarem.

Zatimco autor fanfikce mize sviij ptibéh sdm ihned sdilet (Gstné, online, v ti§téné podob¢), ptibeh

192 Jansova (2020, s. 57) oznacuje pojmem ,,fan art™ (neboli ,,fanouskovské umeéni*) veskerou fanouskovskou tvorbu,

kterou nadale d€li na uméni psané, obrazové a audiovizudlni.
103 Napfiklad pisen Love letters od fanouskid globalné popularni skupiny B7S
104y ptipad¢€ citovani mohou rtizni autofi pouzit rizné zdroje. Oproti tomu ve fanfikcich autofi vychazeji zpravidla

ze stejného zdrojového materialu (napft. filmu, knihy, televizniho serialu) a jejich zdroj tak neni mozné nahradit
zdrojem jinym. Upravu mohou vytvofit pouze dodanim vlastni fantazie.
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autora kniznich publikaci prochazi nakladatelstvim, které nejen Ze provadi korektury, ale ma také
moznost knihu odmitnout. Autor fanfikci mize byt v tomto ohledu flexibilngjsi a sdilet jakykoliv
text, ktery uznd za vhodny bez nevyzadané externi korektury ¢i restrikci. Jeho vztah se Ctenaii je
poté obousmérny: ¢tendii mohou bezprostiedné komentovat a reagovat na sdileny text a autor na
tuto zpétnou vazbu reaguje. Pfipominky ¢tenaiti mize autor také implementovat do svého dila
(Blazkova, 2022, s. 35) a ptizpUsobit tak text pfanim fanouskt. Oproti tomu vztah autora a Ctenate
v piipadé tiSténych publikaci je spiSe jednosmérného charakteru — autor nedostava od svych

Ctenafii pfimou zpétnou vazbu a jiz vydany text nemiize na prani ¢tenaiti menit.
6.1.1 Fanon a kanon

Fanfikce je fanouskovskd aktivita, kterd vznika v rdmci fandomu (Abbasova, 2018, s. 28),
ve kterém jsou tyto texty také vytvareny a ¢teny (Abbasova, 2018, s. 27). Fanfikce jako odpoved’

fanouskti na ,,fanouskovsky objekt“!%

vétSinou mimo fandomy nevznikaji. S ohledem na tuto
spojitost fanfikci s fandomem je dulezité vysvétlit také pojmy kdnon (v anglickém jazyce ,,canon®)
a fanon (v anglickém jazyce ,.fanon*). Kanon je piibéh v jeho pivodnim znéni tak, jak ho
predstavil originalni autor dila. Fanon je fandomem vytvotfeny a obecné piijaty obsah, ktery vznikl
mezi fanousky jako doplnéni kdnonu (Bronwen, 2007, s. 2). V praxi se tedy jednd o fanouSky
vytvofenou teorii k urcitému svétu, ptibéhu nebo postave, ktera je poté celym fandomem pfijiméana
jako obecny fakt Sifeny mezi fanousky jako validni doplnéni kdnonu (Bronwen, 2007, s. 2).
Informace v ramci fanonu, které byly vymysleny fanousky jako doplnéni piivodniho textu, se
v kanonu oficidln¢ nevyskytuji. A zatimco kdnon je pevné dany plvodnim textem, fanon je
povahou nestaly. Fanousci ho mohou neustdle ménit a upravovat (Bronwen, 2007, s. 2).

Fanfikce jako povidky vznikajici v rdmci jiz existujiciho fandomu predpokladaji ¢tenarovy
znalosti o postavach v piibézich se vyskytujicich a o situacich, ve kterych se tyto postavy v kanonu
vyskytly. Ctenéf se tedy k fanfikci obraci se znalosti kdnonického dila a autor fanfikce se tak pii
psani nemusi zaméetovat na popis nékterych vlastnosti nebo udalosti, které ctenar z kanonu jiz zna.
Toto s sebou nese jisté vyhody i nevyhody. Autor se miize zaméfit na popis pouze toho, ¢im chce

kanon doplnit. Novy fanouSek ale bez plné znalosti kdnonu nemusi jeho dilu plné porozumét.
6.1.2 Pozitivni aspekty fanfikce

Jednim z nespornych pfinosti fanfikci je umoznéni fanouskim daného obsahu dale s timto

komeréné vytvofenym svétem experimentovat. Blazkova (2022, s. 34) uvadi nedostatecné

103 Pojem piedstaven v kapitole ,,5 Fandom*.
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vysvétleni nékterych udalosti, neuspokojivy konec piibéhu nebo vytvoteni rozsifené¢ho pribéhu
pro urcité postavy jako diivody, pro€ se fanousci rozhoduji fanfikce psat. Jelikoz fanfikce doplnuji
pribéhy tam, kde z pohledu fanouskl nedoslo k vycerpani potencialu originalniho dila, dochazi
k podpote kreativity fanousku, ktefi se rozhodnou tohoto potencialu vyuzit. Pivodni svét je tak
doplnovan novymi piibéhy, u kterych potenciondlné nikdy nedojde k jejich vycerpani. Fanousci
¢tou fanfikce s cilem poznat dals$i moznosti piivodniho materidlu (Jenkins, 2019, s. 254), a protoze
maji moznost zazadat si u autorti fanfikci o ptib¢h na pfani, dochazi zde k neustalému dopliovani
puvodniho narativu v riznych verzich. Z pohledu ¢tenatt se také jedna o literarni dilo, do kterého
mohou sami aktivné zasahovat (napt. komentafi, hodnocenim, navrhy), coz mize vést ke vzniku
novych pfib&ha.

Dal§im nezanedbatelnym pozitivem je samotna dostupnost fanfikénich textii. Ctenéfi si
zpravidla mohou fanfikce ptecist online, zdarma a bez nutnosti slozeni poplatku za precteni nebo
vytvafeni uctl, skrze které by si mohli texty precist. Fanfikce také do jisté¢ miry udrzuji fandom
aktivni, ¢imz prispivaji nejen k produkci dalSich fanouskovskych materiali, ale také Sifeni

povédomi o piivodnim obsahu (v pfipadé této prace o danych K-pop interpretech).
6.1.3 Negativni aspekty fanfikce

Obecné kritiky tohoto Zanru obsahuji nedostatecnou kvalitu textu (Abbasova, 2018, s. 14), obsah
ptibéht smétujici prevazné k erotické fikci (Abbasova, 2018, s. 15) a v neposledni fad¢ také legalni
aspekt, kdy autofi vyuzivaji (licencovanych) postav a piibéht jinych autord pro své vlastni
piib¢hy. Kvalita déje nebo také kvalita samotného stylu psani (naptiklad gramatika) miize byt
ovlivnéna mnoha faktory. Pfedevsim je tfeba uvést, Ze fanfikce nejsou ve vétSin€ ptipadl napsany
zkuSenymi autory, ale lidmi, ktefi pisi povidky pro své vlastni potéSeni a nemaji pfedchozi
profesionalni zkuSenosti v psani textil na urovni spisovatelské ¢innosti. Nékteti autofi fanfikci pred
zvefejnénim své povidky konzultuji s tzv. beta-readerem. Tento Clovék si fanfikci piecte
a poskytne autorovi zpétnou vazbu tim, Ze text vrati s opravenymi gramatickymi chybami,
poznamkami ke struktufe textu a doporucenimi k piipadnym dal$im zmé&nam v textu (Hellekson
a Busse, 2006, s. 6). Jansova (2020, s. 81) takovému ¢tenafi fikd ,,fanouskovsky editor*. Jedna se
o fanouska, ktery v ramci darové ekonomiky pomaha autorim fanfikci zlepsit jejich texty. Autofi
hledaji beta-readery v diskuznich foérech, skupiniach v rdmci fandomu nebo na fanfikénich
portalech!%. Beta-reader tedy nemusi byt zkuseny editor a korektor, ¢imz mtize dojit k prehlédnuti

chyb v textu nebo nespravnym opravam.

106 Napiiklad publikacni portal Fanfiction nabizi samostatnou zalozku s nazvem ,,Betas®, ve které mohou autoti svého
beta-readera najit. Dostupné z: https://www.fanfiction.net/.
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S ohledem na dostupnost online fanfikci je nutné zminit také jejich nestabilitu. Jansova
(2020, s. 80) se o fanouskovskych artefaktech vyjadiuje jako o ,, potenciondlné nikdy
nedokoncenych projektech . Autor mize svij piibé¢h kdykoliv upravit, ale také nikdy nedokondit
nebo smazat, coz vede k nestabilité fanfikci v online prostiedi. Na internetu se tak nalézaji ptib¢hy,
které nebyly nikdy dopsané do konce a jejich potencial se tak vytratil. Obdobny nazor predklada
také Hellekson a Busse (2006, s. 6) s dodatkem, ze nedokonceny ptibéh vyzyva Ctenare k jejich
osobnimu zapojeni se (napt. komentafi). Fanfikce vytvotené a sdilené na internetu jsou sice snadno
Sifitelné, coz vede k rychlejsimu osloveni cilené skupiny, a umoznuji interakci mezi autorem
a ¢tenafem, na druhou stranu u nich ale neexistuje jistota, Ze dany text na internetu ptetrva.

S ptistupnosti je spojena také problematika voln¢€ dostupného nevhodného materidlu, ktery
nekteré fanfikce predstavuji. Konkrétné fanfikce se sexudlni tematikou. V ramci fanfikei se
setkavdme s oznacenim ,,PWP* neboli ,,plot? what plot* pro fanfikce, které explicitné popisuji
sexualni akt a neobsahuji dé¢jovou linii jako takovou (Goldmann, 2022, s. 15). Jedna se tedy o druh
voln¢ ptistupné psané pornografie. Takové piibéhy se nachazeji na strankach, které neovétuji
Ctenafiv vék a mohou se tak dostat i k nezletilym ¢tenarfim. Pfikladem stranky s fanfikénim
materidlem, kterd upozortiuje na nevhodny obsah, je Adult-Fanfiction.org'®’. Pro &teni fanfikci na
této strance musi Ctendf specialné kliknout na tlacitko ,,Je mi 18 let ¢i vice®, které se nachazi pod
vysvétlenim, Ze je strdnka zaméfena pouze na dospélé ctenafe. Obdobny mechanismus pouziva
také stranka Archive Of Our Own'% ktera pred étenim fanfikci s obsahem pro dospélé upozoriiuje
Stenafe, Ze nasledujici text mize mit nevhodny obsah. Ctenai musi pro pieéteni takto oznagené
fanfikce nejdfive odkliknout, Ze chce byt na dany text pfesmérovan navzdory tomu, ze muize
obsahovat nevhodny material.

V neposledni fadé€ je nutné upozornit také na to, Ze si néktefi fanousci mohou na zékladé
fanfikci vytvoril mylné piedstavy o tom, jaky vztah mezi osobami (v piipadé RPF!?) skute¢né

existuje.
6.2 Distribuce fanfikci

Za prvni fanfikce miizeme povazovat ustni sdileni piib¢hii, béhem které¢ho si kazdy vypraveéd
pfidal do ptivodniho ptibéhu své vlastni informace nebo si vymyslel dalSi dobrodruzZstvi

oblibenych postav (Blazkova, 2022, s. 31). Ve svém pocatku se tedy fanfikce nevyskytovaly

107 Dostupné z: https://www.adult-fanfiction.org/. Tato stranka je specificky zamétend na fanfikce s obsahem pro
dospélé osoby.

108 Dostupné z: https://archiveofourown.org/.

109 RPF se vénuje samostatna kapitola této prace.
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v psan¢é podobé¢. Prvni psané fanfikce nebo texty jim podobné vznikaly za starovéku, kdy si autoti
vypijéovali postavy z cizich dél pro vlastni piibéhy (Blazkova, 2022, s. 31)!10,

S rozsifenim fandomt kolem popularni kultury zacaly vznikat dalsi kandly distribuce
fanfikei, jednim z nich bylo vydavani fanfikci v tzv. zinech'!'!. Ziny mély podobu zkopirovanych
fanouskovskych textl, které byly nejcastéji svazané do podoby Casopisii (Jenkins, 2019, s. 230).
Tyto Casopisy fungovaly jako sborniky textli od riznych autord, které byly zaméfené na urcity
medidlni obsah (Jenkins, 2019, s. 230). Tyto amatérské publikace se §ifily mezi ostatni fanousky
prostiednictvim neoficidlnich nakladatelstvi vedenych samotnymi fanousky (Jenkins,
2019, s. 232). Ziny bychom mohli zatadit do formy jiz zminéné darové ekonomiky, jelikoz se
jednalo o nevyd¢leéné publikace, které pokud se prodavaly, pak pouze za sumu vyrobnich naklada
(Jenkins, 2019, s. 232). Autofi, jejichz fanfikce byly v téchto casopisech publikovany, navic
dostavali svlij vytisk zdarma, coZ Jenkins uvadi jako jednu z motivaci fanouskl psat (Jenkins,
2019, s. 232).

V dnesni dobé se hlavni distribu¢ni sit¢ pro sdileni fanfikci nachazeji na internetu
(Schwabach, 2011, s. 8). Fanfikce vytvofené online miizeme oznacit pojmem ,born-digital

literature®!'?

nebo ,.digital fiction* (Fathallah, 2018, s. 573). Jedna se o texty, které jsou napsané
a nasledné editované a sdilené v online podobé (Gajdosova, 2022, s. 13)!13. Vysledny text poté
¢tenafi Ctou na obrazovce, nikoliv v tiSténé podobé (GajdoSova, 2022, s. 13). Tento typ vytvareni
a distribuovani textll v sob& nese nesporné vyhody. PiedevS§im interaktivita a multi-modalita jsou
vlastnosti, které pfedchozi tisténé fanfikce postradaly. Autor totiz miZe text kdykoliv upravovat,
obohatit ho o obrazy i videa a pomoci online odkazii odkazovat z jednoho textu na druhy.
Online prostfedi umoZziuje také pfimou interakci mezi ¢tenarem a autorem. Narozdil od tiSténého
média mohou Ctenafi text komentovat, pridavat k nému své vlastni ndpady nebo pfani a snadno ho
sdilet s ostatnimi. Autor na tuto zp&tnou vazbu muiize reagovat a piipadné svij piibeh upravit na
zaklad¢é poznatkil a poznamek od ¢tenait (Blazkova, 2022, s. 35). Dochazi tak k nééemu, co
Gajdosova (2022, s. 14) oznaluje za ,, oboustrannou interakei . Ctenaf zde texty pouze nepiijima
(jako je tomu u tist€né formy distribuce), ale ma moznost na n¢€ reagovat a navazat s autorem textu
dialog.

Za ucelem sdileni fanfikci online si autofi vytvareji online profily na publikacnich

portalech a forech, které jim poté umoziuji Sifit jejich tvorbu. NejznadméjSimi portaly jsou

10 Blazkova (2022, s. 31) uvadi naptiklad vyptjceni Homérovi Heleny Trojské pro pfibéhy napsané Euripidem,
Aristofanem a Ciceronem.

" Zin je zkracena verze slovniho spojeni ,,fan magazine* (Schwabach, 2011, st. 9).

12y geském jazyce ,,digitalné zrozena literatura® neboli ,,literatura zrozena v digitalni podobé&*.

13 Literatura, ktera vznikla v offline podob¢ a byla poté pfevedena do online formatu (napt. oskenovanim), se poté
oznacuje pojmem ,,digitalizovana fikce* (Fathallah, 2018, s. 573).
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Wattpad''?, Archive Of Our Own, Fanfiction.net'’” a stranka Asianfanfics'’%, ktera se zamétuje
specialné na fanfikce z oblasti asijské pop kultury. Fanfikce ¢eskych a slovenskych autorti se na
téchto zahrani¢nich strdnkach nachéazeji také, jejich lokalizace mize byt ale obtiznd. Jednim
zdtvodil je absence &eskych nazvii povidek'!” a pouziti anglické kategorizace povidek.
Na socialnich sitich se ¢esti a slovensti autofi 1 ¢tenaii fanfikci sdruzuji naptiklad ve skupiné na

Facebooku''$

a poté kolem jednotlivych profilli autori na ostatnich socidlnich platforméch
(pt. Instagram &1 Twitter/X). Autoti fanfikci si za ucelem sdileni svych povidek zakladaji také
osobni blogy'!?. V ¢eském prostiedi byla vyuzivana naptiklad stranka Blog.cz. Roku 2020 prestala
ale tato stranka existovat (Kilian, 2020).

Prestoze digitalni média usnadnila ptistup k fanouskovskym texttiim, n¢ktefi autoii K-pop
fanfikei vydavaji své povidky také v knizni podobé. V takovém piipadé se jedna o vydani
tzv. viastnim nakladem, kdy si autoti kompletuji texty sami a nasledné objednavayji tisk svych knih

jednorazové piimo u vyrobce!'?

. Knihy jsou takto tiStény v nizkém ndkladu a v mnozstvi
odpovidajici po¢tu étenait, ktef o knihu projevili v predprodeji zajem'?!. Své knihy mohou umistit

122 na kterych si ¢tenafi objednaji knihu, ktera je pro

také na ,,print on demand‘ webové stranky
n¢ nasledné na jejich vyzadani vytisténa. Autofi, ktefi se rozhodnou své fanfikéni texty vydat
témito zpiisoby v knizni podobé, maji plné ve své moci rozhodnuti, jak bude jejich text vypadat.
Fanfikce, které jsou vytiS§t€éné pouze jednou a pro urcity pocet lidi, se mohou navic stat
1 sbératelskym artefaktem, jelikoZ publikované piibéhy mohou existovat pouze v tiSténé

123

podobé

14 Dostupné z: https://www.wattpad.com/.

13 Dostupné z: https://www.fanfiction.net/.

116 Dostupné z: https://www.asianfanfics.com/.

17 Neéktetd autofi pouzivaji nazvi anglickych a az podle popisu daného dila se ¢tenaf dozvi, zda se jedna o dilo psané
v Ceském, slovenském nebo jiném jazyce.

18 K onkrétng ve skupiné s nazvem ~~ ¥ KPOP CZ/SK Fictions ¥ ~~, ktera vznikla roku 2014.

19 Blogy jsou samostatné online stranky, které si autoii kompletné spravuji sami. Autofi maji napiiklad moznost urcit

si celkovy vzhled stranek nebo na sviij blog umist'ovat rizné obsahy (videa, obrazky, texty aj.). Narozdil od zminénych
platforem nabizi blogy vy$si flexibilitu tiprav vzhledu a obsahu stranek.

120 Tisk v malém nakladu od jednoho kusu je mozny napiiklad na strance http://www.librix.eu/cz.

121 Naptiklad The YunJae Anthology, kniha povidek, na kterou autor projektu vyhlasil v roce 2010 piedprodej. Kniha
byla poté vytisténa pouze pro fanousky, ktefi si o knihu zazédali. Kniha byla k objednani pouze jednou a fanfikce v ni
zahrnuté nejsou mimo tuto publikaci voln¢ dostupné na internetu. Zdroj: The Yunjae Anthology Project, 2010.

122y geském jazyce ,.tisk na vyzadani“. Pfikladem zahrani¢ni stranka www.lulu.com.

123 Viiz jiz uvedeny priklad The YunJae Anthology knihy.
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6.3 Kategorizace fanfikci a subZanry

Zatimco televizni a knizni produkce uptfednostiiuje zanry daného ptibéhu, u fanfikci jsou ptib&hy
rozliSovany piredevSim podle postav, které se v textu objevuji a vztahu, ktery mezi témito
postavami fanfikce popisuje.

Zakladni kategorizace fanouskovskych ptib¢htl je odvozena podle toho, jaky vztah je ve
fanfikci popisovan. Setkavame se tedy s oznaenim ket (zkratka pro ,,heterosexudlni®) pro povidky
popisujici heterosexudlni vztahy postav (Jansova, 2020, s. 86), gen (zkratka pro ,,general®) pro
povidky popisujici obecny, tedy pratelsky nikoli romanticky, vztah postav (Jansova, 2020, s. 86)
a slash znacici povidky popisujici vztah osob stejného pohlavi (Jenkins, 2019, s. 265). U tohoto
oznaceni je zpravidla dale upfesnéno jaké postavy se budou v pfibéhu vyskytovat s informaci
o tom, jak explicitné je dany vztah v textu popisovan. Jako ptiklad explicitnosti mizeme uvést fluff’
oznacujici ptibéhy na romantické nesexudlni urovni a smut, ktery oznacuje sexualné explicitni
texty (Jansova, 2020, s. 98). Fanfikéni texty dale predstavuji kromé bézné uzivanych zéanra
(romance, drama, detektivka aj.) dal$i podzanry, které blize specifikuji zaméfeni daného textu.
Kuptikladu hurt/comfort'** popisujici povidky, kde se jedna postava stara o druhou (Hellekson
a Busse, 2006, s. 10-11), mpreg'® oznacujici povidky, ve kterych je muzska postava t&hotnd
(Hellekson a Busse, 2006, s. 11) a episode fix, ktery znac¢i ptepsani nékterych pasazi pivodniho
textu (Hellekson a Busse, 2006, s. 11). Tato déleni fanfikci (popis vztahii postav a podzanry)
bychom mohli zafadit do jiZ zminovaného fan speaku, protoze se jedna o pojmy vytvoiené
fanousky, které jsou pouzivané v ramci komunity fanouskl fanfikci.

Fanouskovské texty mohou byt kategorizovany také podle délky, a to na one-shot pro texty
o jedné kapitole a chaptered (Cesky ,kapitolovka®) pro oznaceni fanfikci o vice kapitolach.
V souvislosti s délkou textu je pouzivano také oznaCeni drabble, coz je fanfikce pod sto slov

(Jansova, 2020, s. 98).

6.4 RPF — Real Person Fiction

Doposud popsana fanfikce predstavuje jakykoliv pfibéh, ktery fanousek napiSe v inspiraci nebo
navaznosti na ptivodni dilo (televizni serial, knihu, film atd.). V ptipadég, Ze fanousci pisi fanfikce
na postavy v takovych komerc¢nich textech, jedna se pouze o fanfikci na dané postavy. V piipade,
ze se ale rozhodnou psat fanfikce o skute¢nych osobach (naptiklad povidky o samotnych hercich

postavy piedstavujici) jednd se o jiz specificky vymezeny typ fanfikce kterou je tzv. Real Person

124y prekladu ,,zranéni/komfort*.
125 7kratka vychdazi z anglického oznaceni ,,male pregnancy* (Goldmann, 2022, s. 18).
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Fiction (zkricené RPF, do c&estiny mozné pielozit jako ,fanfikce na skute¢né osoby*)!%S.

Abbasova (2018, s. 28) upozoriiuje na to, ze prestoze nejsou tyto fanfikce zalozené na textech,
ale na skutecnych osobach, jejich vysledkem je text vyuzivajici textové fanfikéni prostredky,
a proto se RPF do fanfikci radi také.

RPF vznika fanouskovou subjektivni interpretaci charakteru celebrity, béhem které si
fanousek vybere, jaky aspekt dané osobnosti ve svych piibézich podpoii a ktery ptehlédne (Piper,
2015, 2.2). Vznikne tak pfibé¢h zalozeny na redlném chovani a vystupovani dané celebrity,
doplnény o piib¢h vymysleny samotnym fanouskem.

RPF je typ fanfikci, ktery bude tato prace dale ve vyzkumné ¢asti zkoumat, jelikoz K-pop

fanousci v ramci fandom pisi své povidky na existujici osobnosti — idoly.
6.4.1 Pravo a RPF

Fanfikéni texty popisujici skutecné osoby se mohou stat vzhledem ke své povaze kontroverznim
tématem a nastolit otazky, nakolik jsou tyto texty etické (Jansova, 2002, s. 93-94) a v souladu se
zakony a pravy. Jelikoz pravni problematika ptesahuje rdimec mého studijniho oboru a téma této
prace, budou v nasledujicim textu predlozeny pouze informace o zakladnich pravech obou stran
(autor a celebrita). Pro ucelenéjsi pohled na pravni problematiku fanouskovskych uméleckych d¢l
doporucuji naptiklad akademickou praci Macakové (2022) Dila fanouskii a autorské pravo a praci
Zorneroveé (2019) s nadzvem Fanfiction z pohledu informacni etiky, kterd se vénuje pravnim
a etickym pftistuptim pii psani fanfikci.

Autofi fanfikci piSi RPF v ramci svého prava na svobodu projevu a umélecke tvorby tak,
jak toto pravo pro kazdého ob&ana vymezuje Ustava Ceské republiky. Jejich piib&hy spadaji také
do autorského zakona, jehoZz pfedmétem jsou literarni dila vytvofena na zéklad€ autorovy tvirci
¢innosti a v objektivné vnimané podobé¢ (Jakl, 2017, s. 208). Fanfikce jako literarni dilo spadaji
také do prava na ochranu dusSevniho vlastnictvi autora (Jakl, 2017, s. 30). V piipad¢ RPF se ale
jedna o piibéhy o skute¢nych osobéach a dochazi tak ke stietu prav autora fanfikéniho textu s pravy
celebrit, o kterych tento autor piSe. Jedna se predevSim o zakladni pravo na ochranu lidské
diistojnosti, osobni cti, dobrého jména a povésti (UpIné znéni Ustavniho zakona Ceské narodni
rady ¢. 1/1993 Sb., Ustava Ceské republiky, 2021). Srstka a Ko&i (2023, s. 51) toto pravo
v souvislosti s celebritami a vefejné zndmymi osobnosti dale rozvadéeji jako ,,pravo celebrit*
a uptesiiuji (Srstka a Koci, 2023, s. 51), ze: ,, Nikdo nesmi o osobé sdelovat jakymkoliv zpiisobem
zjevné nepravdy. Nikdo nesmi osobu urdzet ci difamovat®”. RPF ze své podstaty jakoZzto text

zalozeny na fantazii fanousktl miize §ifit nepravdu o osobach, které autofi do povidek zahrnou.

126 v/ piipad¢, ze se jedna o fanfikce zanru slash mizeme se setkat také s oznaCenim RPS (,,Real Person Slash®).
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RPF ptibéhy tedy vznikaji na rozhrani mezi zdkladnimi pravy autora fanfikci a pravy, které nalezi

celebrité'?’. Toto postaveni RPF fanfikci Ize graficky znazornit nasledovné.

AUTOR CELEBRITA

fanfikci a jeji prava
a jeho prava

Schéma 3: Grafické znazornéni RPF fanfikce jakozto dila vznikajiciho

na pomezi prav obou stran

RPF svoji existenci rozdéluji spole¢nost na dvé pomysiné skupiny: tu ktera tyto fanfikce
podporuje (predevsim fanouskovska obec), a tu, ktera proti fanfikcim bojuje. Jednou z ukazek boje
proti t€émto fanfikcim byla anonymni petice proti RPF piibchiim, ve kterych figuruji nezletili
muz§ti idolové, jeZ se objevila na strankach Modrého domu'® (Kwak, 2021). Tato petice ziskala
potiebny pocet podpisti nutnych k obdrZeni oficidlniho vyjadieni ze strany Modrého domu, zadné
nové sankce proti témto druhiim fanfikci ale zavedeny nebyly. Do boje proti RPF pfibéhiim se
v minulosti pfidaly také né&které publika¢ni platformy a RPF zakazaly (Bronwen, 2007, s. 5).
Napftiklad zakaz vSech RPF na platformé Fanfiction.net z roku 2002, ktery se tykal také texti
v kategorii fanfikci na hudebni skupiny'®.

Proti RPF ptibéhtim, které porusuji prava K-pop celebrit, by se mohli postavit i samotni
idolové a jejich hudebni spole€nosti. Park Chan-jae, feditel nahravaci spolecnosti Enterarts,
se k problematice fanfikci ale vyjadiil nasledovné: ,,Za hudebni spolecnosti mohu Fict,
Ze nechceme aby se toto [fanfikce] stalo verejnou problematikou, protoze jsme to my, kdo muze
nejvice ztratit, financné i z hlediska reputace. Fanousci jsou v pozici, ze které mohou diktovat
idolum, co maji délat — protoze fandom miize jejich kariéru vytvorit nebo ji zlomit “ (Kwak, 2021).
Poukazuje timto na skuteCnost, Ze hudebni spole¢nosti se k existenci RPF, at" sebevice
kontroverznich, nevyjadiuji ze strachu o existenci vlastni. Zoérnerova (2019, s. 48) ve své praci

vyzdvihuje, ze fenomén fanfikce je potieba posuzovat individualné na zakladé toho, jak tyto texty

127 Na tento mozny stiet prav (ne v souvislosti s fanfikcemi) upozoriuje také Giittler (2021, s. 165) a vysvétluje, ze
Evropsky soud pro lidska prava nahlizi na tato prava jako rovnocenna.
128 Modry dim je sidlo prezidenti Korejské republiky.
129 Zdroj: Web Archive: Fanfiction.net.
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piijima autor ptivodniho dila. V ptipadé RPF mlizeme vnimat za ,,autora ptivodniho dila“ samotné
celebrity. Jak text vySe ale nastinil, pokud celebrita nevyjadii svlij nesouhlas s timto druhem
literatury, autofi fanfikci pokracuji v psani svych piibéhi bez restrikci, pfestoze fanfikce mohou
porusovat ¢ast prav, které celebrité nalezi'*°. I z tohoto divodu jsou v rdmci K-pop fandomii
fanfikce pomérné rozsifenym fenoménem, ktery neni ze stran hudebnich spolecnosti nijak
omezovan.

Ptestoze jsou v ramci hudby K-pop RPF povidky hudebnimi spole¢nostmi spise prehlizené,
autofi nékterych K-pop fanfikci ve svych povidkach zamérné upravuji jména idoli, o kterych pisi.
Tento trend je mozné pozorovat napiiklad u fanfikci, které se fanouSci rozhodnou prodavat

v knizni podobg!3!

. Zda jsou k tomuto postupu vedeni zakony zemé, ve kterych fanfikce vydavaji,
nebo strachem z mozného sporu, neni zifejmé. Srstka a Koc¢i (2023, s. 51-52) upozoriiuji ale na to,
7e pouhd zména jmen postav je nedostatecnd, pokud si ¢tenaf miiZze postavy spojit s realnymi
celebritami. Pasivita hudebnich spolecnosti vii¢i K-pop fanfikcim a moznost volného tisku knih
fanouskovskou tvorbu v této oblasti ale podporuje, nehled¢ na to, zda fe€enou upravu jmen aplikuji

nebo nikoliv.
6.4.2 Slash, bromance, womance, ship a fan service

Slash, jak vysvétleno v predeslém textu, oznacuje fanouSkovské parovani dvou postav stejného
pohlavi (Jenkins, 2019, s. 265), ve fanfikénich textech. Jenkins (2019, s. 287-301) popisuje
obecnou strukturu takovych fanfikci jako sled udalosti od pocate¢niho skryvani citi jednoho
z partnerl po vyznani, potlaceni vlastnich tuzeb az po fyzické naplnéni vzajemné lasky. Jenkins
(2019, s. 267) dodava, ze slash neni pouze o vztahu sexualnim, ale pfedevsim o prekazkach, které
par spolecné prekondva, a odméné (naplnéni vztahu), jez ¢eka na konci jejich cesty. Jenkins (2019,
s. 265) oznacuje za prvni vyskyt tohoto typu fanfikci 70. l1éta, kdy fanynky zacaly parovat muzské
postavy ze serialu Star Trek.

V K-pop fandomech se podstatna ¢ast fanfikci vénuje praveé popisu homoerotickych vztaht
mezi dvéma idoly. Objevuji se jak povidky zamétené na vztah mezi dvéma muzi, tak slash fanfikce
na zenské idoly. Jednim z divodl vzniku téchto text mohou byt projevy pratelstvi, jez idolové

vykazuji a které si fanousci interpretuji jako projevy lasky a naklonnosti. V této souvislosti je nutné

130 ple pravnika Lee Eun-ui by se soud v ptipad¢ pravniho sporu, ve kterém se stietava pravo na svobodu projevu
(autor) a zniCena reputace (celebrita), priklonil na stranu celebrity. Dtlezitym aspektem je zde akce ze strany celebrity.
Pokud se celebrita soudniho sporu nezucastni (pro obhajobu svych porusenych prav), soud se prikloni na stranu autora
fanfikei. Zdroj: Jae-lim Lee, 2021.

131 Naptiklad kniha Contract Boyfriend od autorky swallow pouziva jmen ,,Pak Yoochun“ a ,Im Junsu®“ misto
skute¢nych jmen idoll1 ,,Park Yoochun* a ,,Kim Junsu®. Existuji také knihy, které pouzivaji jmen v jejich nezménéné
podobé. Naptiklad kniha Beauty and the Beast na K-pop fandom skupiny DBSK. Zdroj: Love, Cassiopeia, 2009;
swallow, 2010 (www.lulu.com).
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piedstavit pojmy bromance, ktery Oxford Learner's Dictionaries vysvétluje jako ,, velmi blizky
vztah mezi dvéma muzi“, a pojem womance, ktery Urban Dictionary popisuje jako velmi silné
pratelstvi mezi dvéma zenami. Bromance i womance oznacuji blizké ptatelské vztahy, nikoliv
vztahy romantické. I piesto si mohou nekteti fanousSci bromance a womance vysvétlit jako projevy
lasky a zaCnou si piedstavovat fiktivni vztah mezi dvéma idoly. Pokud se fanousci rozhodnou takto
k sob¢ dve osoby pfitadit, popisuji je poté pojmem ship, piipadné shipping. Tento pojem oznacuje
., preference urcitého paru danym fanouskem* (Jansova, 2020, s. 57-58). Takové pary jsou poté
oznacovany tzv. shippovym jménem, které vznika nejcastéji jako zkratka jmen obou osob (Jansova,
2020, s. 57-58). Napftiklad idoly Yunho a Jaejoong fanousci paruji pod shippovym jménem
»YunJae®“. Shippova jména jsou pak opét do jisté miry soucasti i fan speaku, jelikoz vznikaji
v ramci fandomu a mimo n¢j se nevyskytuji a postradaji sviij vyznam. Podporu takto vytvofenym
fikénim vztahlim poté mohou fanousci ukazovat naptiklad psanim fanfikci. Zda ma vySe zminéné
bromance nebo womance chovani vliv na autory pfi psani K-pop fanfikci, zkouma tato prace ve
vyzkumné Casti.

Podil na fanfikénim péarovani idolti mohou mit také samotné hudebni spolecnosti, které
mohou podporovat fanouSkovské predstavy. Napiiklad kratky film natoCeny spolecnosti
SM Entertainment v roce 2006 s nazvem Dangerous Love'*? vypravi (mimo jiné) o nedorozuméni
mezi dvéma muzskymi idoly'*?, béhem kterého jeden muz dojde k piesvédeent, Ze je do n&j druhy
muz zamilovany. Snimek je propleteny situacemi, které mohou byt v tomto kontextu
interpretovany jako romanticky zajem (napf. stardni se jeden o druhého) nebo které podporuji
(mUZeme tvrdit, Ze zamérn¢) fantazii fanynek, v nichZ tento muzsky par fanfikéné paruji
dohromady (napf. muz druhého pfistréi k telefonni budce a poté dojde k objeti). Tento snimek
piedstavuje fanousktim také tzv. fan service (Cesky ,,fanouskovsky servis®). FanouSkovsky servis
slouzi jako odména fanouskiim za jejich podporu (Jansova, 2020, s. 113). V K-popu mize mit
podobu gest a chovéni, jehoz cilem je potésit fanousky. Jednéd se tak naptiklad o poodhaleni
biisnich svall, objiméni, drzeni se za ruce (idolové mezi sebou nebo s fanouSky), mrkani do
objektivl a dalsi. V ptipad¢, Ze se toto chovani aplikuje pifimo mezi idoly, mtize dojit k podpote

fantazie fanynek, které na zdkladé tohoto chovani vytvofti jiz zminény ship.

132 pesto ze jedna o oficialni video produkované danou spolecnosti, neni v soucasné dobé video dostupné na
oficialnich kanalech spolecnosti. Snimek je mezi fanousky distribuovan pouze prostfednictvim fanouskovskych
archivi.

133 Tito idolové byli v dobé publikovéani tohoto kratkého filmu zapsani a vedeni pod SM Entertainment.
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VYZKUMNA CAST

7 Vyzkumné otazky

Pro stanoveni vyzkumnych otazek vytvofila autorka této prace myslenkovou mapu'**. Jak je
znazornéno na schématu nize, sttedem této myslenkové mapy je K-pop fanousek, ktery se mize
v ramci svého fanouskovstvi ve spojitosti s fanfikcemi stat clenem jedné ze tii hlavnich skupin:
autor, ¢tenaf nebo fanousek, ktery fanfikce necte ani nepiSe. Posledni skupina neni pfedmétem této
prace, a proto ji v mySlenkové mapé nebylo vénovano hlubsi pozornosti. Zbyvajici dvé skupiny
jsou dale v kategoriich rozélenény na: preference (pii Cteni/psani), postoje, vztah ke
Ctenaiim/autorim a chovani. V ramci téchto kategorii (a pfipadného dalSiho dé€leni) predklada
mySlenkovd mapa mozné otdzky, které lze polozit skupiné Ctendii nebo autorit pro zkoumani

jejich vztahu ke K-pop fanfikei.

FANDOM

. Cte fanfikee pouze v

ramei urcitého fandomu?
o Jakého? Pro¢ zrovna
tento?

+ Podle teho vybird na jaky
fandom/pairing bude
dist?

» Na kolik fandomi v

soucasné dobé fanfikee

cte?

« Cie i na fandom jehoz

FANDOM JAZVK

- Pise pouze v CJ/S] nebo i
daldich jazyeich?
« Ve kterém jazyce zagal
psit jako prvni?
= Ve kterém jazyce pise
nejéastdji a pro&?

Cte pouze v CJ/ST neba
i dalsich jazycich?
« V jakych dalsich

Ste fanfikee néjny

PREFE
PRI ¢

« Jak§ Finr éte nejtastEi?
o M/M.F/M.F/F, gen
= romantika, thriller

atd.

- Existuje typ fanfikci,

které z néjakého divodu

nelte? Prod?

« Pise fanfikce v ramci

urditého fandomu?
o Jakého? Prog zrovna
tento?

+ Podle éeho vybird na jaky
fandom/pairing bude psat?

+ PiSe i na fandom jehoZ neni
so r

« Jaky zanr pise nejcasteji?
= M/M F/M F/F, gen
romantika, thriller atd.

« Existuje typ fanfikei, kieré
zngjakého divodu nepise?
Prog?

nékdy o fanfikeich?
« Vi 7e existuji také v rimei
K-pop komunity?

POSTOJE

% Nakolik vnimi fanfikee jaka
nedilnou soudist fandomu?

+ Dokie si bez fanfikei K-pop
komunitu pFedstavit?

« Vnima nekteré isti fanfikei
jako neetické? Pro¢?

. Nakolik je spokajen s

aspekty fanfikei u nds a v

zahraniéi?

Napsal nékdy
crossover (fanfikce
mezifandomove)?

+ Pise fanfikee stile na stejny

fandom/pairing nebo se v

pritbéhu ¢asu

fandomy/pairingy ve jeho
fanfikcich zménily?

neni soudisti?

ENCE
(VZTAH K AUTORUM)

« Pide komentafe pod
prectené fanfikce?
+ Pokud ano. reaguje mu
na né autor?/ Pokud ne,
2 jakého divodu
komentafe nepise”
AUTOR stotoziuje? CTENAR « Cte fanfikee pouze od
FANFIKCI « Jak se seznamil s K-popem? - , FANFIKCE ch autori?
(DALST AKTIVITY) - Jak dlouho posiouchi K-pop? | ((DALST AKTIVITY )
« Poslouchd K-pop i nyni? - Vytvari take fan arty, fan videa
nebo fan pisng?
« Jakych dalsich aktivit se v ramci
K-pop komunity Géastni?

JIZNECTE
+ Z jakého ditvodu prestal &ist?
« Presunul jeho zijem v rdmei K-pop
komunity jinam?

STALE CTE

+ Jak dlouho ¢te fanfikee?
+ Pluktuoval ntkdy jeho zajem o fanfikce nejdfive Gist
fanfikce Pnkuf\ ano, proc? nebo psit?
vénuje &teni fanfiked?
mistech (platformach) fanfikce KOMUNITA

« Je soucasti komunity fanouski, ktefi fanfikce

POSTOJE

« Nakolik vnima fanfikee jako'

nedilnou soucast fandomu?

+ Dokiize si bez fanfikei K-pop
komunitu predstavit?

« Vnimi néktere Casti fanfikci

jako neetické? Proc?

K-POP FANOUSEK

« Kolik je mu let?

+ Jaké je narodnosti?

- Jakého je pohlavi?

- S jakou genderovou skupinou se

VZTAH KE

CTENARUM

% Cle komentate od
Cenarl?

« Pokud ano, reaguje na
1é7 Pro¢ ne. z jakého " Vylvifi také fan arty.
divedu?

- Pijimi od Gtendfi
nipady na fanfikee?
ze napise povidku

o piini CHOVANI

KOMUNITA

A Je souddsti

tof\l\m ity autord, MOTIVACE

nfikee
* Proc se rozhodl fanfikce
psat?

+ Co ho motivuje pro
psani fanfikei (chovani
idolii, reakce &tenafa...)!

« Jak je jeho hlavni
motivace pro psani?

+ Pro¢ se rozhodl
fanfikee &ist?

+ Co ho motivuje

pro éteni

fanfikei?

4 ého divodu prestal psit?

« Piesunula s¢ jeho aktivita v ramei
K-pop fandomu jinam?

« Jsou jeho fanfikce stale dostupné

ke cteni?

+ Pise také fanfikee nebo je
pouze Ge?
= Pokud i piSe, za¢al

STALE PISE

% Jak dlouho fanfikce pise?

« Pouziva beta-readera?

« Jak ¢asto pise?

+ Kolik fanfikci ma v soucasné¢ dobe
zvefejnénych? V jakych jazycich?

« Fluktuuje aktivita jcho psani?

+ Na kterych mistech své fanfikee sdili?

o Pide také fanfikee. kieré nejsou K-popové?

« Cle v soutasné dobe fanfikee

nebo je pouze pise?
+ ZaZal fanfikee nejdfive psit
nebo cist?

ikce také jiné, nez K-popove?

+ Sdili s ostatnimi fanousky fanfikce?

Schéma 4: Myslenkovd mapa

Takto vytvofené schéma nabidlo nékolik smérti, kterymi se mohl tento vyzkum ubirat.
Na zakladé této mapy byly pro tuto praci nakonec vybrany vyzkumné otazky shrnuté v nasledujici

tabulce.

134 Pro snazsi &itelnost textu je myslenkova mapa také soucasti piiloh jako celostrankové schéma, viz ,,Pfiloha 5:
Myslenkova mapa“.
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Piehled vyzkumnych otazek

5 V1: V jakych jazycich ¢tou Cesti a slovensti fanousci K-pop fanfikce?
Ctenafi |V2: Jaké aspekty fanfikci jsou pro ¢tenafe dalezité?
V3: Ve které vékové skuping je typické zahajeni ¢teni K-pop fanfikci?

V4: Jak autoti podporuji svoji ctenarskou komunitu?

V5: Jak si autofi vybiraji o kterych idolech budou své K-pop fanfikce

Autofi psat?

V6: Jaky inspiracni vliv ma bromance nebo womance chovani idolti na
tvorbu autora?

Tabulka 1: Prehled vyzkumnych otazek

Myslenkova mapa byla také nedilnou soucasti piiprav metodologie vyzkumu. Jak tabulka
vyse zobrazuje, v rdmci této prace byly samostatné zkoumény dvé skupiny: ¢tenati K-pop fanfikei
a autofi téchto fanfikci. Vybrand metodologie sbéru dat byla mezi témito dvéma skupinami
odlisnd. Myslenkova mapa byla oporou pii tvorbé otazek do dotaznikového Setfeni pro Ctenare
a pro vytvoreni rdmce polostrukturovanych rozhovorti uréenych k vyzkumu autort.

Nasledujici text prace je rozdélen do dvou hlavnich kapitol dle zkoumanych skupin.
Dataset odpovédi ctenaii z dotaznikového Setieni, piepisy polostrukturovanych rozhovori
s autory a podepsané informované souhlasy jsou uloZeny v archivu autorky, ktery je pfistupny na

vyzéadani.
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7.1 Vyzkum ¢tenari

7.1.1 Metodologie a tvorba dotaznikového Setieni

Vyzkumna skupina obsahovala Ceské a slovenské fanousky hudby K-pop, ktefi ¢tou nebo
v minulosti ¢etli K-pop fanfikce. Tito ¢tenaii byli osloveny online na socidlnich sitich Instagram,
Facebook a publika¢nim portale Wattpad. Na téchto platformach probiha distribuce fanfik¢nich
textll a vymeéna reakci na né. Pro vyzkum ¢tenait byla vybrana metoda dotaznikového Setteni pro
jeji snadnou distribuci v online prostfedi. Touto metodou bylo mozné rychle oslovit Siroké
spektrum respondentti napii¢ nékolika kandly a zdroven zajistit rychlou distribuci smérem
k ¢eskym 1 slovenskym K-pop fanouskim.

Dotaznik byl vytvoien prostiednictvim aplikace Formuldie na platformé Google!®.
Tato platforma umoziuje zamezeni respondenttim vyplnit formulat opakované. Této moznosti ale
nebylo vyuZito pro zachovani anonymity. Omezeni na jednu odpovéd’ je zde podminéno
pfihlaSenim respondenta do jeho e-mailu vytvofeného na Google platformé. Formulafe by tedy
nejenze uchovavaly e-mailové adresy respondentil, ale vytvoreni e-mailové adresy na platforme
Google by bylo podminkou pro vyplnéni dotazniku. Dalsi softwary a platformy, na kterych je
mozné formulafe vytvorit, umoziuji omezeni na jednu odpovéd’ také, ovSem vzdy s povinnou
autorizaci, vétSinou prostfednictvim e-mailové adresy. Pro plné anonymizovani odpovedi nebyl
tedy pro ucel této prace aspekt viceodpoveédi osetien.

Dotaznik byl autorkou této prace mezi respondenty Sifen primarné skrze K-pop komunity
na socialnich sitich, dale také prostfednictvim soukromych zprav na socidlnich profilech
a e-mailem. Zpravy byly zaslané 122 ndhodn€ vybranym clenim Facebook skupiny
~~ ¥ KPOP CZ/SK Fictions ¥ ~~"3%_ Informace o vyzkumu byla do této skupiny sdilena také jako
samostatny prispévek viditelny vSem clenim skupiny. Soukroma zpréava byla zaslana také
9 fanouskim K-pop fanfikci, které autorka této prace osobné¢ zni. E-maily byly zaslané
12 fanousktim, které autorka této prace osobné zna. N&kteti takto osloveni respondenti se zapojili
do Sifeni dotaznikového formulafe sdilenim odkazu na néj s ptateli nebo na svych profilech na
socialnich sitich. Nétefi autofi K-pop fanfikei sdileli informaci o vyzkumu se svymi Ctenafi
prostfednictvim uctl vytvofenych na publikaénich platformach. Tato tzv. snowball metoda se

ukazala byt nejefektivnéjSim zplisobem Sifeni dotazniku. Jak totiZ upozorniuje text dale, sdileni do

135 Dostupné z: https://www.google.com/forms/about/.
136 K rozhodnému dni obsahovala tato skupina 549 clent.
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nekterych K-pop komunit nebylo mozné. Limity dotaznikového Setfeni jsou popsany v samostatné

kapitole.

Struktura dotazniku

V 1tvodu dotazniku byl prezentovan ucel a cil dotaznikového Setfeni, uvedeny informace
0 anonymizovaném sbéru dat, moznosti ucastnit se vyzkumu také jako autor, pocet povinnych
otazek, datum ukonceni sbéru dat a v neposledni fadé také prosba o vyplnéni dotazniku pouze
jednou. Uvod dotazniku slouzil jako informovany souhlas s u¢asti na vyzkumu (viz ,,P¥iloha 7:
Otéazky dotaznikové Setieni®).

Struktura samotného dotazniku vychazela ¢aste¢né€ z myslenkové mapy. Prvni sekce otazek
se tykala sbéru demografickych udajii. Nasledovaly zékladni otazky o respondentech jako K-pop
fanouscich a c¢tenatich. Druha sekce, pojmenovana ,Jazykovy aspekt™, se vénovala ziskani
informaci o jazykovych preferencich respondentd a jejich postoji k vyjmenovanym aspektim
K-pop fanfikci. Posledni otdzka v této sekci zjisStovala, o jakém vztahu ¢tenafi nejcastéji ctou
(napf. vztah muze s muzem). Tteti sekce, pojmenovana ,,Komunikace/Vazba“, obsahovala otazky
o frekvenci komentovani, ziskavani zpétné vazby a ptitomnosti v komunitach K-pop ¢tenait.
Tato sekce obsahovala také volné pole pro zodpovézeni dotazu kde respondenti K-pop fanfikce
vyhledavaji. Zavér dotazniku obsahoval otdzku, zda jsou Etenafi také autory (aktivnimi nebo jiz
nepiSicimi). Dle vybéru moZnosti se poté dotaznik vétvil. Pii odpovédi ,,Jsem pouze ctenar
(fanfikce jsem nikdy nepsal/a)“ byl dotaznik pfesmérovan na zavérecnou stranku pro odeslani
odpovédi. Pokud ale respondent vybral moznost ,,Jsem ctendr i autor (stdle aktivné pisi)“ nebo
,,Jsem ctendr a v minulosti jsem také psal/a (jiz ale aktivné nepisi) “, dotaznik poté zobrazil dalsi
stranku s informacemi o moZnosti zapojeni se do vyzkumu také jako autor K-pop fanfikci.
Respondenti zde méli moznost vyplnit nepovinné pole kontaktu, prostiednictvim kterého byli po
uzavieni dotaznikového Setfeni osloveni s dotazem, zda jejich z4jem o autorsky rozhovor stale
trva. Tato jedind otdzka sbirala osobni tidaje. Jednalo se o nepovinnou otazku a respondenti byli
pfedem upozornéni, Ze se tato informace neobjevi v praci ani nebude sdilena se tfetimi stranami.
Kontaktni udaje byly pouzity pouze pro kontaktovani respondentii (autortt) za ucelem sdileni vice
informaci o vyzkumu a domluveni polostrukturovaného rozhovoru. Kontaktni tidaje nejsou

v datasetu vysledkid dotazniku uloZeny.

Forma a moZnosti odpovédi
V ramci dotazniku bylo pouzito likertovy Skaly, volnych odpovédi i vybéru z moznosti. Otazky

byly kladeny v jednotném ¢isle formou tykani.
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Nabidka narodni piislusnosti vychazela z vysledkt séitani lidu v Ceské a Slovenské
republice z roku 2021. Do dotazniku bylo zafazeno pét nejpocetnéjsich narodnosti v Ceské
a Slovenské republice, které byly v rdmeci téchto séitani zjistény. Moravska a slezska narodnost
uvedena ve scCitani lidu byla v dotazniku sloucena s narodnosti ¢eskou. Dotaznik nabizel také
vyplnéni narodnosti dalsi v ptipad€, Ze nebyla nabidka pro respondenty dostacujici.

Nabizené jazyky vychazely z roenky Statisticka rocenka skolstvi - vykonové ukazatele
Skolniho roku 2022/2023, ktera prezentovala nejcastéji studované jazyky na Ceskych zékladnich
Skolach. Vybér jazyka zékladnich Skol bylo za tucelem tohoto dotaznikového Setfeni
uptednostnéno pied jazyky na vyssich stupnich vzdelavéani z diivodu povinné zékladni dochazky.

K tomuto vybéru jazykl byl do dotazniku piridan také jazyk slovensky a korejsky.
7.1.2  Pilotni faze a apravy dotazniku

V pilotni fazi byl dotaznik sdilen s péti fanousky K-pop fanfikci. Dotaznik byl sdilen
prostfednictvim soukromé Facebook zpravy dne 3. 3. 2024. Respondenti byli obeznameni s tim,
7e se jedna o pilotni dotaznik, byli pozadani o jeho vyplnéni a nasledné poskytnuti zpétné vazby
na formu otazek, moznosti odpovédi a celkovou srozumitelnost. Dotaznik byl v pilotni fazi
uzavien dne 11. 3. 2024. V pilotni fazi vyplnili dotaznik celkem ctyfi respondenti. Odpovédi
z pilotni faze nejsou soucasti dokumentu s odpovéd’mi a nejsou zahrnuty do vysledkil vyzkumu.
V néavaznosti na zp&tnou vazbu respondenti byl dotaznik upraven. Uprava se tykala
upfesnéni jedné odpovédi v otazkach, nakolik jsou respondenti spokojeni s nabizenymi aspekty
fanfikci. Pilotni faze dotazniku nabizela ,,VE€kové omezeni® jako jeden z aspektl. Nekteti
respondenti vyjadiili nejistotu s interpretaci tohoto aspektu. ,,Vékovym omezenim* se v dotazniku
mini oznaceni fanfikce autorem jako ne/vhodné pro urcitou vékovou skupinu ctenaft.
Pro upfesnéni této odpovédi byl text odpovédi ve findlnim dotazniku upfesnén na ,,Oznaceni

vekové piistupnosti®.
7.1.3 Kontrola dat sesbiranych v ostrém vyzkumu a konecny vzorek

Finalni verze dotazniku byla poprvé Sifena dne 18. 3. 2024 s fanousky K-pop fanfikeci

prostiednictvim soukromych zprdv na socidlnich sitich a prostfednictvim ptispévkil v online

K-pop komunitach. Dotaznik byl uzavien dne 7. 7. 2024 s celkovym poctem 88 respondentt.
Sesbirana data byla nasledné zkontrolovana. V ptipadé, Ze respondent vyplnil jeden jediny

tdaj nespravné'?’, byly viechny jeho odpovédi v rimci dotazniku anulovany a ve finalnim vzorku

137 Nespravnym udajem se zde mini takovy udaj, ktery neni mozné povazovat za logicky moznou odpoveéd’ pro danou
otazku (napt. vek respondenta nemiize byt nizsi nez vek, ve kterém se seznamil s hudbou K-pop) nebo na zakladeé
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se poté neobjevily. Do findlniho vzorku nebyly zafazeny odpovédi od 13 respondenti.
Tyto odpovédi také nejsou zahrnuty v souboru obsahujici dotaznikové odpovédi, ktery je ulozen
v archivu autorky.

Nejcastéji byly odpovédi respondentt ze vzorku odstranény z nasledujicich divodu:

e Soucasny vek respondenta byl nizs§i nez uvedeny vek, ve kterém respondent zacal
poslouchat K-pop nebo zacal ¢ist K-pop fanfikce.

e Respondenti uvedli, Ze nectou fanfikce v daném jazyce, ale zaroven vyplnili zpétnou
vazbu na aspekty v tomto jazyce. Pokud respondent uvedl, ze K-pop fanfikce v daném
jazyce necte, pak jedinou uznavanou odpovédi na aspekty bylo, Ze respondent v daném
jazyce K-pop fanfikce necte. V ptipad¢, ze respondent uvedl jako odpovéd’ ,,Neutralni
postoj“ nebyla tato odpovéd’ uznana a zatazena do vzorku.

e Respondenti uvedli, Ze fanfikce v daném jazyce ctou, pak ale u otdzek na aspekty
uvadeli, ze fanfikce v daném jazyce nectou.

e Pokud respondent uvedl, Ze stale K-pop poslouchd, a zaroven vyplnil, jak dlouho
v minulosti se K-popu vénoval, pak byla jeho odpoveéd piijata pouze v piipade,
ze celkovy pocet mésicti zdjmu plus vek, ve kterém se respondent s K-pop hudbou
seznamil, nebyl v souctu vyssi nez uvedeny soucasny vek respondenta. Stejné pravidlo
bylo uplatnéno pii kontrole zajmu o K-pop fanfikce.

Finalni zkoumany vzorek po vyc¢isténi dat obsahoval odpovédi od 75 respondentil. Soubor

s odpovéd'mi od téchto 75 respondenti je ulozen v archivu autorky.
7.1.4 Limitace a nedostatky dotaznikového Setieni

Dotaznik byl §ifen pouze v ramci jiz existujici komunity ¢tenafii a autorii, ¢imz se zaZzil potencidlni
dosah dotaznikového Setfeni. Konkrétné platforma Facebook nabizi né€kolik skupin, ve kterych se
schazeji fanousSci hudby K-pop. Do vétSiny téchto skupin ale nebyl dotaznik sdilen, protoze by se
sdilenim porusila pravidla téchto skupin, ktera jsou moderovana jejich adminy. Na zpravy zadajici
o svoleni se sdilenim dotazniku admini Facebook skupin ani stranek nereagovali. V nékterych
ptipadech nebylo mozné adminiim zpravu se zadosti odeslat, jelikozZ neméli na této platforme
aktivovanou moznost kontaktovani zpravou. Timto doslo k limitovani poctu respondentdl, protoze
se 1 v té&chto Facebook skupinach ¢i strankdch mohli vyskytovat fanousci K-pop fanfikei.
Vys§i navratnosti dotazniku se mohlo dosédhnout také sdilenim skrze profily na socidlnich sitich,

které maji velky pocet sledujicich. I zde doslo k neobdrzeni povoleni se sdilenim dotazniku.

kterého by mohlo dojit k vyznamnému zkresleni vysledki, viz vypis nejcastéjSich diivodi pro odstranéni vysledkt
ze vzorku.
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Dalsim omezenim dotaznikového Setfeni byla samotna Likertova Skdla pouzita pro nékteré
otazky. Jednalo se o Skdlu odpovédi ,,Pravidelné¢ - Obcas - Vyjimecné - Nikdy*. Zatimco
interpretace slov ,,pravidelné* a ,,nikdy* je zcela jasnd, u hodnot ,,vyjimecné* a ,,obCas* muize dojit
k subjektivnimu vnimani téchto pojmi. Vyhodnocovani téchto otazek a odpovédi je tedy méné
piesné. Pro upfesnéni odpoveédi v téchto otazkach by bylo vhodné&jsi pouziti procentudlniho
vyjadteni. Otazka ,, Dostal/a jsi nekdy od autora zpétnou vazbu? *“ by byla poté polozena napiiklad
jako ,, Na kolik procent tvych komentaru autori reagovali? ““. Procentudlné vyjadiené odpovédi se
snadnéji a presnéji vyhodnocuji. Zda by tento typ odpovédi respondenty odrazoval, nebo by se
naopak citili ve svych odpovédich jistéjsi, nelze urcit. V rdmeci pilotniho ovéfeni se problém
nevyskytl a byl pojmenovan az po sdileni finalni verze dotazniku. Limity vyzkumu tedy vychézeji
z toho, ze autorka podobny vyzkum provadéla poprvé a bez zkuSenosti.

Likertovy Skaly bylo pouzito také v zadvéreCnych otadzkach, které mély za cil zjistit, jak
Casto respondenti komentuji, ziskavaji zpétnou vazbu od autori a sdili s ostatnimi oblibené
fanfikce. Tyto otdzky nenabizely vymezeni casového ramce (napf. ,,za posledni mésic*).
Interpretace téchto dat je tedy vysledkem mozného zprimérovani, kterého se mohli respondenti
pti zodpovidani téchto otdzek dopustit. Toto miiZze zpUsobit jisté zkresleni dat. Pro zjisténi pfesné
fluktuace aktivity fanouskl napti¢ Casem by bylo zapotiebi dodatecnych otazek, které by dotaznik
nadmérné prodlouzily. Zde se tedy zaroven nabizi dalSi hlubSi vyzkum v této oblasti.

Potencialni zkresleni dat mtize ovlivnit také nastaveni dotazniku. Dotaznik pro toto Setieni
nebyl nastaven tak, aby ho nemohli respondenti vyplnit vicekrat. Pfestoze uvodni text v dotazniku
instruoval o vyplnéni pouze jednou, nebyl dotaznik opatfen mechanismem, aby vicevypliovani
zamezoval. Respondenti tedy méli moznost vracet se k dotazniku opakované a vyplnit ho vicekrat.

Dotaznikové Setieni této prace v otazce ,, V pripade, zZe ctes fanfikce v jinéem jazyce/jazycich
nez cesky a slovensky, jak jsi spokojen/a s nasledujicimi aspekty téchto fanfikci? “ slucuje vSechny
dalsi jazyky nez Cesky a slovensky do jedné skupiny. I zde tedy mlze dojit ke zkresleni, pokud je
Ctenar naptiklad ne/spokojen s fanfikcemi v jazyce anglickém, ale jeho postoj k fanfikcim v jazyce
Spanélském je zcela odlisny. Cilem této prace neni podrobné zkoumat preference v jednotlivych
jazycich, tudiz dotaznik neobsahoval otazky zaméiené na vyzkum jednotlivych jazykovych
variaci.

Vysledky dotaznikového Setfeni ukdzaly také pievahu neutralniho postoje k aspektu
,»Oznaceni vékove pristupnosti. Tyto vysledky mohou znacit pretrvavajici nejistotu s interpretaci
tohoto aspektu.

Dotaznikové Setfeni dale zkoumalo pouze vymezenou ¢ast moznosti. Naptiklad sledovalo,

jak cCasto ¢tenafi komentuji pod K-pop fanfikce navzdory tomu, ze ¢tendii mohou svoji podporu
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autortim sdélit 1 jinymi zptisoby. Na socialnich sitich mohou ptispévky tzv. lajkovat (na platforme
Facebook), davat jim ,,srdce” (na platformé Instagram a X), udélit ,hvézdicku™ (na platformé
Wattpad) nebo ,kudos® (na platformé Archive of Our Own). Kazda socialni sit’ pouziva jiny
systém a jiné pojmenovani. Zaméteni se na komentare bylo v této praci vybrano predné proto, ze
se jedna o vyjadreni podpory, ktera zabere Ctenaii vice Casu nez jedno kliknuti. DalSim divodem
byl jednotny koncept chépani pojmu ,.komentovani“ napfi¢ socidlnimi sit€émi. Piestoze se na
socidlnich sitich pouziva pojmu ,lajkovat™ nehledé na socialni platformu, existuji platformy,

které,,lajky* nevyuzivaji, ale oznacuji je jinym pojmem (viz vyse).
7.1.5 Vysledky vyzkumu

Vyzkumny vzorek 75 respondentli byl tvofen 1,3 % muzi (1 respondent) a 97,3 % Zzenami
(73 respondenttt). Jeden respondent zodpovédél otazku na pohlavi moznosti ,Jiné*“ a dale
specifikoval, ze se narodil jako Zena, ale citi se byt muzem.

Narodnostni slozeni zkoumaného vzorku sestivalo z 88,0 % Cechii (66 respondenti),
10,7 % Slovaku (8 respondentl) a 1,3 % Vietnamct (1 respondent).

Rozlozeni sexudlni orientace napti¢ vzorkem se skladalo z 56,0 % heterosexualni, 22,7 %
bisexualni, 5,3 % homosexualni, 4,0 % asexudlni a 12,0 % respondentli uvedlo moznost ,,Jina*.
Posledni moZznost zvolilo 9 respondentil a pouze tfi z nich tuto moZnost dale specifikovali
a oznadili se za pansexudla’®.

Vzorek mizeme dale v zdkladu rozdélit podle aktivity respondent na 41 respondentli
(tj. 54,7 %), ktefi jsou pouze &tenafi K-pop fanfikei, 19 étenatt a zaroven jiz neaktivnich autori'*”
fanfikei (tj. 25,3 %) a 15 Ctenatt (tj. 20,0 %), kteti v dobé dobé vypliovani dotazniku fanfikce

také aktivn€ sami psali.
7.1.5.1 Vék respondentii

Za ucelem zodpovézeni vyzkumné otazky V3: Ve které vekoveé skupiné je typické zahdjeni cteni
K-pop fanfikci? byla sesbirana data véku rozdélena do nasledujicich v€kovych skupin: 0-10 let,
11-20 let, 21-30 let, 3140 let a 41 let a vice (41+ let).

Soucasny vék respondenti
Primérny veék vSech respondentd byl v dobé vypliovani dotaznikové formulédie 23,59 let

s medidnem 22 let. Porozdéleni vyzkumného vzorku dle néarodnosti vysledky ukézaly,

138 Zatimco bisexualita oznacuje sexualni pfitazlivost pouze k zenskému a muzskému pohlavi, pansexualita je $irsi
oznaceni pro pritazlivost ke v§em pohlavim i v§em sexualnim orientacim (Lehmiller, 2014 ,s. 146).
139 Neaktivnim autorem je zde myslen autor, ktery jiz fanfikce nepise.

58



Bc. Tereza Benesova, K-POP komunita a fanfikce

ze primérny veék slovenskych fanouski byl 22,25 let a median 20 let, u ¢eskych fanouskt byl
primér 23,59 let a median 22 let. Ve vyzkumném vzorku se nachazel také jeden respondent
vietnamské narodnosti u kterého primér a median vypoclten byt nemiize. NejstarSimu
respondentovi bylo 48 let a nejmladsim 13 let (celkem 3 respondenti). NejCastéji odpovidali
respondenti ve véku 21 let (8 respondentit) a dale po Sesti respondentech v letech 18, 19 a 25.
Vétsina (50,7 %) vyzkumného vzorku se sklddala z respondentti ve véku 21 az 30 let
z nichz polovina K-pop fanfikce v dob€ konani dotaznikového Setfeni stale Cetla a polovina jiz
nikoliv. 36,0 % respondentli se nachazelo ve vékové skupiné 11 az 20 let a 81,5 % z nich K-pop
fanfikce stale Cetla, 18,5 % jiz ne. Ve v€kové skupin€ 31 az 40 let se nachéazelo 8,0 % respondentii
a vSichni K-pop fanfikce stale Cetli. Ve vékové skupiné 41+ let se nachdzelo 5,3 % respondentii
znichz 75,0 % K-pop fanfikce stale aktivné Cetlo. Ve skupiné 0 az 10 let se nenachéazel zadny
respondent. Graf 1 zobrazuje rozdéleni respondenti do veékovych skupin. Graf 2 poté zobrazuje

procentudlni zastoupeni aktivnich a neaktivnich ¢tenati v kazdé z téchto veékovych skupin.

Souéasny vék respondentu Ctes$ K-pop fanfikce také v souc¢asné dobé?
v dobé& konani dotaznikového Setfeni podle soutasného véku
4 (5,3%) B Ne Ano

100%
6 (8,0%) 5(18,5%)

5%

50% 6 (100%)

% zastoupeni v ramci vzorku

22 (81,5%)
25% 19 (50,0%)
1(15,0%)
0% 0
0-10 let 11-20 let 21-30 let 31-40 let 41+ let
® 11-20let ® 21-30let © 31-40let ~ 41+ et Vakove shupiry
Graf 1: Soucasny vék respondentii Graf 2: Ctes K-pop fanfikce také v soucasné dobé?:

podle soucasného veku

Vék zacatku ¢teni K-pop fanfikei
Graf 3 niZe zobrazuje zatazeni respondenti do vékovych skupin dle vé€ku ve kterém respondenti
zacali ¢ist K-pop fanfikce. Graf 4 poté zobrazuje procentudlni zastoupeni aktivnich a neaktivnich

¢tenafi v kazdé z téchto vékovych skupin.
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Vék zagatku cteni K-pop fanfikeci Cte$ K-pop fanfikce také v sougasné dobé?
podle véku zaéatku éteni K-pop fanfikei

4 (5,3%)

B Ne Ano

100%
16 (30,2%)
75%

50%

3(75,0%)

37 (69,8%)

% zastoupeni v ramci vzorku

53 (70,7%) 2%
4(22,2%) 1(15,0%)
0% ——— 8 e
0-10 let 11-20 let 21-30 let 31-40 let 41+ let
® 11-20 let ® 21-30let © 31-40 let Vékové skupiny
Graf 3: Vék zacatku cteni fanfikci Graf 4: Ctes K-pop fanfikce také v soucasné dobé?:

podle véku zacatku cteni K-pop fanfikci

Vétsina (70,7 %) respondentl zacala Cist K-pop fanfikce ve vékumezi 11 a 20 lety. 69,8 %
z nich fanfikce v dob¢ konani dotaznikového Setteni stale aktivné cetlo. 24,0 % respondentli zacalo
s jejich ¢tenim ve v€ku mezi 21 a 30 lety a 77,8 % z nich fanfikce jiz aktivné necte. 5,3 %
respondentt zaCalo K-pop fanfikce Cist ve véku mezi 31 a 40 lety a 75,0 % z nich je jiz aktivné
necte. Ve v€kovych skupinach pod deset let a nad 41 let nezacal fanfikce ¢ist Zadny respondent.

Nejcastéjsi vek zacatku ¢teni K-pop fanfikei bylo 16 let (10 respondentti, z nichZ vSichni
K-pop fanfikce v dobé vyplhovani dotaznikového formulafe stile aktivné cetli) a 17 let

(10 respondenttl, z nichz 9 stle aktivné fanfikce Cte).
7.1.5.2 Zajem o K-pop fanfikce a K-pop

Nasledujici graf zobrazuje rozdéleni vyzkumného vzorku podle toho, zda se v dobé& vyplnovani
dotaznikového formulafe respondenti stale vénovali ¢etbé K-pop fanfikcei, poslechu K-pop hudbu,
ani jedné z téchto Cinnosti ¢i obéma najednou. VétSina respondentl (56,0 %) stale poslouchala
K-pop 1 aktivné Cetla fanfikce. 26,7 % respondentti poslouchalo K-pop, ale fanfikce jiz necetlo.

17,3 % respondentii neposlouchalo K-pop, ani jiz ne€etlo fanfikce.
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Soucasny zajem
® o K-pop i fanfikce

pouze o K-pop
hudbu

ani o jedno

13 (17,3%)

42 (56,0%)
20 (26,7%)

Graf' 5: Soucasny zajem

Z celkového poctu 75 respondentt uvedlo 29 respondenti (tj. 38,7 % vzorku), ze zacali
poslouchat K-pop ve stejném veku kdy zacali ¢ist K-pop fanfikce. Zbyvajicich 46 respondentl
(. 61,3 % vzorku) uvedlo vék zacatku cetby K-pop fanfikei o jeden ¢i vice let vyssi nez vek,
ve kterém zacali poslouchat K-pop.

Nejdéle stale aktivné ¢toucim respondentem byl jeden respondent, ktery ¢etl v dobé konani
dotaznikového Setfeni K-pop fanfikce jiz 15 let. Dva respondenti stale aktivné cetli fanfikce po
dobu 13 let. Nejkratsi zajem o fanfikce trval dva mésice, a to u dvou respondentii. Nejdelsi zdjem
o fanfikce u jiz aktivné nectoucich respondenti byl zaznamendm u jednoho respondenta a to
v délce 7 let.

Nejdelsi stale aktivni zajem o K-pop hudbu byl 16 let u jednoho respondenta. Druhy
nejdelsi zajem o K-pop hudbu byl 15 let, a to u dvou respondentti. Nejkratsi zajem o poslech hudby
K-pop byl u ¢tyt respondentii. Tito respondenti uvedli vék zacatku poslechu hudby K-pop stejny
jako jejich soucasny vek. Tito Ctyfi respondenti K-pop v dobé€ vypliovani dotazniku stale aktivné

poslouchali.
7.1.5.3 Fanfik¢ni parovani a pocet fandomi

K-pop fanfikce jsou psané v ramci urcitého K-pop fandomu. S timto byly spojené dvé otazky,
které zkoumaly na kolik fandomt fanfikce respondenti ¢tou (viz vysledky v grafu nize) a jaké
fanfikéni parovani respondenti upfednostiiuji.

Vétsina respondent (36,0 %) uvedla, ze ¢te K-pop fanfikce na 2—-3 fandomy, 28,0 % Cte
texty pouze na fandom jeden, 21,3 % cte fanfikce na 4-5 fandomt a 13,3 % na 6—7 fandomi.

Pouze jeden respondent uvedl, Ze ¢te fanfikce na vice nez 10 fandomd.

61



Bc. Tereza Benesova, K-POP komunita a fanfikce

Na kolik K-pop skupinifandomi fanfikce ctes?

1(1,3%)

21 (28%)

10 (13 3%)

16 (21,3%)

® 23 045 © 67 Pouze 1 @ vice nez 10

Graf 6: Pocet fandomii

Vétsina respondentil dava prednost K-pop fanfikcim popisujici vztah muze s muzem.

Tuto moznost preferuje 73 respondentii (tj. 97,3 %), zbyvajici dva (tj. 2,7 %) upiednostiuji

fanfikce o vztahu muZze se Zenou. Nabizenou moZnost ,,Zzena/Zena* nevybral zddny respondent.

7.1.54

Jazykovy aspekt

Dotaznikové Setfeni zkoumalo, jak casto ¢tou respondenti K-pop fanfikce v piedloZenych

deviti jazycich. Respondenti hodnotili tyto jazyky na likertové Skéle: Nikdy, Vyjimecnég, Obcas,

Pravidelné. Dotaznik nabidl moZnost volného pole pro vepsani jazykové moZnosti, kterd nebyla

dotaznikem piedloZena. Tuto moznost vyuzil jeden respondent, ktery uvedl, Ze fanfikce cte také

v jazyce vietnamském. NiZze jsou v tabulce zobrazeny odpovédi na vSech devét zkoumanych

jazyka.

Jazyk Nikdy Vyjimecné Obcas Pravidelné

gesky 13 12 27 23
slovensky 49 8 16 2
anglicky 6 5 27 37
némecky 68 4 3 0
francouzsky 67 6 2 0
Spanélsky 71 4 0 0
italsky 72 2 1 0
rusky 72 2 0 1
korejsky 71 3 0 1

Tabulka 2: Jazykové preference

Pohled na jazykové preference z pohledu néarodnostniho slozeni vede k zodpovézeni

vyzkumné otazky VI: V jakych jazycich ctou cesti a slovensti fanousci K-pop fanfikce?.

Ptrestoze tato vyzkumna otazka neobsahuje narodnost vietnamskou, s ohledem na piitomnost
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jednoho respondenta vietnamské narodnosti obsahuje nésledujici text také zpracovani vysledkt

z pohledu tohoto respondenta.

Vietnamsky fanousSek

Jazykové preference se u tohoto respondenta rozd€luji mezi dva jazyky: vietnamsky a anglicky.
Z deviti ptedlozenych jazyka v osmi z nich tento respondent fanfikce necte vibec. ,,Obcasna‘
Cetba byla timto respondentem oznaena pouze pro anglicky jazyk. Udaj o tom, jak asto &te

K-pop fanfikce ve vietnamském jazyce, nebyl respondentem poskytnut.

SlovensSti fanousci
Graf niZe zobrazuje, ze respondenti slovenské narodnosti ¢tou K-pop fanfikce v jazycich cesky,
slovensky a/nebo anglicky.

Anglicky psané fanfikce ¢te ,,Pravidelné™ a ,,obcas™ celkem 75,0 % respondentt, 25,0 %
respondentii éte tyto fanfikce pouze ,,vyjimeéné“. Zadny z respondentil neuvedl, Ze by anglické
fanfikce ,,nikdy* necetl.

V jazyce slovenském pfevazuje obCasna Cetba (50,0 % respondentit). 25,0 % respondentt
uvedlo, ze slovensky psané fanfikce nevyhledava vibec, 12,5 % respondentti je ¢te ,,vyjimecné*
a 12,5 % respondentil Cte tyto fanfikce na pravidelné bazi.

Cesky psané fanfikce viibec neéte 37,5 % respondentii, pravidelny &tenaisky zjem o né

uvedlo 12,5 % respondentd, ,,vyjimecné* je cte 12,5 % respondentl a ,,ob¢as* 37,5 % respondentil.

Jazykové preference u respondentu slovenské narodnosti

Nikdy = Vyjime¢né m Obcas ® Pravidelné

4
3 3 3 3
3
2 2
1 1 1 1
0
0—. J

éesky slovensky anglicky

potet respondenti

jazyk

Graf'7: Jazykové preference u respondentii slovenské narodnosti
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Cesti fanousci
Graf nize ukazuje, Ze nejvetsi zdjem maji Cesti respondenti o K-pop fanfikce psané v jazycich
cesky, slovensky a anglicky.

Cesky psané fanfikce ¢te na pravidelné bazi 33,3 % respondenti, 36,4 % se k nim obraci
,»obcas“ a 16,7 % pouze ,,vyjimecné®. 13,6 % respondentli Cesky psané fanfikce necte vibec.

Slovensky psané fanfikce necte celych 69,7 % ceskych respondentt, 10,6 % je cte
,»vyjimecné®, 18,2 % ,,obCas* a pravidelnymi ¢tenafi je 1,5 %.

Anglicky psané fanfikce Cte ,,pravidelné* vice nez polovina ¢eskych respondenti (51,5 %)
a ,,obCasné¢“ si je preCte vice nez tfetina respondenti (34,8 %). ,,Vyjimecne*“ je ¢te 4,5 %

respondentli a 9,1 % necte fanfikce v tomto jazyce vibec.

Jazykové preference u respondentl ¢eské narodnosti
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Graf 8: Jazykové preference u respondentii ceské narodnosti

Cesti respondenti dale uvedli také zajem o dalsi nabizené jazyky. Konkrétné , pravidelny*
140

z4jem o fanfikce psané v korejském a ruském jazyce u jednoho z respondentti' ™. ,,Vyjimecne*
korejsky psané fanfikce vyhledava 4,5 % respondenti a rusky psané 3,0 % respondentti. U jazykt
stath Evropské unie vysledky ukézaly zijem o fanfikce v jazycich francouzsky (,,obfas*
¢i,,vyjimecne” je ¢te celkem 12,1 % respondentll) a némecky (,,obfas™ ¢i ,,vyjimecné™ je Cte
celkem 10,6 % respondentli). O néco mensi zajem je poté o fanfikce v jazyce Spanélském
(,,vyjimecné* je Cte 6,1 % respondentt) a italském (,,vyjimecné™ ¢i ,,obcas* je Cte celkem 4,5 %

respondenttt).
7.1.5.5 Spokojenost s danymi aspekty fanfikci

Krom¢ zjisténi toho, v jakych jazycich respondenti c¢tou K-pop fanfikce, obsahoval dotaznik také

otazky zkoumajici nakolik jsou respondenti spokojeni s uvedenymi aspekty fanfikci v jazycich

140 Tento jeden respondent uvedl pravidelny zéjem u obou téchto jazyku.
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esky, slovensky a jiny. Respondenti hodnotili nasledujici aspekty: Cetnost fanfikci, D&j ptibéhi,
Pouzité zanry, Gramatika, Oznaceni v€kové piistupnosti, Reakce autora na komentafe a piani
¢tenaii. Hodnoceni probéhlo pomoci likertovy skdly o péti stupnich: Velmi spokojen/a, Spise
spokojen/a, Neutralni postoj, SpiSe nespokojen/a, Velmi nespokojen/a. V ptipad¢€, ze respondent
K-pop fanfikce v uvedeném jazyce neéetl, nabizela se také moznost ohodnotit aspekt jako ,,Ceské
fanfikce neétu®, ,,Slovenské fanfikce ne¢tu® nebo ,,Ctu fanfikce pouze Ceské/slovenské™.

Kromé cesky a slovensky psanych K-pop fanfikci nenabizel dotaznik moznost hodnotit
jednotlivé aspekty pro vSechny difive nabizené jazyky jednotlivé. Jiné jazyky (nez cesky
a slovensky) byly v dotazniku hodnoceny v ramci jedné spole¢né kategorie ,,Jiny*“. Toto slouceni
vSech ostatnich jazykli mutze zkreslovat vysledna data (viz ,,7.1.4 Limitace a nedostatky

dotaznikového Setieni®).

Fanfikce psané v ¢eském jazyce

Z celkového poctu 75 respondentl 13 z nich uvedlo, Ze ¢esky psané K-pop fanfikce necte viibec.
Téchto 13 respondentli neni zahrnuto v grafu niZe. Ze zbyvajicich 62 respondentt je 37,1 % ,,velmi
nespokojenych® s ¢etnosti fanfikci v ¢eském jazyce. Dale je 46,8 % ,,velmi* a ,,spiSe spokojenych*
s d¢&ji pribéht. Vétsina respondenttii (celkem 45,2 %) je bud’ ,,spiSe nespokojena“ nebo ,,velmi
nespokojena® s pouzitymi zanry. VétSina respondentli také neposkytla kladnou odezvu na
gramatiku ¢esky psanych fanfikei. ,,Velmi nespokojenych* je s ni 14,5 % respondentti a 43,5 % je

13

,»SpiSe nespokojeno®. Pro aspekt ,,Reakce autora...* zvolilo 32,3 % neutralni postoj a stejné
mnozstvi fanousku je s reakci autori ,,spiSe spokojenych®. Témét 60,0 % respondentti (celkem

56,5 %) ohodnotilo neutrdlnim postojem také aspekt ,,Oznaceni v€kové piistupnosti.

Spokojenost s aspekty K-pop fanfikci psanych v éeském jazyce

Velmi spokojen/a Spise spokojenfa MNeutralni postoj B SpiSe nespokojen/a B Velmi nespokojen/a
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Graf'9: Spokojenost s aspekty K-pop fanfikci psanych v ¢eském jazyce
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Likertovu Skalu lze rozdélit na tii souhrnné kategorie: spokojenost (,,velmi spokojen/a“
a ,,spise spokojen/a®), neutralitu a nespokojenost (,,spiSe nespokojen/a‘“ a ,,velmi nespokojen/a‘).
Po tomto déleni vysledky ukazaly, Ze je vétSina respondentti nespokojena s Cetnosti fanfikei
(61,3 %), pouzitymi zanry (45,2 %) a gramatikou (58,1%). Spokojeni jsou respondenti s d¢&ji
ptibéht (46,8 %). ,,Reakce autora...” ziskala relativné vyvdzenou zpétnou vazbu, kterd je
rozdélena mezi spokojenost (33,9 %), nespokojenost (33,9 %) a neutralitu (32,3 %). ,,Oznaceni
veékové pristupnosti obdrzelo nejvétsi podil neutrality (56,5 %) a vétSina zbyvajicich respondentt

je s timto aspektem nespokojenych (30,6 %).

Fanfikce psané ve slovenském jazyce

K-pop fanfikce ve slovenském jazyce ¢te 26 respondentid z 75 (tj. 34,7 %). 34,6 % z téchto
respondentt je ,,spiSe spokojenych® s Cetnosti fanfikci ve slovenském jazyce. VétSina (53,8 %)
respondentl je ,,spiSe spokojenych®“ s d&ji piibéhi a presné polovina respondentd je ,,spise
spokojenych* s pouZitymi Zanry. S gramatikou je spokojenych (velmi nebo spise) 46,2 % vSech
respondentll. Reakce od autori slovensky psanych fanfikei hodnotilo 46,2 % respondentd
neutralnim postojem, vice nez tietina (38,5 %) je s reakcemi autorii spise spokojena. ,,Oznaceni
veékové pristupnosti* oznacila pfesné polovina respondentti neutralnim postojem. Odpovédi od
26 respondentil na spokojenost s aspekty u slovensky psanych K-pop fanfikei jsou znazornény

v grafu niZe.

Spokojenost s aspekty K-pop fanfikci psanych ve slovenském jazyce
Velmi spokojen/a Spise spokojen/a Neutralni postoj B SpiSe nespokojen/a B Velmi nespokojen/a
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Graf 10: Spokojenost s aspekty K-pop fanfikci psanych ve slovenském jazyce

Rozdélenim aspektl do tii kategorii (jako u Cesky psanych fanfikci) vysledky zjistily,
ze Ctenéfi slovensky psanych K-pop fanfikci jsou spokojeni s déji pribéhi (61,5 %), pouzitymi
zanry (57,7 %) a gramatikou (46,2 %). Vyvazenost mezi spokojenosti a nespokojenosti ziskal
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aspekt ,,Cetnosti fanfikci (42,3 % respondentii je spokojenych, 42,3 % je nespokojenych).
Relativné vyvazeny je také pohled Ctenarti na reakce autorti. Zde se jedna o rozdéleni mezi
spokojenosti (42,3 % respondentll) a neutralnim postojem (46,2 % respondentll). K aspektu
»Oznaceni vékové pristupnosti“ zaujima 50,0 % respondentii neutrdlni postoj. Zbyvajici
respondenti jsou relativné rovnomérné rozlozeni mezi spokojenost (23,1 % respondenti)

a nespokojenost (26,9 % respondentit).

Fanfikce psané v jinych jazycich

Sest respondenttl z vyzkumného vzorku uvedlo, Ze ¢te K-pop fanfikce pouze v &eském nebo
slovenském jazyce. Tito respondenti nejsou zahrnuti v grafu a vysledcich nize. Pocet respondenti,
kteti ¢tou fanfikce v ,,jinych* jazycich je tedy 69. 71,0 % z tohoto poctu respondenti je ,,velmi
spokojenych® s ¢etnosti fanfikei v jinych jazycich. VétSina respondentt je ,,spiSe spokojenych™
s d&ji ptibehu (60,9 %) a pouzitymi zanry (55,1 %). 44,9 % respondentll zaujima neutralni postoj
ke gramatice, vétsina zbyvajicich respondent (33,3 %) jsou s ni ,,spise spokojeni. Zadny
z respondentii neuvedl, Ze by byl ,,velmi nespokojen s aspekty Cetnost fanfikci, D&j piibéhii,
Pouzité zanry a Gramatika. Témétf polovina respondenti (46,4 %) je ,,spise nebo ,,velmi
nespokojena“ s reakci autord. ,,Oznaceni vékové pristupnosti® ohodnotilo 43,5 % respondenti
neutralnim postojem, zbyvajici respondenti jsou s timto aspektem bud’ ,,velmi* nebo ,,spiSe
spokojeni* (celkem 53,6 %). Celkovy piehled odpovédi na spokojenost s aspekty u K-pop fanfikci

psanych v jazycich jinych, nez Cesky a slovensky, je v grafu nize.

Spokojenost s aspekty K-pop fanfikci psanych v jiném nez ceském/slovenském jazyce

Velmi spokojen/fa ~ Spise spokojen/a = Neutralni postoj ® SpiSe nespokojen/a ® Velmi nespokojen/a
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Graf 11: Spokojenost s aspekty K-pop fanfikci psanych v jinych jazycich

13

Souhrnnym rozd€lenim na kategorie ,,spokojenost®, ,neutralita® a ,nespokojenost

vysledky ukézaly, ze je vétSina téchto respondentli spokojena s Cetnosti fanfikci (95,7 %), déji
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ptibéht (89,9 %), pouzitymi zanry (88,4 %), gramatikou (53,6 %) a vékovym oznacenim (53,6 %).

Nespokojeni jsou s reakci autord (47,8 %).
7.1.5.6  Diilezitost aspekti

Respondenti byli vyzvani ke sdileni zpétné vazby ohledné toho, jak dilezité jsou pro né
vyjmenované aspekty K-pop fanfikci (obecné, bez ohledu na jazyk fanfikce). Respondenti
hodnotili aspekty na Skale: Velmi dulezité, SpiSe dulezité¢, Neutralni postoj, Ne piilis dulezité
a Zcela nedulezité. Za ucelem zodpoveézeni V2: Jaké aspekty fanfikci jsou pro ctenare diilezité?
byly pro hodnoceni vybrany aspekty: D¢&j ptibehti, Realnost déje, Gramatika, Komunikace autora

se Ctenafi a Oznaceni vékové pristupnosti. Pfehled odpovédi je zndzornén v nésledujicim grafu.

Do jaké miry jsou pro tebe nasledujici aspekty fanfikci dalezZité?

Velmi diile2ité ~ Spie dlle3ité = Neutralni postoj m Ne pfili§ dilesité m Zcela nedileZité

50 45
38
40 36
31
=
= 30 25
§ 23 24
20
g 19
u 20
z 14 14 14
] 10 o @ 0
>8 7 7
o 10 5 4 4 5
il
1] _—
Déj pribéhu Realnost déje Gramatika Komunikace  Oznaceni vékové

autora se ¢tenafi  pristupnosti

aspekty

Graf 12: Dulezitost aspektit

Pro témét polovinu respondentd (48,0 %) je d& ptfibéhu ,,velmi dalezity*“. Za ,spiSe
dilezity* ho oznacilo 50,7 % a 1,3 % povazuje d¢& piibéht za ,zcela nedilezity™.
Nejrovnomeérnéjsiho rozloZeni ziskal aspekt ,,Redlnost d€je*. Téméet polovina respondentti (46,7 %
v souctu) ho povazuje za ,,velmi“ nebo ,,spiSe dilezity*. Zatimco celkem 41,3 % ho vnima jako
,heprilis dilezity“ nebo ,,zcela nedilezity*. VEtSina fanouskd (53,3 % v souctu) vnima gramatiku
jako ,,velmi“ nebo ,spiSe dalezity* aspekt fanfikci, a pro celkem 37,3 % se jednd o aspekt
,he ptilis dilezity“ nebo ,,zcela nedtlezity*. Celkem 50,7 % respondentli povazuje komunikaci ze
strany autora za ,,velmi‘ nebo ,,spiSe dillezitou* a tietina (30,7 %) ji poté ohodnotilo jako ,,ne ptilis
dilezitou nebo ,,zcela nediilezitou. VétSina respondentt (60,0 %) zvolila moznost neutralniho

postoje pro aspekt ,,Oznaceni vékové pfistupnosti®. Pro 5,3 % je tento aspekt ,,velmi dulezity*,
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18,7 % ho vidi jako ,,spiSe dilezity* a celkem 16,0 % vnima tento aspekt jako ,,ne pfili§ dilezity*

nebo ,,zcela nedulezity*.
7.1.5.7 Aktivity v ramci komunity

Do dotazniku bylo zahrnuto také nékolik otazek tykajicich se aktivity respondentt. Konkrétné jak
Casto zanechavaji u K-pop fanfikci komentaie a jak asto dostavaji od autorti téchto textll zpétnou
vazbu. Zde méli respondenti na vybér z odpovédi: Nikdy, Vyjimecné, Obcas, Pravidelné. Dale
bylo zkouméano, zda jsou respondenti soucasti K-pop komunity dalSich ¢tenaiti, a zda s ostatnimi

sdili své oblibené K-pop fanfikce. Na tyto otazky mohli respondenti zvolit odpovéd’ Ano ¢i Ne.

Komentovani a reakce ze strany autori

Vétsina respondentil ve vyzkumném vzorku nékdy komentai zanechala. 20,0 % respondentd
komentuje na pravidelné bazi, 36,0 % obcasné a 20,0 % vyjimecné. Témét Ctvrtina respondentl
(24,0 %) nezanechala na ptectené K-pop fanfikce komentaf nikdy. Tyto odpovédi jsou graficky
znazornéné v grafu 13 nize.

Dale bylo v ramci dotaznikového formulafe zjiStovano, zda respondenti nékdy obdrzeli od
autor zpétnou vazbu. Souhrn odpovédi na tuto otazku je v grafu 14 nize. Vice nez polovina
respondentt (52,0 %) od autorti zpétnou vazbu nikdy neobdrzelo. ,,Pravidelné dostava zpétnou
vazbu 9,3 % respondent, 18,7 % poté ,,obfas” a 20,0 % ,vyjimeéne*“. Dva respondenti
odpoveédéli, ze od autorti dostali zpétnou vazbu ,,vyjimecné* nebo ,,pravidelné prestoze tito dva
respondenti uvedli, ze ,,nikdy* nekomentovali na fanfikci. Ctenafi mohou byt v kontaktu s autory
1 prostfednictvim jinych mechanismi nez je komentovani (napi. ptima zprava). Tento vysledek

Setfeni tedy neni nemoZzny.

- _ . PRI . . .
Jak c¢asto komentujes pod fanfikce, které jsi precetl/a? Dostalla jsi nékdy od autora zpétnou vazbu?

18 (24%)

14 (18,7%)

39 (52%)

15 (20%) 15 (20%)

Nikdy. * Vjjimeéns. e Obcas. ® Pravidelna Nikdy. © Vyjimecné. ® Obcas. ® Pravidelné

Graf 13: Frekvence komentovani Graf 14: Frekvence zpétné vazby
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Respondenti, kteti komentuji pravidelné¢ oznacili aspekt komunikace ze strany autorii za
,velmi dulezity“. Takto ji oznacilo 33,3 % z 15 pravidelné¢ komentujicich. 26,7 % pravidelné
komentujicich oznac¢ilo komunikaci autora se ctendii jako ,.spiSe dulezitou“. Také pro
23 respondentt, ktefi nikdy neobdrzeli zpétnou vazbu od autorii navzdory tomu, ze komentar
n¢kdy zanechali, je aspekt komunikace ,,velmi dalezity* (30,4 % z nich) nebo ,,spiSe dilezity*
(30,4 %). Pro respondenty, ktefi nikdy nekomentuji a nikdy nedostavaji zpétnou vazbu (celkem

16 respondentil) je reakce autora pro 43,8 % z nich ,,ne piilis dulezitd™ .

Pritomnost v komunité a sdileni fanfikci

VétSina respondentti (61,3 %) uvedla, Ze nejsou soucasti komunity fanouskd, ktefi se zajimaji
o K-pop fanfikce. Pievazna vétSina respondentl (s riznou frekvenci) s ostatnimi fanousky své
oblibené fanfikce sdili. 10,7 % pravideln¢, 16,0 % obcas a 40,0 % vyjimecné. 33,3 % respondentil
tyto fanfikce ,,nikdy” s nikym nesdileli. Souhrnné ptehledy téchto odpovédi jsou vizualné

zpracované v grafech 15 a 16 niZe.

Jsi souéasti komunity fanousku, ktefi étou K- Sdilis s ostatnimi fanousky své oblibené fanfikce?
pop fanfikce?
25 (33,3%)
29 (38,7%)
46 (61,3%)
30 (40%)
® Ano. © Ne. Nikdy. @ Vyjime¢né. e Obcas. e Pravidelné.
Graf 15: Soucast komunity Graf'16. Sdileni fanfikci s ostatnimi

Konkrétni data od 29 respondentii, ktefi jsou soucasti komunity fanouskid K-pop fanfikei,
ukdzala, Ze tfi respondenti nikdy fanfikce s ostatnimi nesdileli, 18 respondentt sdili fanfikce pouze

,Vyjimecné®, ¢tyii obCasné a Ctyfi na pravidelné bazi.
7.1.5.8 Pouzivané platformy

Posledni povinné otézka, koncipovand jako pole pro otevienou odpoveéd’, vyzyvala respondenty
k vepsani zdroji, na kterych K-pop fanfikce vyhledavaji a ¢tou. Respondenti mohli do tohoto pole

vyplnit zdroji vice.
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Napfti¢ vyzkumnym vzorkem ¢tendit dochazi k vyhledavani K-pop fanfikci z rznych
zdroji: na platformach k publikovani uréenych, socidlnich sitich, vyuzitim internetového
vyhledavace nebo pfimym kontaktem s ostatnimi fanousky. Nejvice jmenovanou platformou byl
zahrani¢ni publikaéni portdl Wattpad. Zminilo jej 53,3 % respondentli. Druhou nejcastéji
uvedenou platformou byl Archive of Our Own, ptes ktery fanfikce vyhledava a c¢te 28,0 %
respondentli. Respondenti dale uvedli platformy Twitter/X (13,3 %), Livejournal’* (12,0 %),
Blog.cz (9,3 %), Instagram (2,7 %), Facebook (9,3 %), Reddit'** (9,3 %), Fanfiction.net (1,3 %),
Discord'® (1,3 %) a Tumblr'**(1,3 %). Odpovédi na otazku pouzivanych zdroji pro vyhledavani

K-pop fanfikci jsou shrnuty v grafu nize.

Kde K-pop fanfikce hledas a ctes?
Wattpad
Facebook
Twitter/X

Livejournal

platforma/zdroj

psani fanfikci mezi kamarady
Tumblr

doporuéeni od ostatnich

0 10 20 30 40

pocet respondentti zmifiujicich danou platformu/zdroj

Graf' 17: Zdroje vyhledavani K-pop fanfikci

Respondenti uvedli také jiné zdroje ziskavani K-pop fanfikci. 6,7 % respondentl si pise
fanfikce s kamarady mezi sebou. 8,0 % respondentli nachazi nové fanfikce diky doporuceni
od ostatnich. 10,7 % respondentl pouziva internetovy prohlize¢. Vyhledavani timto zpisobem
nékolik respondenttl pfiblizilo jako zad4vani kli¢ovych slov: jméno pairingu'® pozadovany Zanr,

jméno biase’*d nebo idola.

141 Dostupné z: https://www.livejournal.com/.

142 Dostupné z: https://www.reddit.com/.

143 Dostupné z: https://discord.com/.

144 Dostupné z: https://www.tumblr.com/.

145 Pairing je jiné oznaceni pro ship.

146 Bias je oznaceni pro fanouskem oblibeného ¢lena v K-pop skuping.

71



Bc. Tereza Benesova, K-POP komunita a fanfikce

7.2  Vyzkum autoriu K-pop fanfikci

7.2.1 Metodologie

Pro ziskani informaci o autorech K-pop fanfikci byla vybrdna metoda polostrukturovaného
rozhovoru. Tato metoda umoznila obsahnout hlavni vymezena témata ur¢ena v osnoveé rozhovoru
a zarovenl pomoci sondaznich otadzek ziskat vice podrobnosti v urcitych oblastech. Narozdil od
dotaznikového Setfeni se jedna o metodu sbéru dat, ktera je flexibilnéjsi a poskytuje moznost
ziskani doplniujicich informaci nad ramec hlavni otazky. Respondent samotny ma také moznost
ptat se, a to pfedevsim v pfipadé, kdy otazku nepochopil. Oproti dotazniku tak existuje moznost
snizeni misinterpretace a poskytnuti odpovédi za plného a spravného chapani dotazu.

Za ucelem vyzkumu byli kontaktovani autofi ceské a slovenské narodnosti, kteii stale
aktivné publikuji své K-pop fanfikce nebo kteti jiz delsi dobu novou fanfikei na sviij publikacni
profil neptidali. Pozvani k ucasti ve vyzkumu bylo zaslano n€kolika autorim K-pop fanfikci
prostfednictvim zpravy na socialnich sitich nebo e-mailem. Autofi byli nalezeni na publikacni
platformé Wattpad a na socialnich sitich Instagram a Facebook. Dotaznikové Setfeni predchézelo
polostrukturovanym rozhovorim, a proto byl kontakt na nckteré autory ziskdn také
prostiednictvim dotazniku. Respondenti na sebe mohli zanechat v dotazniku kontakt v piipadg,
ze byli také autory K-pop fanfikci a chtéli se do vyzkumu zapojit.

Autofi se mohli vyzkumu zicastnit online telefonicky nebo pisemné. Online telefonat
znamenal telefonat prostfednictvim socidlni sité, bez zapnutych kamer. Telefonat byl nahravan
a poté prepsan do samostatného dokumentu jako ptepis rozhovoru. Online telefonat umoznil
rychlejsi interakci, ale mohl nékteré autory vystavovat stresu z komunikace s cizim ¢lovékem.
Vystavendi stresové situaci, strach z mluveni, nesouhlas s nahravanim rozhovoru, absence moznosti
se nad odpovédi déle zamyslet nebo pfirozena introverce byly hlavnimi diivody, které autofti sdileli
jako negativni reakci na pozvani k rozhovoru. Z tohoto diivodu byl nabidnut rozhovor také ve
formé pisemného dotazovani. I tato forma probihala na socidlnich sitich. Jednalo se o rozhovor,
behem kterého byl autor (respondent) i tazatel online ve stejnou chvili a otdzky byly kladeny
a zodpovézeny pisemng. Jelikoz se jednalo o rozhovor v psané podobé&, byly otazky i odpovéedi po
skonceni rozhovoru piekopirované do samostatného dokumentu a vznikl tak ptepis z rozhovoru.
Osobni rozhovor nebyl sjednan ani s jednim z autort kvili velké vzdalenosti mezi subjekty nebo
z ¢asovych diivodli na obou stranach.

Anonymizace autor byla v prepisech rozhovorl zajisténa vyménou autorova jména za
oznaCeni ,,Autor A“, , Autor B“ atd. Autofi byli pfed zacitkem rozhovoru upozornéni na

metodologii zaznamu dat i anonymizaci jejich odpovédi. Piepisy rozhovort jsou uloZeny v archivu
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autorky. V piipad¢ telefonickych online rozhovort je v tomto archivu uloZzen pouze piepis
rozhovoru, nikoli jeho nahravka.

Informovany souhlas byl autoriim sdé€len ustn€ nebo pisemné (dle typu rozhovoru) a poté
zaslanim formuléie (viz ,,Pfiloha 6: Informovany souhlas (autofi)*). Tento formulaf byl autory
potvrzen elektronicky (tzn. zpravou s vyjadienim souhlasu) nebo pifimym podpisem na formulaii.

Podepsané formulafe jsou ulozeny v archivu autorky.
7.2.2 Tvorba osnovy rozhovoru

Zakladni osnova rozhovorti vychéazela z jiz zminéné myslenkové mapy (viz ,,Priloha 5:
Myslenkova mapa“). Toto schéma usnadnilo nejen stanoveni zdkladnich okruhti pro rozhovor, ale
nabidlo také pfipadné dopliujici otazky pro kazdy z téchto okruhd.

Osnova polostrukturovanych rozhovort sestavala z nasledujicich bodt: demografické
udaje, vstup do K-pop fandomu, seznameni se s K-pop fanfikcemi, preference, chovani a vztah ke

ctenaiim. V rameci téchto okruhti se zjist'ovaly pfedevsim informace uvedené v nasledujici tabulce.

Nazev okruhu: Cilové informace:

Demografické udaje vek, narodnost, pohlavi, sexualni orientace

Vstup do K-pop fandomu Casové zarazeni seznameni se s K-popem

Casové zafazeni sezndmeni se s K-pop fanfikcemi, délka

Seznameni se s K-po , , ) , ) )
pop ¢teni/psani fanfikei, ptredchazelo psani Cteni nebo naopak,

fanfikcemi ) ., .
motivace k zac¢atku psani
pouzivany typ popisovaného fanfikéniho vztahu (muz/muz,
Preference Zena/muz, zena/zena), vliv bromance nebo womance na tvorbu,
pouzivané Zanry
o jazyk psani, pouzivané publikac¢ni platformy, vyuziti beta-
Chovani Jazyk psani, p p p y, vy

readera

Cetba komentarti a reakce na né, psani povidek na piani,

Vztah ke ¢tendiim w1z o
pofadani soutézi

Tabulka 3: Osnova polostrukturovanych rozhovorii pro vyzkum ,, K-pop komunita a fanfikce *

V ramci téchto okruhti se zjistovaly informace nejen k zodpovézeni vyzkumnych otazek,
ale sbiraly se také informace k porovnani s nékterymi vysledky vyzkumu ¢tenafa.
Otazky nebyly v pritbéhu rozhovort kladeny vzdy v pofadi ur€eném osnovou. Jejich presné

znéni a potadi bylo ovlivnéno odpovédi respondentil na otazky predchazejici.
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7.2.3 Pilotni rozhovor

Pilotni rozhovor se uskutecnil 4. 8. 2024 s jednim autorem. Tento rozhovor probihal telefonicky
a zucastnil se ho kromé¢ tazatele a respondenta také dalsi ti¢astnik. Tento tcastnik mél za ukol
rozhovor sledovat a zaznamenavat podnéty k jeho pribéhu, predevsim reakce tazatele a vybér jeho
otazek. Béhem tohoto rozhovoru se tak ustdlila vySe zminéna osnova, ktera béhem pilotniho
rozhovoru obsahovala také okruh ,,Aktivity v ramci K-pop komunity (mimo fanfikci)“ a cil zjistit,
proc autofi poslouchaji K-pop. Zaznam ani piepis z pilotniho rozhovoru nebyl pofizen a informace

zjisténé béhem tohoto rozhovoru nejsou zahrnuty ve vysledcich vyzkumu.
7.2.4 Limitace polostrukturovanych rozhovoru

Platforma Wattpad zrusila moznost odesilani ptimych soukromych zprav autorim. Jediny zpisob
jak v dobé vzniku této prace autory na této platformée kontaktovat, bylo prostiednictvim vefejného
komentare u jednotlivych povidek nebo v sekci ,,Konverzace* na profilech autord. Tento zplsob
neumoziuje autorovi sdilet s vyzkumnikem osobni kontakt pro domluveni rozhovoru tak, aby ho
ostatni uzivatelé platformy nevidé€li. Nekteti autofi s rozhovorem nesouhlasili, protoze nechtéli
sdilet svlij soukromy kontakt vefejné. Také dalSi platformy neusnadnily kontaktovani autort.
Jednalo se ale spiSe o osobni nastaveni profilti autordi. Naptiklad na Instagramu je mozné nastavit
profil tak, aby mu nebylo mozné psat osobni zpravy nebo aby na tyto zpravy nedostaval ptijemce
upozornéni. Pravdépodobné z tohoto dlivodu ani jeden z autori kontaktovanych ptes Instagram
neodpovédel.

Neuspésné oslovenou skupinou autori byli také autofi, jejichz povidky jsou stale dostupné
na internetu, ale kteti jiz aktivn€ nepiSi. Od vétSiny kontaktovanych neaktivnich autori nebyla
obdrZena zadna odpovéd’. Tito autofi jiz pravdépodobné nekontroluji nové komentare nebo zpravy
na svych profilech.

V neposledni fad¢ byl limitaci 1 ¢as pro rozhovory poskytnuty. Pro nékteré rozhovory byla
ze stran autord dopfedu vymezena jejich maximalni délka. Kviili casovym mozZnostem byly tedy
rozhovory vedeny tak, aby pokryly pfedem urcenou osnovu, a to i za cenu toho, Ze by se

vyzkumnik rad zeptal na dalsi podrobnosti.
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7.2.5 Vysledky vyzkumu

Vyzkumu se zucastnilo celkem sedm autorti. Prvni rozhovor probéhl dne 11. 8. 2024, dalsi
rozhovory probé&hly v nasledujicich dnech a posledni rozhovor se konal 26. 8. a 27. 8. 20247,
Tti rozhovory se uskutecnily telefonicky a Ctyfi psanou formou.

Vyzkumny vzorek obsahoval pouze Zeny, tzn. autorky K-pop fanfikci. Sest autorek bylo
¢eské ndrodnosti a jedna narodnosti slovenské. Tii autorky uvedly svoji sexualni orientaci jako
heterosexualni, dvé jako bisexudlni, jedna autorka se zdrzela odpovédi a jedna autorka se oznacila

za demisexudla'®. Primérny vék autorek byl 24,57 let a median 25 let.
7.2.5.1 Zajem o K-pop fanfikce a K-pop hudbu

Za Ucelem nastinéni ¢asové osy kazdé autorky bylo na zdklad€ vysledkli rozhovorl vytvoieno
schéma niZe. Toto schéma zobrazuje soucasny vek (tzn. vék v dobé konani rozhovoru), pocatek
a konec zajmu o K-pop hudbu a pocatek a konec psani K-pop fanfikci. Jak toto schéma zobrazuje,
vyzkumu se zucastnil reprezentativni vzorek autorek. Dvé autorky v dobé konani rozhovoru
K-pop fanfikce jiZ nepsaly, zbytek stdle ano. Ve vzorku byly také autorky, které mély zajem
o K-pop hudbu po delsi dobu 1 pouze kratce.

vék (roky)
1 2 3 4 &5 & 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 20 30
30
Autorka A 15
18
28
Autorka B 10
11-15
18

Autorka C 15

17

25

Autorka D 17

17

25
Autorka E 12
12
29
Autorka F 15
15-25

17

Autorka G 15
16
psani K-pop fanfikci
Schéma 5: Casova linie autorii K-pop fanfikct

147 Posledni rozhovor byl na zadost respondenta rozdélen na dva dny.

148 Cohen (st. 363) definuje demisexualitu jako sexualni pritazlivost, kterd vznikd az po navazéni hlubsiho
emocionalniho vztahu.
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Seznameni se s K-pop fanfikcemi
Primérny vék autorek v dobé zacatku aktivniho zajmu o K-pop fanfikce byl 15,14 let, medidn
16 let. Ctyii autorky (C, E, F a G) vypovédély, Ze nejdiive K-pop fanfikce Getly a az poté je zacaly
sami psat. U dvou autorek probéhl zéjem o Cteni i psani ve stejnou dobu (A a D) a jedna autorka
(B) nejdiive K-pop fanfikce psala, a az poté je zacala také Cist. Dvé z autorek (B a F) v dob¢ konani
rozhovort jiz K-pop fanfikce nepsaly. Diivodem odklonu od psani byl nedostatek ¢asu (autorka F)
a rozpad skupiny, na kterou autorka fanfikce psala (autorka B). Nejdelsi aktivni zdjem o K-pop
fanfikce byl zaznamenén u autorky E (14 let), nejkratsi (2 roky) u autorek G a C.

Prvotni podnét pro psani byl pro kazdou autorku odliSny. Mezi divody, které¢ vedly
k rozhodnuti zacit psat, patfilo vlastni ptani psani zkusit (autorky C, D a E); napsani piibéhu, ktery
si chtéla autorka ptecist ale nenasla ho (autorka F); spojeni se s komunitou (autorka B); podnét od
jiného fanouska aby autorka psani zkusila (autorka A); sepsani snu, ktery se autorce zdal (autorka
F) nebo napadi, které autorka méla pii Cetbé jinych K-pop fanfikci (autorka G). Autorka C
konkrétn¢ uvedla, ze zacala K-pop fanfikce psat s jinou autorkou. Jeji role v této spolupraci byla
ale spiSe jako beta-reader, nikoliv pisatel s moznosti do d&je zasahovat. Z tohoto ditvodu se autorka
po této zkuSenosti rozhodla napsat fanfikci sama: ,,...ta holka to chtéla psat po svém a kdyz jse ji
napsala Co to takhle udélat jinak?tak miij nazor neuznavala.takze mam pocit zZe jsem tam byla

jenom jako ta korektorka gramatiky a to mé asi nakoplo k tomu zkusti napsat néco sama “.

Seznameni se s hudbou K-pop

Primérny vék autorek v dobé zacatku aktivniho poslechu K-pop hudby byl 14,14 let, median
15 let. VSechny autorky v dobé kondni rozhovoru stale poslouchaly K-pop. Autorky B a E ale
uvedly, ze jejich zajem je uz spiSe pasivni, tzn. poslouchaji jiz jim znamé umélce a viibec nebo
ziidkakdy vyhledavaji tvorbu umélci novych. Nejdelsi aktivni zajem o K-pop hudbu byl
zaznameny u autorky B (19 let), nejkratsi u autorky G (3 roky).

Prvotni sezndmeni se s korejskymi umélci probehlo u autorky A prosttednictvim anime.
Korejsti umélci pro tyto japonské kreslené seridly nazpivali pisné. Autorky C a E se s K-pop
hudbou seznamily diky doporuceni od ptatel. Dvé autorky (B a D) nasly K-pop video nahodou na
YouTube. Autorka G uvedla, ze se ke K-pop hudbé dostala ptes ¢etbu ¢lanku. U autorky F doslo
k sezndmeni se s K-popem pies doporuceni K-pop videi od jiné autorky fanfikci. Rozhovory tedy
ukazaly, ze seznameni se s K-pop hudbou u vétSiny autorek probéhlo nahodné (pies ¢lanek

¢1 YouTube) nebo na doporuceni (od ptatel ¢i jinych autort).
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7.2.5.2 Preference

V ramci preferenci rozhovory zkoumaly o jakém typu fanfikéniho vztahu autorky pisi nejcastéji,
zda jsou pii svém psani ovlivilovani bromance nebo womance chovanim, jakym zplisobem si

vybiraji na které umelce budou své piibéhy psat a které zanry ve svych K-pop fanfikcich pouzivaji.

Typ fanfikéniho vztahu

Fanfikce Ize psat na zakladni tfi skupiny popisovanych vztahli: muz/muz, muz/zena, zena/Zena.
Pét ze sedmi dotazovanych autorek oznacilo vztah ,,muz/muz“ za jediny, na ktery pisi K-pop
fanfikce. Zbyvajici dvé autorky (A a B) napsaly fanfikce také o vztahu ,muz/zena“ nebo
»zena/zena“, nejednalo se ale o dlouhodoby cil K-pop fanfikce na tyto vztahy psat. Autorka A
napsala o vztahu ,muz/zena“ pouze jako vedlejsi par v pfibéhu a psani fanfikci na vztah
»Zena/zena® je jednim z jejich moznych budoucich plani. Autorka B napsala nékolik K-pop
fanfikci na vztah ,,zena/zena“. Jednalo se o fanfikce napsané na pfani nebo s cilem posilit
u ¢eskych K-pop fanouskil zdjem o divci skupiny. U obou autorek (A i B) na zékladé€ rozhovort

ptetrvaval primarni zdjem o psani K-pop fanfikci popisujici vztahy mezi muzem a muzem.

Vliv bromance nebo womance

K typu fanfikéniho vztahu se nepfimo vaze také vyzkumna otazka V6: Jaky inspiracni viiv ma
bromance nebo womance chovani idolii na tvorbu autoru?. Prostiednictvim rozhovoru se tedy
zkoumalo, zda jsou autorky timto chovanim inspiracné ovliviiovany pro psani svych povidek.

Ctyfi autorky (B, C, F a G) fekly, Ze z tohoto chovani inspiraci pro své K-pop fanfikce
cerpaji. Autorka C uptesnila toto chovani nasledovné: ,, 4 hlavné -kpop je zalozeny na tom Ze se ty
idolové prezentuji jako super pratelé takze je to samé objimani, pusinkovani na tvare nebo do
viasii nebo spi a hlavu maji na kliné toho druhyho... Nékdy to fakt vypada Ze mezi nima preskoci
jiskra no a my jako autori o tom proste napisem ‘. Autorka F se inspiruje také fotografiemi:
,,...hlavné pokud jsem vidéla vylozené néjakou fotku a jesteé s néjakym podnécujicim popiskem.
Davalo mi to velkou inspiraci®.

Autorka D na zéklad€ bromance nebo womance chovani fanfikce nepise. Autorka E se jim
nechdva inspirovat pouze velmi okrajové (na Skale dala tomuto druhu inspirace Ctyfi body
z deseti). Autorka A poté rozliSuje rozdil mezi upfimnou interakci nebo fan servicem. K mite vlivu
bromance se vyjadiila nasledovné: ,, Rekla bych, Ze je to na Skdle nékde mezi obcas a vyjimecné,
protoze kdyz sleduju chovani jednotlivych idolii, abych je zvladla vykreslit v povidce, interakci

s jinymi idoly se nevyhnu a jednoduse mé to automaticky ovliviiuje*.
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Vybér interpreti

U nékolika autorek se objevila preference jedné konkrétni skupiny. Autorka B psala povidky
primarné na jeji oblibenou skupinu. Napsala také nckolik povidek na skupinu ji neznamou
z divodu posileni zajmu o danou skupinu. Psani téchto povidek ji ale nebavilo a jeji zamér nebyl
naplnén. Pokud dostala autorka pfani na napsani povidky na ji neznamou skupinu, nejdiive
., Asi bych mohla [pséat] i na jiny skupiny co posloucham, ale zase -nepisu to tak dlouho a ty ostatni
kluky neznam tak dobre jako BTS takze se drzim jenom toho co znam*. Autorka D zaméfeni pouze
na jednu skupinu vysvétlila nasledovné: ,, Obecné se mi ale s BTS pracuje nejlépe. “Znam* je
nejdéle, lip se mi z pozice autora odhaduje, jak v danych situacich budou reagovat. Mdam je i dobre
nakoukané co do vzhledu... “. Také autorka E piSe na ji znamé skupiny a uvedla, Ze psani na ji
neznamou skupinu vedlo ke stresu ze zjiStovani dodatecnych informaci o skuping.

Autorka F vybira na zéklad¢ osobnich preferenci: ,, Vétsinou jeden z nich je miij bias ve
skupine®. Autorka G piSe pouze na jeji jeden oblibeny pairing v ramci jedné skupiny. Kdyz je
pozéadana o napsani fanfikce na pairing jiny, ptibéh nepise: ,,...Ale kdyz je to na pairing ktery ja
neshipuju tak do toho nejdu to by mné nabavilo “.

Autorka A si vybird idoly podle toho nakolik je dany idol vhodny pro konkrétni ptibeh.
Autorka A takto vybira idoly na zéklad¢ jejich veéku: ,, Pokud jde o pribéh, kde jsou hlavni postavy
pracujici lidi nebo studenti na univerzite, vyberu si i starsi idoly, aby mi k tomu sedéli*, nebo také
charakteru idola, tak jak ho vnima autorka: ,, Pokud jde o pribéh, kde se vyskytuji mladsi postavy
jako studenti, tak si beru mladsi skupiny, pripadné i néjakou starsi, pokud mi ta mladsi nesedi

charakteroveé “.

Pouziti Zanri

Autorské rozhovory se v neposledni fadé zaméfily také na preference v pouzivani Zanri, ke kterym
se autorky ve svych K-pop fanfikcich obraceji. Jak word cloud'*® (&esky ,,slovni mrak®) nize
vizualn€ zobrazuje, nejcastéji zminované byly K-pop fanfikce psané jako romantické, komedialni
nebo fantasy. Neékolikrat zminéné bylo také zatazeni idold do tzv. AU neboli ,,Alternative

Universe*!>? (Cesky ,,alternativni vesmir®) ¢i pouziti zanru sci-fi.

149 Vytvofeny  prostiednictvim  online stranky Free Word  Cloud  Generator, dostupné z:

https://www.freewordcloudgenerator.com/.
150 Abbasové (2018, st. 31) v poznamce vysveétluje AU jako ,, typ fanfikce, ve které jsou umysiné zménény kanonické
skutecnosti“. V ptipadé¢ RPF piibéht se jednd o fanfikéni zasazeni osob do prostfedi v némz se v redlném svété
nevyskytuji. Napiiklad fanfikce, ve které se K-pop idol ocita ve svét€ Harryho Pottera.
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M Komedie
fantasy -

- romantika

. ﬁ horor psychologicke
= tik
SCl vztahove ¢

akcni

Schéma 6: Word Cloud Zanru

7.2.5.3 Chovani

V ramci chovani se u autorl zjiStovalo v jakych jazycich pisi své K-pop fanfik¢ni texty, jestli

pouzivaji beta-readera pro kontrolu textu a na jakych platformach své fanfikce publikuji.

Jazyk psani

Jak graf nize zobrazuje, jazykové pievlada u autorek psani K-pop fanfikci v ceském a/nebo
anglickém jazyce. Dvé autorky (B a D) piSi pouze Cesky a dvé autorky (A a E) pisi primarné¢ ¢esky
s par piibéhy napsanymi i v dalSich jazycich. Konkrétné v anglickém (autorka E) a slovenském
jazyce (autorka A). Autorky C a G pisi fanfikce pouze v jazyce anglickém a autorka F piSe své

K-pop fanfikce v ¢eském 1 anglickém jazyce.

V jakém jazyce piSi/psaly autorky K-pop fanfikce?

@ primarné fesky
(plus jeden
dopliikovy jazyk)

1(14,3%
( ) ) ) ® pouze tesky
2(28.6%) pouze anglicky

Cesky a anglicky

2 (28,6%)

2 (28.6%)

Graf 18: V jakém jazyce pisi/psaly autorky K-pop fanfikce?
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Pouziti beta-readera
Vsechny autorky uvedly, Ze nevyuzivaji beta-readera, ktery by jim texty opravil a ohodnotil.
Autoka A sice vypoveéde€la, ze v minulosti beta-readera pouzivala Casto, ale v dobé konani
rozhovoru jiz ne. Autorka B v minulosti dostala zpétnou vazbu od jinych autort, se kterymi
fanfikce psala, ale beta-readera jako takového nikdy neméla. Autorky ve vzorku si texty opravuji
sami (autorky A, E a F) nebo spoléhaji na opravy, které jim nabizi textovy editor (autorka F).

Z divodu, pro¢ se autorky rozhodly beta-readera nemit, ptevazoval nazor (autorky D, E,
G), ze neni kontrola textu tieti stranou potieba, protoze se jedna pouze o texty psané rekreacné,
nikoliv o texty uréené k vydavani. Autorka G generizovala problematiku gramatiky slovy: ,,jestli
mi nékde chybi néjaka carka nebo mm preklep tak to delame vsichni . Autorka C tekla, ze hodnoti
svoji gramatiku dobte, takZe beta-readera nevyhledava. Autorka C navic uvedla, Ze rad&ji piSe
sama a psani s dal§im ¢lovékem (i beta-readerem) ji nevyhovuje. Casové moznosti byly dalsimi
divody pro nevyuzivani beta-readera. Autorka G uvedla, ze , Kdyzbych méla néco napsanyho
a chtéla to shareovat tak to predtim jeste kontrolovat je zdrzeni navic ““. Autorka A upozornila také

na ¢asové moznosti samotnych beta-readerl: ,,...jsou pracujici a nemaji tolik casu, aby u toho

sedeli “.

Pouzivané platformy

Vétsina autorek (A, C, D, E a G) pouziva pro publikovani svych K-pop fanfikei platformu
Wattpad. Dalsi nejCastéji pouzivanou platformou byl Blog.cz (autorkami A, B a E). Ostatnimi
vyuzivanymi platformami byly eStrdnky'>! (autorkou B), Asianfanfics (autorkou F), Webnode'>>
(autorkou F) a Archive of Our Own (autorkami A a F). Autorky B a F zminily Cyon'> jako dalsi
platformu ptes kterou své fanfikce sdilely. U platformy Archive of Our Own sdilela autorka A
pouze plan na této platform¢ v budoucnosti piisobit. Nejvice platforem vyuzivala autorka F
(Webnote, Cyon, Asianfanfics, Archive of Our Own), pouze na jedné platformé plsobily autorky
C, D a G (vSechny na Wattpad).

Ze vSech zminovanych platforem jsou dvé ceského plvodu (eStranky a Blog.cz), dvé
existuji bez ¢eské mutace dané platformy (Asianfanfics a Archive of Our Own) a dvé, ackoliv jsou
ve své originalni podob¢ anglické, nabizeji také Ceské jazykové rozhrani (Wattpad a Webnode).
Platforma Cyon nebyla v dobé vzniku této prace jiz dohledatelna, proto nebylo mozné ovéfit

moznosti jejiho jazykového nastaveni.

151 Dostupné z: https://www.estranky.cz/.
152 Dostupné z: https://www.webnode.com/.
153 0dkaz na tuto platformu nebylo mozné dohledat.
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7.2.5.4 Vztah ke ¢tenarim a jejich podpora

V ramci rozhovoru autorky sdilely jakym zptsobem podporuji své ¢tenafe a ¢tenarskou komunitu.
Béhem pilotniho rozhovoru byla za timto Gcelem polozena jedna zakladni otazka: ,, Podporujes
nejakym zpiisobem své ctenare? “. Jelikoz doslo k nepochopeni tohoto dotazu, nasledovaly dalsi
otazky, které se piimo ptaly na konkrétni typy podpory. Za ucelem této prace byly vybrany
nasledujici typy podpory: odpovidani na komentéfe ¢tenafd, psani povidek na ptani a potradani
soutézi. Souhrnné vysledky poté slouzi jako odpovéd’ na V4. Jak autori podporuji svoji ctenarskou

komunitu?.

Reakce na komentare

Vsechny autorky vyzkumného vzorku odpovédély, ze ¢tou vSechny komentafe zanechané jejich
Ctenafi. Pouze ¢tyfi autorky (A, B, C a F) vzdy na vSechny komentare také odpovidaji. Zbytek
autorek odpovida pouze na selekci obdrzenych komentai.

Autorka D odpovidé pouze ty komentare, kde ma na co reagovat: ,, Zkrdatka to, co dostanu,
vracim nazpét, paklize “mam s c¢im pracovat™ a neodpovida na kratké komentare, které pouze
zadaji o dalsi dil (jedna-li se o fanfikci o vice kapitolach). Autorky E a G odpovidaji na vSechny
komentafe pouze pokud se nejedna o jednoslovné reakce nebo smajliky. Ctyfi ze sedmi autorek
tedy odpovidaji na vSechny komentéafe bez rozdilu, tfi autorky ze vzorku odpovidaji pouze na
nckteré komentare.

Komentafe vnimaji autorky jako zdroj motivace (autorky C a E) a inspirace pro to,
jak ptibéh psat dal (autorky E a G). Autorka C tekla, ze ,, ¢im vic komentarii mam tim vic vidim Ze
to nékdo cte a ta chut na psani prosté ziistane . Pro autorku E se komentare stavaji také podnétem
napsat dalsi pokracovani co nejdtive: ,,...Kdyz jakoby komentujou potom vic tieba Ze se tésej na
ten dalsi dil, Ze je zajima co se stane tak je to pro mé fakt jako hodné motivujici abych ho napsala
co nejrychlejc . Autorky B a D sdilely své pocity s poklesem motivace, kdyz od ¢tenaiti zpétnou
vazbu nedostavaly. ,, Chdpu to, je snazsi kliknout na hvézdicku a nenapsat nic, presunout se na
dalsi kapitolu a nerusené cist dal. Zaroveri je to ale i trochu demotivujici“ (autorka D). Autorka F
vypovédéla, ze komentare ji k dalSimu psani nemotivovaly. Autorka B nedostavala velké mnoZzstvi
komentaili, ale 1 ona byla demotivovand z toho, Ze ji Ctenafi nedali zpétnou vazbu 1 jinym
zpusobem (naptiklad udélenim hvézdicky k dané fanfikci): ,, Prosté kdyz uz to lidi Cetli, tak uz to

‘

nekomentovali ani to néjakym zpiisobem nedokadzali ohodnotit...“. K ohodnoceni fanfikei
zpusobem lajkovani, udéleni hvézdicek nebo srdi¢ek se poté vyjadiila nasledovné: ,,...Ale nikdo
to nikdy nepouzival a mé to strasné jakoby po néjaky dobé zacalo i stvat a mrzelo mé to*.

Tato autorka dale uvedla, Ze ji absence zpétné vazby na jeji vlastni fanfikce motivovala
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k ud€lovani zpétné vazby na vSechny fanfikce, které sama piecetla s odivodnénim: ,, protoze vim

co to pro toho autora znamenalo “.

r

Povidky na prani
Autor mize podporovat své ¢tenare také napsanim povidky na ptani. Toto ptani dostava od svych
Ctenari, ktefi mohou ve svém piani upiesnit jaké scény ma piibéh obsahovat, na jaké postavy ma
ptibch byt, jaky Zanr ma povidka mit atd.

Vétsina autorek (A, B, C, E a G) pise nebo psala povidky na zéklad¢ ptani od Ctenait.
Z téchto péti autorek pouze jedna (C) napsala povidku na pténi pouze jednou. Ostatni autorky
psaly povidky na pfani ¢tenadfu Castéji. Autorka A je psala v minulosti pravidelné, ale v dobé
rozhovoru jiz nikoliv. Dle jejich slov psani povidek na ptani nekorespondovalo s tim, co chtéla
sama psat: ,, Byla to kolize mezi tim, co jsem chtéla a tim, co chtéli oni*“. Autorky D a F povidku
na prani nenapsaly nikdy. Autorku F nikdo s pfanim nekontaktoval a autorka D ostatnim povidky
na préani nepise, 1 kdyZ o tom v minulosti uvazovala. Z ¢asovych diivodil se ale rozhodla takové

fanfikce nepsat.

Poradani soutézi

Tteti sledovanou podporou ¢tendii bylo pofadani literarnich soutézi, tzv. writing challenge (Cesky
volné preloZeno jako ,,psaci vyzva®). Tyto soutéze probihaji tak, Ze autor vyhlési zadani a jeho
¢tenafi napisi dle tohoto zadani povidky, které autor poté zhodnoti a vybere vitéze. Autor také
v mnohych pfipadech nabizi v téchto soutézich pro vitéze vyhry.

Tti1 autorky (A, D a E) pro své Ctenare tyto soutéze poradaly. Autorka A je pofada na velmi
pravidelné bazi nékolikrat rocné. Autorka D uspofadala jednu soutéZ spolecné s jinou autorkou.
Autorka E uspotadala soutéz také jednu a sdilela, Ze vice jich nepofddala z casovych divodu.
Autorka C soutéZe nepoiada pro vysoké naklady na ptipadné ceny a postovné cen. Autorka B
sdilela obdobny divod nepotadani soutézi ,, neméla [jsem] moc co nabidnout.... za prvni misto by
mi treba povidka napsana na prani prisla malo“. Autorka G sdilela sviij plan soutéz nékdy
usporadat.

V dobé¢ vzniku této prace tedy pouze jedna autorka stale soutéze aktivné potradala, jedna

autorka méla plan takovou soutéz usporadat a zbytek vzorku soutéze aktivné nepotadal.
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7.3 Zodpovézeni vyzkumnych otazek

V ramci této prace bylo stanoveno celkem Sest vyzkumnych otazek, které byly rozdélené mezi
Ctenare (tf1 otdzky) a autory (tfi otazky). Odpovéedi na otdzky Ctenaia byly ziskané prostfednictvim
dotaznikového Setieni a do vyzkumu byly zahrnuty odpovédi od 75 respondenti. Odpovedi na
otazky autorti byly ziskané prostfednictvim polostrukturovanych rozhovori se sedmi autory.
Text nize obsahuje prehled vyzkumnych otazek a odpovédi na né. Neékteré odpoveédi jsou doplnéné

o dalsi relevantni vysledky v ramci tohoto vyzkumu ziskané.

Ctenari

VI1: V jakych jazycich ¢tou Cesti a slovensti fanousSci K-pop fanfikce?

Odpovéd: Fanousci slovenské narodnosti ¢tou K-pop fanfikce v jazycich anglicky, slovensky
a Cesky. Fanousci ¢eské narodnosti ¢tou K-pop fanfikce primarné v jazycich anglicky, slovensky
a ¢esky. Déle v jazycich némecky a francouzsky, méné Castéji v jazycich Spanélsky, italsky, rusky

a korejsky.

V2: Jaké aspekty fanfikci jsou pro Ctendie dileZité?
Odpovéd: D¢j piibehli, gramatika a komunikace ze strany autori jsou pro vétSinu Ctendit
dilezitymi aspekty fanfikci. Z dalSich nabizenych aspektd ziskal ,,Realnost déje” relativné
rovnomérnou zpétnou vazbu, kterd se déli mezi dilezitost a nedtlezitost.

Dopliujicim zjisténim bylo, Ze vétSina ¢tenaili neni s gramatikou Cesky psanych fanfikci
spokojena. U c&esky psanych fanfikei jsou spokojeni s dé&ji piib&hd, komunikace ziskala
rovnomérné ohodnoceni mezi spokojenosti a nespokojenosti. U slovensky psanych fanfikci jsou

poté spokojeni s gramatikou, d¢ji ptibéhti a komunikaci autort.

V3: Ve které vékové skupiné je typické zahdjeni cteni K-pop fanfikci?
Odpovéd: Zahajeni cteni K-pop fanfikei je typické pro fanousky ve vékové skupin€é mezi
11 a20 lety.

Vyzkum déle zjistil, Ze vétSina respondentt, kteti vékem zacatku ¢teni K-pop fanfikci do
této skupiny spadali, se ¢teni K-pop fanfikci v dob€ konani vyzkumu stale vénovala. Data o véku
respondentl také dale ukazala, ze vétSin€é respondenti bylo v dobé vypliovani dotaznikového
formulafe mezi 21 a 30 lety. Druhd zjiSténd v€kova rovina je vyssi nez napiiklad u Doksanské
(2017, s. 37), jejiz vzorek byl ve v€ku mezi 16 a 24 lety. Zde je nutné upozornit také na rozdilnou

velikost vyzkumnych vzorkl (prace Doksanské obsahovala 12 respondentit).
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Autofri
V4: Jak autoii podporuji svoji étendaiskou komunitu?
Odpovéd: Autoti podporuji svoji ¢tenafskou komunitu predev§sim odpovidanim na komentéie od
Ctenaril, méng¢ Castéji poté psanim povidek na piani a témét viibec poradanim literarnich soutézi
Dale bylo zjisténo, Ze u nékterych autorek dochézi pii odpovidani na komentare k selekci
na zaklad¢ obsahu danych komentaii. Komentate, které jsou delsi a obsahuji text, na ktery Ize
reagovat, dostavaji u autorek vétsi pozornosti. Vysledky také zjistily, Ze komentafe od ¢tenait
mohou mit zna¢ny vliv na autorovu tvorbu, a to jako zdroj motivace nebo inspirace. Z pohledu
¢tenaiti neni ale podpora ze stran autorti dostate¢nd. VéEtSina vyzkumného vzorku ¢tenaid od autorii
zpétnou vazbu nikdy nedostala. Vysledky také ukdzaly, ze komunikace ze stran autorti je pro
Ctenafe velmi dulezita. Zde miize tato prace nabidnout doporuceni autorim zaméfit se vice na

podporu jejich ¢tenadiské komunity.

V5: Jak si autoii vybiraji o kterych idolech budou své K-pop fanfikce psat?
Odpovéd’: Autofi si pro psani K-pop fanfikci vybiraji priméarné idoly (fandomy), kteti se fadi mezi
jejich oblibené a které jiz znaji

K samovolnému vybéru z jiného diivodu (nez oblibenost dané skupiny) ze strany autort
nedochéazi. U umélct, jejichz hudbu aktivné poslouchaji a které znaji, dochdzi k vy§$imu stupni
projekce. Projekci je zde myslena snadnost ptedstavovani si idola v daném piib&éhu. Nékteré
autorky poté skrze tuto projekci dosazuji idoly vhodné pro jednotlivé postavy. Pokud autorky
obdrzi zaddost o napsani povidky na skupinu jim nezndmou, sami si zajisti zvySeni projekce tim,
7e si o skupiné najdou dodateéné materialy (pf. videa, fotografie). Zadna z autorek si nevybira
K-pop skupiny na zaklad¢ jejich obecné popularity. Takovy vybér by pravdépodobné zajistil vyssi
pocet zobrazeni jejich textil, z rozhovori je ale patrny hlavni zdmér psét pro potéSeni a na zakladé

postav, které jim jsou jiz znamé. Nikoliv za ucelem ziskani co nejvétSiho poctu piecteni.

V6: Jaky inspiracni vliv ma bromance nebo womance chovani idolit na tvorbu autorii?
Odpoveéd’: Bromance nebo womance chovani ma pro vétSinu vyzkumného vzorku autort znacny
a nezanedbatelny inspiracni vliv na tvorbu autort.

Pro jednu autorku z vyzkumného vzorku tohoto vyzkumu piedstavuje tento druh interakci
mezi idoly nulovy inspiracni vliv a pro dvé autorky se jedna pouze o ¢asteny inspiracni vliv na
jejich tvorbu. K-pop fanfikce mohou tedy vznikat v ndvaznosti na chovani idolt. V kombinaci
s vysledky nej¢astéji pouzivaného fanfikéniho parovani (muz s muzem) miiZe tento text na zakladé
vysledkl vyzkumu této prace predlozit vystup, ze slash povidky v rdmci ¢eské a slovenské K-pop

komunity vznikaji jako odpovéd’ na bromance nebo womance chovani.
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7.4 Diskuze k vybranym vysledkiim

Text nize predklada dalsi vybrané vysledky vyzkumu a otevird tak diskuzi k dalSim moznym
vyzkumim témito sméry nebo srovnani s vysledky vyzkumi dalSich akademikt. V diskuzi jsou
také vybrany takové vysledky vyzkumu, které se vraci zpét k teoretické Casti této prace.

Tohoto vyzkumu se zucastnily pfevazné zeny a u vétSiny obou vyzkumnych vzorka
prevladal z4jem o fanfikéni texty popisujici vztah muze s muzem. Timto se tato prace pridava
k ostatnim studiim a vyzkumtm, které zjistily zajem o slash fanfikce primarné u zen. Ptikladem
Bruner (2013, s. 43), Pollard (2019, s. 17 a 24) a Doksanska (2017, s. 37).

Teoreticka cast predstavila kategorizaci fanouska (viz kapitola ,,4.2 Kategorizace
fanouskt) a vysledky této prace vyskyt nékterych typt fanouskd v rdmci K-pop komunity
potvrdily. Vétsina vyzkumného vzorku ¢tenafd se mize svoji aktivitou komentovani a sdileni
oblibenych K-pop fanfikci oznagit za Podporovatele. Ctenéte, ktefi se poté nezapojuji do diskuze
komentovanim nebo se nezapojuji do fanouskovského déni sdilenim fanfikci, lze oznacit za
pravidelné prijemce, pozorovatele nebo nasledovatele/sledujictho. Téméf polovinu ¢tenart
(45,3 %) lze oznacit za tviirce, ktefi ptispivali do K-pop komunity také psanim K-pop fanfikei.
Tyto Ctenafe lze oznacit také pojmem ,,prosumer®, protoze vytvaieji K-pop fanfikce a K-pop
fanfikce také sami Ctou.

U obou vyzkumnych skupin (Ctenafi a autoii K-pop fanfiction), nedoslo (na zakladé
sesbiranych dat) nejdiive k cetbé K-pop fanfikci a aZ poté k zdjmu o K-pop. Zajem o K-pop
fanfikce se u vétSiny respondentli vybudoval az po vice nez rocnim zdjmu o K-pop hudbu,
poptipadé ve stejném roce jako zdjem o K-pop. Zde se nabizi diskuze, zda je mozné Cist K-pop
fanfikce aniz by c¢tenat poslouchal K-pop. Jelikoz K-pop fanfikce pouzivaji jako postavy K-pop
idoly, je smér od K-popu k fanficim pfirozenéjsi nez obracené. Vznik zajmu o K-pop skupinu na
zaklad¢ fanfikce ovSem nelze zcela vyloucit. V tomto vyzkumném vzorku nebyl ale takovy zajem
Zaznamenan.

Ve vysledcich ¢tendih byla zietelna prevladajici spokojenost s aspekty K-pop fanfikci
v jinych jazycich (nez esky a slovensky)'**. Konkrétné nabizeny aspekt ,,Cetnost fanfikci®
obdrZzel podstatné vyssi stupen spokojenosti pro fanfikce psané v jinych jazycich. Ve vyzkumném
vzorku autorli se nachazely pouze dva autofi kteti psali pouze ve svém matefském jazyce.
Rozhodnuti ¢eskych a slovenskych autort psat v jiném nez svém mateiském jazyce, nasledné také

snizuje pocet téchto textli v ¢estiné nebo slovensting.

154 Na zakladé nulového & minimalniho pouziti hodnoceni ,,spiSe nespokojen/a“ a ,,velmi nespokojen/a“.
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Dalsim aspektem je pouzivani beta-readera a s tim spojend uroven gramatiky fanfik¢nich
textl. U Cesky psanych textii byla vice nez polovina ¢tenaiti s aspektem gramatiky nespokojena,
u slovensky psanych texti byla nespokojena témét Ctvrtina respondenttl, a v jazycich jinych byla
nespokojenost s gramatikou u 1,4 % respondenti. Vysledky ukézaly, Ze je gramatika pro
respondenty dilezitym aspektem K-pop fanfikci. Na zéklad¢ rozhovort s autorkami bylo zjisténo,
ze 74dna z dotdzanych autorek nepouzivala v dobé konani rozhovoru beta-readera. Pokud ho
pouzivala v minulosti, bylo to pouze po kratkou dobu. U autorek ptevladal ke kontrole gramatiky
pasivnéjsi postoj. Zde prace nabizi zajimavy pohled z obou stran.

Z pohledu aktivity ,.komentovani* vyzkum zjistil, ze pfevaznd vétSina Ctenarti v tomto
vzorku autory K-pop fanfikci podporuje zanechanim komentait. VétSina respondentti od autort
ale nikdy neobdrzelo zpétnou vazbu. Vyzkum dale nezkoumal jakou podobu komentait ¢tenafi
autoriim zanechavaji: zda jednoslovnou, v podob¢ smajliki nebo pisi n€kolik vét. Vysledky autort
ukézaly, Ze autofi na komentare reaguji, ale n€kteti pouze na komentéate dlouhé. Zde se nabizi
moznost dal$iho vyzkumu pro zjisténi jakym zptsobem ctendii komentuji, a zda ma obsah a délka
komentate opravdu vliv na ziskani zpétné vazby od autort.

Zajimava shoda v preferencich nastala ve vysledcich ohledné pouZivanych platforem.
Ctenafi nejéastéji vyuzivanou platformou pro vyhledavani a &teni fanfikei byl Wattpad. Vétsina
autorek v tomto vyzkumu tuto platformu vyuzivala také. A to nehled¢ na jazyk, ve kterém své
K-pop fanfikce psaly. Pfestoze vzorek K-pop komunity (Ctenafi i autofi) v tomto vyzkumu sestava
z fanousktl Ceské, slovenské a vietnamské ndrodnosti, preference je davana anglické publikacni

platformé (s moznosti ¢eského rozhrani) pied ryze ¢eskym nebo slovenskym portalem.
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ZAVER PRACE

Teoretickd ¢ast prace predstavila zakladni pojmy v této praci se vyskytujici z pohledu definic od
ruznych autorti a poskytla pohled na podrobnéjsiho déleni a zasazeni téchto pojmt do K-pop
odvétvi. Text predstavil toto odvétvi historicky, globalné a produkéné s cilem piedat informace
potiebné k plnému pochopeni vzniku K-popu a jeho fungovani. Zvlastni pozornosti bylo vénovano
vzniku samotnych K-pop celebrit (idoltt) a podpote, které se jim dostava od jejich fanouskda.
Fanfikce byly poté ptedstaveny z pohledu charakteristickych rysti a mozného kategorizovani.
Zde byla pozornost vénovana také pravnim aspektim téchto textl, protoze se jednd o ptibchy
psané na realné osoby (idoly) a dochazi tak ke stietu prav autori a idoll. V neposledni tadé
teoretickd Cast prace podala také aktualnéjsi pohled do ceské a slovenské K-pop komunity,
predevsim s ohledem na jeji velikost, a upfesnila pocatky vyskytu téchto fanouskd v online
prostiedi.

Prakticka cast poté zkoumala vybrané druhy chovani a preferenci ¢tendit a autortt K-pop
fanfikci, které vznikaji v ramci K-pop komunity v Ceské a Slovenské republice. Ctenafi byli
v praci zkouméni prostiednictvim dotaznikového Setieni a autofi skrze polostrukturované
rozhovory. Navzdory limitacim, které se v priitbéhu tohoto vyzkumu objevily (pf. Casova limitace
na rozhovory), pfinesly tyto metody vyzkumu data potfebna k zodpovézeni vyzkumnych otazek
a pro ziskani hlubsiho pohledu do ¢eské a slovenské K-pop komunity. Vysledky mohou zaroven
pomoci dal§im vyzkumnikim v ur€eni jejich sméru vyzkumu K-pop fanfikci. Vystupy
z vyzkumné ¢ast prace mohou slouzit také autortm K-pop fanfikci pro ziskani informaci
o preferencich a postojich ctenaft a podnéth pro psani nebo revidovani fanfikénich texti.
Vysledky prace by mohly byt pfinosné 1 pro dal§i zkoumani jevu fanfikce vychazejiciho z jiné
komunity nez je K-pop.

Na zéklad¢ vyzkumného zjisténi byly navrzeny sméry k dal§im vyzkumiim K-pop fanfikci,
zejména na uzemi Ceské s Slovenské republiky. Kromé jiz zminéného napiiklad zjistovani
fluktuace (a jeji pfiCiny) aktivit ¢tenaia z pohledu jejich chovani na socidlnich sitich (pf. kdy
a pro¢ komentuji, davaji tzv. like nebo se nevyjadiuji vibec). V této praci nebyla vénovana
pozornost nékolika vysledkiim, které nebyly v rdmci tohoto vyzkumu déle analyzovany (napf.
pocet fandomi na které ctenafi fanfikce Ctou). Absence analyzy téchto vysledkli miize byt
podnétem dal§im vyzkumim pro sledovani trendii s poctem fandomti souvisejicich. Kuptikladu
zda a jakym zpisobem se méni pocet sledovanych fandomi s délkou K-pop fanouskovstvi.
Pozornost mize byt vénovana také zkoumani toho, jaky typ bromance nebo womance chovani

ovliviiuje autory a jakym zptsobem se poté toto chovani promita do jejich tvorby. U autorti mize
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byt také sledovana motivace pro psani v jiném nez mateiském jazyce. Takovy vyzkum by poté
mohl ¢astecné reagovat na data zjisténa touto praci ohledné nespokojenosti ¢tenaiti s Cetnosti
fanfikci v ceském a slovenském jazyce. Vysledky z uvedenych navrhi pro dalsi vyzkumy by zcela
jisté pfinesly uzitecné informace o vlivu idolti na fanouskovskou kreativni ¢innost a vhled do
chovani ¢tenait 1 autor?.

Tato préace predlozila problematiku K-pop fanfikci jako hloubéji neprozkoumanou oblast
v ramci které je mozné nalézt témata vhodna pro vyzkumné prace napti¢ studijnimi obory.
Tato prace se tak mize stat vhodnym vychozim bodem pro ostatni vyzkumniky a poskytnout jim

mozné sméry, kterymi mohou své vlastni vyzkumy vést.
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