Spolu s pfevratnymi politickymi a spole¢enskymi zménami na

zacatku 90. let, se na Ceském trhu objevil novy fenomén — €asopisy pro
,hactileté“ zapadniho typu, neboli spolecensko - lifestylové magaziny pro
dospivaji v podobé, v jaké je zname dnes. Jako Casopisy nabizejici
zajimavosti a bulvarni informace ze Zivota znamych osobnosti, pfinasejici
¢lanky o modé, liceni a novych trendech v Zivotnim stylu mladych a jako
radce oteviené hovofici o do té doby tabuizovanych tématech sexualnich.
Jejich pravidelnymi naméty jsou vztahy, prvni lasky, flirtovani ale také
rizné psychotesty, horoskopy ¢&i pozvanky na nové filmy, koncerty apod.
Jsou to zkratka barevné magaziny pfinasejici pravé ta témata, ktera
dospivajici zajimaiji a kvuli nimz si je kupuji, sou¢asné ovSem i znacny
podil inzerce. Tyto tituly, psané podle zahrani¢nich vzor( si mezi Ceskou
mladeZi své ¢tenare nasly a drZi si je dodnes.

Staly se tak jednim z vyznamnych medialnich prvkd v zivoté
adolescentl, s nimz jsou béhem dospivani do jisté miry konfrontovani
témér vSichni teenagefi — zvlasté pak divCi ¢ast této populace. Magaziny
pro mladé sle¢ny si béhem pomérné kratké doby existence na Ceském
trhu, vydobyly mezi nactiletymi divkami zcela specifické postaveni a pro
mnoho z nich se staly nepostradatelnymi privodci a radci v bouflivém
obdobi dospivani a v nové se otevirajicim svété Zenstvi. Jejich vliv je
tfeba, jak upozorfiuje kanadska sociolozka Dawn Currieova, brat vazné a
respektovat, pfinejmensim uz jen z toho duvodu, ze pfedstavuiji jeden z
mala prostoru, kde se o mladezi referuje pozitivné a jsou probirany jeji
kazdodenni problémy (7).

Zatimco v zapadnich zemich se odborna i laicka verejnost jiz

delSi dobu znepokojuje nad tim, Ze Sifi konzumni hodnoty, podporuji
genderové stereotypy, oslavuji sex a propaguiji ideal anorektické krasy, u
nas se dosud pfili§ mnoho ¢lankd a praci vénovanych negativnim vlivim

téchto periodik neobjevilo (3). Pfinejmensim dosud nevyvolaly hlubsi



celospolecenskou diskuzi o této problematice



